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Vymezeni tématu prace

Tématem bakalafské prace je medialni prezentace politického hnuti Zit Brno
Vv regionalnich periodicich Brnénsky denik a pfislusné ¢asti Mladé fronty Dnes. Pfedpokladem
pro srovnavani je, ze pred komunalnimi volbami na podzim 2014 bylo hnuti zobrazovano
méné a Castéji jako recesistickd skupina aktivistli, po volbach se jeho vnimani proménilo,

zacalo byt povazovano za dtilezitého politického partnera a zvysila se frekvence referovani.

Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva konstrukci medialniho obrazu brnénského politického hnuti Zit
Brno v obdobi komunalnich voleb v roce 2014. Vyuziva obsahové¢ analyzy, srovnadva medialni
vystupy pred volbami a po volbach. Zamétuje se na dva deniky, regionalni ptilohu Mladé

fronty Dnes a Brnénsky denik.
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Abstract

This bachelor thesis deals with the construction of a media coverage of Brno based political
movement ‘Zit Brno’ in the period of Czech municipal elections in 2014. The method used is
content analysis, which allows comparing media outputs before and after the elections. It
focuses on a regional branch of Mlada fronta Dnes and Brnensky denik.
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1 Uvod

Velké zavedené strany pievladajici na Ceské politické scéné postupem casu ztraceji
podporu volict. Mezi divody této nedlivéry jsou zejména urcitd zkostnatélost a neochota
piijimat nové strategie k ziskani pfizn€é. Na komunalni urovni se tyto prohifesky mohou
dotykat obCanti ve vyssi mife nez u poslanct a senatorti, protoze vliv jejich rozhodnuti je
bezprostiedni. Lidé pii volbach do obecnich zastupitelstev voli podle jin¢ho klice nez pfi
volbach poslancti nebo senatort. Podle vyzkumu agentury Median ma v misté bydlisté veétsi
vliv osobnost kandidata nez jeho politicka piislusnost, ve vétSich méstech se vsak typické
rozdéleni na pravici a levici projevuje vice.! V dobg internetu tak ziskéavaji moznost prosazeni
i nova uskupeni v podstatné vyssi mife nez kdy predtim. Jejich silnou strankou je propagace
na socidlnich sitich, ale Casto i program, ktery se zabyva prohiesky aktualniho vedeni
a navrhuje konkrétni kroky k jejich eliminaci nebo zlepSeni. Mezi takovéto nové vzniklé
subjekty patfi i brnénské uskupeni Zit Brno, které poprvé kandidovalo v komunalnich volbach
na podzim 2014.

Hnutim Zit Brno se zatim teoreticky zabyvali pouze Alena Mackova a Jakub Macek
(2014), ktefi zdokumentovali jeho vyvoj od setkdni ,nadSenci* po pterod v oficidlniho
politického aktéra z hlediska vlastni prezentace hnuti. Objevilo se také v n¢kolika studiich,
které viak nepojednavaji piimo o ném.” Zit Brno jako politicky subjekt piisobici vylugng
V jednom mésté mizeme oznacit jako regionalni stranu, jeji specifika charakterizuje Miroslav
Mares (2003).

Pivodnim zamérem Zit Brno nebylo stat se oficialnim politickym hnutim. Ze za&atku
jeho existence se jednalo o recesistickou skupinu, ktera si jako svij nazev pfivlastnila
oficialni slogan mésta Brna. Aktivisté si zaregistrovali internetovou doménu, o kterou
magistrat neprojevil zajem. Ta se stala platformou pro upozoriiovani na sporné kroky vedeni
mésta, ale 1 pro zvetejiiovani zavadé¢jicich a nepravdivych €lankd o nékterych rozhodnutich
radnice. Jednim znejvétSich Uspéchit vedoucich ke zviditelnéni skupiny bylo uvedeni
informace, ze se mésto piejmenuje z Brna na Krno. Jednalo se o reakci na studii vytvofenou
v roce 2010, kterd se zabyvala tzv. city identitou mésta a jeho hodnotami. Prvni hodnota — B
jako Blizkost, méla byt tdajn¢ nahrazena K jako Koncepce, ktera podle aktivistd v Brné

chybéla.

! MEDIAN PRO CT. Moralni kredit a poctivost kandidatd — to u lidi rozhoduje [online]. Dostupné
z:http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/288832-moralni-kredit-a-poctivost-kandidatu-to-u-lidi-rozhoduje/
[cit. 2015-03-25].

? Napt. Durnova, 2015, s. 259n
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Zit Brno si tedy vypracovalo vlastni image pievazné na zakladé vyuZiti socialnich siti
Facebooku a Twitteru. Dalsim prvkem jejich propagace bylo 1 uvedeni piedvolebni kampang,
kterd se konala pifimo v ulicich Brna. Timto hnuti od zacatku pfitahovalo pozornost
brnénskych, ale i celostatnich médii. Na ta brnénska jsme se zaméfili v bakalaiské praci,
zabyvali jsme se ¢lanky v Brnénském deniku a brnénské mutaci Mladé fronty Dnes, které
zobrazovaly hnuti Zit Brno v obdobi piedchézejicim podzimnim volbam i po nich. Studovali

jsme zpusoby prezentace hnuti v médiich.

V této praci jsme analyzovali medialni obraz politického hnuti, jehoz pfiznivci
v pfedvolebnim obdobi podezirali média ze zaujatosti vyvolané skrytou podporou vétSim
stranam, odpirci naopak z pfiliSné mirnosti a stranéni hnuti. A protoze ani obyvatelé Brna
nemohli byt u viech pfilezitosti, kdy piedstavitelé hnuti Zit Brno vystupovali na vefejnosti,
hlavnim zdrojem informaci o jejich ¢innosti byly medialni vystupy, podle kterych si nasledné
mohli utvofit vlastni nazor. Tento nazor se pak mohl lisit i v zavislosti na médiu, ze kterého
informace cCerpali. Vénovali jsme se proto dvéma odliSnym denikiim, abychom mohli

posoudit a porovnat jejich vliv na ¢tenare.

Pokusili jsme se urcit, jak ktery denik ptistupoval k prezentaci hnuti z hlediska vyskytu
¢lankt na jednotlivych stranach, jakou roli hralo rozliSeni hlavniho a vedlejsiho kontextu,
v ramci jakych tematickych kategorii o ném bylo referovano, a jak se tyto faktory zménily po
volbach. V praci jsme zdokumentovali promény prezentace politického hnuti Zit Brno
Vjednom regiondlnim periodiku ajednom periodiku celostatnim s regiondlni odnozi.
Vychazeli jsme z pozice média coby zprostiedkovatele udalosti svym piijemcim. V ramci
konceptu agenda settingu jsme se vénovali postaveni tématu na stranach sledovanych denikd.
Meédia totiz maji moc timto uspofadanim a vybérem informaci ovlivilovat, cemu budou lidé

ptikladat pozornost.

Zkoumany vzorek zahrnoval ¢lanky v Brnénském deniku a v brnénské Mladé fronté Dnes
Z obdobi od zafi do fijna 2014, tedy v obdobi piiblizné¢ od jednoho mésice pfed volbami
do konce prvniho povolebniho tydne. Vzhledem ke kratké existenci hnuti bylo mozné
aplikovat obecné poznatky tykajici se vznikajicich politickych stran ¢i hnuti na konkrétni

subjekt. Po analyze ¢lanki bylo také mozné ziskané data porovnat mezi deniky navzajem.



1.1 Postup prace

Pied samotnou analyzou ¢lankt bylo nezbytné pfistoupit k vymezeni teoretickych pojmd,
Z nichz jsme v analyze vychazeli. Vymezili jsme si proto zejména charakteristiky konstrukce
medialniho obrazu, objasnili jsme, jak se koncepty jako agenda setting a proces gatekeepingu
podileji na jeho utvafeni. Vypracovali jsme obecny zdklad pro vyzkum v oblasti medidlnich
vystupt s vyuzitim metody kvantitativni obsahové analyzy. Dale jsme se vénovali pojmam
tykajicim se komunalni politiky, popsali jsme vznik a vyvoj uskupeni Zit Brno z recesistické
obcanské iniciativy pies formalni zalozeni politického hnuti az do obdobi nasledujiciho tésné
po volbach, odkdy toto politické hnuti zacalo vyrazné zasahovat do déni na radnici Brna-
stted. Charakterizovali jsme zde deniky, jejichz ¢lanky jsme analyzovali, jejich celkové
zaméteni, Ctenost a vymezili jsme, V ¢em spocivaji hlavni rozdily mezi nimi. Vytvoftili jsme
metodologicky ramec pro kvantitativni obsahovou analyzu a kategorizaci dat, stanovili
hypotézy a uréili si vyzkumné otazky, na néz jsme hledali odpovéd’ v pribéhu analyzy ¢lank.
Podle ptipravené¢ho ramce jsme zpracovali obsahovou analyzu ¢lankt, ve kterych bylo
politické hnuti zminéno. Kvantitativni obsahova analyza ndm umoznila S pomoci ziskanych
dat srovnat rizna média. Procentualné jsme urcili, jak se proméfovalo zastoupeni hnuti
ve stanoveném obdobi na strankach denikt. Jednotlivé ¢lanky byly zatazeny na ¢asovou osu,
pozornost byla zaméfena na pfipadnou proménu piistupu v obdobi kolem voleb. Dalsi fazi
byla komparace dat ziskanych analyzou obou denikl. V zavéru byly potvrzeny ¢&i vyvraceny

hypotézy a nastinény moZnosti dal§iho vyzkumu.



2 Vymezeni pojmu

Medialni obraz skutecnosti je vzdy do jisté miry zkreslenim udalosti, ktera je médii
pfenasena. Pokud se jedna o prezentaci politickych stran, je diilezité se zaméfit na pozadavek
neutrality vici tém, ktefi zpravy vybiraji ke zpracovani. Jedna se o tzv. gatekeepery, vyuziva
se konceptu agenda-settingu neboli nastolovani agendy. Média a politika jsou dvé oblasti,
které se vzajemng¢ silné ovliviiuji. V této kapitole jsme blize vyjasnili, co vySe uvedené pojmy
predstavuji a zaméfili jsme se i na stav komunalni politiky v Brn¢ pied volbami na podzim

2014. Dale jsme zaradili profily denikd, které jsme vybrali pro analyzu.

2.1 Medialni obraz

Obraz reality ziskany jinak nez vlastnim svédectvim je vzdy ovlivnén danym
zprostiedkovatelem, at’ uz se jedna o vypravéni druhého €lovéka nebo o zpravu z médii. Této
problematice se vénoval Walter Lippman (1922: 3), ktery vychazel z ptedpokladu, ze: ,, Jediny
pocit, ktery miize nékdo zaZit ohlednée uddalosti, jiz nebyl osobné pritomen je ten, ktery je
vyvolan vlastni predstavou této uddalosti. (...) Za urcitych podminek lidé reaguji na fikci stejné
silné jako na realitu a v mnoha pripadech i pomdhaji vytvorit presné ty fikce, na néz pak

.7 ((3
reagujl.

2.1.1 Medialni konstrukce reality

Myslenka medialni konstrukce reality vychazi ze socialniho konstruktivismu, tedy
pfedpokladu, ze se realita vytvaii az v socidlni interakci. Obsahle se tomuto konceptu
vénovali Peter Ludwig Berger a Thomas Luckmann ve studii Socidlni konstrukce reality
vydané roku 1966. Realitu v pojeti téchto dvou sociologii pfedstavuje spolecensky podminény
a utvareny fenomén (Berger, Luckmann, 1999). To mize znamenat, Zze my v nasi spolecnosti
povazujeme urcCité véci za dané a nezpochybnitelné, ale v jiné spoleCnosti na nasi ,realitu®
nemusi viibec byt nahlizeno stejnym zptisobem. K podobnym rozdilim ve vnimani reality
vSak muze dochazet i vzajemné na Grovni jednotlivct, nejen celych spolecnosti.

Média maji nezpochybnitelnou moc ovliviiovat a utvafet nazory publika. Schopnost
médii plsobit na nazory Sifici se mezi vefejnosti ddva moZnost sledovat, jak se k tomuto

ukolu stavi rizné medialni subjekty.

Hagen k medidlni konstrukci reality v ptedvolebnich obdobich uvadi, ze ,zvIasté

televizni zpravodajstvi o volebnich kampanich €asto zdlraziiuje soutéZ mezi jednotlivymi

% preklad VB
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kandidaty, pfinds$i mnoho informaci o vysledcich vyzkumii vetfejného minéni nebo
0 vystoupenich jednotlivych kandidatii.? (...) Mnohem mén& pozornosti pfitom média vénuji

politickym tématiim nebo stanoviskiim jednotlivych kandidatl, pfestoze podobné informace

vvvvvv

2004: 54).

Efekt medialni konstrukce reality sice nejlépe vynikne pii zprostfedkovani medialniho
obrazu udalosti odehravajicich se mimo nasi bezprosttedni realitu, ke kterym nemame ptistup,
ale Ize jej vytvorit a sledovat i v domacim prostiedi. Rlizné zdroje mohou o jedné udalosti
informovat rizné, 1i$i se Ghly pohledu 1 pfistup ke zpracovani ze strany novinait. Muze tak
dochazet k promitani stereotypti do medidlnich sdéleni (v nasem ptipadé asi ten
nejvyznamngj$i — nove vznikla strana ma malou Sanci uspét ve volbach, protoze nikdo nevi,
co od ni Ize ocekavat).

Kunczik (1995: 125) uvadi, Ze ,,vykonstruovany svét se pro recipienta stava faktickou
realitou, nebot’ k vétsiné véci, o nichz je zpravovan, ptimy pfistup nema. Piedstavy obcant
0 realité¢ jsou rozhodujicim zplisobem urcovany selektivnimi kritérii jedné jediné profesni

skupiny, totiz zurnalisty.*

2.1.2 Politicky vliv médii

Utinky médii na pfijemce byly v minulosti opakovan& zkoumany, zpochybiiovany a nové
definovany. Z historického hlediska byla vypozorovana ctyfi obdobi, ve kterych se
proméioval nahled na moc médii. Prvni fazi pfedstavuji vSemocnd meédia v prvnich
desetiletich 20. stoleti s typickou teorii magické stiely (Schramm, 1973)°, ve druhé fazi
dochézi k vystfizlivéni a zavéru v podobé omezenych ucinktt médii ve 30. — 60. letech
20. stoleti. Nasledovalo obdobi znovuobjevenych silnych G¢inkl se stati Noelle-Neumannové
a do dnesni doby pretrvavajici obdobi dohodnutych uc¢inkt médii.°

Dle McCombse (2009: 92) urcita ¢ast voli¢u pied volbami hleda v médiich ujisténi, Ze se
rozhodla spravné, ptipadné potiebuje poradit s vybérem strany. Kleinnijenhuis a Fan (1999:
236) zmiiiuji jako jeden z modelt efektii medialniho zpravodajstvi model nerozhodnosti,’
ktery ptedpoklada, ze volici, ktefi jsou identifikovani se stranou, ji voli pomérné loajalné.
Kdyz se vSak objevi zprava, kterd danou stranu urcitym zpisobem vyobrazuje negativné,

voli¢ se muze stat nerozhodnym a ztratit svou loajalitu. Naopak pozitivni zpravy ke strané

*V angli¢ting ,horse-race coverage®, tedy Ze tento styl pfipomina zpravodajstvi z dostihi
3 cit. podle Petrové, 2012, s. 271

® Podrobn&ji napt. McQuail, 2009, s. 457-462

! ,,The indecision model*
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pritahuji nerozhodnuté volice. V z4jmu médii by tedy mélo byt informovat (idealn¢ vyvazeng)
o kampanich kandidujicich subjektd, aby byl splnén tento piedpoklad sluzby svym
pfijemctm.

Podle Wilkeho a Reinemana (2001) se védci, ktefi se zabyvaji politickou komunikaci,
shoduji, ze zapadni média maji sklony ukazovat udélosti souvisejici s predvolebni kampani
ve vztahu k osobam. Podavat informace o lidech v ramci uskupeni spiSe nez o uskupeni
samotném je v novinovych &lancich pom&mé b&zné. Jak uvadgji Galtung a Rugeova (1965)%,
tendenci novinaiu je uvadét zpravy o udalostech v souvislosti s osobami, které k nim maji
vztah. Jejim Ukolem je pfiblizit udalost piijemctim sndze nez pouze pii vyjmenovani fakti

a ucinit tak zpravu zajimavejsi.

Scammel® uvadi tfi zékladni pohledy na vzajemné vlivy politiky a médii:

1) Dominantni média, jejichz vliv je silny a ¢asto $kodlivy, protoze média jsou chapana
jako instituce nadfazena politice 1 publiku jako takovému. Média ptredstavuji ptimého
tviirce na$i reality. Politickad znalost publika je nizkd a medialni obsahy vedou
k dalsimu znechuceni z politiky.

2) Média a politika jako celek ptedstavuje koncept, ve kterém jsou média a politika
ve vztahu spoluprace, manipulace a odporu. Média maji na politiku vliv, jsou stale
povazovana za ,hlidaci psy demokracie”, tato role je vSak z divodu spoluprace
zpochybnitelna.

3) Dominantni politika a ekonomika' — média jsou pouhym ndastrojem prosazovani
zajmu elit, ve vztahu k elitdm je jejich autonomie omezend, ve vztahu k publiku vSak
vysokd. Svobodnd média jsou zde povazovana za mytus, jsou ve skutecnosti podiizena
politické ekonomii a slouzi k reprodukci mocenskych struktur. Jejich funkce je

ideologicka — maji jedince integrovat do socidlnich struktur.

2.2 Agenda-setting

Jednim z prvnich, kdo se konceptu podobnému teorii nastolovani agendy vénoval (1 kdyZ
jej nepojmenoval), byl Walter Lippman, ktery uvadi, Ze prostor, ve kterém Zijeme, je vesmes
prilis velky a komplikovany na to, aby bylo mozZné jej poznat pfimo. Lidstvo neméd moZnost
se vyrovnat s nekone¢né rozmanitym a komplikovanym svétem. Musi si proto vytvaret jeho

vlastni zjednoduSeny model, aby jej dokéazalo pochopit. (Lippman, 1922: 3). Jedna se

& Tamtéz
° Cit. podle Petrové, 2012, s. 269-270
10 Jinak té2 politicka ekonomie médii
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0 hypotézu o vlivu ¢i u¢inku médii na obsahy mysleni, kterd médiim umoznuje urcit poradi
diilezitosti udalosti v médiich a vefejném prostoru.

Agenda-setting predstavuje koncept uréovani, které udalosti se dostanou prosttednictvim
médii do povédomi lidi. Masova média totiz sice nemaji tu schopnost publikum pfesvédcit, co
si ma myslet, mohou jej vSak navést k tomu, o ¢em by mélo pfemyslet. V podstaté¢ maji média
moc potlacovat témata, kterd jsou ,,nepohodlnd* nebo prosazovat, co je v zajmu napf. urcitych
mocenskych skupin, které maji na medialni obsahy vliv. Tato hypotéza vznikla spolu
s vyzkumem dlouhodobych uc¢inktt médii v 70. letech 20. stoleti. (NecCas, Trampota, 2008)
Oficialnimi ,,zakladateli“ vyrazu agenda-setting jsou Maxwell E. McCombs a Donald
E. Shaw, autofi ¢lanku The agenda-setting fiction of the mass media z roku 1972. Predmétem
jejich vyzkumu bylo voli¢ské chovani ovlivnéné informacemi v médiich v obdobi tii tydni
pied volbami (tamtéz). McCombs (2009: 48) uvadi, ze ,, na zaklade nashromazdenych dikazu
o ucincich nastolovani agendy se obecné da Fici, Ze novinari vyznamnym zpuisobem ovliviuji,
jaké predstavy o svete ma jejich publikum. Média maji silny potencial svym piijemctim
pomahat s orientaci ve svété, ovSem pouze za piedpokladu, Ze informuji vyvazené
a objektivné, aby se nejednalo o piesvédcovani k zaujeti urcitého nazorového sméru apod.
V ptipadé voleb, zejména takovych, kde kandidaty voli¢ osobn€ neznd, jsou informace
z médii vyznamnym prostiedkem pro utvofeni nazoru na konkrétni problematiku. McCombs
(2009: 92) tento proces popisuje jako silnou potiebu nerozhodnutého volice zorientovat Se,

popiipad¢ si nechat médii poradit.

»Média (editofi, vedouci vydani, redaktofi, sami novinafi) zpravy tiidi a vybiraji a tim,
Ze si je vybiraji, vybiraji také agendu témat, jez se dostanou do zorného pole piijemct,
a vzbuzuji tak dojem, Ze jsou — v daném dnu ¢i tydnu — nejdulezitéjsi” (Burton, Jirak, 2001:
239-240).

Z praxe také vyplyva, Ze neexistuje pouze jeden zadavatel preferovanych medialnich
obsahtl, ale spiSe se jedna o konsenzus mezi redaktory a $éfredaktorem ¢i editorem. Posledni
dva sice maji vyS$i rozhodovaci pravomoci, s vlastnimi ndvrhy vSak pfichdzeji spiSe autofi
specializovani na urcitou oblast, 1 kdyZ se jedna o lokéalni zpracovani témat pfichazejicich
z vys§iho managementu — primarné tak o nékterych tématech rozhoduji nadfizeni, findlni

Zpracovani vSak uz je praci jednotlivych novinait.
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2.3 Gatekeeping

Slovo gatekeeping v piekladu znamena ,,hlidani brany*“, lze si jej tedy pfedstavit jako
proces kontroly témat a informaci vstupujicich do medialniho prostoru. Ty musi byt
omezovany z jednoduchého divodu — vSemoznych udalosti, akci, zmén a novinek je
nepfeberné mnozstvi a misto v médiich je omezené. Vybér mlize byt ovlivnén politickym
sméfovanim média, ale i mnoha dal§imi faktory. Ctenaf tak miize mit dojem, Ze sam uréuje,
co je pro n¢j relevantni, ve skutecnosti to vsak uz nékdo udé€lal misto néj a k nému se dostava

pouze omezené mnozstvi informaci.

Gatekeepera tak mizeme definovat podle Reifové jako drzitele pozic v rdmci medialni
organizace, ktery rozhoduje o tom, kterd témata a udalosti budou zpracovany v medidlni
obsahy. Pojem gatekeeping je star$i ne koncept agenda-settingu™’, mimo oblast medialnich
studii poprvé gatekeeping pojmenoval socialni psycholog K. Lewin vramci zkoumani
rozhodovacich procest pii rodinnych nakupech. Z hlediska médii jej poté v 50. letech
20. stoleti zkoumal David Manning White, ktery vypracoval studii tykajici se vybéru servisu
ze ti1 tiskovych agentur pro potieby regiondlnich novin. Zavérem jeho vyzkumu bylo zjisténi,
7ze o vybéru zprdv rozhoduji pfevazné editofi podle vlastnich nazori a k medidlnimu
zpracovani se dostane desetina vSech udalosti, které redakce z tiskovych agentur pfijmou

(Reifova, 2004: 70).

V nasledujicich letech vyslo nékolik studii, které piivodni Whiteova zjisténi zpochybnila
— napf. tim, Ze spiSe nez o osobni zaujeti gatekeepera dochazi k tlaku na zvefejnéni z vySSich
pozic nebo zévérem, ze na vyslednou podobu medialnich obsahit ma vliv vice nez jeden
gatekeeper. Dalsi faktory krom¢ subjektivnich preferenci komunikatorti predstavuji i velikost
dané¢ho média, medidlni rutiny, ale i domné¢lé hodnoty samotného publika, vztahy mezi

redaktory nebo omezeni ¢asu a mista (Reifova, 2004: 70-71).

2.4 Komunalni politika

V této Casti jsme se vénovali politické situaci v Brn¢ od poslednich komunalnich voleb
v roce 2010 a piiblizili historii hnuti Zit Brno a jeho vyvoj do soucasné podoby vyznamného

aktéra nejen v magistratni politice.

Vetejnou spravu lze rozdélit do n€kolika kategorii. Stanislav Balik uvadi tfi typy: plnou

samospravu, typickou pro anglosaské zemé; oddélenou statni spravu a samospravu, kterd je

17de hovoiime pouze o jejich pojmenovéni, v zékladnich rysech se obsahu obou pojmii vénoval uz Lippman
(viz vyse).
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modelem vychazejicim z dob francouzské revoluce a smiSenou vetejnou spravu typickou pro
Némecko, potazmo celou stiedni Evropu véetné Ceské republiky. Posledni typ se vyznacuje
presunem ukold statni spravy na organy uzemni samospravy, kdy ,,stat fakticky raciondlné

vyuziva existujici ,infrastrukturu ‘ mistni samospravy. *“ (Balik, 2009: 13)

Statutarni mésta, mezi nézZ Brno patii, mohou podle Balika pfedstavovat jiny zplsob
vetejné spravy nez obce i obce s rozsifenou piisobnosti. Jejich tizemi 1ze ¢lenit na méstské
Casti, které maji vlastni samospravu. Statutem mésta se vymezuje zemi méstskych Casti,
pravomoci mésta a méstskych casti, pfijmy mésta a dalsi zalezitosti vyjmenované v zékon¢
0 obcich. (Balik, 2009: 22). Kazd4 méstska ¢ast v komunalnich volbach zvoli své zastupitele,
jejichz zodpovédnosti je sestavit fungujici koalici. Italsky politolog Giovanni Sartori (1976)
vytvoril typologii stranickych systémi'?, jejiz zaklad tvoii koaliéni potencial kandidujicich
do koalice. Stranické systémy lze dle Sartoriho studie rozdélit do sedmi t¥id (srov. Weber,
1976; Neumann, 1970; Duverger 1951)."® Acgkoliv tato typologie je uréena pro celostatni
politicky systém, na radnicich méstskych ¢asti mizeme identifikovat systémy dvoustranické

S bipolarni konkurenci nebo systém omezeného pluralismu, kde se prosazuje od tii do péti

stran. (Jarmara, 2011: 116-117)

2.4.1 Politické pozadi Brna

Mésto Brno je rozdéleno na tficet méstskych €asti, z nichz nejvétsi je Brno-Stred. Pravé
natomto uzemi, které zahrnuje necelych sedmdesat tisic voli¢t, soutézi o jejich piizen
tradicné nejvice stran. V poslednich letech jich vSak na kandidatnich listinach naopak spise
ubyvalo (Kylousek, Pink, Sedo, 2007: 102). Brnénskd magistratni politika v predeslych
volebnich obdobich byla stfidavé v moci predstaviteld velkych politickych stran. Béhem
posledniho volebniho obdobi média Casto ptisuzovala uspéch ve volbach stavajicimu
magistratu. Vroce 2014 se poprvé objevilo hnuti, které pted volbami ziskévalo ¢im dal
siln€j$i podporu volicl, az zacalo byt pravdépodobné, ze se umisti velmi dobfe. Jednim
z prvkil v utvafeni ndzoru na hnuti Zit Brno byla zejména média puisobici pfimo na tizemi
Brna. Vysokou podporu zde mély dlouhodobé velké znamé strany ODS a CSSD, které

ve volbach roku 2010 ziskaly obé ptes ¢tvrtinu hlasi.

12 Sartori, G. Parties and Party Systems, A Framework for Analysis. Cambridge University Press 1976. Cit. podle
Jarmara, 2011, s. 115
" Viz Fiala, Strmiska, 2009, s. 76-78
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Tabulka 1: Vysledky voleb do zastupitelstva méstské ¢asti Brno-stied, 15. - 16. 10. 2010

Kandidatni listina Hlasy v % Pocet mandati
¢islo | nazev

1 TOP 09 16,83 8
2 Ceska strana socialné demokraticka 25,27 13
3 Komunistickd strana Cech a Moravy 7,68 3
4 Strana svobodnych ob¢ant 0,23 0
5 Véci vefejné 3,15 0
6 NEZ.DEM, Suverenita-STOP 1,83 0
7 Strana zelenych 8,56 4
8 Kiest'.-demokraticka unie-Cs. str. lidova 9,44 4
9 Strana prav obcantit ZEMANOVCI 1,18 0
10 Obcanska demokraticka strana 25,84 13

(Zdroj: portal Ceského statistického ufadu www.volby.cz, zjednodugeno)

Tento trend v Brné-Stfedu ukondéily volby do zastupitelstev na podzim 2014. Kromé
tradi¢nich stran jako CSSD, ODS, KDU-CSL, KSCM, TOP 09, Strany svobodnych obc¢ant
a Strany zelenych kandidovala Konzervativni strana a poprvé i ANO 2011 a né€kolik novych

hnuti, mezi nimi Zit Brno.

Tabulka 2: Vysledky voleb do zastupitelstva méstské ¢asti Brno-stied, 10. - 11. 10. 2014

Kandidatni listina
Hlasy v % Pocet mandata

Cislo | Nazev strany

1 Kiest'.-demokraticka unie-Cs. str. lidova 10,11 5

2 Strana zelenych 9,73 5

3 Obcanska demokraticka strana 13,16 7

4 Komunistické strana Cech a Moravy 5,32 2

5 Konzervativni strana 0,01 0
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Kandidatni listina

: Hlasy v % Pocet mandatu
Cislo | Nazev strany

6 ANO 2011 16,74 8

7 STAN-SPOLU pro Brno stied 1,68 0

8 Strana svobodnych ob¢anti 2,96 0

9 Ceska strana socialné demokraticka 12,46 6

10 TOP 09 7,24 3

11 »A CO BRNO?* 3,07 0

12 | ,ZitBrno" 17,52 9

(Zdroj: portal Ceského statistického uradu www.volby.cz, zjednoduseno)

2.4.2 Politické hnuti

Stejn€ jako v piipadé politickych stran, ani pro politické hnuti zatim nebyla formulovana
jednoznacna a vystizna definice. Lze na néj vSak stejné jako na politickou stranu nahliZet jako
na , politické skupiny, jez se ucastni voleb a jez je jejich prostrednictvim schopna své
kandidaty umistit do verejnych uradu, “ (Fiala, Strmiska, 2009: 29) nebo jako

1. dobrovolné, trvalé, oteviené organizace se spoleCnym zajmem, ideologii ¢i

programem;

2. usilyjici o politickou moc;

3. prostiednictvim voleb. (Richova, 2002: 89)

Vzhledem k tomu, ze politicka strana jako takova si v Ceském prostiedi drzi spiSe
negativni konotace v diisledku vlady jedné strany za minulého rezimu, uskupeni, které se
chtéji proti tomuto pojeti vymezit, mohou radéji zvolit oznaceni ,.hnuti“. Lze je také vidét
jako ,,malé politické strany*“ — stimto konceptem pracoval Peter Mair, ktery vymezil
podminky, jez musi takové strana spliiovat, a to trojnasobnou kandidaturu, tedy etablovanost
strany, minimalni podporu 1 % a maximalni 15 % hlast (Mair, 1991: 44). S timto rozd¢lenim
polemizuji Cesti politologové (Lebeda, Novak), ti pro tuzemskou situaci povazuji za vhodné;si
minimalni pétiprocentni hranici, ktera teprve zajiStuje reprezentaci, a zaroven nevidi pocet
kandidatur jako relevantni faktor, podle néjz by se mé¢lo nahlizet na charakter stran. (Lebeda,

Novak, 2004: 295)
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Nové vznikajici hnuti zde ztotoznujeme s nové vznikajici politickou stranou. Strana pfi
V této fazi dochazi k formulaci programovych cild, osloveni vetfejnosti. Nasleduje organizace,
pii niz strana vytvari systém vnitinich procedur a feSeni konfliktd, buduje si volicskou
zékladnu. Posledni fazi pfedstavuje stabilizace, kdy je strana uznana jako instituce, Ize o ni
mluvit jako o ,,dospélé stran¢* (Jarmara, 2011: 56-72). Tento proces muzeme oznacit jako
institucionalizaci strany, stava se ,,samoziejmou, spoleensky uznanou soucasti socidlniho
systému.* (Jarmara, 2011: 57)

Institucionalizace je podle Angela Panebianca (1988)** dvojdimenzionalni evoluéni
proces, pii kterém lze sledovat jednak autonomii politické strany ve smyslu oddéleni
od prostiedi a jeji nezavislosti a absolutni samokontrole, jednak vnitini systémovost ¢i

. 15
soudrznost.

Zizlavsky k institucionalizaci stran'® uvadi, Ze ,,v tomto maji vyhodu zvlasté zavedené
strany, které tak minimalizuji voli¢ovo riziko, Ze by mohla nastat situace, Ze by se na rozdil
od konkuren¢nich novych stran zachovaly nepiedvidatelné¢ a zcela proti jeho zasadam.*
(Zizlavsky, 2012: 237) V tomto ohledu lze tedy piedpokladat, Ze strany bez uréité tradice
mezi voli¢i se nemohou ve svych prvnich volbach spolehnout na vysokou podporu. Jedinym
prostfedkem, jak se dostat do povédomi voli¢i, je vytvoftit kvalitni a origindlni kampar.

V komunalnich volbach 2014 v Brné do voleb vstoupilo nékolik novych hnuti, mezi nimi
Zit Brno, STAN-SPOLU pro Brno stied nebo ,,A co Brno?“. Z téchto zaéinajicich politickych
uskupeni dosahlo nejvétsiho Gispéchu hnuti Zit Brno, které ziskalo 17,52 procent hlasi
a Vv meéstské casti Brno-stied se stalo vitézem voleb. V celém meésté ziskalo hnuti 11,89

procent hlasi."’

2.4.3 Zit Brno

,Zacalo to vypnutim webu zitbrno.cz po magistratnim zalovani webhostingové
spolecnosti v roce 2011 a vyvrcholilo nahldSenim a zablokovinim facebookové stranky Zit
Brno letos v tinoru. Den poté se zrodilo politické hnuti (...) Zit Brno jako politické hnuti pak

bylo posledni tydny pred volbami videt uplné vsude, prestoze melo rozpocet stokrat mensi nez

' cit. podle Jarmara, 2011, s. 58

' Druh4 dimenze podle Panebianca je viak aplikovatelna prevazné na celostatni strany, které maji pod kontrolou
regionalni divize.

16 Zizlavsky uvadi atributy znacky z hlediska politického marketingu, kterymi je zjednoduSovani, jedine¢nost,
ujistovani zakaznika, aspirativnost, vnitini hodnoty a diivéryhodnost, institucionalizaci jako takovou
nepojmenovava (s. 237)

7 www.volby.cz

18



neuspésna iniciativa ,A co Brno? ‘“. 18

Zit Brno je brnénské obdanské hnuti zaloZené Mat&jem Hollanem, zaroven je to viak
i oficialni slogan mésta Brna. Ten se pii svém uvedeni nesetkal s pochopenim, mnozi
protestovali proti jeho gramatické nesmyslnosti. Pravé reakce na vysledek nakladné studie
0 city identit¢ mésta, ktera mé¢la byt sloganem podpoiena, vedla k napadu zalozit satirickou
webovou stranku Zit Brno.

Aktivisté v srpnu 2011 vytvofili satiricky portal na webovych strankach www.zitbrno.cz,

které mésto nezaregistrovalo a zacali psat ¢lanky kritizujici magistrat, zejména priméatora
Romana Onderku.” Jednim z prvnich ,,milnika* v historii hnuti bylo publikovéani &lanku,
podle kterého se Brno piejmenuje na Krno.?’ Popularita webu rostla, autofi si zalozili stranku
na socialni siti Facebook. Magistrat ji vSak nechal v inoru 2014 zablokovat. Objevovaly se
i hlasy, ze Zit Brno dokaZe jen kritizovat a nigit bez nabidky konstruktivniho Fe$eni
problémii.* To vedlo k rozhodnuti skupiny zaregistrovat politické hnuti na ministerstvu vnitra
a kandidovat v podzimnich volbach.? Tém piedchézela rozsahla kampai, ktera navazovala na
predchozi recesistické aktivity a zejména se vymezovala proti krokiim magistratu. Podle
Hrbkové (2012: 204) se jedna o typ kandidatu, ktefi stavi zejména na své negativni kampani,
pomoci niZ se snazi zvitézit nad obh4jci funkce z minulého volebniho obdobi. Média tedy
mohla zaregistrovat spiSe kroky nadale podporujici tuto ¢ast kampané spiSe nez vlastni
programové body hnuti. Jednou z nejvyrazngjsich stranek hnuti Zit Brno pied samotnymi
volbami tak bylo jeho ¢asté vymezovani proti primatorovi Romanu Onderkovi, opozi¢ni
postoj K primatorovi patiil pfed volbami mezi hlavni charakteristiky, které byly s hnutim

spojovany.

Hrbkova (2012: 204) dale uvadi, ze nevyhodou pro nové kandidaty je nemoznost odkazat
se na své predchozi Uspéchy, na nichz by mohli stavét svou propagaci, proto se tedy asto
vymezuji proti chybnym krokiim ptedchidcii, zatimco podobny postoj ze strany téch, kteti
sviij mandat obhajuji, je méné casty. DalSim jevem, pii kterém se kandidati uchyluji
k negativni kampani vic¢i svym oponentim, byva nevyhodna pozice v predvolebnich

priazkumech. Naopak jejich oponenti jsou Casto prizkumy vyzdvihovani, stejné jako tomu

'8 Citat byvalého ¢lena hnuti Michala Kagparka

19 7iji Brno naplno. Tydenik Respekt, ro¢. 2011, &is. 44

% Slogan Zit Brno ma vyjadfovat hodnoty pro Brno typické — bezpegnost, rozvoj, napaditost a otevienost. Kdyz
vsak magistrat bez objasnéni zménil hodnotu bezpec¢nosti na blizkost, aktivisté ve svém ¢lanku nahradili blizkost
koncepci, kterou podle nich Brno dosud postradalo.

2! Zapletalov, Karolina. Jak bohémsti recesisté v Brng k mandatim pfisli. Markething [online] [cit. 2015-02-
20]. ISSN 1805-4991. Dostupné z: http://www.markething.cz/jak-bohemsti-recesiste-v-brne-k-mandatum-prisli
22 7it Brno RIP, facebook.com
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bylo v piipadé CSSD a Zit Brno.
Podle prizkumu vypracovaného pro Ceskou televizi® byl volebni potencial® brnénskych

kandidatii necely mésic pted volbami nésledujici (viz Obrazek 1):
Brno - aktualni volebni potencial

°
28,5 % 27,5 %

16,5% 16,0 %

0

& >
Petr Roman FrantiSek Klara Jaroslav Jana Helena Matéj
VOKRAL ONDERKA VIZDA LIPTAKOVA KACER DRAPALOVA SYKOROVA HOLLAN

Cano R T oos T

TOP 09

EDl S EEmm

Obrazek 1: Volebni potencial k 22. zari 2014

Hnuti do voleb sestavilo spolecnou kandidatni listinu s Piratskou stranou, nacez
po volbach vstoupilo do koalice shnutim ANO, Stranou zelenych a KDU-CSL jak
na brnénském magistratu, tak na radnici méstské casti Brno-stied. Podle vySe uvedenych
kriterii se pro hnuti otevirda moznost stat se malou politickou stranou, pokud si v nasledujicich

volbach udrzi podporu volica.

Hnuti Zit Brno miizeme zafadit na levou stranu politického spektra, socialni politika tvofi
velkou ¢ast volebniho programu. Volebni lidr a mistoptedseda hnuti Hollan se dlouhodobé
angazuje v otdzce potirani hazardu a drogové problematice. PrestoZe jeho hnuti vyhralo

v Brné-stfedu volby, starostou se stal jiny ¢len Zit Brno Martin Landa, Mat&j Hollan zaujal

2 MEDIAN pro CT. Rekne Brno ,,ANO*“? Nejvétsi potencial ma BabiSovo hnuti, v zavésu CSSD [online]
Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/286898-rekne-brno-ano-nejvyssi-potencial-ma-babisovo-
hnuti-v-zavesu-cssd/? [cit. 2015-03-31]

-----

tedy osloveny Clovek zvazuje dve strany, je potencialni voli¢ obou. Zdroj: Volebni potencial podle agentur 1épe
zohlediuyje tzv. ptelétavé voli¢e. [online] Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/media-it/244344-
volebni-potencial-podle-agentur-lepe-zohlednuje-tzv-preletave-volice/ [cit. 2015-03-31]
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misto ndméstka primatora pro socidlné kulturni oblast a je zastupitelem méstské Casti Brno-
stfed.?® Dali vyraznou postavou hnuti je Barbora Antonova, ta viak nepatii mezi zastupitele,
ptevzala post predsedkyné hnuti. Heslem hnuti, které provéazelo celou pfedvolebni kampan, je

,Brmo je jediny vtip, ve kterém se da bydlet.*

Hnuti pfed volbami 2014 nebylo a nemohlo byt institucionalizované, a tudiz bylo
pravdépodobné, ze mu média nebudou ptikladat vysokou dulezitost. Podle Jarmary (2011: 56-
74) je proces institucionalizace ukoncen az poté, kdy ma strana jasné definovan program, cile
a hlavné ma stabilni voli¢skou zakladnu. Na to se vzhledem k tomu, ze se jednalo o prvni

kandidaturu, nebylo mozné spolehnout.

Piedvolebni vyzkumy ptisuzovaly hnuti Zit Brno vétsinou nejhor$i umisténi ze viech
sledovanych stran, bylo na néj nahlizeno jako na skupinu aktivisti ¢i pouze vtip, navic
s guerillovou kampani a nizkym rozpoctem. Vysledky voleb vSak ukazaly, ze ackoliv finan¢ni
prostfedky strany byly silné omezeny, nejednalo se o dilezity faktor z hlediska uspéchu. Pfi

srovnani prostiedkl hnuti ,,A co Brno?:%

, jemuz byl predpovidan podstatné lepsi vysledek,
nez jakého nakonec dosdhlo, vychazi najevo, ze spoléhat se jen na finan¢ni stranku je silné

riskantni a spiSe zalezi na samotné kampani.

Politiku hnuti vystihuje citat Miroslava Marese: ,, Podobné jako v radé dalSich zemi se
i v CR vyskytuji strany a hnuti, vazané svym ndzvem i faktickou cinnosti na urcitou lokalitu
Ci region, jejichZ primarni orientace vSak nespociva v etnoregionalni identitarni mobilizaci i
V prosazovani teritorialne-autonomistickych pozadavki, ale pouze V obecném zaméreni se
na rozvoj regionu, mésta ci obce. (Mare$, 2003: 220) Pole plsobnosti hnuti je jiZ z nazvu
vyrazn€ omezeno, nelze ale vyloucit, ze se brnénskym ptikladem inspiruji aktivisté v dalSich

meéstech.

Piiklady z jinych stati, ale i v Ceské republice ukazuji, Ze podobné pokusy recesistickych
stran mohou navzdory ocekévani u lidi vyvolavat podstatné vétSi sympatie neZ tradi¢ni
politické strany. Ty v posledni dobé predstavuji pro volide nejen v Ceské republice zklamani.
Dtkazem muize byt napi. islandskd Nejlepsi strana (Besti flokkurinn), z niz vzeSel primator
hlavniho mésta Reykjaviku Jon Gnarr nebo italské hnuti Movimento Cinque Stelle?’, jehoz

lidr je popularnim komikem, stranu otevien¢ prohlaSuje za populistickou a mezi hlavni body

% http://www.zitbrno.cz/zastupitele/

% Idnes.cz. Vznika nové hnuti A co Brno? Do voleb ho pozenou miliardatovy penize. [online] 2. dubna 2014
[cit. 2015-04-09]

*" Ttalské Hnuti p&ti hvézd v komunélnich volbach ovladlo radnice v péti velkych méstech a do parlamentnich
voleb mu prizkumy predpovidaji az 20 procent hlast.
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jeho programu patii voda zcela zdarma pro vSechny nebo internetova demokracie.?

Taktiku podobnou aktivitim Zit Brno vyzkousela i iniciativa Zména pro Liberec, ktera
vroce 2010 vyhrala komunélni volby a sesadila devatenact let vladnouci ODS.?® Prvni
recesistickou stranou na naSem uzemi byla uz v roce 1911 Strana mirného pokroku v mezich
zékona, zalozena spisovatelem Jaroslavem Haskem. V soucasnosti se k jejimu odkazu hlasi
plné recesistickd Balbinova poeticka strana, kterd pti posledni kandidatute do Poslanecké

snémovny ziskala pouhych 0,12 % hlast.*

2.5 Profily deniku

Je pochopitelné, ze média, kterd sama sebe fadi na levou stranu politického spektra,
budou piindset obraz reality odliSny od pravicovych médii. V souc¢asné dobé se vSak takto
ostfe profiluji deniky spiSe V)’/jimeéné31. Néami vybrany Brnénsky denik a Mladé fronta se
oteviend nestavi na zadnou stranu. Zcela levicové jsou napiiklad Hald noviny®, k pravicovym

nazorim se hlasi mimo jiné portal svobodnenoviny.eu.

2.5.1 Brnénsky denik

V této praci analyzovany regiondlni Brnénsky denik se zaméiuje predev§im na déni
mistni, a ackoliv o udalostech z celostatni politiky a svéta informuje, v poptedi jsou vzdy
udalosti dané oblasti, kde na pravolevém rozliSeni nemusi tolik zalezet. Od roku 2013 je
Séfredaktorem ptvodné sportovni novinai Tomas Svoboda. Brnénsky denik je regionalni titul
vydavany spole¢nosti Vltava-Labe-Press®, ktera v Cesku vydava 71 regionalnich denik.
Majitelem je némeckd spolecnost Verlagsgruppe Passau prostfednictvim spolecnosti HKM
Beteiligungs®. Podle vydavatele je mozné oslovit az 10 % obyvatelstva v okresech. Unie

vydavatelll udadva pro Denik v Jihomoravském kraji ve 3. a 4. Ctvrtleti roku 2014 ¢tenost

28 http://www.ilfattoquotidiano.it/ [online]. [cit. 2015-02-20]

29V Liberci konéi po 19 letech vlada ODS. Novym primatorem bude Jan Korytat. Dostupné z:
http://liberec.idnes.cz/ [online]. [cit. 2015-02-20].

%0 www.volby.cz

%! Napt. béhem prvni ptimé prezidentské volby, kdy se Lidové a Hospodaiské noviny v prvni den volby — 11.
ledna 2013vyslovily pro Karla Schwarzenberga, Mlada fronta Dnes se tehdy nazoru zdrzela. [online] Dostupné
z: http://www.mediaguru.cz/2013/01/pravicove-deniky-podporily-schwarzenberga/#.VICIHn Yvfak

%2 Hal6 noviny predstavuji list pfiznivct komunistické strany.

% Vydavatelstvi Vltava-Labe-Press vedl v dobé& vypracovéni analyzy Jaromir Skopalik. [online] Dostupné z:
http://mediamania.tyden.cz/rubriky/tisk/vydavatelstvi-vitava-labe-press-vede-jaromir-skopalik_311740.html
¥\ srpnu 2015 vydavatelstvi Vitava-Labe-Press pievzala investi¢ni skupina Penta, na analyzu v této praci tato
zména uz nemohla mit vliv. [online] Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1612378-akcie-
deniku-uz-drzi-penta-do-cela-vydavatelstvi-nastupuje-michal-klima
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http://liberec.idnes.cz/v-liberci-konci-po-19-letech-vlada-ods-novym-primatorem-bude-jan-korytar-1zt-/liberec-zpravy.aspx?c=A101022_182923_liberec-zpravy_hro
http://www.mediaguru.cz/2013/01/pravicove-deniky-podporily-schwarzenberga/#.VlCIHnYvfak
http://mediamania.tyden.cz/rubriky/tisk/vydavatelstvi-vltava-labe-press-vede-jaromir-skopalik_311740.html
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1612378-akcie-deniku-uz-drzi-penta-do-cela-vydavatelstvi-nastupuje-michal-klima
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1612378-akcie-deniku-uz-drzi-penta-do-cela-vydavatelstvi-nastupuje-michal-klima

45 000, prodany naklad® se v jednotlivych regionech nezjiét’uje.36

2.5.2 Mlada fronta Dnes

Mlada fronta Dnes se charakterizuje jako denik nezavisly na zadné politické stran¢ bez
upiednostiiovani jakéhokoli ideologického proudu.®” PiestoZe se hlasi k nestrannosti, Casto
byvala povazovana za denik piiklanéjici se k ndzoram stfedopravicovjfm.38 Mlada fronta
Dnes je celostatni denik vydavany medialni skupinou MAFRA. V kategorii serioznich denika
je nejvetsim a nejctenéj$im, ma podle prizkumu z pielomu let 2013 a 2014 752.000 Ctenaia
denng.*

V ¢ervnu roku 2013 koupil vydavatelstvi MAFRA podnikatel a politik Andrej Babis.
Pozici $éfredaktorky pfijala novinaika Sabina Slonkova, ktera vSak po ptll roce dala vypovéd
s odiivodnénim, ze zacdinala se snahou dokdzat, ze osoba propojend s businessem nebrani
tvorb¢ kvalitnich novin, ale skoncila s ndzorem, ze V deniku vlastnéném politikem se neda

v , e 40 v r ’ vivr r1.r v
délat svobodna novinafina.” Brnénské redakce se vyraznéjs$i personalni zmény nedotkly,

vedouci redaktorkou je od roku 2010 Hana Cernohorska.

% U tisku se mé&fi pedevsim jeho naklad a Stenost. Naklad tisku v CR ovéfuje kancelai ABC CR (Audit Bureau
of Circulations). Pfedmétem jeji ¢innosti je shromazd’ovani, zpracovani, zvefejiiovani a ovéfovani informaci o
nakladech periodického tisku. Naklad tisku lze stejné jako sledovanost televize métit z mnoha hledisek,

napt.: tiStény naklad (pocet vytiskl vyfakturovany tiskarnou), prodany naklad (soucet vytiskt pultového prodeje,
predplatného a ostatniho prodeje v daném mésici), atd. Vice viz: Nastroje méfeni sledovanosti médii. RPM ¢. 10.
[online]Dostupné z: http://rpm.fss.muni.cz/Revue/Heslar/nastrojemersled.htm [cit. 2015-03-30]

* MEDIA PROJEKT je realizovan spolenostmi MEDIAN a STEM/MARK. V obdobi od 1.7.2014 —
17.12.2014 bylo dotazovéano celkem 12 720 nahodné vybranych respondenti z celé Ceské republiky. Tiskova
zprava dostupna z:

http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/MP%203 %20a%204_%20%C4%8Dtvrtlet%C3%AD.pdf [online]
[cit. 2015-03-30]

" Medialni skupina MAFRA. [online] Dostupné z: http://www.mafra.cz/cs/?y=mafra_all\cs_o-
spolecnosti_portret-spolecnosti.htm [cit. 2015-03-30]

% Tento tidaj uvadime v minulém ase, protoZe po zméné majitele stale dochazi ke zmé&nam a neni jasné, jakym
smérem se bude denik v budoucnu ubirat.

%9 Media projekt za 4. Gtvrtleti 2013 — 1. &tvrtleti 2014

“0 Sabina Slonkové: Nelze pracovat v novinach, které vlastni politik. [online] Dostupné z:
http://mediamania.tyden.cz/rubriky/tisk/sabina-slonkova-nelze-pracovat-v-novinach-ktere-vlastni-
politik_317981.html [cit. 2015-11-07]
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3 Metodologie

3.1 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu je zmapovat, zda dochazelo k proménam v medialni prezentaci/
medialnim obrazu brnénského politického hnuti Zit Brno a v jaké mife. Toto zji§téni by mélo
napoveédét, nakolik se liSil vybranymi dvéma médii vytvafeny obraz reality pied volbami,
azda bylo referovani o hnuti odpovidajici jeho Sancim na tspéch ve volbach. Prace je
zaméiena na promeény v obdobi kampané piedchéazejici komunalnim volbam a prvni dny po
zvoleni do vedeni mésta. V ramci vyzkumu jsme se tedy vénovali zménam tykajicim se
tematickych okruhti, v ramci kterych byla novému brnénskému subjektu vénovana pozornost
Vv regionalni sekci celostatniho deniku a regionalnim deniku vychazejicim v Brné. Sledovali
jsme, jak se menil kontext zprav, jejich tematické zafazeni a na kterych stranach se
vyskytovaly. Analyza by méla odpovédét na zadané vyzkumné otazky a potvrdit ¢i vyvratit

hypotézy vychdzejici z predchozich studii zabyvajicich se podobnym typem analyz.

3.2 Metoda vyzkumu

Zvolenou metodou vyzkumu medialnich obsahli v této bakalaiské praci je kvantitativni
obsahova analyza. Pti vyzkumech medialnich obsaht patii tato metoda k nejpouzivanéjsim.
Podle Dismana (2000: 168) je definovana jako ,, ...kvantitativni, objektivni analyza sdéleni
jakéhokoliv druhu. Obsahova analyza se miize zabyvat pravé tak obsahem sdéleni, jako jeho
formou, autorem i adresatem takového sdéleni.” Vyhodou pouziti této metody je, Ze
umoziuje zpracovat vEétSi mnozstvi mediovaného obsahu, a zaroven stanovit kategorie
zkoumanych aspektl jednotlivych ¢lankt pro naslednou systematizaci a statistickou analyzu.
Vysledky lze zpracovat do podoby piehlednych tabulek a grafii, jedna se pfevazné o Ciselna

data (Scherer, 2011: 30-31)."

Predpokladanym zakladatelem této analyzy je Harold D. Lasswell, ackoliv prvni
kvantifikujici analyzy vznikaly uz na zacatku 20. stoleti, kdy byly médiim pfipisovany silné
ucinky. Lasswell se vobdobi druhé svétové valky zaméfoval na vyzkum politické
propagandy, tento z4jem jej pfivedl do vladniho vyboru pro analyzu propagandy v USA. Tam
také vypracoval metodu obsahové analyzy (Reifova, 2004: 21). Ve stejném obdobi zpracoval

manual metody obsahové analyzy Bernard Berelson, ktery se spolupodilel s Paulem

*11n: Schulz, et al. 2011
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Lazarsfeldem a Hazel Gaudetovou na publikaci studie The People’s Choice o americkych

prezidentskych volbach (tamtéz).

Prvkem, ktery jsme do analyzy nezatazovali, byl rozsah zprav vénujicich se hnuti v cm?.
Jejich méfeni by bylo vhodné v piipadé, ze by se jednalo o vétsi soubor, napi. vSechny
ekonomické zpravy v periodiku, jejichz pocet by mohl dosahovat Ctvrtiny, tietiny i poloviny
celkového poctu ¢lanki. Predmétem naSeho zajmu je vSak pouze jedno hnuti, které v daném
obdobi zabird pouze jednotky procent. Ackoliv by tak bylo zajimavé posoudit, zda se po
volbach zvysil pouze pocet, anebo i rozsah zprav, mohla by se data ztratit ve statistické

odchylce.

Dals§i moznosti vyzkumu medialnich obsaht je hermeneutickd textova a obrazova
analyza, ktera umozinuje podrobnéjsi rozbor vzorkd, pro nasi praci bylo ale vhodnéjsi vyuzit
obsahové¢ analyzy, diky niZ jsme mohli zkoumat vétsi pocet ¢lankd. Nevyhodu zde vSak
ptedstavuje fakt, ze vysledky mohou byt méné detailni, protoze se zamétuji pouze
na kvantitativni stranku a zbavuji tak pozorované jevy historického a socidlniho kontextu

vzniku a percepce (Jirak, Kopplova, 2009: 283-284).

Vzhledem k tomu, Ze v praci sbirame a hodnotime data ze dvou odlisnych zdroji, je
nezbytnou soucasti také komparace ziskanych poznatkli. Tu vyuZzijeme pro zhodnoceni,

nakolik se vyslednd prezentace hnuti v denicich ve sledovaném obdobi lisila.

V této bakalarské praci se podle Sedlakové (2014: 22) jednd o aplikovany vyzkum,
protoze pracujeme se zavery vySe uvedenych zakladnich (teoretickych) vyzkumt
avyuzivame jej kieSeni praktickych probléma. Vysledkem aplikovaného vyzkumu je
prozkoumani stavajici situace a piipadné navrzeni jejiho zlepseni.

Pti vypracovani metody analyzy jsme postupovali podle kroki, které predkladaji
Wimmer a Dominick (2006).** Nejdiive musi dojit k formulaci vyzkumnych otazek a/nebo
hypotéz vychazejicich zcile prace, nasledné je definovan vybérovy soubor/populace.
V naSem ptipad¢ se jedna o regiondlni zpravodajstvi ve dvou denicich. Z vybérového souboru
ur¢ime vzorek a definujeme jednotku méteni. Nésleduje konstrukce kategorii obsahu, které
maji byt analyzovany, tedy urceni, podle kterych kritérii jsou jednotky tiidény. DalSimi kroky
jsou vystaveni systému kvantifikace a provedeni pilotni studie. V posledni fazi jsou kodovany

obsahy, analyzovana data a definovany zavéry vyzkumu.

“2 cit. podle Trampota, Vojtéchovska, 2010, s. 103-104
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3.2.1 Vyzkumné otazky a hypotézy

Pro vyzkum jsme si stanovili tfi vyzkumné otazky, které by mély vést k naplnéni cile.
Z nich byly odvozeny hypotézy, pti jejichz konstrukci jsme vychazeli z diive zpracovanych
studii a poznatkd uvedenych v teoretické Casti prace. Z hypotéz byly urceny kategorie, podle
kterych jsme kodovali jednotlivé ¢lanky. Po vypracovani kompletni analyzy byly hypotézy

potvrzeny ¢i vyvraceny, takze jsme mohli zodpovédet vyzkumné otazky.
3.2.1.1 Vyzkumna otazka 1
Jak byl konstruovdn obraz hnuti Zit Brno pied komundlnimi volbami 2014?

Hypotéza 1 — Pred volbami byl vyrazné nizsi pocet jednotek zamérujicich se primo

na samotné hnuti viici ostatnimu obsahu analyzovanych casti periodik, nez po volbach.
Hypotéza 2 — S blizicimi se volbami se zvySovala cetnost referovani o kampani hnuti.

Hypotéza 3 — O hnuti Zit Brno bylo pied volbami informovino zejména v souvislosti

S negativnim postojem viici primdtorovi.

Hypotéza 4 — Pred volbami bylo o hnuti castéji informovdano v navaznosti na cinnost

nekterého ze clenti hnuti, zatimco po volbdch bylo informovadno vice o hnuti jako subjektu.

3.2.1.2 Vyzkumna otazka 2
Jak byl konstruovdn obraz hnuti Zit Brno po komundlnich volbdch 2014?

Hypotéza 5 — Po volbach nedoslo k vyrazné zmeéné v tematickych kategoriich, pouze vV poctu

zprav.

3.2.1.3 Vyzkumna otazka 3

Jaky byl rozdil v konstrukci medidlniho obrazu mezi Brnénskym denikem a Mladou frontou

Dnes?

Hypotéza 6 — Obé média poddvala informace zejména v souvislosti s predvolebnim bojem™,

kampani, vystupovanim clenii namisto politickych fakti™.

Hypotéza 7 — Regionalni denik se hnuti vénoval casteji nez regiondlni mutace celostatniho

deniku.

*3 Zde v souvislosti s kategorii vztahu k primatorovi
*\/iz Hagen, 2004 v kapitole 2.1.1
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3.2.2 Definice vybérového souboru

Cilovou populaci v této praci je regionalni zpravodajstvi zavedenych denikl. Pro analyzu
byly pouzity viechny novinové &lanky tykajici se hnuti Zit Brno, které vysly v obdobi od zaii
do ftijna 2014 v téch castech vybranych brnénskych novin, které podavaji zpravy z regionu.
Zamg¢rili jsme se na tisténou podobu denikli jednoho priméarné regionalniho a jednoho
celostatniho periodika s regiondlni piilohou. Jednalo se o brnénskou Mladou frontu Dnes
a Brnénsky denik. V obou denicich se nachdzeji sekce ¢i rubriky zabyvajici se dénim
konkrétné v Brné, ale i vcelém kraji. Prestoze na tizemi Brna vychéazi i dal$i deniky
orientované na déni v regionu (napi. Pravo), rozhodli jsme se zkoumat rozdily mezi deniky
podle vySe uvedenych kritérii a nami zvolené tituly pfedstavuji nejvyraznéjsi zastupce danych
kategorii. Nelze ptedpokladat, ze by vSechny deniky informovaly shodné, proto nelze
vysledky prace zevSeobecnit a povazovat za reprezentativni, pro kazdé dalsi médium je
nezbytné vyzkum zopakovat.

Zvolené obdobi pokrylo vyvrcholeni piedvolebni kampané a prvni dny ¢innosti nového
vedeni mésta, potazmo méstské ¢asti Brno-stted. Toto obdobi jsme ur¢ili od jednoho mésice
pred volbami, tj. od stiedy 10. zafi 2014, do tydne nésledujiciho po volbach, kdy hnuti

podnikalo prvni medializované kroky na radnici, a to do dne 18. fijna 2014.

3.2.2.1 Brnénsky denik

Brnénsky denik patfi do sekce Moravsky denik, konkrétné¢ Denik jizni Morava, kam
kromé& néj spada dalSich pét denikli a pét tydenikd. Pokryva kromé Brna dalSich 7 mést —
Kufim, Slapanice, Zidlochovice, Modfice, Ti$nov, Rosice a Ivanice. Denik tvoii titulni strana
zaméiend na déni v regionu, dvoustrana ,,Brno“, rubriky ,,Jizni Morava® a ,,Brnénsko®,
nasledované rubrikami ,,U nés doma/inzerce®, kulturni stranou a servisem, posledni strana
regionalni sekce se vénuje publicistice. Rozsah prvni sekce se ve sledovaném ¢asovém obdobi
pohybuje od sedmi do deviti stran bez inzerce. Druh4 sekce nazvana ,,Udalosti* se vénuje
zpravam z celé Ceské republiky i ze zahrani¢i a sportu. V priibéhu fijna 2014 doslo
na strankach deniku k drobnym grafickym zménam, které vSak nemély vliv na rozlozeni

rubrik.

3.2.2.2 Mlada fronta DNES

Mezi kazdodenni rubriky se fadi: Z domova, Ekonomika, Publicistika, Ze svéta, Kultura,
Nazory, dale zpravy z regionu a Sport. Regionalni ptilohy v Mladé fronté Dnes jsou zafazeny

az jako druhd sekce deniku, jihomoravskd zahrnuje okresy Brno, Blansko, Bieclav, Hodonin,
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Vyskov a Znojmo, ma tedy Sirs$i zabér nez Brnénsky denik. Ptiloha se sklada z titulni strany
a dvojstrany pojmenované stejné jako cely seSit ,,Brno a jizni Morava®, nasleduje servis
a sport. Rubriky zafazené¢ do analyzy ve sledovaném obdobi pokryvaji nejcastéji Ctyii,
vyjimecné pét stran regionalni piilohy.

Stejn¢ jako v Deniku, i v Mladé front¢ Dnes doslo na podzim ke zménam grafické

podoby bez vlivu na obsah.

3.2.3 Volba vzorku obsahu

Vzorkem obsahu v této praci jsou regionalni sekce dvou vyse uvedenych deniki. Urcili
jsme celkovy pocet jednotek v jednotlivych vydanich, ze kterého jsme vytadili urcité prvky.
V Mladé fronté Dnes se jednalo o ¢lanky v rubrikdch Sportovni vysledky, Férum ctenarit,
oznameni umrti, Nejctenéjsi na brno.idnes.cz, veskeré soutéze, programy sportovnich utkani,
Kam za sportem, Program kin, Upfesnéni, Hudba, veskerou inzerci a inzeraty, dale pfilohu

k vysledktim voleb 13. fijna 2014 (strana B5).

Celkovy vybér Brnénského deniku jsme omezili o rubriky Skore rovnosti, Pocasi,
Kulturni servis a Brnénsky servis, TV program, Sport — Brno a okoli a Sport*, anketa Na co
se dnes té8im, soutéze, Forum ctenaru, Citat tydne, ,,Pravé jsme se narodila®, horoskopy
a kiiZzovky, Jak na penize s denikem Rovnost, Denik radi, KniZzni novinky a dvé& piilohy
zobrazujici pouze data k vysledkim voleb 13. fijna 2014 (strana 4) a data ohledné volby
starostll 1. fijna 2014 (strany 6 a 7). Zamérem bylo neanalyzovat ¢lanky bez vyznamného
vlivu autorti, tedy ¢lanky psané Ctenafi, ankety bez urCitého aktualniho tématu, odkazy na
internetové stranky denikti, pro redaktory neovlivnitelné prvky jako predpovéd pocasi,
programy televiznich kanalii a kin, statistick4 data, apod. Ackoli se &lanky o hnuti Zit Brno

vyskytovaly pftilezitostné 1 v seSitech vénovanych domacimu (celostatnimu) zpravodajstvi,

byly z analyzy vylouceny kvili specifickému zaméfeni na regionalni zpravodajstvi.

Pro soucet ¢lankil jsme stanovili néasledujici pravidla: nezapocitavame hlavicky novin
a advertorialy, v ptipadé ttvaru fotografie s popiskou pocitame jako jednu jednotku, stejné tak
ankety s vice respondenty a infografiky ¢i infoboxy nalezejici k ¢lankdm. Vydani sobotni
a vikendové povazujeme za totozné.* Pozvanky, tipy na vikend a podobné zapocitavame bud’

jako jednu jednotku, pokud maji zastieSujici titulek, nebo za samostatné jednotky s vlastnimi

% Sportovni rubrika byla vétsinou fazena do druhé sekce novin — Udalosti, proto ji v piipadech, kdy byla v prvni
sekci, nezapocitavame

“® MF Dnes ma pouze sobotni vydani a v ned&li oficialné nevychazi, Denik sobotni vydani oznauje ,,Sobota
anedé¢le”
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titulky. Pokracovani Clanku z ptedchozi strany povazujeme za druhou jednotku, ve vétSing
ptipadi se totiz titulek mirn€ odliSuje. Z nazorovych stran ponechdvame takové ¢lanky, které
jsou psany odborniky v oboru, nikoliv anonymnimi c¢tenafi, resp. Ctenafi bez uvedeni
profesionalniho vztahu k tématu.*’ Soudet viech &lanka, které vysly v obou periodicich v péti

zkoumanych tydnech byl po omezenich 1863.

3.2.4 Vybér a definice jednotek

Pied zacatkem analyzy obsaht medialnich sdéleni jsme provedli priméarni vyzkum mezi
deniky, které¢ byly vhodné k analyze. Ten ndm mimo jiné ukazal, Ze jsme zvolili deniky, kde
bylo hnuti zmifovano v zadaném obdobi nejéast&ji (Graf 1, Graf 2). Clanky pro kvantitativni
zpracovani jsme dohledavali v internetové databazi Anopress, dostupné na adrese

www.anopress.cz. Databaze monitoruje vSechna ¢eska média a nabizi ¢lanky v podobé

vhodné k pouziti v textovém editoru.

Klicovymi slovy pro vyhledavani bylo piesné slovni spojeni ,,Zit Brno®, protoze pii
zadéani slov zvlast bylo vygenerovano mnozstvi nevyuzitelnych irelevantnich &lankit. Clanky
obsahujici kli¢ova slova ptedstavuji vybérovou jednotku. V databazi Anopress vSak nelze
vyhledéavat zvlast’ jednotlivé rubriky ani zadat vybér jednotlivych vydani, coz pro nas je
dilezité z hlediska posouzeni miry prostoru vénovanému prezentaci hnuti v rdmci danych
denikd. Z divodu financ¢nich omezeni neni ani mozné zobrazit fotografie piikladané ke

¢lanktim. Proto jsme vyuzili také archivovanych vydani denikti v tisténé podobé.

Vybérovou jednotku predstavuje jeden Clanek, ktery ma vlastni titulek, zkratku ¢i plné
jméno autora nebo redakce a je jasné graficky oddélen od jinych ¢lankd, a to v¢etné fotografii
s popiskami.

Nezahrnuli jsme vSechny ¢lanky, které v denicich vySly od vzniku samotného hnuti uz
proto, Ze se projevovalo i dfive coby obcCanska iniciativa a po ustanoveni hnuti v tinoru 2014
se docasné frekvence ¢lanki zvysila, nicméné v mezidobi do komunalnich voleb nebylo hnuti
ve stfedu zajmu denikd. Zaméfili jsme se proto aZ na predvolebni obdobi, kdy byl
pfedpokladan gradujici vyskyt €lankl tykajicich se rlznych politickych stran a hnuti se
zaméfenim na jejich kampang, lidry apod. Toto obdobi jsme urcili na jeden mésic pied
terminem voleb, protoZe se jedna o specifické obdobi, ve kterém uZ se ocekavaji profily stran,
porovndni a rizné analyzy, které maji pomoci volicim v orientaci a média vSeobecné

pozméni své chovani oproti jinym mésicim. Pro analyzu tak byly pouzity vSechny novinové

*’ Resp. neprofesionaly v oboru
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&lanky, ve kterych bylo informovéano o hnuti Zit Brno v obdobi od zafi do fijna 2014,
pokryvajici vyvrcholeni pfedvolebni kampané a prvni dny Cinnosti nového vedeni mésta,
potazmo méstské ¢asti Brno-stied.

Rozlisovali jsme mezi ¢lanky, ve kterych hnuti Zit Brno figurovalo jako hlavni aktér, jako
jedna z vy¢tu nékolika stran nebo o ném byla v ¢lanku pouze zminka v souvislosti
s komunalnimi volbami bez dali informaéni hodnoty.*® Celkovy podet relevantnich jednotek
obsahujicich klicova slova byl podle Anopressu v obou periodicich 83. Bylo vSak provedeno
manualni ovéteni, které vysledné ¢islo pozmeénilo.

Konkrétni nastaveni Anopressu pro Mladou frontu Dnes bylo na vybér ,,celostatni®,
klicova slova ,,Zit Brno“ a vyse uvedené ¢asové rozmezi. Bylo nezbytné zabezpetit, e se
ve sledovanych jednotkach skute¢né referuje o brnénském hnuti, nikoliv o méstském sloganu.
Relevanci neboli skore jednotlivych ¢lank jsme zohlednili, avSak nakonec nerozliSovali,
Brno. Vyhledavani bylo nutné ptekontrolovat, protoze celkem v periodiku za stanovené
obdobi vyslo na téma Zit Brno 49 &lankd, v regionalni piiloze to viak bylo pouze 38 jednotek.
Z téch jsme dalsi ¢lanky vytadili, ackoliv klicova slova obsahovaly.49

V Anopressu byl po secteni relevantnich ¢lanki pocet 33, pfi podrobné kontrole tisténych
vydani vSak byly nalezeny dalsi dvé jednotky, které v systému zaznamenany nebyly (napf.
infografiky s kratkym textem). Celkem bylo tedy do analyzy z Mladé fronty Dnes zahrnuto 35
¢lanki ze zpravodajskych stran regionalni ptilohy.

Anopress tyto ptilohy celostatnich denikli neumozuje rozlisit, do kategorie ,,regiony* tak
patii pouze Brnénsky denik (48 ¢lankt). Nastaveni pro vyhledavani v Brnénském deniku bylo
na vybér ,,regiony*, ostatni kritéria byla shodné s vyhledavanim pro Mladou frontu Dnes.

Z tohoto poctu byly po piekontrolovani obsahu vyfazeny jednotky, kde byla o hnuti

pouze zminka,”® nebo byl &lanek zafazen ve druhé sekci novin Udalosti.”* Celkovy pocet

%8 Tteti kategorii jsme do finalni analyzy nezafadili, protoZe hnuti nebylo zminéno v souvislosti s Zadnou
aktivitou, pouze byla zaregistrovana jeho existence, coz nevede ke konstruovani pozitivniho nebo negativniho
nahledu.

“ Mlada fronta Dnes. V Brn& musi byt vice hlidek strazniki v ulicich. 17. zafi 2014 s. B2

Mladé fronta Dnes. NaSim trumfem je zptisob fizeni mésta. Musi byt manazersky. 26. zati 2014, s. B2

U vyse uvedenych se jednalo o rozhovory s kandidaty jinych stran a hnuti Zit Brno bylo zmin&no pouze

v odkazu na jina vydani, tedy bez vypovidajici hodnoty.

Milada fronta Dnes. Jak volili lidé v nejvétsich méstech. 13. Rijna 2014, s. B5 — na této strané byly otistény
pouze vysledky voleb

>0 Brnénsky denik. Mésic do voleb: vede CSSD. 11. zaii 2014 s. 1

Brnénsky denik. ANO stahuje naskok CSSD. 29. za#i 2014 s. 1

Brnénsky denik. Podivejte se na vizitky 55 politikd, které volby vynesly do brnénského zastupitelstva. 13. zaii
2014,s. 8

Brnénsky denik. Co kde najdete. 13. zafi 2014, s. 1
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jednotek z Brnénského deniku zatazenych do analyzy byl 41.

Mezi agenturnimi a redakénimi zpravami nerozliSujeme, z celkového poctu jednotek
pouze jedna pochazela od CTK. Vzhledem k podtu piispévkl za viechna obdobi jsme
nemuseli soubor déle redukovat, coz nam zarucilo, Ze vzorek zlstal reprezentativni. Seznam

vSech analyzovanych jednotek je uveden v piiloze této prace.

Graf 1: Vyskyt kli¢ovych slov ,,Zit Brno“ v regionalnich periodicich v obdobi od 10. 9. 2014 do 18. 10.
2014. Zdroj: www.anopress.cz

Regionalni deniky

Znojemsky denik
Znojemské noviny
Vyskovsky denik
Trebicsky denik
Prazsky denik

Plzensky denik
Olomoucky denik
Moravskoslezsky denik
Liberecky denik
Jihlavsky denik
Hradecky denik
Hodoninsky denik

E15
Ceskobudg&jovicky denik

m"Zit Brno"

Bfeclavsky denik
Brnénsky denik
Blanensky denik

Brnénsky denik. Koalici smetla nova vlna. 13. zati 2014, s. 1

Brnénsky denik. Uspéch Zit Brno mné vyrazil dech — forum &tendit. 17. zati 2014, s. 7
*! Brnénsky denik. Slavné Luzénky chétraji uz tfinact let. 1. ¥ijna 2014, s. 24

Brnénsky denik. Utok ANO na krajska mésta. Zvitézilo v deviti, 13. ¥ijna 2014, s. 16
Brnénsky denik. Senatni rébus: skon¢i ministr dopravy Prachai? 18. fijna 2014, s. 16
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Graf 2: Vyskyt Kli¢ovych slov ,,Zit Brno“ v celostatnich periodicich v obdobi od 10. 9. 2014 do 18. 10.

2014. Zdroj: www.anopress.cz
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3.2.5 Systém kvantifikace — proménné a kategorie

U kazdé jednotky bylo nejprve ovéfeno, Ze skutecné nalezi do vybraného vzorku
a nejedna se o nerelevantni ¢lanky. Pro orientaci v analyze byly ureny nésledujici proménné
— identifikatory jednotek:
1) Periodikum: a) Brnénsky denik (dale BD)
b) Mlada fronta Dnes (dale MFD)
2) Cislo vydani a datum
3) Titulek
4) Cislo strany
V analyze byly ¢lanky kodovany a tfidény do jednotlivych kategorii. Kategorie pro
roziazeni ¢lankl v analyze jsme stanovili jednak kontextové, jednak tematické. Moznost, ze
V jednom ¢lanku se bude projevovat vice kategorii, je vysoka, resp. v podstaté¢ nevyhnutelna.
Pokud se v ¢lanku prolinalo vice témat, za dominantni téma jsme urcili to, které se projevilo
jako prvni (viz déle).
5) Kontext
a) hlavni
b) vedlejsi
6) Tematické kategorie
a) Clanky informujici o hnuti jako subjektu (H - hnuti)
b) Clanky informujici o pfedvolebni kampani (K - kampari)
¢) Clanky informujici o hnuti ve vztahu k primatorovi (O - Onderka)
d) Clanky informujici o ¢innosti nékterého ze ¢lenti hnuti, resp. ¢lanky, které &lena
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piedstavuji jako zastupce hnuti®? (C - ¢len)
e) Clanky informujici o vyjednavani s ostatnimi subjekty (V — vyjednavani)

Hodnoty, jichz mohou tyto kategorie nabyvat, jsou rozvedeny v nasledujici kapitole.

3.2.6 Operacionalizace

K prvni proménné neni nutné nic dodavat, jednotka vzdy nalezela bud’ do Brnénského
deniku, nebo do Mladé fronty Dnes. Cislo vydani, v obou periodicich stejné, se pohybovalo
od 214 do 245, pod timto ¢islem jsou v pfilohdch déle zatazeny clanky podle titulkd. Pokud
na jedno vydani pfipadlo vice ¢lankd, byly rozliSeny Cisly od 1 do nejvyssiho poctu podle
potadi, ve kterém se v novinach Vyskytovaly.53 Kvuli snazsi orientaci mezi predvolebnim
a povolebnim obdobim byla pfidana i data vydani.

Titulky uvadime v plném znéni, v ptipadé, Zze dojde k ptretahu jednoho c¢lanku na dalsi
stranu, operujeme s nim jako s dalsi jednotkou za ptedpokladu, Ze se titulek odlisuje — déje se
tak ve vetsiné pripadu.

S pomoci Cisla strany bylo mozné urcit, zda se zvysil vyskyt jednotek na titulni strané
regionalnich sekci. ACkoliv MFD oznacuje regionalni ptilohu jako sesit B, a tudiz Cisluje
strany B1, B2 apod., vanalyze budeme uZzivat pouze Ciselné oznaCeni se zachovanim
puvodniho ¢isla strany. BD fadi regiondlni pfilohu do prvni sekce, a proto ¢isluje od strany 1,
Vv analyze tak zistdvaji Cisla nezménéna. Sobotni ¢i vikendové vydani je vzdy oznaceno
sobotnim datem, i kdyz k nému patii i nedéle.

Hlavni a vedlejsi kontext rozliSujeme podle toho, zda je hnuti nejvyraznéjs$im tématem
daného ¢lanku, nebo je jen zminéno. Tento faktor je nezbytny pro posouzeni, zda se
vyznamnym zpuisobem zmeénila prezentace hnuti po volbach. ProtoZe jsme nevypracovali
analyzu pouze titulkil, neni nutné, aby se kli¢ova slova ,,Zit Brno* vyskytovala piimo zde.
V piipads, Zze Zit Brno bylo jedinym nebo nejvyznamnéjsim prvkem v &lanku (podle poiadi),
kdyz se nazev hnuti objevil bud’ v titulku, v perexu nebo v prvnim odstavci, byl ¢lanek
zatazen do kategorie hlavni (H):

Napt.: ,,Zit Brno: vtip, ktery dokdzal vyhrat komundlni volby “ (Brnénsky denik, 14. fijna 2014, s. 1)

Clanky, v nichz bylo hnuti Zit Brno zminéno ve vedlejsim kontextu (V), predstavovaly
véechny, kde o hnuti bylo informovéano v souvislosti s jinymi subjekty ve vyétu stran (a Zit

Brno z nich nebylo néjakym zplisobem zobrazeno jako hlavni téma zpravy), pfipadné je

%2 Toto kritérium se navzajem vylucuje s kategorii o hnuti jako subjektu, kde kromé lidra &lenové zminéni
nejsou.

%3 Napt. ve vydani ¢. 229 v MFD ze dne 30. zaii 2014 byly otitény 2 &lanky na stranach 1 a 3, oznagili jsme je
tedy 229/1 a 229/2.
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vyobrazeno Vramci backgroundové informace, citace, popisku zpravodajské fotografie,
infografky apod.

Napi.: Pro Hanu Kaspaiikovou, dvojku hnuti Zit Bro je podobné jako pro zelené diilezité
téma Cistoty ovzdusi. (,,Skolky, cisty vzduch a doprava. Témata pro Zeny v Brné“, Mlada
fronta Dnes, 30. zafi 2014, s. 3)

Vedle hlavniho a vedlejsiho kontextu je neméné diilezity obsah zprav. Ty jsme rozdélili do
kategorii podle informaci, které¢ podavaji. V ptipadé, Ze bylo nutné rozhodnout mezi dvéma
kategoriemi, ptiklonili jsme se k té, ktera se v ¢lanku projevila jako prvni. Vychézeli jsme zde
z zurnalistické teorie, ktera predpoklddda moznost kratitelnosti zpravy v pfipadé obracené
pyramidy, tedy ze by dulezit¢jsi informace mély byt uvadény v odstavcich predchazejicich
backgroundu.>*

Ad 3.25.6 a) V prvni kategorii ¢lanku sledujeme jednotky, ve kterych je popisovana
¢innost hnuti jako takového, jaké postoje hnuti coby politicky subjekt zaujima, rozhovory
0 sméfovani hnuti, Gcast v debatach s oponenty, pozadavky, sliby a podobné prvky volebniho
programu a jejich napliiovani nebo selhdvani, personalni zastoupeni v jinych celcich, nez
samotné hnuti (ne vSak ¢innost jednotlivych ¢lend v ném — pouze statistické udaje jako napf.
pomér muzl a zen). Napi. (,,Jedndme s ANO, Zit Brno a lidovci “, Brnénsky denik, 13. fijna 2014, s.
6). Vyjimku zde tvofi zminka o zakladateli hnuti Matéji Hollanovi, jehoz coby tehdejSiho
hlavniho pfedstavitele média stavéla do stejné pozice jako hnuti samotné (Ize pfirovnat
k personifikaci hlavnich mést v ptipadé vladnich rozhodnuti — jako napt. v titulku ,, Praha
schvalila rozpocet. Je ,projidaci’, ne hospodarny, rika opozice“, lidovky.cz, 20. tnora 2015).
Podle této vyjimky byl ¢lanek ,, Bujaré Zit Brno. Matéj na Hrad!* (Brnénsky denik, 13. fijna
2014, s. 3) zatazen nikoliv do kategorie se ¢leny hnuti, ale mezi zpravy o hnuti.

Ad 3.25.6 b) Do druhé kategorie jsme zatadili ¢lanky tykajici se fyzické volebni
kampang, tedy udalosti konajicich se v ulicich mésta, recesistickych prvki, slogant na kolech
rozmisténych ve mésté, apod. Hranice mezi informovanim o hnuti a o kampani je velmi tenka,
prvnim vyraznym prvkem pro zatfazeni do druhé kategorie je uziti slova ,kampan* piimo
v titulku, ve spornych ptipadech zalezi na formulaci zpravy. Ve zpravé , Kampan zpestrili
andelé strazni nebo bobr* (Brnénsky denik, 9. fijna 2014, s. 7) je zafazeni zcela jednoznacné,
zatimco napft. titulek ,,Zit Brno pi#islo o kola* (Mlada fronta Dnes, 10. fijna 2014, s. 1)
nejenze vyzaduje povédomi o tom, ze kola se stala nedilnou soucasti kampané hnuti, pro

nezasveéceného Ctendfe se navic jedna o v podstaté nesrozumitelny titulek a smysl ziskavé az

* Vice napk. Jilek, 2004: 90
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po piecteni zpravy. Do kategorie kampané byly zahrnuty spiSe jednorazové udalosti, které
maji upoutat pozornost a n¢jakym zptisobem vybocuji z kazdodennosti, ktera je spiSe znakem
predchozi kategorie. Bylo také logické pfedpokladat, ze po volbach uz se ke kampani budou
novinaii vracet jen jako k charakteristickému prvku v ,historii* hnuti, a tedy ze kategorie jako
takova zanikne — tyto ¢lanky v povolebnim obdobi tak byly zafazeny pievazné do predchozi
kategorie.

Ad 3.2.5.6 ¢) Protoze hnuti Zit Brno primarné vzniklo na protest proti primatorovi
Romanu Onderkovi a jeho zptsobu fizeni magistratu, zvolili jsme jednu z kategorii vztazenou
piimo k jeho osob¢. Veskeré jednotky obsahujici hesla ,,primator®, ,,Onderka®, ,,Roman
Onderka®, ale i ,,CSSD*, apod. sem spadala automaticky, dale jsme piedpokladali, Ze
Vv piedvolebnich odhadech ohledné slozeni povolebni koalice bude dochazet v pfipadé hnuti
k ¢astym zminkam o vztahu k jeho hlavnimu protivniku ¢i nepfiteli (pouze z hlediska osob,
nikoli jevi, jako napf. hazard, vici kterému se hnuti také silné¢ vymezuje).

Ad 3.2.5.6 d) Klicovym ukazatelem pro zafazeni zpravy do kategorie spojené s nékterym
ze Clent hnuti, bylo uvadéni citaci ¢lent v ¢lancich, jmenovani at’ v titulku, nebo v textu
a vSeobecn¢ situace, kdy se ¢lenové Ucastnili akei typu debat s ostatnimi politiky, setkéni
svoli¢i a jinych platforem pro vyjadieni nazort tykajicich se politické kariéry Zit Brno.
Do kategorie by nemohly byt zafazeny ¢lanky s tematikou osobniho zivota ¢lent, kdyby se
takové ve sledovaném obdobi vyskytly. Jediny ptipad, kdy k ndznaku podobného jevu doslo,
byl v ptipad¢ titulku ,, Hollaniiv den ¢. 1: televize, rozhlas, obéd u babicky, vyjednavdni“ (Mlada
fronta Dnes, 14. fijna 2014, s. 2), kdy ,,0béd u babi¢ky* nezapada do politické agendy, jeho uvedeni je
v8ak zjevné pouze pro odlehCeni titulku. Navic také navazuje na typicky pfistup Matéje Hollana
Vv pfedvolebnim obdobi, kdy se v celé kampani projevovaly prvky recese. V ostatnich pfipadech bylo
vzdy informovano o ¢lenech hnuti pouze v ramci politiky.

Ad 3.2.5.6 e) Posledni kategorii jsme spojili s vyjednavanim o budouci podobé magistratni vlady,
mohlo se jednat o dohody o koalici, rozhovory s riznymi brnénskymi politiky, ktefi zminiovali mezi
moznymi partnery pro vladnuti i hnuti Zit Brno, samotné hnuti a jeho vyhlidky po vyhranych volbach
apod. Tuto hodnotu jsme vSak pfedpokladali pouze do doby, nez byla definitivné ustanovena
novd koalice, k emuz doSlo na konci nami analyzovaného obdobi, tudiz v obdobi
nasledujicim uz by se snejvétsi pravdépodobnosti ¢lanky v této kategorii mohly fadit
do kategorie prvni — o bézné ¢innosti hnuti, coz by zalezelo na uvazeni dalsiho prizkumnika.

Pro ovéfeni hypotézy ¢. 6 jsme sledovali pomér kategorii H a V, které se zamétovaly
na informace ohledné ¢isté politickych &inti hnuti vigi kategoriim K, O a C, které vice

vyzdvihovaly individualni prvky kampan¢ a osoby.
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Rozdélili jsme jednotlivé analyzy na dvé obdobi, jedno ptedchézejici volbam a jedno
povolebni. Abychom se v8ak vyhnuli nepfehlednosti v analyze, pracovali jsme zvlast' s daty

za jednotlivé tydny se zachovanim vyse uvedeného déleni. Deniky jsme analyzovali zv1ast.
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4 Provedeni analyzy

Porovnavali jsme, jak se zménil objem analyzovanych ¢lanka vici celkovému souctu,
ktery v novinach byl ve sledovaném obdobi otistén, ur¢ili jsme procentudlni pomér jak pred
volbami, tak po volbach i z celkového poctu. Dalsim faktorem bylo urceni, do jaké miry je
ohnuti Zit Brno informovano coby Vv hlavnim kontextu oproti uvedeni hnuti pouze
ve vedlejSim kontextu zpravy primarné se zabyvajici tématem jinym a opét jsme posoudili,
jak se toto kritérium promeénilo v poslednim sledovaném tydnu. Zjistovali jsme, zda se hnuti
po volbach castéji vyskytovalo na titulni stran¢ a celkové jak se ménilo umisténi podle cCisla

strany. Poslednim kritériem bylo roziazeni podle kategorii, které v ¢lancich dominovaly.

4.1 Brnénsky denik
4.1.1 Podil jednotek v deniku

Celkovy pocet ¢lankt za sledovanych Sest tydnt, které vysly na zpravodajskych stranach
Brnénského deniku, byl 1227 jednotek. Z nich se 41 vénovalo hnuti Zit Brno. Pied volbami
byl podil jednotek 17 z 1000 (1,7 %), po volbach 22 z 227 (9,69 %). Podil vSech ¢lanku tvotil
3,18 procent.

4.1.2 Rozdéleni podle kontextu

Graf 3: BD Hnuti Zit Brno v hlavnim a vedlej§im kontextu

10.9.-11.10.
M Vedlejsi kontext

13.10.-18.10. W Hlavnikontext

V pribéhu celého analyzovaného obdobi bylo v Brnénském deniku hnuti Zit Brno
Castéji zobrazovano v ramci vedlejSiho tématu ¢lankd. Je vSak jasné patrny rozdil mezi dvéma
dil¢imi tseky, kdy pfed volbami hnuti bylo hlavnim pfedmétem zpravy pouze ve dvou
piipadech, zatimco po volbach se tento pocet zvysil na 14, v ptipadé vedlejSiho kontextu
naopak doslo k tietinovému poklesu. Vzhledem k vyse uvedenym teoretickym vychodiskiim
tak mtizeme fici, ze se zde strana alespon v nekterych prvcich po volbach pokrocila v procesu

institucionalizace — nemtzeme zhodnotit, nakolik si vytvofila stabilni voli¢skou zakladnu,
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piinejmensim se vSak stala soucasti socialniho systému mésta Brna.

4.1.3 Rozdéleni podle stran

Tabulka 3: Vyskyt ¢lanki na jednotlivych stranach BD
10.-13.9. | 15.-20.9. | 22.-27.9. | 29.9.-4,10. |6.-11.10. | 13.-18.10.

Stranal | O 2 3 5
Strana2 |0 0 0 0 2 3
Strana3 |2 1 1 1 0 10
Strana4 | 0O 0 0 0 0 0
Strana5 O 0 0 0 0 0
Strana6 | O 0 1 1 1 5
Strana7 |0 0 0 0 2 1

Brnénsky denik rozlisuje nékolik rubrik (viz vyse). Hnuti Zit Brno se nejéastdji
objevovalo na strandch 1, 3 a 6, tedy na titulni strané, v rubrice Brno, resp. Brnénské 1éto

a v rubrice Rozhovor na konci tydne, resp. Komunalni volby.

Ze zacatku sledovaného obdobi se c¢lanky o hnuti vyskytovaly vyjime¢né a pouze
Ve vnitinich listech, ve tfetim tydnu se poprvé dostaly na titulni stranu. Do voleb bylo hnuti
na titulni strané¢ zminéno jesté tiikrat, ve vSech ptipadech se ale jednalo pouze o vedlejsi
kontext (viz seznam jednotek uvedenych v ptiloze). Po volbach naopak titulni stranu hnuti
témet ,,ovladlo®, ve 4 ptipadech z 5 se jednalo o kontext hlavni. Druhy list seSitu se hnuti
vénoval az v té€sné blizkosti voleb, na tfeti stran¢ bylo v péti predvolebnich tydnech otisténo
pét ¢lankl, v prvnim povolebnim tydnu se zde koncentrovalo nejvy$§i mnoZstvi ¢lankl
0 hnuti. Strany 4 a 5 se vénuji jinym tématim neZ politickym, na nich se proto o Zit Brno
neobjevila jedind zminka za celou sledovanou dobu. Na stranach 6 a 7 byly publikovany
zejména rozhovory s brnénskymi politiky ohledné preferované podoby koalice jak piimo

z hnuti Zit Brno, tak z ostatnich politickych stran.
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4.1.4 Rozdéleni podle tematickych kategorii
Graf 4: Vyskyt tematickych kategorii v BD

1.tyden: 10.-13.9.

2.tyden: 15. - 20.9.

W Povolebnivyjednavani
3.tyden: 22. - 27.9. .
H Clen hnuti

Vztah k primatorovi

4.tyden:29.9.-4.10. B Volebni kampari

W Hnutia jeho €innost
5.tyden: 6. - 11. 10.

6.tyden: 13.-18.10.

Brnénsky denik nejvice informoval o hnuti a jeho béznych cinnostech. Konstantné
od zagatku sledovaného obdobi podaval zpravy o pribshu kampané Zit Brno, a také se
zaméfil na zmény v povolebnim vyjedndvani. Kategorii, kterd se projevila nejméné, byl vztah
hnuti k primétorovi, kdy se navzdory ocekavani jeji vyskyt zvysil az ve druhém obdobi,
nikoliv pied volbami. Prvni dva tydny bylo informovano pouze o kampani, ve tfetim tydnu se
kromé jinych zprav objevil prvni ndznak, Ze se s hnutim pocitd pfi vyjednavani o koalici.
Vyrazngj$i narlist zprav se projevil az ve volebnim tydnu (6. — 11. 10.), kdy se vétSina
jednotek zamétovala na n&které¢ho ze ¢leni hnuti. V povolebnim tydnu pteséhl soucet zprav

vvvvvv

a povolebnich vyjednavanich.

4.2 Milada fronta Dnes

Stejnym zplGsobem jako Brnénsky denik jsme analyzovali i regionalni zpravodajstvi

Mladé¢ fronty Dnes.

4.2.1 Podil jednotek v deniku

Ve zpravodajské sekci jthomoravské Mladé fronty vyslo od 10. zafi do 18. fijna 636
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jednotek. Hnuti Zit Brno bylo tématem 35 z nich. Pied volbami byl podil jednotek 16 z 545
(2,94 %), po volbach 19 z 91 (20,88 %). Podil vsech ¢lanku tvoftil 5,50 %.
Obdobné¢ jako u piedchozi podkapitoly jsme dale urcili promény v prezentaci s ohledem

na kontext, ve kterém byly o hnuti podédvany zpravy.

4.2.2 Rozdéleni podle kontextu
Graf 5: MFD Hnuti Zit Brno v hlavnim a vedlej$im kontextu

10.9.-11.10.
M Vedlejsi kontext

13.10.-18.10. W Hlavnikontext

0] 2 4 6 8 10 12 14

Mgsic pted volbami se vV Mladé fronté¢ Dnes vyznacoval trojnasobnou pievahou jednotek
zatazenych do kategorie vedlejSiho kontextu oproti hlavnimu, coZ se zménilo po volbach, kdy
Vv pribéhu jednoho tydne hnuti bylo hlavnim tématem ¢lanka Castéji, nez vedlejSim. Rozdil

zde v8ak ve druhém obdobi nebyl tak signifikantni jako v piipadé Brnénského deniku.

4.2.3 Rozdéleni podle stran
Tabulka 4: Vyskyt ¢lanki na jednotlivych stranach MFD

29.9.-4.

10.-13.9. | 15.-20.9. | 22.-27.9. 10. 6.-11.10. | 13.-18.10.
Strana 1 0 0 2 2 3 7
Strana 2 0 0 0 3 1 8
Strana 3 0 1 2 2 0 2
Strana 4 0 0 0 0 0 1
Strana 5 0 0 0 0 0 0
Strana 6 0 0 0 0 0 1

V Mladé fronté¢ Dnes nejsou rozliSovany jednotlivé rubriky, vétSina textl vychazela
na stranach oznacenych Brno a jizni Morava. Nelze tedy urcovat, jaky vyznam mély promény
na jinych stranach nez na strané titulni. Zde jsme zaznamenali v ramci jednotlivych tydnt po
volbach prudky nartst, z pfedvolebniho priméru 1,6 jednotek za tyden na 7 jednotek od 13.
do 18. fijna. V prvnim tydnu MFD nepfinesla zadné zpravy tykajici se hnuti, ve druhém tydnu

jednu. V nasledujicich tydnech bylo o hnuti referovano na titulni strané, ve tiech piipadech uz
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pied volbami Vv hlavnim kontextu (viz seznam jednotek v pfiloze prace) a na stranach 2 a 3.
Z ptedvolebniho obdobi byl nejvice pokryty ¢tvrty tyden, v dal§im tydnu pocet ¢lanka klesl.
Zde byl patrny vyrazny rozdil oproti BD. Dny nasledujici po volbach se hnuti nejéastéji
vyskytovalo na prvni a druh¢ stran¢, v mensi mife i na ostatnich. Po celou sledovanou dobu

nevySel zadny ¢lanek na strané 5.

4.2.4 Rozdéleni podle tematickych kategorii

Graf 6: Vyskyt tematickych kategorii v MFD

1.tyden: 10.-13.9.

2.tyden: 15. - 20.9.

W Povolebnivyjednavani
3.tyden: 22. - 27.9. .
H Clen hnuti

Vztah k primatorovi
4.tyden:29.9.-4.10. m Volebni kampati

W Hnutia jeho €innost

5.tyden: 6. - 11. 10.

6.tyden: 13.-18.10.

Mlada fronta se hnuti Zit Brno za¢ala vénovat az ve druhém sledovaném tydnu, kdy byla
publikovana zprava o Clenu hnuti. Tato kategorie byla také nejcastéjsi. Ve tfech tydnech
pfedchazejicich volbam vysel vzdy jeden ¢lanek na téma Cinnosti hnuti. Vztah k primatorovi
se stal tématem zpravy pied volbami jednou, po volbach k nému bylo odkazovano castéji.
O kampani MFD zacala informovat az dva tydny pfed volbami. Vyznamny rozdil je znat

v kategorii vyjednavani, ve které se prvni informace objevily az po zvefejnéni volebnich

vysledkd, pted volbami nebyly zvefejnény zadné odhady zahrnujici hnuti.

41



4.3 Komparace Brnénského deniku a Mladé fronty Dnes

4.3.1 Porovnani celkového vyskytu jednotek
Graf 7: Clanky v obdobi 10. za¥i a 18. Fijna 2014

Jednotky celkem

Jednotky zahrnujici kli¢ové slova m Brnénsky denfk

LZitBrno” m Mlada fronta Dnes

% celkem

Prvni ¢ast komparace byla vénovéana celkovému vyskytu zprav o hnuti Zit Brno v ramci
obsahu sledovanych periodik. Po vySe uvedenych omezenich jsme urcili celkovy pocet
jednotek otisténych v zadaném obdobi a procentualni pomér ¢lankt informujicich o hnuti.
Navzdory pfedpokladu hypotézy €. 7, ktera se zakladala na pravdépodobnosti, Ze primarné
lokélni denik se bude hnuti vénovat Castéji — vzhledem Kk vétSimu prostoru vénovanému
regionalnimu déni — vySel celkovy pomér ¢lankl vyssi v Mladé fronté¢ Dnes, a to 5,50 %

oproti 3,34 % v Brnénském deniku.

4.3.1.1 Porovnani v pfedvolebnim obdobi

Graf 8: Clanky v obdobi 10. za¥i a 11. ¥ijna 2014

Jednotky celkem

M Brnénsky denik
Jednotky zahrnujici klicova slova...
B Mlada fronta Dnes

% celkem

Pro wusnadnéni komparace vysledkii analyzy jsme stejn€ jako v predchozich
podkapitolach rozdélili vzorek na dvé ¢asti — pfed volbami a po volbach. Ackoliv doslo
k mnozstevnimu nepoméru, ziskali jsme moznost porovnat procentualni vyskyt c¢lanki
ve vztahu K ostatnimu obsahu. Prvni obdobi zacalo piesné meésic pfed volbami 10. zafi
a skoncilo vydanim z druhého dne voleb v sobotu 11. fijna. V tomto obdobi nebyl vyskyt
hnuti Zit Brno ve zpravodajstvi denikii nijak vysoky. Pocet jednotek byl srovnatelny, oviem
v poméru k celkovému mnozstvi ¢lankii za dané obdobi vySlo najevo, Ze Mlada fronta

informovala o hnuti ve vétsi mite, 1 kdyz do jeji agendy spada rozsahlejsi ¢ast regionu.
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4.3.1.2 Porovnani v povolebnim obdobi
Graf 9: Clanky v obdobi 13. - 18. ¥ijna 2014

Jednotky celkem

Jednotky zahrnujici kli€ové slova W Brnénsky denik

LZitBrno" W Mlada fronta Dnes

% celkem

Druhé obdobi zahrnuje Sest vydani, tedy prvni tyden po volbach od pond¢€li 13. fijna
do soboty 18. fijna. Z tabulky 11 vyplyva, ze v Brnénském deniku doslo po volbach k nartstu
informovani o hnuti Zit Brno v poméru k ostatnimu obsahu vice neZ pétkrét55 Vv Mladé¢ fronté

Dnes vice nez sedmkrat.®

4.3.2 Casova osa

Graf 10: Umisténi jednotek analyzy na ¢asovou osu

OO P N W b 1 O N 00 ©

229.2..
249.2...
26.9.2...
28.9.2...
30.9.2..
2.10.2...
4.10.2...
6.10.2..,
8.10.2
10.10
12.10
14.10....
16.10
18.10

10.9.2..,
12.9.2..
149.2...
16.9.2..,
18.9.2...
20.9.2...

Na casové ose jsme ovéfili, Ze z hlediska rozloZeni jednotlivych ¢lanki v case byl mezi
deniky urcity rozdil. Mlada fronta zacala o hnuti informovat pozd¢ji a az do voleb se jednalo
vice o ndrazové informace s del§imi prodlevami, zatimco Brnénsky denik podaval zpravy

pravidelnéji. V povolebnim tydnu se oba deniky srovnaly do téméf shodné kiivky.

4.3.3 Porovnani podle kategorii
Promény hlavniho a vedlejsiho kontextu a tematickych kategorii jsme sledovali soub&zné

v obou denicich srozlisenim jednotlivych dni i tydnd. V levém sloupci jsme umistili

% Presné doslo k naristu o 568,82 %.
% presné doslo k nardstu o 712,27 %.
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Brnénsky denik, v pravém sloupci Mladou frontu Dnes, byly vybrany jen dny, ve kterych
alespon v jednom periodiku vysel nejméné jeden Clanek na téma hnuti. Tabulka 5 ukazuje

ptedvolebni obdobi, tabulka 6 povolebni obdobi.

Klic¢:
Kontext: H...hlavni kontext V...vedlejsi kontext
Téma: H...hnuti jako subjekt C...¢len hnuti

K...kampan O...vztah k Romanu Onderkovi
V...vyjednavani

X — v periodiku nevysel v daném dni zadny ¢lanek na téma Zit Brno

Tabulka 5: Porovnani BD a MFD pi‘ed volbami

Brnénsky denik Mlad4 fronta Dnes
Datum Strana Kontext Téma Strana Kontext Téma
12.9. 3 Vv K X X X
13.9. 3 H K X X X
17.9. X X X 3 V C
19.9. 3 V K X X X
23.9. 1 V V X X X
25.9. 1 V K 1 \V H
6 H O
26.9. X X X 1 V C
3 \V C
3 \Y/ (0]
27.9. Vv C X X X
30.9. X X X 1 H C
3 V C
1.10. X X X 1 H K
2 \Y; ¢
2 V H
2.10. X X X 2 H C
3.10. 3 Vv H X X X
4.10. 6 Vv K 3 Vv K
6.10. X X X 1 V K
2 V K
8.10. 1 Vv C 1 V H
2 \Y; C
7 \Y/ H
9.10. 2 Vv C X X X
7 V K
10.10. 1 \/ H 1 H K
6 \Y C
11.10. 1 Vv C X X X




Prvni tyden analyzy Mladé fronta Dnes nepiinesla zaddnou zpravu o hnuti, v Brnénském

deniku vysly dvé na téma kampané. Ve druhém tydnu v obou denicich vysla jedna zprava,

zatim vSechny na vnitinich stranach. Na titulni strané¢ bylo hnuti zminéno ve tetim tydnu,

Vv obou periodicich dvakrat a ve vedlejSim kontextu, kazdd zprava se tykala jiné tematické

kategorie. 30. zafi, tedy na zacatku ¢tvrtého tydne, se poprvé v Mladé front¢ Dnes objevilo

Vv titulku jméno €lena hnuti a na titulni strané dalsi den byl i ¢lanek o kampani. V poslednim

predvolebnim tydnu Brnénsky denik pfinaSel vSechny zpravy s hnutim ve vedlej$im kontextu,

vétSina z nich informovala o ¢lenovi hnuti. Mlada fronta Dnes se v tomtéz tydnu zaméiila

spisSe na vrcholici kampan.

Tabulka 6: Porovnani BD a MFD po volbach

Brnénsky denik Milada fronta Dnes
Datum Strana Téma Kategorie Strana Téma Kategorie
13.10. 3 H @) 1 H H
3 \ @) 1 \Y O
3 \ H 2 \% H
3 H H 3 H H
6 H H 4 \Y H
6 H C 6 \Y C
6 \ H
6 \ \
14.10. 1 H C 1 H \Y
1 H @) 2 H ¢
2 \ \
3 H H
3 H \
3 \Y O
15.10. 1 H \ 1 H \
16.10. 3 H H 1 H \
2 H ¢
17.10. 1 H \ 1 \Y/ \
2 \ \ 2 \Y/ ¢
3 \ H
3 H C
7 H H
18.10. 1 \% \% 1 H O
2 H H 2 \/ O
6 H H 2 H H
2 \% \
2 H ¢
3 V \Y

V prvnim vydéni nasledujicim po koneéném zvefejnéni vysledkii voleb se hnuti Zit Brno

dostalo na titulni stranu pouze v Mladé fronté¢ Dnes, v Brnénském deniku figurovalo na

stranach 3 a 6, které byly specialné vénovany komunalnim volbam. VétSina zprav se vénovala
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hnuti coby subjektu, ale vzrostl i pocet jednotek v Kategorii vztahu Kk primatorovi.
V nésledujicich dnech se az na 16. fijna v Brnénském deniku hnuti vzdy vyskytovalo alespoil
jednou na titulni strané v obou denicich. Kontext zacal byt Castéji hlavni a zcela ustoupilo

informovani o pfedvolebni kampani.

4.3.4 Porovnani podle vyskytu na stranach
V této podkapitole jsme porovnali pouze vyskyt na titulni strané, srovnani vyskytu na

vSech stranach periodik mizeme vidét vySe v tabulkdch 5 a 6. Z nich také vyplyva, ze
vV Mladé front¢ Dnes vysly zpravy o hnuti na strané 1 celkem ve 14 ptfipadech, z nichz
polovina byla rozdélena do tii tydnd pfed volbami, zbylych 7 vyslo v poslednim tydnu.
V Brnénském deniku byl pomér stejny, polovina pted volbami i po nich, ale jednotek bylo

méne, celkem 10.

4.4 Ovéreni hypotéz
Hypotéza 1

Prvni hypotéza predpokladala pted volbami vyrazné nizsi pocet jednotek zamétujicich se
pfimo na samotné hnuti, nez po volbach. V Brnénském deniku (Graf 4) doslo k rapidnimu
nartstu jednotek v povolebnim obdobi, kdy ze tii ¢lanki za mésic stoupl pocet na 10
V jednom tydnu. V Mladé fronté Dnes (Graf 6) nebyl rozdil natolik vyrazny, pfesto se pocet

zvysil ze tii v prubéhu mésice na 5 v prubéhu tydne. Hypotézu proto Ize potvrdit.

Hypotéza 2

V Brnénském deniku se pozvolna projevil vinformovani o kampani Vv rozporu
s hypotézou pokles, ¢lanky s touto tematikou se objevovaly v pribéhu celého piedvolebniho
mésice. V Mlad¢é front¢ Dnes naopak zafatek meésice kampani jako takové nevénoval
pozornost, az ve dvou tydnech piedchazejicich volbam pocet ¢lankl na toto téma vzrostl. Tuto
hypotézu jsme tedy museli rozdélit na dvé dil¢i a konstatovat, ze v ptipadé¢ Brnénského

deniku byla vyvracena, v ptipad¢ Mladé fronty potvrzena.

Hypotéza 3

Negativni vztah Zit Brno vici primétorovi se navzdory o¢ekavani nestal hlavnim znakem
vyskytu zprav o hnuti ve sledovanych denicich. Hypotéza ohledné negativni kampan¢ tak
musela byt vyvracena s konstatovanim, ze ke skokovému nartstu doslo v obou denicich az po

volbach, nikoli pfed nimi.
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Hypotéza 4

Brnénsky denik pfi informovani pted volbami castéji referoval s odkazem k nékterému
ze Clend, stejné tak Mlada fronta Dnes, kde byla kategorie ¢lena hnuti zastoupena nejvice.
V povolebnim obdobi v Brnénském deniku pfevazuje informovani o hnuti jako takovém,
v Mlad¢ fronté jsou ob¢ kategorie vyrovnané. Hypotéza tak zcela plati pro Brnénsky denik,

ale pro Mladou frontu Dnes by bylo vhodné jeji znéni upravit, protoze plati jen jeji prvni ¢ast.

Po ovéteni hypotéz nélezejicich k prvni vyzkumné otdzce na ni Ize odpovédéet, ze medidlni
obraz v ptedvolebnim obdobi byl utvafen zejména s vyuzitim kategorie ¢lena hnuti,
a predvolebni kampané. Pievazovalo informovani o hnuti ve vedlejsSim kontextu
zprav. S blizicimi se volbami se zvysil vyskyt ¢lanki o Zit Brno na titulnich stranich obou

periodik.

Hypotéza 5

Tato hypotéza jako jedind odkazovala piimo k povolebnimu obdobi, kdy se jednalo
0 potencidlnich magistratnich kombinacich, které budou vladnout méstu v piiStich letech.
Konstrukci obrazu o hnuti zde zastupovala nejcastéji kategorie povolebniho vyjednavani
souvisejici s prekvapivym vysledkem voleb a nejistotami ohledn¢ kone¢né podoby koalice.
Ostatni kategorie se projevovaly ruzn¢, napi. Kategorie volebni kampané podle o¢ekavani
zcela vymizela avzrostly informace o vztahu hnuti k primatorovi. Vyraznéji bylo
informovano také o hnuti jako subjektu. Nartist poctu jednotek po volbach byl zcela
jednoznaény, v obou piipadech v poslednim analyzovaném tydnu vyslo vice zprav na téma

hnuti nez za ptedchozich pét tydnia (Graf 9).

V tomto ovéfeni je zodpovézena druhd vyzkumnd otazka, ktera se ptala na konstrukci

medialniho obrazu hnuti po volbéch.

Hypotézy 6 a 7 ndm umoznily dokoncit odpovéd’ na tfeti vyzkumnou otdzku, tedy jaky byl
rozdil mezi sledovanymi periodiky. V analyze jsme se vé€novali rozdilu v umisténi na stranach
—V MFD byl €astéjsi vyskyt na titulni stran¢, zatimco v BD byla specializovana rubrika Brno
(resp. Komundlni volby) na stran¢ 3, kde byla otiSténa vétSina ¢lankd. V kontextu zprav se
V obou denicich projevil stejny trend obratu od vedlejSiho k hlavnimu. Z hlediska tematickych
kategorii ¢lanki se MFD nejvice zamétovala na ¢leny hnuti, BD na informovani o hnuti
samotném. Dale jsme se zde zamé&fili na pocty ¢lankd, které se tématu vénovaly. Mlada fronta
Dnes, i kdyz ma k dispozici v regionalni p¥iloze méné prostoru, informovala o hnuti Zit Brno

Castéji, Brnénsky denik vSak podaval zpravy castéji a s vétsi pravidelnosti (Graf 10).
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Hypotéza 6

V obou médiich doslo ke stejné proméné v poméru informovani v kategoriich hnuti
a vyjednavani, které¢ jsme predem oznadili jako ,,vice politické™”, tedy sd€lujici stanoviska
ohledné¢ politiky hnuti a jeho vyvoje a ve zbylych kategoriich, které informuji vice o politicich
jako takovych a kampani. Pfed volbami byl pomér téchto jednotek v Brnénském deniku 4:13
a v Mlad¢é fronté Dnes 3:13. Zatimco po volbach se poméry shodné otoCily, v Brnénském
deniku 17:7 a v Mladé front€¢ Dnes 11:8. Po volbach tedy doslo ke znatelnému vzestupu ve
zpravodajstvi ohledné¢ hnuti a vyjednavani. Hypotézu, ze ob¢ média upiednostiiovala
informovani o kampani, ¢lenech a vztah k primatorovi na ukor ostatnich kategorii tedy

muzeme prohlasit za platnou pouze pro obdobi pred volbami.
Hypotéza 7

Na tuto hypotézu lze nahlizet dvéma pohledy. Jednak z hlediska ¢iselnych hodnot, kdy
v Brnénském deniku za sledované obdobi vyslo na téma Zit Brno ¢élanki o 6 vice (41:35), ale
tento pohled neni objektivni z hlediska celkového poctu jednotek ve sledovanych periodicich.
Rozhodli jsme proto podle procentudlniho podilu ¢lankt v celkové sumé, kterd ve
sledovanych rubrikdch za dané obdobi vysla. V tomto ptipadé€ je hypotéza neplatna, protoze

podil ¢lank v Mladé fronté Dnes byl 5,50 %, zatimco v Brnénském deniku 3,34 %.
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5 Zaveér

Cilem této bakalatské prace bylo zaznamenat, jakym zplisobem se proménoval medialni
obraz nového politického hnuti Zit Brno v mistnich ti§ténych periodicich b&hem
predvolebniho obdobi a nasledné po ném. K dosazeni tohoto cile byla provedena kvantitativni
obsahova analyza zpravodajstvi prvni sekce Brnénského deniku a regionalni sekce Mladé
fronty Dnes. V této oblasti se konkrétnd hnuti Zit Brno zatim védecké studie nevénovaly,
vychazeli jsme proto z jinak souvisejicich praci.

Dulezitym poznatkem z analyzy byl fakt, ze ackoliv gatekeepefi neignorovali hnuti uz
Vv obdobi pfedchazejicim volbam, spoléhali se pii jeho prezentaci na prizkumy preferenci
a volebniho potencidlu, aniz by vénovali pozornost faktu, Ze na socidlnich sitich i mezi
obéany Brna kampaii ,,Chcu Zit Brno“ méla mnohem vétsi efekt nez by nezilastnény
pozorovatel dokazal vycist z brnénskych médii necely mésic pred volbami, protoze ta hnuti
uvadela vétSinové ve vedlejsim kontextu. Vysledek vyzkumu odpovida ocekavani ohledné
rapidniho vzestupu informovani o hnuti po uspéSnych komundlnich volbéach, stejné jako
zvySeni vyskytu v relevantnich rubrikach a proméné kontextu, v némz bylo hnuti zminovano
z ptevazujiciho vedlejsiho na hlavni. V souladu s teorii agenda settingu tak mizeme fici, ze
média postupné hnuti piidavala na dulezitosti. Piekvapivé bylo zjisténi, Ze kategorie vztahu
k primatorovi se krom¢ jedné vyjimky vyskytovala az po vyhranych volbach, takze pied
volbami netvofila vyznamny prvek informovani. Naopak ocekavali jsme vymizeni kategorie
piedvolebni kampang, coz se potvrdilo.

Analyza odpovédéla také na otazku, jak se liSil medidlni obraz hnuti mezi dvéma
sledovanymi periodiky. S ohledem na velikost regiondlnich pfiloh, kde Brnénsky denik
dosahuje Casto dvojnasobného rozsahu oproti Mladé fronté, bylo pfedpokladem, Ze Brnénsky
denik bude o hnuti informovat intenzivnéji, coZ se vSak nepotvrdilo. Naopak, v porovnani
celkového poétu &lankt s ¢lanky o hnuti Zit Brno vychazi vys§i procento obsahu vénované
hnuti na Mladou frontu Dnes. Ve sledovanych kategoriich se ale projevily spiSe mensi rozdily,
kdy napt. Mlada fronta Dnes zvetejnila pfed volbami jeden ¢lanek o vztahu k primétorovi,
Brnénsky denik jeden ¢lanek o povolebnim vyjednavani, tyto dvé kategorie se jinak v obou
periodicich objevily az po volbach.

Sledovali jsme pomér jednotek zabyvajicich se vybranym tématem v danych periodicich
a i prvky utvafeni medialniho obrazu hnuti Zit Brno — umisténi v ramci periodika, v jakém
kontextu bylo o hnuti referovano a v ramci jakych tematickych kategorii. Bylo by mozné

zaméfit se 1 na jiné aspekty, jako napf. detailni méfeni rozsahu jednotlivych tematickych
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odstavcil, avSak vzhledem k vyskytu ¢lanka o hnuti v fadu jednotek, nikoliv desitek procent,
jsme se obavali, ze by takto pojatd analyza nebyla dostate¢né vypovidajici.

Problematika hnuti Zit Brno a jinych ,,mladych® hnuti ve vztahu k médiim zcela jisté
muze byt namétem mnoha dalSich praci, napiiklad urceni, jaky mély ¢lanky ohledné politiky
Zit Brno vliv na volebni vysledky. Mlada hnuti se pravdépodobné dockaji dtikladngjsiho
rozboru nez jen v obdobi nékolika tydnd, at’ uz v souvislosti s jejich zivelnou prezentaci na
socidlnich sitich nebo originalitou a neotielosti v komunikovani svych kampani jak ve

vefejném prostoru, tak prostfednictvim tradi¢nich médii.
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7.4.2 Seznam jednotek

2

Denik | C. vydani Titulek Strana | Téma | Kategorie
+ datum

BD 214/1  12.9. | Strana laka volice. To¢i porno i 3 \% K
sitcom

BD | 215/1 13.9. | Recesisté z Zit Brno otevieli v blobu | 3 H K
Klausovu knihovnu

BD 220/1  19.9. | Slogany: chybi vyrazné&jsi dojem 3 \Y K

BD 223/1  23.9. | Podle prizkumu vyhraje komunalni 1 \% \
volby v Brné hnuti ANO

BD 225/1 25.9. | Kampané v Brné? Casto neprithledné | 1 \Y K

BD 225/2  25.9. | Onderka pfipustil koalici s Zit Brno 6 H @)

BD 227/]1  27.9. | Brno-stied chce uplné zakazat hazard. | 3 \ C
Populismus, tvrdi kritici

BD 232/1  3.10. | Podepiste, ze zlepSite kulturu, zada 3 \Y H
sdruzeni

BD 233/1  4.10. | Cekal jsem vic Gitokii na Romana 6 \% K
Onderku

BD 236/1  8.10. | Kviz deniku Rovnost: Na Hugo Haase | 1 V C
si vzpomneéla jen polovina lidra

BD 236/2  8.10. | Vyhlaska o hazardu v Brné? Bude 2 V ¢
prisnéjsi

BD 236/3  8.10. | Zruste nonstop provoz 7 \ H

BD 237/1  9.10. | Nadrazi upravime, slibuji lidfi 2 \Y C

BD 237/2  9.10. | Kampan zpestfili and€lé strazni nebo | 7 \Y K
bobr

BD 238/1  10.10. | Lidfi se shodli na stadionu 1 \% H

BD 238/2  10.10. | Fotbal patii za Luzanky, shodli se 6 \% C
brnénsti lidfi. Zato piesun hlavniho
nadrazi je rozdéluje

BD 239/1 11.10. | Prvni den volilo 28 procent Briiani 1 \% C

BD 240/1  13.10. | Ctyikoalice? Nebo radgji s CSSD? 3 H 0
tesi Vokral

BD 240/2  13.10. | V radé¢ budou tfi az Ctyfi strany & \Y @)

BD 240/3  13. 10. | Dobré rano, Brno 3 V H

BD 240/4  13.10. | Bujaré Zit Brno: Mat&j na hrad! 3 H H

BD 240/5  13.10. | Prekvapeni voleb? Vitézstvi hnuti Zit | 6 H H
Brno

BD 240/6  13.10. | Zvetejnim smlouvy k zakazkam 6 H C

BD 240/7  13.10. | Jedname s ANO, Zit Brno a lidovci 6 \Y H

BD 240/8  13.10. | Koalice s CSSD? Jen bez Onderky 6 \% \%

BD 241/1  14.10. | Zit Brno: vtip, ktery vyhréal obecni 1 H C
volby

BD 241/2  14.10. | Bez ANO. Primator Onderka hrajeo | 1 H @)
vse

BD 241/3  14.10. | Kdo v Brn¢ obhajil, sklada koalici 2 \Y \Y
rychle

BD 241/4  14.10. | Zit Brno: vtip, ktery dokazal vyhrat & H H
komunalni volby

BD 241/5  14.10. | Spoluprace s Zit Brno je mozna 3 H \Y

BD 241/6  14.10. | Jednoznaéné preferujeme koalici bez | 3 \% @)
socialni demokracie

BD 242/1  15.10. | Vokial: Sance na dohodu jsou velké 1 H Vv

BD 243/1  16.10. | Kde kon¢i penize méstskych firem? & H H
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Zit Brno zvetejni smlouvy

BD 244/1  17.10. | Koalice: strany se domluvi dnes 1 H V

BD 244/2  17.10. | Dalsi méstské ¢asti maji své starosty | 2 \% V

BD 244/3  17.10. | Brno ma nadprimér zen 3 \% H
v zastupitelstvu

BD 244/4  17.10. | Davali mi najevo, ze je zvolili lidé 3 H ¢

BD 244/5  17.10. | Nabidli jsme jiny ptistup 7 H H

BD 245/1  18.10. | Novy primator Brna? Petr Vokial 1 \ V

BD 245/2  18.10. | Novy primator Brna? Vokial 2 H H

BD 245/3  18.10. | Budu kopat do holeni, ale nohy 6 H H
nepodrazim

MFD | 218/1 17.9. | Letisté Brno: stopy majiteltt vedou do | 3 V C
Panamy

MFD | 225/1 25.9. | Koho vBmé volit? Napovi i1 \% H
kalkulacka

MFD | 226/1 26.9. | Debatu na tenise maji politici za | 1 \% C
sebou, ¢eka je dalsi na Provazku

MFD | 226/2 26.9. | Zvanil, romantik, mazanek a také | 3 Vv ¢
titan z Brna

MFD | 226/3 26.9. | Debatu jsem nevydrzel, pfiznava | 3 V O
politiolog

MFD | 229/1 30.9. | Hyde Park Zelnak s Hollanem a |1 H ¢
Voktalem

MFD |229/2 30.9. | Skolky, ¢&isty vzduch a doprava. | 3 \Y; C
Témata pro zeny v Brné

MFD | 230/1 1.10. | Oblibené piedvolebni téma ptilakalo | 1 H K
lidi za Luzanky

MFD | 230/2 1.10. | Jak jsme poznali brnénské volebni | 2 V C
lidry

MFD | 230/3 1.10. | Chci byt primatorem. I potieti, fika | 2 \ H
Onderka

MFD | 231/1 2.10. | Hyde Park si pozval Vokiala a | 2 H C
Hollana

MFD | 233/1 4.10. | Sranda musi byt. I v pfipadé vaznych | 3 \% K
voleb (FOTO)

MFD | 234/1 6.10. | Chudé strany, bohata kampan. A ted’ | 1 \Y K
vrcholi

MFD | 234/2 6.10. | Kampan je letos vice zamétena proti | 2 \% K
Onderkovi

MFD | 236/1  8.10. | Onderkuv hlad po kiesle primatora | 1 \% H
nemusi byt ukojen

MFD | 238/1 10. 10. | Zit Brno pfislo o kola 1 H K

MFD | 240/1  13. 10. | Propadak stran, triumf aktivistt 1 H H

MFD | 240/2  13. 10. | Vokial: Chci byt brnénsky primator, | 1 \% @)
ale nezdvodim

MFD | 240/3  13. 10. | Chci primatora, ale nezavodim 2 \% H

MFD | 240/4 13.10. | Zit Brno. Onderkiv drahy slogan je | 3 H H
ted’ jeho no¢ni mura

MFD | 240/5 13.10. | U nas je dulezity program, u vas | 4 \Y H
velikost billboardt

MFD | 240/6  13.10. | Lidé kiizkovali. A znevolitelnych | 6 V C
jsou zastupitelé

MFD | 241/1  14.10. | Povolebni matematika. Dopocita se | 1 H V
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