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Edi¢ni poznamka

V textu prace jsou pouzity ¢inské znaky ve zjednodusené podobé. K jejich piepisu
je uplatnéna mezinarodni transkripce pinyin. Mistni nazvy (Kunming, Guangzhou apod.)
rovnéz uvadim v mezinarodni transkripci pinyin. Vyjimkou jsou mésta Peking a
Sanghaj, u kterych bylo vhodngji pouzit jejich ¢esky ekvivalent. Také u jména Taj-t'iin
Hejzlarové jsem ponechala verzi v Geské transkripci. Nazvy ¢lankt, které v praci
zminuji, uvadim v ptivodnim znéni, tedy vétSinou v anglic¢tin€é. Obrazky jsem zatadila

az na konec prace do pfiloh, aby nebyla naruSena plynulost textu.



Uvod

Globalizace je komplexni jev, sestavajici z mnoha rtznorodych procesi. Tyto
procesy se vzajemn¢ propojuji a ovliviiuji; zasahuji do ekonomickych, politickych,
socialnich, kulturnich a dalSich sfér. Tento jev je relativné novy, spojeny s rychlym
pokrokem techniky, diky kterému je mozny rychlejsi pfenos informaci, a tak se n¢které

Casti svéta vzajemné piiblizuji bez ohledu na geografickou vzdalenost.

V této praci se zaméfim na kulturni aspekt globaliza¢niho procesu, konkrétné na
sféru vefejného prostoru kavaren a Gajoven v Cind. Tento proces zatal pomérné
nedavno, ma spojitost S politikou otevirani se zapadu, kterd zacala na konci 70. let 20.
stoleti v ramci programu Ctyi modernizaci, aviak neni to poprvé, co je vefejny prostor
Cajoven vyrazn¢ ovlivnén, takze Ctendfe seznamim i s SirSim kontextem a podam

srovnani se situaci ¢ajoven na ptelomu 19. a 20. stoleti.

Cilem této prace je podat Ctenafi informace nejen o soucasné sféfe verejného
prostoru kavaren a cajoven v Ciné, ale seznamit jej i s kulturou cajoven v Ciné
v tradi¢nim pojeti a V neposledni fad¢ pfiblizit vyznam caje obecné v ramci Cinské

kultury.

Prace je rozdélena do desiti kapitol. V prvnich tiech kapitolach se vénuji popisu
vyznamu ¢aje v ramci ¢inské kultury, pfiblizeni specifik typické ¢inské cajovny a pojeti
¢ajovny ve hie Cajovna, kterou napsal znamy &insky dramatik a spisovatel Lao She.
Ctvrta kapitola se zabyva situaci ¢ajoven na prelomu 19. a 20. stoleti. V ramci této
kapitoly zlehka ptiblizim 1 historicky kontext tohoto obdobi, ktery by mél Ctenati
pomoci snaze pochopit popisovanou situaci; dale v této kapitole uvedu nékolik ptikladd,
které nam osvétli, pro¢ byla navstéva cajovny nedilnou soucasti bézného dne tehdejSich
obyvatel Ciny, ale také zminim socidlni konflikty a daldi nepifjemnosti spojené
s ¢ajovnami republikdnského obdobi. Pata kapitola se vénuje otdzce, do jaké miry
souvisi kultura ¢ajoven se socialnim statusem jejich zakaznikt i majitelt. Sesta kapitola
pfinsi srovnani soucasnych &ajoven a kavaren v Ciné z hlediska typu zikaznikd.
V sedmé kapitole se zabyvam soucasnym fenoménem Starbucks a jeho pojetim
v ¢inskych podminkach. V osmé a devaté kapitole popiSu vliv globalizace na zmény
socialni identity v post-maoistické Ciné a také struény historicky kontext tohoto obdobi.
Préci uzavira desata kapitola ptikladem konkrétnich soucasnych podnik, a to ¢ajovnou

Heming v Chengdu a kavarnou Salvador’s v Kunmingu, které jsem osobn¢ navstivila.
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Co se tycCe literatury zabyvajici se Cajem, vychazela jsem z publikaci, které o
tomto tématu podavaji vycerpavajici vyklad, a to z knihy Kit Chow a lone Krammer
Vsechny c¢aje Ciny, dale z Piibéhu caje od Michala a Soni Thomovych. Vzhledem
k povaze této prace jsem rovnéz nemohla opomenout hru Cajovna, kterou napsal Lao
She, slavny Cinsky dramatik a spisovatel 20. stoleti. DalSim dilem, které¢ bylo velmi
ptinosnym zdrojem, je Lu Yuho Klasické kniha o ¢aji, upln€ prvni publikace zabyvajici
se ¢ajovou tematikou. Nicméné globalizace i nové do Ciny piichazejici trend ¢ajoven
jsou témata, ke kterym neni snadné najit odpovidajici literaturu, zde jsem tedy za zdroj
informaci pouzila predevSim internetové c¢lanky dostupné ze serverd jstor.org a

ebscohost.com; dale recenze dostupné na internetu.



1 O roli ¢aje v ¢inské kulture

Jeden z nejstarsich pisemnych zdznamu, ktery pojednava o ¢aji a jeho roli v zivoté
Cinant, je Klasickd kniha o c¢aji od Lu Yuho (733-804). Kniha vznikla na konci 8.
stoleti na sklonku vlady dynastie Tang. Lu Yu v knize nashromazdil vSechny své
poznatky o ¢aji a rozd¢lil je do n€kolika kapitol, v kterych se zaméfuje na piipravu Caje,
ajové nadini, mista pivodu &aje, zaznamy o ¢aji ve star§ich pramenech a podobné. Cast
knihy cituje literarni dila a historické kroniky, v nichZ se nachéazi né¢jaké zminky o ¢aji.
Tyto zminky nam velmi vérohodné pfiblizuji, co ¢aj znamenal pro tehdejsi obyvatele
Ciny; nékteré aryvky popisuji uziti ¢aje jako nedilnou soué¢ast b&zného dne, jiné &aji

prikladaji t¢éméf posvatny vyznam. Pro ukézku zde pfipojim dva uryvky:

(1)

, Yu Hong, clovek z Yuyao, Sel do hor trhat caj. Potkal tam taoistického
poustevnika, ktery vedl tri cerné buvoly. Poustevnik zavedl Yu Honga k Hore
S vodopadem a rekl mu: ,(...) SlySel jsem o tobé, Ze umis dobre zpracovat cajové listky a
varis zvlast lahodny ndpoj. Rad bych jej nékdy ochutnal. Tady v horach roste cajovy
strom a obzvlaste velkymi listy, daruji ti ho a doufam, zZe mi na oplatku das napit, az
budes mit ve své misce dostatek caje.‘ Kdyz se Yu Hong vratil domii, (...) casto mu

predkladal ¢ajovou obét (...). *
(Zapisky o zdzracném a neobycejném)*
(2)
., MIc¢ky zaviram dvere pavilonu,
Pusté a prazdné jsou rozlehlé sinée.
Cekdm na vds, pane, vy se vSak nevracite —
Davam sklidit pripraveny caj.

(Wang Wei, Bdseri)?

Y LU, Yu. Klasickd kniha o ¢aji. Praha: DharmaGaia, 2002, s. 62.
LU, Yu, Klasickd kniha o ¢aji, s. 72.
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Z prvniho z Gryvki je ziejmé, Ze &aj byl ve staré Ciné siln& spjat s naboZenstvim.
Obycejny muz potkéava taoistického poustevnika (ktery klidné mohl byt metaforou pro
boha ¢i jinou nadpfirozenou bytost) a jako vyraz vdéCnosti za jeho laskavost mu
pravidelné pfinadsi Cajovou obét. Zminka o €aji jako soucast obéti piinasené bohim ¢i

predktim se nachazi i v nékolika dalSich piibézich v Lu Yuho Klasické knize o caji.

Druhy tryvek nam naopak ukazuje zvyk piti ¢aje jako soucést kazdodenniho
zivota. Bylo bézné, Ze zadné setkani se neobeslo bez $alku cCaje, at’ uz to bylo setkani

oficialni, nebo jen mezi prateli ¢i rodinou.

Urdité stoji za zminku i par &inskych ajovych zvyklosti. V Cing je bézné, ze
»habizeji jej (Caj) hostum hned po prichodu do domu. Pozvani na Salek caje je u nich
nécim vic nez pouhou zdvorilosti — je to symbol pospolitosti, jeden ze zpiisobii, jak se
s hostem podélit o cosi piijemného a projevit mu tak uctu.“> Déle autorky knihy
Vsechny caje Ciny, Kit Chow a Ione Krammer, dodavaji, Ze odmitnout takové pozvani
k dostani Cajové listky, a tak byl host poctén alespon ,bilym ¢ajem,” pouze Salkem

horké vody.*

Podle dalsich slov Kit Chow a lone Krammer se bézné podava pied jidlem a
potom po jidle, na usnadnéni traveni. Tento zvyk je bézny u jidla v domacnostech i
¢ajovny, ale mimo ty jsou to napiiklad , verejné ldazné, protoze po horké koupeli lidé
radi uléhaji, aby se ochladili a vypili si pritom Salek caje. S teplym pocasim se na
ulicich objevuje bezpocet stankii s ¢ajem. Kdyz bylo v roce 1979 v Ciné znovu povoleno

soukromé podnikani, stanky s cajem vyrostly na rusnych triddach jako prvni. “®

Caj tvofi nedilnou soudast kazdodenniho Zivota obyvatel viech koutti Ciny. Snad
vSichni si s sebou do prace ¢i do $koly nosi vlastni lahvicku na ¢aj (Z5 i chaping), do
které si rano daji par listki zeleného Caje a ldhev v pribéhu dne stale dolévaji horkou
vodou. Pfevafena voda je b&€Zné k dostdni vSude, 1 tieba ve vlaku. Ne jenom

Vv kancelatich, ale také pfi praci na poli se pije €aj. ,,Rolnik pracujici na polich horkého

¥ CHOW, Kit Boey a KRAMMER, lone. Vsechny caje Ciny. Praha: DharmaGaia, 1998, s. 67.
* CHOW, Kit a lone KRAMMER, Vsechny caje Ciny, s. 67.
> CHOW, Kit a lone KRAMMER, Vsechny caje Ciny, s. 69.
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jihu si z domova nosi tykev naplnénou cajem.*®

V hornatych ¢inskych provinciich,
konkrétn¢ v provincii Qinghai a autonomnich oblastech Xinjiang a Tibet, je bézné do
Caje pridavat mléko a sul (v Tibetu se pfidava i campa, coz je mouka z prazené¢ho
vysokohorského je¢mene). Pro horské pastevce je takto pfipraveny ¢aj nejen napojem,

ale i pokrmem.
2 Typické ¢inské ¢ajovny

Cajovny se v Ciné nachazi v kazdém mésté a vétsinou i ve vétsich vesnicich. Na
venkové je dnes mnohem vice ¢ajoven nez diive. Cajovny patii mezi malé soukromé
podniky, jejichz vznik byl povolen novou vladni hospodarskou politikou. Odedavna to
bylo misto, kam si lidé prichazeli popovidat a odpocinout. ,,Za starych casit byla
Cajovna pro muze centrem spolecenského Zivota a na venkové je tomu tak dodnes
(zatimco pro Zeny to byvala obecni studna). Obchodnici a kupci prichdzejici se zbozim
do mésta si tam mohou dat Salek caje ¢i néco ksnédku a odpocinout si ve stinu

v r 4 (7
slameénych markyz. *

Reportér Jiao Feng ve svém ¢lanku ,,Chengdu Life in the Slow Lane,” vydaném
v publikaci China today, popisuje situaci ¢ajoven v Chengdu, spravnim stfedisku
provincie Sichuan. PiSe, Ze mistni obyvatelé se v Cajovnach schazi, aby si popovidali

s piateli, zahrali karty nebo mahjong.®

Také Fan Sui popisuje podobnou situaci v Zanrovém obrazku V Sichuanské
cajovne, 1 kdyz se jednd o venkovskou ¢ajovnu. Podle ngj je konverzace v ¢ajovnach
Vv Sichuanu nejoblibengjs$i zptsob, jak travit volny cas. Z Fan Suiova textu se také
dozvime, jaci lidi tvofili zdkaznictvo ¢ajovny za starych ¢asti. Dle jeho slov to byli
,zahalec¢i neurcitych povolani, obchodni cestujici, potulni bylinkari, podomni
obchodnici a brichati kupci. Cas od casu se tu zastavil chudas, hledajici pozorné ucho,
do néhoz by vylil svij zZal. Pravidelnymi zakazniky cajovny byli chvastavi statkari,
lichvari, mistni hlavouni a jejich pohiinci, kteri sem prichazeli hrat hazardni hry,

vbirat dluhy a kupcit se Zenami. Cajovna byla také mistem, kde si lidé vyménovali

6 CHOW, Kit a lone KRAMMER, Vsechny caje él'ny, s. 70.

7 CHOW, Kit a lone KRAMMER, Vsechny caje él'ny, s. 73.

8 JIAO, Feng. China Today [online]. 2013 [cit. 2015-03-22]. Chengdu Life in the Slow Lane. Dostupné z:
http://eds.b.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?sid=c0c87893-0a40-48c7-95cd-
55047fal5d4e%40sessionmgrl10&vid=2&hid=127

¥ Mahjong je piivodni &inska hra pro 4 hrage, ke které je potieba nejen hragské uméni, ale také inteligence
a Stésti. Cilem hry je posbirat vS§echny kameny, ale pyramida nesmi spadnout.
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novinky. Tady jsme se mohli dozvédet, Ze napriklad Liova syna nasilné naverbovali do
armady Kuomintangu nebo ze Zhangové rodiné kwviili nezaplacenym dluhum odebrali

plidu. «10

Politika byla také jednim z témat, o kterém se lidé v ¢ajovnach cCasto bavili, ale ne
vzdy to bylo bezpecné. Takto vzpomina na bouilivé Casy konce poloviny 20. stoleti Taj-
tiin Hejzlarova, Cinanka, ktera se pied 1éty provdala do Ceské republiky: ,,Ano, i o
politice se tlachalo casto, pres vSechny zdkazy a cedulky narizujici ,, NEMLUVTE O
ZALEZITOSTECH STATU!, “ nebo pravé proto. Byli i odvdznéjsi, kteii své ndzory a
protesty vykrikovali dost hlasité, a tehdy dochazelo k tragédiim, k zatykani pokvikujicich
a nekdy i naslouchajicich. Koncem valky, kdyz se teror stupnoval, mnozi ze zatcenych

o o adl
skoncili na popravisti.

Podle Kit Chow a Ione Krammer jsou stale v oblib¢ i hazardni hry, na jaké se dalo
narazit ve starych ¢ajovnach. Dnes se vSak jiz udrzuji v patficnych mezich a neni to

organizovany obchod.*?

Tohle tvrzeni podporuje i Lian Shichuan, ktery pracuje v ¢ajovné Baxiange
v Pekingu. Riké, Ze par lidi k nim do Cajovny pfichdzi na pracovni schiizky, vétSina
navstévniki sem vsak pfichdzi jenom za zébavou; hledaji spole¢nost a nékoho, kdo si

s nimi zahraje mahjong.™

Dftive, kdyz jesté neexistovaly noviny, byly ¢ajovny mistem, kde se lidé mohli
dozvE&dét nejnovejsi zpravy; dnes si mistni noviny piectou doma a pak vyrazi do
¢ajovny diskutovat o tom, co prave precetli. Vidét Gplné€ plnou ¢ajovnu uz ve tfi hodiny
odpoledne neni v Chengdu nic neobvyklého, je to nejoblibengjsi zpisob traveni volného
Zasu obyvatel tohoto zapado¢inského mésta. Cajovny se tu nachazi v riiznych lokalitach:
u cesty, pod mostem, nebo dokonce v chramech ¢i jako soucast jinych pamatek. ,, Ve
vetsine velkych méstskych parkii jsou cajovny. Behem tydne je navstévuji prevazné stari

v . V1 . v v Voo . r, vy ’ ’ 14
Sachisté, ale o nedélich je poctem prevysuji rodinky na svatecnich vychazkach.

' FAN, Sui dle CHOW, Kit a lone KRAMMER, Vsechny ¢aje Ciny, . 82.

Y HEJZLAROVA, Taj-tiin. O kultuie ¢aje v Ciné — Cajova zastaveni. Shornik stati. Praha: Cesko-&inska
spolecnost, 1997.

2 CHOW, Kit a lone KRAMMER, Vsechny caje Ciny, s. 78.

3 ANBER, Elvis. Beijing Review [online]. 2013 [cit. 2015-03-22]. Is Coffee a Threat to Chinese Culture?
Dostupné z: <http://eds.a.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?sid=a05bde35-508b-49d0-b10a-
54127f07cd69%40sessionmgr4005&vid=3&hid=4208>

% CHOW, Kit a lone KRAMMER, Vsechny caje Ciny, s. 79.
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Cajovny obvykle vznikaly v téch ¢astech mést, kde probihaly obchody. Qin Shao
ve svém Clanku ,,Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early
Republican China“ popisuje Cajovny v oblasti Nantong (provincie Jiangsu). Udava, ze
¢ajovny byly v 18. stoleti koncentrovany kolem ulice, kde se nachazely obchody
sbavlnou a hedvabim, také v blizkosti trhu s bavlnou; dale potom ve Cctvrti
s knihkupectvimi a knihtiskem. Tteti hlavni Cajovnickou oblasti bylo blizké okoli
mistniho fi¢niho pfistavu, kde hlavni zakaznici ¢ajoven byli majitelé lodi, nosici,

nakladaci, dopravci a piistavni délnici.”®

Neni divu, Ze ¢ajovny ¢asto vznikaly v blizkosti obchodt — dodnes se v ¢ajovnach
uzaviraji obchody nebo probihaji diskuze ohledné otevieni novych drobnych podniki.
., V posledni dobé se tu objevila novd postava, obchodni zprostredkovatel. V situaci, kdy
se ekonomika rozviji rychleji nez zdroje informaci o surovindch a situaci na trhu,
zajistuji tyto informace a nékdy i samostatné zbozi zprostredkovatelé. Se svymi
zdkazniky se setkavaji prave v cajovnach. 18 podivame-li se na konkrétni piipad,
zjistime, ze v Nantongu se jiz na pocatku 20. stoleti ¢ajovny mezi sebou vyrazné lisily.
Nekteré z nich byly pouze mistem k odpocinku a traveni volného cCasu, jiné byly jiz
cilené zamétené pro obchodni jednani. Qin Shao poukazuje na dvé konkrétni oblasti
v Nantongu. Cajovny na Vychodni ulici byly ¢astym cilem pravé obchodniki a majiteltt
obchodt, zatimco ¢ajovny v okoli Jizni brany byvaly plné prodavajicich i nakupujicich,

ktefi sem ptichdzeli kolem desaté hodiny dopoledne, poté, co skoncil nedaleky trh. o

Podle Thomy, autora knihy Pribéh caje, tvofi tito lidé vice nez polovinu klientely
nékterych cajoven. ,, Tato skutecnost je na hony vzdalena zidealizované predstave,
kterou vetsina nds Evropanii hycka ve své dusi: cinské cajovny jako duchovniho
prostoru, temer cajovéeho chramu, v némz se filozofuje, kde kvete poezie a podava se caj
té nejjemnéjsi a nejvybranéjsi chuti. Ale i takové cajovny se daly a snad i dnes daji
v Ciné najit. «18
V nékterych oblastech se znovu za¢ina pouzivat vyraz b 7%7F (shang chaguan),

tedy doslova ,,jit do ¢ajovny.” V pfeneseném vyznamu to znamena, Ze ,,se v cajovné

> QIN, Shao. The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online]. 1998 [cit. 2015-05-10]. Tempest over
Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China Dostupné z:
http://www.jstor.org/stable/2659302?&seq=1#page_scan_tab_contents

6 CHOW, Kit a lone KRAMMER, Vsechny caje Ciny, s. 79.

7 QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China. In:
The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online].

¥ THOMOVI, Sotia, Zdengk a Michal. P#ibéh caje. Praha: Argo, 2002, s. 65.
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shromazdi predni a vdzeni obcané mésta ¢i vesnice, aby se domluvili na vyreseni

r Ve, 7 v ;o sy , ’ . «19
spornych a slozitych zalezitosti tykajicich se mistnich rodin nebo obce.

Qin také udava, ze v Nantongu se Vv tehdejsi dobé nachazely tii hlavni typy
¢ajoven: nejformalngjsi znich se nazyva & 7% 1B (qing chaguin), tedy ,Cista
¢ajovna.” Znamenalo to, Ze v téchto podnicich se podaval pouze caj, zadné jidlo;
zatimco v dal3ich ¢ajovnach bylo b&zné, Ze si zde ¢lovék mohl krom &aje objednat i A3
> (dianxin), coz je drobné obderstveni. Tietim typem &ajovny byl 77K F (tangshui
lazi, vafi¢ s horkou vodou) nebo také 2 ekt (Iahtizao, ,,tygii vari¢ — tedy obrovsky
varic pro prevareni vody). Hlavnim tacelem téchto podnikl bylo zasobovat domacnosti
pievafenou vodou (F17K kaishui), ale velmi ¢asto tyto podniky také prodavaly levny &aj,

: y o L e .2
cigarety, susenky a dal3i drobné ob&erstveni.?

3 Lao She: Cajovna

Ve své hie Cajovna Lao She (¥4 Lio She) vystizné popisuje Zivoty lidi, t&ch
dobrych i téch moralné pokiivenych. D& se odehrava béhem tii dilezitych obdobi
v Ciné: na konci cisafstvi, po smrti Yuan Shikaie a po roce 1949, tedy po vzniku Cinské
lidové republiky. Autor postavami ve hie vytvofil jakousi zmenSeninu vztahll ve

spole€nosti, zaroven déni v ¢ajovné odrazi dilezité spolecenské zmény.

Podivame-li se na popis ¢ajovny v Lao Sheové hie, je zfejmé, kterd doba byla pro
¢ajovny (a celkove spolecenské déni) dobou rozkvétu a kdy naopak ptisla doba tpadku.
Prvni d¢jstvi se odehrava na podzim roku 1898, tedy po nepodafeném pokusu o prevrat
iniciovaném Kang Youweiem, stale za vlady dynastie Qing. Cajovny jsou rusna a ¢asto
nav§tévovana mista, velké Cajovny mimo caj podavaji i drobné obcerstveni. Lidé
pfichézeji za obchodem 1 za zabavou; jsou zde k vidéni chovatelé ptactva, chlubici se
zpévem svych domacich mazlickl, je mozné si zde poslechnout nejnovejsi zpravy i
pomluvy a zajimavé piib&hy ze sousedstvi. Cajovna byla centrem spoletenského Zivota.

Obcas se stalo, Ze se v ¢ajovné strhla hadka, ale situace se vzdy rychle urovnala. Lidé

9 THOMOVI, Soia, Zdengk a Michal, PFibéh caje, s. 65.
2 QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China. In:
The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online].
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sedici u stolkl diskutuji rizné témata, vSude vSak visi napisy ,,Nemluvte o zélezitostech

statu. <%

Postupné vSak miizeme pozorovat Upadek cisafstvi, ktery konc¢i padem vlady
dynastie Qing a zacatkem republikanské éry. Politické udalosti jako by zpocatku

nenarusovali chod ¢ajovny, lidé dal zili ve své kazdodenni ruting.

Druhé déjstvi se odehrava o vice nez deset let pozdéji, po smrti Yuan Shikaie
(1916). Spousta pekingskych ¢ajoven je jiz zavienych. Cajovna Yutai, ve které se hra
odehrava, stale funguje, ale sluzby i vzhled Cajovny se jiz zménil. Zadni ¢ast ¢ajovny
nyni funguje jako ubytovna. Objednat uz se da jenom caj; jidla, jako nudle s vepfovym
masem, kterd byla v ¢ajovné dostani dfive, jsou jiz davno pryC. Také vyzdoba a
vybaveni Cajovny jsou chuds$i a obycejnéjSi. Na zdech visi zahrani¢ni reklamy na

cigarety. Pouze napisy ,,Nemluvte o zaleZitostech statu“ tu ziistaly.?

Tteti déjstvi se odehrava béhem zavérecného obdobi 2. ¢insko-japonské valky
(1937-1945), trvajici dlouhych 8 let. Vojska Kuomintangu a jejich americkych spojenci
zautoéila na Japonce v Pekingu. Cajovna Yuantai uz davno neni pékné, udrzované
misto. Misto piijemného posezeni se zde nachdzeji pouze stolicky a lavice, celd
mistnost plsobi zasmusile a oSuntéle. Jediné, co mize zaujmout oko ptichoziho, jsou

napisy ,,Nemluvte o zaleZitostech statu. Nejen, Ze jich pibylo, napisy jsou také vétsi.?®

Na ptikladu Lao Sheovy hry lze jasné vidét, jak dilezité udalosti zasahovaly do

bézného zivota obycejnych lidi a nartistajici chudoba zminovanych obdobi.

Béhem let 1966-1976, tedy béhem Kulturni revoluce, zaznamenaly ¢ajovny velky
upadek, byly totiz likvidovany jako néco, co je pouhym piezitkem z minulosti, néco
nepotiebného. Nebyl to piipad pouze ¢ajoven, i dalsi oblasti kulturniho dédictvi Ciny
byly zni€eny. Spisovatel a dramatik Lao She se bohuZel stal jednou z mnoha lidskych

v r Lo vz 24
obéti, které si revoluce vyZzadala.

Dnes se v Pekingu nachazi na dramatikovu Cest Cajovna, kterd nese pravé jeho

jméno, tedy % 5 47 1F Lao She Chaguan (Lao Sheova ¢ajovna).

L LAO, She. Teahouse. Hong Kong: The Chinese University Press, 2004, s. 12-17.

%2 LAO, She, Teahouse, s. 62-65.
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4 Situace ¢ajoven na prelomu 19. a 20. stoleti

Vliv zapadni kultury a globalizace na existenci ¢inskych ¢ajoven neni pouze jev
novy, spojeny s 21. stoletim. Na sklonku vlady dynastie Qing se mnohé ¢ajovny staly

terCem socialni kritiky a postupné byly vylouceny z konceptu ,,vefejného prostoru.

4.1 Historicky kontext prelomu 19. a 20. stoleti a jeho dopad na spole¢nost

Aby byly souvislosti 1épe pochopitelné, nejprve si priblizime historicky kontext
pfelomu 19. a 20. stoleti. NejvyraznéjSim historickym okamzikem této doby je pad
mandzuské dynastie v roce 1911, ndslednou abdikaci cisafe a slavnostni vyhlasSeni
Cinské republiky (# 4 [ [E Zhonghua Minguo). Mandzuska dynastie (neboli dynastie
Qing, J&®, Qingchao) vladla Cing jiz od poloviny 17. stoleti. Obdobi vlady dynastie
Qing je spjato srozvojem védy a uméni, byly navazany obchodni styky s Evropou.
Nicméné v poloviné 19. stoleti jiz ¢inSti panovnici odmitali pfistoupit na pozadavky
evropskych obchodnikii (tyto pozadavky zahrnovali naptiklad zfizeni velvyslanectvi na
tizemi Ciny), protoze by tyto pozadavky mohli naruiit piedstavu o absolutni
nadfazenosti ¢inské civilizace. Evropané si ale vS§imli, ze ¢inské vlada je zkorumpovana
a nezajima se o materialni pokrok a rozhodli se Cinu vojensky napadnout. Prvni
ozbrojeny konflikt byla 1. opiova valka (1840-1842), nasledovala 2. opiova valka a
daldi vojenské stiety, coz vedlo ktomu, Ze se Cina dockala konce 19. stoleti
Vv polokolonialni zéavislosti na zapadnich mocnostech. % Neni tedy divu, Ze tato
zkusenost kontaktu se zapadnim svétem v Ciné zanechalo negativni vzpominky a jeji

zahrani¢ni styky byly az do doby Deng Xiaopingovych reforem jen velmi sporadickeé.

V zacatcich republikanské éry mnoho lidi ztratilo sviij spolecensky ¢i politicky
status. Rozd¢€leni tfid ve spole€nosti, takové, jak na né byli zvykli, bylo najednou
otfeseno a zmeénéno. Vystizny piiklad téchto zmén je postaveni majiteld Cajoven.
Cajovny pro né nebyly jenom zdrojem piijmu, ale majitelé mohli diky svému postaveni

také zasahovat do spolecenskych zélezitosti. Podle Qin Shaa tak majitelé cajoven

2 BAKESOVA, Ivana. Cina ve XX. Stoleti, 1. dil. Olomouc: Univerzita Palackého, 2001, s. 5-9.
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neoficialng stali v &ele komunit.”® Nebyli vzdy oblibeni, ale byli pro spole¢nost potiebni,
spousta mistnich si k nim chodila pro radu. Je také dokézéano, ze nékteti byli mezi lidmi

velmi oblibeni.

»Majitel cajovny Huang (...) ziskal prezdivku ,Huang banjie, 27 protoze mél pod
kontrolou celou vychodni cast mésta. Jednou byl obvinén za to, Ze zbil zdkaznika, tak
Huang sehnal dostatek obyvatel mésta pro podepsani petice (...), v které nebohého
zakaznika narkl, ze je gangster. Dalo by se namitnout, Ze byl Huang tyran, ale ziskani

obrovske podpory od obyvatel mésta mu bylo odmeénou za to, Ze chranil bézny lid. «28

Qin Shao dale piSe, Zze zatimco majitelim ¢ajoven pfinesla republika Sanci na
ziskani dulezit¢ého postaveni ve spolecnosti, pro jiné to bylo pravé naopak.
Aristokratické rodiny ztratily sviij vliv. Také se ve méstech zacali objevovat lidé, kteti
ztratili sviij vliv a postaveni ve vesnickych komunitach. Tito 1idé byli vétSinou alespon
CasteCn¢ gramotni, ale jinak nemeéli Zzadné praktické dovednosti. Nezapadali do
spole€nosti, protoze se obvykle nedokdzali odpoutat od své minulosti a odmitali
pfijmout nejistou pfitomnost. Byli to pravé tito lidé, kteti v ¢ajovnach hledali klid.
Uvolnénd atmosféra ¢ajoven jim pomahala zapomenout na jejich nest’astnou situaci a

vyrovnat se s timto Sokem, spojenym s tak velkou socialni zménou.?

Postupem casu vsak z nest’astnych piibéhti zdrcenych lidi, ktefi pfisli o vSechno,
co méli, situace prerostla v néco vétsiho — €ajovna se stala setkdvacim mistem pro zivly,
které staly bokem od spolecnosti: zkorumpovani policejni Gfednici, makléfi, lakomi
provozovatelé ¢ajoven a marnotratni hraci hazardnich her. To vedlo k tomu, Ze se
vazeni obyvatelé mésta zacali schazet na jinych mistech, naptiklad v klaSterech ¢i se
nav§tévovali u sebe doma. Netrvalo dlouho a ¢ajovny byly vylouceny z konceptu
,,vefejného prostoru.“ Ditvodem bylo, Ze ,,vefejny prostor (%¥ kong) mél v politickém
kontextu ¢isté pozitivni vyznam, a tak nebylo vitané, aby Cajovny s nové nabytou

nevalnou povésti byly oznafovany za soucdst vefejného prostoru. %S tim souvisi i

% QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China. In:
The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online].
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strach, ktery najednou kultura ¢ajoven zacala vzbuzovat (v obdobi mezi lety 1910-1930
bylo bézné, Ze napiiklad studenti z lepSich rodin chodili do Skoly oklikou, jenom aby se
vyhnuli ajovnam)® a nasledna potieba vlady mit tyto instituce pod kontrolou, jak

zminil ve svém ¢lanku Di Wang.32

Urbanizace, industrializace a celkova modernizace spolecnosti na konci 19. stoleti
byl jev, ktery s sebou piinesl moralni tipadek a chaos spojeny se zménou spoleenskych
métitek nejen v Cing, ale i jinde ve svété. V této dobé v Evropé bylo bézné, Ze se vyssi
tfida snazila kontrolovat chovani a zajmy nizSich tfid. Naptiklad v Pafizi probihala
kontrola a regulace kavaren, které se jevily jako potencialni riziko moralni korupce a

spolecenského upadku.®

Smysleni spole¢nosti se rozdélilo na dva sméry. Prvni z nich byl modernismus a
nadseni pro vSe nové, druhy se drzel tradi¢nich cisafskych hodnot. Priikkopnici nové
kultury Casto ¢ajovny oznacovali za dekadentni a za jako hrozbu pro nové vznikajici
republikdnsky tad, jak uvadi Qin Shao ve svém clanku ,,Tempest over Teapots: The
Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China.“* Podle Qin Shaa
dochazelo na konci 19. a za¢atkem 20. stoleti v této oblasti ke konfliktu. Na jedné strané
to byla nova kulturni identita, kterd propagovala nové typy kulturnich prostor jako
parky nebo sportovisté; na druhou stranu v této dobé zaznamenévaly obrovsky boom
¢ajovny, protoze diky procesu urbanizace pfibyvalo obyvatel ve mésté. Samoziejme to
neznamend, Ze by tam Zadné Cajovny diive nebyly (autor se zamétuje konkrétné na

oblast Nantong v provincii Jiangsu), bylo jich vSak podstatné méné (Nantong lezi

1 QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China. In:
The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online].

%2 DI, Wang. European Journal of East Asian Studies 6, ¢2 [online]. 2013 [cit. 2015-03-22]. Struggling
for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. Dostupné z:
http://eds.b.ebscohost.com/eds/detail/detail ?vid=3&sid=e6ch958a-79d6-4229-bccl-
433b521039b4%40sessionmgrl15&hid=112&bdata=IJnNpdGUIZWRzLWxpdmU%3d#db=adh&AN=23
136490
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severné¢ od Dlouhé feky, a tak ekonomika tohoto regionu nebyla zdaleka na takové

, . : oy oy 35
urovni jako v regionech jizni Ciny).

Nutno podotknout, Ze nova kultura, kterd dala vzniknout novym typtim vetejnych
prostor, se vSak nesnazila tradi¢nim, pivodnim institucim (¢ajovny) konkurovat.
Naopak, pfiznivee si nasSly oba typy vefejnych prostor, ty nové 1 ty tradicni.
Nezanedbatelnym jevem bylo, Ze k novym typim vetejnych prostor se ptiklanéli hlavné
lidé ze stfedni a vyssi socidlni vrstvy, protoze, jak jiz bylo feceno, ¢ajovny se stavaly

Castym utocistém socialni spodiny.

Dé se fict, ze Cajovny funguji jako mikrokosmos spolecnosti. Ve zmenseném
meéfitku na nich mizeme pozorovat, jaké chovani je pro spolecnost typické v dané dobé.
Stejné jako spole¢nost ve vétsim métitku, tak i v ¢ajovnach se tvofily socialni bariéry a

diskriminace, napiiklad Zenam do &ajoven b&Zné nebyl povolen vstup.®
4.2 Role ¢ajoven v béZném Zivoté lidi na prelomu 19. a 20. stoleti

Jednim z divodii popularity ¢ajoven byla jejich cenova dostupnost, Salek caje si
mohl doprat témét kazdy. Jak piSe Qin Shao, ,,stacilo zaplatit tri az deset médenych

g o N
minci a clovék tam mohl snadno stravit dvé az tri hodiny.

Jak je jiz zminéno vySe, na zacatku 20. stoleti bylo bézné, ze si lidé chodili do
¢ajoven pro horkou vodu, ke které nemély ptistup vSechny domécnosti. Pro n¢které lidi

se tak stala ranni navstéva ritudlem, béhem kterého si mohli umyt oblicej teplou vodou.

V Cing, konkrétné v oblasti Nantong, se zavedla elektfina aZ v roce 1917.% Pred
timto rokem nebylo bézné, Ze by obchody, restaurace a ¢ajovny meély otevieno po
setméni; se zavedenim elektrického osvétleni vSak tyto podniky zaaly prodluzovat

oteviraci dobu.

% QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China. In:
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V této dobé vznikad vecerni kulturni program cajoven, jako je divadlo, povidani
lidovych pifibéht a jind zabava. Tim pro zékazniky vznikla moznost se nejen piijit

pobavit, ale zaroven piilezitost vystoupit a piedvést, co kdo umi.

Cajovny byly vibec mistem, kde se lidé mohli vénovat ¢innostem, které je bavi.
Podle Thomy si chovatelé ptactva ptinaseli (a stale pfinaseji!) do ¢ajoven jejich milacky,
aby porovnali, ktery umi 1épe zpivat.*® Chovatelé ptactva viak nejsou jedini. Kdo rad

hraje na hudebni nastroj, také si ho Casto pfinese pravé do cajovny.

4.3 Socialni konflikty v ¢ajovnach

Nicméné¢, v pocatcich republikanské éry vlada zacala Cinnost ¢ajoven regulovat.
Divod byl pravé ten, Ze vlada chtéla mit vliv nad viemi sférami spole¢nosti. Cajovny
byly pravé typ vefejného prostoru, kde se schazely vSechny vrstvy spolecnosti
(konkrétn¢ v republikanské dobé se stfedni a vyssi spolecenskd vrstva ¢ajovnam zacala
vyhybat, viz vySe), a tak bylo pfedvidatelné, ze se vlada ve svych regulacich zaméfila

P v - 4
pravé na cajovny.®

Podivame-li se konkrétné¢ na piipad Cajoven v Chengdu v prvni poloviné 20.
stoleti, dobrou zaminkou pro regulaci cajoven byly konflikty, které v mistnich
¢ajovnach Vv této dob¢ casto vznikaly. Tyto konflikty byly vétSinou zplsobeny tim, Ze
spolecnost byla celkové v této dobé zkorumpovand. Kritickd situace ve méstech
vznikala diky pocetnym zménam socidlniho statusu, nartstajici urbanizaci a

vS§eobecného chaosu spojenym s padem vlady posledni ¢inské dynastie.

Cajovny byly v prvni poloving 20. stoleti v Chengdu pro obyvatele mésta jedno
700 Gajoven, zatimco v Sanghaji, tehdy nejvétsim méstd Ciny, pouze kolem 200.*
Obdobi konce vlady dynastie Qing a vzniku republiky bylo pro obyvatele Ciny velmi
tézkym obdobim, provdzenym Castou ztrdtou zaméstnani a socialniho statusu. Neni divu,

ze se obyvatelé Chengdu, ktefi se ocitli v nouzi, snazili vSemoznymi zplisoby vydé¢lat na

% THOMOVI, Soia, Zdengk a Michal, PFibéh caje, s. 65.

** DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6,¢. 2 [online].

*1 DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6,¢. 2 [online].

21



Zivobyti pravé v ¢ajovnach. A tak ¢ajovny, které byly mistem pro volny ¢as, obchodni
schiizky a celkové vefejny zivot, ziskaly jest¢ dalsi vyznam. Di Wang ve svém ¢lanku
wotruggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican
Chengdu® uvadi, Ze se V ¢ajovnach najednou objevila spousta lidi, ktefi si snazili
privydélat cisténim usi, leSténim bot, vésténim osudu, hranim divadla a dal$imi
podobnymi ¢innostmi. Ani majitelé a zaméstnanci ¢ajoven na tom v téchto Casech
nebyli financné nejlépe, a tak tyto prichozi individua v ¢ajovnach radi uvitali. Nejen, ze
tito lidé museli majitelim zaplatit za to, ze mohli v ¢ajovné provozovat svoji ¢innost,
navic diky tomu, ze nabizeli sluzby, které cajovna primarné nenabizela, velmi casto

ptilakali dalsi zékazniky, jak uvadi Wang.*

To, ze se v cajovnach shromazd’ovalo obrovské mnozstvi lidi, z rtiznych
socialnich vrstev a za riznymi ucely, vedlo nevyhnutelné k ¢astym konfliktim. Tyto
konflikty potom nabiraly rtiznych podob, n€kdy dochazelo pouze k hadkam, jindy
K riznym poty¢kam a rvackam, nékdy Slo dokonce o hromadné nasili. Byly
zaznamenany i pfipady nékolika vrazd, pii kterych vrah sledoval obét’ a vyckal si na
chvili, kdy bude sed¢t v prelidnéné cajovné, bez moznosti rychlého utéku ¢i vibec
Sance si vraha vSimnout. S tim, Ze vrazda probéhla na vefejnosti, si uz vrazi hlavu

nelamali.*®

Mezi zaméstnanci byly bézné hadky ohledné drobnych kradeZi, obcas jeden
zaméstnanec druhého obvinil, Ze naptiklad ukradl ¢ajové misky (at’ uz to byla pravda ¢i
ne). Di Wang uvadi jeden zajimavy piipad takové kradeze, z kterého se mimo jiné
dozvidame, Ze pohlavi v téchto hadkach nehrélo roli (respektive nerozliSovalo se, jestli
byl obvinény muz nebo zena). Navic, podle Di Wanga, Vv této dob¢ jiz bylo bézné, zZe

zena mohla byt 1 majitelkou ¢aj ovny.44

Dalsi spory také vznikaly mezi ¢ajovnami a mistnimi autoritami. Bylo béZnou
praxi, ze mistni policie napfiklad nemusela v ¢ajovné platit Utratu, protoze majitel
nemél dost penéz na to, aby policii zaplatil v hotovosti. To ovSem vedlo k tomu, ze

policie tato privilegia zneuzivala. A tak, pokud v nékteré instituci neziskali, co chtéli,

*> DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢. 2 [online].
* DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢ 2 [online].
* DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢. 2 [online].
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&asto hrozili tim, Ze pod n&jakou zaminkou zastavi provoz instituce.*® Z Wangova textu
se také dozvidame, Ze 1 kdyz mistni bezpecnostni slozky vétsinou fungovaly nezavisle,
pravé v obdobi wvzniku republiky nartistala tendence vlady s témito slozkami

manipulovat a ovladat je.*®

Hadky, ale i mensi rvacky vznikaly obvykle z mali¢kosti, napiiklad z pomluv.
V sousedstvi se lidé dobie znali, a tak mohly nastat situace, kdy u jednoho stolu
pomluvili konkrétni osobu a u stolu vedle sedél nékdo z rodiny ¢i ptatel daného Clovéka,

ktery samoziejmeé (Casto nepravdivé) vyroky o jemu blizké osob¢€ nenechal jen tak.*’

Bohuzel, ¢asto na potycky doplatila i samotné ¢ajovna, jako misto, kde konflikt
vznikl. Byly zaznamenany piipady, kdy pfisla do ¢ajovny cela tovarna, ale dé€lnici se

kviili né€emu pohadali a zacali po sob¢ hazet jak ¢ajové nadobi, tak s‘toliéky.48

Studenti ze Sichuan University byli povazovani za ptiklad vzdélanych, slusnych

ob&ant, ale i ti byly schopni se v ¢ajovné pofadng pohadat.*®

V neposledni fad¢ stoji za zminku spory s vojaky slouzici cisafskému vojsku
dynastie Qing. Tito vojaci, po padu cisai'stvi mimo sluzbu, tahli zemi a pro svoji zabavu
drancovali mésta. Samoziejmé se jim nevyhnuly ani ¢ajovny. Vojaci napadali cajovny,
vyvolavaly hadky a rvacky. To mélo neblahy dopad na obchodni styky a navic to désilo

zakazniky caj oven.”
5 Navs§téva ¢ajovny a socidlni status

Tradi¢né byly Cajovny mistem, kde se schazeli prosti lidi nad Salkem caje, ¢aj byl
levny a dostupny viem. Cajovny byly centrem spole¢enského déni a slouzili doslova ke
vSemu: Probihali zde obchody, lidi se sem pfichdzeli najist nebo probrat nejnovéjsi

udalosti. Proto je prekvapivym zjiSténim, ze v dnes$ni dobé piibyva drahych ¢ajoven

* DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢. 2 [online].
** DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢. 2 [online].
* DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢. 2 [online].
*® DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢. 2 [online].
* DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢ 2 [online].
*° DI, Wang. Struggling for Livelihood: Social Conflict through the Teahouse in Republican Chengdu. In:
European Journal of East Asian Studies 6, ¢. 2 [online].
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uréenych pro podnikatele a elitu spole¢nosti. Je to zptsobeno tim, e Cina jako

ekonomické velmoc roste, a tak i lidi z této vrstvy spolecnosti postupné pribyva.

Cajovna Wu Fu v Pekingu je jednou z téchto nové zaloZenych &ajoven v
luxusnim stylu. V roce 1994, kdyz se ¢ajovna oteviela, si mnoho lidi neuvédomovalo,
ze se tato ¢ajovna lisi od téch tradi¢nich a nad vysokymi cenami jen nechapavé kroutili
hlavou. Ale podnik se brzy zacal t&sit dobré pozornosti a neuslo to ani médiim. Yang,
jeden z prvnich zaméstnanci Wu Fu, fikd: “Na trhu rychle vzrostla poptavka po
¢ajovnach jako je Wu Fu, jenom si to tehdy jesté¢ nikdo neuvédomoval.”>* Najednou
zaCalo pribyvat zakaznikli a nové prichozi kolikrat museli i ¢ekat, nez se v ¢ajovné
uvolni misto k sezeni. Podnik neusel pozornosti médii a brzy se naslo n¢kolik investord,
s jejichz pomoci vzniklo nékolik dal§ich pobocek ¢ajovny Wu Fu. V kvétnu 2008 bylo
¢ajoven jiz 13 a probihaly ptipravy pro otevieni prvnich pobocek ve Velké Britanii a

Australii.

Yang Chunwu, nyni asistent manaZera ¢ajovny Wu Fu, uvadi, Ze velky boom
¢ajovny zaznamenaly po roce 2000. Tento fakt potvrzuji i ¢isla, ktera uvadi China Tea
Marketing Association - v roce 2004 bylo takovychto ¢ajoven s velkym kapitalem jiz

pres 700, coZ je dvakrat vice neZ v roce 2001,

Pokud vsak piijdeme vice do hloubky problému, zjistime, ze Cajovny byly jiz
diive rozdéleny podle rozliSnych spole¢enskych vrstev. ,,Béhem vlady dynastie Tang
bylo piti Caje Castym namétem pro poezii, bylo to symbolem vyssi kultury bohatych
lidi“>® a az ;s rostouci popularitou Cajoven pro obchodniky v hlavnich méstskych
oblastech Ciny za dynastie Song se navstéva Gajoven stala soudasti Zivota b&znych
lidi.“** Cajova kultura se dale rozvijela za dynastie Ming. V té dobg se pojem ,.¢aj* dal

rozdélit do dvou druhti; jeden z nich byl 3C N %% (wénrén cha, ,,Caj literatli, vzd&lanych

1idi*), druhy potom JEEEZE (shumin ché , ,,&aj prostého lidu.«)>

*!LIU, Qiong. China Today [online]. 2008 [cit. 2015-03-22]. Can Chinese Teahouses Imitate Starbucks?
Dostupné z: <http://eds.b.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?sid=c7d9c74f-3771-4ab0-al11-
7a792f2223ch%40sessionmgrl12&vid=2&hid=127>

52 LU, Qiong. Can Chinese Teahouses Imitate Starbucks? In: China Today [online].

53 SCHAFER, Edward H. dle QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in
Early Republican China. In: The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online].
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Dalsi fakta ukazuji, ze i na sklonku vlady dynastie Qing existovaly honosné
cajovny, kde se schéazela elita spolecnosti; dalsi, decentn¢ zdobené, byly urCeny
piedevsim pro obchodniky; nakonec také existovaly ¢ajovny, které nemély témeét zadné
vybaveni, a chodili tam lidé z nejnizsi spolecenské tfidy.56 Tahle fakta ndm ukazuji, ze
kdyz se na ¢ajovny divame jako na celek, mlizeme nabyt pocitu, ze byly urené pro
vSechny typy lidi, od bohaté elity az po potulné cestovatele; az pti bliz§im prizkumu ale
zjistime, Ze cajovny byly stratifikovany podle spoleCenského statusu jejich zékaznika,
coz dokazuje i1 fakt, Ze zenam byl do Cajovny bézné zakazan pfistup (stejné jako do

dalsich mist vefejnych prostor).

Kdyz se vratime ktfem typim cajoven jiz zminénych vySe, tak cCajovny
dodavajici prevarenou vodu byly vétSinou uréeny pro délniky, zatimco lidé se stabilnim
pfijmem chodili do podniki, kde se podavalo i drobné obderstveni. ,,Cisté
¢ajovny* byly Casto mistem, kam se mistni obyvatelé chodili bavit, castym jevem bylo

povidani prib&hi a lidova hudba.”’

Nékteré ¢ajovny byly uznavanéjsi nez jiné a bylo to dano, jak jiz bylo zminéno,
socialnim statusem jejich navstévnikii. Pokud cajovna pfitahovala zajem vzneSenych
hostti, obvykle se stala ve spole¢nosti respektovangjsi. Piikladem muze byt ¢ajovna Luo
(stale v oblasti Nantong), kterd se nachdzela v blizkosti univerzitni budovy, kam
studenti chodili skladat zkousky; tato ¢ajovna byla tedy jejich Castym Utocistém. Qin
Shao ale dodava, ze kromé navstévnikd ale mély na prestiz Cajovny vliv i dalsi faktory,
jako socidlni status majitele, lokalita, a také kvalita cajového nadobi (oblast Yixing
Vv provincii Jiangsu je vyhlaSena tim, Ze se zde vyrabi nejlepsi cajové konvicky v celé
Cing).

6 Srovnani ¢ajoven a kavaren v Ciné z hlediska typu ziakaznika

Podle vyzkumu firmy Mintel Group celkovy poéet kavaren v Ciné rapidné roste,
neni to jen zalezitost velkych obchodnich fetézcti. V obdobi mezi lety 2007-2012 se

pocet kavaren v Ciné zdvojnasobil a vroce 2012 dosahl &isla 32 000. I v mensich

¢inskych méstech vznikd spousta mistnich kavaren, naptiklad v mésté¢ Xiamen bylo

% QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China. In:
The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online].
5" QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China. In:
The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online].
%8 QIN, Shao. Tempest over Teapots: The Vilification of Teahouse Culture in Early Republican China. In:
The Journal of Asian Studies 57, ¢. 4 [online].
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v roce 2009 kolem 1000 kavaren a v roce 2013 uz kolem 3000. S rostouci ekonomikou

statu si vice a vice lidi kupuje kévu.

Dale vyzkum firmy Mintel udava, Ze ¢ajoven je v Ciné stile vice nez kavéren
(roku 2013 jich bylo kolem 50 000), ale béhem let 2008-2013 jejich pocet vzrostl jenom
0 4 %. Matthew Crabbe, feditel vyzkumu ve firm¢ Mintel fika: . Retézce kaviren se
v Ciné zacaly objevovat az v 90. letech, ale jejich pocet rychle roste, zatimco co se
Cajoven tyce, tak neexistuje zadny velky, dobre organizovany obchodni retézeC —
Cajovny se zameruji pouze na turisty nebo na cinské zakazniky starsiho veku, kteri moc
neutraceji a davaji prednost tradicnéjsim mistim. Cajovny tak neplni poZadavky

e o , o 59
mladsich cinskych zdakaznikii.

Crabbe navic dodava, Ze par fetézcii ¢ajoven, co Vv Cing je, se zamé&filo na uzkou
skupinku zékazniki, a to pravé na starsi klientelu, zatimco fetézce kavaren se stale
rozrustaji. Nabizi se zde otdzka, zda souCasni mladi zdkaznici kavaren zacnou

S ptibyvajicim vékem chodit do (“:ajoven.60

Podle Joshe Batemana, autora &lanku ,,China,” popisujici sou¢asny vztah Ciny ke
kavé, neni kava v Ciné uréena pro b&zné lidi, je vnimana jako néco luxusniho. A pravé
tento luxus si midzou dovolit lidé ze stale se rozrustajici stiedni tfidy; podle The China-
US Exchange Foundation, b&hem 10 let bude okolo 630 miliont obyvatel Ciny patfit do

stiedni tiidy.®*

To stejné se dozvidame i ze slov Paula Frenche, specialistu na vyzkum v oblasti
trhu firmy Mintel. Dle jeho slov je navstéva Starbucks hlavné p6zou mladych lidi ze
stiedni spolecenské vrstvy, ktefi navstévou luxusni kavarny zdpadni znacky ukazuji, Ze

maji dostatek pené€z na to, aby si tento drahy napoj mohli koupit.“62

*® ANBER, Elvis. Beijing Review [online]. 2013 [cit. 2015-03-22]. Is Coffee a Threat to Chinese Culture?
Dostupné z: <http://eds.a.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?sid=a05bde35-508b-49d0-b10a-
54127f07cd69%40sessionmgrd005&vid=3&hid=4208>
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. BATEMAN, Josh. Specialty Coffee Retailer [online]. 2013 [cit. 2015-03-22]. China. Dostupné z:
<http://eds.a.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=3&sid=29c178ed-3e2f-4919-ae1f-
80071e60d60c%40sessionmgr4002&hid=4208>
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Také Xu Shuyuan, kterd uci anglictinu v Pekingu, tika, ze kéva je luxus. Také
dodéva, ze praveé proto nekteii lidé chodi radi do kavarny, aby ukazali, Ze patii mezi ty,
kteii si Salek kavy mohou dovolit.®® Kdyz prijdete v Pekingu do kavarny, musite si
povsimnout, Ze hosté kavarny jsou vybran¢ obleceni. VétSinou se jedna o mladé lidi;
posedavaji zde studenti, mladi intelektudlové a par cizinct. Podle Jiaa, majitele kavarny,
mladi lidé berou navstévu kavaren ,,jako zahranicni kulturu, jako by se ucili cizi jazyk,

treba anglictinu. b4

Ale vedle tradi¢nich ¢inskych Cajoven se zacinaji objevovat i takové, které jsou
urceny jenom pro vyssi vrstvu spolecnosti. Na rozdil od kavaren, kde se také schazi
urcity typ vybrané spolecnosti s ur€itym zdjmem o zépadni kulturu, maji tyto luxusni
¢ajovny trochu jiny zamér - zachovat tradi¢ni ¢ajovou kulturu. Yang Chunwu, asistent
manazera ¢ajovny Wu Fu v Pekingu, vyzaduje, aby vSichni jejich zaméstnanci méli
vyborny prehled v oblasti ¢aje. ,,Sifeni ¢inské ¢ajové kultury je dilezitou soudasti nasi
prace. Pro kazdou ¢innost mame specidlni postup, od pfipravy ¢aje po louhovani,”

dodava Yang.®
7 Fenomén Starbucks

Starbucks Corporation je mezinarodni vyrobce kavy a nejvétsi  obchodni
fetézec kavaren na svété, se sidlem v Seattlu. Prvni kavarnu v Ciné& otevieli v roce 1999
a na konci roku 2013 se kavarna Starbucks nachézela jiz na vice nez 360 mistech v Cing,
coz je dvakrat vice nez v roce 2010. Podle slov vedeni spolecnosti Starbucks je jejich

Cinsky trh prave ten, ktery postupuje vpted nejrychle;ji.

Podle Jamese Roye, ktery pracuje jako analytik pro spole¢nost China Market
Research Group, ,.se navstéva Starbucks stala prostiedkem, jak se zapojit do
kosmopolitni globalni kultury a také se Starbucks stalo symbolem modernosti a
kultivovanosti, coz stoji v kontrastu K pristupu k cajovnam, které jsou vnimdany jako
tradicnéjsi. 60
Nabizi se zde myslenka, Ze by nebylo $patné, kdyby v Ciné vznikl velky obchodni

fetézec Cajoven, postaveny po vzoru fetézce kavaren Starbucks. Jeden blogger na

$3ANBER, Elvis. Is Coffee a Threat to Chinese Culture? In: Beijing Review [online].
*ANBER, Elvis. Is Coffee a Threat to Chinese Culture? In: Beijing Review [online].
LU, Qiong. Can Chinese Teahouses Imitate Starbucks? In: China Today [online].
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internetu pise: ,, Cina zaznamendava obrovsky boom kavdren Starbucks. Obcas si ddam
salek kavy nebo dva, ale caj mi prijde k chuti lépe. Bylo by skveélé, kdybychom méli

’ v . . 1 vy, Vo v v, v 967
velkou znamou znacku, jako je Starbucks, ktera by rozsirila cajovny vsude po svéte.

Odbornik na velkoobchodni fetézce Zhang k tomu dodéava: , Kava i caj jsou
napoje, které jsou konzumovany ve velkych mnoZstvich, takze oba tyto druhy ndpojii
mohou byt rozsifeny po svété formou obchodnich Fetézei.”®® Zhangovi se model
Starbucks jako obchodniho fetézce zamlouva a dle jeho nézoru by to byla dobra
piedloha pro velkoobchodni fetézec s ¢ajem. Logo Starbucks je k vidéni na riznych
mistech: na ulicich, v ndkupnich centrech ¢i na benzinkdch. A co je pro zékazniky
dalezité, mohou si napoj koupit kdekoliv na svété s jistotou, ze bude chutnat vSude
stejné. Zhang dodava: ,, Vznikly by tak i nova pracovni mista a zdjem o piti caje by

vzrostl. %

Takovy fetézec ¢ajoven by urcité nebyl prodéleény, navic by mohl posilit ¢inskou

¢ajovou kulturu.

Stfedni tfida v Cinské spolecnosti stdle roste a tim se 1 zvySuje poptavka po
zahraniénim zbozi. Obyvatelé Ciny vice utraceji, konzumni kultura se zvysuje a stfedni
ttida hleda svou identitu. MuZe tento zdjem a poptavka po zapadni kultufe ohrozit

hodnoty tradi¢ni ¢inské kultury?

V roce 2000 byla v Pekingu v Zakazaném mésté oteviena kavarna Starbucks, ale
v roce 2007 po mnoho protestech byla zruSena. Hlavni argument protestujicich byl ten,
ze se nehodi, aby se podnik americké znacky nachazel v tésné blizkosti ¢inské kulturni
pamatky. Kdyz ptijdeme hloubgji pod povrch, incident jasné ukazuje, Ze obyvatelé Ciny
se zapadniho vlivu a americké konzumni spolecnosti vlastné boji, 1 navzdory stale se

zvySujici poptavee po zapadnim zboZi.

Nékteré prizkumy dokonce ukazuji, e konzumni navyky bohatsich Cinani jsou

stejné jako navyky lidi ze zapadni kultury. Jiny prizkum zjistil, Ze €inSti zakaznici

7 LIu, Qiong. Can Chinese Teahouses Imitate Starbucks? In: China Today [online].
% LIu, Qiong. Can Chinese Teahouses Imitate Starbucks? In: China Today [online].
LIu, Qiong. Can Chinese Teahouses Imitate Starbucks? In: China Today [online].
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vnimaji zapadni, zejména luxusni, drahé zbozi, jako prostiedek, ktery vytvaii novou,

moderni a prestizni socialni identitu.”

Kava je tedy pro Cifany (pfedev§im pro mladé lidi ze stfedni vrstvy) prostiedek,
jakym ukazat, kam do spolecnosti patii — tedy jejich piijem, pfipadn¢ jejich sympatie se

zépadni kulturou. Samotna kava jako napoj je vlastné ani moc nezajima.

Svéd¢i o tom napiiklad piibéh zotevirani nové provozovny Starbucks
v Nanchangu, spravnim stfedisku jihovychodni vnitrozemni provincie Jiangxi. Obsluha
kavarny vysvétlovala, jaké jednotlivé druhy kdvy mame a v ¢em se 1isi naptiklad Latte
od Americano, "' pro mistni obyvatele to byla zcela nové informace. N&kolik
navstévnikil noveé oteviené kavarny také ptipustilo, ze vlastné nepfisli kvili kave. Jeden
z nich fekl, Ze ¢eka na schiizku, a kdyby tu nebylo Starbucks, sedél by vedle v KFC. Dle
slov jiné zékaznice ji kava vlastné¢ ani nechutna, ale priSla, protoze ji pozvala

, 72
kamaradka.

Jak je jiz zminéno vySe, zakaznici Starbucks jsou vétsinou lidé mezi 20-30 lety.
Chang dale ve svém c¢lanku zminuje, Ze jeden z ndhodné kolemjdoucich pii pohledu na
logo Starbucks prohlasil néco nechapavého ohledné zapadni restaurace a odesel pry(“:.73
Z toho je zfejmé, ze Starbucks jakozto podnik zapadni znacky s celkem vysokymi

cenami oslovi spiSe jen urcitou skupinu lidi.

Ocividné pro Cinské zdkazniky Starbucks nema kava téméef Zadny vyznam, je
mezi nimi jen malo takovych, kteti by opravdu kavu pili pravidelné. Pro mistni mladé
Cinany je dilezit&jsi to, ze se mohou v prostiedi Starbucks schazet a travit tam &as.”
Pan French, jiz zmiflovany specialista v oblasti vyzkumu, dokonce z legrace prohlasil,

7e by Starbucks v Ciné vydélal vic, kdyby podaval kavu zdarma, ale Giétoval by si za ¢as

" SMITH Maguire, Jennifer a HU, Dan. Social Identities 19, ¢ 5 [online]. 2013 [cit. 2015-05-29]. Not a
simple coffee shop: local, global and glocal dimensions of the consumption of Starbucks in China.
Dostupné z: http://eds.b.ebscohost.com/eds/pdfviewer/pdfviewer?vid=1&sid=935c7aed-1ca5-49dc-a63f-
1506d1b102fb%40sessionmgrll4&hid=117
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40 [online].
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v kavéarné straveny.”® Tohle tvrzeni podporuji i slova Jiang Shana, pracovnika Starbucks

v Nanchangu. Podle n&j si lidé spise kupuji ovocné napoje &i jiné nekavové speciality.

Jak je jiz vySe v textu zminéno, ¢ajovny odedavna byly a stdle jsou mistem, kde
probihaji obchodni jednani. K témto Géeltim slouzi drazsi, luxusnéjsi podniky. Je tedy
n¢jaka Sance, Ze k obchodnim jednanim za¢nou mistni podnikatelé vyuzivat i kavarny

Starbucks?

Dle c¢lanku od Beattie, Anity Chang ,,Can Starbucks Make China Love
Joe?* tomu nic nenasvédcuje, praveé naopak. Dotazany pan Fu odpovida, ze kdyby $lo o
obchodni jednani s Zenou, potom by kavarna byla mozné vhodné volba. Vnima kavu
jako spiSe népoj pro Zeny, nevhodny pro béznd obchodni jednani. Predstava, ze muzi

probiraji obchodni témata v podniku jako je Starbucks, mu piipada sm&sna.”’

Dalsi pruzkum, o kterém pisi Jennifer Smith Maguire a Dan Hu, se zaméfil pfimo
na vnimani znacky Starbucks jako ikony reprezentujici zapadni spole¢nost u ¢inskych
obyvatel. Prizkum dokazal, Zze kava je v Ciné vniména jako zapadni a pro Cinu

netradi¢ni (v kontrastu s tradicni ¢ajovou kulturou).78

Jeden z korespondentd také poukazal na metodu pfipravy kavy — zminil, ze
Starbucks ve svych provozovnach v Ciné pouziva ,tradicni (pro USA) a pivodni

zpuisob pripravy kavy z importovanych kavovych zrn. «f9

Dalsi korespondentka zminila, Ze Casto sleduje americké seridly a potvrzuje, Ze

Starbucks v serialech vypada stejné jako provozovny Starbucks v Cing.®

Téchto nékolik argumentl nam dokazuje, ze znacka Starbucks je v Cin€ vnimana

jako stereotyp Ameriky, zapadu i globalizace jako takové.

> BEATTIE, Anita Chang. CAN STARBUCKS MAKE CHINA LOVE JOE? In: Advertising Age 83, ¢.
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I navzdory incidentu s kavarnou Starbucks v zakdzaném mést¢ je tento obchodni
fetézec v Ciné pfijimam s nadSenim. Starbucks se tak stava symbolem ,,nové Ciny* —

nov¢ ¢inské spolecnosti, vétsinou mladych lidi ze stfedni Vrstvy.81

8 Vliv globalizace na zmény socialni identity v post-maoistické

Ciné

Cim je viak zptisoben tento jev, kdy se mladi Cinané (obvykle mezi 20-30 lety)

s takovym nadsenim zajimaji o zapadni kulturu?

Dle slov Luding Tonga je to dano tim, Ze v dneSni vysoce kompetitivni
spole¢nosti je pro mladé lidi v Ciné t&7ké najit svoje misto ve spole¢nosti. Jejich
privilegia, hodnoty a pracovni moralka z jejich Zivotl postupné mizi, a tak se snazi najit
novou identitu, kterd by jim poskytla jak socialni, tak osobni stabilitu. Tento jev,
hledani nové identity, se objevuje jak ve vefejné, tak 1 osobni sféfe, tedy dnesni mladi
lidé v Ciné hledaji jednak jejich misto v §irsi spolednosti, tak i vyjadieni jejich vlastni
individuality. Na tuto situaci ma nemaly vliv ¢inska politika jednoho ditéte a také
zména Cinskych kulturnich hodnot, odklon od tradicni konfucianské a maoistické
moralky k hodnotdm moderni konzumni spoleénosti. Mladi Ciané se stfetavaji
S problémem, Ze jejich mentalita je zaméfena vice na kolektivitu nez individualitu, ktera
je zakladem moderni konzumni spolecnosti. Tradi¢ni konfucianské moralni hodnoty
jsou pevné dané a neohrozitelné; naopak hodnoty zapadni konzumni spolecnosti jsou
stale v pohybu a méni se dle aktualnich pozadavki. Tyto dva rtizné pohledy na vnimani
hodnot si navzajem odporuji a mladi Cifiané tapou, hledaji své misto ve spole¢nosti a je

pro né t€zké se rozhodnout, jakému stylu mysleni dat pfednost.82

Také je tieba zdiraznit, Ze individualni potieby mladych lidi v Ciné se od sebe
Vv nemal¢ mife li§i — tato odliSnost je déna naptiklad rozdilnym zdzemim, mistem
puvodu (mésto, vesnice), riznou urovni vzdélani ¢i rozdilnym zaméstnanim; tim tézsi je
tato situace pro spolecnost, jejiz €lenové se citi 1épe jako soucast celku, maji potiebu

nékam patfit.®

81SMITH Maguire, Jennifer a HU, Dan. Not a simple coffee shop: local, global and glocal dimensions of
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Mezinarodni obchodni spolecnosti si komplikovaného psychologického rozlozeni
mladych Cinand, zaloZeném na rozporu mezi tradiénimi hodnotami jejich zem¢ a

vlivem zapadniho mysleni, v§imaji a snazi se reagovat na jejich poiadavky.84

Ptikladem adaptace nabidky nékterych podnikli na aktudlni pozadavky mladych
¢inskych zakazniki mize byt nabidka kavaren Starbucks, které do svého sortimentu
uréeného pro &insky trh zatadili malé kolagky, prodavané v baleni po 6 kusech.®® Je to
praveé reakce na typické zvyky Cinského stolovani, pro které je bézné sdilet vSechny
druhy jidla a kazdy mize ochutnat trochu od kazdého, zatimco ,,/idé ze zapadu chteji

jeden velky muffin pro kazdého zvlast. 80

V roce 1978 byly zapocaty ekonomické reformy zemé (Deng Xiaopingovy
ekonomické reformy). Posledni t¥i desetileti Cina zaznamenava obrovské zmény ve
struktufe spolecnosti. Tyto zmény se tykaji nejen socidlnich statusti a postaveni ve

spolec¢nosti, ale i samotného chovani a projevli soucasnych Cinand.

Co se vydaju ty¢e, reklamni pramysl Ciny je druhy nejvétsi na svété hned po
reklamnim pramyslu USA.¥ Zmény socialnich hodnot vedou k tomu, Ze vznikd nova
¢inska identita, ktera vSak neni jednotna, nabira riznych podob. Tato nova identita se
tyka Ciny jako celku a zahrnuje vsechny obyvatele bez rozdilu véku, ale pravé mladi
lidé maji na tvorbé této identity nemaly podil. Asi tfetina lidi narozenych v 80. a 90.
letech Ziji ve méstech a pochazeji z rodin s celkem vysokym piijmem, neni tedy divu, ze

se spotfebni primysl zamétuje pravé na pozadavky této v€kové skupiny.

Podivame-li se blize na charakteristika této vékové skupiny, najdeme

n€kolik hlavnich ryst.

Prvnim z nich je fakt, ze v dobg, kdy Cina zavedla nové ekonomické reformy,
zavedla také politiku jednoho ditéte. Tim padem jsou prvni déti narozené v ramci
politiky jednoho ditéte, tedy v 80. letech, zaroven prvni déti vyrastajici v dobé nové

trzni ekonomiky. Pfimy vliv zapadni kultury na ¢inskou mladou generaci je disledkem
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rychlého ekonomického rhstu, otevien¢ho trhu a  kapitalismu s ¢inskymi
rysy,” zavedeného pravé v 80. letech 20. stoleti. ,, Podobné jako mladi lidé v Japonsku,
USA a dalsich zapadnich kulturach (¢i kulturach ovlivnenych zapadem), mladi lidé
v Ciné vyriistaji ve svété, do kterého patii Coca-Cola, Rock and Roll a hollywoodské
filmy. (...)“® V této situaci je celkem pravdpodobné, Ze vzniknou velké rozdily mezi
socialni identitou jednotlivych generaci a ze tato mladsi generace bude tou starsi

vnimana jako piili§ prozapadni, i kdyz oni sami sebe takto vnimat nemusi.

Nutno podotknout, Ze situace v Ciné neni stejna jako v jinych statech se zapadni
kulturou. Mladi Cifiané (ptedev§im prvni déti narozené v ramci politiky jednoho ditéte,
tedy v 80. letech; generace 90. let a mladsi je zase trochu jind, zminéno dale v textu)
mozna obdivuji zédpadni kulturu a v nékterych ohledech mohou i napodobovat zédpadni

chovéni, ale uvnitt jsou pofad Cifiané, stejni jako pfedchozi generace. Dokladaji to

vvvvvv

vvvvvv

S rodinou a statem, jako tradi¢né nejdulezitéjsimi hodnotami, je dale spjata i Cinska

preference skupin (at’ uZ skupinového chovani, mysleni apod.) pted individualismem.®®

Redeno ve zkratce, nejednota nové ¢inské identity je déna predevsim dvéma
hlavnimi vlivy na mentalitu a chovani mladych ¢inskych lidi. Jednim z téchto vlivi je
tradi¢ni ¢inskd morélka, zaloZzend na pevnych a neménnych hodnotdch, na druhé strané
pak vliv zédpadniho mysleni a s nim spojena komerce, diraz na individualitu spiSe nez

skupinu, svobodna volba vybéru (tfeba produktt pii nakupovani), tspéch a luxus.

Co se luxusniho zbozi tyde, v roce 2012 Cina piedbéhla Japonsko a stala se
nejvetsim spotiebitelem luxusniho zboz1.% Je to zpisobeno predevsim tim, ze generace
80. let je nejenZe bohata, ale navic jednd impulsivné a casto bez rozmyslu. ,,Jejich
rozhodnuti ohledné ndkupu daného produktu zavisi cisté na tom, jestli se jim dany
produkt 1ibi ¢i ne (FREZ XV, A& UF) Wo Xihuan de, jin shi hdo de — ,libi se mi, takze

je dobry‘); skutecna potreba nakupu daného vyrobku jiz nehraje takovou roli. «91
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Casty nakup vyrobku, ktery mlady zékaznik sice nepotiebuje, ale pouze se mu libi,
neni vSak jen jevem spojenym s nakupem luxusniho zbozi; tyka se zpiisobu nakupovani
mladych &inskych zakaznikd obecné. ,, Na Cinu se vali reklamy a zbozi ze zdpadu a

«92

Cifiané se tim proudem nechavaji strhnout, > tvrdi Tong. To vede k tomu, Ze v post-

maoistické Cing je konzum symbolem moderni doby.*®

Déti narozené v ramci politiky jednoho ditéte jsou v Ciné &asto prezdivany /N5

3

G (Xiavlohuaing:{di),94 doslova ,,maly vladce,” v pfeneseném vyznamu rozmazlené dit¢.
Vezmeme-li v potaz, Ze na jedno dité v rodiné piipada Sest dospélych (pocitame-li do
blizké rodiny také prarodice a predpokladame-li, Zze i rodiCe ditéte jiz byli narozeni
v ramci politiky jednoho ditéte), pak se da ocekavat, ze dité bude vyrustat v nadbytku,
kazdy z dospélych v rodiné mu rad koupi, co si dité pteje. Proto, dle slov Tonga, ,,je

v ’ . X7 vy ’ . T . 95
soucasna ekonomika Ciny zamérenda na rodinné vydaje.

Ackoliv je tradice rodiny stale jednou z nejdiilezitéjSich ¢inskych hodnot, jak pro
starS$i, tak pro mladSi generaci, vlivem politiky jednoho ditéte a s ni souvisejici
rozmazlovani ditéte se malé deti zacinaji vice zaméfovat samy na sebe. Dle Tonga
. Fikaji castéji ja* nez ,my.““®® Tento nové vznikajici individualismus a zajem hlavn& o
sebe sama se tak dostava do kontrastu s prvni generaci politiky jednoho ditéte. U této
mladsi generace se Gasto setkame s vyrazem & &%, JEILI, Tk 2 IL% (shihé wo,
zhanxian wo, wo jiu shi wo), ktery vérohodné vystihuje jejich smysl pro individualitu,

doslova ,,0sobni vkus, vyjadfeni sebe sama a osobni identita.*

Tradi¢ni ¢inska (konfucianska) moralka ma ale i na tyto ,,malé vladce* vliv. Na
jednu stranu jim rodina dopfeje vSechen materialni luxus a pohodli, na druhou stranu
jsou na déti kladeny obrovské naroky v oblasti Skolnich uspécht. Rodic¢e ,,malych

vladet* jsou obvykle jiz prvni generaci, co vyristala v obdobi , kapitalismu s ¢inskymi
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prvky,“ tedy uz i je do jisté miry ovlivnil trend individualismu. Dle tradi¢nich hodnot se
ale snazi zajistit jejich détem co nejlepsi budoucnost. Pied ,,malymi vladci“ tak stoji
nelehky ukol — nezklamat své rodice. Luding Tong pfednasi na Marietta College (Ohio,
USA). Dle jeho slov jsou ¢insti zahrani¢ni studenti, ktefi pfijeli za studiem do USA, ,,i
pres tu dalku pod neustalym natlakem rodicii. Vetsina z téch, kteri prijeli studovat na
Marietta College, jsou tu proto, aby naplnili prani jejich rodicii. Rodice plati svym
detem jejich vzdelani, a tak si studenti vybiraji obor a budouci zaméstnani dle prani

Jejich rodicii. «98

Urcité stoji za zminku 1 vzdé€lani zen. Vzdélani mladych Cinskych zen L. Tong

«9 Zeny jsou v Cing stale vnimany jako

vystizné oznacil za ,,dvousecnou zbran.
podiazené muzskym ¢lentim rodiny. Tato situace je vyraznéjsi ve vesnickych oblastech,
ale ani ve méstech nejsou zeny pln¢ rovny muzim. Tradic¢ni ¢insky model rodiny stoji
na predstave, ze syn se bude starat o své rodice, az budou stafi (a materidlné je zajisti),
zatimco dcera se vda a bude déle Zit v manZelové roding. Casto se stava, ze mladé
Ciftanky se musi dle tradiénich hodnot smifit s tim, Ze penize z rodinného rozpoétu
pujdou v prvni fad¢ na vzdé€lani jejich bratra a ony musi obétovat jejich osobni zajmy a
Kariéru ve prospéch zajmu celé rodiny. Mladé zeny maji v moderni ¢inské spole¢nosti o
to t€z81 postaveni. At uz se jim dostane vzdélani ¢i nikoliv, jsou na né, stejn¢ jako na
mladé muze, kladeny naroky, aby byly Gspésné a délali Cest svym rodindm. A tém z
nich, kterym rodice vzdélani zaplati, navic hrozi situace, ze budou mit problém se

provdat, coz je v ramci ¢inskych spolecenskych métitek nepfipustné.100

Jak jsem jiz zminila vy3e, hledani nové identity neni pro mladé Ciiany jenom
hledanim svého individualniho ja, ale také hledéni zpisobu, jak se zaclenit do
spolecnosti. Tyto dvé identity ale spolu nejdou ruku v ruce, pravé naopak — velmi Casto
se navzajem popiraji. Zatimco v osobni sféte mladi Ciflané Gasto hledaji, jak byt
individualni, 1isit se od vétsiny, ve vetejné sféfe je naopak spolecnost tlaci k tomu, aby
zapadali (Ize aplikovat na jiz vy$e zminény pfipad, kdy individualismus a konzumni
spolecnost je podporovana zdpadnim vlivem, ale naopak kolektivita vychazi

z tradi¢nich ¢inskych hodnot, kde na prvnim misté stoji rodina a stat).
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Vratme se vSak ke konceptu ¢inské moderni spotiebni spolecnosti. Prodejci se
snazi komplikovanou situaci postaveni mladych cinskych lidi pochopit a upravit

nabidku tak, aby co nejlépe odpovidala jejich potfebam.

Jednim z reklamnich trika je snaha mladé zakazniky presvédcCit, ze ,, konzum splni
jejich sny. “*®* Vyrobky jsou prezentovany jako symbol bohatstvi a vysokého socialniho
statusu. Velmi cCasto to jsou reklamy na auta ¢i zapadni cigarety, ale na podobném
principu funguje i jiz zmifovany uspéch Starbucks v Cing — jejich kéva je sice drah4,
ale samotna znacka Starbucks v sob¢ skryva néco, co pifinasi v o¢ich mladych Cinskych
zékaznikli pravé hledany socialni status, novou identitu, spojenou s moznosti dovolit si

drahy napoj této znacky.

Na mladé Ciiany je ze strany rodiny a spole¢nosti vyvinut obrovsky natlak, a tak
se reklama v neposledni fad¢ zamétuje na utek od reality, témef az utopii a idealni svét.
Konkrétné podnik Starbucks propaguje svoje kavarny jako ,,tieti prostor* (55 —=%%[H],
disan kongjian), koncept, ktery vychazi zbuddhismu. %* %% (kong) znamena
»prazdny,” coz zékaznikovi vnukne pocit osvobozeni od starosti, stejné¢ jako
buddhisticky Tteti prostor pfindsi klid a mir. Cilem je tedy dat zékaznikovi pocit, ze ,,v
Salku kavy Starbucks se jeho duse povinese z béiné, rutinni roviny do vyssi,

s 103
spiritudlni.

9  Historicky kontext post-maoistické Ciny

Podivejme se na Zivot Cifianii v rAmci programu Ctyi modernizaci, které prob&hly
mezi lety 1979-1991, trochu blize. B&hem téchto reforem se ,, Komunistickd strana Ciny

snazila zotavit z krize poslednich let Maova Zivota (...) oZivenim venkovské vyroby,

o ’ vy ’ ey oy . . v . 104
primyslového Fizeni, zahranicniho obchodu a investic, védy a technologie. *

V ramci novych ekonomickych reforem se zlepovaly zahraniéni vztahy, CLR se

105

zacala otevirat svétu a vitala kontakt s cizinou.” Diky tomuto procesu zacala zapadni

kultura pomalu pronikat do &inské kultury a ovliviiovat ji, Ciiané se pomalu zadali
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seznamovat nejen se zdpadnim zbozim, filmem a hudbou, ale také se zapadnim stylem
mysleni, individualismem a spole¢nosti zaméfenou na konzum. ,,Netrvalo dlouho a
v USA studovalo 10 000 cinskych védcii a technikii, zatimco v Ciné utrdacelo své dolary

100 000 americkych turistu. «106

Deng Xiaopingovy (X7 Déng Xidoping, 1904-1997) Ctyfi modernizace byly
planované v oblastech zeméd¢lstvi, primyslu, véd¢ a technice a v obrané. V bieznu
1979 vyhlésil 4 zakladni principy, v ramci kterych mély reformy probihat, a to v rdmci
cesty socialismu, udrzeni diktatury proletariatu, zachovani vedouci ulohy KS Ciny a
nezpronevéieni se idejim marxismu-leninismu.*®” Zaroven vsak viechno dalsi, co
nespadalo pod 4 zakladni principy, bylo oteviené¢ a diskutovatelné. Tento tah mél
zajistit nejen legitimnost moci KS Ciny, ale také zajistit, aby extrémni levicové kiidlo
nezasahovalo do politiky otevirdni se svétu. Principy zlstaly zachovany i po Dengové

NP oo 108
odchodu a dodnes tvoii jadro ¢inského rezimu.

w7

marxismu-leninismu-maoismu zac¢ina piiklanét k patriotismu, nacionalismu a k navratu
ke konfucianskym hodnotam.'®® Pravé tento rozkol se nasledné odrazi i na dvojim

chapani identity Cifianti jako sebe samych.

nwNasledujici éra od 90. let se jevi jako dovrSeni prerodu totalitniho

komunistického statu v byrokraticky, statem Fizeny kapitalismus s autoritativaim

e , .o . g «110
politickym systémem zaloZenym na pokracujicim monopolu jedné strany.

Pro potieby této prace je duleZité vyzvednout fakt, ze od 90. let 20. stoleti Cina

pfestava byt zemi izolovanou a nezavislou na svétovém obchodu. '

Dégje se tak
dasledkem politiky otevirani se svétu a sni rostoucim vlivem globalizace. Nutno
podotknout, ze Cina byla na svétové ekonomice nezavisla v podstaté jiz od Mingl

s vyjimkou republikanského obdobi. 12

Mezi soucasnou dobou a republikanskym
obdobim tedy existuje pfima souvislost — stejné, jako kultura ¢ajoven zaznamenavala

nemalé zmény prave na prelomu 19. a 20. stoleti, tak velké zmény probihaji 1 dnes.

106 EAIRBANK, John King. Déjiny Ciny. Praha: Lidové noviny, 1998, s. 449.

Y7 EAIRBANK, John King. Déjiny Ciny, s. 450.

198 Ctyii stézejni principy. Wiki UPOL [online]. Posledni zména 23.8.2013. [Cit. 2015-06-02]. Dostupné z:
http://wiki.cinstina.upol.cz/index.php/%C4%8Cty%C5%99i_st%C4%9B%C5%BEejn%C3%AD_princip
109 URST, Rudolf. Cina ve XX. stoleti, 3. dil. Olomouc: Univerzita Palackého, 2008, s. 3.

10 FURST, Rudolf. Cina ve XX. stoleti, s. 4.

1 FURST, Rudolf. Cina ve XX. stoleti, s. 4.

1z FURST, Rudolf. Cina ve XX. stoleti, s. 4.
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10 Cajovna Heming v Chengdu a kavarna Salvador’s
Coffeehouse v Kunmingu

10.1 Cajovna Heming v Chengdu

Cajovna Heming (#3519 75 1F, Héming chaguin) se nachazi v parku Renmin
gongyuan Vv Chengdu. Ackoli se Cajovna nachdzi na seznamu doporucenych mist
v privodci Lonely Planet a dokonce nabizi i menu v angli¢ting, je to podnik, kde stale
muzeme pozorovat, jak probiha typicky den mistnich obyvatel. Nékteii z nich (zvlaste
star$i lid¢) zde travi téméft celé dny. Povidaji si nad $alkem caje ¢i hraji mahjong, ktery
je zejména v provincii Sichuan opravdu oblibeny. Zvlastnosti této ¢ajovny je, ze si zde

muzete zaplatit za velmi netypickou sluzbu, a to za ¢isténi usi.

Posezeni cajovny Heming se nachédzi venku v parku, je to tedy misto urcené
predevSim pro volnocasové aktivity. Svym prostiedim patii k tém typim cajoven, které
slouzi jako misto, kde se lidé schéazi kvuli kultuie a odpocinku. Neni to typ Cajovny,
ktera by slouzila k obchodnim schiizkdm a podobnym oficidlnim setkanim. I pies

celkem vysoké ceny je ¢ajovna opravdu Siroce oblibena.

Priivodce Lonely Planet ¢ajovnu Heming popisuje jako misto, které je sice rusné,
ale malokdy ptelidnéné; zarovein jej hodnoti jako jedno =z nejpiijemnéjSich a
nejoblibengjSich mist v Chengdu. **® Aviak v dobg, kdy jsem cajovnu navstivila, se
Vv ¢ajovné nenachdzel Zadny dalsi zahranini zékaznik, takze si misto stdle uchovava

svoji typickou atmosféru.
10.2 Salvador’s Coffee House v Kunmingu

Kavarna a restaurace Salvador’s Coffee House je podnik vedeny dvéma cizinci
(Kris Ariel a Colin Flahive), ktery vznikl v roce 2004 po dlouhém a slozitém procesu
vyfizovani viech formalnich dokumenti; v Ciné neni jednoduché otevtit podnik, jehoz
majitelé nejsou Cifané. Kavarna nabizi kvalitni kdvu, domaci zmrzlinu, erstvé pecivo,
ale také netradicni design a uvolnénou atmosféru. Salvador’s Coffee House se nachazi
na ulici Wenhua Xiang, uli¢ky blizko Yunnan University. Wenhua Xiang je plna nejen
zahrani¢nich studentd, ale celkové je v Kunmingu zndma tim, Ze se zde schazi spousta

eey

cizinci. Kavarna vsak neni jen oblibenym mistem cizinct zijicich v Kunmingu, ale i

113

HARPER, Damian. Lonely Planet China. Singapore: Lonely Planet Publications Pty Ltd., 2013, s. 710.
38



mistnich obyvatel. ,, Zpravy o (kavdrné) Salvador’s se rychle rozsirily i do mist, jako je
Sanghaj, Peking nebo Guangzhou; netrvalo to dlouho a Salvador’s Coffee House se stal

, C v g . . , s , 114
mistem, Kam navstévnici Kunmingu casto zavitaji jako prvni.*

Kvalitni sluzby kavarny jsou také vysledkem specialniho vzdélavaciho programu,
ktery kavarna nabizi svym zameéstnancim. V kavarné pracuji piedevsim Cinané a

majitelé jim zajist'uji vyuku anglictiny s rodilym mluvéim zdarma.

Priivodce Lonely Planet déale uvadi, ze podnik nabizi sttedomotskou a mexickou
kuchyni, kvalitni snidan¢ a krom¢ jiz zminované kvalitni kavy i slusny vybér caji.

Veéer potom misto slouzi hlavné jako bar.**

Zrecenzi na serverech gokunming.com a tripadvisor.com se dozvidame, ze
navstévnici Kunmingu by uréité neméli navstévu kavarny Salvador’s vynechat. Dle slov
recenzentll je kavdrna Casto plnd, ale to lze chapat jako duasledek jeji popularity a
nemélo by to byt vnimano negativné. Mezi nejcastéj$i navstévniky patii zahranicni
studenti nedaleké Yunnan University, ale i dalsi cizinci a také mistni obyvatelé, zalezi
na konkrétni dobé (jeden recenzent pise, ze se v této kavarné seznamil s jeho prvnimi
Cinskymi prateli). Nékteti také velmi pozitivné hodnoti pratelskou atmosféru podniku a

ochotu obsluhy s &mkoliv pomoci a poradit.**®

Naproti tomu je atmosféra ve Starbucks, taktéz v Kunmingu, hodnocena jako
primérna, ni¢im vyjime¢na. Recenzenti si v§imaji hlavné cen, ty jsou udajné az o 30 %
vys$si nez v kavarnach Starbucks v USA. 17 Navzdory vysokym cenam byva ale i
Vv podniku Starbucks cely den plno, dle slov jednoho z recenzentii se podnik t&si velké

oblibé mladych Cinant, zatimco cizinci tohle misto moc nevyhledéwaji.118

Ve zkratce feCeno vypada souasnd situace tak, ze ¢ajovnu Heming i kavarnu
Salvador’s navstévuji jak mistni obyvatelé, tak cizinci, at’ uz turisté nebo ti dlouhodobé

zijici v Cin¢. Pokud zminime mistni obyvatele, tedy Cinany, cajovnu Heming

" Salvador’s Coffee House. Salvadors [online]. [Cit. 2015-06-12]. Dostupné z:
http://www.salvadors.cn/history.html

"> HARPER, Damian. Lonely Planet China, s. 642.

118 Salvador’s Coffee House. Tripadvisor [online]. TripAdvisor LLC, © 2015. [Cit. 2015-05-29].
Dostupné z: http://www.tripadvisor.cz/Restaurant_Review-g298558-d1884241-Reviews-
Salvador_s_Coffee_House-Kunming_Yunnan.html

17 starbucks (Shuncheng Plaza). GoKunming [online]. GoKunming, Inc., ©2006-2014. [Cit. 2015-06-12].
Dostupné z: http://www.gokunming.com/en/listings/item/32847/starbucks_shuncheng_plaza

"% Starbucks (Shuncheng Plaza). GoKunming [online].
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navstévuji spise starsi lidé. Hraji mahjong, ¢tou noviny, povidaji si. U kavarny je vSak
situace jind — na kavu chodi spide mladi Cifiané ze stfedni socialni vrstvy. Neplati to jen
pro podnik Salvador’s, ale i pro podnik Starbucks, situovany ve stejném mésté. Dle
recenzi je Starbucks v Kunmingu oblibengjsi mezi Cinany neZ mezi cizinci. Je to
zpuisobeno predevsim cenou, kdva ve Starbucks je podstatné draz$i nez v Salvador’s.
Zatimco mladi Cifiané voli spise Starbucks, jakozto symbol prestiZe, cizinci pobyvajici
v Kunmingu zavitaji pro kavu radé€ji do Salvador’s, kde jsou ceny pfijatelné, 1 kdyz se
jedna o neznamou kavarnu. Podnik Salvador’s neni pouze kavarnou, ale i restauraci a

cey

barem. Zaroven slouzi jako ¢asté misto pro setkavani cizinct zijicich v Kunmingu.
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Zavér

Tato prace se zaméiila na socidlni aspekt cinské cCajovnické (a pozdéji 1
kavarenské) kultury. Uvodni kapitoly prace obecné pojednavaji o tom, jak dilezity
vyznam ma ¢aj v bézném zivoté Cinskych lidi jiz odedavna, s konkrétni ukazkou
z vyznamného dila Kniha o caji ¢inského spisovatele 8. stoleti Lu Yuho. Také jsem
nevynechala zminku o béznych Cajovych zvyklostech dneSni doby, mezi které patii
zvyk pohostit ¢ajem navstévu ¢i zvyk podavat ¢aj opravdu vSude, nejen v Cajovnach, ale

i laznich nebo restauracich.

Dalsi cast prace potom piinasi nahled na skladbu zakaznikl ¢ajoven i na ucely a
zaméry navstév téchto podnikt. Drive, kdyz jesté nebyly noviny, byly Cajovny pro
mistni obyvatele dilleZitym zdrojem informaci. Zenam byl obvykle do &ajoven odepien
pfistup a pro muze byly mistem, kde se mohli vénovat hazardnim hram. Na konci 19.
stoleti bylo také bézné, ze si lidé do ¢ajoven chodili pro horkou vodu, ke které obvykle
neméli v domacnostech piistup. V soucasné dobé se setkame hlavné se dvéma typy
¢ajoven: jednim znich jsou luxusni, drahé Cajovny, kde probihaji riiznd obchodni
jednéni; ve druhém typu cajoven se lidé schéazi hlavné za zdbavou, mezi kterou patii

zejména popularni mahjong.

V dalSich kapitolach se setkdvame s ¢ajovnou 20. stoleti tak, jak ji vidi slavny
ginsky dramatik Lao She ve své hie Cajovna, poté nasleduje $irsi nahled o nelehké
situaci nejen Cajoven na pielomu 19. a 20. stoleti a srovnani tehdej$i situace s dnesni
dobou. Mezi udalostmi padu cisafstvi na pfelomu 19. a 20. stoleti a procesem
urbanizace a globalizace, probihajicim v poslednich letech, neni sice pfimé souvislost,
ale miZeme na téchto dvou obdobich sledovat podobné zmény ohledné vniméni a
vyuziti vetejného prostoru. Béhem vlady dynastie Qing mély stfety se zapadni civilizaci
na Cinu negativni nasledky, které se projevily zejména v podobé opiovych vélek a
naslednym padem mandzuské dynastie, nastolenim republiky a naslednou urbanizaci a
industrializaci zemé. Na sklonku vlady dynastie Qing byly jednou z hlavnich oblasti
vefejného prostoru c¢ajovny, béhem republikdnského obdobi se vSak cajovny staly
utoCistém chudych lidi a socidlni spodiny a byly astym mistem stfet a hadek, coz také
vedlo k postupnym regulacim ¢ajoven vladou a dokonce vylouceni Cajoven ze sféry
vetejného prostoru. Podstatnym jevem byla zména postaveni ve spolecnosti Ci

socidlniho statusu nékterych diive zamoznych obyvatel. Obdobi konce 20. stoleti potom
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také zaznamendva vyrazny nartist pocet obyvatel ve méstech a celkové se zvysuje
zivotni uroven, coz znova vede k velkym zménam socialniho statusu i identity, stejné
jako o 100 let drive. Situace se vSak od republikdnského obdobi v mnohém lisi,
tentokrat problém spoc¢iva v nové nabytych moznostech rychle se rozrustajici stiedni
vrstvy, zejména mladych lidi do této vrstvy spadajicich. Tito mladi lidé hledaji svou
socialni identitu a své misto v rychle se rozvijejici spolecnosti. Na tento pokrok ma
nemaly vliv globalizace a politika otevirani se zédpadu, ktera zacala reformami na konci
70. let. Tyto reformy néasledné zpisobily, Ze je dnesni Cina vystavena obrovskému vlivu
zapadni civilizace. Na kultufe ¢ajoven se to odrazi skutecnosti, ze dnesni ¢ajovny slouzi
zejména pro oficialni obchodni jednani ¢i pro zédbavu starSich obyvatel, jiz neni bézné,
ze by se v ¢ajovné schazeli lidé vSech v€kovych kategorii. S vlivem globalizace ¢ajovny
zaznamenavaji také zajem ze strany zahraniCnich turisti. Dale ve sféfe vetejného
prostoru vznika pro kulturu &ajoven zapadni konkurent, a to kavarny. V Ciné si zatim
neziskaly popularitu zapadni kavarny takové, jako je zname v Evrop¢ ¢i Americe; mladi
Cinané se ale rychle ztotoznili s velkym fetézcem zapadnich kavaren Starbucks.
Z pruzkumt je vSak patrné, Ze pifimo piti kdvy cCinské obyvatele nelakd. Navstévou
tohoto zapadniho podniku hledaji jejich socidlni status a zptsob, jakym vefejnosti
ukazat, ze jsou bohati. Tuto teorii jsem demonstrovala na konkrétnich ptikladech
podnikd v Kunmingu a Chengdu, které jsem i osobné navstivila. Zavérem nutno
podotknout, zZe kromé pravé jiz zminéného republikdnského obdobi je soucasnost
v podstaté jiz od Mingi jedinou dobou, kdy je Cina ekonomicky nesobéstatna a zavisla

na ostatnich statech.

Pfedmétem této prace bylo piiblizit Ctenaii vefejny prostor Cajoven (a nové
vznikajici vefejny prostor kavaren) v Cing. Zatimco o &ajové tematice jiz existuje
celkem velké mnoZstvi nau¢nych publikaci a literatury, pfimo o €inskych ¢ajovnach je
zminka jen v nékterych znich. Také nutno podotknout, Ze vznikd spousta ¢lanka
zabyvajici se vlivem globalizace na Cinu, ale vétiinou jen z hlediska vyvozu zapadniho
zbozi a vzniku zapadnich podniki obecné na izemi Ciny, zatimco oblast kavaren jako
soucast soucasného cinského vetejného prostoru a s tim souvisejici oblast ¢ajoven je
téma dosud témé&f neprozkoumané. Na tuto praci tak mohou navézat dalsi prizkumy a
literatura obecné se zabyvajici soudasnym vefejnym prostorem v Ciné & piimo

zaméifené na kavarny a Cajovny.
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Resumé

This bachelor thesis aims to describe the impact of globalisation on the social
identity of Chinese people and the concluding impact on the culture of teahouses and
coffeehouses in China. The main goal of the thesis is to make a comparison of the
traditional culture of Chinese teahouses with the new coming trend of coffeehouses
which is in China realized mainly by the big American chain stores such as Starbucks.
For this purpose, the reader is firstly introduced to the importance of tea in Chinese
culture in general. Then follows the description of the significiant change in the
perception of teahouses in Republican era and its comparison to recent situation.
Furthermore, | focused on the recent fenomena of Starbucks which cannot be ommited
when discussing the problem which Chinese people nowadays have with their own
identity. In the thesis are also included concrete examples based on recent reviews of

one teahouse and one coffeehouse in China.

Key words: tea, teahouse, coffeehouse, globalisation, social identity, China
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Obrazek 1: Cajovna Heming v Chengdu™*®
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Obrazek 2: Cajovna Heming v Chengdu
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Obréazek 3: Salvador’s Coffeehouse v Kunmingu'*

Obréazek 4: Obrazek Salvador’s Coffeehouse v Kunmingu'**
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