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Abstrakt

Zamérem této bakalarské prace bylo zjistit, jakym zplisobem ovliviiuje piiprava
uspésnost prevodu v konsekutivnim tlumoceni z hlediska adekvatnosti obsahu,
plynulosti pfevodu a nadbytecnosti vyjadiovani. Naplni prace bylo hodnoceni vykonti
tlumo¢nikd prvniho a druhého ro¢niku oboru Angli¢tina se zamétenim na tlumoceni a
pieklad a nasledné porovnavani z hlediska pfipravenosti a nepfipravenosti textu a z
hlediska jejich osobniho pfistupu k ptipravé. Cilem této prace je dokazat, jaky
pozitivni a jaky negativni vliv bude mit nepfipravenost textu na vykon tlumocnika a
jakou roli hraje osobni piistup tlumoénika k pfipravé jako takové v uspésnosti pievodu

pfipravenych a nepfipravenych texti.



Abstract

The aim of this thesis was to describe how preparation affects the success rate of
transfer in consecutive interpreting in terms of fluency of transfer, adequacy of
content and redundancy of expressions. Essential part of the work was to evaluate the
performance of first and second year students with respect to prepared and unprepared
text and their personal attitude to preparation. The goal of this thesis is to prove, how
preparedness and unpreparedness of text affects the interpreters’ performance
positively and negatively, and how is the performance affected by their personal
attitude.



Rad bych zde podékoval mé vedouci prace Mgr. Marii Sanders, Ph.D za cenné rady,
trpélivost a vécné piipominky pii vedeni této bakalarské prace. Déle chci podékovat
vSem Ucastnikiim experimentu.
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1 UVOD

1.1 Teoreticky uvod

1.1.1 Konsekutivni tlumoceni

»Konsekutivni tlumoceni (KT) bylo po dlouhou dobu jedinym mezinarodné
pouzivanym typem tlumoceni (Ceiikova 2001, 11). Pifed nastupem simultdnniho
tlumoceni bylo tedy konsekutivni tlumoceni hlavni uznavanou formou ustniho
ptevodu do a z ciziho jazyka. Konsekutivni tlumoceni se vyznacuje tim, Ze tlumocnik
ptevadi projev do cilového jazyka poté, co fecnik domluvi a da tim tlumoc¢nikovi
prostor. Zatimco fe¢nik hovofi, musi tlumoc¢nik projev analyzovat a zapamatovat si
ho. K tomu, aby byl tento proces co nejucinnéjsi, vyuziva se tlumocnické notace.
Notace je nedilnou soucasti konsekutivniho tlumoceni, hlavné¢ v ptipadé delSich

nepterusenych usekil fe¢nikova projevu.

1.1.2 Priprava na tlumoceni

Ptiprava na tlumoceni je jak pro zafateCniky, tak i pokrocilé a profesionaly
klicovou dovednosti, kterou si béhem své praxe osvojuji a pfizpisobuji danym
podminkdm. Pro ucely tohoto vyzkumu je nutné vychdzet z toho, Ze pfiprava na
tlumoc¢nicky vykon bude mit na pfevod pozitivni vliv. A jak tvrdi Kohn: ,J[...]
tlumoc¢nici budou schopni splnit urcitou tlohu jen za predpokladu, Ze disponuji
relevantnimi lingvistickymi a nelingvistickymi znalostmi, [...]**(1996, 126). Velkou
roli v pfipravé na tlumoceni jakéhokoliv projevu nebo textu hraji osobni preference a
navyky jednotlivce. BéZna ptiprava spociva ve studiu daného oboru, situace, instituce
a vSech dalSich prvkl pottebnych k pfevedeni myslenky do cilového jazyka. Déle pak
ve vypracovani vlastniho terminologického glosafe, ktery je nedilnou soucésti
tlumo¢nikovy slovni zasoby po celou dobu vykonavéni tlumocnické cinnosti.
Dulezitou soucasti ptipravy je také poslech paralelnich projevi a studium paralelnich
textli, které sdili prvky konkrétniho projevu. Je nevyvratitelnou skuteCnosti, ze

pfiprava na tlumoceni bude mit ve vSech piipadech pozitivni vliv na porozumeéni,

! [...] interpreters will only be able to fulfil a certain requirement if they possess the relevant kind of
linguistic and non-linguistic knowledge [...]
Vsechny citace z cizojazy¢nych zdroji jsou pieklady autora.



analyzu 1 pfevod. Dokazuje to samotna podstata konsekutivniho tlumoceni. ,,Pfi
tlumoceni konsekutivné maji tltumoc¢nici moznost poslechnout si a pfevést lingvisticky
dokoncenou myslenku nebo myslenkovy pochod piedtim, nez za¢nou sami prevadeét
do cilového jazyka [...]? (Gile 2001, 8).

Jak tvrdi Schweda-Nicholson: ,,Aby se studenti mohli stat dobrymi
tlumoc¢niky, musi si osvojit schopnost soustfedit se, analyzovat a spravné vyuzivat
ucinny systém tlumocnické notace*“(1985, 149). Tedy jinymi slovy samotny proces
potom probihd v zavislosti na pfipravé a zkuSenostech tlumocnika, kde pfiprava
znamena vse, co se tlumocnik naucil, vyhledal a nastudoval o daném tématu ¢i textu
konkrétn¢. ZkuSenostmi se mysli vSe, co si osvojil béhem doby, po kterou se
tlumoceni vénuje.

Zvladnuti pfipravy na konkrétni tlumocnicky vykon je stejné dualezité, jako
zvladnuti situaci, které béhem tlumoceni nastanou. Nolan tvrdi: ,,Je dalezité seznamit
se s tématem, o kterém bude fe¢nik hovoftit. Zaroven je velmi uzite¢né dostavit se na
misto konani pfedem a seznamit se s procedurdlnimi zasadami. Neméné prospésné je
také peclive sledovat fe€nikova gesta a vystupovani, stejné jako reakci publika. Oboji
funguje jako voditko k pochopeni zamysleného vyznamu*® (2005, 18).

Pfipravu na tlumoceni je tedy mozné logicky rozdélit podle toho, jestli se
pfipravujeme piedem na faktory, které jsou dané a v projevu je lze oCekévat, nebo na
faktory, se kterymi se mame mozZnost seznamit aZ bezprostiedné pred vykonem.

V prvnim piipadé se bude jednat o odbornou terminologii, studium paralelnich
textll a problematiku ¢i téma obecné. V druhém ptipadé ptijde o snahu vypozorovat,
co je pro fecnika typické a urcit charakteristické znaky jeho projevu. Nasledné pak
hledat zpusob, jak se vyporadat s nécim, na co se nelze ptedem pfipravit. Vycet téchto
situaci nam poskytuje opét Nolan: ,,[...] nova myslenka, nezvykly obrat, pralom v

diskuzi, nesrozumitelny akcent, ndhla debata, prefeknuti, vahavy projev, vystfedni

2 Indeed, in the consecutive mode, interpreters have the possibility of listening to and assimilating the
linguistically completed expression of ideas or sequences of ideas before starting to produce their own
speech, whereas in simultaneous, they cannot afford to lag behind the speaker and therefore must often
start their rendition into the target language on the basis of a shorter, not fully digested source-speech
segment.*

# Gaining familiarity with the subject matter to be discussed at an upcoming assignment is important,
and attending a meeting in advance will be especially helpful to get a grasp of procedural rules and
terms. Careful observation of speakers' gestures and demeanor, as well as the reactions of listeners, will
provide additional clues to the intent behind the words.«



fecnik, Spatnd kvalita zvuku, obskurni odkaz nebo zkratka, zdmérné slozity popis

jednoduché véci* (2005, 19).

1.2 Cile prace

Cilem této prace je zjistit uspéSnost pievodu projevu v konsekutivnim
tlumoceni u pfipraveného a nepfipraveného textu. Tato uspesnost se bude hodnotit ze
tii hledisek: plynulosti pfevodu, adekvatnosti obsahu a nadbytec¢nosti vyjadiovani.
Splnéni kazdého z kritérii se ze znacné Casti odviji od piipravy. Soucasti vyzkumu
bude i porovnani vykonl tlumoc¢niki, ktefi se na tlumoceni bézné ptipravuji (dale
tlumocnici P), s vykony tlumoc¢niki, kteti se pripravuji jen ziidka a v omezené mife
(dale tlumocnici NP).

Muzeme ocekavat, ze pfipravenost textu bezpochyby ovlivni UspéSnost
ptevodu pozitivné z hlediska obsahu a terminologie. VE&fim ale, Ze se podafi zjistit i
pozitivni vliv nepfipravenosti textu na zbyvajici stranky pievodu do ciziho jazyka.

Véiim, Ze co se tyCe dlouhodobéjsiho pristupu k ptipravé na tlumoceni,
prokdze se u tlumocniki NP hlavné pozitivni vliv jejich pfistupu, jak u pievodu
pfipraveného tak i nepfipraveného textu. Lze se domnivat, Zze u téchto tlumocniki
bude diky jejich zkuSenostem s takovymi texty UspéSnost pievodu o poznani vyssi,

nez u tlumocnikd P. Je mozné, Zze pro tlumocniky P, kterym tyto zkusenosti chybi,

24

*[...] a novel idea, an unusual turn of phrase, a breakthrough in the debate, an eccentric speaker, a spur-
of-the-moment argument, an impenetrable accent, a mispronounced key word, a halting delivery, poor
sound quality, an obscure reference or acronym, or a deliberately ornate way of saying a perfectly
simple thing.).«



2 METODY A MATERIALY

Tato kapitola obsahuje vesSkeré informace k pribéhu experimentu. V
podkapitole 2.1 Ugastnici je popsan vzorek studenti, ktefi se experimentu Gdastnili a
jejich rozdéleni do prislusnych skupin. Dale je vysvétleno, jak se budou ¢i nebudou
pii hodnoceni zohlediiovat pfedpoklady a jazykova troven ucastnikii. V kapitole je
dale popsan pouzity zdrojovy text spolu s klicovymi terminy, které zasadné ovliviiuji
hodnoceni jednotlivych vykonl z lexikalniho hlediska. A v neposledni fad¢ zde bude

popsan postup pii hodnoceni.

2.1 Uéastnici

K ucasti na experimentu se piihlasilo celkem 20 student dvou tlumocnickych
seminaii. VSichni jsou studenty prvniho nebo druhého ro¢niku.

VSichni studenti vyplnili dotaznik, kde zodpovédéli Etyfi struéné otdzky
tykajici se jejich pfipravy na tlumoceni. Podle vysledkli odvozenych z dotaznikl bylo
mozné urcit, ktefi studenti se na tlumoceni bézné pfipravuji, a ktefi se pfipravuji jen
ziidka a v omezené mife, coz je dulezita informace pro uskutecnéni jednoho z
vyzkuml, konkrétné vyzkumu, ktery se tyka dlouhodobé&jsiho pfistupu tlumocnikl k
piipravé.

K samotnému tlumoeni a nahravani® se dostavilo 18 studentd. Kvili
technickym potizim se nepodafilo ziskat jednu nahravku nepfipraveného ucastnika.
Vzhledem k tomu, ze k objektivnimu porovnavani je potfeba sudého poctu
pfipravenych a nepfipravenych ucastnikl, byl ndhodné vyfazen jeden nepfipraveny
ucastnik.

Koneény pocet 16 tucastnikii byl rozdélen do dvou skupin po osmi. 8
ucastnikli, jejichz odpovédi jednoznacné potvrdily, Ze se na tlumoceni bézné
pfipravuji, byli pfidéleni do skupiny oznacené pismenem P. DalSich 8 ucastnikd,
jejichz odpovédi jednoznacné potvrdily, Ze se na tlumoceni pfipravuji ziidka a v
omezené mife, byli pfidéleni do skupiny oznacené pismeny NP. Polovina studentl v
kazdé z téchto skupin dostala jako material k pfipravé piepis textu ve zdrojovém

jazyce. Pro ucely objektivniho vyhodnoceni tedy kazda skupina obsahuje stejny pocet

®> Studentim byly rozdany dotazniky, podle kterych byli nasledn& rozd&leni piislusnych skupin.
Samotné nahravani se konalo o tyden pozdéji.



tlumoc¢nikii s pfipravenymi a nepiipravenymi texty. Pro zdvérecné porovnavani v
kapitole 3 Vysledky bylo tedy nahrdno a hodnoceno celkem 16 nahravek studentd

prvniho a druhého ro¢niku.

2.1.1 Rozdéleni ucastnikia

Po vyhodnoceni jednotlivych studentl v kapitole 3 Vysledky, budou vysledky
vykonti téchto studentl seCteny podle toho, do jaké skupiny patii. Ve vyzkumu
prvnim, tedy vyzkumu, ktery se zabyva ptipravenosti a nepfipravenosti textu na vykon
tlumoc¢nika, se nehledi na jeho pfistup k piipravé. Celkovy pocet ucastnikt v obou
skupinéach tohoto testu je tedy 8. Druhy vyzkum se jiz ptistupem ucastnikl k ptipraveé
zabyva. Tento vyzkum se zabyva vlivem dlouhodobéjsiho pfistupu k ptiprave
ucastnikii a to ve dvou situacich — v situaci, kdy maji moznost se na tlumoceny text
pfedem pfipravit a v situaci, kdy takovouto moznost nemaji. Podminky pro tyto
jednotlivé situace spliovali vzdy 4 ucastnici. V kapitole 3 Vysledky budou tedy
ucastnici rozdéleni na t€astniky s piipravenym textem a na ucastniky s nepfipravenym

textem

2.1.2 Jazykova uroven

Utastnici experimentu jsou studenti tlumo&eni a piekladu, proto jejich znalost
zdrojového jazyka bude na srovnatelné urovni. Porovndvané nahravky jsou
pretlumoceny studenty dvou tlumoc¢nickych kurzd. V kazdém z téchto kurzl se
nachazi takovy vzorek studentil, ktery je vzhledem k naro¢nosti a obsahu nahravky

pro tento vyzkum vyhovujici.

2.1.3 Predpoklady ucastniku

Ke kazdé lidské ¢innosti existuji pro kazdého jedince urcité predpoklady. Mezi
ucastniky se mohou objevit taci, pro které jejich zkuSenosti, vzdélani nebo udalosti
pfedchazejici tomuto vykonu budou pfedstavovat uritou vyhodu. Tyto mozné
ptedpoklady vSak v praci nebudou zohlednény. Predpoklady tcastnikii se budou u
zaverecného porovnavani v kapitole 3 Vysledky poméfovat pouze jejich piistupem k

ptipravé a pripravou samotnou.



2.2 Tlumoceny text

Jako text k tlumoceni byla vybrana pfednééka6 , kterda byla soucasti
jednodenniho seminafe TEDYouth, uréeného vzdélavani mladeze, ktery poradala
neziskova organizace TED v listopadu roku 2012. (Ted Conferences, LLC, 2013).
Reénik zde hovoii o tom, jak a pro¢ se z obyéejnych videi stavaji videa viralni, kdo
jsou tastemakefti a jakou hraji v celém procesu roli. Hovofi o vyvoji médii a tom, ze v
dnesni dobé muze byt diky videim na webu slavny Gpln¢ kazdy.

Text byl pro tento vyzkum vybran, protoZze se zabyva aktuidlnim dénim na
internetu. Bude zajimavé sledovat, jak se s danou problematikou ucastnici, ktefi jsou
soucasti tohoto déni, at’ uz pfimou nebo nepiimou, vyporadaji. Dale text obsahuje pro
tento vyzkum zajimavé terminy, kterymi se podrobnéji zabyvéa podkapitola 2.2.1
Kli¢ové terminy.

Ptepis tlumoceného textu v cilovém i zdrojovém jazyce byl rozlozen na Ctyti
Giseky pro lepsi orientaci v piepisech’ a kapitole 3 Vysledky. Na jednotlivé Gseky se

budu dale v praci odkazovat oznaceni tisek U1 az U4.

Usek Ul

Zdravim. Jmenuji se Kevin Allocca, pracuji jako manazer trendi u YouTube a naplni
mé prace je sledovani videi na YouTube. Vazng. Takze dnes budeme hovofit o tom,
jak se videa stavaji virdlnimi a pro¢ na tom vibec zélezi. VSichni chceme byt
hvézdami, celebritami, zpévaky nebo bavi¢i. KdyZ jsem byl maly zdalo se to velmi
tézké. Dnes, diky internetovému videu, se vSak nés kazdy z nas a veSkera naSe tviirci
¢innost proslavit v jednom z odvétvi svétové kultury. Kazdy z vas mize byt slavny na
internetu uz pfisti sobotu. Na YouTube je ale kazdou minutu uploadovano pies 48
hodin videa. A z téchto se pouze velmi malé procento videi stane viralnimi. A jak se
to stane? Figuruji zde tfi véci: tastemakefi, zicastnéné komunity a neocekavanost.

Pojd’me na to.

® Dostupné z <http://www.ted.com/talks/kevin_allocca_why_videos_go_viral.html>.
" Piepisy jsou k dispozici v Pfiloze 3: Transkripce jednotlivych nahravek.



Usek U2

Minuly rok uploadoval Medvéd Vasquez toto video, které natocil pred svym domem v
Yosemitském narodnim parku. V roce 2010 mélo jiz 23 miliona shlédnuti. Tohle je
graf, na kterém muzeme vidét, jak se minulé Iéto video stalo popularnim. On ale
nemél v imyslu natocit virdlni video. Chtél se jenom se vSemi podélit o duhu. Co
jiného byste taky délali, kdyz se jmenujete Yosemitsky horsky Medvéd. Na YouTube
ale sdilel 1 spoustu jinych videi s ptfirodni tématikou. A toto video ptidal uz v Lednu.
Takze co se tedy stalo? Odpoveéd’ zni: Jimmy Kimmel. Jimmy Kimmel se o ném
zminil na Twitteru a to zpusobilo, Ze se video stalo tak popularnim. Protoze lidé jako

Jimmy Kimmel nam ptedstavuji nové véci a predstavuji je SirSimu publiku.

Usek U3

Nemysleli jste si doufam, ze bychom se tu mohli bavit a nezminit pfitom toto video.
Friday od Rebeccy Black je jednim z nejpopularngjsich videi tohoto roku. Tento rok
bylo zhlédnuto skoro 200 milionkrat. Na tomto grafu je vidét, jak to vypadalo. A

podobné jako u Dvojité duhy se zda, Ze se to stalo nic¢eho nic.

Usek U4

Co to znamena? Tastemakefti, kreativni komunity ucastnikd, Gplné neocekavanost. To
jsou charakteristické rysy nového druhu médii, nového druhu kultury, ke které ma
kazdy pftistup a kde publikum urcuje popularitu. Jak jsem fekl uz predtim, jedna z
nejvétSich svétovych hveézd soucasnosti, Justin Bieber, zafinal na YouTube. Nikdo
nemusi schvalit va$ napad. A vSichni méme jakysi pocit spoluvlastnictvi v nasi vlastni
popkultuie. Tohle nejsou vlastnosti starych médii a v podstaté neplati ani pro média
soucasnosti. Budou urcovat zabavu budoucnosti.

Dékuji.

2.2.1 Kliéové terminy

Viral
Termin viral se objevuje ve vybranych usecich textu celkem ttikrat. Definici

slova viral nalezneme naptiklad v online slovniku Merriam-Webster: ,,rychle se §ifici



a popularizovany, zejména elektronickou komunikaci mezi jednotlivei® (Merriam-

Webster, 2013). Kladn¢ se hodnoti ekvivalenty virdln, nakazliva a viceslovny pievod
zamysleného vyznamu. Zaporné¢ je hodnocen pievod, ktery neni totozny se
zamyslenym vyznamem, naptiklad zavirovany nebo virovy. Termin je dilezity hlavné

proto, Ze popisuje zplisob Sifeni téchto videi.

Tastemakers

Dalsim klicovym terminem, ktery je pro porozuméni textu nutné srozumitelné
prevést do cilového jazyka, je termin tastemakers. Tastemakefi jsou v tomto kontextu
slavné nebo vyznamné osobnosti, které sdili se svym okolim nebo lidmi na socialnich
sitich zajimavé informace. Ty se pak jejich prostfednictvim dostavaji k SirSimu
publiku. V textu se objevuje celkem tiikrat a v useku U2 je vysvétlen. Kladné se
hodnoti ekvivalenty modni arbitii, udavaci trendii a tastemakeri a viceslovné
ekvivalenty, které vystihuji vyznam terminu. Zaporné se vykon hodnoti v ptipadé, ze

se ekvivalentni vyjadieni v cilovém jazyce neobjevuje.

Trends manager

Funkce mluv¢iho trends manager, kterou zminuje hned na zacatku projevu, je
problematicka hlavné z toho diivodu, Ze se jedna o specifickou funkci ve specifickém
prostiedi. Z toho divodu byla zvolena jako klicovy termin, ktery se bude v
nahravkach hodnotit. ,,Kevin Allocca, autor a analytik, pracuje pro YouTube Trends,
kde sleduji nejnovéjsi viralni videa a udrzuji kontakt s komunitami, které vytvari
parodie, odpovédi na videa a videa, kterymi autofi vyjadiuji n€komu nebo néemu
Uctu. SnaZi se tedy sledovat videa obihajici obrovskéd télesa virdlnich videi v

rozlehlém YouTube vesmiru*®

To green-light
Jako posledni klicovy termin byl zvolen idiom to green-light, ktery se objevuje

na konci textu v posledni myslence fec¢nika. Termin je dulezity, protoze je obsazen ve

»Quickly and widely spread or popularized especially by person-to-person electronic
communication.*
® Writer and analyst Kevin Allocca works with YouTube Trends, a spot for tracking the latest viral
videos -- and connecting to the communities that make the parodies, tributes and reply videos that circle
the giant viral planets of the YouTube-iverse.).*



shrnuti celého projevu. Definici nam opét poskytuje slovnik Merriam-Webster: ,,dat

svoleni k né&emu, schvalit néco*™° (Merriam-Webster, 2013).

2.3 Nahravky

Hlavnim zdrojem dat pro cely experiment jsou nahravky studentl. Tyto
nahravky budou hodnoceny v nasledujici kapitole 3 Vysledky. Piepisy téchto
nahravek jsou k dispozici v Piilohach. Samotné nahravky jsou k dispozici na
pfilozeném CD. Vsechny nahravky jsou nalezité oznageny. Cisla nahravek slouzi k
lepsi orientaci v podkapitole 3 Vysledky a ptepisech. Ddle je u kazdé nahravky
uvedeno, jestli mél tlumoc¢nik text predem pfipraveny ¢i nikoliv a jestli patfi do
skupiny P nebo NP.

V ptepisech jsou vyznaceny hezitacni zvuky a del§i odmlky, které jsou

nedilnou soucasti vyhodnocovani nahravek. Pro tyto jevy je pouzita znacka [--].

2.4 Tabulka pro hodnoceni

Aby bylo moZzné nahravky objektivné porovnat, bylo nutné je vyhodnotit
osvédeenou metodou. Jako opora pro hodnoceni tedy byla zvolena Tabulka 1*.

U ptevodu se bude hodnotit adekvatnost obsahu, plynulost pfevodu a
nadbyte¢nost vyjadiovani. V tabulce bude adekvatnost obsahu rozebrana podrobnéji,
tedy bude se hodnotit zvlast' stranka obsahova a stranka lexikalni. Hodnoceni
plynulosti pfevodu se v tabulce d€li na Uroven mluveného projevu tlumocnika a
gramatickou spravnost a stavbu vét.

Z hlediska adekvatnosti obsahu lze GspéSnost pievodu hodnotit podle toho,
zda byla pfevedena myslenka dostatecné jasné, strucné a bez jakychkoliv tiprav nebo
zmeén. Jinymi slovy, pfi rozboru se bude hodnotit pfevod obsahové stranky nahravky,
tedy jestli se podafilo tlumo¢nikovi pievést hlavni myslenku, dopliujici informace a
detaily. Zohlednény budou také vypusténé a piidané informace. Do hodnoceni z
tohoto hlediska bude zahrnuta stranka lexikalni, kde se pfihlizi na pfevod termint
specifickych pro tuto nahravku a klicovych slov do cilového jazyka.

Za spésny pievod z hlediska plynulosti se povazuje takovy prevod, kde se v

10 To give permission for or to approve of
! Tabulka, kterou ptivodn& vytvorila Mgr. Marie Sanders, Ph.D. pro hodnoceni vykont tlumo&nikd na
tlumoc¢nickych seminafich, byla adaptovana pro potieby této prace.



idedlnim ptipadé¢ neobjevuji hezitatni zvuky, hluchd mista a dal$i rusivé jevy,
zpisobené nejistotou, stresem nebo nedostatecnym porozuménim. U mluveného
projevu se hodnoti sprdvna intonace, odpovidajici tempo projevu a modulace.
Hodnoceni stranky gramatické ovlivituje soudrznost a stavba vét a véty nedokoncené.

Nadbytecnosti vyjadfovani se rozumi opakovani jiz dfive zminéné myslenky.
Dale vyskyt pleonasmt, tedy uziti vice slov, nez je k vyjadfeni myslenky nutné. A
nakonec casté pouzivani vycpavkovych slov, naptiklad viastné nebo takze, nebo
nadbytecné uzivani ukazovacich zdjmen Do hodnoceni nebudou zahrnuty nespisovné
tvary, jako naptiklad budem, dneska nebo teda.

Od vysledki v jednotlivych tabulkach se bude odvijet zavérecné vyhodnoceni
a porovnani z hlediska pfipravenosti a nepiipravenosti textu a z hlediska pfistupu k

priprave.

Tabulkal:Tabulka pro hodnoceni prevodii

Hledisko Bodovani (0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, pfesnost, vypustky, ptidané
informace

Lexikalni stranka: §ife slovni z4soby a terminologie, pfesnost
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Uroveit mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo,
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrZnost textu, stavba vét,
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky,
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkoveé hodnoceni

Tato tabulka bude k dispozici u kazdého individualniho hodnoceni nahravek.

2.5 Bodovani

Maximalni pocet bodl, kterym lze jednotlivd hlediska ohodnotit je 10. V
ptipadé bezchybného pfevodu by tedy nahravka mohla ziskat maximalné 50 bodi. Od
maximalniho poctu bodii se u kazdého z hledisek odecita 1 az 2 body, a to podle

zéavaznosti nedostatku nebo chyby. Zavaznou chybou ¢i nedostatkem je mysleno vSe,



co negativné ovliviiuje prevod hlavni myslenky a jeho srozumitelnost. Mén¢ zavaznou
chybou ¢i nedostatkem jsou mysleny rusivé elementy mluveného projevu, nepiesnosti,
vypusténé informace a nadbyteCné prvky, které pievod hlavni myslenky zasadnim
zpusobem neovliviuji.

U hodnoceni nadbyteénych prvka je ovSem potfeba dat si pozor na délku
pfevodu obsahové stranky textu. Je ziejmé, Ze ptrevody, které jsou v potadku po
obsahové¢ strance, budou vyrazné¢ delsi nez pievody, které nejsou po obsahové strance
zdafilé. Lze tedy ocekavat, ze u delSich pfevodi bude vyskyt nadbyte¢nych
vyjadfovacich prostredkti daleko vyssi, nez u prevodi, ve kterych chybi informace.
Pokud se tedy vyskytne prevod, jehoz obsahova stranka mé velmi nizké hodnoceni,
nebo nebude pro nedostatek informaci hodnocena vibec, nebude se hodnotit ani

vyskyt nadbyte¢nych prvki.



3 VYSLEDKY

3.1 Vysledky jednotlivych ucastniki

Podkapitola obsahuje vysledky jednotlive se stru¢nym komentafem ke
kazdému hodnocenému hledisku. Komentar obsahuje pouze relevantni a dilezité

informace, tykajici se danych vykont a jejich hodnoceni.

Nahravka 1 — P — nepFipraveny text

Obsahovou stranku negativné ovlivnily nedostatky v terminologii a znalostech
idiomd. Nepodafilo se prevést vycet v useku Ul. Ciselny udaj 48 hours je pieveden
chybné. Na zacatku tiseku U4 ptfidava tlumocnik informace do vyctu.

Termin trends manager neni preveden. Tlumoc¢nik o¢ividné nebyl seznamen s
vyznamem anglického slova viral, tedy viralni, rychle se §ifici, zejména po internetu a
ptrevedl ho jako ,,zavirované“. Termin tastemakers se v useku Ul pifevést nepodafilo.
V useku U2 je vysvétleno, Ze se jednd o vyznamné osobnosti, které predstavuji nové,
zajimavé véci $irsi vetejnosti. Navzdory opakované zmince a vysvétleni v useku U2
se tlumoc¢nikovi s terminem tastemakers nepodafilo vypotadat ani v useku U4. Idiom
to green-light byl aplné€ vynechan.

Tlumoc¢nik hovoii zfetelné, tvoii smysluplné véty, vétsinou stavba neplisobi
rusivé. Objevuji se vSak Casta piefeknuti. Hezitaéni zvuky se v projevu piili§
neobjevuyji, tlumocnik vSak déla mezi jednotlivymi mySlenkami casto pauzy.
Nezietelné dokoncovani vét kazi celkovy dojem z prevodu.

Nadbytecnost vyjadifovani se v prevodu projevuje hlavné v tseku U4, kde se
objevuje vycpavkové slovo ,takze“, opakovani ,to vSechno“ a ,téchto videi“ a

pleonasmus ,,popularni hvézdy*.



Tabulka 2: Nahravka 1 — P — nepripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, pfesnost, vypustky, pridané 4
informace

Lexikalni stranka: Sife slovni zasoby a terminologie, piesnost 3
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovet mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 7
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, )
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 6
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 25

Tlumoc¢nik nedokazal béhem tlumoceni vyfeSit problémy s prevodem
klicovych terminti, ke kterym se mu feSeni nabizelo. Tato skutecnost ovlivnila

obsahovou i lexikalni stranku ptevodu. Mluveny projev byl na uspokojivé trovni.

Nahravka 2 — P — pFipraveny text

Tlumo¢nik pievedl obsah projevu obstojné. Podafilo se mu pievést 1
problematické tiseky. Ciselny tidaj 48 hours se stejné jako predchozimu t&astnikovi
objevuje az v useku, kde fecnik hovoii o mésici lednu, ve kterém bylo video poprveé
nahrano na server YouTube. ZdUraznuje tim také roli tastemakerd, kteti se objevuji ve
vyctu tii hlavnich divodi vzniku viralnich videi. Informace je diilezita z toho divodu,
ze se feCnik snazi dokazat to, jak nahle se miZe video stat viralnim. Dalsi drobné
nedostatky hlavni myslenku pftili§ neovlivnily. Posledni tsek byl ptfeveden jen do
pulky. Chybi zde je shrnuti myslenky celého projevu, zakonceni a podékovani.

Termin tastemakers mu vsak nepusobil vétsi potize, pievadi ho jako ,,udavaci
trendi”. S terminem viral si tltumoc¢nik také bez problému poradil. Trends manager je
prevadén jako ,,manazer trendi*. Idiom to green-light v tseku U4 chybi.

Protoze tlumoc¢nik zaznamenal diky pfipravé vétSinu informaci, prevadél casto
slovo za slovo. Projev byl pak ptekotny a rychlejsi tempo pusobilo spiSe negativneé.
Ptevod negativné ovlivnila i nedbald artikulace. Negativni vliv zdrojového jazyka se

promitl na ptevodu slova participating, které tlumocnik ptevadél jako ,,participace*.




V ptevodu se objevuji vycpavkova slova, jako naptiklad "prosté" a "trochu", a
vycpavkova slova ve vyctu na konci tiseku Ul. V tiseku U2 se objevuje pleonasmus
»tweetnul na svém Twitteru“. Posledni usek prevodu je uveden vycpavkovymi slovy a

nasledn¢ nadbyte¢nym ukazovacim zajmenem ,,Takze vlastné ti udavaci... .

Tabulka 3: Nahravka 2 — P — pripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, presnost, vypustky, ptidané 7
informace

Lexikalni stranka: S$ife slovni zdsoby a terminologie, piesnost 8
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Uroven mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 6
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrZznost textu, stavba vét, 7
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovdni jiz zminéné myslenky, 5
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkoveé hodnoceni 33

Dobte zvladnuty pfevod naruSuje vynechéani podstatné ¢asti posledniho tseku

a nedbaly mluveny projev.

Nahravka 3 — P — pfipraveny text

Po obsahové strance je aZ na drobné nedostatky prevod velmi dobfe zvladnuty.
K vyznamovym posuniim dochdzi jen ve vyjime¢nych piipadech. Zasadné vSak
neovliviiuji sdéleni a nepozméiiuji myslenku. Ciselné udaje se podafilo pievést bez
chyby.

Jako jediny problematicky termin se jevil vyraz trends manager. Pievod
»vedouci trendi plsobi mnohozna¢né a pfesné nevystihuje vyznam terminu. Pro
termin viral bylo pouzito pifimého ekvivalentu ,,viralni a idiom to green-light je
preveden spravné. Termin tastemakers pievadi jako ,,modni arbitfi.

Znalost textu nutila tlumo¢nika pievést veskeré informace slovo od slova. To
ovlivnilo hlavné tempo mluveného projevu a artikulaci. Tlumo¢nik hovoti potichu a
rychlym tempem. Intonace je ve vSech tusecich velmi podobna. Tlumocnik ke konci
v¢Et ubird na hlase. Objevuji se obCasna piefeknuti, tltumocnik se ¢asto opravuje.

Vétna stavba plisobi vétSinou pfirozené a nenaruSuje pievod po gramatické



strance. Hezitacni zvuky se objevuji jen zfidka. Véty tlumocnik zakoncuje zietelné.
Nadbytecnost vyjadfovani se vyrazné projevuje pouze v useku U2. Patrné je

zejména nadmérné uzivani ukazovacich zajmen.

Tabulka 4: Nahravka 3 — P — pripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, pfesnost, vypustky, pfidané 8
informace

Lexikalni stranka: Sife slovni zdsoby a terminologie, pifesnost 8
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Uroven mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 6
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrZznost textu, stavba vét, 8
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadiovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 7
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 37

Nedostatkem celkové dobfe zvladnutého pievodu je mluveny projev

tlumoc¢nika a nadbyte¢nost vyjadfovani.

Nahravka 4 — P — nepfipraveny text

Co se tyce prevodu obsahu, chybi velka ¢ast informaci. Zakladni myslenku se
podaftilo pfevést pouze zCasti. VycCty nebyvaji dokonceny, nebo pouze velmi obecnymi
spojenimi, kterd nemaji Zddnou vypovidaci hodnotu. Vlastni jméno fecnika, osob
zminénych v textu a nazvy jsou &asto pievedeny chybné. Ciselné tidaje jsou nepfesné.
Opét se setkavame s chybnym piekladem informace 48 hours. V zavére¢ném useku je
vypusténo velké mnozstvi informaci.

Klicovy termin viral pfevadi tlumocnik jako ,,viralni“ a oznaceni tastemakers
se dafi prevést jako ,tastemaketi“ az v tseku U4. Povolani mluvciho, tedy trends
manager a idiom to green-light nejsou ptevedeny viibec.

Tlumoénik mluvi srozumitelng, nahlas a dobfe artikuluje. Casto jsou viak
slySet hezitani zvuky. V paséazich, kde si neni jisty, ubird tlumoc¢nik na hlase. Po
kazdé chyb¢ nasleduje oprava, véty nejsou vzdy uplné srozumitelné. Tyto postupné

pfidavané informace naruSuji plynuly projev a tvofeni gramaticky spravnych vét.



Tlumoc¢nik mé problém vypotadat se s textem.
V hodnoceni pfevodu z hlediska nadbytecnosti vyjadiovani se projevilo
opakovani jiz zminéné myslenky v useku Ul a v tseku U4, kde se objevuje

,haptiklad...jako je tfeba®.

Tabulka 5: Nahravka 4 — P — nepripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, ptesnost, vypustky, pfidané 5
informace

Lexikalni stranka: Site slovni zasoby a terminologie, piesnost 4
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovet mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 5
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrZznost textu, stavba vét, 4
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 6
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 24

Uroveil mluveného projevu kolisd v zavislosti na objemu informaci, kterym

tlumoc¢nik porozumél a které je schopen spravné prevest do cilového jazyka.

Nahravka 5 — NP — pFipraveny text

Tlumoénik bez vétsich problémi zvlada pievod po obsahové strance. Ciselny
udaj 48 hours se ani v tomto piipadé nepodafilo spravné pievést. Neobjevuji se zde
nadbytecné informace, mySlenka ziistala zachovéna.

Z terminologického hlediska je pievod také zdatily. Termin tastemakers je
prevadén jako ,,modni arbitfi* a kliCovy termin viral prevadi jako ,,viralni“. Ani idiom
to green-light se nejevil jako problematicky, tlumocnik pouziva ekvivalent ,,dat
zelenou®.

Mluveny projev tlumo¢nika pisobi sebevédomé. Avsak tempo projevu je velmi
rychlé, coz nepfiznivé ovliviiuje artikulaci. Nésledna casta prefeknuti negativné
ovliviiji celkovy dojem z projevu.

7 gramatického hlediska je projev vétSinou uspokojivy. Negativni vliv




zdrojového jazyka se projevuje v uzivani pasiva a jednotlivych ptipadech. Kdyz si v
puvodnim projevu fe¢nik odpovida vétou Jimmy Kimmel actually, prevadi tlumoc¢nik
jako ,,stal se Jimmy Kimmel“.

Nadbytecnost vyjadfovani je patrnda zejména v nadmérném uzivani
vycpavkového slova takzZe, ukazovacich zdjmen a opakovani myslenky ,,nebylo

mozné“ v useku Ul.

Tabulka 6: Nahravka 5 — NP — pripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, piresnost, vypustky, pridané 7
informace

Lexikalni stranka: S§ife slovni zasoby a terminologie, ptesnost 9
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Uroven mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 5
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, 6
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 4
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkoveé hodnoceni 31

Je zfejmé, Ze tlumocnik textu rozumi a je schopen poradit si s terminologii a

obsahovou strankou. Uroven mluveného projevu neni ptili§ uspokojiva.

Nahravka 6 — NP — nepfipraveny text

Tlumoc¢nikovi se dafi zachovavat pouze hlavni mySlenku origindlu, v
nekterych usecich pouze c¢asteCné. Detailni informace vSak v nahravce chybi.
Problematicka jsou vlastni jména a vycty. Kde informace chybi, tam se ji tlumo¢nik
snazi logicky odvodit. V né¢kolika pifipadech zmini informaci, kterd se v textu
nevyskytuje. Problematicky ¢iselny udaj 48 hours je i zde pfeveden chybné.

Terminologii uzitou v originale tlumoc¢nik chape, ale vhodné ekvivalenty mu
ve slovni zasob¢ chybi. Problém fesi tak, Ze slovo vynechd, nebo pievede vlastnimi
slovy. Termin trends manager pievadi tlumo¢nik jako ,,manazer trendt. KliCovy
termin viral nechava v ptivodnim znéni. Pro zasvéceného posluchace je tento vyraz

srozumitelny, u nezasvéceného bude fungovat stejn¢ jako slovo viralni. Dalsi klicovy



termin tastemakers nepievadi viibec. Idiom to green-light byl v tiseku U4 vypustén.
Hodnoceni z hlediska nadbyte¢nosti ptevodu ovlivnilo uzivani vycpavkového

slova viastné a uziti pleonasmu ,,datuje zpatky o nékolik mésicti dozadu* v tseku U2.

Tabulka 7: Nahravka 6 — NP — nepripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, piesnost, vypustky, pridané 4
informace

Lexikalni stranka: S$ife slovni zasoby a terminologie, piesnost 5
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovent mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 7
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, )
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 6
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkoveé hodnoceni 27

Po obsahové a lexikalni strance neni ptevod pfili§ zdafily. 1 pfes obcasné
prefeknuti a naslednou opravu je projev plynuly a hlasity, tlumoc¢nik tak pisobi

sebejiste. VEty byvaji vétSinou dokoncené

Nahravka 7 — NP — nepfipraveny text

Tlumoc¢nikovi se dafi prevést hlavni myslenku useki i logicky odvoditelné
informace. Myslenky, které vyzaduji pro pievod piesnou znalost ekvivalentl v
cilovém jazyce, ale po prevodu zustavaji neiplné a nebyvaji rozvedeny do detaili.
Problematicky cCiselny tidaj 48 hours je preveden spravné, vzapéti vSak nasleduje
chybné¢ prevedeny udaj o poctu shlédnuti. Na konci nahravky chybi podékovani.

Z terminologického hlediska se da tlumo¢nikovi vytknout chybna interpretace
klicovych termint viral a tastemakers. Pro pievod slova viral zvolil tlumoc¢nik
ekvivalenty ,,virovy*“ a ,zavirovany®“, které neodpovidaji zamysSlenému vyznamu.
Vyraz tastemakers se v nahravce objevuje, ale ve formé obmén pridavného jména
modni a slovnich spojeni od né&j odvozenych. Termin trends manager v useku Ul neni
pfimo pieveden. Tlumoc¢nik pouze priddva informaci, Ze fe¢nik sleduje trendy na

YouTube. Idiom to green-light neni v useku U4 pieveden.



Plynulost mluveného projevu tlumoc¢nika narusuji obcasné hezitacni zvuky,
opakovani slov a dodévani informaci. Tlumoc¢nik hovoii potichu a nezdiraziuje
konec vét a usekd.

Tlumo¢nik pouzivda nadmérné mnozstvi vycpavkovych slov, zejména slova
takze, které se v textu objevuje celkem Sestkrat. V useku Ul se objevuje dvakrat
vycpavkové slovo viastné. Posledni tsek obsahuje opakovani myslenky ,,publikum

nebo ti lidé, ktefi se na to divaji.*

Tabulka 8: Nahravka 7 — NP — nepripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, pfesnost, vypustky, piridané 6
informace

Lexikalni stranka: Sife slovni zdsoby a terminologie, pfesnost 4
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovent mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 5
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrZnost textu, stavba vét, 5
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné mysSlenky, 3
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkoveé hodnoceni 23

Kvalita pfevodu obsahu je v tomto piipad€ kolisavd, tlumocnik nevénuje

dostatek Usili mluvenému projevu.

Nahravka 8 — P — nepFipraveny text

Hlavni myslenka tsekli a celého textu byla z vétsi Casti ispéSné pievedena.
Nékteré klicové informace jsou prevedeny pouze ¢astecné nebo uplné chybi, véetné
vyétu ti diivodi, pro¢ se videa stavaji virdlnimi v useku Ul. Ciselny udaj 48 hours je
opét nespravné preveden. Chybé¢jici informace jsou nahrazovany informacemi, které
se v origindle neobjevily. Projev je vSak strucny a srozumitelny. Na konci pfevodu
chybi podekovani.

Tlumo¢nik si poradil s terminem viral. Termin tastemakers ani jeho mozné
ekvivalenty se vSak v pfevodu nevyskytuji. Funkce trends manager je v pfevodu

zobecnéna na ,,manazer v YouTube®. Idiom to green-light tltumo¢nik neptevedl.




Tlumoc¢nik udrzuje po vétsSinu Casu odpovidajici tempo, ke konci usekll vSak

zrychluje. Objevuji se prefeknuti, hezitaéni zvuky. Tlumocnik

dokoncenych usecich. Mluveny projev je dostatecné hlasity.

se opravuje po

Krom¢ opakovani spojeni ,je to diky”“ ve vyctu na konci useku Ul se

nadbytecnost vyjadiovani v pfevodu zvIast’ neprojevila.

Tabulka 9: Nahravka 8 — P — nepripraveny text

Hledisko

Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, ptesnost, vypustky, ptidané
informace

5

Lexikalni stranka: Sife slovni zasoby a terminologie, pfesnost 4
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Uroven mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 6
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrZznost textu, stavba vét, 5
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné mysSlenky, 8
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 28

Tlumoc¢nik vypousti nebo zobeciiuje informace, v nékterych ptipadech

zbytecné pievod obohacuje. VéEtSina klicovych termint v pfevodu chybi. Mluveny

projev kone¢né hodnoceni pftili§ pozitivn€ neovlivnil.

Nahravka 9 — NP — pripraveny text

Tlumoc¢nik po obsahové strance prevod zvladl bez probléml. Dochazi k

obCasnym posuniim ve vyznamu. Informace vSak nejsou zkresleny do takové miry, ze

by negativnd ovlivnili pfevod myslenky. Ciselné tdaje vdetné 48 hours jsou

pievedeny bez chyby. Tlumocnik si neptfidava informace, pfevod je spiSe stru¢ny a

véeny.

Z terminologického hlediska je pievod dobie zvladnuty. Termin trends

manager tlumoc¢nik vynechava, zkracuje pouze na informaci ,,pracuji pro YouTube*.

Termin viral ptevadi jako ,,viralni* a tastemakers je v cilovém jazyce pievedeno jako

,,modni arbitfi*. Pro pfevod idiomu To green-light pouziva ekvivalentu ,,schvalit®.

Projev je srozumitelny, ale intonace se po celou dobu neméni. Tlumocnik



mluvi potichu a v projevu se ¢asto objevuji hezitacni zvuky. V projevu se objevuji
drobné opravy a preteknuti, av§ak neplisobi pfilis§ rusive.

Véty jsou smysluplné, gramaticky spravné. Useky byvaji zpravidla dokon&eny.
Krom¢ shrnuti vyctu ,to je néco co“ se v prevodu nadbyteCnost vyjadfovani

nevyskytuje.

Tabulka 10: Nahrdavka 9 — NP — pripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, pfesnost, vypustky, ptidané 8
informace

Lexikalni stranka: Sife slovni zasoby a terminologie, ptfesnost 9
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Uroven mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 7
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, 8
nedokoncené véty

Nadbyte¢nost vyjadiovani: opakovani jiz zminéné mysSlenky, 9
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 41

Jedna se o velmi zdatily ptevod z obsahového i terminologického hlediska.
Drobné nedostatky v mluveném projevu celkovy dojem z ptevodu nijak zésadné
neovlivnily. Tlumo¢nik tedy ztraci dva body za mirné posuny ve vyznamu, ziskava
témét plny pocet bodl za terminologii a u mluveného projevu ziskava pocet bodi

odpovidajici slovnimu hodnoceni. Z gramatického hlediska je pfevod také zdaftily.

Nahravka 10 — NP — pFipraveny text

Po obsahové strance je pfevod adekvatni. Hlavni mySlenka je do cilového
jazyka ptevedena bez problémul. Tlumocnik prevadi vétSinu dopliujicich informaci.
Problém nastava u ¢iselného udaje 48 hours a vlastni jméno Bear Vasquez je v useku
U2 vynechdno. Drobné posuny ve vyznamu nijak zavazn€ neovliviiuji pievod
myslenky.

Z terminologického hlediska je pievod prevazné dobie zvladnuty. Termin
trends manager nechava tlumocnik v ptivodnim tvaru. Viral ptevadi jako ,,nakazlivé®.

Ve vsech usecich kde je termin trend makers zminén, pfevadi tlumocnik jako ,,udavaci



trendd*.

Mluveny projev je srozumitelny, tlumoc¢nik vhodné intonuje. V pievodu se
objevuji hezitacni zvuky i v podob¢ prodlouzenych spojek. Nepiisobi vsak piilis
rusive.

Stavba vét je v celém pievodu srozumitelnd, gramatickd stranka projevu pfilis
nenarusuje plynulost projevu.

V pievodu se nadbyte¢nost vyjadfovani objevuje pouze v useku Ul, kde

tlumo¢nik opakuje vyraz ,,celebrity a v aseku U2, kde se objevuje ,,dalSich hodné*.

Tabulka 11: Nahravka 10 — NP — pripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova strdnka: adekvatnost, pifesnost, vypustky, ptidané 8
informace

Lexikalni stranka: S§ife slovni zdsoby a terminologie, pifesnost 7
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovet mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 7
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, 7
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 8
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkoveé hodnoceni 37

Pfevod je po obsahové strance adekvatni a vétSinou presny, hodnoceni
ovlivnily pouze drobné posuny ve vyznamu. Bodové hodnoceni lexikalni stranky
ovlivnil negativné pouze chybgjici idiom to green-light a termin trends manager. V
hodnoceni mluveného projevu se odrazi zejména piitomnost hezitacnich zvukt. Nizsi
hodnoceni gramatické stranky ptfevodu se odviji od drobnych nedostatkd ve stavbé

vet.

Nahravka 11 — P — nepripraveny text

Po obsahové strance se dafi tltumoc¢nikovi prevadét pouze zékladni informace.
V mnoha ptipadech neobsahuje pievod hlavni myslenku tseku. Z nékterych tseka se
podafilo prevést pouze polovinu a jeden Usek dokonce neni pieveden vulbec.

Tlumoc¢nik v nékolika ptipadech uvadi informace, které original neobsahuje. Chybi



vlastni jména a ¢iselné udaje.

Klic¢ové terminy jako viral a tastemakers jsou ptevedeny chybné nebo viibec.
Ve vyctu ti klicovych faktord, figurujicich pti vzniku viralnich videi je situace stejna.
Termin trends manager v pievodu chybi. Idiom to green-light byl vynechan spole¢né s
ptislusnou ¢asti tseku U4,

Mluveny projev postradd odpovidajici tempo a obsahuje velké mnozstvi
hezita¢nich zvukl. Tlumoc¢nik komentuje své vlastni vykony a nedostatky. VétSinou
slovem nevim. Véty byvaji nedokonéené a neucelené. Nepfipravenost textu se zde
projevila ve vSech hodnocenych ¢astech vykonu. Tlumocnik si bez ptipravy s textem
nedokéze poradit.

Z duvodu nedostate¢n¢ho ptevodu obsahové stranky nebyla nadbytecnost

vyjadfovani zahrnuta do hodnoceni nahravky.

Tabulka 12: Nahrdvka 11 — P — nepripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, ptesnost, vypustky, piidané 3
informace

Lexikélni stranka: Sife slovni zasoby a terminologie, pfesnost 1
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi
Urovent mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 2
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, 2
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky, O
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 8

Vzhledem k neadekvétnosti a neuplnosti je obsahovéa stranka ohodnocena
pouhymi tfemi body. Terminy specifické pro nahrdvku se tlumocnikovi nepodatilo
prevést viibec, proto je ¢ast ohodnocena pouhym jednim bodem. Pfevod je z hlediska

mluveného projevu a hlediska gramatického hodnocen odpovidajicimi dvéma body.

Nahravka 12 — P — pripraveny text
Ptevod obsahuje vétSinu dilezitych informaci, ale objevuji se zde posuny ve

vyznamu. Tlumoc¢nik ma problém s Ciselnymi udaji, Casto je opravuje a prevadi



vétdinou chybné. Udaji 48 hours tlumoénik $patné porozumél a nékolikrat se ho
chybné pokusil prevést. Vlastni jména jsou zde také problematicka. Tlumocnik si jich
je védom, ale ve snaze pievést vSechny ostatni informace je zmini velmi rychle a
nezietelné.

Kli¢ovy termin tastemakers pievadi tlumocnik v usecich Ul, U2 a U4 jako
,komentatoti“, coz neni piesné a nevystihuje vyznam slova v daném kontextu. Termin
viral pfevadi jako ,,nakazlivé“, tedy o poznani lépe nez termin piedchozi. BéZné
pouzivané slovo piasobi v projevu pfirozené. Termin trends manager pievadi
tlumocnik jako ,,profesiondlni manazer*. Dochazi zde tedy ke slouceni se slovem
professionally dale ve véte.

Mluveny projev tlumocnika je naruSen hezitacnimi zvuky na zacatku usekd.
Snaha ptevést veskeré zapamatované informace je pfi¢inou nepfirozené rychlého
tempa projevu, které Skodi artikulaci a stavbé vét.

Useky tlumoénik zakonguje, ale spide nepfirozenym zpiisobem, kdy na konci
tlumoceného useku rychle sdéli posledni zapamatovanou informaci.

Pfevod neni zestrunény a snaha ptevést veSkeré informace plisobi negativné
na mluveny projev tak, Ze tltumoc¢nik hovoii piili§ rychle a chybuje.

Nadbytecnost vyjadfovani se v pfevodu objevuje v podobé pleonasmu ,,pouze
jenom* v useku Ul a zfidka vycpavkovych slov. V useku U3 déle opakuje myslenku

,»... 0dnikud. Uplné od niceho. “

Tabulka 13: Nahrdvka 12 — P — pripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, presnost, vypustky, pifidané 5
informace

Lexikalni stranka: Sife slovni zasoby a terminologie, pfesnost 4
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovet mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 6
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, 4
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 7
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 26




Obsahova stranka ptrevodu postrada presné udaje a nékteré dilezité informace.

Hodnoceni také vyrazné ovlivnily chybéjici terminy a stavba vét.

Nahravka 13 — P — pFripraveny text

Obsahova stranka prevodu postradd velkou ¢ast informaci véetné klicovych,
Casto chybi celé casti usekl. Velké mnozstvi informaci je pfevedeno chybné.
Tlumoc¢nik nepievedl cely vycet v Ul, ktery uvadi dulezité faktory vzniku viralnich
videi. Problematicka jsou pfi pfevodu vlastni jména a Ciselné udaje. Vlastni jména
jsou prevedena vétsinou chybg. Ciselny udaj 48 hours pochopil tlumoénik $patné a v
pfevodu se pak objevuje jako Ciselny Udaj urcujici asovy usek, béhem kterého se
nahraje urcity pocet videi. Ve skuteCnosti jde o délku stopaze, ktera je na server
uploadovana kazdou minutu.

S terminy tastemakers a viral si ttumoc¢nik poradil. Termin tastemakers pievadi
jako ,tastemaketi“, termin viral jako ,nakazlivy“. Oba zvolené pievody jsou v
kontextu srozumitelné. Idiom to green-light v U4 se tlumoc¢nikovi podatilo spravné
prelozit, ale ve vété dochazi k posunu ve vyznamu. Funkci trends manager prevadi
jako ,,manazer videi*.

Tlumo¢nik hovoii nahlas a zfetelné. Projev tlumocnika je casto ruSen
hezita¢nimi zvuky.

Stavba vét neplisobi v mnoha pfipadech ptirozené, tlumocnik dopliuje
informace po dokon&enych usecich, opravuje prevod nékterych slov. Useky jsou &asto
nedokoncené.

13

Kromé z4jmena ,tyto“ v poslednim tuseku pievodu neni nadbyte¢nost

vyjadiovani u této nahravky patrna.



Tabulka 14: Nahrdvka 13 — P — pripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, ptesnost, vypustky, pridané 4
informace

Lexikalni stranka: $ife slovni zdsoby a terminologie, ptesnost 7
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovent mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 5
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, 4
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadfovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 9
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 29

V bodovém hodnoceni obsahové stranky se odrazily zejména chybéjici
informace a nedokoncené useky. Hezitacni zvuky a stavba vét negativné ovlivnily

pfedevs§im hodnoceni mluveného projevu a gramatické stranky.

Nahravka 14 — NP — nepripraveny text

Hlavni myslenku textu se podatfilo prevést. Obsahové je nahravka celkem
zdafila, az na nékolik pfidanych informaci a vyznamovych posuntl, které vsak nejsou
piilis patrné. Nékteré dopliiujici informace jsou vypustény nebo zredukovany. Ciselné
udaje véetné 48 hours jsou prevedeny spravné. Vlastni jména na zacatcich usekd Ul a
U2 tlumoc¢nik zachytil jen ¢astecné.

S terminem viral se tlumocnik vyporadal bez problémi a jiz od zacatku
pievadi jako virdlni. Pouziva 1 slovo ,hit“, které mize u posluchacii sezndmenych s
tématem pusobit nadbytecné. Termin tastemakers se tlumoc¢nikovi v prvnim vyctu v
useku Ul prevést nepodaftilo, v useku U2 prevadi opisem ,lidé, ktefi utvareji nas
vkus® a ve vyctu v tiseku U4 prevadi nespravné. Idiom to green-light prevadi uspésné.
Termin trends manager nepievadi.

Projev je piirozeny a tempo odpovidajici. Objevuji se bezprostiedni opravy a

ziidka hezita¢ni zvuky. V tseku Ul tlumocnik nepievadi posledni faktor z vyctu a



nasledné se omlouva. Na tuto omluvu navaze na konci useku U2 slovy ,,A je to tedy
jeden z téch tii faktort.

Tlumoc¢nik tvoti smysluplné a fadné¢ zakoncené véty. Z gramatického hlediska
vety plisobi pfirozené. Nevyskytuji se takové useky, které by vyrazné komplikovaly
porozumeni.

V této nahravce dochdzi k nadbytecnosti vyjadfovani pouze v useku Ul, kde
tlumoc¢nik pouziva vycpavkové spojeni ,,v podstaté a v tseku U4 kde se objevuje

pleonasmus ,,nasi vlastni®.

Tabulka 15: Nahrdavka 14 — NP — nepripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, pfesnost, vypustky, ptidané 6
informace

Lexikalni stranka: Sife slovni zasoby a terminologie, pfesnost 7
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovei mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 6
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, 4
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadifovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 8
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkoveé hodnoceni 31

Hodnoceni obsahové stranky ovlivnily hlavné€ posuny ve vyznamu a vypusténé
informace. V hodnoceni lexikalni stranky pfevodu se odrazily chybéjici klicové
terminy. Na celkovém hodnoceni se negativné€ projevila zejména gramatické stranka

prevodu.

Nahravka 15 — NP — pripraveny text

Pievod hlavni myglenky textu je zdafily. Casto ale chybi dopliujici informace.
V tiseku U3 a Giseku U4 se objevuji neptesnosti a vynechané informace. Ciselné tidaje
jsou vynechané. V tseku U2 pievedl tlumocnik informaci 23 million views
konstatovanim ,,a ted’ka je slavné. Pii pfevodu dochazi k posunim ve vyznamu a
tlumocnik pfili§ zestruciiuje nékteré informace.

Pro termin viral tlumo¢nik pouzival pfimy ekvivalent ,viralni“. Specifické



oznaceni trends manager prevadi tlumocnik doslovné jako ,,trendovy manazer”. Pro
termin tastemakers voli tlumoc¢nik vyraz ,tastemakefi“. Idiom to green-light nebyl do
cilového jazyka preveden.

Monotonni projev a tempo negativné plisobi na jinak celkem uspeésny pievod.
Intonace se po celou dobu pfevodu neméni. Neni kladen diraz na dilezité informace.
Hezita¢ni zvuky se objevuji jen ziidka.

Tlumocnik tvofi smysluplné véty, avSak v textu je mnoho nedokoncenych
usekd.

Nadbytecnost vyjadiovani se objevuje v podobé vycpavkového takze na

zacatku vét v useku U3 a v uziti pleonasmu ,,vlastnictvi nasi vlastni popkultury*.

Tabulka 16: Nahravka 15 — NP — pripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahova stranka: adekvatnost, pfesnost, vypustky, pfidané 6
informace

Lexikalni stranka: Sife slovni zasoby a terminologie, pifesnost 7
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Uroveti mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 5
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrZznost textu, stavba vét, 5
nedokoncené véty

Nadbytecnost vyjadiovani: opakovani jiz zminéné myslenky, 8
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 31

Hodnoceni pfevodu po obsahové strance negativné ovlivnily hlavné
nepiesnosti, chybéjici informace a Ciselné udaje. Pievod terminti a idiomd nebyl v

tomto piipadé tak problematicky.

Nahravka 16 — NP — nepripraveny text

Tlumoc¢nikovi se dafi zachovat hlavni mysSlenku projevu. Informace jsou
plynule pfevadény, ale nasledné pfehodnoceny. Chybi vlastni jméno v tseku U3. Z
Ciselnych udajt tlumo¢nik uspésné prevedl pouze 23 million views. Velké mnozstvi
informaci v cilovém jazyce chybi, zejména pak v useku U4.

Termin trends manager se tlumo¢nik pokusil zestrucnit a ptevedl pouze jako



,manazer“. Generalizace terminu vSak neni v tomto pifipadé idedlnim feSenim. Termin
viral je pteveden jako ,,viralni“. V piipad¢ terminu tastemakers se ptevod zlepsuje v
prabéhu tlumoceni. V useku Ul se objevuje vyraz ,,vkus publika®, avSak v tsecich U2
a U4 jiz tlumo¢nik ptevadi jako ,.lidé, kteti utvaii nas vkus®. Idiom to green-light byl
v useku U4 vynechan.

Tlumocnik hovoii nahlas a zietelné artikuluje. Tempo mluveného projevu vsak
neni odpovidajici a negativné ovliviiuje i obsahovou a gramatickou stranku pfevodu a
Casto se objevuji hezita¢ni zvuky.

Nadbytec¢nost vyjadiovani prevodu se v této nahravce objevuje pouze v podobé

A AN 11

ojedinélych vyskytli vycpavkovych slov ,,prost¢” a ,takze* a opakovani myslenky

,;nového média“.

Tabulka 17: Nahrdvka 16 — NP — nepripraveny text

Hledisko Bodovani(0-10)

Obsahovéa stranka: adekvatnost, pfesnost, vypustky, pfidané¢ 4
informace

Lexikalni stranka: Sife slovni zdsoby a terminologie, piesnost 6
terminologie, prace s idiomy a kolokacemi

Urovenn mluveného projevu: plynulost, odpovidajici tempo, 4
intonace, modulace, hezita¢ni zvuky

Gramatika a syntax: plynulost a soudrznost textu, stavba vét, 4
nedokoncené véty

Nadbyte€nost vyjadfovani: opakovani jiZ zminéné myslenky, 8
vycpavkova slova, pleonasmy

Celkové hodnoceni 26

Nizké bodové ohodnoceni obsahové stranky zapficinilo velké mnoZstvi
chybéjicich informaci v pfevodu. Také z terminologického hlediska neni ptevod

Uplny.

3.2 Porovndani vykonit 7 hlediska pripravenosti textu

V tabulce 18 a 19 jsou uvedeny kone¢né vysledky hodnoceni pfipravenych a
nepiipravenych ucastnikli experimentu. Z maximdalniho poctu 500 bodii dosahli

pfipraveni ucastnici poctu 265 bodl. Nepfipraveni Gcastnici ziskali v souctu pouze



192 bodi. Nejmarkantnéjsi rozdil byl zaznamendn u pfevodu kli¢ovych termint.
Tlumocnici, kteti se na vykon pfipravili, ziskali o 25 bodl vice nez nepfipraveni
obsahové strance. Stavba a gramaticka spravnost vét u pievodi pripravenych
tlumoc¢nikti byla v sou¢tu ohodnocena také o 15 bodi 1épe nez u neptipravenych.
Neptipraveni tlumoc¢nici dosahli horSich vysledki i co se tyCe nadbytecnosti
vyjadifovani. Nejmensi rozdil, tedy 5 bodl, byl mezi pfipravenymi a nepfipravenymi

ucastniky zaznamenan v mluveném projevu.

Tabulka 18: Souhrnné hodnoceni pripravenych ucastniki

Obsahova  Lexikalni Mluveny Gramatika Nadbyte¢nost Soucet
stranka stranka projev asyntax  vyjadfovani
(terminologie)
7 8 6 7 5 33
8 8 6 8 7 37
7 9 5 6 4 31
8 9 7 8 9 41
8 7 7 7 8 37
5 4 6 4 7 26
4 7 5 4 9 29
6 7 5 5 8 31
53 59 47 49 57 265




Tabulka 19: Souhrnné hodnoceni nepripravenych ucastniku

Obsahova Lexikalni Mluveny Gramatika Nadbytecnost Soucet
stranka stranka projev asyntax  vyjadfovani
(terminologie)
4 3 7 5 6 25
5 4 5 4 6 24
4 5 7 5 6 27
6 4 5 5 3 23
5 4 6 5 8 28
3 1 2 2 0 8
6 7 6 4 8 31
4 6 4 4 8 26
37 34 42 34 45 192

3.3 Porovndni vykoni 7 hlediska pristupu k pripravé

3.3.1 Pripraveny text

V tabulkach 20 a 21 jsou uvedeny vysledky hodnoceni piipravenych téastnikt
ze skupiny P a pfipravenych ucastnikli ze skupiny NP. Rozdil 15 bodl dokazuje, ze
ucastnici NP uspéli v celkovém hodnoceni pievodu pfipraveného textu lépe, nez
ucastnici P.

Skupina NP si u pfipraveného textu vedla 1épe hlavné po obsahové a lexikalni
strance. Rozdil v souctech hodnoceni je v obou ptipadech 5 bodi. Prevod tlumocnikl

vvvvvv

mluveného projevu 1 nadbytec¢nosti vyjadfovani obou skupin je rozdil jeden bod.



Tabulka 20: Souhrnné hodnoceni skupiny P — pripraveny text

Obsahova | Lexikalni Mluveny Gramatika a Nadbyte¢nos Soucet

stranka stranka projev syntax t vyjadfovani
(terminologi
e)

7 8 6 7 5 33

8 8 6 8 7 37

5 4 6 4 7 26

4 7 5 4 9 29

24 27 23 23 28 125

Tabulka 21: Souhrnné hodnoceni skupiny NP — pripraveny text

Obsahova | Lexikalni Mluveny Gramatika a Nadbyte¢nos Soucet

stranka stranka projev syntax t vyjadfovani
(terminologi
€)

8 9 7 8 9 41

7 9 5 6 4 31

8 7 7 7 8 37

6 7 5 5 8 31

29 32 24 26 29 140

3.3.2 Nepripraveny text

Vysledny rozdil v souctu hodnoceni obou skupin znaci, ze tlumoc¢nikiim NP se

vvvvv

v

Nejvyraznéjsi je 0 10 bodi vyS$i hodnoceni lexikéalni stranky pievodu u
tlumoc¢nikti NP. Nasleduje rozdil 5 bodl v hodnoceni nadbyte¢nosti vyjadfovani.
Lepsi zvladnuti nepfipraveného textu tlumocniky skupiny NP dokazuje i tiibodovy
rozdil v hodnoceni pfevodu z hlediska obsahu a dvoubodovy rozdil v hodnoceni

mluveného projevu a gramatické stranky.




Tabulka 22: Souhrnné hodnoceni skupiny P — nepripraveny text

Obsahova  Lexikalni Mluveny  Gramatika a Nadbyte¢nost Soucet

stranka stranka projev syntax vyjadfovani
(terminologie)

4 3 7 5 6 25

5 4 5 4 6 24

3 1 2 2 0 8

5 4 6 5 8 28

17 12 20 16 20 85

Tabulka 23: Souhrnné hodnoceni skupiny NP — nepripraveny text

Obsahova  Lexikalni Mluveny  Gramatika a Nadbytecnost Soucet
stranka stranka projev syntax vyjadiovani
(terminologie)

6 7 6 4 8 31

4 6 4 4 8 26

4 5 7 5 6 27

6 4 5 5 3 23

20 22 22 18 25 107




4 DISKUZE

Jednim z cild vyzkumu v této praci bylo zjistit, jak pfiprava ovliviiuje
uspésnost prevodu tlumoceného textu u zadinajicich a pokrocilejsSich tlumocénikd.
Vysledky potvrdily, ze u téchto studentli, tedy studentl prvniho a druhého ro¢niku
piekladu a tlumoceni, pfiprava zdsadnim zpusobem pozitivné ovliviiuje prevod ze
vSech hledisek, tedy jak z hlediska porozuméni obsahu, tak pii pfevodu z hlediska
lexikalniho, z hlediska Grovné¢ mluveného projevu, z gramatického a syntaktického
hlediska a z hlediska nadbyte¢nosti vyjadiovani. Je tedy ziejmé, ze kdyby se Gcastnici,
ktefi neméli text pfedem k dispozici, obeznamili s danou problematikou a
zaklad¢ tohoto zjisténi mizeme s jistotou tvrdit, ze piipravu by tlumoc¢nik nemél
podceniovat.

Ocekéavany pozitivni vliv nepfipravenosti textu na pohotovost tlumocnika a
jeho schopnost vypotadat se s necekanou situaci se tedy ve vyzkumu zjistit nepodatilo
u zadného ze zkoumanych hledisek uspésnosti prevodu. Avsak je dilezité zdiraznit,
ze mluveny projev piipravenych i nepfipravenych tlumoc¢niki byl na srovnatelné
urovni. Tedy s rozdilem pouhych 5 bodl. To, Ze rozdil nebyl tak propastny jako u
ostatnich hledisek si vysvétluji tim, Ze monotonnost v projevu pfipravenych
tlumocnikt pusobila ponékud neprofesionalné. To ostatné potvrzuje studie Elisabeth
Holub, ktera tvrdi: ,,Monoténnost v projevu tlumo¢nika muze zpusobit, Ze bude
posluchaci povazovan za méné profesionalniho, nehled€ na to jestli GspésSné pievedl
obsah sd&leni &i nikoliv*'? (Holub 2010, 125).

Pozitivné se vSak projevil piistup k pfipravé tlumocnikt NP. Experiment

vvvvvv

vvvvvv

vykonii hodnocenych z jednotlivych hledisek navic ukazalo, ze tito tlumocnici byli
schopni projev ptevést 1épe z hlediska obsahu, z hlediska lexikalniho, z hlediska
mluveného projevu, z hlediska gramatického a syntaktického 1 z hlediska

nadbytecnosti vyjadfovani.

12 [...] interpreters may be perceived as being less professional when speaking in a monotonous voice,
regardless of whether they correctly convey the content of the original speech.«



Studie mezinarodni organizace AIIC zjistila, ze nedostatek Casu na pfipravu je
jednim ze stresovych faktorG pfi tlumoceni, ktery negativné ovliviiuje uspéSnost
prevodu®™ (International Association of Interpreters, 2002). Nedostatek &asu na
piipravu, ktera vyusti v nepfipravenost textu, je tedy stresovym faktorem pii
tlumoceni. Toto tvrzeni ovéfila 1 ma prace na fazi poslechu a porozuméni, kdy jsem
pfi vyhodnocovani jednotlivych vykonil zjistil, Zze vétSina ucastniki méla znacné
problémy s prevodem zdanlivé jednoduchého &iselného tidaje 48 hours. Reénik piitom
tento udaj sd¢lil dost nahlas a zietelné. Avsak pokud jde o silu hlasu, nekladl na néj
dostatecny duraz. V daném tuseku tecnik kladl nejvétsi diraz na informaci every
minute. Proto se domnivam, ze tito tlumocnici dali podvédomé prednost tomuto
modula¢né vice zduraznénému udaji. Mizeme tedy piedpokladat, ze u tlumocniki NP
byl castym tlumocenim nepfipravenych texti tento stresovy faktor postupné
eliminovan. Proto nepfipravenost textu neovlivnila uspésnost prevodu u tlumoc¢nikt
NP negativné v takové mife jako u tlumo¢nikti P. Pro tlumoc¢niky P je pfedbézna
obeznamenost s textem, jeho specifickymi rysy a terminologii kli¢ovymi faktory
efektivniho pfevodu, bez kterého, jak se ukazalo, nejsou schopni rychle a efektivné
najit feSeni v situacich, kde se bézn¢ spoléhaji na pfedbéznou ptipravu.

Lepsi vykony tlumoc¢nikit NP po gramatické strance by se daly vysvétlit tim,
ze vhledem k nedostatkim po obsahové a terminologické strance, které zplsobuje
nepfipravenost, neni konec¢ny projev zatizen velkym mnoZstvim informaci. Diky
jejich piistupu k piiprave, tedy CastéjSimu tlumoceni nepfipravenych textli, se naucili
tyto nedostatky kompenzovat leps§i stavbou vét. Od této skuteCnosti se i lepsi
mluveného projevu a tedy celkové tispéSnosti z hlediska
muzeme vychazet z Gileova tvrzeni, ze piiprava zvySuje efektivitu uzivani
relevantnich termind, slovni zasoby zdrojového 1 cilového jazyka a dalSich
podstatnych lingvistickych znalosti a znalosti realii. Tim se snizi naroky na procesni

kapacitu ve viech tiech fazich tlumodeni™ (Gile 2002, 172). Pokud tedy vychazime z
y vy

vvvvvv

B3 Therefore, it seems that the following work-related stressors may have a negative effect on the
quality of perfromace: delivery of text poor booth condition and insufficient preparation time.

1 For instance, advance preparation of conferences may be assumed to increase the availability of the
relevant lexicon of the SL nad TL, of technical terms, and other relevant linguistic knowledge and
world knowledge, and therefore to reduce the processing capacity requirements both in the listening
and analysis component and in the production component. «



na jejich procesni kapacitu se predbéznou pfipravou jesté snizi a tim padem budou
op¢t lepsi nez tlumocnici P.

Diky témto zjistétnim mtzeme predpokladdat, ze pokud se tlumocnici
prilezitostné nebudou pfipravovat na cvicné vykony, Vvytvoii si schopnost Iépe si
poradit v situacich, kdy nem¢li moznost pfedem si piipravit nahravku nebo text. Je
dilezit¢ zdiraznit, ze pfipravé na vyznamny tlumocnicky vykon by mél vénovat

kazdy tlumocnik dostatecné usili.
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6 PRILOHY

6.1 Piiloha 1: Dotaznik

Dotaznik: Piiprava na tlumoceni

1. Na tlumoceni (cvicné ve $kole) se
a) vzdy pfipravuji

b) obcas pripravuji

C) vétSinou nepiipravuji

d) zamérné nepfipravuji

2. Na tlumoceni (praxe, zakazky, TIFO...) se

a) vzdy peclivé pripravuji — nékolik dni pfedem cvicné tlumoceni paralelnich textd,
terminologie, studium problematiky a tématu obecné

b) vzdy ptipravuji — den pifedem terminologie, dostupné materialy

C) vétsinou nepfipravuji — v den tlumoceni si rychle zopakuji slovicka, prolistuji

dostupné materialy

3. Pokud mam nahravku/text predem k dispozici

a) nékolikrat si nahravku/text poslechnu/piectu , poté cviéné pretlumocim, piepisu a
ptelozim

b) nahravku/text si poslechnu/piectu, cviéné pietlumo¢im a pfipravim si
problematické terminy a slovni obraty

C) nahravku/text si poslechnu/pie¢tu a vyhleddm problematické terminy a slovni
obraty

d) nahravku si poslechnu

e) nahravky zamérné neposloucham, nechavam se piekvapit, protoze jen tak se néco

naucim

4. Pri tlumoceni predem dostupné nahravky/textu v hodiné

a) mam preloZenou/piepsanou nahravku ¢i text pied sebou a pouzivam ji jako oporu
b) mam pted sebou terminologii, popf. vlastni jména, Cisla a podobné udaje, které se v
textu objevuji

€) mam pied sebou pouze papir a tuzku na tlumoc¢nickou notaci



6.2 Piiloha 2: Transkripce tlumoceného textu ve zdrojovém jazyce

Usek Ul

Hi. I'm Kevin Allocca, I'm the trends manager at YouTube, and | professionally watch
YouTube videos. It's true. So we're going to talk a little bit today about how videos go
viral and then why that even matters. We all want to be stars -- celebrities, singers,
comedians -- and when | was younger, that seemed so very, very hard to do. But now
Web video has made it so that any of us or any of the creative things that we do can
become completely famous in a part of our world's culture. Any one of you could be
famous on the Internet by next Saturday. But there are over 48 hours of video
uploaded to YouTube every minute. And of that, only a tiny percentage ever goes
viral and gets tons of views and becomes a cultural moment. So how does it happen?
Three things: tastemakers, communities of participation and unexpectedness. All right,

let's go.

Usek U2

Last year, Bear Vasquez posted this video that he had shot outside his home in
Yosemite National Park. In 2010, it was viewed 23 million times. This is a chart of
what it looked like when it first became popular last summer. But he didn't actually set
out to make a viral video, Bear. He just wanted to share a rainbow. Because that's
what you do when your name is Yosemite Mountain Bear. And he had posted lots of
nature videos in fact. And this video had actually been posted all the way back in
January. So what happened here? Jimmy Kimmel actually. Jimmy Kimmel posted this
tweet that would eventually propel the video to be as popular as it would become.
Because tastemakers like Jimmy Kimmel introduce us to new and interesting things

and bring them to a larger audience.

Usek U3



So you didn't think that we could actually have this conversation without talking about
this video | hope. Rebecca Black's "Friday" is one of the most popular videos of the
year. It's been seen nearly 200 million times this year. This is a chart of what it looked
like. And similar to "Double Rainbow," it seems to have just sprouted up out of

nowhere.
Usek U4

What does it mean? Tastemakers, creative participating communities, complete
unexpectedness, these are characteristics of a new kind of media and a new kind of
culture where anyone has access and the audience defines the popularity. | mean, as
mentioned earlier, one of the biggest stars in the world right now, Justin Bieber, got
his start on YouTube. No one has to green-light your idea. And we all now feel some
ownership in our own pop culture. And these are not characteristics of old media, and
they're barely true of the media of today, but they will define the entertainment of the

future.

Thank you.

6.3 Priloha 3: Transkripce jednotlivych nahrdvek

Nahravka 1 — nepFipraveny text

Ul

Dobry vecer, jmenuji se Kevin Allocca a [--] profesionalné se vénuji[--] sledovani
videii z YouTube, dnes se budeme bavit o tom jak se videa mohou zavirovat a pro¢ to
vlastné vadi.

VSichni jsme chtéli byt slavni, [--] chtéli jsme byt celebritami, herci, zpévaky a
podobné, v détstvi se nam to mozna zdalo tézké, ale [--] v dnes$ni dob¢[--] ,kdy
muizeme jakékoliv své video zvefejnit na internetu[--] je to celkem jednoduché stat se
slavnymi, do pfisti soboty se to klidné miize stdt. Kazdou minutu je na internetu vic
nez [--] 40 videi a jenom velmi malé procento z nich je zavirovano, [--] mame tu tii

priciny proc€ se tak déje.

U2



Toto [--] video bylo nahrano [--] asi pfed rokem v narodnim parku, [--] dosud m¢lo asi
23 miliont shlédnuti. Popularita tohoto videa zacala [--] stoupat béhem minulého 1éta
a cilem uzivatele, pro¢ to video nahral, bylo, Ze chtél [--] sdilet pohled na duhu. Nic
vic.

Tento uzivatel [--] nahral [--] mnoho videi [--] s pfirodni tématikou[--] , tady vidime
Jimmyho Kimmel, [--] a 1idé jako on maji za cil popularizovat nové véci a ukazovat je

Sirokému okruhu divaka.

U3
Tady je pisnicka Friday. Nemysleli jste si doufam ze bychom se mohli bavit bez toho
videa toto video je jedno z nepopularnéjSich na internetu, mélo vice nez 200 milionti

shlédnuti a podobné jako [--] video s duhou se objevilo na internetu z ni¢eho nic.

U4

Takze, komunity sdileni otdzka popularity necekanost - ptekvapivost téchto videi, to
vSechno jsou aspekty téchto videi, to v§echno jsou aspekty zcela nové kultury, ta [--]
se vyznacuje tim, ze k ni mé kazdy ptistup a hodnoti se tu popularita. Rodi se tu nové
populédrni hvézdy napiiklad Justin bieber, [--] jeho popularita vlastné¢ zacala na
YouTube, a jsou to vSechny aspekty kterd stard média postradaji a ale kterd budou

definovat kulturu a zabavu v budoucnu

Nahravka 2 — pripraveny text

Ul

Dobry den, jmenuji se Kevin Allocca, a jsem manazer trendd na YouTube to znamena
7Ze mou pracovni ndplni je doslova sledovat videa na YouTube a dnes si budeme
trochu povidat o tom jak se z videi stavaji velice rozsitena, tedy viralni videa. VSichni
jsme kdysi snili o tom ze budeme hvézdy, celebrity, zpévaci, prosté slavni lidé coz se
diive [--] za doby mého mladi zdalo byt velice t¢zké avSak dnesni dob¢, dobé
internetovy videii uz je vSechno piekvapivé o mnoho leh¢i, z kazdého z vas by tady v
publiku by pfisti sobotu klidn¢ mohla byt celosvétova hvézda [--] zndma diky svému
ptispévku v kultufe. Kazdou minutu se na YouTube nahraje asi ¢tyficet hodin videa

ale jen malé procento z téchto videi se stane viralnich a opravdu znamych mezi lidmi



a jaké jsou faktory které k tomu ptispivaji: jsou tfi jedno jsou udavaci trendd, druhé je

skupinova participace a tteti je neocekavanost.

U2

Ve videu je vidét jak se muz [--] rozplyva nad duhou. Muz potad opakuje ach boze a
nata¢i duhu. Toto je video, které tocil jisty Bear Vuskéz v Yosemitském narodnim
parku a uz minulé 1éto dosdhlo sedmnactidvacettii milionti. Tohle je tabulka
sledovanosti toho videa z minulého 1éta ale Bear vlastné vibec nechtél [--] aby to
video se stalo viralnim, chtél se jen podélit o obrazek duhy protoze to lidé kteii jejichz
jméno by se dalo pfelozit jako medvéd a bydli v Yosemitském narodnim parku
vétsinou délavaji. Bear [--] tam na Youtube [--] dal spoustu dal$ich videi o pfirodé¢ a
ptate se tedy pro¢ zrovna tohle se stalo tak slavnym? Odpovéd’ je jednoducha, kvili
jimmy kimmelovi ten totiz [--] toto video tweetnul na svém Twitteru [--] a diky tomu
ho shlédlo tolik lidi. Jimmy Kimmel je jednim z udavaci trendl, ktefi jsou

zodpovédni za to, Ze se z videi stavaji virdlni videa.

U3

Myslim Ze [--] toto video ani nemusim piedstavovat, je to pisnicka Friday od Rebeccy
Black a nyni uz dosahlo sledovanosti asi dvé st¢ milionl, tady je tabulka [--]
sledovanosti a jak vidite ta vysoka sledovanost se objevila zdanlivé [--] 0plné

najednou a bez divodu.

U4

[--] Takze vlastné ti udavaci ti trendt, participace [--] vétsi komunity GcCastnikd a
necekané prvky to vSechno je soucasti nové kultury s uplné jinym pfistupem nez [--]
napiiklad v minulém stoleti [--] protoze kazdy se ji mlze aktivné ucastnit a praveé
obecenstvo je tim, kdo udava trendy toto se stalo soucasti kultury [--] a bude ji
definovat i v budoucnosti, napiiklad i [--] hvézda soucCasnosti Justin Bieber se stal

slavnym diky YouTube.

Nahravka 3 — pripraveny text

Ul



Ahoj, jmenuji se Kevin Allocca a jsem vedoucim trendi serveru YouTube. Zivim se
tim, Ze profesionalné sleduju videa na YouTube, ano to je pravda. Dnes se budeme
bavit o tom jak se tato videa stanou obcCas virdlnimi a pro¢ to je vibec dilezity.
Vsichni snime o tom [--] abychom byli slavni chceme byt celebritami, komiky ¢i
zpévaky, kdyz jsem byl mladsi tak se to zdélo velmi obtizné, ale [--] v souCasné dob¢
diky webovému videu se kazdy z nds [--] mlze s-stat slavnym a kazdad kreativni
¢innost se muze stat své- [--] soucasti svétové kultury. Kazdou minutu je na YouTube
uploadovano vic jak 48 hodin videa z toho jen malé procento se stane viralnimi, stane
se taky soucasti svétové kultury [--] a to zejména diky témto tfem vécem, diky

modnim arbitrim, spolecné ucasti a neocekava-tnosti, pustme se tedy do toho.

U2

Vloni uploadoval Medvéd Vasquez toto video, které natocil ve svém [--] domové [--]
v Yosemitském narodnim parku, v roce 2010 ziskalo toto video 23 milionti shlédnuti.
Tak to vypada[--] krat s ukazou toho [--] jak to vypadalo[--] , kdyz se toto video stalo
popularnim Medvéd Vasquez nechtél ucinit toto video viralnim pouze chtél [--] sdilet
s ostatnimi lidmi tuto duhu to je taky to co d€late kdyz jste Yosemitskym horskym
medvédem. Medvéd Vasquez ve skutecnosti uploadoval mnoho videi v ptirod¢ a toto
konkrétni video uploadoval dokonce o mnoho diiv nez se stalo popularni, jiz v lednu.
Co se tedy stalo v tomto momentu, zpisobil to Jimmy Kimmel, ktery uvetejnil tweet o
tomto videu a zpisobil Ze se [--] toto stalo popularnim. Tito modni arbitii nam

piedstavuji nové véci a zprostredkovavaji [--] je tak SirSi vefejnosti.

U3

Asi jste si nemysleli, Ze mizeme vést tuto konverzaci bez toho, abychom zminili
Rebeccu Black a jeji pisent Friday. Je to jedno z nejpopularnéjSich soucasnych videi.
Letos [--] ho sledovalo 200 miliond uzivatelt, zde vidite graf jak [--] vypadala
popularita tohoto videa je to podobné k dvojité duze. Zdalo se Ze se objevilo toto

video jen tak z nenadani.

U4
Co to tedy znamend? Znamena to to, ze modni arbitfi, kreativni spoluti¢ast, naprosta
neocekavanost, jsou podstatné rysy nového [--] pri-lu médii a kultury kdy kazdy ma k

této kultute ptistup, podili se na ni. Vzdyt’ jedna z nejvétSich hvézd souCasnosti, Justin



Bieber, se stal popularnim pravé diky videu na YouTube. Nikdo nemusi dat [--]
vasemu napadu zelenou vSichni se miizeme podilet a utvaret tak nasi vlastni kulturu

nejedna se tedy o kulturu minulosti, ale naopak kulturu budoucnosti. Dékuji

Nahravka 4 — nepripraveny text

Ul

Dobry den jmenuji se Kavil-Kevin Alaska a profesionalné sleduji [--] Youtube videa
budeme se bavit o tom, jak se video stane virem a pro¢ je to viubec dulezité. [--]
Vsichni chceme byt hvézdami, chceme byt [--] zpévdci, herci, kdyz jsem byl mladsi
zdalo se to [--] velice [--] slozité, jako nemozné, ale v dnesni dobé [--] webu mizete
byt slavni uplné vSichni kazdy muze[--] se stat hvézdou piisti sobotu. 40 hodin videi
je nahrano na Youtube kazdou minutu avSak pouze mald ¢ast téchto videi se stane
viralnimi a jak se toto stane, [--] duleZita jsou tii kritéria: neoCekavanost, [--] dale [--]

ten vkus lidi, ktefi se na to divaji a ta treti.

U2

[--] Minuly rok bylo toto video [--] uploadovano na internet, [--] byl to zabér z
narodniho parku a bylo shlédnuto 23 milionkrat. On ale nechtél,[--] nechtél se stat
slavnym, jediné co chtél udélat bylo [--] ukdzat vSem tu [--] duhu, protoZe to lidé
délaji kdyz se jmenujou [--] Samty Bear. [--] Ve skutecnosti [--] zavésil spoustu videi,
které se tykaly pfirody, na internet a toto video pochazi konkrétné z [--] biez - [--] z
ledna. Co se tady vlastné stalo, no stalo se to, ze Jimmy Kimmel [--] napsal tweet 0

tomto videu paii mezi jedny z tastemakerd, ktefi lidém ukazuji nové véci.

U3
Doufam Ze si nemyslite, Ze bychom se mohli bavit o tomto tématu, aniz bychom[--]
zminili video Rebeccy Black - Friday, které bylo [--] shlédnuto vice nez 200 [--]

milionkrat a [--] vynoftilo se odnikud stejné jako video o dvojité duze.

U4
Ale co to vSechno znamena? [--] Tastemakefi, komunita, neocekavanost, diky tomu ze
vSichni mame pfistup k internetu stdvame se jeho soucasti a vSechno toto je mozné,

naptiklad 1 velké hvézdy, jako je tfeba Justin Bieber [--] zaCinali na YouTube, stali se



slavni [--] diky Youtube, [--] a my vSichni mame jakousi-jakési vlastnictvi v této
popkultute a [--] , @ 0 tom to je.
De¢kuji

Nahravka 5 — pFipraveny text

Ul

Dobry den, takze [--] j4 se jmenuju Kevin Allacca a jsem manazerem trendd na
YouTube, takZe ja se profesionalné divam na videa, [--] tak dneska budeme mluvit [--]
0 tom jak se videa stanou viralnimi a pro¢ na tom vubec zalezi. TakZe vSichni chceme
byt hvézdami, chceme byt celebritami, zpévaky, bavici a di- ja kdyz jsem byl maly tak
to prakticky nebylo mozné, zdalo se to nemozné, ale diky internetovému [--]videu je
mozné, aby naSe [--] Kreativita zasahla velkou skupinu lidi a [--] kdokoliv z vas by
mohl byt pristi sobotu uz slavny. [--] Problém je, ze 40 hodin videa je nahrano [--] na
internet, na YouTube kazdou minutu a jenom velice malé procento z toho se stane
slavnymi - [--] kulturnim momentem a zalezi i jak je ten rozdil, zalezi na tfech vécech:

prvni arbitfi, i¢ast komunity a neoc¢ekava[--]telnost, pfekvapivost.

U2

Takze minuly rok [--] nato¢il Medvéd Vasquez tohle video pied svym domem v
Yosemitském parku a v roce 2010 uZ mélo 23 milionti shlédnuti. TakZe tady je graf
kde vidime, kdyz se to video stalo slavnym minulé 1éto, [--] ale on [--] ten Medvéd to
neplanoval, Ze to jeho video bude viralni, ze, ze bude slavné, chtél jenom sdilet vlh-[--
] duhu pfed svym domem, coz prosté délate kdyz jste medvéd z Yosemitského parku.
Tady ten ¢lovek nahral spoustu videi o pfirodé [--] a tohle video dokonce nahral uz v
lednu, tak jaky byl rozdil, pro¢ se tohle video pak z ni¢eho nic stalo slavnym? [--] Stal
se Jimmy Kimmel, [--] on to video postnul na twitter, nebo nahral na twitteru,
okomentoval a jsou to tedy ti mdodni arbitfi, jako Jimmy Kimmel, ktery predstavi

videa Siroké komunité, kterd je pak sdili.

U3

Tak doufam, Ze jste si nemysleli, Ze bychom mohli mit tady tu pfednasku bez tohohle
videa, protoze [--] ta pisent Friday od Rebeccy Black je jednim z [--] nejsledovanéjsich
videi minulého roku, ma ptes dvé st€¢ miliont shlédnuti a tady vidime ten graf, je to

podobné jako s tim videem dvojita duha, z ni¢eho nic to vystreli nahoru.



U4

Takze [--] ty mddni arbitii, G¢ast komunity a totalni prekvapivost, to jsou ty véci,
které definuji tato nové média, novou kulturu, kdy, ve které, na které mizeme mit
ucast a kdy obecenstvo uruje popularnost, popularitu, Justin Bieber - jedna z
nejvetSich hvézd dne$ni doby, zacal na YouTubu. Nikdo uz nemusi davat zelenou
vas$im napadiim a tento piistup vytvari [--] spoluvlastnictvi té popkultury a v§eho co se
déje, coz, nech - rozhodné to neni charakteristikou starych médii ani dnesSnich a

rozhodné¢ to bude, tento pfistup ur¢ovat budoucnost.

Nahravka 6— nepripraveny text

Ul

Dobry den, jmenuji se Kevin Allocca a jsem manazerem trendi ve spolecnosti
YouTube a ano sleduji za penize videa na YouTube je tomu tak. Nyni [--] se
zamétime na to, jak se videa stdvaji viral a pro¢ na tom zalezi. VSichni chceme byt
hvézdami, zpévaky, herci, hudebniky. Ale kdyZ jsem byval mlady bylo to nesmirné
obtizné, ale nyni, diky novym technoligiim jako internet vjipti- YouTube, se miize
kazdy stat hvézdou. [--] Muze se z vas dat hvézda do piisti nedéle... soboty. Kazdy
den je zhruba 40 hodin videa nahravano kazdou minutu na [--] YouTube a z toho jen
malé procento se stane viral a stanou se UspéSnym, co za to miize, muze to

nepiedpovidatelnost a taky ten tym

U2

Minulého roku postoval [--] video z narodniho parku a jiz jej shlédlo 23 miliont lidi.
[--] Graf ukazuje jak tomu bylo minule v 1ét€ kdyz cht¢l, kdyz postoval tohle video ale
jemu vlastné€ neslo o to, [--] ukazat nam ten sviij zazitek, chtél nam ukazat prosté co se
déje. A on vlastné daval na YouTube spoustu videi o pfirodé a tohle video se datuje
zpatky o ne€kolik mésict dozadu jak je to tedy tomu, co zpusobilo, Ze se to video stalo
tak popularni? Mize za to Jimmy Kimmel. Jimmy Kimmel postoval tweet, [--] kde

sdélil o tomto videu a prave lidé jako on zafizuji popularitu.

U3



Nebudeme snad, doufaim nemusim mluvit o tomhle videu, Rebecca Black vydala
jedno z nejpopularnéjsich videi, vidélo ho pies 200 miliont [--] lidi... a vynofilo se

prakticky odnikud, stejné jako piedchozi video.

U4

Co to teda vlastné je, [--]v dneS$ni dobé€, [--]zapojovani nova soucast, vlastné
dostavame se do néceho upln€ nového, nové typy médii, kazdy ma k videim pfistup a
kazdy je hodnoti a jen ta popularni se dostanou opravdu na vrchol, naptiklad Justin
Bieber zacal svou popularitu na strankédch YouTube, ukazuje nam to vlastné jak se
tento systém zabavy oproti starému zménil jak se vyviji a jak se vlastné stane v

budoucnu novym zplisobem, definitivnim zptisobem zabavy.

Nahravka 7 — nepfFipraveny text

Ul

TakZze ja jsem Kevin Allocca, [--]sleduju[--] trendy videi na youtubu a vlastné
profesionalné sleduju videa na youtubu a dnes budem hovotit o tom jak se[--] videa
zaviruji a pro¢ na tom vlastné zalezi. VSichni chceme byt hvézdou, celebritou,
néjakym komikem a kdyZz jsem byl maly. Tak mi to pfislo strasné té€zké, ale [--
]internet zpisobil, Ze [--]vSechno co dé€lame se muze stat[--] vlastné slavné. Prakticky
ptes noc. Diky internetu. Takze [--]kazdou minutu [--]je na YouTube piidano asi 48
hodin videi a jenom malé procento z toho jsou viry. A [--]jak vlastné k tomu dojde?

Diky tfem vécem: diky tomu co je v modé spole¢né i€asti a neocekavanosti

U2

TakZze v minulém roce Bear Vasquez uploadoval video kde nat-, [--]které natoCil v
narodnim parku Yosemite a bylo shlédnuto dva tisice tfi milionkrat. Ale on vlastné
nechtél [--]zalozit n&jaké virové video ale chtél jenom se podélit s lidma o tu duhu,
protoze o to vam jde kdyZ se jmenujete Bear Vasquez. Takze on uploadoval hodné
videi [--] s tématikou pfirody a ve skutecnosti ty videa uploadoval uz v lednu a[--]
potom piisel Jimmy Kimmel, ktery zvetejnil[--] na Twitteru zpravu a nakonec se stalo
to video velice popularni,[--] protoZze Jimmy Kimmel nam piedstavuje zajimavé a

nové véci, které pak ukazuje vetejnosti.

U3



Takze museli jsme vam ukazat toto video [--]je to pisen Friday neboli patek od
Rebeccy Black a bylo shlédnuto skoro dvé st¢ milionkrat,[--] tady je graf na kterém

muzete [--]vidét sledovanost.

U4

Takze co to vS§echno znamena? [--]Je to novy modni smér, rizné kreativni spole¢nosti
vidi, je to néco [--]neocekavaného, je to [--]novy druh kultury, kde publikum nebo ti
lidé ktefi se na to divaji, urcuji jak to bude popularni a naptiklad i Justin Bieber
zacinal na YouTube.[--] Z vasi mySlenky mozna nebude n¢kdo nadSeny ale pravé ti

divaci urci [--]jestli se to stane popularnim nebo ne.

Nahravka 8 — nepfipraveny text

Ul

Dobry den, jmenuji se Kevin Loca a jsem manazer v[--] YouTube a v podstaté
profesiondlné sleduji videa. A dneska bych vam néco rad fekl o tom, pro¢ se videa
stavaji viralnimi. [--]VSichni chceme byt hvézdy, celebrity, znami zpévaci a kdyZ jsem
byl mlady tak to bylo velice tézké ale dnes diky videim je to [--]jednoduché a kazdy z
vas muze byt slavny do pfisti soboty.[--] Kazdou minutu je na YouTube nahrano az 40
hodin videa, ale jen drobné procento z nich se stane viralnimi a ziska neuvéfitelné
mnozstvi shlédnuti ale ¢im to je? Je to diky komunité, je to diky necekanosti a je to

diky provokativnosti

U2

[--]Minuly rok tady toto video nahral jeden uzivatel ze svého domu z Yosemitského
parku a v roce 2010 to melo 23 miliont shlédnuti. [--]Tady je tabulka, ktera ukazuje
postup jak se to stavalo [--]znamym toto video od minulého 1éta, ale on nechtél aby se
to video stalo néjak virdlnim on se jenom chtél pod¢€lit o sviy zazitek, coz je
pochopitelné kdyz se jmenujete Yosemitsky medvéd. A on postoval, vlozil toto video
v lednu, tak co se stalo, jak je mozné, ze[--] se to stalo tak[--] slavnym az v 1ét€? Za to

vdécime Jimmy Kimmelovi, ktery to zminil v jednom svém tweetu a je...

U3

[--]Doufam ze se mizeme bavit o tomto videu aniz bychom museli sledovat tento klip,

vvvvvv



tento rok, tady je opét tabulka a, jak se postupovali, postu- postupovala shlédnuti a

stejné jako predchozi video dvojité duhy se vynofilo toto video v podstaté odnikud.

U4

[--]Co to teda znamena v dnes$ni dobé ma kazdy pfistup[--] k tomu, ma Sanci stat se
slavnym a jenom komunita, komunita lidi rozhoduje o tom, kdo toho dosdhne a kdo
ne. Vemte si takovy Justin Bieber, ten taky zacCinal na YouTube, ale tyto, tyto
vlastnosti neodpovidaji starym médiim, neodpovidaji ani sou¢asnym médiim, ale[--]

jsou to vlastnosti, ktera, kterymi se bude fidit zabava v budoucnosti.

Nahravka 9 - NP - pripraveny text

Ul

Zdravim, jsem Kevin Allocca [--]pracuji pro YouTube a profesionaln¢ sleduji videa
na YouTube. [--]Budeme ted’ mluvit o tom, jak se mazou videa stat viralnimi [--] a
pro¢ na tom zalezi. [--]VSichni chceme byt hvézdami, [--]zpévaky, celebritami, [--
Jkomiky [--]a[--] web video nam tohle[--] umoznilo. Budeme tedy mluvit o tom, jak je
mozné stat se pies vikend hvézdami.[--] Kazdou minutu je na YouTube ale nahravano
pies 48 hodin videa a jen malé procento [--]z téchto videi se stane popularnimi. [--]Co
to tedy[--] — co je tedy potieba. Tii véci: modni arbitfi, spoleéna tucast a

neocekavanost.

U2

[--]Vloni umistil medvéd Vasquez toto video z Yosemitského narodniho parku a v
roce 2010 bylo shlédnuto —[--] byl pocet zhlédnuti triadvacet miliona. Takto vypadal
graf shlédnuti[--] minulé Iéto. Tento ¢lovek ale nechtél vytvorit popularni video, jen se
chtél podélit [--]o pohled na prirodu. Néco takového musite délat, kdyz se jmenujete
Yosemitsky medvéd. Nahral spoustu videi o prirode a toh- samotné tohle video bylo
umisténo uz[--] v lednu. Takze, co se stalo. Piisel Jimmy Kimmel, umistil tohle video
na Twitter a na tom vidime jak modni arbitfi jak pravné Jimmy[--] Kimmel[--] ovlivni

to co je zrovna popularni.

U3



Doufam, ze jste si nemysleli, Ze budeme moct mluvit o populdrnich videich a nezminit
tohle. Video Friday od Rebeccy Black bylo zhlédnuto dvé sté¢ milionkrat jen za minuly

rok. Tady vidite graf a stejn¢ jako ostatni videa se vzalo v podstaté odnikud.

U4

[--]Médni arbiti, spolecna tcast a neocekavanost,[--] to je néco co-[--] co maji
spole¢né vsechny tyto videa. Ja - Jak jisté vite, jedna z nejvétsich souc¢asnych hveézd
Justin Bieber také zacinal na YouTube. Nikdo nemusi[--] va$ napad[--] schvalit[--] jde
jen o to, aby si toho v8imlo co nejvic lidi a [--]podileli se na tom a to rozhodn¢ neni
charakteristika téch [--]starych medii,[--] tohle je néco co bude urcovat[--] zabavu

budoucnosti.



Nahravka 10 - NP - pFripraveny text

Ul

Ahoj jsem Kevin Alloca a jsem trend manager v YouTube. Profesionalné sleduju
videa, vazné. Dneska se budeme zabyvat tim, pro¢ jsou videa[--] nakazliva a pro¢ se
tim vibec zabyvat. Kazdy z nas chce byt popularni. Chceme byt celebrity — celebrity,
hudebnici, baviéi, a[--] kdyz jsem byl maly tak se tohle zdalo byt hodné hodné tézké,
ale dnes uz je to mnohem jednodussi publikovat svoji ¢innost. [--] Vlastné kazdy se
mize stat slavnym do pfisti soboty. AvSak na[--] YouTube je kaZzdou hodinu nahrano
— kazdou minutu nahrano pies 48 hodin videi. Ale pouze mala ¢ast z toho se opravdu
stane[--] nakazlivymi videi.[--] Co to teda zpisobuje? Jsou to 3 véci: udavaci trendd,
[--] komunity a [--] nepfedvidatelnost.

U2

Minuly rok bylo publikovano toto video, které natocil jisty chlapik[--] pfed svym
domem v Yosemittském narodnim parku. Béhem roku 2010 meélo 23 miliont
zhlédnuti. Takhle vypada graf popularity tohoto videa. Minulé 1éto. [--] Ten autor
vlastné nechtél natocit zadné nakazlivé video, jenom[--] chtél nato¢it duhu pied svym
domem. [--] On potom natocil jesté dalSich [--] hodné videi s piirodou, ale co se tedy
stalo tady, kdy ta popularita tak prudce vzrostla? Jimmy Kimel. Jimmy Kimel
tweetoval toto video. ProtoZe udavaci trendl jako Jimmy Kimel ndm piedstavuji
zajimava videa a [--] nové trendy.

U3

Myslim, Ze jste si neptfedstavovali, Ze by tato prezentace [--] mohla prob&éhnout bez
tohoto videa. [--] Tohle video [--] je velmi usp&$né video Rebeccy Black Friday. A
bylo shlédnuto vice nez dvéma sty miliony lidi. Tady vidite graf, [--] zda se, Ze to
video ta popularita vzesla [--] Z ni¢eho.

U4

Co to vlastné znamena? Tato tii kritéria: [--] tedy udavaci trendt, komunity a
neocekavanost [--] jsou charakteristické pro nova média. [--] Kazdy se mulze [--]
zucastnit. Jedna z nejvétSich hvézd dnesni doby Justin Bieber zacinal [--] také na
internetu. Vas napad nemusi mit Zadnou [--] finan¢ni podporu. Toto rozhodné nejsou
charakteristiky starych médii. [--] Tyto charakteristiky budou [--] definovat média
budoucnosti.

D¢kuji vam.



Nahravka 11 - P - nepFipraveny text

Ul

Dobry den jmenuji se Kevin Allocca a [--] jako prac i[--] mam sledovani videi
na YouTubu. VSichni bychom chtéli byt hvézdy, celebrity nebo [--] herci, [--] ale je to
mozné jen diky webovym videim, kdy muzete byt béhem vtefiny slavni, protoze[--]
kazdé, [--] ja nevim...[--] Jenom né&ktera z videi se muzou stat nakazliva. [--] Je k
tomu potieba tii véci, [--] urcita skupina lidi, neocekavatelnost a nevim.
U2
Tady vidime graf [--] z minulého 1éta, kdy bylo video publikovano a autor chtél pouze
poukazat na [--] duhu. [--] Nahral spousty videi z pfirody a [--] toto bylo prave z [--]
ledna a podivej se na [--] Jimmy Kimmel. Jimmy Kimmel [--] slouzi jako ochutnavac,
ktery [--] zpopularnil videa.
U3
Nemohli bychom vést tuto konverzaci, kdybychom nevidéli toto video. Toto video
bylo zhlédnuto vice nez dvéma sty miliony lidi od [--] minulého tydne.
U4
[--]Toto piekvapujici a zabavné video mélo pres 5 miliont shlédnuti a [--]to nas
piivadi k veliké otazce, co to teda znamena. Co to tedy znamena? Nové druhy [--]
medii a nové druhy [--]zabavy. A znate Justina Biebra [--] hvézdu, ktera se [--]
proslavila diky YouTube. Toto nejsou ukazky starych medii, [--] ale [--] ukazky, [--]

J&d nevim.

Nahravka 12 — P — pripraveny text

Ul

[--] Dobry den, takze mym jménem je Kevina Allocca a ja jsem profesionalni
manazer, zivim se tim, Ze sleduji a hodnotim videa YouTube, dneska si budem povidat
[--] o tom, pro¢ jsou néktera videa nakazlivé a pro¢ na tom vlastn¢ zalezi. [--] Kazdy z
nas chce byt hvézdou, zpévakem, hercem a [--] budem si povidat o tom, pro¢ néktera
[--] a videa nam umoznuji [--] se stat soucasti toho kulturniho svéta a byt znamé;si [--]
a v podstaté mizeme uploadovat video a dal$i sobotu z nas bude znamy ¢lovek, [--]
kazdou minutu se uploaduje 4 miliony, 4 tisice videi, Ctyfi stovky. Ale pouze jenom

procento se stane nakazlivym a stane se UspéSnymi je dostane tisice miliony [--]
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ohlasi, [--] jakto, kvili cemu? Jsou tam tfi véci, jsou to komentatofi, komunity a pak
taky nahly okamzik néjaké necekanost.

U2

[--] Minuly rok Berry Baskarn [--] uploadoval video [--] z narodniho parku a bylo
shlédnuto dvacet tii mélo- bylo shléd- dvacet tii shlédnuti mélo. [--] Tak tady je kiivka
jak to vlastné vypadalo [--] a néco se z minulého 1éta ta kiivka stoupala, ona vlastné
nechtél ud¢lat nakazlivé video, to vlastné si dovedete piedstavit vzdyt jeho jméno je
Yosemitsky horsky medvéd. Chtél se podélit o duhu. [--] Tady ten ¢lovék natocil plno
videi, toto video [--] ulozil na YouTube uz v lednu, a tak co se stalo, ze zrovna v tom
1ét’e se stalo populdrnim? Muze to Jim Klim- Keml, Jim Keml, ktery toto video ud¢lal
tak slavnym. Jimmy Kimmel je komentatorem a tito komentatofi tedy sleduji trendy a
zajimava videa na YouTube je pak udélaji slavnym a piiblizi je okolnimu svétu.

U3

Ptece jste si nemysleli, ze mizeme vést tuto diskuzi, aniz bychom se zminili o tomto
videu. [--] Tak toto video od Rebeccy Black uz ma dv¢ sta shlédnuti, tady je kiivka jak
to vypadalo a ve stejném bodu, jako od Berryho Boska najednou vytfistilo odnikud.
Uplné od ni¢eho. K neuvéfitelnym ¢islam.

U4

[--] Jsou to tfi, [--] jsou to tii faktory, komentatofi, komunity a nahla neo¢ekavanost,
pfivadni nas to do nového svéta, do nového svéta médii a zabavy, ke kterému ma
kazdy pfistup, ke kterému- ktery a kde se kazdy miiZe stat jeho soucasti. Vemte si
naptiklad Justina Biebera, ktery se stal hvézdou pomoci YouTube. A toto je nova

povaha médii 21. stoleti, kterd bude definovat nasi budoucnost.

Nahravka 13 — P — pripraveny text

Ul

[--] Ahoj, jsem, jmenuji se Kevin Allacca, [--] jsem manaZzer [--] videi pro YouTube a
dnes se budeme bavit o tom, pro¢ je video tak nakazlivé. Jako mladi jsme chtéli byt [--
] vSichni za hvézdy, za zp&vaky, za komedianty, [--] ale bylo to velmi t€Zké. V dnesni
dobé [--] se muZeme stat [--] slavni diky videtim v dne$ni dobé se co 48 hodin nahrava
novych videi. [--] Z téhleté velké masy videi pouze malé procento [--] se stane [--]
nakazlivym. Cim to je? Tastemakery, nepfedvi- nepiedvidatelnost.

U2
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[--] Tento r- tento rok jeden [--] takzvany Medvéd z Yosemitského parku natocil video
o[--] ... [--] Na tomto grafu muzete vidét [--] jak se toto video vedlo v minulém [--]
1ét¢, on chtél, [--] Medvéd chtél ukazat[--] pouze duhu, ale nechtél dosdhnout cile
nakazlivého videa. Tastemakefi jako Jimmy Keml...

U3

[--] Urcité si nemyslite, Ze bychom[--] piesli tuto konverzaci aniz bychom [--] mluvili
o videu patek, patek, kazdy se tés$i na patek.[--] Pisnicka Friday Friday od Rebeccy
Black, se za [--] minulé 1éto piehrala vice nez [--] 200 milionkrat, ve srovnani s...

U4

Co to znamena? [--] Tastemakefi, [--] kreativni u¢astnici, [--] uplnéd neocekavanost.[--]
Tohleto jsou charakteristiky[--] nového druhu médii[--] v nové kultute. [--] Tim
myslim co jsem uz [--] dfive zdiraznil. Jedna z nejvétSich hvézd [--] dneska, tedy
Justin Bieber,[--] zacal na YouTube, [--] t0 zn- to neznamena, ze dostanete zelenou za
vase napady. [--] Toto nejsou charakteristiky [--] starych, starého mé-, starych médii,
je to hola pravda[--] dne$nich médii, a tyto budou definovat [--] dne$ni kulturu.

Dé&kuji.

Nahravka 14 - NP - nepfipraveny text

Ul

Dobry den, mé jméno je Kevin Lavoko a pracuju, pracuju pro YouTube a v podstaté
naplni mého zaméstnani je, Ze sleduju videa na YouTube. Dnes se podivame na to,
proc se z videti stavaji viralni hity. Kazdy chce byt slavny, at’ uz jako zpévak, celebrita
nebo cokoliv, kdyZ jsem byl malej tak to bylo opravdy velmi tézky stat se slavnym,
ale dnes diky internetu se mulze stat celebritou Upln¢ kazdy, celebritou, kterd bude
ovlivitovat statni kulturu, mtizete byt jimi 1 vy. Na YouTube je kazdou minutu
uploadovano 48 hodin videi. A z tohoto, z téchto videi se opravdu jenom malé
procento stane viralnimi a natolik viralnimi, Ze budou ovliviiovat kulturalni,[--]
kulturni, kulturni tok[--] celého svéta. Ovliviji to tii faktory: nepiedvidatelnost,
komunita a omlouvam se tamtomu jsem nerozumél.

U2

Bill Baskets uploadoval toto video pred n¢kolika lety a[--] natocil ho v parku, od té
doby ma 23 miliond shlédnuti. Tento graf ukazuje[--] popularitu videa, kdy se stalo

hitem minulé 1éto, ale Bill Bes- Bill Bear nechtél udélat viralni hit, on se s nami chtél
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jenom podélit o radosti z duhy. Coz se da taky od ¢loveéka s timto jménem cekat. A
mimo to také uploadoval videa, spoustu, z pfirody. Co se tedy stalo? Tady v lednu.
Stalo se to, Ze se jeho video objevilo na show Jimmyho Kimmela, kdy Jimmy Kimmel
zatweetoval o tomto videu, stal se z n¢ho obrovsky hit. Protoze lidi, ktery utvaieji nas
vkus, jako tfeba Jimmy Kimmel maji v tomto opravdu velké slovo v tom co se stane
popularni. A je to tedy jeden z téch tii faktort.

U3

Ke komentaii na video Rebeccy Black — Friday si snad nikdo nemyslel, Zze bysme
mohli se bavit o viralnich videich bez toho, aniZ bysme toto zminili. [--] Tento hit[--]
od Rebeccy Black — Friday, mél za minuly rok 200 miliond shlédnuti a jak mizeme
vidét z tohoto grafu, tak nastup k popularité byl opravdu bleskovy.

U4

Co to teda znamena? [--] Tvurci hitt, kreativni komunita a ndhoda jsou hlavni
charakteristiky této doby, nové zabavy, ktera se vyznacuje tim, Ze se ji mize zacastnit
zcela kazdy. Tim chci fict, Ze tfeba 1 mezinarodni popova hvézda Justin Bieber zacinal
na, zacinal jako na YouTube. TakZe neexistuje v podstaté nic, co by nam branilo dat
zelenou nasi vlastni kreativité a nasi popularit€é v tomto... naSi popularité. A toto
nejsou charakteristiky média minulosti, nejsou to ani charakteristika média

soucasnosti, ale budou definovat média budoucnosti. Dékuji

Nahravka 15 — NP — pFipraveny text

Ul

Ahoj, ja jsem Kevin Allocca, jsem trendovy manazer[--] YouTube a profesionalné
sleduji YouTube videa. [--] Dneska budeme mluvit o tom, jak se videa stavaji
nakazlivymi. Kazdy z nas chce byt hvézdou, [--] komediantem [--] nebo hercem, ale
kdyz jsem byl maly, tak jsem si myslel, ze je tézké se nékym takovym stat, ale [--] v
tomto svété webu se kazdy muze stat slavnym. Kazdy kdo tady z vas sedi se mtze do
soboty stat slavnym. Ale jenom malé procento téchto videi [--] se stane slavnymi, tak
jak se to déje. Jsou tady tii divody: tastemakefi, [--] neCekanost.

U2

Minuly rok Bear Vasquez uploadoval tohle video na YouTube a[--] ted’ka je slavné.
Tady je [--] ukazka toho, jak se to stalo slavnym, ale[--] on nechtél, nemél v timyslu

néco takového. On chtél jenom ukazat lidem duhu, to je[--] to co délate kdyz se
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jmenujete Bear Vasquez. [--] Natocil takém noho pfirodnich videi a toto video
uploadoval v lednu, tak co se stalo, ze je slavné az ted’?[--] Jimmy Kimmel [--] o tom
napsal tweet. ProtoZe tastemakefi jako je Jimmy Keml[--] jsou ti, ktefi [--] rozSifuji
tyto videa.

U3

Takze nemysleli jste si, Ze se budeme o tomto tématu bavit bez toho abych vam ukazal
tohle video. Takze[--] Rebecca [--] je jedna z nejpoularnéjSich na YouTube, ma pies
dvésté miliont shlédnuti.

U4

Co to znamena? Tastemakefi, kreativni komunity,[--] plna neo¢ekavanost, toto jsou
charakteristické znaky nového druhu média, nové kultury, kde kazdy mize ziskat své
publikum a popularitu. Jak uz jsem zminil dfive, tak jedna z nejvétsich [--]nyné&jsich
hvézd Justin Bieber [--]zacal na YouTube, nikdo ti nemusi dat zelenou pro tvij
napad,[--] vSichni citime néjaké vlastnictvi naSi vlastni popkultury. A tohle neni

charakteristika starého média,[--] je to, ani to neni pravda, Ze média dnes budou

definovat zabavu budoucnosti.

Nahravka 16 — P — nepFipraveny text

Ul

Dobry den, ja jsem Kevin Loca, jsem manaZerem serveru YouTube a mym pracem je
pozorovat YouTube videa, nyni si povime néco o tom, pro¢ se videa stavaji viralnimi.
Kazdy z nas chce byt hvézdou at’ uz celebritou, zpévakem nebo komediantem. Kdyz
jsem byl tak maly tak tahle mySlen- mlady tak tahle mySlenka vypadala docela
nemozna, ale ted’ se vSechno stavéa opakem a kazdy z nas muze se stat slavnym béhem
par minut uz béhem piisti soboty. Kazdou minutu se na Youtube uploaduje vic nez 400
videi. Z této tuny videi se pouze malé procento opravdu stane viralnimi videi, proc je
tomu tak? Existuji pro to tfi divody: jednak vkus publika, jednak silna zakladna [--
]pozorovatelti a jednak neoc¢ekavanost vaseho videa.

U2

Tohle video bylo pofizeno v narodnim parku a v roce 2010 obdrzelo vic nez 23
miliont shlédnuti. Ale tento [--] kluk i kdyz se stal tak popularni minulé 1éto jeho cil
nebyl byt slavnym, chtél prost¢ jenom sdilet jednoduchy zazitek, coz chce

samoziejm¢ kazdy kdo ma jeho jméno Mountain Bear coz znamena horsky medvéd.
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Predtim tento autor prezentoval spoustu jinych videi, pfevazné zamétené na pfirodu,
takze jaktoze zrovna tohle se stalo tak populdrnim. Jimmy Kimmel ho ukézal ve své
show [--] na tweetu, [--] i kdyZ uz bylo udélané v lednu. A pro¢? Protoze tito lidé, ktefi
utvari nas vkus, jako naptiklad Jimmy Kimmel prezentuji videa SirSimu publiku.

U3

No tak doufam ze jste si nemysleli, Ze tuhle, tenhle rozhovor povedeme bez toho aniz
by se zminilo tohle video. Tohle video uz nyni ma ptes 200 milionii shlédnuti, stalo se
opravdu viralnim, a pfitom to vypada, jako kdyby se vynofilo upln¢ odnikud.

U4

Ale co to teda znamena? To znamena, Ze tito lidé, kteti utvareji vkus, stejné jako
komunity a stejn¢ jako neocekéavanost téchto videi nyni vytvari zdkladnu pro nové
médium a novou kulturu, ke které ma kazdy ptistup. Dokonce jedna z nejvétSich
hvézd, Justin Bieber, zacal svou kariéru na YouTube. Takze nyni se kazdy, kazdy
muze stat slavnym, na zakladé tohoto nového média, nového média ktery, ktera, které

necharakterizuje to staré, ale které ptedznamenava budoucnost.
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Zamérem této prace je dokdzat, jakym zplisobem
ovliviiuje pfipravenost a nepfipravenost textu
uspesnost pirevodu v konsekutivnim tlumoceni.
Cilem je zaroven zjistit, jak ovliviiuje vykon
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The aim of this thesis is to prove, how
preparedness and unpreparedness of a text

affects the interpreter's performance in
consecutive interpreting. Furthermore, the thesis
tries to investigate how the performances

of interpreters are affected by their attitude

towards the preparation.
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