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Dalsi hodnoceni:

Autorka se zabyva brand managementem. Provedené Setieni v8ak hodnoti spide klasicky marketing (produkt),

nez samotné vnimani znacky, neni zde snaha o n&jaké umisténi na pozi¢ni mapu, vymezeni daného vnimani,

atp. Autorka vychazi z rozhovoru s majitelem, odkud pfebira a ¢erpa naprostou vétsinu udaju, at uz o konkurenci,
nebo kdyz napfiklad timto vyzkumnych zplsobem "byly odhalené prvotni myslenky pronikani znacky Obermeyer
na evropsky trh". Zavéry a doporuceni jsou pak opét spiSe z oblasti konkrétnich charakteristik daného a
konkuren&nich produktud, nez z oblasti toho, jak v oCich spotfebitel(i povysit vnimani dané znacky. Ackoliv pro
autorku byl hlavnim zdrojem manazer z oblasti Brand managementu, prace samotna se tomuto tématu pfilis
nevénuje. Nékteré zavéry jsou lehce diskutabilni - napfiklad doprouceni zvysit povédomi o znacce, nékteré naopak
pomérné pfinosné - postavit marketingovou komunikaci na pfib&hu zakladatele znacky.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Mlzete vysvétlit vase paté doporuceni? Mate namysli usilovat o snizeni ceny, protoze 30% respondent ji
povazuje za pfilis vysokou?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Uvadite, Ze z konkurenénich znacek je vade znacka nejlepsi co do pouzivané technologie. Jak si pfedstavujete
budovani znacky a positioning zalozeny na vnimani technologické vyspélosti?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Dana zna¢ka méa showroom pro Slovensko vybudovan v Bratislavé, zatimco pro Cechy bude v lyzafském stfedisku
Dolni Moravka. Domnivate se, Ze tento krok je v souladu s UspéSnym brand managementem dané znacky?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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