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Další hodnocení:
Autorka se zabývá brand managementem. Provedené šetření však hodnotí spíše klasický marketing (produkt),
než samotné vnímání značky, není zde snaha o nějaké umístění na poziční mapu, vymezení daného vnímání,
atp. Autorka vychází z rozhovoru s majitelem, odkud přebírá a čerpá naprostou většinu údajů, ať už o konkurenci,
nebo když například tímto výzkumných způsobem "byly odhalené prvotní myšlenky pronikání značky Obermeyer
na evropský trh". Závěry a doporučení jsou pak opět spíše z oblasti konkrétních charakteristik daného a
konkurenčních produktů, než z oblasti toho, jak v očích spotřebitelů povýšit vnímání dané značky. Ačkoliv pro
autorku byl hlavním zdrojem manažer z oblasti Brand managementu, práce samotná se tomuto tématu příliš
nevěnuje. Některé závěry jsou lehce diskutabilní - například doproučení zvýšit povědomí o značce, některé naopak
poměrně přínosné - postavit marketingovou komunikaci na příběhu zakladatele značky.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Můžete vysvětlit vaše páté doporučení? Máte namysli usilovat o snížení ceny, protože 30% respondentů ji
považuje za příliš vysokou?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Uvádíte, že z konkurenčních značek je vaše značka nejlepší co do používané technologie. Jak si představujete
budování značky a positioning založený na vnímání technologické vyspělosti?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Daná značka má showroom pro Slovensko vybudován v Bratislavě, zatímco pro Čechy bude v lyžařském středisku
Dolní Morávka. Domníváte se, že tento krok je v souladu s úspěšným brand managementem dané značky?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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