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PRINCIPY WWW PREZENTACI MALYCH FIREM PETR SYKORA

Principy www prezentaci malych firem

Souhrn

Préace se zabyva navrhem optimalniho postupu tvorby webové prezentace
malé firmy, tak aby vytvareny web byl co nejefektivnéjsi v plnéni tcelu, pro
ktery je vytvafen. Optimalizace webu je dnes velmi dilezitou soucasti webové
tvorby 1 pfesto, Ze je teprve na pocatku svého rozmachu. Postup, jehoZ formulaci
se zabyva tato prace, zacleniuje zékladni principy a pravidla optimalizace jiz do
prvotnich fazi tvorby webu. Pokud bude navrzeny postup dodrZzen, web bude na
mnohem vyssi trovni efektivity, nez by byl, kdyby byl navrzen podle dnes bézné
pouzivanych postupt. To samoziejm¢e vyrazné ovlivni finan¢ni ndklady potifebné
na naslednou optimalizaci a také piijmy zprostiedkované dobte fungujicim

webem.

Klicova slova: www, web, prezentace, optimalizace, ptistupnost, standardizace,

webdesign, design, SEO, malé firma




PRINCIPY WWW PREZENTACI MALYCH FIREM PETR SYKORA

Principles of www presentations of small business

Summary

This work deals with the process of a web presentation production. It sets an
optimal way so that the final web presentation would be the most effective for its
purpose. The web optimalization is nowadays a very important part of the web
production although that it's only on the start of its expansion. The procedure that
is described in this work includes the principles and regules of optimalization
from the first steps of the web creation. If this procedure will be used, the web
would have a higher level of efectivity than it would have having used the
commonly used procedures. That of course significantly influences the expenses
needed for a futural optimalization and also the incomes arranged by a well

functioning web.

Keywords: www, web, presentation, optimalization, accessability,

standardization, webdesign, design, SEO, small company
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PRINCIPY WWW PREZENTACI MALYCH FIREM PETR SYKORA

Tato préace se zabyva principy tvorby webové prezentace firmy menSiho rozméru,

a to ptedevsim z pohledu kvality vysledku, maximalizace dostupnosti pro co
nejvetsi mnozstvi internetovych uzivateld a co mozna nejefektivnéjsiho splnéni
ucelu stranky. Navod na vyrobu bézné stranky je pfedmétem fady celkem snadno
dostupnych publikaci, vSak popis postupu na vyrobu kvalitniho optimalniho
webu takika neexistuje. Neskromnym zamérem autora je tedy toto misto zaplnit,
nacerpané poznatky shrnout a vyvodit jasné zavéry. Optimalizace webové
stranky ovliviiuje zasadnim zpiisobem obchodni vykonnost webu. Metody
optimalizace je proto vhodné zaclenit jiz do prvotniho ndvrhu webu, aby dalsi
zasahy byly méné nakladné.

Pro uplnost jsou v textu zminény nejpouzivanéjsi technologie pro tvorbu www
prezentaci a nastin jejich zédkladniho pouziti, velice stru¢ny popis internetu

jakozto svétové pocitaové sit¢ a definice webové stranky obecné.




2 Cil prace a metodika

Cilem této prace je strucné a jasné popsat zakladni principy, pravidla a metody
tvorby webovych prezentaci mensich ekonomickych subjekta tak, aby kyzeny
vysledek byl co nejefektivnéjsi, universalné prenosny a aby optimalné vyuzil
moznosti, které firmé internetovy trh nabizi. S vyuZzitim poznatkl ¢erpanych

z odborné literatury a jejich naslednou syntézou bude navrzen jednoznacny
postup vyroby webu, jehoZ cilem bude definovat a chronologicky setadit
jednotlivé faze vyroby webu se zaClenénymi pravidly optimalizace. Zaroven
bude v praci odiivodnéno, pro¢ jsou zminiovana pravidla postupu tolik dilezita

a k ¢emu je dobré, aby je vSichni programatoii webovych prezentaci dodrzovali.

Prace byla vypracovana na zéklad¢ analyzy dat Cerpanych z literarnich
a internetovych zdrojl, dale je pouzita metoda dedukce, indukce a syntézy, stejné
jako vlastni zkuSenosti z oboru. K zndzornéni piipravy a postupu tvorby webu je
uveden vyvojovy diagram a k dokumentaci nalezeného feSeni je vypracovan

konkrétni ptiklad webdesignu malé firmy.
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R} Z.akladni definice

Pro potieby tohoto dokumentu je tieba definovat nasledujici pojmy, které budou

dale v textu pouzivany.

3.1 Mala firma

Firma, pfesnéji feceno podnik, je pravni subjekt operujici na trhu, ktery se
zabyva podnikatelskou a ekonomickou ¢innosti. Malou firmou budeme chapat
podnik, ktery zastava urcitou pozici na pouze regionalnim trhu, nabizi omezeny

sortiment sluzeb €1 vyrobkil s nevelkym poctem zaméstnancii.

3.2 Internet
Internet je celosvétova, vetejna pocitaova sit, kde se pro komunikaci mezi

jednotlivymi stanicemi pouZziva rodina protokoltt TCP/IP.

3.3 WWW prezentace
WWW prezentace je uceleny souhrn nékolika logicky na sebe navazujicich
a vzdjemné propojenych dokumentt (stranek), jejichz ucelem je pfedevSim

reklama a sdé€leni informaci pomoci vetejné pocitacové sit¢ Internet.

4 WWW - World wide web

Zkratka WWW znamend World Wide Web (dale jen WWW), coz v ptekladu
znamena celosvétove rozsitena sit’, nékdy se také misto WWW rovnéz pouziva

slovo WEB.

. WWW je oznaceni pro aplikace internetového protokolu HTTP. Je tim

myslena soustava propojenych hypertextovych dokumentii. “ [9]

Podle této definice je tedy WWW prezentace n¢kolika dokumentii na sebe
logicky navazujicich a na sebe odkazujicich, které se pfenaseji pomoci protokolu

HTTP.




Pomoci protokolu HTTP se Klient (internetovy prohliZze¢, vyhledavaci robot,
nebo jiny program) dotazuje serveru na n¢jakou konkrétni véc (napt. URL néjaké
stranky). To znamenad, ze se pomoci protokolu TCP (Transmission Control
Protocol — internetovy protokol pro spojeni pocitact v sit’) piipoji k serveru
a poSle mu protokol HTTP s dotazem. Server tento dotaz zpracuje a posle
Klientovi zpét odpovéd’ na dotaz v podobé HTTP hlavicky a s ni odesle piipadné
1 HTML kod dotazu (stranky), kterou si Klient vyzadal. Klient odpovéd’ ptijme
a podle HTML kodu stranku zobrazi nebo ulozi. [10]

., Tim Berners-Lee vynalezl World Wide Web, na internetu zalozené meédium
piivodneé navrzené pro svetove sdileni informaci, behem svého piisobeni v
CERNu (the European Particle Physics Laboratory) v roce 1989. V roce 1990
napsal prvniho web clienta a server. Jeho specifikace URL, HTTP a HTML byli s

vyvojem weboveé technologie zdokonalovany *“ [9]

Tim Berners-Lee zalozil spole¢nost W3C, ktera dohlizi na vyvoj standarda

dodnes.

4.1 Konsorcium W3C

Zkratka W3C znamena World Wide Web Consortium (déle jen W3C), coz je
mezinarodni konsorcium, které se od roku 1994 zabyva vyvojem standarda pro
WWW. Samotné W3C o svém poslani na internetu tika: ,, The W3C mission is to
lead the World Wide Web to its full potential by developing protocols

and guidelines that ensure the long-term growth of the Web. ““ [8], tedy, Ze néplni
prace W3C je vést WWW k jeho plnému potencialu a vyvijeni protokoli

a navodu potiebnych pro dlouhodoby rist webu.

Je jasné, Ze standardizace HTML a dalSich jazyk je velice dalezita, nebot’
z dlouhodobého hlediska by se velice rychle a snadno jazyky ,,rozb&hly jinymi
cestami* a sebelépe vytvorena webova prezentace by nikdy nefungovala vSude

stejné.




V soucasné dob¢ je HTML standardem HTML 4.01 a uvaZuje se o novém
standardu HTML 5. Tento fakt by tedy méli mit vSichni svétovi webovi
programatofi na paméti a vyvijet své feseni tak, aby korespondovalo se
standardem HTML 4.01 alespon v co nejvétsi mite. W3C se samoziejmé zabyva
tvorbou dalSich standardt pro WWW, v soucasné dobé¢ jimi jsou: RDFa
in XHTML, XHTML™ Basic 1.1, XHTML-Print, DOM (Document Object
Model) Level 2, XHTML™ 1.0, XHTML™ 1.1 - Module-based XHTML, Ruby
Annotation, a jiz zmitiované HTML 4.01. [8]

Specifikaci vSech uvedenych standardil 1ze nalézt na webu W3C

(www.w3c.org), piipadn¢ ma programator moznost pouzit tzv. W3C Validator,

ktery nalezne tamtéz a ktery se spiSe dotyka kapitoly Standardizace,

optimalizace, pristupnost

5 WWW Prezentace malé firm

Diky svému charakteru snadno dostupného media se zna¢nymi designovymi
prednostmi, principem interakce a hlavné moznosti se pritbézné aktualizovat je

web idealnim prostfedim pro komeréni vyuziti ve smyslu informaci a reklamy.

Prezentace firem na webu se od sebe hodné 1i$i jak svym obsahem,
tak funkcemi stranky a jejich ucely. Potencialni zdkazniky miizeme teba jen
zaujmout, Sokovat, aby si zapamatovali jméno firmy, nebo jim lze poskytnout
zakladni informace o tom, ¢im se firma zabyva, co nabizi a poskytnout jim
zékladni kontakty. Dale lze vytvoftit firemni portal, kde zakaznik mize mit
vlastni ucet, mize nakupovat vyrobky, kontaktovat prodejce, sledovat aktualni
novinky, Gcastnit se zakaznickych soutézi atp. Ve samoziejme zalezi
na potfebach firmy, jejim rozsahu a finan¢nich moZznostech.

Prezentace malé firmy nemusi nutné obsahovat ohromné mnozstvi funkci

pro zédkaznika, ale méla by spiSe co nejpiesnéji prezentovat firmu a tim napliovat

ucel, za kterym byla vytvofena.



http://www.w3c.org/

5.1 Analyza vychozi situace
V moderni dobé¢ jsou IT technologie nedilnou soucasti jakéhokoli oboru lidské
prace a poznani. Pocitacové technologie je vyuzivano kazdodenné a bézné.
Napiiklad z dat CSU zvefejnénych v dokumentu ,, Informaéni spole¢nost
v Cislech 2009 vyplyva, ze v roce 2008 47,7% Eeskych domacnosti vlastnilo
osobni pocitac a 41,7% Ceskych domacnosti mélo ptipojeni k internetu. I na
naSem Ceském trhu tedy internet jisté tvofi mocny, moZzna nejmocnéjsi
prostiedek, jak oslovit velkou masu lidi, srovnatelny s jinymi medii, jakymi jsou

tieba televize, tiskoviny, radio atp. [7]

Pravé z téchto diivodl je nezbytnost fungujici, kvalitni a zajimavé webové
prezentace naprosto evidentni, a to pro firmu jakékoli velikosti. Dal$i nespornou
vyhodou takové prezentace je, Ze vedle firemni reklamy a poskytnuti nezbytnych
informaci, mize byt stranka zamétena 1 piimo na prodej vyrobkii ¢i sluzeb
a celkové veétsi komunikaci se zakaznikem. Nékteré firmy dokonce pouzivaji sviyj
web jako hlavni prodejni nastroj a proto musi byt jejich prezentace takika

dokonala.
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5.2 Prezentace elementarnich informaci

I prezentace té nejmensi firmy by neméla postradat nékolik zasadnich prvki, aby
byl tcel jeji existence naplnén. Takovymi prvky naptiklad jsou: nazev firmy,
firemni logo, dale pak stru¢ny a jasny popis toho, ¢im se firma zabyva, co vyrabi
a hlavng, co nabizi. Obecné plati, ¢im struén&jsi tim lepsi. Zadny uZivatel nebude
zdlouhavé procitat nékolik stranek informativniho textu. Naopak vyzaduje jasnou
informaci o tom, na jakou stranku se dostal a co tu najde, jinak odejde. Stranka
také nesmi postradat kontakt na firmu a hlavni ¢i kontaktni osobu vcetné jména

a zakladni informace, jako je adresa, telefonni ¢islo, pfipadné e-mailovy
kontaktni formuldf implementovany piimo ve strance. Déle je nanejvys dualezite,
aby stranka obsahovala ukazky toho, co podnik vyrabi nebo produkuje,
jednoduse proto aby uzivatel védél, co mize ocekavat. Pokud se to nedovi,
nejspise pujde jednoduse jinam. Ukazky mohou mit formu fotografii, videi,
popisu dosazenych uspéchti, zvukovych zaznamti, zkratka dle charakteru Cinnosti

firmy.
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6 Konstrukce webu

Postupy tvorby webu mohou byt rizné. Nasledujici podkapitoly jsou
jednotlivymi kroky v postupu tvorby webu chronologicky na sebe navazujici.
Ptimo popisuji postup tvorby stranek a metody k tomu pouZzivané tak, aby byla
jako produkt vyhotovena kvalitni webova prezentace s jasnymi ambicemi

a méfitelnymi cili. Tento postup neni jedinym moznym, ale je navrZen tak aby
byl co nejefektivnéjsi. Kazda etapa ma sva specifika. V jednotlivych kapitolach
zaroven je odiivodnéno proc¢ jsou tak dualezité, k ¢emu slouzi a co oSetiuji. Pro
vypracovani postupu byly pouZity poznatky z riznych literarnich i internetovych
zdroju.

Pro nazornost navrzeného postupu je vypracovan vyvojovy diagram, ktery

problematiku dovysvétluje, viz ptiloha.

6.1 Zakladni koncept prezentace

Pted zacatkem tvorby prezentace je vzdy dobré ucinit par jednoduchych, ale
zasadnich kroki jesté pfed samotnym zahdjenim jeji tvorby. Tento postup zajisti,
ze programator na nic dilezitého nezapomene a pokud mozno ptedejde

budoucim velkym zménam v zékladnim rozvrhu stranky.

., U velkych projektii miize faze planovani zabrat az 60% casu vyhrazeného
na celou praci. Ale je to cas dobre investovany, a prestoze vas projekt nemusi byt

prilis slozity, je vhodné peclive se pripravit hned na zacatku. ““ [2]

6.1.1 U&el webu

Za prvé je dobré si urcit ucel, pro ktery prezentaci tvoiime. Jednak proto, zZe
predem urceny ucel nam bude neustale, po celou dobu tvorby, piipominat cil
prezentace a jednak proto, ze budeme mit méfitko, kterym Ize po ukonceni prace

projekt ohodnotit a zjistit jestli vynalozené snazeni doséhlo toho, co jsme si

12



predsevzali. Rovnéz ucel webu predurci rozsah prezentace a nastini, jaké metody

a prostfedky pro jeho tvorbu budeme potiebovat.

6.1.2 Cilova skupina

Cilova skupina je skupina uzivatell, pro které jsou stranky predevsim urcené.
Samoziejmé, ze web miiZze navstivit kazdy, ale uréenim cilové skupiny uZivateld
jsme schopni formulovat jisté priority vzhledu a obsahu stranky a tim prezentaci
zacilit na hlavni skupinu potencidlnich zdkaznikt. Pokud naptiklad nasi cilovou
skupinou budou mladi lidé ve véku od 5 do 20 let, je dobré se v textu vyvarovat
odbornym vyrazim, je mozné uzivateli tykat, web by mél byt barevny, hravy,

dynamicky atp.

6.1.3 Papirovy navrh

Pokud jiz méme ptedeslé dva cile urcené, je mozné zacit koncipovat podrobnéjsi
strukturu webu. Ta spociva v sepsani vSech hlavnich polozek webu. Mohou to
byt tteba zakladni nadpisy jednotlivych stranek nebo prioritni body sdéleni
uzivatelim. K tomuto ucelu je nejlepsi pouzit papir a tuzku a sepsat si veskeré

kusé informace, ze kterych budeme vychazet v dal§im bodé& postupu.

6.1.4 Mapa stranek

Mapa stranek je schéma zachycujici strukturu jednotlivych stranek a jejich vazby
mezi sebou. Do mapy logicky zaneseme veskeré predptipravené pojmy

a pospojujeme je vazbami, které mezi sebou maji. Takovy nastroj nam pak
pomtiZe s tvorbou odkazi. Mimo to je dobré vytvofenou mapu ukazat

zakaznikovi k pfipominkovani.

6.2 Tvorba Obsahu

Dal§im bodem v postupu je tvorba obsahu stranky. V této etap¢ si tvlirce webu
piipravi obsah sdéleni, které na webu bude prezentovat. Vytvoii se tak
konkrétnéj$i material, podle kterého bude pak mozné 1épe analyzovat pozadavky

na webdesign. Obecné plati, Ze prezentované texty by mély byt velice stru¢né,
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jasné a piehledné. Mély by okamzité sd€lit podstatnou informaci uzivateli.
Dnesni trend jednoduchosti je totiz evidentni a aby web v obrovské konkurenci
nabidky internetu uspél, je potieba se tomuto trendu podfidit.

vvvvvv

prezentovany jen v nékolika malo, tfeba tiech, nebo ¢tyfech bodech. Pokud je to
jen trochu mozné, informace formulovat do bodt. PouZivat kratké véty a hesla.
Nadpisy by mély co nejptesnéji vystihovat to, co uvozuji. Neni nic horsiho, nez
kdyz je uzivatel navnadén nadpisem a teprve, kdyz procita text zjist'uje, ze se
jedné o néco uplné jiného, nez predpokladal. Uzivatel s takovym zdzitkem pak

velice snadno odejde jinam.
Zcela jisté by na webu malé firmy mély byt k nalezeni nésledujici informace:

» Zakladni informace o firmé - Informace o tom, co firma d¢la, ¢im se
zabyva a co nabizi. Jak dlouho se pohybuje na trhu, jaké ma uspéchy, proc¢

pravé tato firma je ta prava.

* Kontakty na firmu - e-mail, telefon, zodpoveédny pracovnik, adresa, popis
cesty do kancelafi, IC, DIC, ptipadné vypis z obchodniho rejstiiku,

bankovni spojeni, kontaktni formulaf pro snadné zaslani dotazu

* Nabidka sluzeb nebo produktu - konkrétni informace o produktech, tedy

popis, cena, parametry, vyhody, nevyhody, forma nakupu

V textech prezentovanych na webu nesméji byt stylistické, logické, natoz pak
gramatické chyby. Je vzdy lep$i nechat texty projit odbornou kontrolou nebo je
alespon nechat ptecist vice lidem podle hesla “Vice o¢i vice vidi”. Chyba v textu

pusobi neprofesionalné a nedtvéryhodné.
Sdéleni textu by tedy mélo jit ptimo k jadru véci, bez zbyte¢nych strojenych
obchodnickych souvéti. Nemélo by firmu nebo produkt prechvalit, mél by byt

kladen diraz na nahodilost a intuitivnost potenciondlniho nédkupu, tak aby se
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uzivatel citil pfijemné, ale ne tak Ze je mu néco vnucovano. Jazyk, pouZzité

odborné vyrazy a vyskyt cizich slov by méli byt pfizptisobeni cilové skuping.

6.3 Webdesign

Webdesign je pojem urcujici vzhled a strukturu webové stranky. Z pohledu
uzivatele je to velice podstatna Cast, tedy je vhodné se ji podrobnéji zabyvat.
Webdesign ma za tikol zaujmout navstévnika, vytvoftit pro n¢j piijemné prostredi,
kde se bude snadno orientovat a musi byt v souladu s a¢elem webu. Tvorba
webdesignu je velice urcujici a zodpoveédnou etapou v procesu tvorby webu,
protoZze je to to hlavni, co uzivatele ma na prvni pohled piesvédcit, ze tento web

je prave to, co hledal.

Jako témét vSechno podléha i webdesign mdde. Naptiklad v minulosti na néj
nebyl z daleka bran takovy zfetel jako dnes a stranky se zabyvaly spiSe
obsahovou ¢asti. Diky pomalému internetovému piipojeni vétSiny uzivatell se
moc nepouzivaly obrazky, maximalné barvy. V pozdéjsi dobé se situace zacala
ménit, rychlost pfipojeni se zvySovala a tviirci webil zacali pouZivat obrazkovou
grafiku, ktera béhem dalSiho vyvoje zacala hranicit s absurditou, piebarvenosti
a pfeplacanosti. PouZzivaly se prvky jako otacejici se loga, ptebihani textu,
vyskakovaci menu, ramy které rozdélovaly stranku na n€kolik nezavislych oken.

[6]

V dnesni dob¢ jiz tomu tak neni, jednozna¢nym trendem web designu je
umirnénost, jasnost a minimalizmus. Je kladen vétsi diraz na Gcelovost
jednotlivych ¢asti webdesignu nez na to ukéazat uzivateli, co vSechno programator
umi vytvofit. Existuje mnoho instituci, nezavislych sdruzeni, ale i komerc¢nich
subjektl, které webdesign hodnoti, a posuzuji kvalitu webtll na internetu z mnoha
riznych hledisek, ne jen ze strany webdesignu. Pokud tviirci webu chybi
inspirace nebo se chce jenom piesveédcit o kvalité svého projektu, neni od véci si

nechat poradit od téchto odbornik.
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PRINCIPY WWW PREZENTACI MALYCH FIREM PETR SYKORA

Na zacatku této etapy se vytvaii tzv. “wireframe” coz je jakysi dratény model
webu, ktery fesi zakladni rozvrzeni prvki na strance. Wirefame vychazi z etapy
tvorby obsahu webu a je takovym prostiednikem mezi fazi tvorby obsahu

a tvorby designu.

6.3.1 Zakladni rozvrzeni stranky - wireframe
V prvni fad¢ je potieba na zédkladé¢ vSech predchozich bodl postupu tvorby webu
(hlavné na zaklad¢ konceptu webu) urcit rozvrzeni stranky. Odpoveézme si tedy
na tyto otazky: Kde bude hlavni menu a jak bude velké? Kde bude obsah webu?
Kde budou hlavni grafické prvky (tfeba banner, nebo néco podobného)? Kde
bude logo firmy? Atp.

Uzivatelé maji radi to, co uz znaji, proto je dobré za zaklad pojmout néktery

z nasledujicich rozvrht stranky.

Banner

Obsah

Obr 1 - Jednoduché rozlozeni stranky s fadkovym menu




PRINCIPY WWW PREZENTACI MALYCH FIREM PETR SYKORA

Tento ndvrh struktury (na obrazku ¢islo 1) je vhodny spiSe pro mensi web, kde
neni tak velky pocet riznych odkazli nebo pododkazi. Je zde totiz jen mensi
fadkové menu, coz na druhou stranu ptispiva k piehlednosti a nezabira to tolik
mista, které mtizeme vénovat obsahu webu. Jako reprezentativni a uvadéjici
hlavicka stranky se Casto pouziva banner, coz je usttedni graficky prvek, mnohdy
obsahujici logo firmy, jehoz grafika by se méla zabyvat ¢innosti firmy nebo
podobnym tématem. DalSsi Casti webu je Zapati, kde se vétSinou uvadéji zakladni
data o firmé& jako kontakt, zodpovédny pracovnik, udaje o tom kdo ji vytvofil,
kdo vytvofil grafiku, kontakt na administratora a zaroven je to misto pro

copyright webu. Opét plati, Ze vétSina uzivatell tyto informace bude v zapati

hledat, protoZe jsou na to zvykli, pokud je tam nenajdou, budou zmateni.

Obsah

Obr 2 - RozvrZeni stranky s hlavnim fadkovym menu a levym submenu




PRINCIPY WWW PREZENTACI MALYCH FIREM PETR SYKORA

Banner

Obsah

Zapati

Obr 3 - Rozvrzeni stranky s hlavnim fadkovym menu a pravym submenu

Ptedchozi dva obrazky (obrazky ¢islo 2 a 3) jsou si velice podobné, zalezi jen
na designérovi, jaky zplisob si vybere. Submenu na pravé strané vypada o néco
origindlnéji a nezvykleji, pficemz ale nenarusuje piehlednost, to je velice

vitanym zpestienim.

Toto rozvrzeni se opét hodi pro web, kde mame mensi pocet hlavnich odkazi

a veétsi pocet pododkazi.




PRINCIPY WWW PREZENTACI MALYCH FIREM PETR SYKORA

Banner

Obsah

Obr 4 - Rozvrzeni stranky s hlavnim menu vlevo a submenu vpravo

6.3.2 Menu

Hlavni menu je seznam jednotlivych odkazl na dalsi stranky webu. Existuje
nékolik zakladnich podob a poloh Menu. Je to podoba vodorovné listy v horni
casti stranky, nebo svisly sloupec na pravé nebo levé strané stranky. (viz obrazky
C¢islo 1 az 4) Odkazy v menu by mély byt od sebe fadné odliSeny, naptiklad
pomoci tlacitek. Pokud budou odkazy v jedné fadce nebo dokonce odstavci,
nebude to prehledné. M¢lo by byt také vidét jakou strdnku nebo odkaz ma praveé
uzivatel zobrazenou, napiiklad neni od véci pouzit na aktudlni odkaz jinou barvu,
nebo 1 jinou velikost pisma nebo tlacitko. Nazvy odkazi museji byt popsany
struén€, nesmi se stat, ze odkazem bude tfeba celd véta. Pokud pouzivame jako
odkaz né&jaky obrazek, naptiklad kvili néjakému neobvyklému fontu pisma,
musime definovat i odkaz alternativni pro uzivatele, ktefi si prohlizeji web

s vypnutymi obrazky tfeba diky nedostatecné rychlosti prohlizeni. Pokud

to neudélame, takovi uzivatele se nebudou moci na strankach viibec pohybovat,
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protoze se jim menu vibec nezobrazi a pokud se zobrazi (zaleZi na prohlizeci)

bez alternativnich popiskll nebudou védet, kam odkaz smétuje.

6.3.3 Submenu

Submenu je seznam pododkazi hlavniho menu. Takze submenu se méni

v zavislosti na hlavnim menu. Je tedy diilezité urcit, zda je viibec pottebné a zda
jenom nebude zbytecné zabirat misto. Pokud v submenu bude totiz odkazi jen
malo a nevyuzije se jeho plocha, bude to ptisobit nedodélan¢ a prazdné a tak ze
uz tam tvirce webu nema co dat. Dalsi dilezitou véci je jasné odliSeni submenu
od hlavniho menu a to tieba velikosti pisma, tu¢nosti, barvou odkazl, barvou
plochy submenu atp.

Je-li potieba je mozné plochu submenu vyuzit k jinym uceltim. Napftiklad k

vypisu novinek firmy, k aktualni nabidce produktl, k zopakovani rychlych

odkazu dale na stranku.

6.3.4 Télo stranky

T¢lo stranky je prostorem pro sdéleni uzivatelim, méni se v zavislosti

na odkazech v menu a submenu. Texty, které jsou zde uplatnény jsou jiz
ptedptipravené z ptedchozi faze tvorby webu, nyni je vSak potifeba se zamyslet

nad jejich strukturou.

V nasledujicich bodech jsou popsany doporu¢ované rady, které jsou k nalezeni

snad ve vSech publikacich zabyvajicich se webovou problematikou.

» Strucnost textii - Text musi byt stru¢ny a informace, které sdéluje, museji
byt zhusténé. Na internetu nikdo nevénuje pozornost sahodlouhym
elaboratiim, uzivatel pfidéli zobrazené strance jen velmi omezeny cas,
pokud ho text odradi, odchazi jinam.

» Informace sdélit v bodech, tabulkdach — Takto strukturované informace
jsou Citelng;si jasnéjsi prehlednéjsi, zvlaste v tabulkach. Zaroven text

rozde€luji, aby neptisobil jako nekonecny blok.

20



»  Strukturovani textu - Velice ptehledné pusobi, kdyz text rozdélime nejen
do odstavct ale 1 do logicky oddélenych blokt, ohrani¢enych tfeba
rameckem. Kazdy ramecek mize byt uveden zvlastnim nadpisem nebo

uvozovacim heslem. Text pak vypada kratsi, neni tolik inavné jej Cist.

* Barva pozadi pod textem - Barva pozadi pod textem by méla byt
dostate¢né¢ kontrastni, ne vSak natolik aby kontrast unavoval ¢tenarovy
oCi. Je tedy lepsi mit pozadi lehce tdnované do n¢jaké piijemné barvy, nez

aby bylo pfimo bilé, nebo pfimo €erné s invertnim textem.

» Vkladani dalsich objektii — Informace lze prezentovat nejen textem ale 1
obrazkem, diagramem, nebo grafem, takové prvky opét odlehcuji

tézkopadnost textu a jsou vitanou zménou.

o Standardni parametry pisma - Pouzity font musi byt dostatecné velky
a m¢l by byt standardné implementovan ve vét§in€ operacnich systémd.
Pokud je na text pouzit font, jehoz vyskyt je ojedinély, vétSiné uzivatela
nahradi prohlize¢ nedostupny font jinym, ¢imz mtize dojit ke zkresleni
a rozhozeni tpravy obsahu. Pokud je pouzit neobvyklejsi font, je lepsi jej
ulozit a nasledn€ zobrazit ve formé¢ obrazku, samoziejmé s odpovidajicim

alternativnim popiskem.

6.3.5 Barvy

Je dobré vybrat si pouze nékolik, k sobé se hodicich barev a ty pouzivat béhem
celé prezentace. Staci tfeba ti1 barvy. Neni dobré stfidat barvy na jednotlivych
strankach, to ptisobi nepfehledné a také to narusuje souvislost stranek a snizuje
daveéryhodnost. Navstévnik se v pfeplacaném webu Spatné orientuje a nemusi si
byt jist, jestli jiz tfeba neni na néjakém Uplné€ jiném serveru. Pokud jiz musime
pouzit neharmonické barvy, je dobr¢ je alesponl oddé¢lit neutralni barvou, tieba

¢ernou, nebo bilou.
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Ptehnané pestrosti 1ze snadno zabranit nastavenim kaskadovych styli,
a nasledn¢ pouzivat preddefinované tfidy. Pokud se pak rozhodneme pouzit

barvu jinou, pfepiSeme vse najednou pouze jednou zménou v css souboru.

Barvy by mély také ladit s pouzitymi obrazky a nenarusovat ucel a zaméteni
webu. Naptiklad web pohiebniho tstavu by nemél mit zluté nebo rtizové pozadi.

Vse zalezi na vkusu a estetickém citéni tvurce stranek.

6.3.6 Obrazky

Obrézky jsou dnes neodmyslitelnou soucasti webové grafiky. V minulosti nebylo
zcela vhodné pouzivat obrazkovou grafiku, protoze ptipojeni k internetu vétSiny
uzivateli bylo velice pomalé. V dnesni dobé tomu jiZ tak neni a proto vétSina

webdesignéra pro tvorbu webu obrazky pouziva.

Obrazky je mozné vkladat pro ilustraci pfimo do textu, nebo z nich mize byt
postaven cely vzhled webu, jak je tomu dnes u vétsiny webll. Obrazkova grafika
nespornou vyhodu v tom, Ze informaci sdéli okamzité, hned jak grafiku uZivatel
uvidi. Zatimco text musi byt piecten a to pieci jen trva o trochu déle. Jak jiz bylo
znamena delsi dobu stahovani a vykresleni stranky. Proto je dobré mit toto
omezeni na mysli a grafiku pouzivat rozumé¢. Také plochy vyplnéné obrazkem by
nem¢ely byt pfili§ velké, lepsi je grafiku rozdé€lit na nékolik menSich, kviili

kontinuité vykreslovani.

Pro webovou grafiku se pouZzivaji zejména 3 hlavni formaty. Kazdy format ma

své vyhody a nevyhody, které¢ determinuji jeho pouZziti.

» Format GIF — Je to nejstar$i graficky forméat pouzivany na webu. Je
schopen zaznamenat jen 256 barev (8 bitll) pouzitych na jednou, coz je
pomérné velice omezujici. Naproti tomu jeho vyhodami je jednoznaéné

mala velikost souboru, alfa kanal (umoZznuje prithlednost) a v neposledni
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fad¢ podpora jednoduchych animaci. Jeho nej€astéjsi vyuziti je
pro uloZeni jednoduché grafiky jako jsou loga, malé objekty
s pruhlednosti atd. V dne$ni dobé je na Gstupu, protoze je vytlacovan

formatem PNG.

* Format JPEG — JPEG nebo JPG je stale jesté nejcastéji pouzivanym
formatem na webu. Krom celkem uc¢inné avSak ztratové kompresi grafiky,
diky které jsou soubory mensi, nabizi pomérné realistické vykresleni
obrazu. Je ¢asto pouzivan k ukladani fotografickych snimki nebo
prvky stranky. Jeho nevyhodou je pravé zminovana ztratova komprese

(obrazky nejsou natolik kvalitni) a absence alfa kanalu.

*  Format PNG — Je formatem novéjSim, ktery praveé zaziva svij rozmach. V
dnesni dob¢ vytlacuje dosavadni forméaty (GIF a JPEG), nejspise kvtli
tomu, Ze spojuje jejich vyhody v jednom. Pouziva bezztratovou kompresi,
takze obrazky zabiraji vice prostoru, tento rozdil je vS§ak kompenzovan
mnohem lepsi kvalitou obrazu nez JPEG. Zarovein obsahuje alfa kanal,
ktery ovSem neni podporovan ve vSech prohlizecich. To se ale Casem

muze zménit a tim vytla¢i dosavadni formaty nadobro.

Na vykreslovani grafiky a pfedchazeni zpomaleni diky nacitacim problémiim
existuje mnoho raznych alternativnich feseni. Jednim z nich naptiklad je, ze
pokud se ma obrazek pii najeti mysi ménit (naptiklad pokud je to tlacitko),
vytvofi se jediny obrazek obsahujici ob& polohy obrazku (pfi najeti a po odjeti
mysi). Nasledné se nejlépe pomoci CSS definuje, Ze pokud se na obrazek najede
mysi, nebude se nacitat jiny, coz by zpiisobilo zpomaleni a narusilo kontinuitu
zobrazeni, ale obrazek se jenom posune a zobrazi se jiné jeho ¢éast. Vyhodou tedy

je, ze se nacitéd cely obrazek rovnou s prvnim zobrazenim a ne az po najeti mysi.
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Grafika prezentovana na internetu samoziejmé podléha autorskym praviim
toho, kdo ji vytvofil, proto je ilegalni bez souhlasu majitele obrazky stdhnout
a pouzit je tteba ve své prezentaci. Existuji vSak “free storage™ galerie, které
nabizeji grafiku zdarma, nebo tieba jen za to, Ze tvlirce stranek uvede na svém
webu odkaz na takovou galerii ¢i tvlirce grafiky. Pokud firma nema néjaké
konkrétni specidlni pozadavky na grafiku, je takovyto zptisob levnou a schiidnou

alternativou.

6.4 Programovaci jazyky

., Algoritmus, zapsany v programovacim jazyku v podobé posloupnosti prikazu
nebo instrukci pro pocitac. ... Reseni se vyjadii algoritmem, programdator jej
zapise v programovacim jazyku jako tzv. zdrojovy text programu (zapis je
srozumitelny pro néj i pro pocitac), dale jej nechd prelozit kompildtorem

(prelozeny kod je jiz srozumitelny pouze pro pocitac) ““ [12]

Programovaci jazyk je tedy prostfednikem mezi pocitatem a programatorem,
slouzi k zapisu algoritmu v kddu, kterému pocitac¢ rozumi a po pielozeni
kompilatorem je schopen jej vykonat. Zde je strucny vycet programovacich
jazykl obvykle pouzivanych pii tvorbé webovych stranek a popis jejich specifik
a pouZiti.

6.4.1 HTML, XHTML DHTML

HTML a jeho rozsifeni jsou zékladnim jazykem pro programovani webovych
stranek. UZivatel, ktery si chce zobrazit stranku obdrzi od serveru HTML kod
a jednotlivé grafické prvky, jeho prohlize¢ piecte HTML, posklada podle n&;

grafiku a zobrazi uzivateli pozadovanou stranku. [1,2]

6.4.2 CSS — Kaskadové styly
Pomoci kaskadovych styla Ize jednoduse a hlavné velice efektivné definovat
vzhled stranky a jejich jednotlivych prvki. VéEtSina parametra 1ze samoziejmeé

urCit 1 pomoci samotného HTML, ale kaskaddové styly nabizeji programatorovi
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navic dal$i nastaveni a hlavnég velice silny nastroj, kterym jsou T¥idy a ID.
Konkrétni tfidé nebo ID lze nastavit parametry a ndsledné ptidélit jméno tridy
nebo ID ur¢itému HTML tagu, ten se pak fidi veskerym nastavenim, které je
definované pro tfidu nebo ID kam je zatazen. Lze velice jednoduse meénit veskeré
nastaveni najednou, bez ohledu na to, kolik prvki ménime. Prvky stranky
ozna¢ime jménem urcité tfidy (pokud jich bude vice) nebo ID (pokud bude
jenom jeden) a pak jen jazykem CSS ur¢ime parametry pro vSechny prvky
najednou. Je-li toto feSeni pouzité spravné, velice usetii programatorovi praci

a navic pomuze s jednotnosti stranek. [1,2]

6.4.3 PHP a ASP

To jsou jazyky pro tvorbu dynamickych prezentaci. To znamend, Ze pomoci PHP
nebo ASP programator napise script, ktery pii dotazu uzivatele zpracuje server

a uzivateli posle jen Cisty kod HTML. Tyto jazyky pak podporuji krom
zakladnich (cyklus, vétveni, sekvence) 1 dalsi rozSifujici funkce, diky kterym je

napiiklad mozné propojit stranky s databazemi, pracovat se soubory, fetézci atd.

6.44 MySQL a MsSQL

V obou piipadech se jedna databazovy systém. Pro programatora je rozdil mezi
témito technologiemi pfedevsim v syntaxi piikazii. Obé tyto databaze komunikuji
pomoci dotazovaciho jazyka SQL. Dotazovaci jazyk umoziiuje klast serveru
otazky na databdzi a tak ziskavat ulozena data, se kterymi pak Ize dale pracovat.

Je také samoziejmé mozné do databaze zdznamy vkladat nebo je upravovat.

6.4.5 JavaScript

“JavaScript je kompakitni, objektove orientovany skriptovaci jazyk, ktery slouzi k
zaclenéni malych programii do sit¢ WWW. JavaScript pritom castecné
odstranuje nedostatky HTML a vypliuje interaktivni mezery, které HTML

nechava otevirene.” [4]
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JavaScript je programovaci jazyk skriptii vykonavanych pfimo na uzivatelove
pocitaci. Uzivatel poloZzi dotaz serveru, ktery mu posle HTML pozadované
stranky a s nim miiZe poslat i program psany JavaScriptem. Hlavnim tcelem
pouziti JavaScriptu je ovlivilovat stranku na zaklad¢ uzivatelovych potieb bez
potieby aktualizace (znovunacteni) stranky coz je nespornou vyhodou této
technologie. Nevyhodou ovSem je, Ze uzivatel mize mit spousténi JavaScriptu
zakdzano. JavaScript se totiz uklada pfimo na uzivatelové pocitaci a pokud by
Skript obsahoval néjakéd nebezpecny kod, mohl by pocita¢ poskodit. Takze
scripty zaslané na pocita¢ s vypnutym JavaScriptem se nevykonaji a strdnka
nefunguje jak ma. Proto je dilezité zvazit pouZziti JavaScriptu, a mit pfipadné
v zaloze jiné feSeni, které bude schiidné tehdy, bude-li JavaScript zakdzan. Pokud
toto riziko bude programator ignorovat, mtize to ohrozit funk¢nost stranky a tim

jeji dostupnost.

6.5 Funkce stranky
Funkce stranky jsou v podstaté kone¢nou fazi vyroby webu jako takového. Dalsi
nasledné etapy tvorby jsou jiZ spiSe upravovaciho a kontrolniho charakteru.
V této fazi se vSechny prvky stranky, texty, grafika a koncept webu propoji
v jediny celek. Nejde tady tedy o nic jiného, nez o samotné naprogramovani

webu pomoci vySe uvedenych programovacich jazyki a metod.

V prvni fad¢ je potieba vyrobit zékladni kostru stranky jazykem HTML
a CSS. Je-li navrzeno, je mozné zacit programovat hlavni pfipadné vedlejsi
menu, vkladat texty a grafiku. Nasledu;ji vyssi funkce, jako jsou formulare
za pouziti PHP/ASP nebo MySql/MsSql. Vysledkem tohoto bloku tvorby jsou
pak hotové stranky, vhodné ke kontrole, pfipominkovani a editaci jejich
jednotlivych ¢asti. Napsany kod webu musi byt validni a nejlépe zkontrolovany
néjakym internetovym validatorem. Diivodem je, Ze Spatné napsany k mtze jinak
fungovat v riznych prohliZecich a toho by se mé&l programator vyvarovat. Proto

je dobré pii tvorbé kodu neustéale kontrolovat vizualni stranku webu alespon v
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dnes nejpouzivangjsich prohlizecich, kterymi jsou: Internet Explorer, Mozilla-

Firefox, Opera a Safari.

7 Kontrola - (Standardizace, optimalizace, pristupnost)

Kazda vytvorena webova prezentace by méla byt standardizovana

a optimalizovana a to hned z né¢kolika divodi. Standardizovana stranka se
zobrazuje stejné a chova se stejné v co nejvetsi mnoziné dnes pouzivanych
prohlizect. Stranka by méla byt pro vSechny uzivatele internetu v co nejvetsi
mife dostupnd. Standardizovanou a optimalizovanou stranku snadnéji
vyhledavaji internetové vyhledavaci stroje, takze si snadnéji déla reklamu. Jeji
navstévnici se v ni 1€pe orientuji. V této fazi se web jiz netvofti, ale spise je

kontrolovan a upravovan, aby co nejvice odpovidal standardim.

7.1 Webové standardy

Webové standardy spravuje organizace W3C. Jsou to ucelené metodiky jak
postupovat pii psani webu korektné, tak aby se web choval za vSech okolnosti
stejné. Kazdy prohlize€ ma totiZ sva specifika a ne vSechny HTML tagy jsou
chapany vzdy stejné. Cilem je tedy vytvoftit takovy kéd, aby k nedorozuménim
nedochézelo. Veskeré standardy jsou uvedeny na strankach organizace W3C

a kazdy si je tam muZze precist. Pfipadné pokud je jiz web hotov, je mozné si jej
nechat podle standardu zkontrolovat, a vyladit tak posledni nedostatky a chyby.
K tomu tcelu slouzi Validator. Validator je software, ktery prohlédne zadany
web na udané internetové adrese a vypiSe seznam veskerych nedostatkt, které
nekoresponduji se standardem. Je to ovSem “pouhy stroj” a nedokaze chépat
vSechny souvislosti a zdméry programatora. Muze se tedy stat, Ze nalezne chyby
1 tam kde nejsou, ale je to jen v mizivém mnozstvi piipadi. Validator je velice

uziteCnym nastrojem webovych programéatora.
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7.2

Sémantika

Sémantika je véda zabyvajici se vztahem jednotlivych slov ke skutecnosti, kterou

oznacuji. Z pohledu webu je to predevsim prostiedek ke spravnému pojmenovani

véci co nevérohodnéj$imi jmény, tak aby co nejvice ptispivaly ke snadné

orientaci uzivatelt a vyhledavacu.

Programator by mél vynalozit maximalni Gsili na to, aby jednotlivé objekty

a prvky webu byly popsany co mozna nejpiesnéji podle toho, co vyjadiuji. Déle

jsou uvedeny piiklady jednotlivych sémanticky dalezitych oblasti.

Popisky obrazkii — Kazdy obrazek na webu by mél mit sviij vlastni
alternativni popisek, ktery pfesné postihuje to, co je obrazkem
stylizovano. I pokud obrazek nema zadny dulezity vyznam a jen
kompozi¢né nebo harmonicky doplituje design webu, tak stejné by mél
mit alternativni popisek, ktery vSak zlistane nevyplnény, coz piesné

vyjadiuje vyznam toho obrazku — to Ze je nevyznamny.

Nadpisy — Nadpis musi presné vystihovat to, co uvozuje. Krom textu
nadpisu, je dilezitym sémantickym prvkem i velikost, tu¢nost a barva
nadpisu, to vSak jen z hlediska lidského uzivatele. Nejdulezitéjsi je
spravn¢ pouzit HTML tag pro nadpis, protoze jedin€ tak lze spravné
uspotadat hierarchii nadpisi. V HTML jsou pro nadpisy pfipraveny tagy
h1 az h6, kdy h1 mé byt pouzito pro nejhlavnéjsi nadpis. S klesajici
dilezitosti nadpisu by méla klesat i uroven nadpisu. Spravné by mél kazdy
web mit pouze jeden jediny nadpis hl, ten ktery nejpresnéji vystihuje, co

web prezentuje.

Odkazy — Odkaz musi odkazovat na to, co popisuje jeho text, jiny postup

je povazovan za nesluSnou a hrubou chybu.
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e Tabulky — Tabulka je ze sémantického hlediska chédpana jako matice
seskupenych dat na sobé ur¢itym zplisobem zavislych, tedy v zddném
ptipad¢ by neméla byt pouzivana jako nastroj pro formatovani vzhledu

stranky.

* Klicova slova — To jsou pojmy zasilané v HTML hlavicce stranky, které

strucn¢ a pravdiveé popisuji, co stranka obsahuje. Opét by nemély klamat.

7.3 Pristupnost webové stranky

Ptistupnosti se chape bezbariérovost a ve spojeni s webovymi strdnkami jde tedy
o bezbariérovost webovych stranek. WWW stranka by tedy neméla jakémukoli
uzivateli internetu klast n¢jaké prekazky v jejim pouzivani. VSichni uZivatelé
internetu totiz nejsou stejni, nékteii maji horsi zrak, hire slysi, mluvi jinym
jazykem, nemaji nejmodernéjsi hardwarové vybaveni nebo nemohou stejné
pouzivat horni koncetiny jako ostatni. OvSem 1 takovi uzivatelé jsou uZivatelé

a 1 pro n¢ by méla byt webova stranka konstruovana. UZivatel, ktery ma

s pouzitim stranky néjaky vyse popsany nebo podobny problém je

hendikepovany uZivatel.

., Hendikepovani jsou velmi casto Spatné Skatulkovani. Casto se tato skupina
zuzuje na zrakove postizené a na ostatni velkou skupinu se zapomina. Kdyz vsak
napocitame vSechny takto hendikepované uzivatele, mizeme dojit az ke 30%

podilu na celkovem poctu uzivateli konkrétni webové stranky. “[5]

Nezapominat na podminky ptistupnosti se tedy vyplati, protoze 30% vSech

uzivateld je také 30% potencionalnich zdkaznikl prezentované firmy.

Kromé toho ptistupnost webovych stranek je v nékterych statech (U.S.A.,
Velka Britanii, Némecko) uZ i upravena zakonem. V Ceské republice tomu zatim

tak v soucasnosti neni, ale navrh zédkona se jiz ptipravuje. [5]
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7.3.1 WCAG, BFW, Section 508

Napiiklad ¢eskd metodika BFW fesi pouze potieby zrakove postizenych.
Nejznaméjsi pravidla WCAG konsorcia W3C-WALI fesi opé€t jen potieby
zdravotné postizenych, tedy nikoliv naptiklad problém dyslexie ¢i poruch

soustiedéni. [5]
VétSina metodik rozdé€luje zdsady piistupnosti do tii skupin podle priority [5]:

., Priorita 1 - Web musi spliovat danou zdsadu, jinak se stava

¢

nepristupnym pro hendikepované uZivatele.

» , Priorita 2 - Web by mél splniovat danou zdsadu, jinak je obtizne

‘

pristupny pro nékteré skupiny handicapovanych uzivatelii. ‘

» ,, Priorita 3 - Web by mohl spliiovat danou zasadu, protoze tak ulehci
pristup handicapovanym uzivatelum. *
7.3.2 Pravidla pristupnosti webu
Pravidla pfistupnosti nejsou nijak pevné dana obecné pro weby, definovana
zakonem jsou jen pro weby vetejné spravy (Zakon ¢. 365/2000 Sb.,
o informacnich systémech vetejné spravy). Je vSak dobré se jimi zabyvat i pro
ostatni webovou tvorbu. Zde jsou vybrany jen stru¢né shrnuté hlavni body. [5]
*  Obsah webovych stranek je dostupny a citelny — VSechny prvky nesouci

néjakou diilezitou informaci méli definovany svij alternativni zptisob

sd€leni této informace.

* Prdci s webovou strankou ridi uZivatel — Stranka sama nesmi manipulovat

uzivatelskym prostiedim aniz by uzivatel aktivoval n¢jaky jeji prvek sam.

* Informace jsou srozumitelné a prehledné — Informace jsou sdélovany

srozumitelnou formou pro maximalni pocet uZivateli.
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* Ovlddani webu je jasné a pochopitelné — Uzivatel musi védét, kde se
pravé nachazi, navigacni nastroje museji byt srozumitelné a jasné

oddé€lené od ostatnich ¢asti.

*  Odkazy jsou zietelné a navodné — Odkazy jsou odlisSeny od ostatniho
textu, uzivatel pred aktivaci odkazu vi, co se zhruba bude dit a je pfedem

s nasledky obeznamen.

* Kdd je technicky zpusobily a strukturovany — Kod odpovida uréitym

webovym standardim.

7.3.3 Zpusoby kontroly pripustnosti webu
Mezi zékladni zptsoby kontroly patfi: ru¢ni kontrola, automatické kontrola,

kontrola odbornikem (vypracovani auditu). [5]

Rucéni kontrola spociva v tom, ze samotny majitel nebo tvlirce stranek testuje
stranky a snazi se odhalit maximum chyb pomoci simulace problematickych
situaci. K tomuto po¢inani je dobré pouzivat rlizné nastroje, jako je vymnuti
stylt, JavaScriptu, grafiky, barev, zkouseni stranek v riiznych velikostech okna,
pii1 ovladani pomoci pouhé klavesnice atd. V tomto sméru je dobré pouzit

toolbar (rozsifeni webového prohlizece), ktery takové a dalsi nastroje obsahuje.
[5]
K automatické kontrole se jednoduSe pouzije tfeba néktery z velké nabidky

webovych validatori, ktery webovou stranku provéii, jestli odpovida vybranym

zasadam (naptiklad WCAG nebo Section 508). [5]

Nechat vypracovat audit profesionalnim odbornikem, ktery se ptistupnosti
webu zabyva, je patrné nejlepsi zpusob vedouci k odhaleni maxima chyb.
Odbornik je totiZz schopen postihnout 1 chyby obecné ptistupnosti, které¢ Zadny
automat neodtlumi. Bohuzel toto feSeni neni jiZ tak pfijemné po finan¢ni strance.

[5]
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7.4

Optimalizace pro vyhledavace - SEO

SEO (Search Engine Optimization) je zkratka oznacujici optimalizaci stranek

pro vyhledavace. Zahrnuje né¢kolik hlavnich zésad, kter¢ je tieba dodrzet, aby

stranku vyhledavac naSel a co moZzna nejlépe umistil ve svém seznamu. Existuji

dva hlavni typy vyhledavacii, adresarové a robotické, Adresarové (Yahoo) jsou

vlastn¢ veliké seznamy sestavené lidskymi vyvojaii, ve kterych uzivatel miize

vyhledavat. Zatimco robotické jsou generovany automaticky z obsahu celého

internetu. Samoziejmé nikdo krom tviircti vyhledavace nevi uplné presné, podle

¢eho vyhledavac urcuje prioritu v seznamu, ale existuje nékolik hlavnich

znamych oblasti, které podstatné ovliviiuji rozhodnuti vyhledavace o strance.

Popisky grafiky — Vyhledavac je vlastné slepy uzivatel, protoZe neni
schopen rozlustit informaci sdélovanou obrazkem, je tedy nadmiru
dualezité obrazky sémanticky popsat. Pokud bude tviirce webu klamat
vyhledava¢ popisky nevztahujicimi se ke grafice, a vyhledavac to odhali,

velice Spatné se to podepise na umisténi v seznamu.

Pravopis textu — Vyhledava¢ miize mit problém s vyhledanim vyrazu,
pokud bude vyraz na vasich strankach pravopisné Spatné. Na druhou
stranu je dobré, pokud jsou na webu uvedeny hlavni vyrazy s nej€astéjSimi
piehmaty. Vyhledavac pak nalezne stranku i tehdy, pokud zada uzivatel
hledané heslo s pfehmatem. Musi vSak byt naleZit¢ oznaeno, Ze jsou

vyrazy s prehmaty na webu uvedeny zamérné.
Cistota kédu — Vyhledava¢ dava prednost strance, ktera vykazuje lepsi
pomér textu a kodu. Cim méné kodu a vice textu tim 1épe.

Standardy — Odpovida-li web webovym standardiim, které urcuje

organizace W3C, dostane lepsi umisténi.
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* Nadpisy — Jsou-li spravné pouzity urovné nadpisi, pro vyhledavace
jen dobfe. Klicova slova v hlavnim nadpisu maji vétsi vahu nez v dalSich

urovnich nadpisu.

* Prichozi odkazy — Cim vice odkazi z jinych webt smétuje na stranku, tim

lepsi bude mit umisténi.
Vsechny zde uvedené oblasti 1ze shrnout do tiech hlavnich boda [2]:
* odpovidajici textovy obsah
* Cisty standardizovany kod

* prichozi odkazy

7.5 Optimalizace Webu

Optimalizace webu neni to samé jako optimalizace pro vyhledavace. Cilem
optimalizace webu je maximalizace obchodni vykonnosti webu. To znamena, jak
je web efektivni pii pInéni svého uéelu. Ugel nebo zaméteni webu miize byt
rizné, zalezi na charakteru firmy, vétSinou je to napiiklad sbér kontaktii
potenciondlnich zakazniki, kontaktovani firmy, ndkup zbozi pies web, stazeni
urcitého materidlu, ptispéni do diskuse, ptihlaSeni se k odbéru firemnich novinek,
precteni urcité konkrétni informace atp. Optimalizace webu ma za cil zvysit
takzvany konverzni pomér webu, coZ je pomér mezi poctem navstévniki webu

a po¢tem navstévniki, ktefi vykonaji n€jakou pozadovanou akci. Konverzni

pomeér se udava v procentech a jasné ukazuje efektivitu webu. [11]

Optimalizace se vétSinou zamétuje na zakladni tii oblasti: Pfesvédc¢ivost,
Pouzitelnost, Ptistupnost, jejich hierarchii podle dilezitosti naznacuje obrazek
Cislo 5. Za zaklad se povazuji pravidla pfistupnosti, na které¢ se pak déale nabaluji
dalsi metodiky. Web je natolik kvalitni, nakolik je schopen se téchto oblasti

zhostit.

33



PRINCIPY WWW PREZENTACI MALYCH FIREM PETR SYKORA

Obr 5 - Oblasti optimalizace webu a jejich hierarchie dulezitosti, podle zdroje [11]

Optimalizace se zamé&fuje na co mozna nejefektivngjsi feSeni grafiky 1 obsahu
webu. SnaZzi se o zaujmuti, co mozna nejvétsiho procenta navstévnikl. Proces
optimalizace vétSinou prichazi az v dob¢, kdy web jiz Zije, tedy produkuje
néjaké vysledky, ale samoziejmée je dobré mit zdsady optimalizace stale
na paméti 1 pii samotném vyvoji webu, snizime tak budouci investice

do optimalizace.

K ziskavani udaji a riznych statistik z webu se pouzivaji specialni nastroje.
Pro ptiklad je to tieba néstroj Google Analytics, ktery je velice kvalitni, snadny
na pouzivani a navic je zcela zdarma. Skrze néj je programator schopen ziskat
velice podrobné a rozsahlé informace o chovani navstévnikti webu. Na zaklad¢
téchto statistik 1ze web optimalizovat. Tedy vyhodnotit nejslabsi mista webu

a nahradit je efektivnéj$im feSenim.

V Ceské republice se webovou optimalizaci profesionalné zabyva napiiklad
firma Optimics s.r.o., ktera je v Ceské republice priikopnikem v tomto oboru. Na

ukazku statistik produkovanych nastrojem Google Analytics jsou néasledujici dva
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grafy na obrazku ¢islo 6, které dokumentuji efektivitu optimalizace konkrétniho

projektu firmy Optimics s.r.0.

Konverzni pomér u staZeni trial verze: Konverzni pomér u staieni free verze:
rist o 100 %! rist o 330 %!
e @,
t--"‘"". e B
/ o
¥ /
L / /\ - /\
| Sep 27 - Oct 3 [Oct 18 - Dct 24 ‘I'Sep 27 - Oct 3 [Oct 18 - Oct 24

Spuiténi optimalizované Spusténi optimalizované

verze webu verze webu

Obr 6 - Efektivita optimalizace, podle zdroje [11]

Optimalizace ptfinasi dobré vysledky, ale za ceny vysSich nakladd, proto je
dobré se zabyvat alesponi zakladnimi pravidly optimalizace jiz v pritbéhu tvorby
webu. Jako disciplina je optimalizace webu pomérné mlada, nicméné v blizke

dob¢ pravdépodobné zazije velky rozmach, protoZe pfindsi pozadované vysledky.

8 Prikladny postup tvorby webu malé firm

Zde je navrzeny postup tvorby webu demonstrovan tak, jak byl popsan

v piedchozich kapitolach. Reseni je jen schématické a zjednodusené. Navrzeny
web bude prezentovat malou firmu zabyvajici se prodejem zazitkl

a adrenalinovych extrému. Firma i veSkeré prezentované udaje jsou kompletné

smyslené, slouZi pouze pro nazornost navrzeného feSeni.
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8.1 Koncept webu
8.1.1 Ugel webu

Utelem webu je zaujmout navitévnika tak, aby si pomoci objednavkového

formulatre objednal zazitek ¢i extrém pfimo z webu nebo aby kontaktoval firmu

na uvedenych kontaktech.

8.1.2 Cilova skupina
Cilovou skupinou jsou pfedevsim mladi lidé, vyhleddvajici na internetu zébavu
a pobaveni, web by zaroven nemél odradit starsi jednotlivce, které¢ miize

zaujmout hlavné€ nabidka nevSednich zazitki.

8.1.3 Papirovy navrh

HL OOKA2Y / ZE_L, MAL, FORMUip ™
D
o KONTAKT HEsa
¢ 2ATITKY S>> PODROBNOST ), FORMUAR™ PRO
® ExrTrpmy ! O2EM
* O FIRME

~ | N
\X cCo 05(_'4)/15’ sTeucn/ﬂ)ngg{fa@

SMB | HESLA -
e NEUA2 SE OOU4> SE
e PO Sivor NAPLro

X7 * 2431} NECO ExTR

Obr 7 - Papirovy navrh webu SMB s.r.o.

8.1.4 Mapa webu

e Onas
o Zazitky

© Podrobnosti — podrobnosti k jednotlivym zazitkovym aktivitdm
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* Extrémy
© Podrobnosti - podrobnosti k jednotlivym extrémim

¢ Kontakt

8.2 Tvorba Obsahu

Opét jen pro nazornost je zde uveden pouze textovy obsah stranky “O nés™:

Nevsedni zazitek na miru — Nabizime to nejcennéjsi — uskutecnéni vasich

detskych snii. Jedinecnd moznost...

Extrémni ulet — U nas nakoupite i adrenalinovy zazitek, o kterém se vam ani

nesnilo, pritom si staci jen vybrat z Siroké nabidky...

ProtoZze cilovou skupinou jsou mladi lidé, je mozné si dovolit trochu
hovorov¢jsi zabarveni textu. Toto jsou jen stru¢né shrnujici body, které by ithned
po prichodu mély navstévnikovi oznamit, co zde nalezne. Pomoci téchto bodl by
se m¢l posouvat dale podle toho, co ho zajima. Kazdy z bodii ma kratky nadpis

a stru¢né vysvétleni.

Nase spolecnost SMB se jiz patym rokem zabyva zprostiredkovavanim
nevSednich zazitkii i adrenalinovych extrému lidem, kteri hitaji Zivot plnymi
dousky. Co je preci lepsiho, nez si sviij cas dokonale uzit a splnit si vysnené
okamZiky i treba z doby, kdy jsme byli jesté malé deti? Pokud mate jiné tajné
prani a v nabidce jej nenajdete, nevahejte nas kontaktovat, jsme ochotni pro Vas

usporadat i ojedinélou akci, abychom Vam vyhovéli.

Nebo si primo miizete vybrat z nasi aktudlni nabidky zazitki a extrémi primo
zde na webu a tieba si néjaky zazitek rovnou objednat.

Organizujeme i zazitky pro firemni akce nebo veétsi skupiny zajemcu, vse zdlezi

na charakteru zazitku.

37



Tento text je jiZ sice delsi, ale to nevadi, protoze je cilen spiSe pro starsi
skupinu potencionalnich zékaznikl. Neni psan tak hovorovym jazykem, nebot’
Ctendfi, pro které je cilen, to nevyzaduji. Je zde pfedpoklad, ze mladi lidé tento
text Cist stejné nebudou a pomoci odkazl vejdou piimo na stranky nabidky bud’
zazitkl, nebo extrémi. V textu se zdkaznikovi vyka a osloveni je pséno s velkym
pismenem. Text se snazi stru¢n¢ sdélit, ¢im se firma zaobird, objasnit, co nabizi
a co mozna nejvice zdkaznikll posunout a navnadit na nabidku firmy. Text ma
pusobit tak, Ze vSe je mozné a Ze si firma potrpi na individudlni piistup
k zakaznikovi. Posledni véta se snazi pfimo sdé€lit vSem odpovéd’ na Casto

kladenou otazku, diky ¢emuz opét mlze oslovit vice lidi.

8.3 Tvorba Webdesignu

O nds Zazitky Extrémy Kontakt

Nevsedni zazitek na miru

Nabizime to nejcennéjsi - uskute¢néni Vasich Ch Ci Zéiitek
détskych snu. Jedineéna moznost...

Extrémni ulet - 3

U nas nakoupite i adrenalinovy zazitek, Ch Cl EX'tI'e m
o kterém se Vam ani nesnilo, pfitom si staci

jen vybrat z Siroké nabidky...

O nas

Nase spolecnost SMB se jiz patym rokem zabyva zprostfedkovavanim nevSednich zazitku i adrenalinovych extrému lidem,

ktefi hltaji Zivot plnymi dousky. Co je pfeci lepSiho nez si svj vlastni ¢as dokonale uZit a splnit si vysnéné okamziky i tfeba z doby,
kdy jsme byli jeSté malé déti? Pokud mate jiné tajné prani a v nabidce jej nenajdete, nevahejte nas kontaktovat,

jsme ochotni pro Vas usporadat i ojedinélou akci abychom Vam vyhovéli.

Nebo si pfimo miZete vybrat z nasi aktualni nabidky zazitki a extrému pfimo zde na webu a tfeba si néjaky zazitek rovnou objednat.

Organizujeme i zaZitky pro firemni akce nebo vétsi skupiny zajemct, vSe zalezi na charakteru zazitku...

powered by Petr Sykora, simba112@gmail.com

Obr 8 - Graficky navrh uvodni stranky
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8.3.1 Zakladni rozvrZeni stranky

Bylo pouzito jen jednoduché rozvrzeni stranky, které se sklada z banneru,
fadkového menu téla stranky a zapati, protoze web prezentujici firmu SMB bude
maly s malym mnoZstvim odkazii. Zamérem je piehlednost stranky a podpora
intuitivniho pohybu navstévnika po webu. Banner obsahuje logo firmy

a ilustraéni hlavni grafiku v podobé nadsené mladé divky. Ugelem grafiky je opst
zaujmout cilovou skupinu, tedy ptedevsim mladé lidi. Proto je také kladen vice
diiraz na slovo extrém viz text v zdhlavi. Je prokdzano, Ze obrazky piedevS§im
Stastnych, nebo uspésnych lidi jsou v zaujimani pozornosti mnohem efektivnéjsi

nez naptiklad grafika zobrazujici vyrobky, nebo jiné véci.

8.3.2 Menu

Diky malému poctu odkazl a absenci pododkazii mohlo byt pouzito jednoduché
radkové menu, které ptispiva prehlednosti. Je jasné graficky odliSeno od zbytku
stranky a oddéluje banner od samotného obsahu webu. Odkazy jsou sice
obrazkové (protoze byl pouzit neobvykly font), proto v kddu museji byt
zastoupeny alternativnim ekvivalentem. Odkazy v menu po najeti mysi méni
barvu a zdrovenl zména barvy z bilé na Zlutou jasné oznamuje kde na které
strance webu se uzivatel naléza. Submenu tedy z vyse uvedenych divodi

nemuselo byt pouzito.

8.3.3 Télo stranky

Stranka se sesklada ze 3 stru¢nych blokl. Prvni a nejstru¢néjsi informace, kterou
by st m¢l uzivatel precist, je hned na zacatku. Jasn¢€ ve dvou bodech oznamuje,

o ¢em web pojednava a co zde 1ze nalézt. Je mozné texty pod hlavnimi dvéma
nadpisy jesté zestrucnit a sepsat tfeba jen ve dvou bodech, to je ale otazkou jiz
faze optimalizace, kdy web jiZ bude vykazovat vysledky a bude mozné obé&

navrzené varianty porovnat.

Dalsi blok obsahuje dvé velka tlacitka posouvajici zdkaznika ptimo dél

do webu, podle jeho vybéru. Tento zplisob zaujeti navstévnika je velice Casty
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a velice efektivni. Snaha ithned zédkaznika zaujmout aby si prohlédl dalsi stranku
je evidentni. Na tlacitka byla pouzita zelena barva, protoZe znazoriiuje povoleny
postup stejné jako tieba zelena barva semaforu. Blok je umistén rovnéz hned

na zacatku aby si ho zakaznik ithned v8iml a tlacitka ktera obsahuje pozici

koresponduji s body v bloku vedle.

Text ma jako podkladovou barvu zvolenou jemné Sedou, coz zabezpecuje
dostate¢ny kontrast z Cernym pismem, ale zarovei nedrazdi oci pti Cteni.

Jednotlivé bloky jsou tedy rozdéleny do mensich, kvili lepsi ¢itelnosti.

Na strance byli pouzity dva druhy pisma, které jsou v kontrastu, prvni je velice
neobvyklé, proto je zobrazeno pomoci obrazki. Je pouzito pouze v nadpisech
a jménech odkazii, pro odliSeni. Je dynamické, vystihujici pohyb a rychlost, tedy
vhodné pro pouziti na strance s danou tématikou. Druhé pismo je Arial je pouzito
na obycejny text, je to pismo obvyklé, bezpatkové. Velikost pisma je 14px pro

dostatec¢nou Citelnost.

Texty jsou natolik kratké, Ze neni tfeba je dopliiovat dalSimi objekty jako
obrazky atp. Téchto ilustracnich technik bude vyuzito az v dalSich strankach

webu.

8.3.4 Barvy
Na webu se objevuji celkem 4 barvy (neutrdlni ¢erna, tmavé zlutd, cervena,
zelena) Nejsou to sice barvy spolu harmonicky ladici, dohromady vzbuzuji efekt
kontrastu. Jsou vSak dostate¢né daleko od sebe takze se vzajemné nerusi. Barvy
navic od sebe d¢li vzdy néjaky ¢erny nebo bily prvek, ktery nezadouci efekty
neutralizuje. Tmavé zlutd barva na webu byt musi, protoze je soucasti loga. Pro¢
byla pouzita zelena barva na tlacitka je jiz vysvétleno v textu vyse. Cervena
podporuje vykiik v zahlavi webu, je vyrazna, a jejim ucelem je podtrhnout slovo

extrém.
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8.3.5 Obrazky
Veskera grafika je ve formatu JPG a to v€etné loga, nebot je pomérné velké
a ve formatu JPG lépe vynikne. Zaroven v zadné ¢asti webu neni tfeba pouzit

prahlednost.

8.4 Funkce webu

Naprogramovani funkci tohoto webu, neni natolik slozité. Dillezité ovSem je
spravné vytvofit zakladni kostru webu. NejlepSim nastrojem k tomuto ucelu je
pozicovani DIV. DIV je HTML tag pro objekt, tedy jasnou strukturu
definovanou néjakou Sitkou a vySkou. Tyto objekty lze pozicovat pomoci CSS
vlastnosti (position, top, left, margin, padding), ¢imz Ize dosdhnout neménného
vysledku ve vétSin€ prohlizeci. K zakladnimu naprogramovani rozlozeni webu
by nemélo byt pouzito tabulek, protoze tabulka je sémanticky chapana jako
mnozina na sob¢ zavislych zadznami, coz by bylo v tomto ptipad¢ poruSeno. Tag
DIV je parovy, fetézcem <div> a konc¢i </div>. Lze mu pftifadit tfidu nebo id,
pro ptifazeni CSS vlastnosti. Zde je opét dilezité dodrZzet sémantickou piesnost
a prvky, které se na strance budou vyskytovat jen jednou, definovat vlastnosti ID
a prvky, které se budou opakovat, vlastnosti CLASS. Pro ukazku je v pfiloze
uveden validni kéd zédkladniho rozvrzeni Givodni stranky a na obrazku €.9 je vidét

jeho prelozeni v prohlize¢i Mozilla-Firefox.
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Obr 9 - Ukazka zakladniho rozvrzeni ivodni stranky (validni XHTML a CSS)

8.5 Kontrola - (Standardizace, optimalizace, pristupnost)

Diky postupu tvorby webu, ktery byl pouzit, je nyni vytvorena kvalitni webova
prezentace, schopna zivota na internetu. Aby bylo mozné vytvorenou stranku
povysit na dalsi stupen optimalizace, je nejprve potieba ziskat néjaka data,
popisujici jeho efektivitu, proto v této praci neni mozné dalsi optimalizaci
provést, nebot’ data o efektivité webu imaginarni firmy neexistuji. V tomto
pfipad¢ by hlavnim ukazatelem kvality vodni stranky bylo procento opusténi,
coz je pomér mezi navstévniky, ktefi odesli hned po zobrazeni tvodni stranky
a navstévniky, ktefi klikli na néktery z dalSich odkazl. Po provedeni analyzy,
tteba pomoci nastroje Google Analytics, a zjiSténi, Ze procento opusténi je

pomérné vysoké, by bylo dobré se zamétit na optimalizaci nasledujicich oblasti.

o Zkratit texty do bodii — Texty rozsitujici hlavni nadpisy, i pies to ze jsou

velmi kratkeé by bylo dobré shrnout do 2 bod.
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»  Struktura textu O nas — Text 1épe strukturovat, piipadné doplnit jeste
dal$im obrazkem, zaméfit se vice na to aby si tento text piecetla skupina

mladych uZzivateli, coz je skupina cilova.

* Zveétseni tlacitek — Tlacitka, posouvajici navstévnika dal do webu, by
mohla byt vétsi a texty, kterymi jsou popséna Citelnéjsi. Také jejich barva
by mohla byt zativejsi, aby zakaznika vice upoutala.

o Tesnéjsi propojent hlavnich nadpisu a tlacitek — Tlacitka by s nadpisy
mohl propojovat n¢jaky graficky prvek tfeba v podob¢ Sipky, pro lepsi
pochopeni souvislosti.

Vsechny tyto oblasti by nyni byly testovany a nasledn¢ vyhodnoceny a upraveny.
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9 Zavér

Prace shrnuje rtizné poznatky nabyté z odborné literatury, kombinuje je v jeden

celek a nasledné jasné navrhuje optimalni postup tvorby webové prezentace malé

firmy. Tento postup je pak nalezit¢ demonstrovan na piikladu tvorby webové

stranky imaginarni malé firmy SMB.

Préace zachycuje postup vyvoje webu od tplného zacatku, az po uvedeni webu

do provozu a naslednou kontrolu. Samotny postup je navrzen tak, aby vysledna

webova prezentace byla co nejkvalitnéjsi, aby zaujala maximalni mozny pocet

potencialnich zakaznikli a hlavné, aby co nejvice napliovala ucel webu.

Vysledky 1ze shrnout do nékolika podstatnych bodu:

Byl navrZen optimalni postup tvorby kvalitni webové stranky. Pokud bude
pouzit i s naslednou tfeba n€kolika nasobnou optimalizaci, bude web

dosahovat velmi vyraznych ekonomickych vysledkd.

Byla shrnuta a popsana dulezita pravidla, které by vyvojai webu pii tvorbé
m¢él dodrzet, pfipadné na které chyby by si mél dat pozor. Pokud

pii tvorbé bude myslet na zakladni pravidla optimalizace, pfistupnosti

a standardizace alespon tak, jak je v praci popsano, navrzené feSeni bude
lepsi nez bézné vytvorené a ndsledna optimalizace pro dosazeni lepSich
vysledk webu nebude firmu stét tolik finan¢nich prostiedk, jako kdyby
byl pouzit bézny postup tvorby webu.

Dilezitost 1 ticelovost pravidel byly vysvétleny a nalezité zdivodnény.

Podle navrzeného postupu tvorby webu byl vytvofen web imaginarni malé
firmy SMB, ktera nabizi na internetu své sluzby a byla na ném

demonstrovana vytycena pravidla a metodiky v praxi.
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Ptednosti webu vytvofeného podle navrzeného postupu je velky konverzni
pramér, tedy podil navstévnikli webu a navstévnika ktefi, vykonali poZadovanou
akci. Takovy web je pak velice silnym reklamnim a ekonomickym nastrojem

a firmé, kterou prezentuje jisté pfinese Zadané ekonomické vysledky.

Do budoucna autor piedpoklada, Ze diilezitost tvorby optimalniho webu bude

Casem rychle naristat a precizni postup vyroby webu se brzy stane standardem.
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11 Seznam zKkratek

* WWW - World Wide Web

GIF - Graphics Interchange Format

JPEG — Joint Photographics Experts Group

PNG - Portable Network Graphics

HTML - HyperText Markup Language

XHTML - eXtensible HyperText Markup Language

DHTML - Dynamic HyperText Markup Language

CSS - Cascading Style Sheets

PHP - Hypertext Preprocessor / Personal Home Page

ASP - Active Server Pages

MySQL - My Structured Query Language

MsSQL - Microsoft Structured Query Language Server

WCAG - Web Content Accessibility Guidelines

BFW - Blind Friendly Web

SEO - Search Engine Optimalization

px - Pixel
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Obr 10 - Vyvojovy diagram optimalniho postupu pfi tvorbé webu
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Ukazka validniho kédu zakladniho rozvrzeni uvodni stranky:

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-transitional.dtd">
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">
<head>
<title>SMB - Prode]j zazitka a extrémi na miru</title>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html;
charset=utf-8" />
<meta http-equiv="Content-Language" content="czech" />

<style type="text/css">
body, html ({
background-color: #000000;
margin-top: Opx; margin-bottom: 0Opx;

}

#page(
width: 1000px; min-height: 450px;
margin-left: auto; margin-right: auto;
background-color: #FFFFFF; border: solid lpx #000000;
font-family: Arial; color: #000000; font-size: 1l4px;
}
#banner part 1{
width: 300px; height: 400px;
float: left;
border: solid 1px #004eff;
}
#banner part 2{
width: 696px; height: 100px;
float: right;
border: solid lpx #004eff;
}
#menu {
width: 696px; height: 30px;
float: right;
border: solid 1lpx #004eff;
}
#thin areaf{
width: 696px; height: 266px;
float: right;
border: solid lpx #004eff;
}
#full area{
width: 998px; height: 100%; min-height: 50px;
clear: both;
border: solid 1lpx #004eff;
}
#bottom{
width: 998px; height: 50px;
clear: both;
border: solid 1px #004eff;

</style>
</head>
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<body>
<div id="page">
<div id="banner part 1">banner part 1</div>
<div id="banner part 2">banner part 2</div>
<div id="menu">menu</div>
<div id="thin area">
thin area<br/>
<hl>Nevs8edni z&Zitek na miru</hl>
<hl1>Extrémni ulet</hl>
</div>
<div id="full area">full area<br/>
<h2>0 néas</h2>
Zde je prostor pro text
</div>
<div id="bottom">bottom</div>
</div>
<center>
<p>
<a href="http://validator.w3.org/check?uri=referer">
<img src="http://www.w3.org/Icons/valid-
xhtml10" alt="Valid XHTML 1.0 Transitional" height="31" width="88"
border="0"/>
</a>
<a href="http://jigsaw.w3.org/css-
validator/check/referer">

<img
style="border:0;width:88px;height:31px" src="http://jigsaw.w3.org/css-
validator/images/vcss" alt="Ov&rit CSS!" />
</a>
</p>

</center>

</body>
</html>
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