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UVOD

Cilem této bakalarské prace je zjistit, jakymi cestami se muze zainajici umélec dostat
na trh se sou¢asnym umeénim. Vzhledem k tomu, ze toto téma je velice Siroké, vymezila
jsem jej, po konzultaci s vedouci prace, pouze na moznosti prodeje uméleckych dél
amatérskych umélcd v Ceské republice. V prvnich kapitolach se vénuji rozboru terminu
umeélecké dilo a terminu hodnota uméleckého dila. Dale definuji zdkladni pojmy jako je
umélec, amatérsky umélec a umélec profesionalni. Na tyto Gvodni kapitoly navazuje
ramec pro prodej uméleckych dél. Cast této kapitoly se vénuje pravnim aspektim, druha
Cast pak samotnému ocenéni uméleckych dél. Ocenéni je dileZitou soucasti procesu
prodeje uméleckého dila. Pravé spravné stanoveni ceny dila je klicovou soucasti budouci

transakce prodeje tohoto dila.

Dalsi kapitoly se vénuji moznostem prodeje uméleckych dél amatérskych umélcut. Je zde
uvedeno srovnani jednotlivych zpasobt prodeje. Jsou analyzovany vyhody a nevyhody
konkrétnich zpusobu. Dil¢i kapitoly jsou pak vzdy uzavieny zhodnocenim pfislusného
pfistupu, jsou uvedeny vyhody a nevyhody volby tohoto zptisobu prodeje a zavér kapitoly
vzdy obsahuje zhodnoceni z pohledu ekonomického, tedy jsou diskutovany souvisejici
naklady. Mezi néaklady patii zejména poplatky a provize, které je nutné v ramci
konkrétniho zptsobu prodeje uhradit a jsou uvedena rizika, které musi umélec zvazit

predtim, nez si konkrétni zptisob prodeje zvoli.

Na teoretickou Cast pfimo navazuje Cast prakticka. V ramci praktické ¢asti jsem se
zaméfila na dotaznikovou studii. Zakladni vyzkumna otazka této prace zni: Jaké moznosti
prodeje maji amatérsti umélci v Ceské republice? Dotaznikové Setfeni je zaméfeno
predevs§im na amatérské umélce z riznych oblasti uméni. V ramci tohoto Setfeni pak
zjistuji odpovedi souvisejici s uvedenou vyzkumnou otazkou. Nékteré vybrané otazky
jsou nasledné doplnény kratkym upfesiujicim rozhovorem s konkrétnimi umélci.

Ziskané informace vzdy analyzuji a zasazuji do kontextu konkrétniho uméni.



I. TEORETICKA CAST

1. Umélecké dilo

Pojem umélecké dilo 1ze chapat jako umélcem zamérné vytvoreny objekt. Primarni funkci
takovéhoto objektu je funkce esteticka. Tato funkce dila by méla vyvolat libost ¢i
1 moznou nelibost. Umélecké dilo je velmi Siroky pojem a nezahrnuje pouze obrazy, ale
muizeme do tohoto pojmu zahrnout i literarni, filmova a jina dila. Umélecké dilo by meélo
mit 2 charakteristické vlastnosti. Jsou jimi forma a smysl neboli vyznam. Forma dila je
dana samotnym vzhledem, tedy volbou materialti, rozmért, struktury atd. Smysl dila je
dan vnimanim uméleckého dila pozorovateli a mize tedy byt velice subjektivni'. Jako
dalsi vlastnost uméleckého dila by se dala zminit zdmérnost. To znamena, ze dilo
nevzniklo nahodné, ale autor mel zdmér dilo vytvofit a pfipadné v ném odrazit své pocity,

nalady, touhy atd.

Y Umelecké dilo — jak definovat umélecké dilo [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://is.muni.cz/el/1421/podzim2014/US_42/0de/52642457/384167-Kadlecova_Ludmila-ESEJ.pdf


https://is.muni.cz/eyi421/podzim2014/US_42/ode/52642457/384167-Kadlecova_Ludmila-ESEJ.pdf

2. Hodnota umeéleckého dila

Hodnota umeéleckého dila by meéla spocivat jak v jeho estetické hodnoté, tak i jeho
umélecké hodnoté. Esteticka hodnota dila by méla vychazet z harmonizace barev ¢i tvart.
Tvofti ji mira jednoty, komplexity a intenzity. Umélecka hodnota by méla dilo zasazovat
do kontextu d&jin umeéni, spociva v inovaci a potencialu dila. Umélecka hodnota dila se
mize v dase ménit?. Dle jiné definice by se dala umélecka hodnota popsat jako stret
umeéleckého dila a Cloveéka, ktery dilo esteticky vnima. Soucasné toto dilo spoluvytvari
umeéleckou kulturu. Umélecka hodnota je tedy vysledkem toho, ze dilo vyjadiuje urcitym
zpusobem umélcovy pocity, zaroven nastavuje zrcadlo spolecnosti a navazuje na kulturni

tradici a spole¢nost dilo v t&chto souvislostech akceptuje®.

Hodnoté¢ umeéleckého dila se také hojné vénuje Toma$ Kulka z Univerzity Karlovy
v Praze. Zamétuje se prevazné na otazku, zda hodnota ,,dokonalé“ kopie je stejna jako
hodnota originalu. Tento problém s kopiemi se d€li na 3 hlavni pfistupy — pfistup

formalisticky, piistup redukcionisticky a piistup historicky*.

Formalisté posuzuji umélecka dila dle jejich formy. Rikaji, e esteticky vyznamné
vlastnosti jsou pouze ty vizualni — barvy, textura atd. Hodnoti pouze vysledny produkt,
nikoliv historii a fakta procesu vzniku dila. Mohli bychom tedy fici, ze pokud pouhym
pohledem nedokazeme rozlisit mezi kopii a originalem, tak podle formalistli neni mezi
dily esteticky rozdil. Arthur Koestler, stoupenec formalisti, dokonce fika, ze davat

prednost originalu pred ,,dokonalou kopii* je znamkou snobizmu’.

Stoupenci redukcionistického pristupu zastavaji nazor, ze i sebemensi fyzikalni rozdil
mezi kopii a originalem ma esteticky dopad. Jako piiklad je uvadéna situace, kdy bychom
znali fakt, které z dél je kopie a které original. Tento fakt by nam mohl napovédét, ze je
mozné, ze néjaky rozdil existuje a my bychom se ho v budoucnu mohli naucit

identifikovat. A toto samotné by ménilo nas soucasny pohled na umélecké dilo®.

2 Umeéni a jeho hodnoty — Logika umélecké kritiky podle Tomase Kulky [online]. [cit. 13. 11. 2023].
Dostupné z: https://www.advojka.cz/archiv/2019/21/umeni-a-jeho-hodnoty

3 Umeéleckd hodnota [online). [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://is.muni.cz/el/1421/podzim2014/US_42/0de/51547185/439192-Borecky_Michal-
Borecky_Michal_-_Umelecka_hodnota.pdf

* Hodnoty uméleckého dila ve svétle uméleckého falza [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://vesmir.cz/cz/casopis/archiv-casopisu/2001/cislo-10/hodnoty-umeleckeho-dila-ve-svetle-
umeleckeho-falza.html
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https://www.advojka.cz/archiv/2019/21/umeni-a-jeho-hodnoty
https://is.muni.cz/el/1421/podzim2014/US_42/ode/51547185/439192-Borecky_Michal-
https://vesmir.cz/cz/casopis/archiv-casopisu/2001/cislo-10/hodnoty-umeleckeho-dila-ve-svetle-

Historicky pfistup argumentuje pievazn€ tim, ze 1 kdyby nebyly zadné fyzikalni
¢i vizualni rozdily, tak i pfesto jsou mezi originalem a kopii rozdily v piivodu a historii
dila. A jelikoz by vysledna dila méla odlisnou historii vzniku, tak by podle stoupencu
tohoto pfistupu nemeéla byt dila smysluplné porovnatelna a meéla by jiné estetické

vlastnosti’.

Tomas Kulka vsak nepfijima zadny z vySe zminénych pfistupt. Je to hlavné z davodu
toho, ze se vSechny tyto piistupy zaméfuji pouze na estetickou hodnotu dila. Kulka toto
nazyva estetickym monizmem. Esteticky monizmus hodnoti dilo jen na zéklad¢ estetické
hodnoty. Jak je jiz v prvnim odstavci této kapitoly zminéno, hodnota uméleckého dila by
meéla spocivat jak v jeho estetické hodnoté, tak i jeho umélecké hodnoté. To, Ze je
umeélecké dilo hodnoceno na zakladé obou hodnot, je nazyvano esteticky dualizmus. Jako
piiklad dulezitosti estetického dualizmu se uvadi dilo Avignonské slecny od Picassa. Dilo
se po vytvoreni nesetkalo s ispéchem. I v dnesni dobé je jeho estetickd hodnota hojné

diskutovana. Avsak jeho umélecka hodnota je v dnenich dnech obrovska®.

Pro urCovani hodnoty uméleckého dila tedy existuje nékolik piistupi. Na hodnotu
historickych dél dopada prave esteticky dualismus, kdy 1ze hodnotit i uméleckou hodnotu
dila v kontextu d€jin umeéni. U zaCinajicich umélct se pak prosazuje esteticky monismus,

kdy se uptfednostiuje estetickd hodnota uméleckého dila.

" Hodnoty uméleckého dila ve svétle uméleckého falza [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://vesmir.cz/cz/casopis/archiv-casopisu/2001/cislo-10/hodnoty-umeleckeho-dila-ve-svetle-
umeleckeho-falza.html
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3. Umélec

Pojem umélec l1ze pouzit pro osobu, ktera vytvaii ¢i provadi umélecké dilo. Umeélec se
vénuje nestandartni Cinnosti, kterou pojima individualn€ a tvofiveé. Snazi se o vytvareni
vySe zminované estetické funkce u jeho dila. Také by mél usilovat o rozvoj umeéni
a spolupodileni se na vytvareni lidské kultury. Umélcova Cinnost by méla byt jeho

zdrojem obzivy®.

Dle konference organizace UNESCO z roku 1980 lze za umélce povazovat jakoukoliv
osobu, ktera vytvaii umélecka dila, nebo se podili na jejich tvorbé. Tuto ¢innost umeélec
bere za podstatnou soucast svého zivota a prispiva s ni k rozvoji umeéni a kultury. Je to
osoba, ktera ,,je umélec” anebo ,,zada byti uznana jako umelec, bez ohledu na to, zda je

nebo neni vazana jakymikoliv pracovnépravnimi ¢i sdruzovacimi vztahy ',

Pro tuto praci jsou relevantni zejména pojmy amatérsky umélec a zacinajici umélec.
Vzhledem k tomu, Zze pevna definice t€chto pojmu v literatufe neni stanovena, je kolem
nich pouze volné diskutovano, vymezila jsem tyto pojmy pro tcely mé bakalarské prace
sama na zakladé vlastni praktické zkuSenosti z mého okoli. Pokud se jedna o Clenstvi
v raznych organizacich ¢i pravidelnych vystavach na vernisazich ¢i sympoziich, pak jsem
vyhodnotila, ze tyto aktivity nemusi nutné rozliSovat profesionalitu umélce. Amaterismus
¢i profesionalitu umélce z tohoto divodu posuzuji podle toho, zda je pro né uméni
dominantni zivotni aktivitou a stim spojenym zdrojem pfijmd. Pojmem amatérsky
umélec tedy vymezuji pro ucely bakalarské jako umeélce, jehoz dominantni aktivitou
a pfijmem neni samotna umelecka ¢innost. Profesionalni umelec naopak vénuje podstatné
usili svému umeéni a jeho umeéni je pro n¢j i hlavnim zdrojem pfijmi. Pod pojmem
zaCinajici umelec pak rozumim umeélce, ktery prozatim nema vybudované umélecké
jméno, nema delsi historii své umélecké Cinnosti a v pocatcich prozkoumava moznosti

své umélecké tvorby.

° Kdo je to Umélec? [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://kdojeto.superia.cz/umelci/umelec.php

10 Recommendation concerning the Status of the Artist [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000111428


https://unesdoc.unesco.Org/ark:/48223/pf00001

4. Umélecky trh

Umeélecky trh 1ze jednoduse popsat jako veskery obchod s uménim, ktery se odehrava na
daném tzemi. Umeéleckym trhem se ve své praci zabyva napt. Banzetova, kdy dale. uvadi
také presah uméleckého trhu do zahranici. Prikladem muize byt situace, kdy si cizinec
koupi dilo Ceského autora anebo si Cesky sbératel koupi dilo zahrani¢niho autora.

Takovéto koupé a prodeje se fadi pod tuzemsky umélecky obchod!!.

Banzetova umeélecky trh déli na primarni a sekundarni. Primarni je prvni prodej
umeéleckého dila. Sekundarni je opakovany prodej. Banzetova trh dale deli na oficialni
a neoficialni. Jako oficiadlni prodeje uvadi prodeje v galeriich. K neoficialnim fadi

prodeje, které jsou uskutedtiovany pfimo umélcem 2.

Déle Banzetova také zmifuje subjekty, které utvari umélecky trh. Jsou jimi umélci,

galerie s galeristy, kuratofi, individualni u¢astnici, aukéni domy a veletrhy'?,

Individualni ucastnici, jakozto subjekty uméleckého trhu, se dale déli na sbératele,
investory, mecenase a bézné kupce. Tyto subjekty se odlisuji v motivacich, které je vedou
k nakupu uméleckého dila'*. Sbératelé¢ umélecka dila kupujici pro vztah a pocity k dilu
samotnému. Investofi umélecka dila vnimaji jako vklad, ktery se jim muze zhodnotit.
Mezi mecenase se fadi taci, ktefi chtéji dlouhodobé podporovat samotného umelce, ktery
dana dila vytvari. Naopak bézni kupci jsou ve vétsiné spise ty osoby, které si koupi
jednotlivé dilo, které je zaujalo a dlouhodobé&jsi propojeni s uméleckym svétem

nevyhledavaji'>.

" BANZETOVA, Michaela. Marketingové strategie obchodu s uménim se zaméFenim na soucasnou
Ceskou vytvarnou scénu [online]. Brno, 2017 [cit. 13. 11. 2023]. Dizertacni prace. Vysok¢ uceni technické
v B¢, Fakulta vytvarnych uméni. Vedouci prace Reis, Karel. Dostupné z:
https://dspace.vutbr.cz/handle/11012/64762?1ocale-attribute=fr

12 Tamtez

13 Tamiéz

14 Tamiéz

1S Tamiéz
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5. Ramec prodeje uméleckych dél
5.1 Vytvarné uméni a pravo

V obchodu s vytvarnym umeénim se rozvinul stale vétSi pocet pravnich specializaci.
Razné advokatni kancelafe se specializuji na pravo dusevniho vlastnictvi, obCanské
i obchodni pravo. Obchod s uménim také vyzaduje ochranu kulturnich a uméleckych

pamatek specialnimi pravnimi predpisy.

Navzdory tomu, ze vytvarné uméni ma ve srovnani s ostatnimi komoditami vyjimecné
postaveni, v Ceské republice je uprava vytvarného uméni prozatim velice chaba. Rada
advokatnich kancelari, které nabizeji sluzby v této oblasti, at uz se zabyvaji spornou
agendou nebo smluvnimi transakcemi ukazuji, jak v této oblasti dale postupovat.
Prozatim se tak dé&e zejména v ramci prava dusSevniho vlastnictvi, pfipadné prava

na ochranu kulturnich pamatek.

Vzhledem k tomu, ze Ceska republika je od roku 2004 &lenem Evropské unie, dopadaji
na ni pravni piedpisy EU. Pii aplikaci prava Evropské unie se bézné pouzivaji terminy,
které oznacuji jak umeélecké a kulturni predméty, tak kulturni statky. Definici téchto
pojmu nejdeme v samotnych predpisech Evropské unie, potazmo v pravu ¢lenskych stati,

které pravo EU implementuje, tedy i v piedpisech Ceské republiky.

V roce 1983 zastupci evropskych stati vytvorili jednotnou klasifikaci a konvenci
pojmenovani zbozi. Touto umluvou, oznacenou jako Mezinarodni umluva
o harmonizovaném systému popisu a &iselného oznadovani zbozi'®, jsou vazany viechny
¢lenské staty nynéjsi Evropské unie, diive staty Evropského hospodatského spolecenstvi.
Kazdy stat, ktery vytvari celni nebo statistické klasifikace pro svou zemi, se musi fidit
pravidly této umluvy. V ramci Ceskych pravnich predpisi byla vydana ministrem
zahraniénich véci vyhlaska ¢. 160/1988 Sb'7. Umluva uklad4 ¢lenskym zemim vytvofit
harmonizovany klasifikacni systém pro celni nazvy. Jedna z piiloh imluv uvadi nazvy
harmonizovaného systému. Slovo starozitnosti se objevuje ve tfidé XXI, ktera obsahuje

predméty jako sochy, litografie, tisky a umeéni vytvorené rucné. V kapitole jsou uvedeny

16 Dne 14. ervna 1983 byla v Bruselu sjednana Mezinarodni imluva o harmonizovaném systému popisu a
Ciselného oznacovani zbozi a dne 24. Cervna 1986 byl v Bruselu sjednan Protokol o zméng této imluvy.

17 Vyhlagka ¢. 160/1988 Sb., 0 Mezinarodni imluvé o harmonizovaném systému popisu a ¢iselného
oznacovani zbozi a Protokolu o jeji zméné

11



i sbératelské pfedméty s vyznamnou védeckou hodnotou. Jiny nazev pro tuto kapitolu je

umélecka dila, sbératelské pfedméty a starozitnosti.

Kromé teorie uméni a prava neexistuje zadna jednotna definice toho, co se kvalifikuje
jako umeéni. VSechna jednotliva umélecka dila musi byt provétrena, jestli spadaji pod
néjaky dany pravni piedpis. Pro vytvoreni jednotné definice je nutné zkoumat kazdy kus
zvlast. Toho muzeme dosahnout nahlédnutim do pravnich predpisi dotéenych
uméleckym dilem. Je bézné, ze projednavana pravni Uprava pouziva zameénitelné

symbolické pojmy jako kulturni statky nebo umélecké dilo.

5.2 Moznosti ocenovani uméleckych dél

Pti prodeji uméleckych dél je nutné znat spravnou cenu dila. K ocenéni dila jsou Casto
oslovovani odbornici. Mohou to byt stitem jmenovani znalci nebo odbornici z fad
vefejnosti. Lidé se na tyto jednotlivce Casto obraceji, kdyz potiebuji odborny nazor
na umélecka dila nebo pokud se domnivaji, Ze jejich umé&lecka dila jsou falesna. Ceska
republika zavedla zakon o znalcich a tlumocnicich'8, za iéelem regulace ptisobeni znalcii
umeéni a odhadct. Znalci jsou obecné vysoce respektovani a maji v oblasti uméni znacny
vliv. Jejich zptisob hodnoceni uméleckych dél vsak neni zakonem pfimo upraven a jejich

postuptm se nedostava stejné pozornosti jako je tomu v jinych profesich.

Umeélecka dila jsou cenéna pro svou jedinecnost, kterou nelze nijak zmeénit. To znamena,
Ze ceny za uméni nelze urcit podle nakladi na jiné polozky. Misto toho o cené umeéni
rozhoduje tada faktort, v€etné umélce, predmétu, stylu kompozice a materialti a metod

pouzitych k jeho vytvoteni. V kompozici se subjekt porovnava s jinym prvkem.!

Mezi dalsi vyznamné faktory patii ekonomické podminky a popularita umélce. Ceny také
zavisi na povésti galeristy zastupujiciho umélce — stejn€ jako na povésti vSech prodejct,

ktefi umélce prodavaji.?’

U nas existuje mnoho problému s odbornosti obchodovani s uménim. Mezi tyto problémy
patii nadmérna konkurence, nizka odpovédnost a Skody zptisobené odborniky. Divodem

je dlouhodob4 kritika praxe. Cilem nového zédkona o znalcich a tlumocnicich je zejména

18 Zakon ¢. 254/2019 Sb., o znalcich, znaleckych kancelafich a znaleckych tstavech, ve znéni pozdgjsich
predpist )

19 JAEGEROVA, Anna. Specifika meziniarodniho obchodu s uménim [online]. Bmo, 2016 [cit.
13. 11. 2023]. Diplomova prace. Masarykova univerzita, Pravnicka fakulta.

20 Tamtéz
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omezeni Skod zpusobenych chybnymi znaleckym i posudky, kdy se vyzaduje, aby
budouci odbornici pted ziskanim opravnéni absolvovali zkousky?'. Znalci, pokud budou
chtit vykonavat znaleckou ¢innost i po roce 2025, se musi prihlasit a absolvovat zkousky

ze znalosti pravnich predpisti upravujicich znaleckou Cinnost.

Znalci mohou své zvolené povolani fadné vykonavat pouze tehdy, pokud postupuji
v souladu s pravidly uvedenymi v ustanoveni § 5 a § 2950 obcanského zakoniku. Tato
ustanoveni uvadeji, ze kazdy, kdo se prihlasi k urcité profesni skupin€ nebo postaveni,
nese odpovédnost za to, ze ma informované znalosti a provadi fadnou péci o své profesni

znalosti a schopnosti?2,

Vzhledem ke znalostem a schopnostem takovych odborniki pfichazi objektivni
odpovédnost za Skodu zpisobenou odbornou nedbalosti nebo nevédomosti. To plati
i v pripadé, ze pavodcem Skody neni pfimo odbornik, ale Skoda byla zptisobena v ptimé

souvislosti s neodbornou ¢innosti tohoto odbornika.
Cena dila je dale tvofena riznymi aspekty a je uréena z riiznych pohled?.
Mezi tyto aspekty patii naptiklad:**

- cena dle autora,

- cena dle odhadcu a znalcu,

- cena dle arovné a hodnoty dila,

- cena dle vlastnosti dila,

- cena dle ucelu, funkce a poslani dila,
- cena dle galerie,

- cena dle mista nakupu a prodeje dila.

Cena dle autora je Castym zpusobem urCeni ceny uméleckého dila. Autor si sam po
realném a sebekritickém zvazeni ur¢i cenu. Problém nastava ve zminéném sebekritickém
zvazeni, kdy se autor muze precenit ¢i naopak podcenit. Hraji zde roli rizné
psychologické faktory jako je napftiklad jeSitnost autora atd. Pfi precenéni muze autor

ztratit zajem kupct a dilo se muZe stat neprodejné. Pti podcenéni naopak autor zbytecné

2L Zakon &. 254/2019 Sb., o znalcich, znaleckych kancelafich a znaleckych ustavech, ve znéni pozd&jsich
predpist

22.§5a§ 2950 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozd&jsich predpisi

23 JALUVKA, Otakar. Ceny obrazii a jinych vytvarnych dél a jejich oceriovani [online]. [cit. 2023-11-14].
Dostupné z: http://www.jaluvka.com/Ceny-obrazu-a-jinych-vytvarnych-del-a-jejich-ocenovani.pdf

2 Tamtéz
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ztraci. V piipadé predem domluvené tvorby se autor na cené dohodne piedem

s kupujicim?.

V nékterych piipadech se cena miize li§it mezi cenou dila a jeho hodnotou. Casto se
napiiklad stava, ze pojistovny naceiiuji predméty jinak nez ostatni podniky. Krome toho
odhadci nebo znalci urcuji, jak vysoka by méla byt hodnota predmétu pro ucely dédictvi
nebo za kolik l1ze umélecké dilo prodat. Odhadci pfi urCovani cen berou v uvahu
kupujiciho, prodavajiciho a také samotnou praci. Dokonce i povaha jejich vztahu s témito
lidmi ovliviiuje zjisténi jejich ceny. Mnoho odhadcti ma tendenci upfednostiiovat klienta,

ktery je objednavaZ®.

Pti ur€ovani urovné a hodnoty dila se dale bere v ivahu také historicky vyznam umelce
a to, jak dobfe by se dilo mohlo prodavat vefejnosti. Pfi hodnoceni na vysoké arovni se
zaméfuje na uméleckou hodnotu, ktera je Casto povazovana za nejdulezitéjsi aspekt
jakéhokoliv uméleckého dila. Umeélec se pii vysvétlovani estetické hodnoty svého dila
dotyka i1 jeho tvircich schopnosti, vyspélosti a originality. Pfi diskuzi o materialu

a technice také diskutuje o technické strance svych materialéi a technik?’.

U ceny dle vlastnosti se fesi rozméry, material, ramy ¢i status autora. Tedy to, zda je

oceniované dilo zijiciho autora, jehoz tvorba jesté neskoncila anebo jiz autor nezije.

Dulezit4 je i proslulost autora a to, jak na autora reaguji odborni kritici®®,

U oceriovani dle ucelu, funkce a poslani dila se logicky bere zfetel na ucel, funkci
a poslani. Jde o to, zda je dilo napt. provokativni ¢i je ureno k relaxaci anebo jako jen
obycejna dekorace do interiéru. Tento uCel pak ma vliv nejen na cenu ale

i na potencionalniho kupce?®.

U cen od galerie uméni autor dila vyuziva sluzeb galeristy, ktery se mnohem lépe
orientuje na trhu s uméleckymi dily, zna poptavku v dané lokalité a mize osobné znat
i kupuyjici. Autor si mize od galeristy nechat poradit a urcit cenu sam anebo muze nechat

celou cenu urcit galeristu. Majitelé galerii ocekavaji, ze obdrzi zna¢nou provizi z ceny

25 JALUVKA, Otakar. Ceny obrazii a jinych vytvarnych dél a jejich oceriovani [online]. [cit. 2023-11-14].
Dostupné z: http://www.jaluvka.com/Ceny-obrazu-a-jinych-vytvarnych-del-a-jejich-ocenovani.pdf

26 Tamiéz

2 Tamtéz

B Tamtéz

2 Tamtéz
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uméni, které prodavaji*®. Jsou proto motivovéani k prodeji dila stejnym zpiisobem jako

tvurce.

Ceny se lisi také podle toho, kde se dilo prodava. Lidé nakupuji uméni na zakladé své
ekonomické situace, konkurence v jejich geografickém regionu a umisténi potencialnich
kupct. Ceny se také mohou ménit v zavislosti na geografické poloze kupujicich.
V nékterych regionech mohou byt naptiklad kupci, kteti kupuji umélecka dila jako
investice a v jinych regionech se zase mohou kupovat dila s i¢elem napfiklad dekorace

interiéra’!.

30 JALUVKA, Otakar, Ceny obrazii a jinych vytvarnych dél a jejich oceriovani [online]. [cit. 13. 11. 2023].
Dostupné z: http://www.jaluvka.com/Ceny-obrazu-a-jinych-vytvarnych-del-a-jejich-ocenovani.pdf
3 Tamitéz
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6. MozZnosti prodeje uméleckych dél

6.1 Prodej dila v zastoupeni

Najimani externiho specialisty k zastupovani umélci nebo jejich dédict je v nasem
kulturnim regionu neobvyklé. Jejich zmocnénec, manazer nebo spravce se pii
zastupovani oznacuje terminem , dealer”. Tyto fyzické osoby jsou pravné povazovany
za spravce. Je bézné, ze kupujici si pred nakupem oveéfi licenci prodavajiciho pro prodej
uméleckého dila*?. Spoluprace s jiz uspé$nym prodejcem totiz dava kupujicimu pii

prodeji vétsi diveéryhodnost.

Jména jsou v uméleckém svété dulezita. Lidé si vybiraji znamé obchodni znacky, jako

zaruku pro uspésny a bezpecny prodej Ci pro bezpecnou investici.

Propagace umeélecké vystavy stoji dalsi prostiedky; je to proto, ze mnoho prodejct
pozaduje, aby se umélci na téchto nakladech podileli. Provize zaplacené prodejci

pridavaji dalich 50 % k prodejni cen&®”.

Nakup uméni od jiné osoby, nez umélce se oznacuje jako ,,ndkup od jiného vlastnika“
nebo ,,zakoupeny od prodejce”. Tato metoda muze byt riskantni, protoze se v takovych
ptipadech Casto objevuji padélky. Kupujici si vSak mohou ovéfit pravost uméleckého dila

konzultaci s odbornikem.

6.1.1 Galerie

Obcansky zakonik upravuje prodej uméleckych dél jako movitych véci konkrétnimi
zpusoby. Tento pravni predpis napiiklad obsahuje ustanoveni pro prodej v kamennych
prodejnach®*, nebo prostiednictvim internetovych prodejcti. Reguluje také prodej mimo
prodejny, kterymi jsou umélecké galerie a femeslné obchody. Nutnost upravy vychazi
z toho, ze kupujici 1 prodavajici musi byt v téchto transakcich povazovani za spotiebitele.
Na uplatnéni zaruénich prav ma kupujici po zakoupeni véci 24 meésici. Muze vSak
reklamovat pouze drobné vady souvisejici s funkCnosti véci, pfipadné muze zadat

poskytnuti slevy na pivodni cenu zbozi™®.

32 Pravo: Koupé uméleckého dila od dalsiho viastnika [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupng z:
http://www.artplus.cz/cs/aukcni-zpravodajstvi/ 1 /pravo-koupe-umeleckeho-dila-od-dalsiho-vlastnika
33 Tamtéz, str. 65

34§ 2158 az § 2164 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozd&jsich predpisit

35§ 2169 zakona ¢&. 89/2012 Sb., obéansky zakonik, ve znéni pozd&jsich predpisi
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Alternativou pak je situace, kdy galerista dilo koupi nebo je ziska jinym zpusobem,
napfiiklad darem, a poté jej nabizi k prodeji ze svého osobniho vlastnictvi. Zde prodejce

neni spotiebitelem, pokud pisobi v ramci své podnikatelské Cinnosti.

V piipadg, ze umélecka dila vyzaduji penézitou nahradu, mohou galerie provadét komisni
prodej, ktery je upraven v ustanoveni o komisi v ob&anském zakoniku®®. Kdyz klient
povéri agenta, aby obstaral konkrétni zalezitost jménem klienta, ob& strany souhlasi se
zpenézenim zbozi nebo prav. Nasledné dohody umoziiuji kterékoli strané€ drazit v aukci
jménem druhé strany. Nékteré galerie mohou dokonce poradat aukce na financovani

pohledavek statni pokladny nebo pohledavek vlastnika.

6.1.2 Aukce

Auk¢ni domy se zacaly v novodobé historii objevovat po roce 1989, tedy po padu zelezné
opony*’. Mezi ty nejznamé&;jsi patii v soucasné dobé Antikva Nova Praga. S vzestupem
aukénich dom jsou spojena jména jako Lubor Cerva, Jifi Pavel a Jan Neumann. Tyto

osobnosti nejvice prispély pravé k rozvoji tohoto nového umeéleckého trhu®,

V Cesku je v soutasné dobé pres &tyficet aukénich domd. Mezi tyto domy patii napt. Art
Invest, Auk¢ni dim Sypka, Aukéni dim Valentinum nebo 1. Art Consulting CZ. Auk¢ni
domy jsou Casto provozovany soukromymi osobami. Patfi sem také naptiklad prazsky
Aukéni dim Valentinum.* Nelze viak opomenout také brnénsky Aukéni diim Zezula®

nebo brnénsky Aukéni dim Sypka s. r. 0.4!

6.1.3 Drazby

Pavodni pravni omezeni drazeb ve druhé poloving 20. stoleti spocivalo zejména v tom,
ze je bylo mozné konat pouze v ramci exekuci. VSechny provadéné drazby se tak tidily
exekuénim zakonem. V pozdé&jsi dobé pak doslo k uvolnéni pravni upravy a drazby
starozitnosti a sbératelskych predmétd bylo mozné konat na zakladé povoleni
ministerstvem vnitra. Na cely proces pak dohlizel stat. Nové, zakon ¢. 455/1991 Sb.,

7ivnostensky zakon, upravuje moznost provozovat drazby u OSVC*2. To bylo mozné

36 § 2455 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdg&jsich predpist

37 Po revoluci se zrodil prosperujici aukéni trh [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://www.novinky.cz/clanek/kultura-po-revoluci-se-zrodil-prosperujici-aukcni-trh-40241467

38 Novy zacdtek [online]. [cit. 13. 11.2023]. Dostupné z: http://hn.ihned.cz/c1-52004580-novyzacatek
3 Aukéni dim Valentinum [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://www.valentinum.cz/

40 Aukéni dam Zezula [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://www.papilio.cz/

41 Aukéni dam Sypka [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://www.sypka.cz/

42 Pfiloha &. 2 ..Zivnosti vazané“ k zakonu &. 455/1991 Sb., o Zivnostenském podnikani, ve znéni
pozdg&jsich prepisu
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pouze diky zakonu €. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ktery zavedl myslenku drazeb
zivnostnikd. Ten upravil také definici drazby, aby vice odpovidala tomu, jak drazby

provadéji pravé zivnostnici®’.

Pred rokem 2000 aukce uméleckych dél postradaly konkrétni pravni apravu. Terminy
aukce a drazby se tak vS§eobecné zameénovaly. V disledku toho se na aukce uméleckych
dél vztahovaly obecné aukéni zadkony. Od roku 2000 ziskaly aukce uméleckych dél
samostatny status. Pravni uprava byla v predmétném obdobi velice chaba. V tehdejsi
dobé neexistoval zadny zakon upravujici prub€h aukci. Z tohoto divodu se na takové
aukce ¢&i drazby pouzil zakon o vefejnych drazbach**. Protoze uvedeny zakon nebyl uréen
primarné pro prodej umeéleckych dél v aukcich, objevila se spousta nedostatkt

a existovala §iroka moznost upravy prodeje pfimo poradateli aukci.

Zavedenim piislusnych ustanoveni o drazbé do nového ob&anského zakoniku® se
zménilo hned nékolik dfive platnych pravidel a predpist. Naptiklad dokonceni aukce je
oznaceno piiklepem a vSechny predchozi nabidky jsou neplatné, pokud je podana vyssi
nabidka. V dasledku toho mize byt drazba ukoncéena i v pfipad€, ze pii prodeji k piiklepu
nedojde. Dtuivodova zprava k obCanskému zakoniku uvadi, ze pfedmétné ustanoveni se
tyka ,,zvlastniho smluvniho typu® zvaného aukce*®. Tato zména byla navic podpotena
pfidruzenou divodovou zpravou, kdy u § 1771 je uvedeno, ze ,,Zatimco drazba v reZimu
verejného prdva predstavuje zvlastni prdavni skutecnost, drazba v rezimu soukromého

¢

prava predstavuje zvldsini zpisob kontraktace.

6.1.4 Porovnani drazby a aukce

Spor o zvlastni titul drazebnika zacal v roce 2000 a tykal se drazeb konanych podle
zdkona o malé privatizaci*’. Udéluje piiklep drazebnika nabyvaci titul? Po letech, kdy
vefejné aukce konci, tento spor nadale vyvolava zmatek. Znamena to, ze se jedna o dva
razné koncepty? Nebo je to pouze ptipad smluvniho vlastnictvi? Soudni systém vyzaduje,
aby se drazby fidily zvlastnimi pravidly upravenymi obCanskym zakonikem. Nejvyssi

soud dne 29. Cervence 1999 rozhodl, ze vetejné drazby pod tento zakonik skutecné

43 Novy zacatek [online]. [cit. 13. 11.2023]. Dostupné z: http://hn.ihned.cz/c1-52004580-novyzacatek

44 Zakon €. 26/2000 Sb., o veiejnych drazbach, ve znéni pozdgjsich predpist

45§ 1771 zakona &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozd&jsich piedpisi

46 Diivodova zprava k zakonu &. 89/2012 Sb., obéansky zakonik [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné

z: http://obcanskyzakonik.justice.cz/images/pdf/Duvodova-zprava-NOZ-konsolidovana-
verze.pdf?fbclid=IwAR1bIQTW3XKDA7QjnyKsXlrbwsPHM5iu07RI-TE72RxwhtOIurlHsQeaB S8

47 Zakon €. 427/1990 Sb., o pfevodech vlastnictvi statu k nékterym vécem na jiné pravnické nebo fyzické
osoby
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spadaji*®. Vady na drazené véci musi byt odstranény pred uskuteénénim prodeje, jinak je
smlouva neplatna. Pfed provedenim posledniho piihozu musi drazitel oznamit, ze
ucastnici mohou jeho pavodni nabidku pfijmout nebo odmitnout. Pokud nékdo poda vyssi

nabidku, je povinen ji pfijmout.

Vetejné drazby jsou zadkonem upraveny jako jednani, kde v souladu se zadkonnym
postupem dochazi k prechodu vlastnického nebo jiného prava k predmeétu drazby. Pravni
kontext a uprava drazeb je specifikovana v zdkoné o vefejnych drazbach®. V ramci
drazby dochazi k podavani nabidek a zijemce snejvyssi nabidkou se stava,
za stanovenych podminek, vlastnikem drazeného predmétu. Tato skute¢nost je potvrzena
ptiklepem drazebnika. To plati 1 pro drazby konané v prostredi vefejné datové sité, kde je

adresa pro kazdou aukci predem uréena™.

Dale pietrvavaji nejasnosti ohledné povahy vetejné drazby: néktefi odbornici tvrdi, ze
soukroma drazba smluvniho prava prevadi prava, zatimco drazba vedena statem prevadi
vlastnictvi. To je v rozporu se znénim drazebnich zakont, které stanovi, ze pfi vefejnych

drazbach dochazi k prechodu, nikoli k pfevodu vlastnictvi’'.

6.2  Prezentace a prodej na spolec¢enskych akcich

Dalsim ze zpusobu je prezentace uméleckych dé€l a pripadny prodej na spoleCenskych
akcich podobné zaméfenych umélci. To zahrnuje pfedevSim vernisaze a vystavy.
Vystavou uméleckych dél nemam na mysli nutné€ vystavu konkrétniho jednoho umélce,
ale tato muZze byt spojena s jinou spoleCenskou akci. Je bézné, Ze vystavy byvaji uvadény
napf. vernisazi, kdy vystava je soucasti dalSiho spolecenského programu jako hudebni
produkce nebo divadelni pfedstaveni. Vernisaze pak mohou byt verejné ¢i neverejné.
Vystavy pak mohou byt 1 soucasti napt. dlouhodobych muzejnich expozic. Mohou byt
také spojeny s prodejem dél. K tomu dochazi predevsim v ptipadé, kdy jsou na vystave
pfimo uvedeny ceny uméleckych dél a je na misté také ponechan kontakt na konkrétniho
umélce. Seznam vernisazi a vystav je mozné nalézt napiiklad na webovych strankéach
iumeni.cz>2. Lokalni vystavy, zejména pro zacinajici nebo amatérské umélce, byvaji ¢asto

prezentovany v lokalnich obecnich zpravodajich ¢i reklamnich zdrojich.

48 Rozsudek Nejvyssiho soudu ze dne 29. 7. 1999, sp. zn. 2 Cdon 1034/97

49 Zakon €. 26/2000 Sb., o veiejnych drazbach, ve znéni pozdgjsich predpist

30 Zakon €. 26/2000 Sb., o vefejnych drazbach, ve znéni pozd&jsich predpisa

S HAVEL, Bohumil. Nad jednim zakonem aneb peripetie drazby. Prdavni rozhledy, 2001, 10¢. 9, &. 5

2 Vystavy, vernisaze. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://www.iumeni.cz/kalendar-akci/vystavy-
vernisaze/
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Dal§i moznosti pro amatérské umélce, ale Casto i pro umelce profesionalni, je ucastnit se
umélecky zaméfenych seminait ¢i sympozii. Jedna se o prakticka setkani umélca se
spoleCnym zaméfenim. Sympozia jsou postavena na tom, ze vybrany pocet umélci se
setkd za ucelem praktické prezentace své ¢innosti. Tato sympozia mohou byt realizovana
ve vytvarné &innosti, ale ¢astéjsi jsou u praktického uméni, napt. u dievosochani>* nebo
tfeba kovarstvi.>* Tato sympozia jsou &asto nékolikadenni a umélci zde pfimo na misté
predstavuji vetrejnosti svou ¢innost. Jsou tedy inspiraci pro zacinajici umelce, zdbavou
pro Sirokou vetejnost ale 1 prezentaci pro potencionalni zakazniky. Soucasti téchto
sympozii byva ¢asto 1 doprovodny umélecky ¢i kulturni program. Mezi umélecké
doprovodné programy patii umeélecké dilny, ve kterych si laici nebo zacinajici umélci
mohou vyzkouset zptisob tvorby konkrétnich uméleckych dél. Profesionalni umélci zde
plisobi zejména v roli inspiracni a v roli mentort, kdy vedou amatérské umeélce pfi jejich

¢innosti, podavaji rady a ukazuji, jak se v uméleckém sméru posunout.

6.3 Sebeprezentace a socialni sité

Dal§i moznosti pro amatérské umélce je nakup a prodej pres pocitaCovou sit’ internet.
Prevlada nazor, ze u vyznamn¢jSich d€él znamych autorti to v praxi neni mozné. Aby
kupujici plné porozumél uméleckému dilu, je nutné, aby vidét toto dilo osobné. To
umoziuje kupujicimu vidét skutecnou velikost uméleckého dila, stejné jako pfirozené
svételné podminky. Interakce s dilem muze dale prodejci pomoci porozumét tomu, jak

mohou uréité faktory prostedi ovlivnit vnimani jeho uméleckého dila kupujicim.

6.3.1 Jméno a znacka umélce

Pti prodeji dila nejen pies internet je vhodné ze sebe samého, jako umeélce, udelat znacku.
Drtive takovou propagaci umélce zafizovaly galerie. To je sice stale mozné, ale osobné si
myslim, Ze dne$ni mlad4 generace uz takovou Cinnost zvladne sama. Piesto plati, ze
budovani jména, resp. znaCky vysadou spiSe profesionalnich umeélci. I tak to lze

doporucit i umélcim amatérskym, kdyz tato Cinnost by pfimo meéla vést ke zvysSeni

53 Pfikladem muZe byt sympozium dievosochaistvi kazdoro¢ng konané v Rejcharticich u Sumperka
[online]. [cit. 13. 11.2023]. Dostupné z: http://www.andelarium.com/

54 piikladem miize byt nejvétsi mezinarodni setkani kovaia v Ceské republice na hradé Hefaiston, konané
kazdoro¢né v letnich mésicich [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://hefaiston-helfstyn.cz/

55 JALUVKA, Otakar. Ceny obrazii a jinych vytvarnych dél a jejich oceriovani [online]. [cit. 13. 11.
2023]. Dostupné z: http://www.jaluvka.com/Ceny-obrazu-a-jinych-vytvarnych-del-a-jejich-ocenovani.pdf
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navstévnosti internetovych prezentaci ¢i obchodl, a tedy i ke zvySeni prodejnosti

umeéleckych dél.

Prvnim dalezitym krokem pfti budovani osobni znacky je nutnost znat sam sebe. Umélec
by tedy mél mit jasno v tom, co je on sam za Clovéka a byt sam sebou. Dulezité také je
se nebat a jit si za svym. Umélec se spolu s nabranymi zkuSenostmi bude ménit, dale
se vyvijet a dale poznavat sam sebe. A az tehdy bude osoba skutecné védét, kdo jako

umélec je°°. Dalsim diileZitym krokem je stanoveni si osobnich hodnot®’

. Pro um¢lce by
byly vhodné naptiklad hodnoty jako jsou tvofivost, nezavislost, uCeni se, uspéch a jiné.
Pti uceni se naptiklad novych stylu ¢i technik tak miize umélec ziskat novou klientelu.
Dobré je také pii vytvateni uméleckého dila tzv. ,,nelamat pres koleno* néco, co nejde.
Zbytecné si tak umelec vypéstuje urcity odpor ke své praci. Je lepsi si na vSe nechat Cas
audrzovat tempo, které je pifjemné danému umeélci>®. Doporuovana je radgji kvalita nez
kvantita. Dal§im ddlezitym krokem je investice do vztahi a sebeprezentace™.
Sebeprezentace je jakékoliv chovani, diky némuz umélec vytvari, upravuje nebo udrzuje
dojmy, které na ng& ostatni maji®. V dnesni dob& a v mé generaci se hojn& k tomuto

vyuzivaji socialni sité. Sebeprezentace na socialnich sitich by neméla byt automaticka a

neuvédomovana. Méla by byt strategicka a promyslena.

6.3.2 Socialni sité

Socialni sit€ jsou virtualni prostory, které slouzi registrovanym ¢lentim jako komunikacni
prostiedek. Clenové zde mohou sdilet réizné informace, fotografie, videa a jiné.
Socialnich sitich je v dnesni dobé cela fada a pouziva je celosvétové pres 3,4 miliard
1idi®'. Socialni sité 1ze také rozdélit do n&kolika kategorii, jako je napiiklad socialni zivot
a sdileni (pf. Facebook), fotografie (pf. Instagram), video (pf. YouTube), kariéra
(pt. LinkedIn) a dalsi®.

36 Jak se déld osobni brand: Viastni zkuSenosti [online). [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://www.designkarla.cz/jak-se-dela-osobni-brand/

ST Tamiéz

3 Tamiéz

¥ Jak se deéla osobni brand: Viasmi zkuSenosti [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné
z: https://www.designkarla.cz/jak-se-dela-osobni-brand/

60 Sebeprezentace na socidlnich sitich [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://is.muni.cz/el/fss/jaro2018/ZUR388/um/ZUR388_Sebeprezentace.pdf

61 Socidini sité [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://sitevhrsti.cz/socialni-site/

62 Socidlni sité [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: http://facebook-profily.czech-this.com/socialni-
site/
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Nejpouzivangjsi socialni siti je Facebook od spole¢nosti Meta. Byl zalozen Markem
Zuckerbergem roku 2004 a pro Sirokou vefejnost je pristupny od roku 2006. Na tuto

t63

socialni sit’ se mize piipojit kdokoli, kdo ma platny e-mail a vék nad 13 let®>’. Momentalné

je k zaii roku 2022 na Facebooku 2,910 miliard uétd a v Ceské republice by mél mit

Facebook téméf polovina obyvatel®*

. Vyhodou Facebooku pro umélce jsou facebookové
skupiny, kde se mohou sdruzovat lidé se stejnymi zaymy. Za dalsi vyhodu by se dal
povazoval Facebook Marketplace, ktery slouzi pro vkladani inzeratt a vymeéné a prodeji
viech moznych véci®. Vyuzit lze také zacileni reklam, napiiklad dle véku, zajmd,

regionalné a jiné®.

Dalsim piikladem velmi rozsirené socialni sité je Instagram. Na Instagramu je k zafi 2022
celkem 1,478 milionti u&td®. Instagram vznikl v roce 2010 a hned ze zadatku se t&sil
uspéchu v oblasti naristani uzivateld. V roce 2012 tuto sit’ koupil Mark Zuckerberg za
1 miliardu americkych dolarG®. Instagram slouzi ke sdileni fotografii a videi s moznosti
upravy pomoci riznych filtri. Zhruba 2 roky je na Instagramu mozné piidavat
tzv. Reels®. Jedna se o kratka videa, ktera byla inspirovana socialni siti TikTok.
Na Instagramu je také sekce , Nakupy*, ktera mtize nahradit klasicky e-shop’®, ktery by

si za€inajici umé&lec nemusel chtit hned ze zac¢atku zakladat.

Dalsi socialni sit’, ktera by byla vhodna pro umeélce, je Pinterest. Pinterest je socialni sit’
pro sdileni fotografii a videi s moznosti rozzafovani do kolekci’!. Na za¢atku roku 2022
maéla tato sit’ pies 440 miliond uzivateld’?. Vyhoda Pinterestu spo¢iva pravé v moznosti
rozzatovani vytvofenych nastének do kategorii, podle kterych mohou uzivatelé

vyhledavat inspiraci. Kategorie jsou napiiklad architektura, uméni, zahrada, design

3 Facebook [online]. [cit. 13. 11.2023]. Dostupné z: https://wikisofia.cz/wiki/Facebook

8 Nejoblibenéjsi socidlni sité [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://www.agionet.cz/sluzby/internet-servis/online-podnikani/nejoblibenejsi-socialni-site

8 Facebook [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Facebook#Bazar_(Marketplace)

% Facebook [online]. [cit. 13. 11.2023]. Dostupné z: https://wikisofia.cz/wiki/Facebook

67 Nejoblibenéjsi socidini sité [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://www.agionet.cz/sluzby/internet-servis/online-podnikani/nejoblibenejsi-socialni-site

8 Socidini sit Instagram [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https:/sitevhrsti.cz/socialni-
site/instagram/

 Top 10 socidlni sité: Kdo je pouziva a pro¢ na nich propagovat sviij byznys? [online]. [cit. 13. 11.
2023]. Dostupné z: https://www.cernovsky.cz/marketing/top-10-socialni-site/

0 Tamtez

"L Nejoblibenéjsi socidlni sité [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://www.agionet.cz/sluzby/internet-servis/online-podnikani/nejoblibenejsi-socialni-site

2 Most popular social networks worldwide as of January 2022, ranked by number of monthly active users
[online]. [cit. 13. 11.2023]. Dostupné z: https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-
networks-ranked-by-number-of-users/
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a jiné’3. Jako u vyse zminénych socialnich sitich, si Ize i na Pinterestu zaplatit reklamu.
Reklamu jde zacilit naptiklad podle véku, pohlavi a jiného. Pinterest nema u reklam urcéen

7adny minimalni rozpocet, ktery by musel byt na reklamu vynalozen’®.

Vyhodou pouziti socialnich sitich pro prezentaci ¢i prodej umeéleckych jsou zcela nizké
naklady. Pouziti samotnych socialnich siti je zcela zdarma, je vSak mozné je vyuzit
i komercnim zpisobem. Komercni zpiisob pak zahrnuje tthradu konkrétnich poplatki.
Autorsky prodej vramci amatérské umeélecké Ccinnosti vSak Casto spada prave

do bezplatného pouziti ptislusné socialni site.
6.4  Vlastni elektronicky obchod

Jakmile se umélec rozhodne, ze by rad presel z prodeje na socialnich sitich na pravidelny
prodej pres elektronicky obchod, mél by zvazit obchodni formu piisobeni. Umélci sice
mohou prodavat sva umélecka dila v ramci autorského prodeje. Nicmén€, na vyuzivani
elektronického obchodu vyuzit i rizné formy podnikani, tedy bud’ jako osoba samostatné

vydélecné ¢innd nebo prostifednictvim spolecnosti s ruenim omezenym.

Vyhoda elektronického obchodu oproti kamenné prodejné je skutecnost, ze jako své sidlo
muze mit umélec registrovanou vlastni adresu. Dale je nutné pifipomenout, Ze pro prodej
zbozi pres internetovy obchod plati urcita pravidla a je nutné zde zvefejiiovat nékteré
povinné informace. Pokud se jedna o podnikani, pak mezi jednoznacnou identifikaci
prodejce a zbozi patii mezi povinné zvefejiiované informace predevS§im obchodni
podminky.”” Tato pravidla dopadaji na internetovy obchod vtom piipadé, kdy jde
o soustavnou prodejni c¢innost a vramci podnikdni jsou zakazniky predevsim

spottebitelé.

Pokud neni umélec technicky typ, pak v dnesni dobé existuje velké mnozstvi spolecnosti,
které se vénuji tvorbé a sprave takovychto webti. Samoziejmé musi umélec pocitat s tim,

zZe tyto sluzby jsou obvykle placené.

U vlastniho internetového obchodu je prvnim krokem pii jeho vytvoreni promysleni si

nazvu a designu celych stranek. Dal§im krokem je pak vybér hostingové spoleCnosti,

73 Pinterest [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupng z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Pinterest#N%C3% A 1st% C4%9Bnky_(%E2%80%9EBoards%E2%80%9C)
" Marketdkiiv pritvodce po socidlnich sitich: Pinterest [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/08/marketakuv-pruvodce-po-socialnich-sitich-pinterest/

3 Jak zalozit viastni e-shop? [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://www finance.cz/505092-
jak-zalozit-eshop/
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u které budou webové stranky obchodu ulozeny’®. Webhosting se d4 zjednodusend popsat
jako placeny pronajem prostoru pro webové stranky na cizim serveru’’. Zmifiované firmy
zaméfujici se na tvorbu a spravu mohou mit jiz vyse uvedené poplatky zahrnuté v cené’®.
V dnesni dobé jiz existuje spousta Sablon, které 1ze upravit podle vlastnich predstav, a tak
si umélec si tak muze design obchodu jednoduse pln€ ptizpasobit. Po vytvoreni obchodu

by umélec stale nemél zapomenout na svou propagaci na socialnich sitich ¢i obecné

na internetu’’.

Olga Vaclavkova, galeristka a umélkyné, umélcim radi, Ze je vhodné mit v internetovém
obchodé zverejnény text, ktery predstavuje jak umélce, tak i jeho dila. Také je dulezité
mit na strankach spravné popisky u jednotlivych dél.®° Tyto texty a popisky jsou diilezité
nejen pro samotné nav§tévniky webovych stranek, ale naptiklad také pro automatickou
indexaci stranek webovymi vyhledavaci. Navstévnost internetového obchodu lze pak

zvysit pomoci optimalizace pro vyhledavace, tzv. SEO.5!

6.5 Prongjem prostoru v existujicim elektronickém obchodé

Na internetu existuji také portaly, které lze vyuzit misto vlastniho elektronického
obchodu. Ve vétsiné pfipadi funguji na principu moznosti zalozeni si vlastniho
uzivatelského uctu. Jakmile je ucet zalozen, umélcovi je pfifazena ¢ast prostoru pro svou
prezentaci a prodej. Po registraci je obvykle tfeba vyplnit uvodni tdaje o samotném
uzivateli. Obdrzi také webovych prostor, kam vlozi informace o jednotlivych umeéleckych
dél, zeyména popisek, fotografie a cenu. VSe na uctu si umélec spravuje sam. Poskytovatel
se pak stara zejména o hosting a programovou stranku systému. Dalsi udaje ohledné
prodeje jsou v kompetenci uzivatele. Prodejni cenu si tedy umélec urcuje také sam, avSak
po prodani dila ¢asto nalezi urcita provize praveé provozovateli stranek, ktery cely prode;j

zprostiedkovava®?. Piikladem takové stranky je portal Fler,®? ktery se zaméfuje zejména

6 Tvorba e-shopu, co vydélavd [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://www.byznysweb.cz/tvorba-
eshopu

"7 Webhosting [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Webhosting

8 Tvorba e-shopu, co vydélavd [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://www.byznysweb.cz/tvorba-eshopu

" Tamiéz

80 Krok po kroku k prodeji na internetu [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://olgavaclavkova.cz/krok-po-kroku-k-prodeji-na-internetu/

81 SEO je zkratka Search Engine Optimalization, tzv. optimalizace obsahu stranek pro internetové
vyhledavace. Automaticky indexované stranky tak 1épe vyhledavaci ptedstavi sviij obsah.

8 Krok po kroku kprodeji na internetu [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné
z: https://olgavaclavkova.cz/krok-po-kroku-k-prodeji-na-internetu/

83 Portal fler je dostupny na adrese https://www.fler.cz
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na médu a uméni. Na tomto portale je moznost vytvoreni uctu zdarma a az po prodeji
plati umélec provozovateli provizi ve vysi 11 % z prodejni ceny®*. Jinym piikladem mtize
byt portal prodejobrazu.eu,® kde vsak jiz umélec plati uz za svou registraci. Pocatedni
Castka neni nijak zavratné vysoka, ale mize byt rozhodujicim faktorem zejména pro
zaCinajici umeélce. Poplatek je ve vys§i 290 K¢ za rok. Vramci provize je pak
zprostredkovateli hrazena ¢astka ve vysi 30 % z prodejni ceny, piipadné u dél do hodnoty

2 tis. K& je provize 500 K¢&8°.

Pro celosvétovy prodej lze také vyuzit celosvétové znamy server Etsy®’, kde je
zaregistrovani zdarma a provize se plati az po prodeji. Provize ¢ini 10,5 % a na Etsy si
lze zaplatit 1 reklamu na urcita dila. Kdyz se dané dilo z reklamy proda je zde navic

provize zprostiedkovateli ve vysi 15 %5,

Prodej je mozny také prostfednictvim bazarovych webovych aplikaci jako napt. bazar.cz
¢i bazos.cz. U téchto aplikaci je prodej zdarma, nicméné doporucuji prostudovat
podminky pouziti téchto serverd ve vztahu k pravidelnému prodeji véci, pfipadné
k prodej uméleckych dél v ramci pravidelného podnikani. Volné pouziti téchto aplikaci

je Casto omezeno pouze pro prilezitostny osobni prodej pouzitych véci.

6.6  Prodej prostiednictvim elektronickych aukei

Podobné jako zfizeni U¢tu u existujiciho internetového obchodu funguje prode;
prostiednictvim elektronickych aukci. Piikladem &eského aukéniho portalu je Aukro,®
ktery se nezaméfuje pouze na uméni, ale pokryva velké mnozstvi oblasti prodeje vyrobku
a zbozi. Samotnou kategorii jsou pak umeélecka dila. Velkou vyhodou pouziti tohoto
serveru je moznost stanovit pocatecni cenu dila a nasledné po zadanou dobu vyckat na
ptihazovani zajemci o koupi. Je také mozné specifikovat cenu , Kup ted™, kdy zajemci

nemusi Cekat na skonceni aukce a za tuto cenu mohou dilo koupit prednostné.

84 Pravidla uzivani a pravai dolozka [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://www fler.cz/pravidla-
uzivani-pravni-dolozka

85 Tento portal je dostupny na adrese https:/ www.prodejobrazu.eu/

86 JSeobecné smluvni podminky [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
http://www.prodejobrazu.eu/vseobecne-smluvni-podminky.php

87 Portal Etsy je dostupny na adrese https:/www.etsy.com

88 Fees — simple, transparent, secure [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z:
https://www.etsy.com/sell ?ref=ftr

8 Portal Aukro je dostupny na adrese https://www.aukro.cz
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Mezi zahraniéni aukéni servery zcela jisté patii eBay.”® Funguje podobné jako Aukro, ale

ma celosvétovy dopad.

U aukcnich servert je mozné nastavit si v zakaznickém uctu ruzné notifikace. Velkou
vyhodou je pak bezpecna podpora riznych platebnich systému, kdy zakaznici mohou
nakupovat napf. prostiednictvim svych platebnich karet nebo pfimo bankovnimi prevody.
U stranky Aukro, a také u nékterych zahrani¢nich auk¢nich portalt je dalsi vyhodou
zejména skuteCnost, Ze identita uzivatell je ovéfena piimo portalem. Pfi registraci je
uzivateli zaslan dopis na jim uvedenou dorucovaci adresu a uzivatel je povinen pro
ovefeni zadat udaje uvedené v tomto dopise. Prodejce tak ma jistotu, ze komunikuje
s realnou osobou a kupujici ma jistotu, ze v piipadé problému s obchodem se mize obratit

na konkrétni fyzickou osobu.

Nevyhodou tohoto zptsobu prodeje jsou pak zejména poplatky spojené s prodejem.
Napriklad u portalu Aukro se neuctuje zadna Castka za neuskutecnény prodej. Provize
za uspé$ny prodej se mirné li$i podle kategorie prodavaného zbozi a pro oblast uméni se

pohybuje kolem 8 %.°!

% Portal eBay je dostupny na adrese https://www.ebay.com
L Prehled poplatkii na Aukru [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://aukro.cz/stranka/cenik
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II. PRAKTICKA CAST

7. Dotaznikové Setieni

7.1  Uvod

V ramci praktické Casti této bakalarské prace bylo cilem zabyvat se zakladni vyzkumnou

otazkou:
Jaké mozZnosti prodeje maji amatérsti umélci v Ceské republice?

V ramci této zakladni vyzkumné otazky pak byly vyhodnocovany dil¢i vyzkumné otazky.
Dopliiujici otazky pak zasadily kli¢ové odpovédi do kontextu zékladni vyzkumné otazky.

Pokud se jedna o technickou stranku praktické c¢asti, pak tato byla realizovana
prostiednictvim technologie Google Forms,*? kdy byl vytvoren dotaznik s relevantnimi
otazkami. Google Forms umoziuje sdilet dotaznik prostfednictvim online odkazu
a odpovédi umoziuji ukladat pfimo v internetovém cloudu. Tzv. URL odkazy
na dotaznik pak byly Sifeny prostfednictvim socialnich siti zaméfenych na amatérské
umélce a pres dalsi internetové skupiny tykajici se umeéni. VétSina odpovédi tedy pochazi
od anonymnich amatérskych umélcta sdruzujicich se ve skupinach socialnich siti. Autorka
prace pak ve svém okoli znala nékolik umélct, ktefi se vénuji amatérské umélecké tvorbé.
Pravé tito umélci byli osloveni autorkou naptimo. Na doporuceni téchto znamych umeélct
pak byly osloveni nektefi jejich kolegové. Identita t€chto napiimo oslovenych umélct

tedy byla autorce znama.

Dotaznik byl dostupny pro vSechny zajemce prostiednictvim URL odkazu. To znamena,
ze v ramci §ifeni dotazniku 1 dal§i osoby spojené s oslovenymi osobami (spolupracujici
¢i znamé osoby apod.) mély moznost na zékladé sdileného URL odkazu tento dotaznik

vyplnit.

Na uvod dotazniku byly uvedeny informace o tom, jaky je ucel dotazniku, kdo jej
zpracovava a byla zde uvedena definice amatérského umeélce v souladu s definici
v uvodnich kapitolach této prace, tedy umeélce, pro kterého je predmétny dotaznik urcen.
Na zéakladé¢ této tvodni informace se tak samy vyselektovaly relevantni osoby splilujici
definici amatérského umélce uvedenou v uvodnich kapitolach této prace. VEtsina otazek

dotazniku byla koncipovana jako oteviené otazky, kdy z divodu ocekavaného mnozstvi

92 Google Forms [online]. [cit. 13. 11. 2023]. Dostupné z: https://www.google.com/intl/cs/forms/about/
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odpovédi je mozné vyhodnotit dotaznik rucné, a tak neni tfeba pfistupovat
ke statistickému vyhodnocovani dotazniku. Navic, oteviené otazky pfinasi dotazovanym
umélciim vEtsi moznost volné se rozepsat v ramci odpovédi a uvadét informace, které pri
tvorbé dotazniku puvodné ani nebyly predpokladany. To se ostatné v odpovédich
potvrdilo. Dale byla v ramci dotaznikového Setieni preferovana spise kvalitu odpoveédi
a jejich detailni analyza pred mnozstvim odpovédi. Neumérné mnozstvi ,,mechanickych®
uzavienych odpovédi na ukor jejich kvality by naopak snizilo vypovidaci hodnotu

dotazniku.

Vybrani umélci, u kterych byla identita znama, protoze jim byl odeslan odkaz na dotaznik
napiimo, byli nésledné jes§t¢ kontaktovani za ucelem doplnéni a objasnéni svych
odpovedi. Tento dodatecny rozhovor s umélcem pak byl ¢asto velkym pfinosem, protoze
zasazoval odpovédi z dotazniku do kontextu, ktery by nebylo mozné z dotazniku

samotného ziskat.

Dotaznik byl otevien online k vyplnéni v obdobi od 11. 4. 2023 do 13. 11. 2023 a ke dni

jeho uzavieni jej vyplnilo celkem 14 umélca.

7.2  Analyza vysledkii dotaznikového Setieni

V této kapitole budou rozebrany odpovédi na jednotlivé otazky dotazniku. Kromé
analyzy konkrétnich vyplnénych odpovédi budou tyto odpovédi zasazeny do kontextu
na zakladé dodate¢ného rozhovoru s konkrétnimi umeélci. Mezi ptiklady odpovédi jsem
vybrala pouze ty nejcastéjsi ¢i nejsignifikantnéjsi odpovedi. U malé skupiny opakujicich
se odpovédi, tedy tam, kde to bylo relevantni, jsou odpovédi fazeny sestupné podle
Cetnosti. Zcela ojedin€lé slovni odpovédi na otazky nebyly z divodu jejich malého

vyznamu uvadény.

Otazka 1: Které umélecké ¢innosti se vénujete?

Motivace: Cilem této otazky je zjistit zaméfeni konkrétniho umeélce

v ramci jeho umélecké Cinnosti.

Forma prezentace: Tato otazka byla koncipovana jako oteviena, a to zejména
z toho duvodu, ze umélci mohli mit vice zaméfeni a mohli
by se vénovat také oblasti umeéni, které nelze doptedu
predvidat. Byla tedy dana moznost odpovédét na tuto

otazku zcela volné.
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Kvantitativni zhodnoceni: ~ Na tuto otazku odpovédely vSechny dotazané osoby.
Ptiklady odpovédi: (1) ,,Malbé, kresbé, keramice*

(2) ,,Video, fotografie*

(3) ,,Barvim*

(4) ,,Kresba, malba, linoryt*

(5) ,,Drevosochani*

Kvalitativni zhodnoceni: V ramci odpovédi bylo zjisténo, velka cast dotazovanych se
vénuje amatérské malbe, kresbé a velka cast dotazanych umeélcu se také vénuje umélecké
praci se dievem, tzv. dfevosochéani. Diky otevienosti otazky se objevily oblasti uméni,

které jsem puvodné vibec nepiedpokladala (napf. linoryt i barveni).

Otazka 2. Jak dlouho se této ¢innosti vénujete?

Motivace: Cilem této otazky je zjistit, jak dlouho se umélci vybrané

oblasti vénuji.

Forma prezentace: Tato otazka byla koncipovana jako oteviena. V piipadé, ze
se umélec bude veénovat vice oblastem uméni, je mozné
uvést ¢i okomentovat rozdilnou dobu pro rizné oblasti

umeni.
Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédely vSechny dotazané osoby.
Ptiklady odpovédi: (1) ,,Aktivné posledni 4 roky*
(2) ,,Kresba cca 8 let, malba 1 rok, linoryt druhym rokem
(3) ,,10ler
(4) ,,7 let
(5) ,,25ler

Kvalitativni zhodnoceni: Jako amatérského umélce jsem definovala osobu,
pro kterou neni pfijem u umeélecké Cinnosti piijmem hlavnim a €innost jeho uméni neni
¢innosti hlavni. Bylo zji§téno, ze doba vénovani se dané oblasti uméni nema vliv na to,

zda cCinnost vykonavd umélec amatérsky nebo profesionalné. To se potvrdilo
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napf. u odpovédi ,,25 let, kdy umélci ¢innost vykonavaji svou uméleckou cinnost

opravdu dlouhodobé, avsak stale ma tato Cinnost spise charakter konicka.

Otazka 3. Kdo Vas k uméni privedl?

Motivace:

Forma prezentace:

Kvantitativni zhodnocent:

Ptiklady odpovédi:

Kvalitativni zhodnoceni:

Cilem této otazky je zjistit, jak umélci se svou Cinnosti

zaCinali, kde vzali motivaci.

Tato otazka byla koncipovana jako otevienda, protoze ji

nebylo mozné uzaviit do konkrétnich odpovéedi.
Na tuto otazku odpovédé€ly vSechny dotazané osoby.

(1) ,,Od mala jsem tvorila. Rodice mé podporili a jd se dal

rozvijela.*

(2) ,,Sam*

(3) ,,Vyber stredni skoly*

(4) ,,Sestra“

(5) ,,Inspiraci jsem asi méla v dédeckovi

Z odpovédi bylo zjisténo, ze puvod Cinnosti se objevuje

Casto v rodin€ umélce. Dale muZze privést k uméni napfi. Skola, kterou si osoba vybere ke

studiu.

Otazka 4. Zucastnujete se spoleCnych akci s dalSimi umélci? (pr. sympozium,

seminare) Pokud ano, jakvch, jak ¢asto a v ¢em jsou Vam prinosem? Jaké jsou

s ucasti spojené naklady? Jedna se zaroven o prodejni akci ¢i navazani kontaktu?

Motivace:

Forma prezentace:

Kvantitativni zhodnocent:

Ptiklady odpovédi:

V ramci otazky zjistuji, zda se umeélci aktivné ucastni
n¢jakych umeéleckych akci, kde se potkéavaji s ostatnimi

kolegy.

Tato otazka byla koncipovana jako otevienda, protoze ji

nebylo mozné uzaviit do konkrétnich odpovedi.
Na tuto otazku odpovédé€ly vSechny dotazané osoby.

(1) ,,Ano. Aktudlné mdm takto hodné prilezitosti pod

univerzitou. Chodim na vernisdze, vystavy, oteviené stoly,
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den otevienych ateliérii a aktudlné se spoluzackami
pracujeme na spolecné zakdzce. Obecné mi prijde, Ze tyto
akce poskytuji nové ihly pohledu na soucasnou tvorbu nebo

na tvorbu daného umélce.*

(2) ,,V ramci studia na univerzit¢ UPOL KVV. Dostdavdm
pohled od ruznych lidi, od kterych si vidy néco vezmu.
Na vétsiné akci, kde jsem byla, byla zatim jen symbolicka
cdastka cca 200 K¢. Na Zadné vétsi uddlosti jsem prozatim

nebyla.*

(3) ,,zucastiuji se spise kamarddskych akci, kde se bavime
o svych projektech a moznosti provdzani cinnosti. Prinosy
vzdy vidim velké, zas mi to ukazuje jiny pohled a moznosti

rozvoje. Ndklady jsou vidy spise na pivo Ci kdvu.*

(4) ,,Spis chodim na vernisdze, jinak se zatim niceho

podobného neucastnim*
(5) ,,Oboje*

Kvalitativni zhodnoceni: Z odpovédi bylo zjisténo, ze dotazovani, ktefi zminili napt.
Skolu, se ucastni aktivit v ramci svého studia. Umélci se také setkavaji se svymi podobné
zaméfenymi kamarady, kde diskutuji moznosti provazani svych ¢innosti. Méné pak jiz
amatérsti umélci chodi na vernisaze. Mezi dfevosochaii je pak castd ucast

1 rh v ot v v/t rh /'/h93 vvdt . vddr 7
na specializovanych vetejné pristupnych sympoziich,” coz predstavuje predvedeni své
amatérské umélecké Cinnosti, navazani kontaktl s dalsimi kolegy a piipadné také ziskani

zakazek.

93 Takovym popularnim dievosochafskym sympéziem je napf. Andélarium (http://www.andelarium.com/,
https://www.facebook.com/andelarium/), které se kona kazdy rok v Recharticich u Sumperka. Ugastni se
jej umelci pracujici se dievem, a to jak z celého regionu, tak z riznych ¢asti Ceské republiky. Nejedna se
o Cist¢ profesionalni akci, spiSe o akci nadSencu pro uméni, pro které neni dievosochani jedinym zdrojem
piijmi a maji tuto ¢innost Casto jako konicek.
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Otazka 5. Sdruzujete se spolu s ostatnimi umélci v ramci profesnich organizaci

¢i spolku? Pokud ano, tak v jakvch a v ¢em jsou Vam prinosem? Jaké jsou

s ¢lenstvim spojené naklady?

Motivace:

Forma prezentace:

Kvantitativni zhodnocent:

Ptiklady odpovédi:

Kvalitativni zhodnoceni:

Otazkou zistuji, zda se umélci aktivné sdruzuji

v profesnich organizacich ¢i spolcich.

Tato otazka byla koncipovana jako otevienda, protoze ji

nebylo mozné uzaviit do konkrétnich odpovedi.
Na tuto otazku odpovédé€ly vSechny dotazané osoby.

(1) ,,Ano, jako kameramani mdame v Cesku skupinu, kde si
radi a davaji zpétmou vazbu. Osobné fungujeme v mensim
kruhu pratel, kde fungujeme na uprimnéjsi bazi. Prinos je
Jak jsem zminil, moznost jiného ndhledu profesnim okem.

Ndklady Zadné*

(2) ,,Navdzala jsem vzajemnou spolupraci s kamarddkou.
Zatim to neni nic velkého, ale odkazuje na mé napr.

zdkazniky, kteri chtéji vytvorit néjaky obraz.*

(3) ,,Aktudlné ano. Je to vybornd zkuSenost, ktera se ndm
muize hodit prakticky nebo i tfeba do Zivotopisu. Jedinym

ndkladem je cas.*
(4) .Ne“
(5) ,,Skrze kamarady*

Bylo zjisténo, osloveni umélci se sdruzuji zejména v ramci

stejné zam&fenych skupin. Casto na socialnich sitich (typicky skupiny na siti Facebook).

Dale se potkavaji v ramci kamaradskych setkani. Ucast v Cisté profesnich organizacich

nebyla zaznamendna. Az na jednu vyjimku, kdy umélec potvrdil ucast v umeleckém

spolku, ktery vsak byl zalozen spole¢né s dal§imi uméleckymi ,,nadSenci® a nejedna se

Cist€ o profesni organizaci. Motivaci byla spiSe lep§i organizace pofadanych akci

a do budoucna moznost ziskani podpory na tyto akce napt. od néjaké vefejné organizace

(mésta Ci kraje).
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Otazka 6. Z Ceho se skladaly Vase pocatecni investice pri zacatcich v uméni?

Motivace:

Forma prezentace:

Kvantitativni zhodnocent:

Ptiklady odpovédi:

Kvalitativni zhodnoceni:

Tato otazka ma Castecné ekonomicky charakter a zjiStuje

vstupni investice zacinajiciho umelce.

Tato otazka byla koncipovana jako otevienda, protoze ji

nebylo mozné uzaviit do konkrétnich odpovedi.
Na tuto otazku odpovédé€ly vSechny dotazované osoby.

(1) ,,Postupné se to nabalovalo a clovék z projekti

dokupoval techniku.*

(2) ,Tisice korun v wuméleckych materidlech béhem
poslednich let. Co se tyce aktivni innosti béhem poslednich
4 let tak nejvétsi investici byl tablet, profesiondlni tiskdarna

a plotr*

(3) ,,Hodné mi s timto pomdhali a doted jesté celkem
pomdhaji rodice a kapesné nebo vyplata Sla casto

na umeélecké potieby.*
(4) ,,Prevazné koupé barev, valeckit a papiri
(5) ,,Rodice mé podporovali*

Z odpovédi je mozné vysledovat, ze pokud umélec zacina

se svou ¢innosti v mladi, Casto ziskava podporu od nejblizsi rodiny (typicky od rodicu).

Pti studiu pak ziskava finan¢ni prostredky z brigad. Vstupni investice je bud’ do techniky

(u fotografie, videa) nebo do vytvarnych potieb, valeckl, papiru. Vstupni investice az

na vyjimky nejsou nijak zavratné, umelci neuvadéji, ze by si museli na investice ptjcovat

finan¢ni prostfedky nebo napt. delsi dobu trvalo, nez si na prostiedky finance nasetfili.

To odpovida amatérské urovni jejich ¢innost. V piipadé profesionala by pak investice

byly jist€¢ mnohem vy$si (drazsi technika, lep§i vybaveni pro malbu apod.)
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Otazka 7. Jaké jsou VaSe aktualni pravidelné investice ¢i naklady spojené

s provozovanim Vasi umélecké ¢innosti? Z ¢eho se skladaji?

Motivace: Tato otazka ma ekonomicky charakter a zjistuje pravidelné
naklady amatérského umélce souvisejici s jeho uméleckou
¢innosti.

Forma prezentace: Tato otazka byla koncipovana jako oteviena, protoze

ji nebylo mozné uzavtit do konkrétnich odpoveédi.
Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédely vSechny dotazané osoby.

Ptiklady odpovédi: (1) ,,Pravidelné jsou jak obnova techniky, tak ndklady

s realizact cinnosti, cestovani, poplatky*

(2) ,,V soucasné dobé jsou pravidelnymi vydaji poplatky
za vedeni e-shopii a dané. Jinak zejména materidly pro tisk

a obalové materidly.*

(3) ,,Priimérné bych rekla, Ze je to 1000-2000,- mésicné.
Balici papir, barvy, lepidla, a to, co je aktudlné

nedostatkové.*
(4) ,,Stale vytvarné potireby: barvy, podklady, Stétce atd.”
(5) ,,Naklad na jeden obraz cca platno a rdmy 1000 korun*

Kvalitativni zhodnoceni: Odpovédi opét potvrzuji amatérkou turoven umelecké
¢innosti. Uvadéné finan¢ni prostiedky nejsou nijak velké a odpovidaji tomu, ze se jedna
spise o investice do konicka. Vyjimecné jsou to pak naklady spojené s cestovanim
(potizovani videi a fotografii na riznych mistech) a naklady s ucasti na sympoziich

¢i spoleCnych setkanich.

Otazka 8. Vyuzivate pri své umélecké ¢innosti externi financéni zdroje? (pr. dotace,

podpora obci ¢i kraju, granty). A pokud ano, jaké a v jakém rozsahu?

Motivace: Tato otazka ma ekonomicky charakter a zjistuje pouziti

externich prostfedkd pii umélecké Cinnosti.
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Forma prezentace: Tato otazka byla koncipovana jako otevienda, protoze ji
nebylo mozné uzavtit do konkrétnich odpoveédi. Odpovéedi

nelze doptedu predvidat.
Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédely vSechny dotazané osoby.

Ptiklady odpovédi: (1) ,,Nevyuzivam. Nékdy mé vyuzivaji instituce, které na mé
dostanou penize z téchto zdrojii - obce, podpora turismu

atp. Je to v moji cinnosti zanedbatelnd cdstka*
(2) ,,Nikoho takového nemam.*

(3) ,,Ne*

(4) ,,Nevyuzivam

Kvalitativni zhodnoceni: V ramci amatérské umelecké Cinnosti v naprosté vétSing
ptipadu nedochazi k uplatnéni externich financnich zdroji. Umélci si vétSinou nezadaji
o zadnou podporu své Cinnosti ve formé grantd, netcastni se zadnych vefejnych projektu.
Vyjimkou je pofizovani fotografii a videi za ucelem propagace turismu a dale jiz
zminovany spolek . nadSenca”, ktery pravé v ramci své pravni formy ,,zapsany spolek™
ma moznost zadat o vefejné prostiedky (od meésta, kraje) na podporu svych aktivit
(potadani sympozii, seminaiti). U tohoto spolku se vSak jedna predev§im o plany
do budoucna. Podle dodate¢ného rozhovoru s jednim ze zakladatelt tohoto spolku prave
moznost dosdhnout na vefejnou podporu bylo hlavni motivaci pro zalozeni spolku. Jako

individualni umelci by k vefejné podpote obvykle neméli viibec pfistup.

Otazka 9. Prodavate sva umélecka dila? Pokud ano, jak dlouho prodej provadite

a jakym zpusobem?

Motivace: Tato otazka zjistuje zpusoby prodeje uméleckych dél.

Forma prezentace: Tato otazka byla koncipovana jako oteviend, protoze ji
nebylo mozné uzavtit do konkrétnich odpoveédi. Odpovéedi

nelze doptedu predvidat.

Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédely vSechny dotazované osoby.
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Ptiklady odpovédi: (1) ,,Semtam prodavam fotoobrazy na pldmé a prevazné
pres online platformy a své fanousky - Facebook. Obrazy

proddvam tak 4 roky*

(2) ,,Neprodavam origindly ale své ilustrace proddvam jako

samolepky ci jiné produkty. Posledni 2 roky*

(3) .,Jednou jsem prodala a to se mi povedlo

prostiednictvim vystavy. Jeden uicastnik mél zdjem.*
(4) ,,Zatim jen pres instagram - cca rok*
(5) ,,Pres znamé prodej*

Kvalitativni zhodnoceni: Z odpoveédi je ziegmé, ze dominantni prodejni platformou
amatérskych umeélci jsou socialni sité, zejména pak Instagram a Facebook. Praveé
na téchto platformach maji umélci své ,,fanousky*, ktefi umélce sleduji a v ptripadé zaymu
pozadaji o koupi vytvoreného umeéleckého dila. Dale dochazi k prodeji pres znamé osoby.
Vyjimecné se objevuje tvorba na zakazku. Pouze vyjimecné se objevila odpoveéd’, ze
pro prodej byl vyuzit webovy portadl Aukro, coz je internetovy aukéni portal. To vie
potvrzuje amatérsky charakter umeélecké tvorby. U dievosochani je pak bézné, ze umélci
si dohodnou zakazku praveé na sympoéziich, kde volné prezentuji vefejnosti svou tvorbu
a zdjemci pak pfimo na mist¢ umelce oslovi. Velice Casto tak dochazi k domluvé

konkrétni tvorby na zakazku.

Otazka 10. Jakym zpusobem jste puvodné zacali sva dila prodavat?

Motivace: Tato otazka zjiStuje zpusob prodeje uméleckych dél

v zacatcich umélecké tvorby.

Forma prezentace: Tato otazka byla koncipovana jako oteviend, protoze ji
nebylo mozné uzavtit do konkrétnich odpoveédi. Odpovéedi

nelze dopredu predvidat.
Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédely vSechny dotazované osoby.
Ptiklady odpovédi: (1) ,,Puvodné osobni dohodou*

(2) ,,Vystava a méla jsem tam vizitku s kontaktem

(3) ,,Online nabidkou*
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(4) ,,Pres instagram
(5) ,,Pres kamarddy*

Kvalitativni zhodnoceni: Podobné jako u ptedchozi otazky, 1 v zacatcich vyuzivali
amatérsti umélci online platformy. Nékteti zkouseli nabizet svou tvorbu pies socialni sité,
vyjimecne dochézelo také k pfimé online nabidce. Objevuji se také vystavy, kde umélec
ponecha svij kontakt. U dievosochani je v zacatcich bézné, Ze zacinajici umélci se ucastni
sympozii puvodné pouze jako navstévnici, ktefi sleduji tvorbu svych kolegti. Nasledné se
k jednoduché tvorbé na téchto sympoziich pridaji a v dalSich letech zde pak sami svou

tvorbu predvadi a piipadné i ziskavaji zakazky.

Otazka 11. Vvyuzivate pri prezentaci ¢i prodeji svych dél online technologie? (pr.

socialni sit€) Pokud ano, jaké?

Motivace: Tato otazka mifi pfimo na pouziti online technologii.

Forma prezentace: Tato otazka byla opét koncipovana jako otevienda, aby

umeélci méli moznost se volné vyjadrit.
Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédely vSechny dotazované osoby.

Ptiklady odpovédi: (1) ,,Ano. Hlavné pro komunikaci ohledné :zakdzky.

Pouzivam FB Messenger a pripadné odkazuji na Instagram

profil*

(2) ,,Instagram*

(3) ,,Instagram, facebook*
(4) ,,Pres instagram

(5) ,,Ano, facebook*

Kvalitativni zhodnoceni: Odpovédi na tuto otazku potvrzuji, stejné jako
u pfedchozich otazek, skuteCnost, ze pouzivani online technologii je u amatérskych
umélcti zcela dominantni. Pouze asi 15 % dotazanych uvedlo, Zze nepouziva online
technologie. Jednalo se o umélkyni, ktera prodava své obrazy v ramci pfilezitostnych
vystav a dale o umélce, ktery vytvari uméni na zakdzku, a tedy online platformy

pro prezentaci povazuje za nadbytecné.
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Otazka 12. Komunikovali jste moznosti prezentace ¢i prodeje v kamennvch

obchodech? Pripadné jaky byl vysledek a jaké byly dohodnuty podminky?

Motivace:

Forma prezentace:

Kvantitativni zhodnocent:

Ptiklady odpovédi:

Kvalitativni zhodnoceni:

Tato otazka se zaméfuje na vyuziti kamennych obchodu.

Tato otazka byla opét koncipovana jako oteviena, neni

mozné predvidat odpovédi.
Na tuto otazku odpovédélo asi 40 % dotazanych.

(1) ,,Ano, mél jsem v prodeji nabytku, ale prodej byl mizivy.
Podminky byli v pohodé, ale neoplati se mi mit tyto véci
v komisi. Takovou marzZi na tom nemdam, abych to mohl

nékde delsi dobu mit.“
(2) ,,Zatim ne.*
(3) ,,Ne*

V ramci odpovédi bylo zjisténo, ze pouze jednotky

dotazanych osob mély zkuSenost sprodejem v kamennych obchodech. Jednalo se

zejména o prodej ramovanych obraza. U difevosochani se pak jednalo predevsim o malé

sosky, které byly vystaveny v komisnim prodeji zdarma a provize za ptipadny prodej dila

byla dohodnuta ve vysi cca 30 %. Vétsi dievéné sochy se timto zplisobem neprodavaji,

takové se tvorti predevsim na zakazku, po konzultaci s objednatelem.

Otazka 13. Realizujete pravidelné vystavy? Jak casto a kde? Jsou pripadné spojeny

s prodejem?
Motivace:

Forma prezentace:

Kvantitativni zhodnocent:

Ptiklady odpovédi:

Tato otazka zjistuje poradani vystav.

Tato otazka byla opét koncipovana jako oteviena, neni

mozné predvidat odpovédi.
Na tuto otazku odpoveédelo asi 75 % dotazanych.

(1) ,,Pravidelné ne, ale mél jsem 2 a obé byly prodejni.
Probéhli jak v kulturnim dobé v ramci kulturni akce a pak

3 mésicni v muzeu. Cdst obrazii se prodala.*

(2) ,,Pravidelné ne, ale jedna byla spojena s prodejem.
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(3) ,,Ma prvni vystava probéhla teprve nedcdvno.*
(4) ,,Zatim nevystavuji.*
(5) .Ne®

Kvalitativni zhodnoceni: Asi 15 % oslovenych umélct odpovédélo, ze ma zkusenost
s prodejni vystavou. Ostatni umélci vétsinou uvedli, ze nikoliv, men§inové pak uvedli

,,zatim ne“ coz naznacuje, ze o takové vystaveé by bylo mozné v budoucnu uvazovat.

Otazka 14. Na zakladé, jakych Kritérii si stanovujete ceny svvch dél?

Motivace: Otazka sméfuje na zpusob ohodnoceni svych uméleckych

dél pred jejich prodejem.

Forma prezentace: Tato otazka byla opét koncipovana jako oteviena, neni

mozné predvidat odpovédi.
Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédelo asi 90 % dotazanych.

Ptiklady odpovédi: (1) ,,Fotografie - na zdkladé vyrobni ceny a ddle Cdstky,
kterou chci obdrzet za fotku. Vyrazné se to nelisi od malého

po velky obraz.*

(2) ,,Ceny odvozuji od pouzitého materidalu a casu, ktery

stravim tvorbou dila“

(3) ,,MnozZstvi casu, cena za materidl, jak jsem s dilem

spokojend’*
(4) ,,Cena za material + pdar cca 150-200 za tisk*
(5) ,,Naklady na vyrobu a podle konkurence*

Kwvalitativni zhodnoceni: VétSina umélct uvadi, ze vychazi z nakladi na material.
Dalsi slozkou pii tvorbé ceny je Cas, ktery nad vytvorenim dila umélec stravi. Umélci také
sleduji konkurenc¢ni ceny srovnatelného umeéni a podle toho stanovi finalni prodejni cenu.
Zadny zumélct neuvadi, 7e by cenu odvijel napi. od svého jména, naopak se snai
srovnat s témi umélci, ktefi jsou jiz na trhu. To odpovida amatérskému pfistupu
k umélecké Cinnosti. Pii profesiondlnim pristupu se naopak piihlizi pravé ke jménu

umélce a jeho ,,znacce”, bez ohledu na straveny Cas a na konkurenci.

39



Otazka 15. Co byste uvitali v ramci podpory prodeje svvch uméleckych dél

predevsim z verejné sféry (granty, specialni projekty pro nadané umeélce, seminare,

kurzy apod.)?

Motivace: Otazka sméfuje na pfani a ocCekavani pii prodeji
umeéleckych dél.
Forma prezentace: Tato otazka byla opét koncipovana jako oteviena, neni

mozné predvidat odpovédi.

Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédelo asi 85 % dotazanych.

Vv

Ptiklady odpovédi: (1) ,,Urcité bych ocenil podporu pro umélectéjsi projekty
v rdmci videa. Tato cinnost je ndkladna jak casove, tak
financné a vétsinou na to nikdo moc neslysi. Mam v hlavé
nekolik projektii, ale z divodu financnich musim
uprednostnit projekty, které jsou dobre prodejné. Délali
Jjsme na pomérné uspésném dokumentdrnim  filmu
o Jesenikach, ale financné to bylo pro mé tak na pohonné
hmoty. Ale délal jsem to z lasky. Vidim vSak, Ze kdyz by ta
laska byla jesté pocukrovana financema, tak by byl vysledek

o to lepsi a clovék by se tomu mohl vénovat vice :)*

(2) ,,Pravdépodobné sponzory, protoze vytvarné potieby

nejsou levné*

(3) ,,Osvétu. Nejsem si tolik jistd, jak to funguje‘
(4) ,,Nemyslim si, Ze by se mé néco takového tykalo*
(5) ,,Propagace umélcii na Skoldach*

Kvalitativni zhodnoceni: Umélci v ramci svych odpoveédi uvadi, ze by uvitali bud’
sponzory nebo vhodné projekty, kterych by se mohli zac¢astnit. V ramci jiz zminéného
dfevosochani se pak objevuje nazor, ze by byla vhodna vétsi podpora z vefejnych
prostredki, a to napfiklad ve formé grantti — napft. granty pro zacinajici umélce, poradani
aktivit a uméleckych sympozii v lokalitach kde je zahodno zvysit cestovni ruch a prilakat
turisty apod. Minoritné pak néktefi umélci uvadi osvétu a propagaci, ale jiz konkrétné

nespecifikuji, jak by si takovou osvétu predstavovali. Asi 40 % dotdzanych osob pak
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uvadi, ze neocekavaji nic. Struktura odpovédi tedy odpovida amatérské cinnosti
dotazovanych umeélct, kdy tito nejsou nutn€ vazani na prodej svych umeéleckych dél. Neni

to pro né stézejni Cinnost a hlavni pfijem, v ramci konicka jsou tedy viceméné spokojeni.

Otazka 16. Chtéli byste jesté néco dalSiho uvést zejména k ekonomické strance

prodeje uméleckvch dél?

Motivace: Zcela volna otazka umoznujici dotazovanym umélctim

projevit svoje dalsi nazory.

Forma prezentace: Tato otazka byla opét koncipovana jako oteviena, neni

mozné predvidat odpovédi.
Kvantitativni zhodnoceni:  Na tuto otazku odpovédelo pouze asi 20 % dotazanych.

Ptiklady odpovédi: (1) ,,Ze je tezké odhadnout, kolik je prdce za jednim dilem.
Nékdo pracuje na jednom dvé hodiny a jiny dva mésice
a mohou vypadat podobné, takze je pak otazkou, jak urcit

cenu...”
(2) ,,V této chvili mé nic dal§iho nenapada.*
(3) .Ne®

Kvalitativni zhodnoceni: Jako reprezentativni odpovéd’ jsem vybrala umélce, ktery
se vyjadroval k nepoméru straveného Casu a vysledkem uméleckého dila. To odpovida
amatérskému charakteru ¢innosti, kdy pravé srovnavani s konkurenci pfi tvorbé ceny je
jednim z rozhodujicich faktort pfi jeji tvorbé. Naopak, u profesionalnich umélct je pak
rozhodujicim faktorem pravé samotné jméno umeélce, bez ohledu na konkurencni

umélecka dila.

7.3 Zhodnoceni vysledka

V ramci praktické Casti byly zjistény zavéry tykajici se zakladni vyzkumné otazky, tedy
moznosti prodeje uméleckych dé€l amatérskymi umélci. Pfi pohledu na dil¢i odpovedi
nelze prehlédnout, ze amatérsti umélci pouzivaji k prodeji svych dél predevsim online

technologie.

Dominantnimi platformami pfi prezentaci, komunikaci s kolegy a pfi prodeji jsou socialni
sit€. Mezi nejvice zmiflovanymi socialnimi sitémi je Instagram a Facebook. Uvedené sité

umoziiuji pfimo prezentovat vytvorena umeélecka dila formou fotografii a popiskt. Dale
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umoziuji sdruzovat podobné zaméfené umélce a vzajemné si vyméfiovat zkuSenosti.
Velkou vyhodou pouziti téchto socidlnich platforem je moznost jejich pouziti zdarma.
Za kontakt zakaznika a umélce a nasledny prodej dila, napf. i mimo platformu, pak neni

treba platit zadné provize.

Velmi malo pouzivané pak jsou konkrétni internetové obchody, kde lze také provadét
prodej formou online koup€. Vyhodou téchto elektronickych obchodu je pak vyuziti
raznych platebnich moznosti, kdy zakaznik mize za umeélecké dilo pfimo zaplatit platebni
kartou ¢i jednoduchym finanénim pfevodem (napf. Google Pay). Nevyhodou téchto

obchodu je pak provize, kterou musi umélec zaplatit za prodej dila.

Zcela ojedinéle jsou pro prodej pouzity online aukéni portaly, jako napt. Aukro. Vyhodou
jejich pouziti je moznost eskalace prodejni ceny. Nevyhoda spociva opét v provizi, kterou

je nutné zaplatit provozovateli aukéniho portalu.

Ojedinéle se také objevily prodeje prostiednictvim vystav, piipadné kamennych obchodu.
V tomto piipadé je velkou nevyhodou fakt, ze dilo je pfistupné pouze omezenému
mnozstvi potencionalnich zajemct, tedy konkrétnim potencionalnim zakaznikim, ktefti
kamennou vystavu ¢i komisi navstivi. Na druhou stranu se jedna ¢asto o osoby, které maji

vetsi zdjem o uméni a dokazou dilo 1épe ohodnotit.

Samotnou kapitolou pak je oblast dievosochani. Prodeje dfevénych uméleckych soch
probihaji pfedev§im v ramci sympozii, kde dochazi k predstaveni tvorby umélce.
Potencionalni zakaznik tam mé& moznost v praxi shlédnout praci umélce a vytvorené dilo
si muze pfimo na misté zakoupit, Castéji vSak je domluvena zakazka pfimo na miru.
Zakaznik naptiklad objedna konkrétni tematickou sochu podle jeho predstav, o kterou ma

zajem a kterou nasledné zakoupi.

Prodeje pred drazby nebyly dotazovanymi vibec zminény. Je tedy ziejmé, ze tento

zpusob prodeje je relevantni spise pro profesionalni umélce.

Pti prodeji uméleckého dila je dilezitym faktorem také cena, za kterou ma byt dilo
prodano. Pii jeji tvorbé je tfeba vzit v tvahu nékolik slozek. Zakladnimi uvadénymi
slozkami jsou naklady spojené s tvorbou dila spocivajici v materialu a ¢asu straveném na
tvorbé dila. Nedilnou soucasti tvorby ceny dila je pak cenova reSerSe srovnatelnych
uméleckych dél u konkurence. To pfesné odpovida amatérskému pfistupu pii prodeji

umeéleckych dél. Amatérsky umelec nema (prozatim) vytvorené jméno tak, aby byl mezi
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potencionalnimi zakazniky dostate¢né znam. Pfipadné do vytvoreni svého jména ani
nehodla investovat dalsi energii a naklady, protoze jeho umeélecka Cinnost jej nezivi a neni
pro ng Cinnosti primarni. Nelze tak do ceny dila promitat jméno ¢i ,,znacku® autora.
Naopak, u profesionalnich umélct je ¢asto upozadéna cenova reSerSe konkurence a cena

dila je stavéna zejména na jméne¢ a ,,znacce* umelce.

Amatérskym umélctim Ize tak na zakladé dotaznikového Setfeni a zjisténi tzv. nejlepsi
praxe doporucit, aby s prezentaci své ¢innost zacali na socialnich sitich a ziskali si nejprve
svou skupinu fanouskt nebo sledujicich. Tento pfistup s sebou nese i snizené naklady
na prezentaci. V piipadé rozsiteni sledujici online komunity je pak vhodné zajimat se
0 moznost vystavy napt. v muzeich ¢i na vernisazich. Takova vystava mize byt spojena
i s prodejem. Vzhledem k tomu, ze soucasti takové vystavy byva i informovani mistni
odborné verejnosti, je mozné ziskat kontakty na kolegy, ktefi umelce mohou nékam dal

posunout.

V ptipadé prace se dievem je pak velice doporuceno zucastnit se tematicky zamétenych
spoleCenskych akci, jako jsou sympozia. Na téchto akcich pak umélci mohou pfimo
prezentovat svou cinnost. Potencionalni zakaznici pfimo vidi tvorbu umélce a mohou

navazat kontakt a domluvit si pfimo zakazky na miru.

Pokud se jedna o podporu ¢innost amatérskych umélcti z vetejnych zdroji, z praxe bylo
zjisténo, ze individualni umelec Casto na takovou podporu nedosahne. Je proto vhodné
sdruzovat se s ostatnimi umélci ve formé néjaké pravnické osoby. Popularni jsou
umélecké spolky, které maji pravni formu ,,zapsany spolek®. Takové pravnické osoby jiz
mohou zadat meésta ¢i kraje o podporu ve svych aktivitach, napt. na dotace na poradani
vystav, sympozii, seminaiu. VSechny tyto akce pak Casto byvaji spojeny s vystavou

a prodejem umeéleckych dél.
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ZAVER

V ramci bakalaiské prace jsem se zabyvala moznostmi prodeje umeéleckych dél
amatérskymi umélci v ramci Ceské republiky. Toto zZeni bylo provedeno zejména
z toho davodu, Ze ptvodni téma bakalarské bylo velmi Siroké. Nejprve jsem definovala
pojmy jako umélecké dilo, umélec a zejména pak amatérsky umélec. V dal§ich kapitolach
jsem se zabyvala zpisoby prodeje uméleckych dél pravé amatérskymi umélci. Vénovala
jsem se v prislusnych kapitolach moznostem prodeje uméleckych dél v zastoupeni
anasledné také prodejem umeélci napfimo. Stim souvisi individudlni prezentace
amatérskych umeélcl, at’ uz na socialnich sitich nebo na individualnich ¢i spole¢nych

webovych strankach elektronickych obchodu.

V ramci praktické Casti jsem se v dotaznikovém Setieni zabyvala zji§tovanim odpovédi
na stézejni vyzkumnou otazku, tedy jaké praktické moznosti prodeje maji amatérsti
umélci v Ceské republice? V ramci Setfeni bylo zjisténo, Ze stéZejnim zptisobem pro
prezentaci a prodej uméleckych dél amatérskymi umélci jsou internetové platformy.
Pokud se jedna o konstrukci ceny, pak tito umélci vychazi zejména z nakladt spojenych
s tvorbou dila ataké z cenové hladiny srovnatelnych konkuren¢nich uméleckych dél.
Timto se lisi od profesionalnich umélct, u kterych lze o¢ekavat vétsi vyuziti kamennych
galerii a vernisazi. Cenova tvorba se pak také 1i§i od amatérského umélce, kdy v literature

1ze nalézt ocenéni na zaklad¢é jména nebo tzv. ,,znacky* umélce.

Zacinajicim umélcim lze tak doporucit setrvat v prodeji v ramci socialnich siti, kde
se mohou prezentovat a prodavat svou tvorbu. V piipade uspesného vybudovani jména
umélce je mozné prejit postupné k aukénimu prodeji, nejprve prostfednictvim online
aukCnich serverl, nasledné pak napf. k vernisazim. Drazby a prodeje v kamennych

aukcnich sinich jsou uréeny spiSe pro profesionalni umélce.

Amatérskym umélcim také doporucuji, podle konkrétniho uméleckého zaméfeni,
zapojovani se do spolecnych aktivit s dalsimi umélci z dané kategorie uméni. Naptiklad
v oblasti dfevosochani se jedna o umélecka sympozia, v oblasti vytvarného umeéni se pak
muze jednat o odborné prezentace a vystavy. V piipade, ze by umélci chtéli ziskat
n¢jakou podporu zoblasti vefejnych financi, doporucuji jim sdruzovat se v ramci
zdjmovych pravnickych osob, které na dotace ¢ granty 1épe dosahnou. Cesky pravni fad

nabizi typické zajmové pravnické osoby ve forme zapsanych spolki.
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Jak jsem jiz vymezila v uvodu své prace, téma bakalaiské prace jsem zuzila pouze
na moznosti prodeje umeéleckych dél amatérskymi umélci. Z divodu Sirokého zabéru
puvodniho tématu prace se tedy explicitné nevénuji ocefiovani uméleckych dél. Lze tedy
shrnout, ze po zizeni tématu byly cile bakalafské prace naplnény, bylo provedeno
praktické Setfeni v prostfedi amatérskych umeélct, vysledky byly vyhodnoceny a byly

provedeny relevantni zavéry a doporucent.
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SUMMARY

The aim of this bachelor thesis is to find out which ways an amateur artist in the Czech
Republic can enter the contemporary art market. Firstly, I defined terms such as artwork,
artist and especially amateur artist. In the following chapters I dealt with the ways
of selling artworks by amateur artists. In the relevant chapters I have dealt with
the possibilities of selling artworks by proxy and then selling directly by the artist.
Related to this is the individual presentation of amateur artists, whether on social media

or on individual or joint e-commerce websites.

In the practical part of the questionnaire survey, I investigated the answers to the key
research question, i.e. what practical sales opportunities are available to amateur artists
in the Czech Republic? The investigation found that the key way for amateur artists
to present and sell their artworks is through online platforms. When it comes to price
construction, these artists base their prices mainly on the costs associated with the creation

of the work and also on the price level of comparable competing artworks.
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Priloha ¢. 1 — Dotaznik pro amatérské umélce

Otazka 1. Které umeélecké Cinnosti se vénujete?

(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 2. Jak dlouho se této Cinnosti vénujete?

(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 3. Kdo Vas k uméni piivedl?

(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 4. Zacastiujete se spolenych akci s dal§imi umélci? (pf. sympozium, seminare)
(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 5. Sdruzujete se spolu s ostatnimi umélci v ramci profesnich organizaci ¢i spolkt?
Pokud ano, tak v jakych a v ¢em jsou Vam piinosem? Jaké jsou s Clenstvim spojené

naklady?

(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 6. Z Ceho se skladaly Vase pocateCni investice pii zacatcich v umeéni?
(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 7. Jaké jsou Vase aktualni pravidelné investice ¢i naklady spojené s provozovanim

Vasi umélecké ¢innosti? Z ceho se skladaji?
(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 8. Vyuzivate pii své umélecké Cinnosti externi financni zdroje? (pf. dotace,

podpora obci ¢i kraji, granty). A pokud ano, jaké a v jakém rozsahu?
(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 9. Prodavate sva umeélecka dila? Pokud ano, jak dlouho prodej provadite a jakym

zpusobem?
(otazka je koncipovana jako oteviena)
Otazka 10. Jakym zptisobem jste puvodné zacali sva dila prodavat?

(otazka je koncipovana jako oteviena)
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Otazka 11. Vyuzivate pfi prezentaci €i prodeji svych dél online technologie? (pf. socialni

sité) Pokud ano, jaké?
(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 12. Komunikovali jste moznosti prezentace ¢i prodeje v kamennych obchodech?

Pripadné jaky byl vysledek a jaké byly dohodnuty podminky?
(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 13. Realizujete pravidelné vystavy? Jak Casto a kde? Jsou pfipadné spojeny

s prodejem?

(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 14. Na zakladé, jakych kritérii si stanovujete ceny svych del?
(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 15. Co byste uvitali v ramci podpory prodeje svych umeéleckych dél predevsim

z vefejné sféry (granty, specialni projekty pro nadané umélce, seminate, kurzy apod.)?
(otazka je koncipovana jako oteviena)

Otazka 16. Chtéli byste jesté néco dalsiho uvést zeyména k ekonomické strance prodeje

umeéleckych dél?

(otazka je koncipovana jako oteviena)
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