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1 Uvod

Ekologické zemédélstvi a biopotraviny jsou Vv posledni dobé vnimany jako
moderni trend soucasnosti. Jde o urcity systém hospodateni, ktery chrani ptirodu,
pecuje o pitnou vodu, neposkozuje zivotni prostiedi a zamezuje puisobeni Skodlivych
latek. V ekologickém zeméd¢€lstvi jsou ziskany bioprodukty, které jsou ureny
predevsim k vyrob¢ biopotravin. Na ¢eském trhu jsou biopotraviny stale vice zddanou
komoditou, ktera splituje pozadavky spotiebitelti na velmi vysokou kvalitu i ochranu

zivotniho prostiedi.

V Ceské republice je sortiment biopotravin ve srovnani s vysp&lymi zemémi
omezeny. Pfi¢inou je pfedev§im nedostatek technologii, jejich vysokd cena,
komplikovanéjsi ziskavani uveéri na jejich pofizeni a relativné maélo zkuSenosti.
Statistiky ukazuji na postupny rast prodeje biopotravin, ale zaroven i na stale vysoky
podil biopotravin dovazenych ze zahrani¢i. V biokvalité jsou v soucasné dobé nabizeny
na trhu téméf vSechny druhy potravin. Nékteré se fadi mezi bézné nabizené polozky

vV obchodnim sortimentu MO, jiné maji spiSe punc exkluzivnich produkti a jsou

nabizeny s vEts$i marzi, zejména specializovanymi prodejnami.

Poptavka po biopotravinach je ovlivnéna mnoha faktory a to pfedevsim vysi
pfijml, cenami biopotravin, informovanosti, kvalitou produkti, ale také i chuti
¢i balenim. Spotiebitelé nakupuji biopotraviny pfedev§im proto, Ze jsou piesvédceni,
ze jsou zdravejsi, chutngj$i a Setrnéj$i k zivotnimu prostfedi. Oproti tomu existuje
i n€kolik bariér k nakupu jako je pfedevs§im jejich vysoka cena, nedostate¢ny sortiment
¢i nedostatek informaci. Nejvétsi zajem o biopotraviny maji ptedevsim rodiny s détmi,
nemocni ¢i starSi lidé. Nejéastéji nakupuji biopotraviny Zeny stiedniho veku a lidé

S vyS$Sim stupném vzdelani.

Cenovy rozdil mezi biopotravinami a konvenénimi potravinami je ve vetSing
zemi kolem 20 — 30 %, oproti tomu ceny biopotravin v Ceské republice jsou primémé
vyssi 0 30 — 40 % nez ceny konvencnich potravin, avSak nékteré komodity jsou drazsi
io 100 % a vice. Jiné biopotraviny se naopak prodavaji za srovnatelnou cenu nebo

nekdy i dokonce za nizsi cenu nez potraviny konvencni.

Biopotraviny Ize v Ceské republice zakoupit v fadé riiznych prodejnich formati,
v maloobchodnich fetézcich, specializovanych prodejnach, na farmaiskych trzich ale

také v drogeriich, 1ékarnach ¢i pres internet. Prakticky vSechny obchodni fetézce maji
5



biopotraviny zafazeny do prodejniho sortimentu, ¢asto je dokonce nabizeji pod svymi
privatnimi bio znackami. Tyto biopotraviny jsou pak pro spotiebitele znacné atraktivni,

nebot’ se cenou blizi v nékterych ptipadech konvencnim potravinam.



2 Literarni reserse

2.1 Ekologické zemédélstvi

wINa ekologické zemédelstvi lze pohlizet jako na produkcni systém, ktery
zachovava zdravi lidi, ekosystéemii a pud. Spoléha na rozmanitost, ekologické postupy
a kolobéhy, které jsou uzpiisobené mistnim podminkam. Propojuje inovace, tradice
avedecky vyzkum. Cilem ekologického zemedeélstvi je prospét spolecnému prostiedi,
podporit  spravedlivée vztahy a zajistit dobrou kvalitu Zivota pro vSechny

zucastnéné “(IFOAM, n. d.).

Sarapatka & Urban (2006) dodavaji, ze v Evropé, ale i u nas je ekologické
zeméd¢€lstvi uznavanou metodou, kterd je definovana zakonem ¢&. 242/2000 Sb.

a oznacovat produkty BIO a EKO mohou jen ekologicti zeméd¢lci.

Ekologické zeméd¢lstvi je urCity systém hospodateni, kam patii zakladni
principy, jako je zamezeni pusobeni Skodlivych vlivii na krajinu a Zivotni prostfedi,
ochrana pfirody, péfe o pitnou vodu, rozvoj biologické rozmanitosti a produkce

kvalitnich potravin (Bavec & Bavec, 2007).

2.1.1 Cile ekologického zemédélstvi

Sarapatka & Urban (2006) uvadéji vieobecné cile:

» produkce kvalitnich potravin a krmiv o vysoké nutri¢ni hodnoté v dostatecném

mnozstvi;

A\

prace v uzavienych cyklech kolobéhu latek, vyuzivani mistnich zdroji
a minimalizace ztrat;

udrzeni a zlepSeni urodnosti pudy;

vyvarovani znecisténi, které pochéazi ze zemédelského podniku;

minimalizace pouZiti fosilni energie a neobnovitelnych surovin;

vV V VYV V

vytvofeni podminek pro hospodarska zvirata, tak aby odpovidaly jejich

etologickym a fyziologickym potifebam a etickym a huméannim z4sadam;

A\

chranit ptirodu a jeji diverzitu, zachovat ptirodni ekosystémy v krajing;

A\

vytvareni pracovnich pfilezitosti a tim udrzeni tradi€niho razu zemédé€lské
kulturni krajiny a osidleni venkova,

» umoznéni ekonomického a socialniho rozvoje zeméde€lctim a jejich rodinam.



2.1.2 Vyvoj ekologického zemédélstvi v CR

Vyvoj ekologického zeméde€lstvi zacind jiz v minulém stoleti, kdy si lidé zacali
vSimat, Ze negativa ze zprumyslnéného zeméd¢€lstvi zacinaji poskozovat piirodu
a snizuji kvalitu potravin (Sarapatka & Urban, 2006). Od roku 1989 se za¢alo v Ceské
republice konecné otevien¢ mluvit o kvalit¢ potravin. Od tohoto roku zacala
1 spoluprace s mezinarodni organizaci zamétujici se na ekologické zemédélstvi

(IFOAM) (Neuerburg & Padel, 1994).

Rozvoj ekologického zemddélstvi v Ceské republice za¢al az po roce 1990,
nejvetsi rozmach nastal az po roce 1998 diky obnové statni financéni podpory (Moudry,
2007a). V roce 1990 vznikaly svazy LIBERA, BIOWA, NATURVITA a ALTERVIN,
vzniklo i PRO-BIO svaz producenti a zpracovateli biopotravin. (Neuerburg & Padel,
1994). Ochranné znamky pro biopotraviny byly zavedené az v roce 1994. Mezinarodni
pomoc méla v této dob¢ velky vyznam pro podporu ekologického zeméd¢lstvi, jednalo

se o vydavani knih, vzdélavaci i finan¢ni podporu apod. (Vostal & Penk, 1989).

Nejprve bylo ekologické zemédélstvi nazyvano jako alternativni, poté organické
a nakonec byl zaveden pojem ,, Ekologické zemédeélstvi. “ Terminologie, spojena s timto
pojmem byla uvedena v zakoné o ekologickém zeméd¢€lstvi vydaném v roce 2000
(Urban & Sarapatka, 2003).

Ke konci roku 2014 ptedstavuje celkova vymeéra ekologicky obhospodatovanych
ploch podil 11,7 % z celkové vyméry zemédelské pudy. Ekologickym zpiisobem zde
hospodati 3 885 ekofarem s primérnou velikosti 127 ha. Ceské republika patfi mezi

zemé, které maji nejveétsi primérnou velikost ekofarem v EU (Rocenka, 2014).

V roce 2015 byl vladou Ceské republiky schvélen ,,dkcni plin CR pro rozvoj
ekologického zemédélstvi v letech 2016 — 2020, cilem je podporovat v CR ekologické
zemédelstvi s vyhledem do roku 2020. Hlavni vize do roku 2020 je definovana jako:
WwEZ bude plné rozvinutym odvétvim zemédelstvi se vSemi odpovidajicimi
charakteristikami, jakymi jsou stabilni trh bioproduktit a biopotravin, dostupné sluzby
a konzistentni statni politika podporujici jak poskytovani verejnych statkii, vietné
aspektit tykajicich se zivotniho prostredi a pohody zvirat, tak produkci biopotravin.

Definovany jsou 1 hlavni cile ak¢niho planu do roku 2020: ,,EZ se stane

vvvvv



soucasném zachovani prinosu pro zivotni prostredi a welfare zvirat (spravedlivé ceny
a efektivni a soucasné Setrnd forma bioprodukce) “ dal§im cilem je ,,vybudovat stabilni
trh biopotravin s vyznamnym podilem biopotravin ceského pitvodu (vyrobenych
Z domacich biosurovin) = zvysit divéru a spotrebu biopotravin“. Dale ,,zvysit podil
ceskych biopotravin na 60 % na trhu s biopotravinami, dosahnout 3% podil biopotravin
na celkové spotrebé potravin a napoji a zvysit ditveru spotiebitelii — zvysit priimeérné

vydaje za biopotraviny na 600 Ké/obyvatele/rok* (€AGRI, 2015).

2.1.3 Pravni uprava ekologického zemédélstvi

2015 nasledujici:

» Zakon ¢. 242/2000 Sb., o ckologickém zemeédélstvi a o zméné zakona
¢. 368/1992 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich predpist.

» Vyhlaska ¢. 16/2006 Sb., kterou se provadeji néktera ustanoveni zakona
o ekologickém zemédélstvi.

> Uplné znéni natizeni Rady (ES) 834/2007 o ekologické produkci a oznaovani
ekologickych produktti a o zruseni natizeni (EHS) ¢. 2092/91.

> Uplné znéni nafizeni Komise (ES) 889/2008, kterym se stanovi provadéci
pravidla k natizeni Rady (ES) 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani
ekologickych produktt.

> Uplné znéni natizeni Komise (ES) 1235/2008, kterym se stanovi provadéci
pravidla k nafizeni Rady (ES) 834/2007, pokud jde o opatieni pro dovoz
ekologickych produkti ze tietich zemi (KEZ, 2015).

2.1.4 Pojmy souviseji s ekologickym zemédélstvim

Zakon ¢. 242/ 2000 Sb. (2012) definuje dal§i pojmy, které jsou spojené

s ekologickym zeméd¢€lstvim:

> Ekologicky podnikatel je ekologicky zemédélec.

» Osoba podnikajici v ekologickém zemédélstvi je vyrobce biopotravin, osoba,
kterd uvadi bioprodukty ¢i biopotraviny do ob¢hu, ekologicky zemédélec,
dodavatel nebo vyrobce biokrmiv nebo ekologického rozmnozovaciho
materiadlu, ekologicky péstitel hub, ryb, chovatel vcéel a sbéra¢ volné rostoucich

rostlin.



» Osoba uvadéjici bioprodukty nebo biopotraviny do obéhu je dovozce
a vyvozce bioprodukti a biopotravin z/do tfetich zemi a obchodnik
s bioprodukty nebo s biopotravinami.

» Ekofarma je uzaviena samostatnd hospodaiska jednotka, ktera zahrnuje
hospodaiské budovy, provozni zafizeni, pozemky, a poptipadé¢ hospodarska

zvifrata.
2.1.5 Kontrola

Ministerstvo zeméd¢lstvi zajistuje dozor nad dodrzenim zakona ¢. 242/2000 Sb.
o ckologickém zemé&dé&lstvi. Je uzaviena smlouva s vybranou pravnickou osobou
(povéfenou osobou) a ministerstvem zeméd¢€lstvi na zakladé vybérového fizeni.
Povétena osoba je opravnéna delat kontroly a dalsi odborné tikony a vydavat osvédcéeni

0 biopotraviné (Konvalina, 2007).

Kazda osoba, ktera podnika v ekologickém zeméd¢€lstvi, musi mit uzavienou
smlouvu s kontrolni organizaci, ktera je povéfena ministerstvem k vykonu kontroly

a certifikace.

V soucasné¢ dob€ jsou pro kontrolu a certifikaci povéfeny Ctyii soukromé
subjekty Biokont CZ s.r.0. (obrazek ¢. 1), ABCERT AG (obrazek ¢. 2), Bureau Veritas
Czech Republic spol. s.r.o. (obrazek ¢. 3) a KEZ o.p.s. (obrazek ¢. 4) (Zakon
&. 242/2000 Sb., 2015) a jeden statni kontrolni organ UKZUZ (Ustiedni kontrolni
a zkuSebni ustav zeméd¢lsky), ktery nema certifikacni, ale kontrolni funkce (obrazek

¢. 5) (Kontrolni organizace, n.d.).

Obrazek 1: Logo Biokont CZ s.r.o.

Biokont®

Zdroj: www.biokont.cz
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Obrizek 2: Logo ABCERT AG.

ABCERT. /‘%

Obrazek 3: Logo Bureau Veritas Czech Republic spol. s.r.o.

Zdroj: www.abcert.cz

BUREAU

VERITAS

Zdroje: www.bureauveritas.cz

Obrazek 4: Logo KEZ o.p.s.

KONTROLA
EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj:www.ctpez.cz

Obrazek 5: Logo Ustitedniho kontrolniho a zku$ebniho tstavu zemé&délského.

N7 UKZUZ

Ustredni kontrolni a zkuSebni tustav zemédélsky

Zdroj: www.ukzuz.cz
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Moudry (2007b) uvadi, ze pomoci inspektortt provadi kontrolni organizace
kontrolni navstévy jednotlivych zeméde€lskych podnikt, jak u vyrobce biopotravin,
u ekofarem a osob, které dodavaji biopotraviny a bioprodukty do ob&hu, tak u vyrobce

krmiv a rozmnozovaciho materialu.

Povétena osoba vydé na zaddost do 30 dnii ode dne kontroly osvédéeni o ptivodu
bioproduktu, biopotraviny a ostatnich bioproduktd. Osvédceni se vydava nejméné na
jeden kalendaini rok, nejdéle vSak na 15 meésicti. Ziska ho pouze osoba, ktera podnika
Vv ekologickém zeméd€lstvi a splnila vSechny pozadavky zakona ¢. 242/2000 Sb.
a dalSich ptfedpisi Evropské unie. Osoba, ktera podnikd v ekologickém zeméd¢lstvi,

musi toto osvédceni uchovavat po dobu 5 let (Ministerstvo zeméd¢lstvi, n.d.).

2.1.6 Certifikace

Po skonceni kontroly se sepiSe kontrolni zprava, kterd obsahuje i popis
zjisténych skutecnosti a jsou uvedeny nedostatky. Vyplnény zapis o kontrole i ovéienou
pfihlasku odesilaji inspektofi kontrolnich organizaci spole¢né s ostatnimi podklady
certifikanimu organu, ktery je soucasti kontrolni organizace (Moudry, 2007b).
Nasledné probiha certifikaéni fizeni, ve kterém je na zakladé zpravy z kontroly podniku
vydén platny certifikat (Sarapatka & Urban, 2006).

2.2 Bioprodukty a biopotraviny

Zakon ¢. 242/2000 Sh. (2015), o ekologickém zemédélstvi definuje bioprodukt
jako ,surovinu rostlinného nebo Zivocisného piivodu nebo hospodarské zvire ziskané
V ekologickém zemédeélstvi podle predpisi Evropské unie. Moudry (2007a) dodava,
Ze suroviny jsou ur¢eny predevsim k vyrob¢ biopotravin a na suroviny bylo vystaveno
osvédéeni o ptivodu bioproduktu.

Dalsi pojem, ktery je spojeny s bioproduktem, je ostatni bioprodukt, ktery je

definovany podle zakona ¢. 242/2000 Sb. (2015) jako ,krmivo, osivo a vegetativni

rozmnozovaci material, na ktery je vystaven platny certifikat. “

Moudry (2007a) definuje  biopotravinu jako ,potravinu vyrobenou
Z bioproduktii, povolenych pridavnych a pomocnych latek a také vyhlaskou povoleného
podilu surovin nepochazejicich z ekologického zemédélstvi a to za podminek

stanovenych vyhlaskou. *
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2.2.1 Zasady péstovani rostlin a chovu zvirat v ekologickém zemédélstvi

Rostlinnd a zivocisna produkce musi v ramci rezimu ekologického zeméd¢lstvi
splnit vSechny zakladni pozadavky vymezené platnou legislativou (Cervenky

& Kovarové, 2005)
Zasady péstovani rostlin v EZ

Podle Cervenky & Kovatové (2005) je velmi dilezité dodrzovat vyvazeny
a pestry osevni postup se zafazenim luskovin nebo jetelovin, osevni postupy Cci
péstitelské technologie musi branit erozi pudy, dulezité je stiidat plodiny s malou
a s vetsi konkurenéni schopnosti vici plevelim a udrzovat co nejdelsi vegetacni klid.
Zakazano je Slechténi plodin prostfednictvim genovych manipulaci, dale pouzivat
herbicidy pro regulace plevele, syntetické ptipravky a syntetickd mineralni hnojiva.

Dulezité je udrzovat a pecovat o ekologicky stabilizujici prvky v krajin¢.

Zasady chovu zviirat v EZ

vvvvvvvvvvvv

podminky. Zplsob ustdjeni zvifat musi odpovidat jejich etologickym a fyziologickym
potiebam. Zvifatim je potfeba zajistit dostatek pohybu, pohyb na cerstvém vzduchu,
ochranu proti extrémnimu pocasi a proti slunci, dostatek mista pro odpocinek a pro
lezeni, zajistit zvifatim podestylku z ptirodniho materidlu a krmivo, které je ekologicky
vyprodukované. Zakézdno je oznaCovani, zkracovani zubl, odrohovani, zkracovéani
zobakti, klecové chovy a ustijeni bez moznosti piistupu na pastvu apod. (Cervenka

& Kovarova, 2005).
2.2.2 Zpracovani bioproduktt

Zpracovani a celkova manipulace s bioprodukty ma byt co nejSetrnéjsi
s minimalnim vyskytem chorob a Skidci. Nejprve maji byt pouzity fyzikalni,
biologické a mechanické procesy zpracovani a veskeré pridavné latky maji byt co
nejvice omezeny (Moudry & Prugar, 2002). Sarapatka & Urban (2006) dodavaji, Ze
bioprodukty musi byt zpracované tak, aby byla vylou¢ena jejich kontaminace nebo
znecisténi neZadoucimi latkami a aby byla uchovana jejich kvalita. Behem zpracovani
musi byt vSechny bioprodukty identifikovatelné. Na bioproduktu musi byt také jasné

oznacen producent (zpracovatel).
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Povolenymi zpracovatelskymi postupy jsou dle Moudrého & Prugara (2001)
napiiklad lisovéni, chlazeni a mrazeni, tepelné zpracovani (odpatfovani, suseni, peceni,
pasterace, sterilace) apod. Naopak zakdzané jsou postupy jako béleni, plsobeni

hormoni, hydrogenace, ozafovani, mikrovinny ohiev apod.

Vroce 2014 bylo v Ceské republice celkem 539 vyrobcd, coz je oproti
minulému roku nartst o 46 vyrobcl. Nejcasteji se u vyrobcl jednd o zpracovani masa,

zpracovani zeleniny a ovoce a o vyrobu mlécnych vyrobkt (Ministerstvo zemédélstvi

CR, 2015a).
2.2.3 Znaceni bioproduktd a biopotravin

Natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 stanovuje oznacovani ekologickych produkti.
Od 1. 7. 2010 plati povinnost oznacit na obalu misto, kde se zemédélské suroviny,
z nichz se produkt sklada, vyprodukovaly. Dale je povinné uzivat evropské biologo
(obrazek ¢. 6) pro ekologickou produkci mimo biopotravin, které jsou dovezené ze
tretich zemi do EU, kde je pouzivani dobrovolné. Pro vyrobce je dale povinné oznacit
balené biopotraviny narodnim logem bio (biozebrou, obrazek ¢. 7). Potravina oznaena
slovem bio nebo jinym odkazem na zpusob produkce v ekologickém zemédé€lstvi musi
mit na obalu kod organizace, ktera piislusnou kontrolu provedla (CZ-B10-001 pro KEZ
0.p.s., CZ-Bl0O-002 pro ABCERT AG, CZ-BIO-003 pro BIOKONT CZ, s.r.o.
a CZ-Bl10-004 pro Bureau Veritas Czech Republic s.r.0.) (Ministerstvo zemé&dé€lstvi,
2015D).

Bioprodukty, biopotraviny i ostatni bioprodukty lze oznacit i slovnim oznacenim
,,EKO" nebo ,,bio". Nebalené bioprodukty, biopotraviny a ostatni bioprodukty je nutno
oznacit jinym zpusobem, napiiklad slovem bio v privodni dokumentaci apod. (Zakon

¢. 242/2000 Sh., 2015)

Ceské biologo (obrazek &. 7) lze pouzit, jak v Eernobilé variantg, tak v barevné
(zeleno-bilé nebo tmaveé zelena - svétle zelend) (Zakon ¢&. 242/2000 Sb., 2015).
V ¢lenskych zemich Evropské unie plati specifickd ndrodni legislativa a soucasné
1 evropské Nafizeni o ekologickém zemédé€lstvi. VétSina clenskych zemi ma pro

biopotraviny specifické oznaceni (Country life, n.d.).
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Obrazek 6: Evropské biologo pro oznacovani bioproduktua a biopotravin.

*
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* Kk X

Zdroj: www.bio-info.cz

Obrazek 7: Barevna verze C¢eského biologa pro oznacovani bioprodukti
a biopotravin.

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj: www.eagri.cz
2.2.4 Distribuce biopotravin

Vyrobci prodavali biopotraviny na c¢eském trhu vroce 2013 nejvice
prostfednictvim maloobchodnich fetézci (41 %), dale prostiednictvim obchoda
se zdravou vyzivou (22 %) a velkoobchodil (10 %). Podil ostatnich distribuc¢nich cest
(prodej pies 1ékarny, drogérie, gastronomii a ptimy prodej) vzrostl z 15 na 20 %. Tento

nartist zpusobil zvyseny podil pfimého prodeje z 12 na 14 %.

V Ceské republice bylo v roce 2013 registrovano 305 distributort biopotravin.
Distributofi ze zahrani¢i dovezli v roce 2013 biopotraviny za 335 mil. K¢, ztoho
na ¢eském trhu bylo uplatnéno cca 70 %, zbylé zboZzi bylo reexportovano (Hrabalova

& Wollmuthova, 2014).

Celkovy obrat s biopotravinami, ktery byl vroce 2013 realizovan Ceskymi
subjekty, €inil pfiblizné¢ 2,7 mld. K¢. Objem exportovanych biopotravin v roce 2013
doséahl objemu 774 mil K¢. NejvétSimi exportéry byly stejné jako v ptedchozich dvou
letech firma Sonnentor s.r.o., Racio s.r.o. a Lifefood Czech Republic s.r.o. (Rocenka,
2014). Celkem 95 % vyvozu putuje piedevsim do zemi EU. Nejvétsi objem biopotravin

vyvezli &edti vyrobei do ostatnich zemi EU, které nesousedi s Ceskou republikou
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(200 mil. K¢), nasledn¢ pak do Rakouska (167 mil. K¢) a do Némecka (146 mil. K<)
(Hrabalova & Wollmuthova, 2014).

2.3 Trh biopotravin

Biopotraviny a jejich uplatnéni na trhu ma urcité zvlastnosti. Jedna se
o znackové zbozi, které bylo vyrobeno za zvlastnich podminek, 1ze u tohoto zbozi
dolozit jeho ptivod a podléha kontrolam. Na trhu se biopotraviny prodavaji vétSinou
za vyS$$i ceny, jsou oznafeny ochrannou znamkou bioproduktu a je vystavén certifikat

o jejich ptvodu.

Céasti vieobecného trhu je i potravinovy trh, jehoz soucasti je pak trh
s biopotravinami, proto ho nelze vy¢lenit jako samostatny nezavisly prvek. Dilezité je
akceptovat faktory, které ovliviiuji trh jak na strané nabidky, tak i na strané poptavky
(Moudry, 2007c¢).

2.3.1 Mezinarodni srovnani trhu s biopotravinami

Podle agentury Organic Monitor dosahl na konci roku 2013 trh s biopotravinami
obratu 72 mld. USD (tj. 56 mld. EUR). Ve srovnani s rokem 1999 (15,2 mld. USD) trh
vzrostl o pétinasobek. Spotfeba biopotravin je nejvétsi v Evropé (24,3 mil. EUR)
a v Severni Americe (26,7 mil EUR), to ptfedstavuje celkem 90 % celosvétového trhu
s biopotravinami. Nejvétsi trh z pohledu zemi (obrazek ¢. 8) je v USA (23,3 mil. EUR),
dale v Némecku (7,6 mld. EUR), Francii (4,4 mld. EUR) a v Ciné (2,4 mld. EUR)
(gejnohové, Wollmuthova, Peterkova, & Hrabalova, 2015).

Obrazek 8: Rozdéleni svétového trhu biopotravin podle zemi (2013).
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Italie
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Zdroj: www.eagri.cz
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V Evropé vzrostl meziro¢né prodej biopotravin o 7 % a dosahl obratu 24,3 mld.
EUR. Vroce 2013 trh stagnoval ve Spanélsku, Velké Britanii, Recku a Dansku
a nejvice rostl ve Svédsku a Lucembursku (+12%), ve Svycarku (+10%) a Francii
(+9%). Nejvétsi trh v Evropé ma Némecko (obrazek ¢. 9), jedna se v piipadé
biopotravin o tfetinu celkového evropského obratu (7,6 mld. EUR). Velmi rozvinuty trh
ma i Francie, Italie a Velka Britanie. Nejvétsi trh biopotravin z nové piichozich do EU
ma Polsko (120 mil. EUR), Rumusnko (80 mil. EUR) a i Chorvatsko (104 mil. EUR).
V Ceské republice je obrat pouze 77 mil. EUR (Willer & Lernoud, 2014).

Obrazek 9: 10 evropskych zemi s nejvétSim trhem s biopotravinami (mil. EUR).

Némecko - . : . F:.E;L‘.l I
Francie - I : 4!}BL'.‘ .
Velka Britanie . 2 065 : :
Italie | i | 2 020
Svycarsko : 1 668
Rakousko (2011) - ] 1 065
Svédeko - 1018
Spanélsko (2012) - Qog
Dansko | ] 917
Nizozemi -Dimn

mil. EUR 0O 1000 2000 3000 4000 5000 G000 TOOOQ 3000

Zdroj: www.eagri.cz

Sejnohova, Wollmuthova, Peterkova, & Hrabalova (2015) uvadéji, e roéni
spotieba biopotravin na obyvatele (obrazek ¢. 10) byla nejvyssi vroce 2013
ve Svycarsku (210 EUR), stejné jako v piedchozich letech, dale byla spotieba nejvétsi
v Dansku (163 EUR) a v Lucembursku (157 EUR). Nejméné utraci obyvatelé
ze stfedni, vychodni a jizni Evropy. V Ceské republice byla spotieba pouze 7,11 EUR
(185 K¢).
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Obrazek 10: 10 evropskych zemi s nejvétsi roéni spotiebou na jednoho obyvatele
(EUR).
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Zdroj: www.eagri.cz

2.3.2 Trh biopotravin v CR

A) Nabidka biopotravin

V Ceské republice je sortiment biopotravin ve srovnani s vysp&lymi zemémi
velmi omezeny. Pfi¢inou je predevSim nedostatek technologii, jejich vysoka cena,
komplikovanéj§i ziskdvani avérii na jejich pofizeni a relativné malo zkuSenosti.
Vzhledem K rostouci poptivce a omezené nabidce domacich biopotravin roste
predev§im dovoz téchto biopotravin ze zahrani¢i. Nakupni ceny bioproduktii zavisi
predev§im na moZnostech odbytovych cest a na poptavce na trhu. Obvykle jsou tyto
ceny vysS8i nez ceny konvenénich produkti. Jde o tzv. prémie za bioprodukci. Tyto
prémie mohou podle regionu, trhu ¢i druhu bioproduktu kolisat i o n¢kolikanasobek
konvenc¢ni produkce. Vysoké cena je dana zejména tim, Ze poptavka prevysuje v Evropé
nabidku a také je to dano produkci v malém mnozstvi (Moudry, 2007¢c). Nabidka je
zavisla na dotacich od Evropské unie nebo od statu, ale také na rozloze pudy pro

ekologické zeméd¢lstvi (Kaspiikova & Kotaskova, 2007).

Sdruzeni obrany spotiebiteli Moravy a Slezska, SOS (2014) dodava, ze v roce
2009 se nabidka biopotravin na ¢eském trhu zacala rozsifovat a to jak o trvanlivé

biopotraviny, tak i o ¢erstvé biopotraviny. Pokud jde 0 bio maso, diive bylo k dostani
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pouze vyjimecné€, dnes se I v supermarketech a hypermarketech nachazi bézné. V bio
kvalit¢ Ize nakoupit také olej, kecup, pecivo, €aj, kévu, cokoladu, détskou vyzivu
(presnidavky, kase, zeleninové ptikrmy apod.), mléko, maso, ovoce a zeleninu, vejce,

lusténiny, pomazanky, obiloviny, ochucovadla, bezlepkové potraviny, ndpoje apod.

Mezi hlavni priority ekologického zemédé€lstvi patii rozvoj odbytu a zpracovani
bioprodukti a dale rozvoj tuzemského trhu s biopotravinami (eAGRI, 2015). Velmi
pozitivni je, Ze se poéet vyrobeii biopotravin v Ceské republice meziroéné zvysil (v roce
2014 piibylo skoro 50 novych vyrobct). Dale se zvySuje i vyméra orné pudy, za rok
2014 ptibylo téméF 10 000 ha (Ministerstvo zemé&délstvi CR, 2015a).

B) Poptavka po biopotravinach

Vyse piijma, stupenn zasobeni, ceny potravin, informovanost, stravovaci
zvyklosti a dalsi faktory ovliviiuji poptavku po potravinach (Nemes, 2009). Poptavka po
biopotravinach je ovlivnéna jesté kvalitou produktu, pravosti ekologického vyrobku,
spolehlivosti vyrobkd a dodavateld apod. Mezi stfedné vyznamné faktory lze zaradit
chut’ bioproduktu, prodejni cenu nebo obchodni rozpéti. Nejméné poptavku ovliviiuje

baleni, servis dodavatele ¢i znamost znac¢ky (Moudry & Prugar, 2001).
Vyse piijmi

Objem vydaji za biopotraviny (podil vydaji na celkovych vydajich rodiny) je
dan velikosti pfijml a kupni silou penéz. Tim je do zna¢né miry urceno, jestli si mohou
spotiebitelé dovolit i drazsi biopotraviny, nebo jsou nuceni se omezit pouze na zakladni

a nezbytné produkty (Moudry, 2007c).

Rodiny s malymi détmi, nemocni nebo starsi lidé maji v Ceské republice nejvétsi
zajem o biopotraviny, proto by mély byt distribuovany piedev§sim do nemocnic,
Skolnich jidelen, apod. U téchto skupin spottebiteltl jsou ale piijmy nizsi, tedy jsou
omezeny prostiedky pro nakupovani draZzSich potravin. VSechny tyto skutecnosti
stlacuji poptavku po biopotravinach dolt (Moudry, 2007¢).

Ceny biopotravin

Ceny biopotravin jsou v Ceské republice pramémé vyssi o 30 — 40 % neZ ceny

konvencnich potravin, avsak nékteré komodity jsou drazsi i o 100 % a vice. Jiné

biopotraviny se naopak prodavaji za srovnatelnou cenu nebo nékdy i dokonce za nizsi

cenu nez konvenéni potraviny (Sarapatka & Urban, 2005).
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Informovanost zakazniku

Ve vyspélych ekonomikach je informovanost o ekologickém zemédélstvi
a bioproduktech vy$§i nez v Ceské republice. Vroce 2007 znalo podle riznych
pruzkumti pouze 48 % dotazanych znacku ekologické produkce (Moudry, 2007c),
Perlin & Spicner (2013) dodavaji, Ze na zakladé spotiebitelského prizkumu spole¢nosti
MEDIAN, s.r.o. lze fici, ze v roce 2014 zna evropské logo Y4 populace, avSak spravné
ho pfifadi pouze cca pétina populace, oproti tomu narodni logo znd % populace
a spravné ho piifadi pouze cca dvé pétiny populace. Na vesnicich byla informovanost
mnohem mensi nez ve méstech. Dostupnost informaci byla velmi mala. Producenti
biopotravin nemaji moznost uskutecnit velké reklamni kampané jako vétsi firmy

(Moudry, 2007¢).

V roce 2013 byla struktura hlavnich kategorii stabilni (obrazek ¢. 11). Nejvétsi
zajem byl v roce 2013 o ,,Ostatni zpracované potraviny", které predstavovaly 33% podil
na maloobchodnim obratu s biopotravinami (z toho 30 % piedstavovaly détské vyzivy).
Dale byl velky zajem i1 o kategorie ,,Mléko a mlécné vyrobky" (18,2 %) a ,,Ovoce
a zeleninu" (16,1 %) (Hrabalova & Wollmuthova, 2014). Do kategorie ,,Ostatni
zpracované potraviny" byly zatazeny luSténiny, vejce, med, cukr, kakao, ¢okolady,
cukrovinky, kdva a Caj, kofeni a aroma, vytazky, hotové pokrmy a ostatni zpracované
biopotraviny jinde neuvedené. Nejvétsi podil v této kategorii zaujimaly hotové pokrmy
véetné détské vyzivy (42 %), dale kava a ¢aj (22 %) a kakao, ¢okoldda a cukrovinky
(10 %) (Rocenka, 2014).
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Obrazek 11: Podil hlavnich kategorii potravin v Ceské republice v letech 2005
az 2013 na celkovém obratu biopotravin.

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Hlavni kategorie potravin
podil kategorie potravin (%)

Maso a masné vyrobky 12,0 7.1 6,2 54| 95| 86| 85 8.1 6,9
Ovoce a zelenina” 35 3.0 54 62| 108 10,8 136 137| 161
Oleje a tuky X X X X 1.8 19 1.9 2.1 21
Migko a migéné vyrobky 200| 152 209 222 M11| 248 196 200( 182
Mlynské a Skrobdrenske wyrobky 55 7.1 6,0 58] 63| &84 97 104 117
Pekafské, cukraiske a jiné mouéné vyrobky 4.0 3.0 1,6 38| 94| 82 9.4 9,5 g2
Ostatni zpracované potraviny 430( 495 493 459] 359 328| 353 343 330
Napoje"” 120( 152 106| 106 62| 45| 2.0 1.9 27
Celkem i00| 100| 100| 4o00| 100| 100| 400 400| 400

" Do roku 2008 jsou ovecné/zeleninové dZusy a Stavy zahrnovany do kategorie Napoji, od roku 2009 jsou dle
klasifitace CPA soucasii kategorie Ovoce a zelenina.

Zdroj: Green marketing pro roky 2005-2008, Statistické Setieni UZEI pro roky 2009—2013

2.3.3 Situace na trhu biopotravin v CR

Trh biopotravin velmi vyrazné rostl v letech 2005 — 2008, oproti tomu v letech
2009 — 2010 doslo ke stagnaci obratu kolem 1,6 mld. K¢&. Od roku 2011 doslo opét
k nardstu spotieby biopotravin a to az do roku 2013, kde trh biopotravin meziro¢né

vzrostl 0 9,5 % (Hrabalova & Wollmuthova, 2014).

V roce 2013 dosahl celkovy obrat s biopotravinami a to v¢etné vyvozu 2,7 mld.
K¢ (obrazek ¢. 12). Spotieba biopotravin vzrostla oproti roku 2012 0 9,5 % na 1,95 mid.
K¢ a vyvoz vzrostl na cca 774 mil. K¢. Z celkové spotieby Cinil obrat pfimého prodeje
(jedna se predevsim o pfimy prodej z ekofarmy) 172 mil. K¢ a obrat v maloobchodé
1745 mil. K¢&. Celkovy podil biopotravin v zavislosti na celkové spotiebé potravin
a napoju byl vroce 2013 0,71 % a ro¢ni pramérna spotieba vzrostla na 185 K¢
na obyvatele (Rocenka, 2014).

21



Obrazek 12: Vyvoj trhu biopotravin v Ceské republice od roku 2005 do roku 2013.

Ukazatel 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Celkowy obrat s biopotravinami

véetné wyvozu (mid. K&) x| 084 139 195| 198| 210| 224 240( 2,72

Viyvoz (mid. KE&) x| 008 010 045| 037 051 057| 062 077
Spotieba biopotravin v CR (mid. K&) 051 076 129 180 161 1,60 167 1,78( 1,95
Meziroéni zména obratu biopotravin 18 49 20 40 A0 4 46 67| as
(%) A s ,
Podil na celkove spotfebé potravina | 4a| gas5| o0s5| 07s| o06s| 063 065 o0s6| 071
napoji (%)

Spotfeba na obyvatele a rok (KE) &0 74 126 176 154 151 168 169 185
{F:zf” dovozu na obratu biopotravin 54 56 &2 571 nd 46 | 46/60" | a8/80* | 57
E?I fetézel na obratu biopotravin 57 &7 88 74 68 67 64 64| B4

* Dovoz biopotravin distributory cinil 46 %6, po zahrnuti dovozu realizovaného tzv. . mix™ subjekiv vzrostl podil
dovozu na 60 %. Pokud by byl zahraut i dovoz biopotravin k dal$imu zpracovdni, podil jesté vzroste.

Zdroj: Green marketing pro roky 2005-2008, Statistické Setieni UZEI pro roky 2009-2013

Biopotraviny se nejvice nakupuji v maloobchodnich fetézcich (63,9 % tj. za
1,24 mld. K¢), po té ve zdravych vyzivach (16,6 %) a v 1€karnach (9 %) obrazek €. 13
(Rocenka, 2014). Biopotraviny se také hodné nakupuji v drogeriich (3 %) pfedev§im
v drogerii dm markt s.r.o., ale také v drogerii Rossmann spol. s.r.o. (v némeckych
fetézcich s drogistickym zbozim). Oba fetézce nabizi biopotraviny pod svoji privatni
znackou (dmBio a EnerBio) (Hamplova, 2009).

Biopotraviny je mozné nakoupit i prostiednictvim bio bedynek. V poslednich
letech se rozsituji i v Ceské republice. Jde o biobedynku &erstvé bio zeleniny, kterd je za

vyhodné ceny a je dodavana né€kterymi z mistnich zemé&délctu. Cena za biobedynku je

kazdy tyden stejna, pohybuje se kolem 200 K¢ za deset kilo (BeneSova, 2009).
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Obrazek 13: Podil odbytovych mist na celkovém obratu biopotravin od roku 2005
do roku 2013.

A ——
podil adbytového mists v R (%) —
Supermarkety/hypermarkety 57 &7 67.5 740 65,7 67,2 64,4 &4 63,9 1242
Dl'\ﬂgtril‘.'n ¥ ¥ ® ] 35 32 34 32 31 &0
::::ﬂr:ﬂ viivy 37 2B 25 180 7.7 194 128 180 16,6 322
Mezavislé prodejny potravin . 3 25 20 24 12 14 14 1.6 2
Famivy & astatnl plimg prode] 4 2 20 14 £ 35 52 59 a9 172
Lékamy ¥ x 500 4.0 &0 4.7 52 48 4.5 o]
(GELtronsOim i ® X 05 06 0B 08 0a 11 1.4 18
Celkoam 100 100 100 b [ii] 100 100 100 b [ii] 100 1944

¥ Dregisricke ferdce forogedis) Eou do rokw 2008 souddn karegare Supsrmarkaly’ hypermmamely”
Zdroj: Green marketing pro roky 2005-2008, Statistické Setieni UZEI pro roky 2009—2013
2.4 Spotrebitelé

Dle zdkona ¢. 634/1992 Sb. o ochrané spotiebitele se spotiebitelem rozumi
fyzickda osoba, kterd nejednd vramci své podnikatelské cinnosti nebo v ramci
samostatného vykonu svého povolani.* Dle Vysekalové, Tomka, Kotyzové, Juraskové
& Juiikové (2011) je spotiebitelem kazdy jiz od narozeni, i kdyZ v ranych fazich Zivota
sam nenakupuje, ale brzy si svou spotiebu sam ovliviiuje. Spotieba se meéni postupem

¢asu vlivem véku, mladsi generace maji jiné priority nezZ seniofi.

Kotler, Wong, Saunders & Amstrong (2007) uvadi, ze spotiebitelské nakupy

jsou ovlivnény:

» spoleCenskymi  faktory  (referenc¢nimi  skupinami, rodinou, rolemi
a spolec¢enskym statusem);

» kulturnimi faktory (kulturou, subkulturou a spolecenskou tfidou);

» psychologickymi faktory (motivaci, vnimanim, ucenim, piesvédéenim
a postoji);

» osobnimi faktory (vékem, fazi Zzivota, zaméstnanim, ekonomickou situaci,

Zivotnim stylem, osobnosti a vnimanim sebe sama).
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Dle Sarapatky & Urbana (2005) Ize popsat typické znaky spotiebitele biopotravin:

» lokalita: typicky spotiebitel zije spise ve velkych méstech;

» demografie: patii do stiedni tiidy a jeho vzdé€lani je vyssi;

» nakupni chovani: pfi ndkupu dba na kvalitu, metody zpracovani a ptvod
biopotravin;

» kupni sila: pohybuje se v domacnosti, ktera ma stredni az vyssi piijmy s velkou

kupni silou.

Spole¢nost MEDIAN, s.r.o. provedla 3. — 9. 9. 2014 spottebitelsky priizkum
na vzorku 630 respondentt z celé Ceské republiky, jednalo se o respondenty ve véku
mezi 18 — 65 let. Vysledkem bylo, Ze nejéastéji biopotraviny kupuji zeny stiedniho veéku
a nejméné mladsi a star$i muzi (obrazek &. 14). Castéji biopotraviny nakupuji Zeny
v doméacnostech a podnikatelé (Perlin & Spicner, 2013). Agentura Stem/Mark udélala
pro agenturu Ogilvy & Mather vroce 2010 vyzkum o povédomi spotiebitel
0 biopotravinach a jejich nadkupnim chovéani a dodava, ze spotiebitelem jsou také
predevsim lidé s vy$$im stupném vzdélani (Singr, 2011). Dalsi skupinou lidi, ktefi

nakupuji biopotraviny, jsou maminky s détmi.

Obrazek 14: Jak ¢asto nakupuji respondenti biopotraviny.

Populace 18-65 let “ 45%
muz183atec [T 42%
mu? 35-49 let 50%
muz 50-65 let 44%
Zena 18-34 let | 38% 47%
jena 35-49 let 44%
Zena 50-65 let “ 45%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Denng, téméf denné Mékolikrat tydné o Asi 1xza tyden = Méné asto

Zdroj: www.vupp.cz
2.4.1 Motivy nakupu

Dtivodem pro vybér biopotravin je presvédCeni, ze jsou chutnéjsi, zdravéjsi

(Ekolist, 2014) a Setrn&jsi k ptirodé¢ nez konvenéni alternativy (Wolchover, 2012).
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Perlin & Spicner (2013) dodéavaji, Ze prostiednictvim spotiebitelského priizkumu
spole¢nosti MEDIAN, s.r.0. lze fici, ze dal§im motivem k nakupu biopotravin je také to,
ze biopotraviny ptedstavuji urcity zivotni styl respondentt nebo je respondenti nakupuji
kvili jinému &lenovi z domacnosti (obrazek ¢&. 15). Sarapatka & Urban (2005) dodavaji,

ze dalsim divodem pro nakup biopotravin jsou zdravotni aspekty.

Obrazek 15: Diivody nakupu biopotravin.

Jsou chutné&jsi 48%
lejich vyroba je Setrnéjii k pfiradé 39%
Sam si je péstuji, vyrabim 34%
Mj Zivotni styl, filozofie 29%
Zamezuje Spatnym podminkam zvifat 17%
Kvili jinému élenu domacnosti 12%

Osoby, v jejichz
Mohu si to dovolit | 79 domécnosti se nakupuji
hiopotraviny (N=258)
lsou levn&jsi 494

0% 20% 40% 60% 80%

Zdroj: www.vupp.cz

2.4.2 Bariéry nakupu

1 nedostatecny sortiment, malo informaci o kvalité nebo nedivéera v ekologicky vyrobek
a jeho pravost (Sarapatka & Urban, 2005). Perlin & Spicner (2013) diky
spotiebitelskému prizkumu spole¢nosti MEDIAN, s.r.o. dodavaji, ze dalSi bariérou
k nakupu biopotravin pro respondenty je to, ze nevidi rozdil mezi bio a konvenci,
povazuji biopotraviny spiSe za reklamni trik, neznaji prodejni mista nebo nejsou ochotni

ménit nakupni a stravovaci zvyky (obrazek ¢. 16).
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Obrazek 16: Bariéry nakupu.

Jsou pfilis drahé 75%
Nevidim rozdil mezi bio a nebio 39%
Je tojen reklamni trik 26%
Jsem zvykly na to, co kupuji a jim 18%
Omezeny sortiment 16%

Spatna dostupnost prodejny | 11%
Obavam se zavadnosti biopotravin  |[6%
Clen rodiny biopotraviny odmita 1%

Neméam dost informaci o biopotravinach | 89 Osoby, v jejichz
domacnosti se|nenakupuji
biopotraviny (N=368)

Nezajima mé to 8%

Nevim, kde se daji koupit 2%

0% 20% 40% 60% 80%

Zdroj: www.vupp.cz
2.5 Ceny biopotravin

Primémy cenovy rozdil mezi biopotravinami a konvenénimi potravinami
dosahuje ve vétsingé zemi kolem 20 — 30 %. Cenovy rozdil v Ceské republice je
az Gtyfikrat vétsi (Zivélova & Crhova, 2013).

Biopotraviny jsou drazs$i nez konven¢ni alternativy, protoze maji béhem celého
produkéniho procesu vys$i ndklady. Ekozemédélci maji vyS$i naklady spojené
s certifikaci, vyS$i podil ruéni prace, ale vétSinou maji niz§i vynosy. V ekologickém
zemedelstvi rostou zvitata a rostliny déle, protoze zde nelze nic neptirozené urychlovat,
coz se projevi také na vyssi cené produktu. Tvorbu cen biopotravin urcuje, stejné jako
jinde, také konkurence (Kotéra & Valeska, 2010). Rothova (2009) dodava,
Ze biopotraviny jsou oproti konvenénim alternativam drazsi, protoze jsou vyrabéné
v menS$ich objemech (zvySeni nékladi na jednotku produkce) a nepouzivaji se zadné
umélé nahrazky (do biopotravin se nepiidavaji zadna uméla barviva, konzervanty
apod.). Moudry (2007c) tika, Ze konvenéni potraviny V sobé nemaji zahrnuté externi

naklady napftiklad na odstranéni znecisténi a vyc€isténi vod.

Bioprodukce je dnes dotacné¢ podporovana. Nékdy dotace nestaci na pokryti
zvySenych nékladii a to se obvykle projevi v jejich cené. Dotace v ekologickém
zem&délstvi jsou zékladnim principem kompenzace a podpory za Setrny pfistup
hospodateni (Sarapatka & Urban, 2005). Napiiklad péstovani zeleniny v ekologickém

zemedélstvi je podporovéano, protoze tento systém hospodatfeni snizuje riziko
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kontaminace zivotniho prostiedi, protoze jsou vylouéeny fady pfipravki na ochrany
rostlin. Jsou zde zohlednény napiiklad vyssi naklady na pracovni sily a osiva, nizsi
hektarovy vynos, uspora nakladi z nizsi spotieby piipravki na ochranu rostlin a vyssi

prodejni cena ekologické produkce (eAGRI,n.d.).

2.5.1 Ceny biopotravin v OR a ve SP

Biopotraviny jsou drazsi piiblizné o 20 % ve SP nez v OR. V supermarketech
prevladaji biopotraviny ze zahrani¢ni produkce, SP nabizi spiSe biopotraviny balené

a vyrobené v Ceské republice (Singr, 2011).

Zivélova & Crhova (2013) srovnaly v roce 2012 ceny biopotravin a konvenénich
potravin v OR Globus spol. s.r.o., Tesco Stores CR a.s., AHOLD Czech Republic a.s.
a Billa spol. s.r.o. a ve SP.

Globus spol. s.r.o.

OR Globus spol. s.r.o. nabizel v roce 2012 celkem 511 biopotravin (Bio-info,
2013). Vtomto OR byl nejvétsi procentudlni rozdil cen mezi biopotravinami
a konvenénimi potravinami zjis§tén u vajec (205 %). V roce 2012 cena konven¢nich
vajec vzrostla a ptiblizila se cené za bio vejce. Dale byl velky procentualni rozdil cen
umasa (162 %), Iusténin (139 %), mouky (113 %), zeleniny (101 %)
a u ovoce (98 %). Naopak nejmensi cenovy rozdil byl zaznamendn u ceredlii (13 %),

napoju (20 %) a u mléka (23 %) (Zivélové & Crhova, 2013).
Tesco Stores CR a.s.

VOR Tesco Stores as. byly cenové rozdily obdobné jako
u OR Globus. Nastala zde podobna situace u vajec jako v OR Globus. Nejvétsi
procentudlni rozdil cen mezi biopotravinami a konvenénimi potravinami byl zji§tén
uvajec (176 %), dale pak u dzemu (134 %), =zeleniny (106 %),
u détského jidla (80 %) a u téstovin (79 %). Naopak nejmensi cenovy rozdil byl

zaznamenan u kvasenych napojti (12 %) a syra (31 %) (Zivélova & Crhova, 2013).
AHOLD Czech Republic a.s.

V OR AHOLD Czech Republic a.s. jsou cenové rozdily mezi biopotravinami
a konven¢nimi potravinami také vyrazné. Nejvétsi procentualni rozdil byl zaznamenéan

u zeleniny (308 %), naptiklad bio cibule byla o 43,90 K¢ drazsi nez konvencéni a bio
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brambory byly drazsi o 30 K¢ Dale byl velky procentudlni rozdil cen
u mouky (187 %), vajec (181 %) ovoce (108 %) a masa (91 %). Naopak nejmensi
cenovy rozdil byl zaznamenan u mléka (26 %) a u jogurtu (34 %) (Zivélova & Crhova,
2013).

Billa spol. s.r.o.

OR Billa spol. s.r.o. nabizel vroce 2013 celkem 159 biopotravin (Bio-info,
2013). V tomto OR byly, oproti vy$e zmindnym OR, zjitény nejmensi cenové rozdily.
Nejvetsi procentualni rozdil byl zaznamenan u dzemu (155 %), u cerealii (112 %)
a uovoce (110 %). Naopak nejmensi cenovy rozdil byl zaznamenan u jogurtu (15 %),
ryzovych chlebicki (17 %) a u masa (23 %) (Zivélova & Crhova, 2013).

Specializované prodejny

Ceny biopotravin a konven¢nich potravin byly srovnany pouze ve dvou SP
(Lumo natur a U Me¢ninské brany). Biopotraviny jsou zde oproti konven¢nim
alternativam drazsi v praméru o 133 %. Nejvétsi procentualni rozdil byl ve SP (Lumo
natur) zaznamenan u dzemu (354 %), zeleniny (267 %) a u ovoce (236 %),
u specializované prodejny U Méninské brany byl nejvetsi procentudlni rozdil
zaznamenan u stejnych komodit: dZem (289 %), ovoce a zelenina (171 %). Nejmensi
cenovy rozdil v Lumo natur byl zaznamenan u syra (44 %) a lusténin (60 %) a ve SP U
Méninské brany byl nejmensi rozdil zaznamenan u napoji (30 %) a také u lusténin

(34 %) (Zivélova & Crhova, 2013).

Valeska (2012) ale dodava, ze podle vysledkti srovnavaciho testu, ktery
uskute¢nila PRO-BIO LIGA v roce 2008 v deviti OR a SP Biotop nejsou pokazdé
biopotraviny drazsi nez konvenéni potraviny, bio dlouhozrnna ryze byla levnéjsi o 16 %
nez konven¢ni, bio kava o méné nez 4 % a bio kakao bylo levnéjsi o 14 %.

Dalsim piikladem mize byt i mléko pod privatni znackou Albert Bio, které stalo
vroce 2010 19,90 K¢ a lze ho nyni zatfadit na stejnou uroven jako drazsi mléka bez

oznaceni bio. Dalsim ptikladem je bio ¢esnek, ktery stal v roce 2010 o 3 koruny méng¢,

neZ konvenéni Gesnek ze Spanélska (Idnes, 2010).
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2.5.2 Analyza cen biopotravin v maloobchodnich retézcich v letech 2009 —
2013 (prizkum UZEI)

V letech 2009 — 2013 byl realizovan pruzkum cen vybranych kategorii
biopotravin. Jednalo se o analyzu vyvoje nabidky biopotravin v maloobchodnich
fetézcich a jejich cen v letech 2009 — 2013. Analyzovany byly cerstva vejce velikosti
M, bily jogurt (150 g, s pfirozenou tuc¢nosti — neodtuénény a zaroven bez piidani
smetany), maslo, mléko (Cerstvé plnotucné, 1 1), mrkev (1 kg), hovézi zadni bez kosti
(1 kg) a kufeci maso (1 kg). Ceny nékterych biopotravin se v prib&hu let téméf
nezménily (jogurt, maslo, mléko). Rostouci tendence cen byla zaznamenana u bio vajec,

bio mrkve a bio kufeciho masa, z diivodu neexistence konkurence.

U cerstvych vajec vykazoval cenovy vyvoj rostouci tendenci, nejvyssi cena byla
v OR Tesco (62,90 K&/ 6 ks) a nejvyssi praimérna cena byla zjisténa u fetdzce Albert
supermarket (51,69 K¢/ 6 ks). U bilého jogurtu cenovy vyvoj kolisal. Nejvice ceny
kolisaly v OR Kaufland (variaéni koeficient byl 11,42 %). Nejnizsi priméré ceny lze
najit v OR Penny Market (9,90 K¢&). U bio mléka byla nejvyssi cena v OR Interspar
(31,90 K¢&/ 1), naopak nejnizsi cena byla nalezena v OR Kaufland (17,90 K¢&/ ). U bio
mrkve je ziejmé velké rozpéti cen v prabéhu let (od 15,73 K&/ kg az 53,20 K&/ kg).
Hovézi zadni bez kosti bylo nalezeno pouze v OR Albert hypermarket, primérna cena
byla 323,20 K¢. Cena kufeciho masa se postupné béhem let zvySovala. Jedinym
dodavatel byl Biopark. Primérna cena byla 235,40K¢/ Kg (Hrabalova, 2014).

2.5.3 Ceny biopotravin (Némecko a USA)

Némecko/ SRN

Nejvice biopotravin nakupuji némecké domacnosti (85 %). V Némecku lze
nakoupit biopotraviny nejen ve SP nebo v OR, ale také v lékarnach, drogeriich,
prakticky v kazdém obchod¢ prodavajici potraviny. Ceny biopotravin v Némecku
nejsou 0 moc vys$i nez ceny za konvencni potraviny. Jogurt v biokvalité stoji méné
(0,45 EUR) nez konvencni jogurty (0,49 EUR). Ceny polévek, omacek nebo syrt se
zasadné neliSi od konvenénich cen. Jsou zde 1 dalsi potraviny, které jsou drazsi neZ

konvenéni a to 0 20 — 30 %.
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Cenové rozdily v Némecku, jsou oproti Ceské republice nizsi, protoze Némecko
je jednim z nejvétsich trhl s biopotravinami a vétSina biopotravin pochazi z domaci

produkce, odpadaji tedy naklady na dovoz (Hamplova, 2009).

V Némecku lze najit nejvétsi bio supermarket v Evropé (LPG BioMarkt,
obrazek ¢. 17), je zde nabizeno vice nez 18 000 biopotravin a lze zde nakoupit prakticky
vSechno (bio pivo, tlacenku apod.). Dle studie vyzkumného institutu GfK v roce 2009
nakupovalo biopotraviny 94 % némeckych domacnosti a jsou ochotni si zaplatit
za biokvalitu i o pétinu vyssi cenu. V pruméru za né utratily 84 EUR. Nejvice nakupuji
ve velkych supermarketech (CT24, 2010).

Obrazek 17: LPG BioMarkt Némecko.

Zdroj: www.gerber-muschter.de

USA

Studie Harmant Group z roku 2004 uvadi, ze dvé tretiny Ameri¢anti konzumuji
biopotraviny a jsou ochotni za né zaplatit i vyssi cenu. Studie spole¢nosti USDA uvadi,
ze ptirazka u ekologickych vajec byla v letech 2004 az 2006 az 278 % (Keoleian
& Przybylo, 2010).

V roce 2014 byly porovnany ceny biopotravin a konvenénich potravin
v Michiganu. Podle kurzu 1 USD = 23,64 K& (Ceska narodni banka, 2016) byla cena
bio mléka (cca 2 1) 96,70 K¢&, konven¢ni mléko stalo 70,70 K¢&. Jahodovy bio jogurt stal
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28,20 K¢ a konvenéni 14,20 K¢&. 12 ks bio vajec stalo 82,10 K¢ a konvencni vejce stala
39,90 K¢ (Ottoy, 2015).

2.6 Formy prodeje

Sarapatka & Urban (2006) ¢leni prodej na pfimy a nep¥imy. P¥i piimém uvadéni
bioproduktii na trh dochazi k interakci mezi spotiebitelem a producentem, oproti tomu
u nepfimého uvadéni na trh je potfeba prostiednika. Dilezit¢ je proces uvadeéni
bioproduktii na trh dobie planovat, vyuzivat moderni metody komunikace a pro udrZzeni

a ziskani novych zékaznikl vyuzit marketingové nastroje.
2.6.1 PFrimy prodej

Farmati se prostiednictvim pfimého prodeje snazi dostat piimo ke koncovym
zakaznikim a v jejich zajmu je hlavné osobni kontakt s odbératelem (Kotéra & Valeska,
2010). Pro ptimy prodej jsou nejvhodnéjsi potraviny, jako je maso, zelenina a ovoce,
protoze nepotiebuji mnoho zpracovani. Tento prodej je vhodny pro farmare, ktefi
vyprodukuji mens$i mnozstvi plodin. Pro ekologického zemédélce to znamend vétsi
podil na trzb¢ a uzsi vazby se zdkazniky (Petrova & Véaclavik, 2008). Kotéra & Valeska
(2010) dodavaji, ze pfimy prodej ma i velké vyhody pro zékazniky, kdy neplati marze
obchodniktim, nakupuji pfimo od farmait a je to pro né levné;jsi.

Samosbér

Samosbér znamend, Ze si zakaznici sami nasbiraji ovoce nebo zeleninu
a to pfimo na farmé¢. Lze tak sklizet hrasek, brambory, fazole, jahody, rybiz nebo ovoce
ze stroml (Moudry & Prugar, 2001). Vyhodou pro farméte jsou niz8i naklady na balenti,

skladovani, platba v hotovosti a zpétna vazba. Diulezitd je zde kvalita, reklama

a rozmanitost nabidky (Sarapatka & Urban, 2006).
Obchod ve dvore

Obchod ve dvofe se vyplati, pokud bude zasoben Sir§im sortimentem a bude
fungovat cely rok. Nejlepsi jsou produkty, které zédkaznici nakupuji cely rok, jako jsou

vajicka nebo zelenina (Moudry & Prugar, 2001).
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Prodej ze dvora

Chybi zde obchod na farmé a jednd se predevSim o sezénni prodej. Slouzi
k doprodeji zbozi, které je v nadbytku a zakaznici tak mohou koupit napiiklad ovoce

a zeleninu levné&ji (Moudry, 2007¢).
Stankovy prodej

Stankovy prodej muze byt prodej u cesty, v trznici nebo na poli. Nabizi
se piedev§im sezonni produkty (Moudry, 2007c). Producenti vyuzivaji napiiklad
stankovy prodej u silnic, aby zvysili svoje piijmy a doprodali piebytecnou urodu.
Zakaznici maji moZnost nakoupit derstvé zboZi za rozumnou cenu (Sarapatka & Urban,

2006).

Trziste 1ze definovat jako plochy se stanky, které si individualni prodejci mohou
pronajmout a prodavat tam Cerstvé potraviny, a to ve tradi¢ni dny (Prazskd & Jindra,
2002). Uspésné biotrhy jsou pro drobné zemédélce dileZitym zdrojem piijmil. Vyhodou
pro zakazniky je $iroky vybér a moznost komunikace s péstiteli (Sarapatka & Urban,
2006). V dnesni dob¢ jsou velmi popularni farmaiské trhy, kde je mozZnost nakoupit
cerstvé a kvalitni potraviny pifimo od prvovyrobcll a setkat se pfimo s péstiteli nebo

vyrobci (Farmarské trziste, 2016).
Biobedynky

Prostfednictvim biobedynek se doruCuje sezénni, Cerstva a mistné
vyprodukovana zelenina nebo ovoce, které se doruci zadkaznikovi domt anebo na uréené
distribu¢ni misto (Véaclavik, 2008). Spottebitelé maji moznost si na celou sezonu
piedplatit pravidelné a Cerstvé dodavky biopotravin a pro zemédé€lce to znamena jistotu

odbytu (Sarapatka & Urban, 2006).
Ostatni formy primého dorucovani

Jedna se bud’ o rozvoz na ur€ité misto, do domu, nebo o zéasilkovy prodej. Piimé
dorucovani zavisi na druhu zbozi, cenové relaci a na zakaznicich, a na zaklad¢é téchto
informaci jde bud’ o osobni dodani zbozi, nebo poslani zbozi postou (Moudry & Prugar,

2002).
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2.6.2 Nepfimy prodej

Sarapatka & Urban (2005) uvad&ji, Ze nepiimy prodej probihd pomoci
prostiednik (firem), ktefi sjedndvaji obchody mezi kupujicimi a prodavajicimi.
Dle Moudrého (2007c¢) Ize mezi tento prodej v Ceské republice zatadit specializované

prodejny a obchodni fetézce.
Specializované prodejny

V Ceské republice Ize najit mnoho specializovanych prodejen, které prodavaji
biopotraviny. Nékteré maji pouze omezené mnozstvi pro dopliiovani nabidky, nékteré
jsou pln¢ specializované na bioprodukty. Specializované prodejny dopliuji zasoby
piimo od biozeméd¢lci nebo jsou zasobovany od velkoobchodu. Mezi nevyhody lze
zafadit naptiklad chybéjici mezisklady (Moudry, 2007c). Nékteti maloobchodnici
neradi nakupuji biovyrobky od farmait, protoze se obavaji, ze sortiment bude

nevyrovnany a nebudou mit dostatecny objem produktl (Vaclavik, 2006).
Obchodni Fetézce

OR jsou v dnesni dobé jedny z nejvétsich odbytovych mist biopotravin na svéts.
Pro ekologické zemédélce znamenaji velkou piileZitost vzhledem k tomu, Ze diky OR je
mozné prodat velké mnozstvi produkce. Jen malokdy je mozné dostat produkci do OR
piimo bez prostiednika. OR nabizeji omezeny sortiment, ktery je ¢asto vyrobeny pod
privatni znackou. Geograficky ptivod zboZi neni tak dilezity, vSe je nakupovéano

centraln& a co nejlevngji (Sarapatka & Urban, 2006).

2.7 Obchodni retézce a biopotraviny

2.7.1 Nabidka biopotravin v obchodnich retézcich

Globus (531 polozek) a Tesco hypermarket (307 polozek). Penny Market Sel naopak
s nabidkou biopotravin dolu (v roce 2013 nabizel pouze 15 polozek). Na obrazku ¢. 18
je zobrazen vyvoj po¢tu biopotravin od roku 2008 az do roku 2012 (Bio-info, 2013).
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Obrazek 18: Vyvoj poctu biopotravin od roku 2008 do roku 2012.

Pocet nabizenych biopotravin |2008 2009 2010 2011 2012 2013

v maloobchodnich fetézcich | 07 03 07 11 03 07 11 03 07 11 03 07 11 03 07

Albert hypermarket 153 303 316 293 275 254 241 248 243 243 253 253 252 266 253
Albert supermarket 64 118 155 147 147 135 129 131 136 127 141 140 129 125 148
Billa na. 150 132 135 141 159 170 167 184 167 174 176 159 176 159
dm drogerie markt 170 327 379 441 457 494 501 568 562 607 603 607 640 667 707
Globus 136 176 213 234 233 337 352 334 433 448 493 507 511 528 531
Interspar 123 231 264 250 293 296 296 300 302 288 303 281 243 246 209
Kaufland na. 190 215 233 220 243 245 251 235 231 232 250 223 238 234
Penny Market na. 41 60 66 70 64 37 44 36 19 15 11 13 14 15
Rossmann 13 81 101 102 90 55 72 84 97 102 97 113 118 101
Tesco hypermarket 250 189 215 230 226 231 240 228 231 231 241 253 332 322 307
Tesco supermarket na. 42 35 26 27

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor

Zakaznici méli moznost v maloobchodnich fetézcich vybirat v roce 2014 z 2 893
polozek biopotravin a nabidka Cerstvych a trvanlivych biopotravin se nadale rozsituje.

Na jednoho obyvatele zlistava primérna ro¢ni spotteba pod 200 K¢&.
Nejvétsi nabidka zistava u kategorie kojeneckd vyziva a détska vyziva, Do této
kategorie patii napiiklad piesnidavky, kaSe, maso, napoje, susenky, zeleninové piikrmy,

nahradni mlécna vyziva apod. (Vaclavik, 2014).
2.7.2 Umisténi biopotravin v OR

Od doby, kdy se biopotraviny objevily v OR, bylo potieba vytvofit urdita
pravidla pro to, aby mohly byt umistény biopotravin a konvenéni produkty dohromady.
OR by mély oddglit, naptiklad n&jakou zabranou, biopotraviny od konvenénich potravin
dostate¢nym zpiisobem, aby nedoslo k jejich zaméné. M¢l by existovat regal, ktery bude

vyhranén pouze pro biopotraviny (Cox, 2008).

Vaclavik (2014) uvadi, Ze v dne$ni dobé se v OR biopotraviny nenalézaji jen ve
specialnich regélech, které slouzi pro zdravou vyZzivu, ale jsou umistény piimo u svych

vyrobkovych kategorii nebo je zakaznik najde na obou mistech.

2.7.3 Charakteristika OR nabizejici biopotraviny a jejich privatnich
bioznacek
Billa, spol s.r.o.

V Ceské republice ptisobi OR Billa jiz od roku 1990, je souéasti skupiny REWE

International AG. V soucasné dobé ma 204 prodejen. Zaméfuje se piedevSsim na
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podporu ¢eskych producentli (vétSinu sortimentu tvoii Ceské potraviny). Privatni
znackou je od roku 2009 pro biopotraviny Nase bio (obrazek ¢. 19), v soucasné dobé
nabizi kolem 54 druht biopotravin pod touto znackou. V OR Billa bylo v roce 2013
nabizeno celkem cca 159 biopotravin. Umisténi biopotravin je mezi jednotlivymi

konvenénimi potravinami (Billa, 2016).

Obrazek 19: Znacka Nase bio.

Zdroj: www.bio-info.cz
Albert

Supermarket a hypermarket Albert provozuje spolecnost AHOLD Czech
Republic, a.s. Do Ceské republiky vstoupil AHOLD v roce 1990. Od 1. 8. 2014 pievzal
SPAR COS. Zaméiuje se predeviim na spolupraci s regionalnimi dodavateli
a na Cerstvé potraviny. Privatni znackou je zde pro biopotraviny Albert Bio (obrazek
¢. 20), vsoucasné dobé nabizi kolem 80 druhG biopotravin pod touto znackou.
V OR Albert bylo vroce 2013 nabizeno celkem cca 400 biopotravin, které byly

umistény jak ve specialnich regalech, tak i mezi jednotlivymi konvenénimi potravinami

(AHOLD Czech Republic, a.s., 2016).

Obrazek 20: Znacka Albert Bio.

Zdroj: www.albert.cz
Dm drogerie markt s.r.o.

Dm drogerie markt s.r.0. patii na ¢eském drogistickém trhu Kk jedniéce. V Ceské
republice byla prvni prodejna oteviena v roce 1993 a nyni je zde otevieno 220 prodejen.
V drogerii dm markt Ize nakoupit biopotraviny od znacky Alnatura, ale i od znacky
dmBio (privatni znacka, obrazek ¢. 21). VSichni vyrobci musi byt pro dmBio
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certifikovani IFS Food (neziskova organizace, kterd dohlizi na dodrzovani standardi
bezpecnosti potravin). V dm drogerii markt bylo v roce 2013 nabizeno celkem cca 707
biopotravin, které byly v drogerii dm markt umistény pohromadé ve specialnich

regalech (Dm drogerie markt s.r.o., 2016).

Obrazek 21: Znacka dmBio.

Zdroj: www.dm-drogeriemarkt.cz

COOP Centrum druzstvo

Svaz ceskych a moravskych spotiebnich druzstev (skupina COOP) v soucasné
dob¢ sdruzuje 48 spotiebnich druzstev, ktera provozuji téméf 2900 prodejen. COOP je
v Ceské republice nejvétsi siti prodejen potravin (COOP TUTY, TIP, TERNO,
DISCONT a STAVEBNINY). COOP nema zadnou privatni znacku pro biopotraviny,
ale nabizi biopotraviny pod jinymi zna¢kami napiiklad Country Life a Bio Harmonie.
Biopotraviny jsou umistény mezi jednotlivymi konvenénimi potravinami (COOP,
2015).

Globus spol. s.r.o.

Globus spol. s.r.o. byl prvnim hypermarketem v Ceské republice, ktery byl
otevien v roce 1996. V soucasné dobé je otevieno 15 hypermarketd. V Globusu jsou
biopotraviny prodavané hlavné pod znackou Alnatura, privatni znacka pro biopotraviny
v hypermarketu chybi. V Globusu bylo vroce 2013 nabizeno celkem cca 531
biopotravin, které byly umistény jak ve specialnich regalech, tak i mezi jednotlivymi

konven¢nimi potravinami (Globus, 2014).
Kaufland Ceska republika v.o.s.

V Ceské republice byla prvni prodejna oteviena v roce 1998, v sou¢asné dobé je
zde otevieno pres 120 prodejen. OR Kaufland nema Zadnou privatni znacku pro
biopotraviny, ale nabizi biopotraviny pod jinymi znackami naptiklad Country Life a Bio

Harmonie. V OR Kaufland bylo v roce 2013 nabizeno celkem cca 234 biopotravin,
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které byly umistény v OR Kaufland mezi ostatnimi konvenénimi produkty (Kaufland,

n.d.).
Lidl Ceska republika v.o.s.

Spole¢nost Lidl oteviela prvni prodejnu v Ceské republice vroce 2003.
A v soucCasné dob¢ vlastni nejvétsi sit’ diskontnich prodejen potravin po celé Evropé.
V Ceské republice funguje 229 prodejen. Biopotraviny nabizi pod privatni znackou
Biotrend (viz obrazek ¢. 22). Biopotraviny jsou umistény mezi ostatnimi konven¢nimi

potravinami (Lidl, n.d.).
Obrazek 22: Znac¢ka Biotrend.
BIOTRENDY

Zdroj: www.lidl.cz

Penny Market s.r.o.

Na ¢eském trhu ptisobi spole¢nost Penny Market s.r.o. jiz od roku 1997 a je
dcefinou spolecnosti mezindrodniho obchodniho fetézce REWE, jedné z nejvétSich
svétovych obchodnich spole¢nosti. Biopotraviny nabizi pod privatni znackou BIO style
(viz obrazek &. 23). V OR Penny Market bylo v roce 2013 nabizeno celkem cca 15
biopotravin, které byly umistény v OR Penny Market mezi ostatnimi konvené¢nimi

produkty (Penny Market, n.d.).

Obrazek 23: Znacka BIO style.

BIO-«/°

Zdroj: www.penny.cz
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Rossmann, spol. s.r.o.

Rossmann na ¢eském trhu plisobi od roku 1994 a predstavuje sit’ prodejen
drogerie parfumerie. Zamétuje se predevsim na kosmetiku, ale nabizi i produkty zdravé
vyzivy. Biopotraviny nabizi pod svoji vlastni privatni znackou EnerBio. V drogerii
Rossmann bylo v roce 2013 nabizeno celkem cca 101 biopotravin, které byly umistény

pohromad¢ ve specialnich regalech (obrazek ¢. 24) (Rossmann, 2016).

Obriazek 24: Znac¢ka EnerBio.

eger
BiO _

Tesco Stores CR a.s.

Zdroj:www.rossmann.cz

Spole¢nost Tesco Stores a.s. ma v sou¢asnosti v Ceské republice vice jak 200
prodejen, provozuje i Cerpaci stanice a obchodni centra. Od roku 2012 si mohou
zékaznici nakoupit zboZzi i on-line. Tesco nabizi pro zakazniky biopotraviny pod svoji
vlastni privatni zna¢kou Tesco Organic (obrazek ¢. 25), ktera byla uvedena v roce 2007.
V OR Tesco bylo vroce 2013 nabizeno celkem cca 334 biopotravin, které byly

umistény mezi jednotlivymi konven¢nimi produkty (Tesco, n.d.).

Obrazek 25: Znacka Tesco Organic.

working with nature

Zdroj: www.logos.wikia.com
Privatni bio znaéky OR

Do roku 2013 byla kazda 4. biopotravina prodavana pod privatni znackou,
v soucasné dobé tento podil klesa (nyni uz kazda 5. biopotravina). Nejvétsi nartst
podilu privatnich bioznacek byl v roce 2009, kdy Billa uvedla na trh svoji privatni

znacku Nase bio, ktera nastoupila po znacce Ja!Natiirlich, a Albert uvedl na trh znacku
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Albert Bio. Uplny vrchol pro privatni znagky nastal v roce 2010, v dalsich letech doglo
k poklesu jejich podilu i pfes to, ze absolutni pocet biopotravin potad roste (obrazek
¢. 26). Vyjimkou je znacka NaSe bio (Billa), ktera si potad drzi vysoky podil a to 70 %.
(Bio-info, 2013).

Obrazek 26: Vyvoj podilu privatnich znacek od roku 2009 do roku 2012.

__\__Billa; 71 %
Penny market; 67 %

Albert supermarket; 51 %

Tescosupermarket; 48 %

/\/—‘\’-\" __Rossmann; 40 %

Albert hypermarket; 35 %

\/;; Interspar; 28%

/ Tesco hypermarket; 20 %

Kaufland; 7% dm; 8 %

ooanl |
200903

-------------------------------

V roce 2013 klesl zajem Cechii o biopotraviny prodavané v OR pod privatni
znackou. Dlvodem poklesu poptavky je rlst podilu proddvaného znackového zbozi
v akénich slevach. Konkurencéni vyhodou privéatnich znacek je jejich nizsi cena. Pokud
se ceny znaCkového zboZi ve slevé blizi cendm zboZi prodavaného pod privatni

znackou, ztraci tak privatni znacky konkuren¢ni vyhodu (Bio-info, 2013).
2.7.4 Vyhody a nevyhody prodeje bioprodukti pres supermarkety
Prodej bioproduktii prostiednictvim supermarketd pfinasi fadu vyhod i nevyhod
a to jak pro zakazniky, tak pro producenty.
Z pohledu zakaznika:

» vyhody (neni nutnost ménit ndkupni zvyklosti, pohodlné nakupovani, vyhodné
ceny apod.)
» nevyhody (kvalita je nerovnomérna, nespravné nebo viibec zadné poradenstvi,

anonymita ndkupu, velmi maly vybér, absence regionality apod.).
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Z pohledu producenta:

» vyhody (moznost osloveni novych spotiebiteld, velké objemy apod.)

» nevyhody (zajem pouze o omezeny sortiment, naklady spojené se specialnim
balenim, tlak na ceny je velky, vysSi ndklady na logistiku, komunikace
se spotiebitelem neni na vysoké urovni, mala flexibilita apod.) (Moudry,
2007c).
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3 Cil, hypotézy a metodika
3.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je srovnani cenové hladiny u bio a konvenénich potravin
v ramci OR na Gizemi Jihoeského kraje. Soudasti prace je srovnani cen mezi OR a SP
a srovnani cen biopotravin v jednotlivych OR. Diplomova prace je zadavana v ramci

grantového projektu GAJU 019/2013/S.
3.2 Hypotézy

Hypotéza ¢. 1: Vice jak 70 % biopotravin, sledovanych v OR, vykazuje vyssi

cenu nez jejich konvenc¢ni alternativy.

Hypotéza €. 2: Vice nez 50 % sledovanych biopotravin v OR vykazuje rozdil

v cené bio a konven¢ni alternativy vétsi nez 100 %.

Hypotéza ¢. 3: Vice jak 60 % sledovanych druhti biopotravin je drazsi

ve specializovanych prodejnach nez v obchodnich fetézcich.
3.3 Metodicky postup

V teoretické ¢asti diplomové prace, po nastudovani odborné literatury, je nejprve
vymezen pojem ekologické zemédélstvi, jeho vyvoj, pravni Uprava a vymezeni
zékladnich pojmu. Nasleduje definovani bioprodukt a biopotravin, jejich zpracovani,
znaceni a distribuce. Poté je charakterizovan trh biopotravin, nejdiive mezinarodni
srovnani trhu s biopotravinami a nasledné trh biopotravin v Ceské republice. Dale
spotiebitelé biopotravin, motivace a bariéry nakupu biopotravin. Nasleduje srovnani cen
biopotravin VOR a ve SP a ceny biopotravin v Némecku a USA. Dale jsou
charakterizovany formy prodeje a na zavér jsou charakterizovany jednotlivé OR

a umisténi biopotravin v OR.

Pro zpracovani praktické Casti byl nejdiive sestaven dotaznik (viz ptiloha ¢. 1),
ktery obsahoval celkem 17 skupin biopotravin: zelenina, ovoce, susené ovoce a ofechy,
mlécné vyrobky, Cerstvé maso a vejce, uzeniny, luSténiny, obiloviny, mouky, téstoviny,
ostatni cerealni vyrobky, pfisady na vafeni, produkty z ovoce a zeleniny, cukr
a alternativni sladidla, cukrovinky, mrazeny sortiment a napoje. V kazdé skupiné byly
pfesné stanoveny druhy, které se nasledné sledovaly. Celkem bylo analyzovano 67

druhti biopotravin.
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Analyzovano bylo 81 prodejnich mist v 15 méstech v Jihoteském kraji (Ceské
Budé¢jovice, Strakonice, Pisek, Tyn nad Vltavou, Vodnany, Blatna, Jindfichtiv Hradec,
Tabor, Sobéslav, Vesely nad Luznici, Prachatice, Cesky Krumlov, Kaplice, Volary
a Veles§in). Prizkum byl zaméfen na obchodni fetézce: AHOLD Czech Republic a.s.
(dale jen ,,Albert a Albert hypermarket®), Penny Market s.r.o., Lidl Ceska republika
v.o.s., Kaufland Ceska republika v.o.s., Billa spol. s.r.o., Tesco Stores CR as., dm
drogerie markt s.r.o. (dale jen ,,DM*), COOP Centrum druzstvo, Globus spol. s.r.o.
a Rossmann spol. s.r.0. Adresy jednotlivych OR jsou uvedeny v piiloze &. 2. Sbér dat
probihal v obchodnich fetézcich v ¢ervnu roku 2015. Kromé sledovani cen biopotravin
a konvencnich potravin bylo také sledovéano, zda se jedna o privatni znac¢ku a zahranic¢ni

nebo domaci produkei.

Data sesbirana v jednotlivych obchodnich fetézcich byla ptfenesena do programu
Microsoft Excel. Nasledné byly jednotlivé druhy pfepocitany na stejné hmotnostni

jednotky a u kazdého druhu biopotravin byl poté vypocitan:

» aritmeticky prumer: je definovan jako ,priumeér vsech hodnot ve statistickém
souboru.

» variacni rozpéti (dale jen ,,VR ) je definovano jako ,,rozdil nejvetsi a nejmensi
hodnoty znaku. Udava délku intervalu, v nemz se vSechny hodnoty nachazeji. “

» smérodatna odchylka (dale jen ,,SO”): je definovana jako ,,odmocnina
Z rozptylu, urcuje, jak moc jsou hodnoty rozptyleny od priimeru hodnot.

» variacni koeficient (dale jen ,,NK*): je definovan jako ,,pomér smeérodatné
odchylky a aritmetického prumeéru. Udava, z kolika procent se v priméru
odchyluji jednotlivé hodnoty od aritmetického priméru” (Neubauer, Sedlacik
& Kiiz, 2012).

» index (ddle jen ,,I”): je definovan jako ,,podil dvou hodnot, téhoz ukazatele,
odpovidajicich dvéma situacim, které se lisi ve vymezeni casu, prostoru nebo
druhu* (zde primémé ceny bio a konvenéni alternativy, resp. ceny OR a SP,

vztahujicich se ke stejnému druhu bioproduktu) (Kolat, 2015).

Prakticka ¢ast byla roz¢lenéna na 4 ¢asti, kde v prvni ¢asti byly porovnany ceny
biopotravin a jejich konvenénich alternativ bez rozliSeni, zda se jedna o data ziskana
z OR nebo ze SP, v druhé ¢asti byly srovnany pramémé ceny biopotravin v OR a ve SP,
tieti Gast byla zaméfena pouze na OR a porovnani cen biopotravin a jejich konvenénich

alternativ a v posledni ¢asti byly porovnany priméré ceny v jednotlivych OR.
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4 Prakticka cast

4.1 Plan priazkumu

V kvétnu roku 2015 byl sestaven dotaznik (viz ptiloha €. 1), kde bylo stanoveno
celkem 17 skupin. V kazdé skupiné byly piesné stanoveny druhy, které se nasledné
sledovaly. Jednotlivé jsou specifikované vzdy na zacatku kazdé skupiny. Jednotlivé

druhy jsou pfepocitany na stejné hmotnostni jednotky.

Priizkum byl zaméien také na SP (33 prodejnich mist). Cilem prazkumu bylo
porovnat rozsah bio sortimentu a cen biopotravin v jednotlivjch OR a SP, rozdil
V cenach biopotravin a jejich konvencnich alternativ, ceny biopotravin mezi

jednotlivymi OR a variabilitu cen biopotravin i konvenénich alternativ.
Jednotlivé skupiny jsou rozdéleny na 4 Casti:

A) Bio a konvence: v prvni ¢asti bylo cilem porovnat ceny biopotravin
a konvencnich alternativ bez rozlieni, zda se jedna o data ziskana z OR
¢i ze SP, jsou zde zndzornény min. a max. ceny, VR a VK

B) OR a SP (bio): v druhé &asti jsou srovnany ceny biopotravin v OR a ve
SP, opét jsou uvedeny min. a max. ceny, VR a VK, je zde uveden
i absolutni a relativni pocet provozoven se zastoupenim dané¢ho
sortimentu a poCty nabizenych polozek

C) OR (bio a konvence): ve tieti &asti jsou porovnany ceny biopotravin
a konvencnich alternativ pouze v OR, opét jsou uvedeny min., max.
ceny a uvedeny OR, ve kterych byly ceny nalezeny, VR a VK

D) Ceny V jednotlivych OR: ve &tvrté ¢asti jsou porovnany praimérné ceny
v jednotlivych OR, nejvétsi podet nabizenych polozek a nejnizsi

pramérné ceny.
4.2 Zelenina

Bio zelenina se, jak v OR, tak i ve SP nevyskytuje ve velkém poétu. Kromé
druhil zeleniny stanovenych V dotazniku (cibule, ¢esnek, mrkev a brambory) se nasly
I jiné, méné se vyskytujici druhy, jako je naptiklad dyné¢ Hokaido, kapusta ¢i okurka.
Vyskyt bio zeleniny ovlivituje pfedev§im sezonni faktor. VétSina je ve SP pouze na

objednani.
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A) Bio a konvence

Graf 1: Primérna cena zeleniny (bio a konvence).

KE Primérna cena zeleniny (bio a konvence)

300 -

250 -

200 -

150 -

100 -

1 | i

. O [l [
Cibule Rajéata Brambory Mrkev Cesnek Okurka  Repa Dyné  Kapusta
(1 kg) (1 kg) (1 kg) (1 kg) (1 kg) (1 ks) (1kg) Hokaido (1 ks)
. (1kg)
Druhy zeleniny
B Primér BIO Priimér konvence

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢. 1 a tabulka ¢. 1 zndzornuji celkovou primérnou cenu zeleniny (bio
a konvence). Neni zde rozli§eno, zda se jedna o OR &i SP. Podle grafu &. 1 a tabulky
¢. 1 je bio zelenina drazsi nez zelenina konvenéni. Nejmensi rozdil v cené vykazovaly
brambory (70% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité vykazala
fepa (220 %). Z téchto druhi zeleniny zékaznici nejvice zaplati v priméru za bio ¢esnek

(272,57 K¢/ kg) a nejméné za bio brambory (23,48 K&/ kg), viz tabulka €. 1.

Tabulka 1: Primérna cena zeleniny (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Primérbio | P&y _pigkon, | Poradi
onvence
Cibule (1 kg) 66,6 23,54 2,8 6
Rajéata (1 kg) 131,6 63,79 2,1 3
Brambory (1 kg) 23,48 14,1 1,7 1
Mrkev (1 kg) 64,29 26,65 2,4 4
Cesnek (1 kg) 272,57 151,66 1,8 2
Okurka (1 ks) 36,1 13,3 2,7 5
Repa (1 kg) 61,26 19,23 3,2 7
Dyné Hokaido (1kg) 145 - - -
Kapusta (1 ks) 43 - - -
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Graf 2: Min. a max. cena zeleniny (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢. 2 a tabulka ¢. 2 znazoriiuji min. a max. ceny bio zeleniny. Nejmensi VR
mély bio brambory 20,9, oproti tomu bio ¢esnek mél nejvétsi VR (162). V tabulce
¢. 2 jsou uvedeny variability cen biopotravin a konvence. Nejmensi VK u biopotravin
mél bio cesnek 17,2 % a nejvétsi méla bio okurka (76,46 %). U konvenéni alternativy
meéla fepa nejmensi VR — 1 1 VK — 2,45 % a oproti tomu nejvétsi VR mél ¢esnek 269,1
a VK cibule 69,56 %.

Tabulka 2: Min., max. cena zeleniny, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Druh Min. | Max. .
runy cena | cena | VR VK | Min. cena | Max. cena VR VK
bio bio (%) | konvence | konvence (%)

Cibule (1 kg) 45,0 81 | 36,0 | 19,07 13,9 79,8 65,9 | 69,56
Rajcata (1 kg) 99 187,6| 88,6 | 28,79 39,9 91,6 51,7 | 29,24
Brambory (1 kg) 12 329 | 209 | 29 7,98 17,16 9,2 (22,48
Mrkev (1 kg) 499 87 | 37,1 18,37 18,9 29,9 11,0 | 11,37
Cesnek (1 kg) 237 399 |162,0(17,21 79,9 349 269,1 | 63,97
Okurka (1 ks) 19,9 97 | 77,1 | 76,46 10,9 16,9 6,0 | 221
ﬁepa (1 kg) 329 |1076| 74,7 |37,13 18,9 19,9 10 | 2,45
Dyné Hokaido | 155 | 190 | 570 |1742| - i A
(1kg)

Kapusta (1 ks) 30 56 | 26,0 /30,23 - - - -

Zdroj: vlastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 3: Priimérna cena zeleniny celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

V grafu ¢. 3 a vtabulce ¢ 3 jsou znidzornény primérné ceny v OR a ve SP
a primérna cena bio celkem. P¥i porovnani cen zeleniny v OR a ve SP, mély celkové
niz8i cenovou uroven ve SP (s vyjimkou mrkve, okurky a fepy). Cenovy rozdil byl max.
183 % (nejmensi hodnota u Cesneku 5 %, nejvetsi u okurky 183 %). Celkem bylo

analyzovano 75 vzorki zeleniny, z toho 30 ve SP a 45 v OR.

Nejdostupnéj$i  zeleninou v biokvalité byla mrkev. Nejméné dostupnou

(ze sledovanych polozek) pak byla kapusta, viz tabulka ¢. 3.
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Tabulka 3: Primérna cena bio zeleniny (OR a SP), cenovy index, absolutni
arelativni pocet provozoven, pocet polozek.

Absolutni/relativni
Primérna cena bio (%) pocet Pocet polozek
Druhy provozoven
sp | oi | 'Mdex= 1 opa3 | or@ | SP | OR
SP/OR

Cibule (1 kg) 63,4 | 68,87 0,92 51152 | 7/86 5
Rajéata (1 kg) 99 | 1357 0,73 1/3,0 8/9,9 1 8
Brambory (1 kg) | 18,4 | 29,83 0,62 51152 | 449 5 4
Mrkev (1 kg) 74,4 | 60,04 1,24 51152 | 12/148 | 5 12
Cesnek (1kg) |264,25|27923| 0,95 4121 | 5/61 4 5
Okurka (1 ks) 635 | 224 2,83 2161 | 449 2 4
Repa (1 kg) 67 | 5782 | 1,116 391 | 561 3 5
Dyné Hokaido

145 - - 3/9,1 - 3 -
(1kg)
Kapusta (1 ks) 43 - - 2/6,1 - 2 -

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek zeleniny v OR (45) (viz tabulka &. 3)
bylo 11 polozek (22,44 %) z doméci produkce, 34 polozek (75,56 %) ze zahrani¢ni
produkce a 14 polozek (31,11 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio,
Albert Bio a Biotrend). bio ¢esnek, okurka a fepa byly pouze ze zahrani¢ni produkce.

U bio brambor pfedstavovala domaci produkce 75 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 4. Nejmensi
VR mély brambory (6,3) v OR a ve SP rajéata (0). Nejvétsi VR mél v OR &esnek
(149,71) a ve SP okurka (67). Nejmensi VK mély brambory (10,32 %) v OR a raj¢ata
(0 %) ve SP. Oproti tomu nejvétsi VK méla fepa (47,97 %) v OR a okurka (52,76 %)
ve SP.

47



Tabulka 4: Min., max. cena zeleniny, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. | Max. |\ | VK | Min. | Max. | \ o | VK
cena cena (%) | cena | cena (%)
Cibule (1 kg) 45 81 36 |18,44( 49,9 | 79,8 | 29,9 | 18,74
Rajéata (1 kg) 99 99 0 0 99,8 | 187,6 | 87,8 | 28,2
Brambory (1 kg) 12 23 11 22,96 26,6 | 32,9 6,3 | 10,32
Mrkev (1 kg) 61 87 26 | 14,16 49,9 | 79,8 | 29,9 | 15,84
Cesnek (1 kg) 237 289 52 | 7,01 | 249,29 | 399 [149,71| 21,45
Okurka (1 ks) 30 97 67 |52,76| 19,9 | 29,9 10 | 19,33
Repa (1 kg) 65 76 11 | 997 | 329 | 107,6 | 74,7 | 47,97
Dyné Hokaido 123 | 180 | 57 |17.42| - -]
(1kg)
Kapusta (1 ks) 30 56 26 |30,23 - - - -

Zdroj: vlastni zpracovani
C) OR (bio a konvence)

Graf 4: Priimérna, min. a max. cena zeleniny v OR (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen zeleniny u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil vykazovala
okurka (68% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy narist v biokvalit¢ vykazala fepa
(201 %), viz. graf €. 4 a tabulka €. 5.

Dle tabulky ¢. 5 mély bio brambory nejmensi VR (6,3) a také nejmensi VK
(10,32 %). U konven¢ni alternativy méla fepa nejmensi VR (1) i VK (2,45 %). Oproti
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tomu nejveétsi VR mél bio ¢esnek (149,71) i konvenéni Cesnek (269,1) a VK m¢éla
nejvetsi bio fepa (47,97 %) a konvenéni cibule (69,56 %).

Tabulka 5: Primérna cena zeleniny, VR a VK v OR (bio a konvence).

Sy Pl.'ﬁmérné cena . VR . VK
Bio Konvence | Bio Konvence | Bio Konvence
Cibule (1 kg) 68,87 23,54 29,9 65,9 18,74 69,56
Rajcéata (1 kg) 135,7 63,79 87,8 51,7 28,2 29,24
Brambory (1 kg) 29,83 14,1 6,3 9,18 10,32 22,48
Mrkev (1 kg) 60,04 26,65 29,9 11 15,84 11,37
Cesnek (I kg) 279,23 151,66 | 149,71 269,1 21,45 63,97
Okurka (1 ks) 22,4 13,3 10 6 19,33 22,1
Repa (1 kg) 57,82 19,23 74,7 1 47,97 2,45

Zdroj: vlastni zpracovani
D) Ceny v jednotlivych OR

V tabulce ¢. 6 jsou uvedeny min. a max. ceny (bio a konvence) a uvedeny OR,
ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variacni rozpéti cen mél bio ¢esnek (viz tabulka
&. 5). Min. cena (249,29 K&/ kg) byla nalezena v OR Billa (Tyn nad Vltavou, Strakonice
Na Ohradé 2, Ceské Budéjovice Milady Horakové a Manesova). Jednalo se o privatni
znacku Nase bio a zahraniéni produkci. Max. cena (399 K&/ kg) byla nalezena v OR

Globus (Ceské Budgjovice), jednalo se opét o zahraniéni produkci.

Tuéné vyznadena data v tabulce ¢. 6 znadi privatni znacku, jedna se o OR Billa
(Nase bio). Privatni znacka se nevyskytla pouze u minimalni ceny bio zeleniny, ale
| Umaximalni ceny v piipadé¢ bio cibule a mrkve, vobou piipadech se jednalo

0 zahrani¢ni produkci.
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Tabulka 6: Min. a max. cena zeleniny v OR (bio a konvence).

Min. cena Max. cena
Druhy - .
Bio Konvence Bio Konvence
Cibule (1 kg) 49,9 (Globus) | 13,9 (Globus) 79,8 (Billa) 79,8 (Billa)
. . . 91,6
Rajcata (1 kg) 99,8 (Billa) 39,9 (Billa) 187,6 (Tesco) (Kaufland)
Brambory (1 kg) | 26,6 (Kaufland) | 7,98 (Kaufland) | 32,9 (Tesco) |17,1(Kaufland)
29,9 (Tesco,
Mrkev (1 kg) (Kat?l,gnd) (Kalu?ignd) (;?l’li) Billa, Globus,
Albert hyp.)
% 249,29 79,9 399 349
Cesnel (1 kg) (Billa) (Globus) (Globus) | (Billa, Globus)
Okurka (1 ks) 19,9 (Billa) 10,9 (Billa) | 29,9 (Kaufland) | 16,9 (Billa)
Repa (1 kg) 32,9 (Albert 18,9 (Albert 107,6 19,9 (Albert
pairg hypermarket) hypermarket) (Albert) hypermarket)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 5: Priimérna cena zeleniny v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: viastni zpracovani

Primérna cena bio zeleniny v jednotlivych OR je znazornéna v grafu &. 5
a Vv tabulce ¢&. 7, nejsou zde uvedeny OR Penny Market, Lidl, COOP, DM a Rossmann,
zde nebyl nalezen zadny druh zeleniny. V OR byly pomérmné vyznamné rozdily

v sortimentni nabidce. Nejvétsi pocet sledovanych polozek zeleniny nabizel OR Billa

cvwr
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Tabulka 7: Priimérné ceny zeleniny v jednotlivych OR (bio).

Cibule | Rajéata | Brambory | Mrkev | Cesnek | Okurka | Repa
Albert - - - 66,53 - - 107,60
ﬁ)'/gifmarket 5080 | - i 6653 | - - | 4387
Billa 79,80 | 115,76 - 79,80 249,29 19,90 -
Globus 49,90 | 179,60 - 49,90 399,00 - 49,90
Kaufland - 139,60 26,75 49,90 - 29,90 -
Tesco 53,20 | 187,60 32,90 62,53 - - -

Zdroj: vlastni zpracovani

Shrnuti:

>

Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 75 vzorka
zeleniny, z toho 30 ve SP a 45 v OR. Nejdostupn&jsi zeleninou v biokvalité byla
mrkev. Nejméné dostupnou (ze sledovanych polozek) pak byla kapusta.

Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovaly
brambory (70% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy nartst v biokvalité
vykazala fepa (220 %).

Variabilita cen biopotravin: brambory mély nejmensi VR (20,9) a nejmensi
VK (17,2 %) mél Cesnek, oproti tomu ¢esnek mél nejveétsi VR (162) a nejvetsi
VK méla okurka (76,46 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen zeleniny v OR a ve SP, mély celkové
niz8i cenovou uroven ve SP (s vyjimkou mrkve, okurky a fepy). Cenovy rozdil
byl max. 183 % (nejmensi hodnota u ¢esneku 5 %, nejveétsi u okurky 183 %).
OR (privatni zna¢ky, domaci a zahrani¢ni produkce): z celkového podtu
analyzovanych poloZek zeleniny v OR (45) bylo 11 polozek (22,44 %) z doméci
produkce, 34 polozek (75,56 %) ze zahrani¢ni produkce a 14 polozek (31,11 %)
bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio, Albert Bio a Biotrend).

OR (bio a konvence): nejvétsi variatni rozpéti cen mél bio Eesnek (149,71).
Min. cena (249,29 K&/kg) byla nalezena v OR Billa (Tyn nad Vltavou,
Strakonice Na Ohradé 2, Ceské Budgjovice Milady Horakové a Ménesova).
Jednalo se o privatni znacku NaSe bio a zahrani¢ni produkci. Max. cena
(399 Ké&/kg) byla nalezena v OR Globus (Ceské Budgjovice), jednalo se opét

0 zahrani¢ni produkei.
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> Bio Vv jednotlivych OR: mezi OR byly pomémné vyznamné rozdily v sortimentni
nabidce: nejvétsi pocet sledovanych polozek zeleniny nabizel OR Globus

a Billa. OR Billa nabizel také nejniz$i ceny rajéat, esneku a okurky.

4.3 Ovoce

V dotazniku byly stanoveny 3 zakladni druhy ovoce (jablka, banany a citrony)

Kromé stanovenych druhii ovoce se naSly i jiné, jako naptiklad pomerance, hrusky,

grapefruit a vodni meloun. Vyskyt bio ovoce ovliviiuje predevS§im sezonni faktor.

Vétsina je ve SP pouze na objednani.

A) Bio a konvence

Graf 6: Primérna cena ovoce (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 6 a v tabulce €. 8 je znazornéna celkova prumérna cena ovoce (bio

a konvence). Podle grafu ¢. 6 je bio ovoce drazsi nez jeho konvenc¢ni varianta. Nejmensi

rozdil v cené vykazovaly citrony a banany (70% navySeni ceny), naopak nejveétsi

cenovy narust v biokvalité vykazala jablka (200 %). Z téchto druhti ovoce zakaznici

nejvice zaplati v priméru za bio grapefruit (129,5 K¢/ kg) a nejméné za bio banany

(58,78 K&/ kg), viz tabulka €. 8.

52



Tabulka 8: Priimérna cena ovoce (bio a konvence), cenovy index.

o v Prumér o . 4.
Druhy Primér bio Konvence I = bio/kon. | Poradi
Jablka (1 kg) 95,14 31,9 3,0 3
Citrony (1 kg) 85,46 51,33 1,7 1
Pomerance (1 kg) 71,87 30,1 2,4 2
Banany (1kg) 58,78 33,65 1,7 1
Hrusky (1 kg) 117 - - -
Grapefruit (1 kg) 129,5 - - -
Vodni meloun (1 kg) 64 - - -
Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 7: Min. a max. cena ovoce (bio).
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Zdroj: viastni zpracovani

Dle grafu ¢. 7 a tabulky ¢. 9 mél bio vodni meloun nejmensi VR (0), oproti tomu
bio citrony mély VR nejvétsi (74,2). V tabulce €. 9 jsou uvedeny variability cen
biopotravin a konvence. Nejmensi VK mél opét bio vodni meloun (0 %) a nejvétsi VK
m¢ély bio banany (33,39 %). U konven¢ni alternativy mély pomerance, jak nejmensi VR
(8), tak i VK (8,76 %). Nejvétsi VR meély citrony a to 46, nejvétsi VK mély jablka
(33,85 %).
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Tabulka 9: Min., max. cena ovoce, VR a VK (bio a konvence).

Bio KONVENCE
Min. | Max. Min. Max.
Druhy cena | cena VR (\é/}:) cena cena VR (\g/:)()

bio bio konvence | konvence
Jablka (1 kg) 83,2 153 |69,8|22,63| 20,95 66,5 45,6 | 33,85
Citrony (1 kg) 59,8 134 |74,2|25,96| 43,8 89,8 46,0 | 15,73
Pomerance (1 kg) | 44,9 94 149,1|26,47| 26,9 34,9 8,0 | 8,76
Bandny (1kg) 449 | 86,53 |41,6(33,39| 29,9 38,9 9,0 |11,12
Hrusky (1 kg) 116 118 | 2,0 | 0,85 - - - -
Grapefruit (1 kg) 111 148 |37,0/14,29 - - - -
Vodni meloun
(1 ko) 64 64 0 0 - - - -

Zdroj: viastni zpracovani
B) OR a SP (bio)

Graf 8: Priimérna cena ovoce celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: viastni zpracovani

Pii porovnani cen ovoce v OR a ve SP (viz graf ¢. 8 a tabulka &. 10), mély
celkoveé vyssi cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max. 52 % (nejmensi hodnota
U jablek 46 %, nejveétsi u citroni a pomerancti 52 %). Celkem bylo analyzovéno 57

vzorkd ovoce, z toho 17 ve SP a 40 v OR.

Nejdostupnéjsim ovocem v biokvalit¢ byly citrony. Nejméné dostupnym

(ze sledovanych polozek) pak byl vodni meloun, viz tabulka ¢. 10.
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Tabulka 10: Priamérna cena bio ovoce (OR a SP), cenovy index, absolutni
arelativni pocet provozoven, pocet poloZek.

Absolut./relativni
Primérna cena bio (%) pocet Pocet polozek
rovozoven
DIy Index :
SP OR = | SP(33) |OR(81)| SP | OR
SP/OR

Jablka (1 kg) 123 84 1,46 4/12,1 | 10/12,3 4 10
Citrony (1 kg) 117,3 | 77,15 | 1,52 6/18,2 | 23/28,4 6 23
Pomerance (1 kg) 93 61,3 1,52 2/6,1 4/4.9 2 4
Bandny (1kg) - 58,78 - - 3/3,7 - 3
Hrusky (1 kg) 117 - - 2/6,1 - 2 -
Grapefruit (1 kg) 129,5 - - 2/6,1 - 2 -
Vodni meloun (1 kg) 64 - - 1/3,0 - 1 -

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek ovoce v OR (40) (viz tabulka &. 10)

byly 4 polozky (10 %) z domaci produkce, 36 polozek (90 %) ze zahrani¢ni produkce

a 22 polozek (55 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio, Albert Bio

a Biotrend). Bio banany byly pouze ze zahrani¢ni produkce. U bio pomeranci

predstavovala domaci produkce 25 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 11. Nejmensi
VR mély jablka (8,33) v OR a ve SP vodni meloun (0). Nejvétsi VR mély v OR citrony
(60) a ve SP jablka (61). Nejmensi VK mély jablka (2,98 %) v OR a vodni meloun
(0 %) ve SP. Oproti tomu nejvétsi VK mély banany (33,39 %) v OR a jablka (18,55 %)

ve SP.

Tabulka 11: Min., max. cena ovoce, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. | Max. VR VK | Min. | Max. VR VK
cena | cena (%) | cena | cena (%)
Jablka (1 kg) 92 153 61 | 18,55 |83,17| 915 | 8,33 | 2,98
Citrony (1 kg) 95 134 39 |1238| 59,8 | 1198 | 60 | 19,71
Pomerance (1 kg) 92 94 2 1,08 | 44,9 | 79,87 | 34,97 | 23,48
Bandadny (1kg) - - - - 449 | 86,53 | 41,63 | 33,39
Hrusky (1 kg) 116 118 2 0,85 - - - -
Grapefruit (1 kg) 111 148 37 | 14,29 - - - -
Vodni meloun (1 kg) 64 64 0 0 - - - -
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C) OR (bio a konvence)

Graf 9: Primérn4, min. a max. cena ovoce v OR (bio a konvence).

Primérna, min. a max. cena ovoce v OR
ke (bio a konvence)
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Druhy ovoce
s Primeér BIO Prdmér konvence = == Min. cena BIO
e M ax. cena BIO = = Min. cena konvence e |\ax. cena konvence

Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen ovoce u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil vykazovaly
citrobny (50% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité vykazala

jablka (163 %), viz graf & 9 a tabulka &. 12.

Dle tabulky ¢. 12 mély bio jablka nejmensi VR (8) i VK (2,98 %). Nejvétsi VR
mély bio citrony (60) a VK mély nejvétsi bio banany (33,39 %). Oproti tomu
U konven¢ni alternativy mély pomerance nejmensi VR (8) 1 VK (8,76 %). Nejvétsi VR
mély citrony (46) a VK mély nejvétsi jablka (33,85 %).

Tabulka 12: Priimérna cena ovoce, VR a VK v OR (bio a konvence).

Druhy Pljﬁmérné cena - VR . VK
Bio Konvence Bio Konvence Bio Konvence
Jablka (1 kg) 84 31,9 8 45,58 2,98 33,85
Citrony (1 kg) 77,15 51,33 60 46 19,71 15,73
Pomerance (1 Kg) 61,3 30,1 34,97 8 23,48 8,76
Bandny (1kg) 58,78 33,65 41,63 9 33,39 11,12

Zdroj: viastni zpracovani

D) Ceny V jednotlivich OR
V tabulce &. 13 jsou uvedeny min. a max. ceny ovoce (bio) a uvedeny OR, ve
kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi varia¢ni rozpéti mély bio citrony (viz tabulka
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&.12). Min. cena (59,8 K&/ kg) byla nalezena v OR Kaufland (Pisek). Jednalo se
0 zahrani¢ni produkci. Max. cena (119,8 K& kg) byla nalezena v OR Globus (Ceské
Budgjovice), jednalo se také o zahraniéni produkci, a v OR Albert (Pekarenska), opdt

zahrani¢ni produkce a privatni znacka Albert Bio.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce &. 13 znadi privétni znacky, jedna se o OR Billa

(Nase bio) a Albert (Albert Bio).

Tabulka 13: Min. a max. cena ovoce v OR (bio a konvence).

Druh Min. cena Max. cena
y Bio Konvence Bio Konvence
83,17 (Billa
’ ' 21 91,5 66,53
Jablka (1 kg) Globus, ’ y
Kaufland) (Kaufland) (Tesco) (Billa)
119,8 (Globus,

Citrony (1 kg) |59,8 (Kaufland) | 43,8(Kaufland) 89,8(Kaufland)

Albert)
ﬁ”ﬁ;‘;’“”“’ 44,9 (Kaufland) | 26,9 (Kaufland) | 79,87 (Globus) | 34,9 (Globus)

Bandny (1kg) | 44,9 (Kaufland) | 29,9 (Kaufland) | 86,53(Tesco) | 38,9(Kaufland)

Zdroj: vlastni zpracovani

Priméra cena bio ovoce Vjednotlivych OR je znazornéna v grafu ¢&. 10
aVtabulce ¢ 14, nejsou zde uvedeny OR Albert hypermarket, COOP, DM, Penny
Market a Rossmann, zde nebyl nalezen 7adny druh ovoce. V OR byly pomémé

vyznamné rozdily v sortimentni nabidce. Nejvétsi pocet sledovanych poloZek ovoce

zvyraznény.

Graf 10: Priamérna cena ovoce v jednotlivych OR (bio).

1|5<(c“) Primérna cena ovoce v jednotlivych OR (bio)
100 -
N I IJ I_I I_L
O T T T T T
Albert Billa Globus Kaufland Lidl Tesco
Obchodni fetézce
M Jablka Citrony M Pomerance Banany

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 14: Priimérné ceny ovoce v jednotlivych OR (bio).
Jablka Citrony Pomerance Banany
Albert - 119,80 - -
Billa 83,17 73,20 - -
Globus 83,17 119,80 79,87 -
Kaufland 83,17 79,80 47,40 44,90
Lidl - 69,98 - -
Tesco 91,50 79,80 70,53 86,53
Zdroj: vlastni zpracovani

Shrnuti:

» Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 57 vzorka

ovoce, z toho 17 ve SP a 40 v OR. Nejdostupn&jsim ovocem v biokvalité byly
citrony. Nejméné dostupny (ze sledovanych polozek) pak byl vodni meloun.
Cena bio x konvenc¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovaly citrony
abanany (70% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité
vykazala jablka (200 %).

Variabilita cen biopotravin: vodni meloun mél nejmensi VR (0) i nejmensi
VK (0 %), oproti tomu citrony mély nejvétsi VR (74,2) a nejvétsi VK mély
banany (33,39 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen ovoce v OR a ve SP, mély celkové vyssi
cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max. 52 % (nejmensi hodnota u jablek
46 %, nejvetsi u citronll a pomeranci 52 %).

OR (privatni znaka, domaci a zahrani¢ni produkce): z celkového podtu
analyzovanych polozek ovoce v OR (40) byly 4 polozky (10 %) z doméaci
produkce, 36 polozek (90 %) ze zahrani¢ni produkce a 22 polozek (55 %) bylo
nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio, Albert Bio a Biotrend).

OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti mély bio citrony (60). Min. cena
(59,8 Ké&/kg) byla nalezena v OR Kaufland (Pisek). Jednalo se o zahrani¢ni
produkci. Max. cena (119,8 K&/kg) byla nalezena v OR Globus (Ceské
Budgjovice), jednalo se také o zahrani¢ni produkci, a v OR Albert (Pekarensk4),
opét zahrani¢ni produkce a privatni znacka Albert Bio.

Bio v jednotlivych OR: mezi OR byly pomé&mé vyznamné rozdily v sortimentni

nabidce: nejvétsi pocet sledovanych polozek ovoce nabizel Kaufland a nabizel

cvwr
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4.4 SuSené ovoce a orechy

Do skupiny suSené ovoce a ofechy byly zafazeny suSené banany (100 g), suseny
ananas (100 g), rozinky (100 @), slune¢nicova seminka (100 g), a mandle (100 g).

Sezam byl sledovan pouze ve SP.
A) Bio a konvence

Graf 11: Primérna cena suseného ovoce a oi‘echii (bio a konvence).

Prumérna cena suseného ovoce a ofecht
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 11 a tabulce ¢. 15 je znazornéna celkova primérna cena suSeného
ovoce a ofechtl (bio a konvence). Podle grafu ¢. 11 je bio susené ovoce a ofechy drazsi
nez konvenéni varianta. Nejmensi rozdil v cené vykazoval sezam (1% navysSeni ceny),
naopak nejvetsi cenovy nartst v biokvalité vykazal suseny ananas (350 %). Z téchto
druht susené¢ho ovoce a ofechl zakaznici nejvice zaplati v priméru za bio mandle
(60,71 K&/ 100 g) a nejméné za bio slune¢nicova seminka (17,02 K¢&/ 100 @), viz
tabulka €. 15.
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Tabulka 15: Primérna cena suseného ovoce a ofechua (bio a konvence), cenovy
index.

Druhy Priamér bio | PP || < biojkon. | PoFadi
onvence
Su$ené bandny (100 g) 27,54 21,54 1,3 3
Suseny ananas (100 g) 59,61 13,16 4,5 6
Slunecnicova seminka (100 g) 17,02 9,96 1,7 5
Mandle (100 g) 60,71 50,05 1,2 2
Rozinky (100 g) 23,25 15,74 1,5 4
Sezam (100 g) 20,97 20,67 1,01 1

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 12: Min. a max. cena suseného ovoce a oiechi (bio).

Min. a max. cena suseného ovoce a ofechu (bio)
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Zdroj: viastni zpracovani

Dle grafu ¢. 12 a tabulky ¢. 16 mél bio sezam nejmensi VR (15,72), oproti tomu
bio suseny ananas mél VR nejvétsi (50,53). V tabulce €. 16 jsou uvedeny variability cen
biopotravin a konvence. Nejmensi VK mély bio mandle (8,4 %) a nejvétsi VK mély bio
rozinky (40,1 %). U konvencni alternativy mél suseny ananas, jak nejmensi VR (0),
tak i VK (0 %). Nejvétsi VR mély suSené banany a to 56,44 i nejvétsi VK (79,6 %).
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Tabulka 16: Min., max. cena suSeného ovoce a ofechii, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Min. | Max. Min. Max.
Druh
y cena | cena | VR (Vo/lj) cena cena VR (\é/lj)

bio bio konvence | konvence
Suenébandny | 1933 | 59 |4067|362| 956 66 | 5644 |79,6
(100 g)
SuSeny ananas | 53 o7 | 738 | 5053 | 278 | 1316 | 1316 0 | 0
(100 g)
Slunecnicova
seminka (100 g) 7,31 36 28,69 | 27,3 6,95 18,9 11,95 | 28,9
Mandle (100 g) 54 74,5 20,5 8,4 42 57 15 7,6
Rozinky (100 g) 11,75 | 47,92 | 36,17 | 40,1 7,38 29,2 21,82 | 37,4
Sezam (100g) | 14,28 | 30 |1572| 156 | 175 24 65 (10,3

Zdroj: vlastni zpracovani

B) OR a SP (bio)

Graf 13: Priimérna cena suSeného ovoce a oiechii celkem, OR a SP (bio).

Primérna cena suseného ovoce a orechti celkem,

Ke OR a SP (bio)
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Zdroj: viastni zpracovani

Pii porovnani cen suSeného ovoce a ofechti v OR a ve SP (viz graf & 13
atabulka ¢. 17), mély celkové nizs§i cenovou uroven ve SP (s vyjimkou suSené¢ho
ananasu a mandli). Cenovy rozdil byl max. 23 % (nejmensi hodnota u suseného ananasu
3 %, nejvétsi u rozinek 23 %). Celkem bylo analyzovano 166 vzorkl susené¢ho ovoce

a ofecht, z toho 94 ve SP a 72 v OR.
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Nejdostupnéj$im suSenym ovocem a ofechem v biokvalité byly slune¢nicova
seminka. Nejmén¢ dostupnym (ze sledovanych polozek) pak byl suSeny ananas, viz
tabulka ¢. 17.

Tabulka 17: Primérna cena bio suSeného ovoce a ofechii (OR a SP), cenovy index,
absolutni a relativni pocet provozoven, pocet poloZek.

Absolutni/relativni Potet

Primérna cena bio (%) pocet \

polozek

Druhy provozoven
SP o | 'NEX=1 op a3y | o8ty | SP | OR
SP/OR

Susené bandny | 569, | g3 095 | 11/33,3 | 11/13,6 | 14 | 11
(100 g)

Suseny ananas | 495 | 5908 | 1,03 3/9,1 7/ 8,6 3 7
(100 g)

Slunecnicova
seminka (100 2 16,13 | 17,74 | 0091 | 14/42,4 | 28/34,6 | 20 | 29

Mandle (100g) | 6277 | 59,44 | 106 | 6/182 | 12/148 | 8 | 13
Rozinky (100g) | 2125 | 2754 | 077 | 8/242 | 12/148 | 28 | 12
Sezam (100 g) 20,97 - - 19/57,6 - 21 | -

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového podtu analyzovanych polozek suseného ovoce a ofechit v OR (72)
(viz tabulka ¢. 17) bylo 9 polozek (12,5 %) z domaci produkce, 63 polozek (87,5 %) ze
zahrani¢ni produkce a 19 polozek (26,39 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami
(Nase bio a Tesco Organic). bio mandle a susené banany byly pouze ze zahrani¢ni

produkce. U bio sluneénicovych seminek piedstavovala domaci produkce 24,14 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce ¢.18. Nejmensi
VR mély mandle (9,2) v OR a ve SP sezam (15,72). Nejvétsi VR mél v OR suseny
ananas (50,53) a ve SP suSené banany (44,97). Nejmensi VK mély mandle (6,49 %)
v OR i ve SP (9,67 %). Oproti tomu nejvétsi VK mély rozinky (49,58 %) v OR a susené
banany (43,1 %) ve SP.

62



Tabulka 18: Min., max. cena su$eného ovoce a ofechii, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. | Max. VR VK | Min. | Max. VR VK
cena | cena (%) | cena | cena (%)
fl"osg’;‘)’ bandny | 1633 | 633 |44,97| 431 | 21,93 | 47,92 | 25,99 | 25,82
Suseny ananas 48 | 71,25 |2325| 159 | 2327 | 738 |5053 | 31,73
(100 g)
Slunecnicova
seminka (100 g) 8,33 36 |27,67| 33,3 7,31 27,9 | 20,59 | 22,55
Mandle (100 g) 54 745 | 205 | 9,67 | 54,75 | 63,95 | 9,2 6,49
Rozinky (100g) | 11,75 | 33 |21,25| 25,01 | 17,28 | 47,92 | 30,64 | 49,58
Sezam (100 g) 1428 | 30 |1572| 15,6 - - - -

Zdroj: viastni zpracovani
C) OR (bio a konvence)

Graf 14: Primérna, min. a max. cena suSeného ovoce a ofechi v OR (bio
a konvence).
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Zdroj: viastni zpracovani

Pii porovnani cen suseného ovoce a ofechil u bio a konvence v OR, nejmensi
rozdil vykazovaly mandle (18% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust
v biokvalité vykazal suSeny ananas (349 %), viz graf ¢. 14 a tabulka ¢. 19.

Dle tabulky ¢. 19 m¢ly bio mandle nejmensi VR (9,2) i VK (6,49 %). Nejvétsi
VR mé¢l bio suSeny ananas (50,53) a VK mély nejvétsi bio rozinky (49,58 %). Oproti
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tomu u konvencni alternativy mél suSeny ananas nejmensi VR (0) i VK (0 %). Nejveétsi

VR mély rozinky (12,57) i VK (33,54 %).

Tabulka 19: Primérna cena suSeného ovoce a ofechii, VR a VK v OR (bio
a konvence).

Pramérna cena VR VK
Druhy - - -

Bio Konvence Bio Konvence Bio Konvence
SuSené bandny | 503 | 1476 | 2509 | 734 2582 | 2046
(100 g)
SusSeny ananas
(100 g) 59,08 13,16 50,53 0 31,73 0
Slunecnicova
seminka (100 2) 17,74 9,23 20,59 11,95 22,55 31,02
Mandle (100 g) 59,44 50,23 9,2 10,05 6,49 5,58
Rozinky (100 g) 27,54 14,04 30,64 12,57 49,58 33,54

Zdroj: vlastni zpracovani
D) Ceny Vv jednotlivych OR

V tabulce ¢. 20 jsou uvedeny min. a max. ceny suSené¢ho ovoce a ofechu (bio)
auvedeny OR, ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variani rozpéti mél bio suseny
ananas (viz tabulka ¢. 19). Min. cena (23,27 K&/ 100 g) byla nalezena v OR DM (Pisek).
Jednalo se o znacku Alnatura a zahrani¢ni produkci. Max. cena (73,8 K¢/ 100 g) byla

nalezena v OR Tesco (Tabor), jednalo se o zahrani¢ni produkci a privatni znacku Tesco

Organic.

Tucné zvyraznéna data v tabulce €. 20 znaci privatni znacku, jednd se o OR Billa

(Nase bio), Tesco (Tesco Organic) a Kaufland (K- Classic).

Tabulka 20: Min. a max. cena suSeného ovoce a ofechit v OR (bio a konvence).

Druhy Min. cena Max. cena

Bio Konvence Bio Konvence
SusSené bandny 21,93 9,56 47,92 16,9
(100 g) (COOP) (Globus) (Globus) (COOP)
SuSeny ananas 23,27 13,16 73,8 13,16
(100 g) (DM) (Tesco) (Tesco) (Tesco)
Slunecnicova 7,31 6,95 27,9 18,9
seminka (100 g) (Kaufland) (Kaufland) (Billa) (Kaufland)
Mandle (100 g) | 54,75 (COOP) | 44,9 (COOP) 63,95 (DM) 54,95 (Billa)
Rozinky (100 g) 17,28 (DM) 7,38 (Globus) | 47,92 (Billa) | 19,95 (Billa)
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Graf 15: Priimérn4 cena su$eného ovoce a ofechii v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: viastni zpracovani
Primérna cena bio suseného ovoce a ofechii V jednotlivych OR je znazornéna
v grafu &. 15 a Vv tabulce &. 21, nejsou zde uvedeny OR Albert, Lidl a Penny Market, zde

nebyl nalezen Zadny druh suseného ovoce a ofechi. V OR byly pomé&mé vyznamné

rozdily v sortimentni nabidce. Nejvétsi pocet sledovanych polozek suSeného ovoce

cv v

Vv tabulce €. 21 tu€né zvyraznény.

Tabulka 21: Priimérné ceny suseného ovoce a ofechii v jednotlivych OR (bio).

ﬁ\)llggtmarket i i 17,90 i i
Billa - 69,90 20,46 55,92 47,92
COOP 21,93 - 13,83 55,83 20,45
DM 23,27 30,08 15,96 63,58 17,35
Globus 47,92 - 14,88 - 20,93
Kaufland - - 15,60 - -
Rossmann - - 21,90 - -
Tesco 31,27 73,80 21,90 - -

Zdroj: viastni zpracovani
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Shrnuti:

>

Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 166 vzorkt
sugeného ovoce a ofechi, z toho 94 ve SP a 72 v OR. Nejdostupnéjsim sugenym
ovocem a ofechem V biokvalité byly slune¢nicova seminka. Nejméné dostupny
(ze sledovanych polozek) pak byl suSeny ananas.

Cena bio x konvenc¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cen¢ vykazoval sezam
(1% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité vykazal suseny
ananas (350 %).

Variabilita cen biopotravin: sezam mél nejmensi VR (15,72) a nejmensi VK
mandle (8,4 %), oproti tomu suseny ananas mé&l nejvétsi VR (50,53) a nejvétsi
VK mély rozinky (40,1 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen suené¢ho ovoce a ofechti v OR a ve SP,
mély celkové niz§i cenovou uroven ve SP (s vyjimkou suseného ananasu
a mandli). Cenovy rozdil byl max. 23 % (nejmensi hodnota u susené¢ho ananasu
3 %, nejvetsi u rozinek 23 %).

OR (privatni znaka, domaci a zahraniéni produkce): z celkového podtu
analyzovanych polozek suseného ovoce a ofechi v OR (72) bylo 9 polozek
(12,5 %) z domaci produkce, 63 polozek (87,5 %) ze zahrani¢ni produkce
a19 polozek (26,39 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (NaSe bio
a Tesco Organic).

OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti mél bio suseny ananas (50,53).
Min. cena (23,27 K& 100 g) byla nalezena v OR DM (Pisek). Jednalo se
0 znacku Alnatura a zahrani¢ni produkci. Max. cena (73,8 K&/ 100 g) byla
nalezena v OR Tesco (Tabor), jednalo se o zahrani¢ni produkci a privatni
znacku Tesco Organic).

Bio V jednotlivych OR: mezi OR byly pomémé vyznamné rozdily
V sortimentni nabidce: nejvetsi pocet sledovanych polozek suseného ovoce
seminek a mandli nabizel COOP, oproti tomu suSeny ananas a rozinky byly

nejlevnéjsi v drogerii DM.
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4.5 MIééné vyrobky

Do skupiny mlé€né vyrobky bylo zatazeno mléko (1 litr, plnotu¢né, min. 3,5 %
tuku), bily jogurt (150 g, obsah tuku min. 3,2 %), eidam (platky, 30 %, 100 g), kozi
jogurt (bily, 150 g, z koziho mléka). Ve SP nebyl sledovan eidam, ale kozi syr a kozi

mléko.
A) Bio a konvence

Graf 16: Primérna cena mléénych vyrobki (bio a konvence).
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Druhy mlécnych vyrobkii
H Primér BIO Pramér konvence

Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 16 a v tabulce ¢. 22 je znazornéna celkova primérna cena mléénych
vyrobkt (bio a konvence). Podle grafu ¢. 16 jsou bio mlééné vyrobky drazsi nezZ jejich
konven¢ni alternativy (vyjma koziho jogurtu a koziho syra). Nejmensi rozdil v cené
vykazovalo mléko a kozi syr (10% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust
v biokvalité vykazal eidam (60 %). Z téchto druhi mlécnych vyrobkl zakaznici nejvice
zaplati v priméru za bio kozi syr (45,66 K&/ 100 g) a nejméné za bio bily jogurt
(11,43 K&/ 100 g), viz tabulka €. 22.
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Tabulka 22: Priumérna cena mléénych vyrobkii (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Priimér bio klg‘;]‘:/‘;‘:ge | = bio/kon. | PoFadi
Miéko (11) 29,24 27,75 1,1 3
Eidam (100 g) 33,30 20,36 1,6 5
Bily jogurt (150 g) 11,43 9,67 1,2 4
Kozi jogurt (150 g) 23,50 42,59 0,6 1
Kozi mléko (500 ml) 38,81 - - -
Kozi syr (100 g) 45,66 48,70 0,9 2

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 17: Min. a max. cena mléénych vyrobkii (bio).
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Zdroj: viastni zpracovani

Dle grafu ¢. 17 a tabulky ¢. 23 m¢l bio eidam nejmensi VR (5), oproti tomu bio
kozi mléko mélo VR nejvétsi (43). V tabulce €. 23 jsou uvedeny variability cen
biopotravin a konvence. Nejmensi VK mél opét bio eidam (4,8 %) a nejvétsi VK mélo
bio kozi mléko (32,2 %). U konven¢ni alternativy mél kozi syr, jak nejmensi VR (0),
tak i VK (0 %). Bily jogurt mél nejvétsi VR (23,8) i VK (35,8 %).
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Tabulka 23: Min., max. cena mléénych vyrobki, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Min. | Max. Min. Max.
Druhy cena | cena | VR (VO/I0<) cena cena VR (\é/lj)

bio bio konvence | konvence
Mléko (11) 19,9 48 28,1 |19,6 17,9 35,9 18 | 19
Eidam (100 g) 299 | 34,9 5 4,8 12,9 29,9 17 | 22
Bily jogurt (150 g) 8,23 25 116,77 (23,4 45 28,3 23,8(35,8
Kozi jogurt (150 g) 18 29,25 [11,25|13,2| 41,3 43,9 26 | 3,1
Kozi mléko (500 ml) 20 63 43 (32,2 - - - -
Kozi syr (100 g) 29,3 64 34,7 118,3| 48,7 48,7 0 0

B) OR a SP (bio)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 18: Priamérna cena mléénych vyrobkii celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen mléénych vyrobkéi v OR a ve SP (viz graf ¢. 18 a tabulka

¢. 24), mely celkové vyssi cenovou urovenl ve SP (s vyjimkou koziho jogurtu). Cenovy

rozdil byl max. 15 % (nejmensi hodnota u bilého jogurtu 4 %, nejveétsi u mléka 15 %).

Celkem bylo analyzovano 172 vzorkti mléénych vyrobki, z toho 50 ve SP a 122 v OR.

Nejdostupnéjsim mléénym vyrobkem v biokvalité¢ byl bily jogurt. Nejméné

dostupnym (ze sledovanych polozek) pak byl kozi jogurt, viz tabulka ¢. 24.
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Tabulka 24: Primérna cena bio mléénych vyrobki (OR a SP), cenovy index,
absolutni a relativni pocet provozoven, pocet poloZek.

e ’ Absolutni/relativni Pocet
iy [FTAfits o ol (%) pocet provozoven | polozek
« | Index = . .
SP | OR SP/OR SP (33) OR@81) | SP | OR
Miléko (11) 32,83 | 28,43 1,15 9/ 27,3 29/ 35,8 9 40
Eidam (100 g) - 33,3 - - 15/ 18,5 - 15
Bily jogurt (150 g) 11,86 | 11,37 1,04 7/ 21,2 37/ 45,7 9 59
Kozi jogurt (150 g) 21,54 | 24,98 0,86 6/ 18,2 8/9,9 6 8
Kozi mléko (500 ml) 38,81 | - - 7/ 21,2 - 8 -
Kozi syr (100 g) 45,66 | - - 17/51,5 - 18 -

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek mléénych vyrobki v OR (122) (viz
tabulka ¢. 24) bylo 89 polozek (72,95 %) z domaci produkce, 33 polozek (27,05 %) ze
zahrani¢ni produkce a 31 polozek (25,41 %) bylo nalezeno pod privatnimi zna¢kami
(Albert Bio, Nase bio a Biotrend). bio eidam a kozi jogurt byly pouze z domaci

produkce. U bio mléka ptedstavovala zahrani¢ni produkce 42,5 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 25. Nejmensi
VR mél kozi jogurt (3,6) v OR i ve SP (11,25). Nejvétsi VR mélo v OR mléko (26,63)
ave SP kozi mléko (43). Nejmensi VK mél kozi jogurt (3,88 %) vOR i veSP
(17,71 %). O proti tomu nejvétsi VK mélo mléko (17,9 %) v OR a bily jogurt (44,64 %)
ve SP.

Tabulka 25: Min., max. cena mléénych vyrobkii, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. | Max. | \ o | VK | Min. | Max. | o | VK
cena | cena (%) | cena | cena (%)
Mléko (1 1) 25 48 23 | 20,9 | 199 | 4653 |26,63| 17,9
Eidam (100 g) - - - - 29,9 34,9 5 4,75
Bily jogurt (150 g) 8,23 25 | 16,77 |4464| 89 15,75 | 6,85 |17,45
Kozi jogurt (150 g) 18 29,25 | 11,25 (17,71 22,9 26,5 | 3,6 | 3,88
Kozi mléko (500 ml) 20 63 43 132,17 - - - -
Kozi syr (100 g) 29,3 64 34,7 | 18,26 - - - -

Zdroj: vlastni zpracovani
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C) OR (bio a konvence)

Graf 19: Primérn4, min. a max. cena mléénych vyrobki v OR (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen mléénych vyrobkli u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil

vykazovalo mléko (3% navySeni ceny), naopak nejvétSi cenovy nartst v biokvalité

vykézal eidam (64 %), viz graf €. 19 a tabulka €. 26.

Dle tabulky ¢. 26 mél bio kozi jogurt nejmensi VR (3,6) i VK (3,88 %). Bio

mléko mélo nejvétsi VR (26,63) 1 VK (17,9 %). Oproti tomu u konvencni alternativy
m¢él kozi jogurt nejmensi VR (2,62) i VK (3,1 %). Nejvétsi VR mél bily jogurt (23,82)

a nejvétsi VK mél také bily jogurt (35,81 %).

Tabulka 26: Priimérna cena mléénych vyrobkii, VR a VK v OR (bio a konvence).

Sl P-rﬁmérné cena : VR : VK
Bio | Konvence | Bio |Konvence| Bio | Konvence
Miéko (11) 28,43 27,73 26,63 18 17,9 19,11
Eidam (100 g) 33,3 20,36 5 17 4,75 22,05
Bily jogurt (150 g) 11,37 9,67 6,85 23,82 17,45 35,81
Kozi jogurt (150 g) 24,98 42,59 3,6 2,62 3,88 3,1
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D) Ceny Vv jednotlivich OR

V tabulce ¢. 27 jsou uvedeny min. a max. ceny mléénych vyrobku (bio)

a uvedeny OR, ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi varia¢ni rozpéti mélo bio mléko

(viz tabulka &. 26). Min. cena (19,9 K&/ 1) byla nalezena v OR Albert (Vodiany,

Jindtichtiv Hradec, Tabor a Ceské Budg&jovice Pekarenskd) a v OR Albert hypermarket

(Pisek, Tabor a Ceské Budgjovice Strakonicka). Jednalo se zde o privatni znacku

(Albert Bio) a 0 zahrani¢ni produkci. Max. cena (46,53 K&/ 1) byla nalezena v OR

Globus (Ceské Budgjovice), jednalo se o domaci produkci.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce ¢. 27 znaci privatni znacku, jedna se o OR Billa

(Nase bio, Clever), OR Kaufland (K-Classic) a OR Albert a Albert hypermarket (Albert

Bio).

Tabulka 27: Min. a max. cena mléénych vyrobkii v OR (bio a konvence).

Druhy _ Min. cena __Max. cena

Bio Konvence Bio Konvence
Miéko (11 :I%grt(ﬁlybpeerrt.') (Kat?‘ignd) (él%gjs) (G?(?E)?JS)
Eam 100) | (Coop) | Tesco) | (@il | hypery
Bily jogurt (150 g) Iizfugll_z;r?(lj) (Kaﬁ’ﬁ;nd) (égZDSP) (é%égp)
Kozi jogurt (150 g) (282“, ?a) 4l’ﬁ§p(:}|,§)ert (A2|Sé5rt) (Tts;fo)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 20: Priimérna cena mléénych vyrobku Vv jednotlivych OR (bio).
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Priimérna cena bio mléénych vyrobkd v jednotlivych OR je znazornéna v grafu

&. 20 a v tabulce ¢&. 28, nejsou zde uvedeny OR DM, Penny Market a Rossmann, zde

nebyly nalezen zadné druhy mléénych vyrobkt. Nejvétsi pocet sledovanych polozek

cvwr

mlécnych vyrobki jsou v tabulce €. 28 tuéné zvyraznény.

Tabulka 28: Priimérné ceny mléénych vyrobki v jednotlivych OR (bio).

Miléko Eidam Bily jogurt | Kozi jogurt
Albert 25,53 - 13,24 25,55
Albert hypermarket 23,23 33,40 13,03 24,90
Billa 30,97 34,90 9,90 22,90
COOP 27,40 29,90 11,89 -
Globus 38,22 33,90 13,08 -
Kaufland 29,19 32,90 10,30 -
Lidl - - 8,90 -
Tesco 30,15 32,90 13,13 -
Zdroj: vlastni zpracovani
Shrnuti:
» Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 172 vzorku

mléénych vyrobki, ztoho 50 ve SP a 122 v OR. Nejdostupnéjsim mléénym
vyrobkem v biokvalit¢ byl bily jogurt. Nejméné dostupny (ze sledovanych
polozek) pak byl kozi jogurt.

Cena bio x konvenc¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovaly mléko
akozi syr (10% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nardst v biokvalité
vykazal eidam (60 %).

Variabilita cen biopotravin: eidam mél nejmensi VR (5) i nejmensi VK
(4,8 %), oproti tomu kozi mléko mélo nejvétsi VR (43) i VK (32,2 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen mléénych vyrobka v OR a ve SP, mély
celkové vyssi cenovou uroven ve SP (s vyjimkou koziho jogurtu). Cenovy rozdil
byl max. 15 % (nejmensi hodnota u bilého jogurtu 4 %, nejveétsi u mléka 15 %).
OR (privatni zna¢ka, domaci a zahrani¢ni produkce): z celkového poctu
analyzovanych polozek mléénych vyrobki v OR (122) bylo 89 polozek
(72,95 %) z domaci produkce, 33 polozek (27,05 %) ze zahrani¢ni produkce
a 31 polozek (25,41 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Albert Bio,

Nase bio a Biotrend).
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> OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpsti mélo bio mléko (26,63). Min.
cena (19,9 K&/ 1) byla nalezena v OR Albert (Vodiany, Jindfichtiv Hradec,
Tabor a Ceské Budgjovice Pekarenskd) a v OR Albert hypermarket (Pisek,
Tabor a Ceské Bud&jovice Strakonickd). Jednalo se zde o privatni znadku
(Albert Bio) a 0 zahrani¢ni produkci. Max. cena (46,53 K¢/ 1) byla nalezena
v OR Globus (Ceské Budgjovice), jednalo se o domaci produkci.

> Bio v jednotlivych OR: nejvétsi pocet sledovanych polozek mléénych vyrobki
nabizel Albert hypermarket a Billa. Nejlevngjsi mléko nabizel OR Albert
hypermarket, nejlevngjsi eidam byl nalezen v OR COOP, OR Lidl nabizel
nejlevnéjii bily jogurt a OR Billa nejlevnéjsi kozi jogurt.

4.6 Cerstvé maso a vejce

Do skupiny Cerstvé maso a vejce bylo zafazeno hovézi zadni bez kosti (chlazené,
1 kg), kute (chlazené, 1 kg) a vejce (tfida A, hmotnostni skupina M, 6 ks). NaSly se ale
i jiné druhy jako kufeci stehna, kufeci prsni fizek a hovézi predni (1 kg). Zvolené hovézi
zadni nebylo nalezené v zadném OR. Ve SP byly nalezeny i dal§i druhy jako je jehn&éi,

veprova kyta, roS§t€nd, hovézi zadni, hovézi plec, hovézi klizka a hovézi jatra.
A) Bio a konvence

Graf 21: Pramérna cena masa a vajec (bio a konvence).

K& Primérnda cena masa a vajec (bio a konvence)
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 21 a vtabulce ¢. 29 je znazornéna celkovd primérna cena masa

avajec (bio a konvence). Podle grafu ¢. 21 je bio maso a vejce drazsi nez jejich
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konvenéni alternativa. Nejmensi rozdil v cené vykazovalo hovézi pfedni (10% navyseni
ceny), naopak nejvetsi cenovy nartst v biokvalité vykazaly kufeci stehna a kufeci prsni
fizek (180 %). Z téchto druhi masa a vajec zakaznici nejvice zaplati v praméru za bio
kufeci prsni fizek (486,9 K¢/ kg) a nejméné za bio vejce (55,24 K&/ 6 ks), viz tabulka
¢. 29.

Tabulka 29: Priumérna cena masa a vajec (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Primrbio | PNy = pio/kon. | PoFadi
onvence
Vejce (6 ks) 55,24 25,05 2,2 2
Kuie (1 kg) 224,28 102,57 2,2 2
Kufeci stehna (1 kg) 188,00 67,9 2,8 3
Kuyieci prsni Fizek (1 Kg) 486,9 174,95 2,8 3
Hovézi piredni (1 kg) 168 160 1,1 1
Jehnéci (1 kg) 350 - - -
Vepiovd kyta (1 Kg) 252,8 - - -
Rosténd (1 kg) 248 - - -
Hovézi zadni (1 Kg) 250 - - -
Hovézi plec (1 kg) 195 - - -
Hoveézi klizka (1 kg) 1725 - - -
Hovézi jatra (1 Kg) 62,5 - - -
Zdroj: vlastni zpracovaini

Graf 22: Min. a max. cena masa a vajec (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Dle grafu ¢. 22 a tabulky ¢. 30 mély bio rosténa a veprova kyta nejmensi VR (0),
oproti tomu bio jehnéci mélo VR nejvétsi (300). V tabulce ¢. 30 jsou uvedeny
variability cen biopotravin a konvence. Nejmensi VK mély opét bio rosténa a vepiova
kyta (0 %) a nejvétsi VK mélo bio jehnéci (42,86 %). U konvenéni alternativy mély
kufeci stehna a hovézi predni, jak nejmensi VR (0), tak i VK (0 %). Vejce mély nejvetsi
VR (33,5) i VK (29,08 %).

Tabulka 30: Min., max. cena masa a vajec, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Min. | Max. Min. | Max.
Druh
runy cena | cena VR (\g/K) cena | cena | VR (\g/K)
bio | bio °) | kon. | kon. °
Vejce (6 ks) 449 59,9 15 9,79 | 11,4 | 449 | 335 | 29,08
Kure (1 kg) 200,1 | 249 48,9 787 | 879 | 1099 | 22 |10,11

Kuieci stehna (1 Kg) 127 249 122 | 32,45 | 67,9 | 67,9 0 0

Kuyieci prsni Fizek 429 | 602,7 | 173,7 | 16,82 | 1749 | 175 | 01 | 0,03

(1 kg)

Hovézi piedni (1 kg) 129 | 207 78 | 23,22 | 160 | 160 0 0
Jehnédi (1 kg) 200 | 500 | 300 | 42,86 - - - -
Vepiova kyta (1 kg) 252,8 | 252,8 0 0 - - - -
Rosténa (1 kg) 248 | 248 0 0 - - - -
Hovézi zadni (1 kQ) 240 260 20 4 - - - -
Hovézi plec (1 kg) 170 220 50 | 12,82 - - - -
Hovézi klitka (1 kg) 165 | 180 15 4,35 - - - -
Hovézi jatra (1 Kg) 60 65 5 4 - - - -

Zdroj: vlastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 23: Priimérn4 cena masa a vajec celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen masa a vajec v OR a ve SP (viz graf ¢. 23 a tabulka &. 31),
mély celkové nizsi cenovou Uroven ve SP (vyjma kufecich prsnich fizkd a hovéziho
ptedniho). Cenovy rozdil byl max. 60 % (nejmensi hodnota u vajec 11 %, nejveétsi
u hovéziho piedniho 60 %). Celkem bylo analyzovano 41 vzorkli masa a vajec, z toho
19 ve SPa22 v OR.

Nejdostupnéjsi v biokvalité byly vejce. Nejméné dostupnymi (ze sledovanych

polozZek) pak byla ro$téna, veptova kyta a jehnéci, viz tabulka €. 31.
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Tabulka 31: Primérna cena bio masa a vajec (OR a SP), cenovy index, absolutni
arelativni pocet provozoven, pocet polozek.

- Absolutni/relativni Potet
Primérna cena bio (%) pocet .
polozek
Druhy provozoven
5 Index 5 5
SP OR = | SP(33) | OR(81) | SP | OR
SP/OR

Vejce (6 ks) 50,25 | 56,57 | 0,89 4/12,1 | 15/185 | 4 | 15
Kure (1 kg) 200,1 | 232,33 | 0,86 1/0,3 3/3,7 1 3
Kufveci stehna (1 Kg) 127 249 0,51 1/0,3 1/1,2 1 1
Kuieci prsni Fizek (1 kg) |602,7| 429 1,40 1/0,3 2/2,5 1 2
Hovézi piredni (1 kg) 207 | 129,00 | 1,60 1/0,3 1/1,2 1 1
Jehnédi (1 kg) 350 - - 1/0,3 - 1 -
Vepiovda kyta (1 kg) 252,8 - - 1/0,3 - 1 -
Rosténd (1 kg) 248 - - 1/0,3 - 1 -
Hoveézi zadni (1 kg) 250 - - 1/0,3 - 2 -
Hovézi plec (1 kg) 195 - - 1/0,3 - 2 -
Hovézi klizka (1 kg) 172,5 - - 1/0,3 - 2 -
Hovézi jatra (1 kg) 62,5 - - 1/0,3 - 2 -

Zdroj: viastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek masa a vajec v OR (22) (viz tabulka
¢. 31) bylo 19 polozek (86,37 %) z domaci produkce, 3 polozky (13,64 %) ze zahrani¢ni
produkce a 12 polozek (54,55 %) bylo nalezeno pod privatnimi zna¢kami (Nase bio,
Albert Bio a Tesco Organic). bio kuie, kufeci stehna, kufeci prsni fizek a hovézi predni

byly pouze z domaci produkce. U bio vajec ptedstavovala zahrani¢ni produkce 20 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 32. Nejmensi
VR i VK mély kufeci stehna, kufeci prsni ¥izek a hovézi predni (0) v OR a ve SP kufe,
kuteci stehna, kufeci prsni fizek, hovézi pfedni, vepfova kyta a rosténa (0). Nejvétsi VR
mélo v OR kuie (30) a ve SP jehn&&i (300). Nejvétsi VK mély vejce (8,94 %) v OR
a jehnéci (42,86 %) ve SP.
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Tabulka 32: Min., max. cena masa a vajec, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce

Druhy Min. [ Max. | o | VK [ Min. [Max. | o | VK

cena | cena (%) | cena | cena (%)

Vejce (6 ks) 47 | 55 8 6,8 | 449 | 599 | 15 | 8,94

Kuie (1 kg) 200,1 | 200,1 0 0 219 | 249 30 5,37
Kuieci stehna (1 Kg) 127 127 0 0 249 | 249 0 0
ﬁ"ﬁ;”' prsni Fizek 60276027 0 | 0 | 429|429 | 0 | o
Hovézi piredni (1 kg) 207 | 207 0 0 129 | 129 0 0
Jehné&ci (1 kg) 200 | 500 | 300 |42,86| - - - -
Vepriovd kyta (1 kg) 252,8 | 252,8 0 0 - - - -
Rosténd (1 kg) 248 | 248 | 0 0 - - - -
Hovézi zadni (1 kg) 240 | 260 | 20 4 - - - -
Hoveézi plec (1 kg) 170 | 220 50 | 12,82 - - - -
Hové&:i klizka (1 kg) 165 | 180 | 15 | 435 | - - - -
Hovézi jatra (1 kg) 60 65 5 4 - - - -

Zdroj: vlastni zpracovani

C) OR (bio a konvence)

Graf 24: Primérn4, min. a max. cena masa a vajec v OR (bio a konvence).
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Druhy masa a vajec
s Primér BIO Primér konvence == == Min. cena BIO
e Max. cena BIO = = Min. cena konvence e Max. cena konvence

Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen masa a vajec u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil
vykazovalo hovézi predni (19 %), naopak nejvétsi cenovy narlst v biokvalité vykazaly
kuteci stehna (267 %), viz graf ¢. 24 a tabulka ¢. 33.
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Dle tabulky ¢. 33 mély bio kufeci stehna, kufeci prsni fizek a hovézi predni
nejmensi VR (0) i VK (0 %). Nejvétsi VR mélo bio kufe (30) a VK mély nejvétsi bio
vejce (8,94 %). Oproti tomu u konvenéni alternativy mély kufeci stehna a hovézi pfedni
nejmensi VR (0) i VK (0 %). Oproti tomu vejce mély nejvétsi VR (33,52) i VK
(29,08 %).

Tabulka 33: Priimérna cena masa a vajec, VR a VK v OR (bio a konvence).

Primérna cena VR VK
Druhy Bio | Konvence | Bio | Konvence | Bio | Konvence
Vejce (6 ks) 56,57 25,05 15 33,52 8,94 29,08
Kuie (1 kg) 232,33 | 102,57 30 22 537| 10,11
Kufeci stehna (1 kg) 249 67,9 0 0 0 0
Kuieci prsni Fizek (1 kg) 429 174,95 0 0,1 0 0,03
Hovézi piredni (1 kg) 129 160 0 0 0 0

Zdroj:vlastni zpracovani

D) Ceny V jednotlivych OR
V tabulce ¢. 34 jsou uvedeny min. a max. ceny masa a vajec (bio) a uvedeny
OR, ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variacni rozpéti mélo bio kute (viz tabulka
& 33). Min. cena (219 K& kg) byla nalezena v OR Albert (Ceské Budgjovice
Pekarenska). Nejednalo se zde o privatni znacku, pouze o domaci produkci. Max. cena

(249 K¢/ kg) byla nalezena v OR Albert hypermarket (Pisek), jednalo se také o domaéci
produkci.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce &. 34 znadi privatni znacky, jedna se o OR Billa

(Nase bio), Albert a Albert hypermarket (Albert Bio, Albert Quality) a Tesco (Tesco).
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Tabulka 34: Min. a max. cena masa a vajec v OR (bio a konvence).

Druh Min. cena Max. cena
runy Bio Konvence Bio Konvence
59,9 (Albert,
. 449 11,38 Albert hyper., 449
Vejce (6 ks) (Tesco) (Globus) BiIIgl/,p (Tesco)
Kaufland)
Kute (1 ke 219 7.9 (Albert | 249 (Albert | Albi?f/ﬂbert
8 (Albert) | hypermarket) | hypermarket) hyperrr;arket)
Kueci stehna (1 kg) 249 (Albert | 67,9 (Albert | 249 (Albert | 67,9 (Albert
hypermarket) | hypermarket) | hypermarket) | hypermarket)
Kueci prsni Fizek (1 kg) 429 (Albert | 174,9 (Albert | 429 (Albert | 175 (Albert
hypermarket) | hypermarket) | hypermarket) | hypermarket)
Hoveézi piredni (1 kg) 129 (Globus) | 160 (Globus) | 129 (Globus) | 160 (Globus)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 25: Pramérna cena masa a vajec V jednotlivych OR (bio).

K Primérna cena masa a vajec v jednotlivych OR (bio)
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna cena bio masa a vajec v jednotlivych OR je zndzornéna v grafu &. 25
a Vv tabulce €. 35, nejsou zde uvedeny OR COOP, DM, Lidl, Penny Market a Rossmann,
zde nebyl nalezen 7adny druh masa a vajec. V OR byly pomémé vyznamné rozdily

v sortimentni nabidce. Nejvétsi pocet sledovanych polozek masa a vajec nabizel OR

v

zvyraznény.
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Tabulka 35: Priimérné ceny masa a vajec v jednotlivych OR (bio).

. Y Kufreci Kufreci Hovézi
Vejce Kure ‘vr ot
stehna prsni Fizek predni
Albert 59,90 219,00 - - -
Albert 59,90 239,00 249,00 429,00 -
hypermarket
Billa 59,90 - - - -
Globus 54,90 - - - 129,00
Kaufland 59,90 - - - -
Tesco 48,65 - - - -
Zdroj: vlastni zpracovani
Shrnuti:
» Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 41 vzorkt

masa a vajec, z toho 19 ve SP a 22 v OR. Nejdostupnéjsi v biokvalité byly vejce.
Nejméné dostupné (ze sledovanych polozek) pak byla roSténa, veptova kyta
a jehnéci.

Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cen¢ vykazovalo hovézi
piedni (10% navySeni ceny), naopak nejvEétsi cenovy nartst v biokvalité
vykazala kufeci stehna a kuteci prsni tizek (180 %).

Variabilita cen biopotravin: rosténa a vepfova kyta mély nejmensi VR (0)
i nejmensi VK (0 %), oproti tomu jehnéti mélo nejvétsi VR (300) i VK
(42,86 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen masa a vajec v OR a ve SP, mély celkové
niz8i cenovou uroven ve SP (s vyjimkou kufeciho prsniho fizku a hovéziho
piedniho). Cenovy rozdil byl max. 60 % (nejmensi hodnota u vajec 11 %,
nejvetsi u hovéziho predniho 60 %).

OR (privatni znaka, domaci a zahraniéni produkce): z celkového podtu
analyzovanych poloZek masa a vajec v OR (22) bylo 19 polozek (86,37 %)
z domaéci produkce, 3 polozky (13,64 %) ze zahrani¢ni produkce a 12 polozek
(54,55 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio, Albert Bio a Tesco
Organic).

OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti mélo bio kute (30). Min. cena
(219 K& kg) byla nalezena v OR Albert (Ceské Bud&jovice Pekarenska).

Nejednalo se zde o privatni znacku, pouze o domaci produkci. Max. cena

82



(249 K¢&/ kg) byla nalezena v OR Albert hypermarket (Pisek), jednalo se také
0 domaci produkei.

> Bio Vv jednotlivich OR: mezi OR byly pom&mé vyznamné rozdily v sortimentni
nabidce: nejvétsi podet sledovanych polozek masa a vajec nabizel OR Albert
hypermarket. Nejlevngjsi kufeci prsni fizky a kufeci stehna nabizel OR Albert

hypermarket a OR Tesco nabizel nejlevnéji vejce.
4.7 Uzeniny

Do skupiny uzeniny byly zafazeny videniské parky (100 g) a jemny salam
(100 g). Uzeniny nebyly sledovany ve SP. V této skupiné je uvedeno pouze srovnani

cen biopotravin a jejich konvenénich alternativ v jednotlivych OR.
C) OR (bio a konvence)

Graf 26: Priimérna, min. a max. cena uzenin v OR (bio a konvence).

Priimérna, min. a max. cena uzenin v OR
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen uzenin u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil vykazovaly
videnské parky (41% navySeni ceny), naopak nejvEétsi cenovy nardst v biokvalité
vykazal jemny salam (143 %), viz graf ¢. 26 a tabulka ¢. 36.

Z celkového poétu analyzovanych polozek uzenin v OR (18) bylo 6 polozek
(33,3 %) z domaci produkce, 12 polozek (66,67 %) ze zahrani¢ni produkce a 3 polozky
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(16,67 %) byly nalezeny pod privatni znackou (Nase bio). bio jemny salam byl pouze ze
zahrani¢ni produkce. U bio videnskych parkt piedstavovala domaci produkce 37,5 %.

Dle tabulky ¢. 36 m¢l bio jemny salam nejmensi VR (3) i VK (5,28 %). Bio
videnské parky mély nejveétsi VR (22,89) i VK (25,41 %). U konvencni alternativy mél
také jemny salam nejmensi VR (5) i VK (17,4 %). Videnské parky mély nejvétsi VR
(19,05) i VK (25,37 %).

Tabulka 36: Priimérna cena uzenin, VR a VK v OR (bio a konvence).

Primérna cena VR VK

Bio | Konvence | Bio |Konvence| Bio |Konvence
Videiiské parky (100 g) 29,89 21,27 22,89 19,05 25,41 25,37
Jemny salam (100 g) 28,4 11,67 3 5 5,28 17,4

Zdroj: vlastni zpracovani

Druhy

D: Ceny v jednotliviych OR

V tabulce ¢. 37 jsou uvedeny min. a max. ceny uzenin (bio) a uvedeny OR, ve
kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variacni rozpéti mély bio videniské parky (viz
tabulka ¢. 36). Min. cena (18,73 K&/ 100 g) byla nalezena v OR DM (Strakonice, Pisek,
Ceské Budgjovice Lannova a Sumava). Jednalo se zde o znacku Alnatura a zahrani¢ni
produkci. Max. cena (41,6 K&/ 100 g) byla nalezena v OR DM (Jindfichtiv Hradec,

Tabor a Cesky Krumlov), jednalo se o zahraniéni produkci a opét o znatku Alnatura.

Tabulka 37: Min. a max. cena uzenin v OR (bio a konvence).

_—_ Min. cena Max. cena
ru
Y Bio Konvence Bio Konvence
11,45

P v a 18,73 ’ 41,6 30,5
Videiiské parky (100 g) (DM) ﬁ?gﬁr; (DM) (Billa)

r 1. 26,9 9,9 29,9 14,9
Jemny salim (100 g) (Kaufland) | (Kaufland) | (Kaufland) | (Kaufland)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 27: Primérna cena uzenin v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna cena bio uzenin Vv jednotlivych OR je znizornéna v grafu & 27
avtabulce ¢. 38, nejsou zde uvedeny OR Albert, COOP, Lidl, Penny Market,
Rossmann a Tesco, zde nebyl nalezen Zadny druh uzenin. V OR byly pomémg
vyznamné rozdily v sortimentni nabidce. Nejvétsi pocet sledovanych poloZzek uzenin
nabizel OR Kaufland. Nejnizsi primérné ceny bio uzenin jsou v tabulce &. 14 tuéné

zvyraznény.

Tabulka 38: Priimérné ceny uzenin v jednotlivych OR (bio).

Videiiské parky Jemny salam
Albert hypermarket 29,95 -
Billa 30,95 -
DM 28,53 -
Globus 30,95 -
Kaufland 31,20 28,40

Zdroj: vlastni zpracovani
Shrnuti:

» Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 18 vzorku
uzenin, Nejdostupnéjsi uzeninou v biokvalit¢ byly videnské parky. Nejméné
dostupny (ze sledovanych polozek) pak byl jemny salam.

> Cena bio x konvenéni alternativa v OR: nejmensi rozdil v cené vykazovaly
videnské parky (41% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nardst v biokvalité

vykazal jemny salam (143 %).
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» Variabilita cen biopotravin: jemny salam mél nejmensi VR (3) i nejmensi VK
(5,28 %), oproti tomu videniské parky mély nejvétsi VR (22,89) 1 VK (25,41 %).

> OR (privatni znacka, domaci a zahrani¢ni produkce): z celkového podtu
analyzovanych polozek uzenin v OR (18) bylo 6 polozek (33,3 %) z domaci
produkce, 12 polozek (66,67 %) ze zahrani¢ni produkce a 3 polozky (16,67 %)
byly nalezeny pod privatni znackou (Nase bio).

> OR (bio a konvence): nejvétsi variatni rozpéti mély bio videniské parky
(22,89). Min. cena (18,73 K&/ 100 g) byla nalezena v OR DM (Strakonice,
Pisek, Ceské Budgjovice Lannova a Sumava). Jednalo se zde o znadku Alnatura
a zahrani¢ni produkci. Max. cena (41,6 K& 100 g) byla nalezena v OR DM
(Jindfichtiv Hradec, Tabor a Cesky Krumlov), jednalo se o zahraniéni produkci
a opét o znacku Alnatura.

> Bio Vjednotlivych OR: mezi OR byly pomémé vyznamné rozdily
v sortimentni nabidce: nejvétsi podet sledovanych polozek uzenin nabizel OR

Kaufland. Nejlevngjsi videniské parky nabizel OR DM.
4.8 Lusténiny

Do skupiny lusténiny byl zatazen zluty hrach (500 @), Cervena Cocka (cela,
loupana, 500 g), zelena ¢ocka (500 g), fazole (500 g) a cizrna (500 g). Ve SP byly navic

sledovany fazole mungo a zeleny hrach.
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A) Bio a konvence

Graf 28: Prumérna cena lusténin (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 28 a v tabulce €. 39 je znazornéna celkova primérna cena lusténin
(bio a konvence). Podle grafu ¢. 28 jsou bio lusténiny drazsi nez jejich konvenéni
alternativy. Nejmensi rozdil v cené vykazovala cizrna a fazole mungo (40% navyseni
ceny), naopak nejvétsi cenovy narist v biokvalité vykazal zeleny hrach (200 %).
Z téchto uvedenych druhti lusténin zékaznici nejvice zaplati v priméru za bio fazole
mungo (70,97 K¢/ 500 g) a nejméné za bio Zluty hrach (37,88 K¢/ 500 g), viz tabulka
¢. 39.

Tabulka 39: Priumérna cena lusténin (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Pramér bio kI;;l:/l:::e I = bio/kon. Poradi
Zluty hrdch (500 g) 37,88 15,29 2,5 5
Zeleny hrdach (500 g) 57,69 19 3,0 6
Cervend cocka (500 g) 58,46 40,19 1,5 2
Zelend cocka (500 g) 57,83 33,53 1,7 3
Bilé fazole (500 g) 59,53 28,74 2,1 4
Fazole mungo (500 g) 70,97 51,44 1,4 1
Cizrna (500 g) 45,2 32,16 1,4 1

Zdroj: viastni zpracovani
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Graf 29: Min. a max. cena lusténin (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 29 a tabulky ¢. 40 mél bio zeleny hrach nejmensi VR (4), oproti
tomu bio fazole mungo mély VR nejvétsi (73). V tabulce €. 40 jsou uvedeny variability
cen biopotravin a konvence. Nejmen$i VK mél bio zeleny hrach (2,58 %) a nejvétsi VK
meély bio fazole mungo (26,46 %). U konvenéni alternativy mél zeleny hrach, jak
nejmensi VR (0), tak i VK (0 %). Zelend cocka méla nejvétsi VR (44,2) i VK
(38,73 %).

Tabulka 40: Min., max. cena lusténin, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Druh Min. | Max. Min. | Max.
y cena | cena | VR (\S/K) cena | cena VR (\Q/K)
bio bio 0 kon. kon. 0
Zlutj hrdch (500 g) 19,9 55 [35,1|17,25| 10,9 35,6 247 | 37,24
Zeleny hrach (500 g) 55 59 4 | 258 19 19 0 0

Cervend ¢ocka (500 g) | 36,9 76 |39,1|12,13] 219 | 62,4 | 40,5 | 29,45
Zelend cocka (500g) | 41,9 75 [33,1/17,33] 16,9 | 61,13 | 44,2 | 38,73

Bilé fazole (500 g) 23 84,9 [61,9(2259| 239 | 339 10 8,53
Fazole mungo (500 g) | 52 125 | 73 |26,46] 24 58 34,0 | 18,49
Cizrna (500 g) 329 | 57,9 |25,0(15,74| 26,9 | 425 | 156 | 14,71

Zdroj: viastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 30: Priimérn4 cena lu$ténin celkem, OR a SP (bio).

Primérna cena lusténin celkem, OR a SP (bio)
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen luiténin v OR a ve SP (viz graf ¢. 30 a tabulka &. 41), mély
celkové nizsi cenovou troven ve SP (s vyjimkou zelené ¢ocky). Cenovy rozdil byl max.
15 % (nejmensi hodnota u Cervené Cocky 2 %, nejvétsi u bilych fazoli 15 %). Celkem

bylo analyzovano 263 vzorki lusténin, z toho 121 ve SP a 142 v OR.

Nejdostupnéjsi lusténinou v biokvalité byla ¢ervena ¢ocka. Nejméné dostupnym

(ze sledovanych polozek) pak byl zeleny hrach, viz tabulka €. 41.

Tabulka 41: Primérna cena bio luiténin (OR a SP), cenovy index, absolutni
arelativni pocet provozoven, pocet poloZek.

Absolutni/relativni

Primérna cena bio (%) pocet pl;;:)c;etk
Druhy provozoven
Index
SP | OR = SP(33) | OR(81) | SP | OR
SP/OR
Zluty hrich (500 g) 37,42 | 40,29 | 0,93 | 15/455 | 10/12,3 | 20 13
Zeleny hrdach (500g) | 57,69 - - 7/21,2 - 7 -

Cervend cocka (500 g) | 57,69 | 58,82 | 0,98 | 18/54,5 | 39/48,1 | 23 45
Zelend ¢o¢ka (500 g) | 62,21 | 5513 | 1,13 | 16/48,5 | 24/29,6 | 16 26
Bilé fazole (500 g) 54,45| 64,35 | 0,85 | 16/48,5 | 16/19,8 | 20 20
Fazole mungo (500 g) | 70,97 - - 15/ 45,5 - 19 -

Cizrna (500 g) 43,28 | 46,01 | 0,94 | 13/39,4 | 35/43,2 | 16 38

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z celkového poétu analyzovanych polozek lusténin v OR (142) (viz tabulka
¢. 41) bylo 32 polozek (22,5 %) z doméci produkce, 110 polozek (77,5 %) ze zahrani¢ni
produkce a 41 polozek (28,67 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio
a Albert Bio). U bio ¢ervené ¢ocky predstavovala zahrani¢ni produkce 86,96 % a u bio

zlutého hrachu predstavovala domaci produkce 46,15 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce ¢. 42. Nejmensi
VR méla ¢ervend ocka (22) v OR a ve SP zeleny hrach (4). Nejvétsi VR mély v OR
bilé¢ fazole (42,5) a ve SP fazole mungo (73). Nejmensi VK m¢éla Cervena Cocka
(9,19 %) v OR a zeleny hrach (2,57 %) ve SP. Oproti tomu nejvétsi VK mély bilé fazole
(22,03 %) v OR a fazole mungo (26,46 %) ve SP.

Tabulka 42: Min., max. cena lu§ténin, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni fetézce
Druhy Min.| Max. | \ o | VK |Min. [Max. | \ o | VK
cena| cena (%) | cena | cena (%)

Zluty hrdach (500 g) 27,5| 55 275 | 1823 | 199 | 479 28 | 14,87

Zeleny hrach (500 g) 55 59 4 2,57 - - - -

Cervend cocka (500g) | 36,9 | 76 39,1 | 16,76 | 47,9 | 69,9 22 | 9,19

Zelenad ¢ocka (500 g) 42 75 33 15,13 | 419 | 64,9 23 | 17,08

Bilé fazole (500 g) 23 75 52 119,21 | 42,4 | 84,9 | 425 | 22,03
Fazole mungo (500 g) | 52 125 73 26,46 - - - -
Cizrna (500 g) 39 51 12 656 | 329 | 579 | 25 |17,71

Zdroj: vlastni zpracovani
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C) OR (bio a konvence)

Graf 31: Priimérn4, min. a max. cena lu$ténin v OR (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen lusténin u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil vykazovala

cizrna (45% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité¢ vykazal zluty

hrach (164 %), viz graf &. 31 a tabulka &. 43.

Dle tabulky ¢. 43 méla bio cervena ¢ocka nejmensi VR (22) i VK (9,19 %). Bio
bilé fazole mély nejvétsi VR (42,5) i VK (22,03 %). Oproti tomu u konvenéni

alternativy mély bilé fazole nejmensi VR (10) i VK (8,53 %). Zelend cocka méla
nejvetsi VR (44,23) 1 VK (38,73%).

Tabulka 43: Priimérna cena luiténin, VR a VK v OR (bio a konvence).

Druhy P-rﬁmérnzi cena . VR . VK
Bio Konvence Bio Konvence Bio Konvence
Zluty hrdach (500 g) 40,29 15,29 28 24,67 14,87 37,24
Cervend ¢ocka (500 g) | 58,82 39,69 22 40,48 9,19 32,04
Zelend cocka (500 g) 55,13 33,32 23 44,23 17,08 38,73
Bilé fazole (500 g) 64,35 28,74 42,5 10 22,03 8,53
Cizrna (500 g) 46,01 31,69 25 13 17,71 14,45
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D) Ceny Vv jednotlivych OR

V tabulce ¢. 44 jsou uvedeny min. a max. ceny lu§ténin (bio) a uvedeny OR,
ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variaéni rozpéti mély bio bilé fazole (viz
tabulka ¢. 43). Min. cena (42,4 K& 500 g) byla nalezena v OR Tesco (Ceské
Budé¢jovice). Nejednalo se zde o privatni znacku, pouze o zahrani¢ni produkci. Max.
cena (84,9 K& 500 g) byla nalezena v OR Tesco (Pisek, Vodnany, Sobéslav, Tabor,
Vesely nad Luznici a Cesky Krumlov), jednalo se o zahraniéni produkci a zna¢ku bio

Harmonie.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce &. 44 znadi privétni znacku, jedna se o OR Billa
(Nase bio), OR Albert a Albert hypermarket (Albert Bio), OR Globus (Korrekt), OR
COOP (COOP klasik) a OR Tesco (Tesco Value).

Tabulka 44: Min. a max. cena luiténin v OR (bio a konvence).

Druh Min. cena Max. cena
y Bio Konvence Bio Konvence
Zluty hrdch (500 g) 19,9 (Tesco) | 10,9 (Tesco) | 47,9 (Globus) | 35,57 (Tesco)
% D 47,9 21,9 (Albert, 69,9 62,38
Cervend cocka (500 8) (COOP) Albert hyper.) (Billa) (Tesco)
L 41,9 (Albert,
Zelend ¢ocka (500 g) Albert hyper.) 16,9 (COOP) | 64,9 (Tesco) | 61,13 (Albert)
Bilé fazole (500 g) 42,4 (Tesco) | 23,9 (Globus) | 84,9 (Tesco) | 33,9 (Globus)
Cizrna (500 g) 32,9 (Albert, | 26,9 (Albert, 57,9 39,9
g Albert hyper.) | Albert hyper.) (DM) (COOP)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 32: Priamérna cena lu§ténin v jednotlivych OR (bio).
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Primérna cena bio lu§ténin v jednotlivych OR je zndzornéna v grafu ¢&. 32

a Vv tabulce ¢. 45, nejsou zde uvedeny OR Lidl a Penny Market, zde nebyl nalezen zadny

druh lu$ténin. V OR byly pomérné vyznamné rozdily v sortimentni nabidce. Nejveétsi

v

podet sledovanych polozek lu§ténin nabizely OR COOP, Globus a Tesco. Nejnizsi

prumérné ceny bio lusténin jsou v tabulce €. 45 tu¢né zvyraznény.

Tabulka 45: Priimérné ceny lusténin v jednotlivych OR (bio).

Cervena Zelena

Zluty hrach | . . x Bilé fazole | Cizrna
¢oCka ¢oCka
Albert - 54,10 43,10 53,90 33,70
Albert i 54,65 42,65 53,90 32,90
hypermarket
Billa - 69,90 - - 44,90
COOP 34,90 52,07 50,90 66,40 39,40
DM - 59,90 59,90 - 57,90
Globus 47,90 54,40 57,90 51,90 52,90
Kaufland - 54,50 - - 44,90
Rossmann - 57,90 - - -
Tesco 38,08 61,72 64,89 71,95 51,45
Zdroj: vlastni zpracovani
Shrnuti:
> Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 263

vzorkil lu§ténin, z toho 121 ve SP a 142 v OR. Nejdostupngjsi lusténinou
v biokvalité¢ byla Cervena cCocCka. Nejméné dostupny (ze sledovanych
polozek) pak byl zeleny hrach.

Cena bio x konvenéni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovaly
fazole mungo a cizrna (40% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust
v biokvalité vykazal zeleny hrach (200 %).

Variabilita cen biopotravin: zeleny hrach mé¢l nejmensi VR (4) i nejmensi
VK (2,58 %), oproti tomu fazole mungo mély nejvétsi VR (73) i VK
(26,46 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen lu§ténin v OR a ve SP, mély celkové
niz$i cenovou uroven ve SP (s vyjimkou zelené ¢ocky). Cenovy rozdil byl
max. 15 % (nejmensi hodnota u Cervené ocky 2 %, nejveétsi u bilych fazoli
15 %).
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> OR (privatni zna¢ky, domici a zahraniéni produkee): z celkového poétu
analyzovanych polozek luiténin v OR (142) (viz tabulka & 41) bylo 32
polozek (22,5 %) z domaci produkce, 110 polozek (77,5 %) ze zahrani¢ni
produkce a 41 polozek (28,67 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami
(Nase bio a Albert Bio).

> OR (bio a konvence): nejvétsi variacni rozpéti mély bio bilé fazole (42,5).
Min. cena (42,4 K&/ 500 g) byla nalezena v OR Tesco (Ceské Budgjovice).
Nejednalo se zde o privatni znacku, pouze o zahrani¢ni produkci. Max. cena
(84,9 K&/ 500 g) byla nalezena v OR Tesco (Pisek, Vodnany, Sobéslav,
Tabor, Vesely nad Luznici a Cesky Krumlov), jednalo se o zahraniéni
produkeci a znac¢ku bio Harmonie.

> Bio Vjednotlivyjch OR: mezi OR byly pomémé vyznamné rozdily
Vv sortimentni nabidce: nejveétsi pocet sledovanych polozek lusténin nabizely
nabizel OR COOP a OR Albert hypermarket nabizel nejlevnéjsi zelenou

¢ocku a cizrnu.
4.9 Obiloviny

Do skupiny obiloviny byly zafazeny jahly (500 @), ryze (natural, dlouhozrnna,
500 g) a pohanka (loupana, 500 Q).
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A) Bio a konvence

Graf 33: Prumérna cena obilovin (bio a konvence).
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Zdroj: viastni zpracovani

Na grafu ¢. 33 a tabulce ¢. 46 je znazornéna celkova prumérna cena obilovin
(bio a konvence). Podle grafu ¢. 33 jsou bio obiloviny drazsi nez jejich konvenéni
alternativy. Nejmensi rozdil v cené vykazovala pohanka (30% navyseni ceny), naopak
nejvetsi cenovy nardst v biokvalité vykazala ryze (120 %). Z téchto uvedenych druht
obilovin zakaznici nejvice zaplati v pruméru za bio ryzi (49,09 K¢/ 500 g) a nejméné za

bio jahly (43,23 K¢/ 500 g), viz tabulka €. 46.

Tabulka 46: Primérna cena obilovin (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Prg.mer Prumeér | =bio/kon. | Poradi
i0 konvence

Pohanka (500 g) 46,06 36,77 1,3 1

RyZe (500 g) 49,09 22,06 2,2 3

Jahly (500 g) 43,23 27,72 1,6 2

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 34: Min. a max. cena obilovin (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 34 a tabulky ¢. 47 méla bio pohanka nejmensi VR (32), oproti tomu
bio jahly mély VR nejvétsi (55,67). V tabulce ¢. 47 jsou uvedeny variability cen
biopotravin a konvence. Nejmensi VK méla bio pohanka (14,75 %) a nejvétsi VK méla
bio ryze (27,07 %). U konvenéni alternativy mély jahly, jak nejmensi VR (17,77), tak

I VK (10,06 %). RyZze méla nejvetsi VR (44,95) i nejvetsi VK (41,13 %).

Tabulka 47: Min., max. cena obilovin, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Min. | Max. Min. Max.
Druhy cena | cena VR (\é/:)() cena cena VR (\({/':)
bio bio konvence | konvence
Pohanka (5009) | 33 |64,88| 32 | 14,75 24,9 55 30,1 | 16,5
RyZe (500 g) 25 79,9 | 54,9 | 27,07 8,95 53,9 [44,95|41,13
Jahly (500 g) 26 | 81,67 | 55,67 | 23,22 22,9 40,67 |17,77|10,06

Zdroj: vlastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 35: Priimérna cena obilovin celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen obilovin v OR a ve SP (viz graf &. 35 a tabulka &. 48), mély
celkoveé niz8i cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max. 18 % (nejmensi hodnota
U pohanky 9 %, nejvétsi u ryze 18 %). Celkem bylo analyzovano 189 vzorki obilovin,
z toho 72 ve SP a 117 v OR.

Nejdostupnéjsi obilovinou v biokvalité¢ byla pohanka. Nejméné dostupnymi
(ze sledovanych polozek) pak byly jahly, viz tabulka ¢. 48.

Tabulka 48: Primérna cena bio obilovin (OR a SP), cenovy index, absolutni
a relativni pocet provozoven, pocet polozek.

Absolutni/relativni
Primérna cena bio (%) pocet Pocet polozek
Druhy provozoven

- Index = « y
SP OR SP/OR SP(33) | OR(81) | SP OR

Pohanka (500 g) | 43,25 | 47,63 0,91 19/57,6 | 40/49,4 25 45
Ry?e (500 g) 43,59 | 53,22 0,82 | 21/63,6 | 29/35,8 27 36
Jahly (500 g) 40,48 | 44,75 0,90 | 16/48,5 | 31/38,3 20 36

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek obilovin v OR (117) (viz tabulka
¢. 48) bylo 31 polozek (26,5 %) z domaci produkce, 86 polozek (73,5 %) ze zahrani¢ni

produkce a 58 polozek (49,6 %) bylo nalezeno pod privatnimi zna¢kami (dmBio, Nase
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bio a Albert Bio). U bio ryze pifedstavovala zahrani¢ni produkce 88,89 % a u bio
pohanky ptedstavovala domaci produkce 42,22 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 49. Nejmensi
VR mély jahly (25) v OR a ve SP pohanka (20,75). Nejvétsi VR méla v OR ryze
(48,45) a ve SP jahly (55,67). Nejmensi VK méla pohanka (14,94 %) v OR i ve SP
(11,75 %). Oproti tomu nejvétsi VK méla ryze (29,15 %) v OR a jahly (33,48 %) ve SP.

Tabulka 49: Min., max. cena obilovin, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni rFetézce
Druhy Min. | Max. | o VK | Min. | Max. | \ o | VK
cena | cena (%) | cena | cena (%)
Pohanka (500 g) | 33 53,75 | 20,75 | 11,75 | 35,9 | 64,88 | 28,98 | 14,94
Ry?e (500 g) 25 50 25 | 14,29 | 31,45 | 79,9 | 48,45 | 29,15
Jahly (500 g) 26 81,67 | 55,67 | 33,48 | 29,9 | 549 25 | 15,51

Zdroj: vlastni zpracovani

C) OR (bio a konvence)

Graf 36: Priimérn4, min. a max. cena obilovin v OR (bio a konvence).
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Zdroj: viastni zpracovani

Pii porovnani cen obilovin u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil vykazovala
pohanka (30% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy nartst v biokvalité¢ vykazala

ryze (143 %), viz graf €. 36 a tabulka ¢. 50.

Dle tabulky ¢. 50 mély bio jahly nejmensi VR (25) a nejmensi VK meéla bio

pohanka (14,94 %). Bio ryze méla nejvétsi VR (48,45) 1 VK (29,15 %). Oproti tomu
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U konven¢ni alternativy mély jahly nejmensi VR (6) 1 VK (4,38 %) a ryze méla nejvetsi
VR (44,95) i VK (42,31 %).

Tabulka 50: Priimérna cena obilovin, VR a VK v OR (bio a konvence).

Primérna cena VR VK

Bio Konvence | Bio | Konvence | Bio Konvence
Pohanka (500 g) 47,63 36,65 28,98 28,3 14,94 13,5
RyZe (500 g) 53,22 21,86 48,45 44,95 29,15 42,31
Jaihly (500 g) 44,75 27,76 25 6 15,51 4,38

Zdroj: vlastni zpracovani

Druhy

D) Ceny Vv jednotlivych OR
V tabulce & 51 jsou uvedeny min. a max. ceny obilovin (bio) a uvedeny OR,
ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variacni rozpéti méla bio ryze (viz tabulka ¢.
50). Min. cena (31,45 K&/ 500 g) byla nalezena v OR DM (Pisek, Strakonice, Jindfichav
Hradec, Tabor, Cesky Krumlov a Ceské Bud&jovice Sumava). Jednalo se zde o privatni
znacku dmBio a o zahraniéni produkei. Max. cena (79,9 K&/ 500 g) byla nalezena v OR
Kaufland (Jindfichtiv Hradec, Tabor, Cesky Krumlov, Prachatice a Ceské Budgjovice),

jednalo se o zahrani¢ni produkci.
Tuéné zvyraznéna data v tabulce &. 51 znaéi privatni znacku, jedna se o OR DM
(dmBio).

Tabulka 51: Min. a max. cena obilovin v OR (bio a konvence).

Druh Min. cena Max. cena
y Bio Konvence Bio Konvence
Pohanka (500 g) | 35,9 (COOP) |24,9(Kaufland) | 64,88 (Globus) | 53,2 (Billa)
Ry%e (500 g) 31,45 (DM) |8,95(Kaufland) | 79,9 (Kaufland) | 53,9 (COOP)
, 29,9 (COOP, 22,9 54,9 28,9 (COOP,
Jahly (500 ) Rossmann) (Globus) (DM) Globus, Tesco)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 37: Primérna cena obilovin v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna cena bio obilovin v jednotlivych OR je znazornéna v grafu & 37
aV tabulce ¢&. 52, nejsou zde uvedeny OR Lidl a Penny Market, zde nebyl nalezen zadny
druh obilovin. Nejvétsi pocet sledovanych polozek nabizely vechny OR uvedené
v tabulce ¢. 52 krom& OR Kaufland a Rossmann. Nejniz§i pramémé ceny bio obilovin

jsou v tabulce €. 52 tuéné zvyraznény.

Tabulka 52: Priimérné ceny obilovin v jednotlivych OR (bio).

Pohanka RyzZe Jahly
Albert 38,30 53,23 41,90
Albert hypermarket 41,52 47,90 41,90
Billa 56,28 46,90 44,90
COOP 38,02 42,15 34,65
DM 52,65 43,98 51,75
Globus 64,88 45,90 51,90
Kaufland 43,90 79,90 -
Rossmann 47,14 - 37,40
Tesco 50,28 68,90 39,40
Zdroj: viastni zpracovani
Shrnuti:

> Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 189

vzorkll obilovin, z toho 72 ve SP a 117 v OR. Nejdostupnéjsi obilovinou
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v biokvalité byla pohanka. Nejmén¢ dostupné (ze sledovanych polozek) pak
byly jahly.

» Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovala
pohanka (30% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nardst v biokvalité
vykazala ryze (120 %).

» Variabilita cen biopotravin: pohanka méla nejmensi VR (32) i nejmensi
VK (14,75 %), oproti tomu jahly mély nejvétsi VR (55,67) a nejvétsi VK
méla ryze (27,07 %).

> Cena bio SP x OR: pii porovnani cen obilovin v OR a ve SP, mély celkové
niz§i cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max. 18 % (nejmensi
hodnota u pohanky 9 %, nejvétsi u ryze 18 %).

> OR (privatni znatka, doméci a zahrani¢ni produkce): z celkového poétu
analyzovanych polozek obilovin v OR (117) bylo 31 poloZzek (26,5 %)
z domaci produkce, 86 polozek (73,5 %) ze zahrani¢ni produkce a 58
polozek (49,6 %) bylo nalezeno pod privatnimi zna¢kami (dmBio, Nase bio
a Albert Bio).

> OR (Bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti méla bio ryze (44,95). Min.
cena (31,45 K&/ 500 g) byla nalezena v OR DM (Pisek, Strakonice,
Jindfichtiv Hradec, Tabor, Cesky Krumlov a Ceské Bud&jovice Sumava).
Jednalo se zde o privatni zna¢ku dmBio a o zahrani¢ni produkci. Max. cena
(79,9 K& 500 g) byla nalezena v OR Kaufland (Jindfichiv Hradec, Tébor,
Cesky Krumlov, Prachatice a Ceské Budgjovice), jednalo se o zahrani¢ni
produkci.

> Bio Vjednotlivych OR: nejvétsi pocet sledovanych polozek nabizely
vSechny OR uvedené v tabulce ¢. 52 kromé OR Kaufland a Rossmann.

Nejniz§i ceny nabizel OR COOP.
4.10 Mouky

Do skupiny mouky byla zatazena hladka mouka (1 kg), $paldova mouka (1 kg)

a pSenicna celozrnna mouka (1 kg).
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A) Bio a konvence

Graf 38: Prumérna cena mouky (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 38 a tabulce ¢. 53 je znazornéna celkova primérna cena mouky (bio
a konvence). Podle grafu ¢. 38 je bio mouka drazsi nez jeji konvenéni alternativa.
Nejmensi rozdil v cené vykazovala pSenicnéd celozrnnd mouka (50% navyseni ceny),
naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité vykazala hladka mouka (170 %). Z téchto
druht mouky zéakaznici nejvice zaplati v praméru za bio Spaldovou mouku
(73,9 K¢/ kg) a nejméné za bio pseni¢nou celozrnnou mouku (35,90 K¢/ kg), viz tabulka
¢. 53.

Tabulka 53: Primérna cena mouky (bio a konvence), cenovy index.

Druhy "o | komvence | biofkon, | PoFadi
Mouka hladka (1 kg) 45,07 16,94 2,7 3
Mouka Spaldova (1kg) 73,9 46,36 1,6 2
Mouka pSeniéna celozrnnd (1 kg) 35,90 24,04 15 1
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Graf 39: Min. a max. cena mouky (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 39 a tabulky ¢. 54 méla bio pSeni¢na celozrnna mouka nejmensi VR
(21,9), oproti tomu bio $paldova mouka méla VR nejvétsi (178,5). V tabulce €. 54 jsou
uvedeny variability cen biopotravin a konvence. Nejmensi VK méla bio pseni¢na
celozrnna mouka (16,4 %) a nejvétsi VK meéla bio Spaldova mouka (48,32 %).
U konvenc¢ni alternativy méla hladkd mouka nejmensi VR (24), nejmensi VK méla
Spaldova mouka (24,22 %). Nejvétsi VR méla pSenicnd celozrnna mouka (32), nejvetsi

VK méla hladka mouka (31,26 %).

Tabulka 54: Min., max. cena mouky, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Druhy Min. | Max. Min. | Max.
cena cena | VR Wk cena | cena | VR WK
- - (%) (%)
bio bio kon. | kon.

Mouka hladka (1 kg) 29 119,8 |90,80 45,58 | 12,9 | 36,9 | 24,0 | 31,26

Mouka Spaldova (1kg) 29 2075 |178,5(48,32|] 35 66,9 | 31,9 | 24,22
Mouka pSenic¢na
celozrnnd (1 kg)

25 46,90 [21,90| 16,4 | 149 | 46,9 | 32,0 | 26,63

Zdroj: viastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 40: Primérns cena mouky celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen mouky v OR a ve SP (viz graf ¢. 40 a tabulka &. 55), mély
celkové niz8i cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max. 30 % (nejmensi hodnota
u pSenicné celozrnné mouky 17 %, nejvétsi u hladké mouky 30 %). Celkem bylo

analyzovano 105 vzorki mouky, z toho 43 ve SP a 62 v OR.

Nejdostupnéjsi moukou v biokvalité byla pSeni¢na celozrnna mouka. Nejméné

dostupna (ze sledovanych polozek) pak byla §paldova mouka, viz tabulka €. 55.

Tabulka 55: Primérna cena bio mouky (OR a SP), cenovy index, absolutni
a relativni pocet provozoven, pocet polozek.

Absolutni/relativn Potet

Primérna cena bio i (%) pocet .

polozek

Druhy provozoven
sp | oi |M9X=| op a3y ok 81| SP | OR
SP/OR
Mouka hladki (1 kg) | 3459 | 4956 | 070 | 9/273 |20/247| 9 | 21
Mouka Spaldovi (1kg) | 64,33 | 89,87 | 0,72 | 13/39,4 | 9/11,1 | 15 | 9
Mouka pSenicnd 31.71 | 3826 | 083 | 17/515 | 31/383 | 19 | 32
celozrnnd (1 kg)

Zdroj: viastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek mouky v OR (62) (viz tabulka &. 55)
bylo 33 polozek (53,23 %) z doméaci produkce, 29 polozek (46,77 %) ze zahraniéni
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produkce a 25 polozek (40,32 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio
a Albert Bio). U bio mouky pseni¢né celozrnné piedstavovala zahrani¢ni produkce

88,89 %. U bio mouky $paldové predstavovala domaci produkce 65,63 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 56. Nejmensi
VR méla pSeniéna celozrnna mouka (14) v OR a ve SP hladka mouka (17,9). Nejveétsi
VR méla v OR hladka mouka (83,9) a ve SP $paldova mouka (178,5). Nejmensi VK
méla pSeni¢na celozrnnd mouka (12,15 %) v OR a hladka mouka (15,33 %) ve SP.
Oproti tomu nejvétsi VK méla hladka mouka (46,17 %) v OR a $paldovd mouka
(63,65 %) ve SP.

Tabulka 56: Min., max. cena mouky, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. [ Max. [ o [ VK [ Min [ Max | o [ VK
cena | cena (%) | cena | cena (%)
]‘(lloi‘(’g)" kladka 29 | 469 | 179 | 1533 | 359 | 1198 | 839 | 46,17
](‘fl‘(’;’)k" Spaldova 29 | 2075 | 1785 | 63.65 | 53.9 | 104,75 | 50,85 | 15,7
Mouka pienicna 25 | 469 | 219 | 174 | 299 | 439 | 14 [1215
celozrnna (1 kg)

Zdroj: vlastni zpracovani
C) OR (bio a konvence)

Graf 41: Min., max. cena mouky, VR, VK v OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

105




Pii porovnani cen mouky u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil vykazovala
Spaldova mouka (34% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narist v biokvalité

vykazala hladkd mouka (196 %), viz graf ¢. 41 a tabulka €. 57.

Dle tabulky ¢. 57 méla bio pSeni¢na celozrnnd mouka nejmensi VR (14) i VK
(12,15 %). bio hladka mouka méla nejvétsi VR (83,9) i VK (46,17 %). Oproti tomu
U konvenc¢ni alternativy méla Spaldova mouka nejmensi VR (0) i VK (0%). Hladka
mouka méla nejvétsi VR (24) i VK (31,62 %).

Tabulka 57: Priimérna, min. a max. cena mouky v OR (bio a konvence).

Priumérna cena VR VK
Druhy - - -
Bio |Konvence| Bio Konvence Bio Konvence
Mouka hladka (1 kg) 49,56 16,73 83,9 24 46,17 31,62
Mouka Spaldova (1kg) | 89,87 66,9 50,85 0 15,7 0
Mouka pSenicnd 38,26 | 2322 14 1623 | 1215 | 17,35
celozrnna (1 kg)

Zdroj: vlastni zpracovani
D) Ceny Vv jednotlivych OR

V tabulce ¢. 58 jsou uvedeny min. a max. ceny mouky (bio) a uvedeny OR,
ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variaéni rozpéti méla bio hladka mouka (viz
tabulka &. 57). Min. cena (35,9 K&/ kg) byla nalezena v OR Tesco (Pisek, Sobéslav
a Vesely nad Luznici), jednalo se o znacku Bio Harmonie a o zahrani¢ni produkci,
av OR Globus, zde se jednalo o zahrani¢ni produkci. Max. cena (119,8 K&/ kg) byla

nalezena v OR Tesco (Pisek), jednalo se o zahrani¢ni produkci a zna¢ku Bio Harmonie.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce &. 58 znaéi privétni znacku, jedna se o OR Billa
(Nase bio, Clever), OR Albert a Albert hypermarket (Albert Bio, Basic) a OR Kaufland
(Klasik).
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Tabulka 58: Min. a max. cena mouky v OR (bio a konvence).

Min. cena Max. cena
Druhy . .
Bio Konvence Bio Konvence
12,9 (Kaufland

35,9 9 ’ 119,8 36,9
Mouka hladka ; Billa, Albert, ' '
(1 kg) (Tesco, Globus) Albert hyper.) (Tesco) (Tesco)
Mouka Spaldova 53,9 66,9 104,75 66,9
(1kg) (Albert) (Tesco) (Billa) (Tesco)
Mouka pSeni¢na | 29,9 (COOP, 14,9 43,9 31,13
celozrnnd (1 kg) Kaufland) (Billa) (Albert) (Tesco)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 42: Priimérna cena mouky V jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna cena bio mouky V jednotlivych OR je znazornéna v grafu &. 42
a Vv tabulce &. 59, nejsou zde uvedeny OR Lidl a Penny Market, zde nebyl nalezen Zzadny
druh mouky. V OR byly pomérné vyznamné rozdily v sortimentni nabidce. Nejvétsi
pocet sledovanych polozek mouky nabizel OR Albert, Billa, DM a Rossmann. Nejnizsi

prumérné ceny bio mouky jsou v tabulce €. 59 tu¢né€ zvyraznény.
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Tabulka 59: Priimérné ceny mouky v jednotlivych OR (bio).

Mouka hladkd | Mouka Spaldova | Y1oukapSenicna
celozrnna
Albert 39,15 53,90 42,40
Albert
hypermarket 38,90 ] 39,90
Billa 39,90 104,75 36,15
COOP - - 30,03
DM 41,23 88,90 42,90
Globus 35,90 - 36,90
Kaufland 91,80 - 29,90
Rossmann 73,11 - -
Tesco 63,87 94,90 37,61
Zdroj: vlastni zpracovani

Shrnuti:

> Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 105

vzorki mouky, ztoho 43 ve SP a 62 v OR. Nejdostupnéjsi moukou
v biokvalit¢ byla pSeni¢na celozrnnd mouka. Nejméné dostupna (ze
sledovanych polozek) pak byla Spaldovd mouka.

Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovala
pSeni¢na celozrnna mouka (50% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy
naruast v biokvalité vykazala hladka mouka (170 %).

Variabilita cen biopotravin: pseni¢na celozrnnd mouka méla nejmensi VR
(21,9) 1 neyjmensi VK (16,4 %), oproti tomu Spaldovd mouka méla nejveétsi
VR (178,5) i VK (48,32 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen mouky v OR a ve SP, mély celkové
niz§i cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max. 30 % (nejmensi
hodnota u pseni¢né celozrnné mouky 17 %, nejvétsi u hladké mouky 30 %).
OR (privatni zna¢ka, domaci a zahrani¢ni produkce): z celkového poétu
analyzovanych polozek mouky v OR (62) bylo 33 polozek (53,23 %)
z domaci produkce, 29 polozek (46,77 %) ze zahrani¢ni produkce a 25
polozek (40,32 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio
a Albert Bio).

OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti méla bio hladka mouka
(83,9). Min. cena (35,9 K&/ kg) byla nalezena v OR Tesco (Pisek, Sobdslav

a Vesely nad Luznici), jednalo se o znaku bio Harmonie a o zahrani¢ni
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produkci, a v OR Globus, zde se jednalo o zahraniéni produkci. Max. cena
(119,8 K&/ kg) byla nalezena v OR Tesco (Pisek), jednalo se o zahraniéni
produkeci a znac¢ku bio Harmonie.

> Bio Vjednotlivich OR: mezi OR byly pomérné vyznamné rozdily
Vv sortimentni nabidce: nejvétsi pocet sledovanych polozek mouky nabizel

OR Albert, Billa, DM a Rossmann. OR Globus nabizel nejlevngjsi hladkou

o 24

pSeni¢na celozrnna mouka byla v OR Kaufland.
4.11 Téstoviny
Do skupiny téstovin byly zatazeny Spagety (bezvajecné, 500 g) a kuskus (500 g).
A) Bio a konvence

Graf 43: Prumérna cena téstovin (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu €. 43 a v tabulce €. 60 je zndzornéna celkova primérna cena téstovin
(bio a konvence). Podle grafu ¢. 43 jsou bio téstoviny drazsi nez jejich konvencni
alternativy. Nejmensi rozdil v cené vykazoval kuskus (10% navySeni ceny), naopak
nejvetsi cenovy narust v biokvalité vykazaly Spagety (60 %). Z téchto druhu téstovin
zakaznici nejvice zaplati v praméru za bio kuskus (51,30 K¢/ 500 g) a nejméné za bio

Spagety (49,71 K¢/ 500 g), viz tabulka €. 60.
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Tabulka 60: Priumérna cena téstovin (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Primér bio prume | 1= bio/kon. | Pofadi
onvence
Spagety (500 g) 49,71 31,32 1,6 2
Kuskus (500 g) 51,30 44,66 1,1 1
Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 44: Min. a max. cena téstovin (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 44 a tabulky ¢. 61 mély bio $pagety nejmensi VR (80,65), oproti
tomu bio kuskus mél VR nejvétsi (91,9). V tabulce €. 61 jsou uvedeny variability cen
biopotravin a konvence. Nejmensi VK mél bio kuskus (28,4 %) a nejvétsi VK mély bio
Spagety (32,9 %). U konvencni alternativy mél kuskus, jak nejmensi VR (42,1), tak
i VK (21,7 %). Spagety mély nejvétsi VR (93,1) i nejvétsi VK (51,3 %).

Tabulka 61: Min., max. cena téstovin, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Druhy Min. Max. Min. Max.
cena cena VR (\S/K) cena cena VR (\g/K)
bio bio )| konvence | konvence 0
Spagety (500 g) | 20,95 101,6 | 80,65 | 32,9 6,8 99,9 03,1(51,3
Kuskus (500 g) 37,9 129,8 919 | 28,4 249 67 42,1217

Zdroj: vlastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 45: Priimérna cena téstovin celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen tdstovin v OR a ve SP (viz graf &. 45 a tabulka ¢. 62), mély
Spagety vys$i cenovou uroven ve SP a kuskus mél niz$i cenovou uroveii ve SP. Cenovy
rozdil byl max. 1 % (nejmens$i hodnota u Spaget 0,16 %, nejvétsi u kuskusu 1 %).

Celkem bylo analyzovano 146 vzorki téstovin, z toho 48 ve SP a 98 v OR.

Nejdostupnéjsi té€stovinou v biokvalité¢ byly Spagety. Nejméné dostupnym
(ze sledovanych polozek) pak byl kuskus, viz tabulka ¢. 62.

Tabulka 62: Primérna cena bio téstovin (OR a SP), cenovy index, absolutni
a relativni pocet provozoven, pocet poloZek.

Absolutni/relativni

Primérna cena bio (%) pocet Pocet polozek
rovozoven
Dty Index °
SP OR = SP (33) | OR (81) SP OR
SP/OR

Spagety (500 g) | 49,75 | 49,67 | 1,0016 | 22/66,7 | 37/457 | 35 46

Kuskus (500 g) 51,05 | 51,36 | 0,99 | 12/36,4 | 40/49,4 13 52

Zdroj: viastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek téstovin v OR (98) (viz tabulka &. 62)
bylo 30 polozek (30,61 %) z doméci produkce, 68 polozek (69,39 %) ze zahraniéni
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produkce a 27 polozek (27,55 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio,
Albert Bio, dmBio a Tesco Organic). U bio Spaget piedstavovala zahrani¢ni produkce
63,04 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 63. Nejmensi
VR mély $pagety (61,43) v OR a ve SP kuskus (60,3). Nejvétsi VR mél v OR kuskus
(91,9) a ve SP $pagety (74,6). Nejmensi VK mél kuskus (25,09 %) v OR a $pagety
(34,68 %) ve SP. Oproti tomu nejvétsi VK mély $pagety (31,48 %) v OR a kuskus
(38,89 %) ve SP.

Tabulka 63: Min., max. cena téstovin, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. | Max. [ \,o | VK | Min. | Max. | o | VK
cena | cena (%) | cena cena (%0)

Spagety (500g) | 27 | 1016 | 74,6 | 34,68 | 20,95 | 82,38 | 61,43 | 31,48

Kuskus (500 g) | 38 98,3 | 60,3 [ 38,89 | 379 1298 | 91,9 | 25,09

Zdroj: vlastni zpracovani

C) OR (bio a konvence)

Graf 46: Priimérn4, min. a max. cena téstovin v OR (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen téstovin u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil vykazoval
kuskus (13% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narist v biokvalité vykazaly

Spagety (64 %), viz graf €. 46 a tabulka ¢. 64.
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Dle tabulky ¢. 64 mély bio $pagety nejmensi VR (61,43) a nejmensi VK mél bio
kuskus (25,09 %). Nejvétsi VR mél bio kuskus (91,9) a VK mély nejvétsi bio Spagety
(31,48 %). Oproti tomu u konvenéni alternativy mél kuskus nejmensi VR (42,1) i VK
(21,76 %). Spagety mély nejvétsi VR (93,1) i VK (51,12 %).

Tabulka 64: Priimérna cena téstovin, VR a VK v OR (bio a konvence).

Primérna cena VR VK
Druhy Bio Konvence Bio Konvence Bio Konvence
Spagety (500 g) | 49,67 30,23 61,43 93,1 31,48 51,12
Kuskus (500 g) | 51,36 45,27 91,9 42,1 25,09 21,76

Zdroj: vlastni zpracovani

D) Ceny V jednotlivych OR
V tabulce ¢. 65 jsou uvedeny min. a max. ceny téstovin (bio) a uvedeny OR,
ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variaéni rozpéti mél bio kuskus (viz tabulka
&.64). Min. cena (37,9 K& 500 g) byla nalezena v OR COOP (Ceské Budgjovice
Suchomelska). Jednalo se 0 zahrani¢ni produkci. Max. cena (129,8 K&/ 500 g) byla

nalezena v OR COOP (Ceské Budé&ovice Suchomelskd), jednalo se o zahraniéni

produkci s znacku Country Life.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce ¢. 65 znaci privatni znacku, jednd se o OR

Albert hypermarket (Albert Bio, Basic).

Tabulka 65: Min. a max. cena téstovin v OR (bio a konvence).

Min. cena Max. cena
Bio Konvence Bio Konvence

20,95 (Albert 6,8 (Albert
Spagety (500 g) | hypermarket) | hypermarket) 228 (I62ED) 99,9 (Tesco)
Kuskus (500 g) | 37,9 (COOP) 24,9 (Billa) | 129,8 (COOP) 67 (Billa)

Zdroj: vlastni zpracovani

Druhy
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Graf 47: Primérna cena téstovin v jednotlivych OR (bio).
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Primérna cena bio téstovin v jednotlivjch OR je znidzornéna v grafu & 47

a Vv tabulce ¢&. 66, nejsou zde uvedeny OR Lidl a Penny Market, zde nebyl nalezen zadny

druh téstovin. Nejvétsi pocet sledovanych polozek t&stovin nabizely vSechny OR

uvedené v tabulce &. 66 krom& OR DM a Rossmann. Nejniz§i primérné ceny bio

téstovin jsou v tabulce €. 66 tucné€ zvyraznény.

Tabulka 66: Priimérné ceny téstovin v jednotlivych OR (bio).

Spagety Kuskus
Albert 35,08 45,10
Albert hypermarket 31,98 42,90
Billa 27,88 54,90
COOP 30,08 83,85
DM - 54,98
Globus 33,06 56,90
Kaufland 27,02 47,90
Rossmann - 44,90
Tesco 31,08 51,40
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Shrnuti:

>

Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano
v biokvalité byly Spagety. Nejméné dostupny (ze sledovanych polozek) pak
byl kuskus.

Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazoval
kuskus (10% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nartst v biokvalité
vykazaly Spagety (60 %).

Variabilita cen biopotravin: spagety mély nejmensi VR (80,65) a nejmensi
VK mél kuskus (28,4 %), oproti tomu kuskus mél nejvétsi VR (91,9)
a nejveétsi VK mély Spagety (32,9 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen téstovin v OR a ve SP, $pagety mély
celkové vyssi cenovou urovenn ve SP a kuskus mél celkové nizsi cenovou
urovenn ve SP. Cenovy rozdil byl max. 1 % (nejmensi hodnota u Spaget
0,16 %, nejvetsi u kuskusu 1 %).

OR (privatni znacka, domaci a zahraniéni produkce): z celkového poétu
analyzovanych polozek téstovin v OR (98) bylo 30 polozek (30,61 %)
Z domaci produkce, 68 polozek (69,39 %) ze zahrani¢ni produkce a 27
polozek (27,55 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio, Albert
Bio, dmBio, Tesco Organic).

OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti mél bio kuskus (91,9). Min.
cena (37,9 K&/ 500 g) byla nalezena v OR COOP (Ceské Budgjovice
Suchomelska). Jednalo se 0 zahrani¢ni produkci. Max. cena byla nalezena
(129,8 K&/ 500 g) v OR COOP (Ceské Budéjovice Suchomelskd), jednalo se
o zahrani¢ni produkci s znacku Country Life.

Bio Vv jednotlivych OR: nejvétsi podet sledovanych polozek tdstovin
nabizely viechny OR uvedené v tabulce &. 66 kromé OR DM a Rossmann.

wvewr

nalezen v OR Albert hypermarket.

4.12 Ostatni cerealni vyrobky

Do skupiny ostatnich cerealnich vyrobki byly zatazeny miisli ty¢inka (jable¢na,

20 g), cornflakes (500 g), ovesné vlocky (500 g) a puding (¢okoladovy, v prasku, 40 g).
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A) Bio a konvence

Graf 48: Prumérna cena ostatnich cerealnich vyrobku (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 48 a v tabulce ¢. 67 je znazornéna celkova primérné cena ostatnich

cerealnich vyrobku (bio a konvence). Podle grafu ¢. 48 jsou bio ostatni cerealni vyrobky

draZsi nez jejich konvenéni alternativy. Nejmensi rozdil v cené vykazovaly cornflakes

(60% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nartst v biokvalité vykazal puding

(130 %). Ztéchto druhti ostatnich cerealnich vyrobkd zakaznici nejvice zaplati

V priméru za bio cornflakes (86,57 K¢/ 500 g) a nejméné za bio miisli tyCinku
(10,64 K¢/ 20 g), viz tabulka ¢&. 67.

Tabulka 67: Primérna cena ostatnich cerealnich vyrobki (bio a konvence), cenovy

index.

Druhy Priumér bio kl;rn‘;':rfge | = bio/kon. |  PoFadi
Miisli ty¢inka (20 g) 10,64 5,16 2,1 3
Cornflakes (500 g) 86,57 53,62 1,6 1
Ovesné vlocky (500 g) 40,28 23,02 1,7 2
Puding (40 g) 13,01 573 2.3 4
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Graf 49: Min. a max. cena ostatnich cerealnich vyrobku (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 49 a tabulky ¢. 68 méla bio misli ty¢inka nejmensi VR (11,01),
oproti tomu bio ovesné vlo¢ky mély VR nejvétsi (82,80). V tabulce ¢. 68 jsou uvedeny
variability cen biopotravin a konvence. Nejmensi VK mély bio cornflakes (16,66 %)
anejvetsi VK meély bio ovesné vlocky (40,9 %). U konvenéni alternativy méla miisli
ty¢inka, jak nejmensi VR (7,10), tak 1 VK (37,44 %). Cornflakes mély nejvétsi VR
(101,05) i VK (65,61%).

Tabulka 68: Min., max. cena ostatnich cerealnich vyrobki, VR a VK (bio
a konvence).

BIO KONVENCE
Druh Min. | Max. Min. | Max.
y cena | cena | VR (\g/:)() cena | cena| VR (\g/K)
bio bio kon. | kon. 0

Miisli tyéinka (20g) | 5,71 | 16,72 |11,01|28,49| 2,33 | 9,43 | 7,10 |37,44
Cornflakes (500 g) | 46,90 | 109,30 | 62,40 [ 16,66 20,95 | 122 | 101,05 | 65,61
Ovesné viocky (500 g) |13,00| 95,80 |82,80| 40,9 | 145 | 63,3 | 48,80 | 37,64
Puding (40 g) 7,92 | 28,00 |20,08(2522| 2,2 | 12,9 | 10,70 |52,27

Zdroj: viastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 50: Priimérn4 cena ostatnich cerealnich vyrobki celkem, OR a SP (bio).
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Pii porovnani cen ostatnich cerealnich vyrobkii v OR a ve SP (viz graf & 50
a tabulka ¢. 69), mély celkové cornflakes a puding vyssi cenovou turoven ve SP, oproti
tomu miisli ty¢inka a ovesné vlo¢ky mély nizsi cenovou urovenn ve SP. Cenovy rozdil
byl max. 30 % (nejmensi hodnota u pudingu 7 %, nejvétsi u ovesnych vlocek 30 %).
Celkem bylo analyzovano 177 vzorkl ostatnich cerealnich vyrobku, z toho 79 ve SP
a98v OR.

Nejdostupnéjsi v biokvalit¢ byly ovesné vlo¢ky. Nejméné dostupnymi
(ze sledovanych polozek) pak byly cornflakes, viz tabulka ¢. 69.

Tabulka 69: Priimérna cena bio ostatnich cerealnich vyrobki (OR a SP), cenovy
index, absolutni a relativni pocet provozoven, pocet poloZek.

Absolutni/relativni

Prumérna cena bio (%) pocet Pocve t
polozek
Druhy provozoven
sp | o |1N9eX= | op a3y | ol 81) | SP | OR
SP/OR

Miisli tyéinka (20 g) 9,92 |10,91| 0,91 9/27,3 | 28/346 | 11 | 30
Cornflakes (500 g) 90,34 |72,44| 1,25 | 11/33,3 4/4,9 15 4
Ovesné vlocky (500 g) | 32,35 | 46 0,70 23/69,7 | 34/419 | 31 | 43
Puding (40 g) 13,46 (1254 | 1,07 22/66,7 | 21/259 | 22 | 21

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z celkového poétu analyzovanych polozek ostatnich cerealnich vyrobkti v OR
(98) (viz tabulka ¢. 69) bylo 51 polozek (52,04 %) z doméci produkce, 47 polozek
(47,96 %) ze zahrani¢ni produkce a 20 polozek (20,41 %) bylo nalezeno pod privatnimi

znaCkami (Nase bio, Albert Bio a Tesco Organic). Bio cornflakes byly pouze

ze zahrani¢ni produkce. U bio miisli ty¢inky pfedstavovala domaci produkce 63,30 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 70. Nejmensi

VR mél puding (7,38) v OR a ve SP miisli ty¢inka (6,99). Ovesné vlotky mély nejvétsi
VR v OR (68,9) i ve SP (75). Nejmensi VK mél puding (13,52 %) v OR a ovesné
vlo¢ky (11,69 %) ve SP. Oproti tomu nejvétsi VK mély ovesné vlocky (37,05 %) v OR
a puding (31,42 %) ve SP.

Tabulka 70: Min., max. cena ostatnich cerealnich vyrobki, VR, VK v OR a SP

(bio).
Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min.[ Max. | \ o | VK | Min. [Max.| o | VK
cena| cena (%) | cena | cena (%)

Miisli tycinka (20 g) 571 12,7 6,99 | 20,37 | 6,95 |16,72| 9,77 | 30,14
Cornflakes (500 g) 75 | 109,3 | 34,30 | 11,99 | 46,9 |88,17| 41,27 | 23,73
Ovesné viocky (500 g) 13 88 75,00 | 11,69 26,9 | 958 | 68,9 | 37,05
Puding (40 g) 9,4 28 18,60 | 31,42 | 7,92 | 153 | 7,38 | 13,52
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C) OR (bio a konvence)

Graf 51: Primérna, min. a max. cena ostatnich cerealnich vyrobki v OR (bio
a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen ostatnich cerealnich vyrobkii u bio a konvence v OR, nejmensi
rozdil vykazovaly ovesné vlocky (115% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nardast

v biokvalité vykazaly cornflakes (144 %), viz graf ¢. 51 a tabulka ¢. 71.

Dle tabulky ¢. 71 mél bio puding nejmensi VR (7,38) i VK (13,52 %). Bio
ovesné vlocky mély nejvétsi VR (68,7) i VK (37,05 %). Oproti tomu u konvenéni
alternativy méla miisli ty€inka nejmensi VR (7,1), a nejmensi VK mély ovesné vlocky
(32,47 %). Nejveétsi VR mély ovesné vliocky (32) a VK mél nejvétsi puding (50,54 %).

Tabulka 71: Priimérna cena ostatnich cerealnich vyrobkii, VR a VK v OR (bio
akonvence).

Prumérna cena VR VK

Bio | Konvence | Bio |Konvence| Bio |Konvence
Miisli ty¢inka (20 g) | 10,91 4,99 9,77 7,1 30,14 39,47
Cornflakes (500 g) 72,44 29,74 41,27 17,58 23,73 33,72
Ovesné viocky (500 g) | 46 21,43 68,9 32 37,05 32,47
Puding (40 g) 12,54 5,47 7,38 10,7 13,52 50,54

Zdroj: vlastni zpracovani

Druhy
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D) Ceny Vv jednotlivich OR

V tabulce ¢. 72 jsou uvedeny min. a max. ceny ostatnich ceredlnich vyrobku
(bio) a uvedeny OR, ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variacni rozpéti mély bio
ovesné vlo¢ky (viz tabulka &. 71). Min. cena (26,9 K&/ kg) byla nalezena v OR Tesco
(Pisek, Vodiiany, Sobéslav, Tabor, Cesky Krumlov a Ceské Budé&ovice Boreckého).
Nejednalo se zde o privatni znacku, pouze o domaci produkci. Max. cena (95,8 K&/ kg)
byla nalezena v OR Kaufland (Pisek a Jindfichtiv Hradec), jednalo se o zahrani¢ni

produkci a zna¢ku BioHarmonie.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce €. 72 znaci privatni znacku, jedna se o OR Billa

(Clever) a Albert (Basic), Kaufland (Klasik) a Globus (Korrekt).

Tabulka 72: Min. a max. cena ostatnich cerealnich vyrobkii v OR (bio a konvence).

Sty _ Min. cena _ Max. cena
Bio Konvence Bio Konvence
o 0 | o Sy | (et | SR sGMe
Cornflakes (500 ) (%6&/?) ((;2 I%t?lfs) ?SI\% (é I%SSS)
Ovesné viocky (500 ) (T2e6sfo) 14’A5||c$eBritl)I i (Ka%?ignd) (Kat?ignd)
Puding (40 9) (Ka7u’f?§nd) (Kajflzand) (G}g)k’)?l)]s) 12,9 (Tesco)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 52: Primérna cena ostatnich cerealnich vyrobkii v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Priméméa cena bio ostatnich ceredlnich vyrobkd v jednotlivyjch OR je

znézornéna v grafu ¢. 52 a v tabulce &. 73, nejsou zde uvedeny OR Lidl a Penny Market,

zde nebyl nalezen Zadny druh ostatnich cerealnich vyrobki. V OR byly pomémé

vyznamné rozdily v sortimentni nabidce. Nejvétsi pocet sledovanych polozek ostatnich

v

cerealnich vyrobki jsou v tabulce €. 73 tuné zvyraznény.

Tabulka 73: Priimérné ceny ostatnich cerealnich vyrobki Vv jednotlivych OR (bio).

Miisli ty¢inka | Cornflakes | Ovesné vlocky Puding
Albert 9,00 - 67,60 10,90
f\\)l/ggtmarket 9,00 ) 58,19 ]
Billa 9,05 - 37,90 -
COOP - - 55,15
DM 14,56 74,41 48,03 13,88
Globus 9,00 66,53 36,57 15,30
Kaufland 8,84 - 95,80 10,70
Rossmann 14,60 - 32,90 -
Tesco 9,76 - 37,58 12,35

Zdroj: viastni zpracovani

Shrnuti:

> Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano
177 vzorkll ostatnich cerealnich vyrobkd, ztoho 79 ve SP a 98 v OR.
Nejdostupnéjs$im ostatnim cerealnim vyrobkem vV biokvalit¢ byly ovesné
vloc¢ky. Nejméné dostupné (ze sledovanych polozek) pak byly cornflakes.

» Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovaly
cornflakes (60% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy nartst v biokvalité
vykazal puding (130 %).

» Variabilita cen biopotravin: miisli ty¢inka méla nejmensi VR (11,01),
nejmensi VK mély cornflakes (16,66 %), oproti tomu ovesné vlocky mély
nejvetsi VR (82,80) i VK (40,9 %).

> Cena bio SP x OR: pii porovnani cen ostatnich ceredlnich vyrobka v OR

a ve SP, mély miisli tyCinka a ovesné vlocky celkové niZsi cenovou uroven
ve SP, oproti tomu cornflakes a puding mély vyssi cenovou troven ve SP.
Cenovy rozdil byl max. 30 % (nejmensi hodnota u pudingu 7 %, nejveétsi
u ovesnych vlocek 30 %).
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> OR (privatni zna¢ka, domici a zahraniéni produkcee): z celkového poétu
analyzovanych polozek ostatnich cerealnich vyrobkd v OR (98) bylo 51
polozek (52,04 %) z doméaci produkce, 47 polozek (47,96 %) ze zahrani¢ni
produkce a 20 polozek (20,41 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami
(Nase bio, Albert Bio a Tesco Organic).

> OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti mély bio ovesné vlocky
(68,9). Min. cena (26,9 K&/ kg) byla nalezena v OR Tesco (Pisek, Vodiiany,
Sobéslav, Tabor, Cesky Krumlov a Ceské Budg&ovice Boreckého).
Nejednalo se zde o privatni znacku, pouze o domaci produkci. Max. cena
(95,8 K&/ kg) byla nalezena v OR Kaufland (Pisek a Jindfichtv Hradec),
jednalo se o zahraniéni produkci a znacku bio Harmonie.

> Bio Vjednotlivyjch OR: mezi OR byly pomémé vyznamné rozdily
v sortimentni nabidce: nejvétsi pocet sledovanych polozek ostatnich
cerealnich vyrobki nabizel OR Kaufland a nejlevngjsi ovesné vloky nabizel

Rossmann.
4.13 Prisady na vareni

Do skupiny piisad na vatfeni byly zafazeny majoranka (15 g), bujon zeleninovy
(66 g), bylinkova stl (120 g) a olej (panensky, olivovy, 500 ml). Ve SP byl sledovan

jesté balzamikovy ocet (250 ml).
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A) Bio a konvence

Graf 53: Prumérna cena prisad na vaieni (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 53 a v tabulce ¢. 74 je znazornéna celkova primérna cena piisad
na vafeni (bio a konvence). Podle grafu ¢. 53 jsou bio ptisady na vafeni drazsi nez jejich
konvenéni alternativy (vyjma balzamikového octa). Nejmensi rozdil v cené vykazoval
olej a balzamikovy ocet (20% navySeni ceny), naopak nejveétsi cenovy narust
v biokvalité vykazala majoranka (160 %). Z téchto druht piisad na vafeni zakaznici
nejvice zaplati v praméru za bio olej (147,42 K¢/ 500 ml) a nejméné za bio zeleninovy

bujon (29,98 K¢/ 60 g), viz tabulka €. 74.

Tabulka 74: Primérna cena prisad na vaieni (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Primér bio kPrﬁmér | = bio/kon. |  PoFadi
onvence
Bujon zeleninovy (60 g) 29,98 20,48 1,5 4
Majoranka (10 g) 41,18 16,12 2,6 5
Bylinkovi sil (100 g) 49,57 37,57 1,3 3
Olej (500 ml) 147,42 124,07 1,2 2
Ocet balzamikovy (250 ml) 105,79 125 0,8 1

Zdroj: viastni zpracovani
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Graf 54: Min. a max. cena prisad na vai‘eni (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 54 a tabulky ¢. 75 mél bio zeleninovy bujon nejmensi VR (30,06),
oproti tomu bio bylinkova stl méla VR nejvétsi (218,83). V tabulce €. 75 jsou uvedeny
variability cen biopotravin a konvence. Nejmensi VK méla bio majoranka (16,6 %)
anejvétsi VK méla bio bylinkova stl (93,3 %). U konvenéni alternativy méla
majoranka nejmensi VR (18,7), nejmensi VK m¢l zeleninovy bujon (28,7 %). Nejvetsi

VR mél olej (228,05), nejvetsi VK mél balzamikovy ocet (59,5 %).

Tabulka 75: Min., max. cena prisad na vareni, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Druhy Min. | Max. VK Min. | Max. VK
cena | cena VR (%) cena | cena | VR (%)
bio | bio )| kon. | kon. :

Bujon zeleninovy

15.82| 45,88 | 30,06 | 17,8 | 573 | 299 | 2417 |287
(60 g)

Majordanka (10 g) 34,67| 64,75 | 30,08 | 1666 | 7,8 | 26,5 | 18,7 |34,7

Bylinkova sul (100 g) | 19,5 | 238,33 |218,83| 93,3 | 16,65 | 62,88 | 46,23 | 30,5

Olej (500 ml) 99,9 | 299 199,1 | 25,4 | 29,95 | 258 | 228,05 | 38,8

Ocet balzamikovy
(250 ml)

69,3 | 184,8 | 1155|353 | 68 230 162 |59,5

Zdroj: vlastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 55: Priimérn4 cena p¥isad na vaieni celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen piisad na vafeni v OR a ve SP (viz graf &. 55 a tabulky &. 76),

mély celkoveé vyssi cenovou urovenl ve SP (s vyjimkou majoranky). Cenovy rozdil byl

max. 90 % (nejmensi hodnota u majoranky 7 %, nejvétsi u bylinkové soli 90 %).
Celkem bylo analyzovano 194 vzorki pfisad na vaieni, z toho 78 ve SP a 116 v OR.

Nejdostupnéjsi ptisadou na vareni v biokvalité byl olej. Nejméné dostupna

(ze sledovanych polozek) pak byla majoranka, viz tabulka ¢. 76.
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Tabulka 76: Primérna cena bio p¥isad na vaieni (OR a SP), cenovy index,
absolutni a relativni pocet provozoven, pocet poloZek.

Absolutni/relativni Potet
Primérna cena bio (%) pocet .
polozek
provozoven
Druhy Index
SP | OR = | SP(33) |[OR@81)| SP | OR
SP/OR
Bujon zeleninovy (60 g) | 31,2 | 2837 | 1,10 | 20/60,6 |28/346| 38 | 29
Majordnka (10 g) 39,69 | 42,48 | 093 | 7/21,2 | 8/99 7 8
Bylinkova siil (100 g) 72,5 | 3811 | 190 | 6/18,2 |12/148| 6 12
Olej (500 ml) 170,42 140,55 1,21 | 14/42,4 |55/679| 20 | 67
Ocet balzamikovy ) i ) i
(250 ml) 105,79 6/ 18,2 7

Zdroj: viastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek piisad na vafeni v OR (116) (viz
tabulka ¢. 76) bylo 19 polozek (16,38 %) z domaci produkce, 97 polozek (83,62 %) ze
zahrani¢ni produkce a 35 polozek (30,17 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami
(Nase bio, Albert Bio, Biotrend a Tesco Organic). Bio majoranka a olej byly pouze ze

zahrani¢ni produkce. U bio bylinkové soli pfedstavovala domaci produkce 50 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 77. Nejmensi
VR méla bylinkova sil (9,97) v OR a ve SP majoranka (9,5). Nejvétsi VR mél v OR
olej (92,1) a ve SP bylinkova stl (218,83). Nejmensi VK meéla bylinkova sul (7,1 %)
v OR a majoranka (8,87 %) ve SP. Oproti tomu nejvétsi VK mél olej (20,42 %) v OR
a bylinkova stl (103,35 %) ve SP.

Tabulka 77: Min., max. cena p¥isad na vafeni, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. [ Max. [ o [ VK [Min.[ Max. [\ [ VK
cena | cena (%) |cena| cena (%)
Bujon zeleninovy (60 g) | 20 458 | 25,8 | 16,98 |15,82| 35,36 |19,54|17,36
Majoranka (10 g) 34,67 | 44,17 | 95 8,87 |3557| 64,75 |29,18| 20,1
Bylinkova sul (100 g) 19,5 |238,33|218,83|103,35|129,95| 39,92 | 9,97 | 7,1
Olej (500 ml) 112 | 299 187 | 30,351999 | 192 | 92,1 (20,42
8‘;‘3 rt:]"’};z"”"'k"”y' 693 | 1848 | 1155 (3526 | - | - | - | -

Zdroj: viastni zpracovani
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C) OR (bio a konvence)

Graf 56: Primérn4, min. a max. cena piisad na vaieni v OR (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen piisad na vafeni u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil
vykazovala bylinkova sul (1% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nardst

v biokvalité vykazala majoranka (148 %), viz graf ¢. 56 a tabulka ¢. 78.

Dle tabulky ¢. 78 méla bio bylinkova sil nejmensi VR (9,97) i VK (7,1%). Bio
olej mél nejvetsi VR (92,1) 1 VK (20,42 %). Oproti tomu u konvenéni alternativy méla
bylinkova siil nejmensi VR (8,77) i VK (8,53 %). Olej mél nejvétsi VR (228,05) i VK
(39,1 %).

Tabulka 78: Priimérna cena p¥isad na vafeni, VR a VK v OR (bio a konvence).

Prumérna cena VR VK
Druhy - - -
Bio Konvence Bio | Konvence Bio Konvence
Bujon zeleninovy (60 g) | 28,37 20,42 19,54 24,17 17,36 28,85
Majoranka (10 g) 42,48 17,14 29,18 18,7 20,1 36,96
Bylinkova sul (100 g) 38,11 37,93 9,97 8,77 7,1 8,53
Olej (500 ml) 140,55 123,34 92,1 228,05 20,42 39,1
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D) Ceny Vv jednotlivich OR

V tabulce ¢. 79 jsou uvedeny min. a max. ceny prisad na vateni (bio) a uvedeny

OR, ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variadni rozpéti mél bio olej (viz tabulka

& 78).

Min. cena (99,9 K&/ 500 ml) byla nalezena v OR Tesco (Pisek). Jednalo se zde

0 privatni znacku (Tesco Organic) a o zahrani¢ni produkci. Max. cena (192 K¢/ 500 ml)

byla nalezena v OR Albert (Jindfichtv Hradec), jednalo se o zahraniéni produkci,

av OR Albert hypermarket (Pisek, Ceské Bud&jovice Strakonickd), opét zahrani¢ni

produkce.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce &. 79 znadi privatni znacku, jedna se o OR

Albert (Albert Bio) a OR Tesco (Tesco Organic).

Tabulka 79: Min. a max. cena piisad na vaieni v OR (bio a konvence).

Sy Min. cena Max. cena
Bio Konvence Bio Konvence
Bujon zeleninovy 15,82 5,73 35,36 29,9
(60 ) (Globus) (Globus) (Tesco) (Albert)
., 35,57 7,8 (Albert | 64,75 (Albert | 26,5 (Albert
Majoranka (108) | coop) hy(per.) hyp(er.) hy;()er.)
Bylinkova siil 29,95 31,12 39,92 39,89 (Albert,
(100 g) (DM) (Albert) (Albert) Albert hyper.)
Olej (500 mi) 99,9 29,95 192(Albert, 258
(Tesco) (COOP) Albert hyper.) | (Kaufland)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 57: Pramérna cena p¥isad na vafeni v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Primérna cena bio piisad na vafeni v jednotlivych OR je znazornéna v grafu

&. 57 a v tabulce & 80, neni zde uveden OR Rossmann, zde nebyl nalezen 7adny druh

piisad na vafeni. V OR byly pomé&mé vyznamné rozdily v sortimentni nabidce. Nejvétsi

podet sledovanych polozek piisad na vafeni nabizel OR Albert hypermarket a DM.

v

Tabulka 80: Priimérné ceny piisad na vafeni v jednotlivych OR (bio).

Bujon Majoranka | Bylinkova siil Olej

Albert 27,48 - 38,53 184,20
e 27,18 64,75 37,42 190,56
hypermarket

Billa 30,82 - - 134,90
COOP 26,50 35,57 - 149,00
DM 22,64 39,92 38,24 136,00
Globus 22,87 - - 129,00
Kaufland 29,00 - - 139,62
Lidl - - - 109,00
Penny market - - - 134,47
Tesco 35,36 - - 138,23

Zdroj: vlastni zpracovani

Shrnuti:

>

Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano
194 vzorkd piisad na vafeni, z toho 78 ve SP a 116 v OR. Nejdostupngjsi
v biokvalité byl olej. Nejméné dostupna (ze sledovanych polozek) pak byla
majoranka.

Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovaly olej
a balzamikovy ocet (20% navySeni ceny), naopak nejveétsi cenovy nartst
v biokvalité vykazala majoranka (160 %).

Variabilita cen biopotravin: zeleninovy bujon mé¢l nejmensi VR (30,06)
a nejmensi VK méla majoranka (16,6 %), oproti tomu bylinkova sil méla
nejveétsi VR (218,83) 1 VK (93,3 %).

Cena bio SP x OR: pfi porovnani cen ptisad na vafeni v OR a ve SP, mély
celkové vyssi cenovou troven ve SP (s vyjimkou majoranky). Cenovy rozdil
byl max. 90 % (nejmensi hodnota u majoranky 7 %, nejvétsi u bylinkové soli
90 %).
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> OR (privatni znatka, domaci a zahrani¢ni produkce): z celkového po&tu

analyzovanych polozek piisad na vafeni v OR (116) bylo 19 polozek
(16,38 %) z domaci produkce, 97 polozek (83,62 %) ze zahrani¢ni produkce
a 35 polozek (30,17 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio,
Albert Bio, Biotrend a Tesco Organic).

OR (bio a konvence): nejvétsi variatni rozpdti mél bio olej (92,1). Min.
cena (99,9 K&/ 500 ml) byla nalezena v OR Tesco (Pisek). Jednalo se zde
0 privatni znacku (Tesco Organic) a o zahrani¢ni produkci. Max. cena
(192 K&/ 500 ml) byla nalezena v OR Albert (Jindfichtiv Hradec), jednalo se
o zahraniéni produkei, a v OR Albert hypermarket (Pisek, Ceské Budgjovice
Strakonickd), opét zahrani¢ni produkce.

Bio Vjednotlivyjch OR: mezi OR byly pomémé vyznamné rozdily
Vv sortimentni nabidce: nejvétsi pocet sledovanych polozek ptisad na vaieni
nabizel OR Albert hypermarket a DM. Nejlevngjsi olej nabizel OR Lidl

a nejlevnéjsi bujon DM.

4.14 Produkty z ovoce a zeleniny

Do skupiny produkt z ovoce a zeleniny byly zafazeny keCup (jemny, 330 g),

dZem (jahoda, 225 g) a pfesnidavka (jable¢na, 190 g).

A) Bio a konvence

Graf 58: Prumérna cena produktii z ovoce a zeleniny (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Na grafu ¢. 58 a v tabulce €. 81 je zndzornéna celkova primérna cena produkti
zovoce a zeleniny (bio a konvence). Podle grafu ¢. 58 jsou bio produkty z ovoce
a zeleniny draz§i neZ jejich konvenéni alternativy. Nejmensi rozdil v cené vykazoval
dzem (30% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nartst v biokvalité vykazala
presnidavka (90 %). Z téchto druhti produkti z ovoce a zeleniny zdkaznici nejvice
zaplati v praméru za bio keCup (67,94 K&/ 500 g) a nejméné za bio piresnidavku
(16,10 K&/ 100 g), viz tabulka ¢. 81.

Tabulka 81: Primérna cena produkti z ovoce a zeleniny (bio a konvence), cenovy
index.

Druhy Pramér bio kPrﬁmér | = bio/kon. Poradi
onvence
Kecup (500 g) 67,94 38,99 1,7 2
DZem (100 g) 217,22 20,59 1,3 1
Piesnidavka (100 g) 16,10 8,68 1,9 3

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 59: Min. a max. cena produkti z ovoce a zeleniny (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 59 a tabulky ¢. 82 méla bio piesnidavka nejmensi VR (21,6), oproti
tomu bio keGup mé&l VR nejvétsi (109,7). V tabulce ¢. 82 jsou uvedeny variability cen
biopotravin a konvence. Nejmensi VK mél bio dzem (26,26 %) a nejvétsi VK méla bio

presnidavka (39,43 %). U konvencni alternativy méla presnidavka, jak nejmensi VR
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(12,6), tak i VK (32,07 %). Nejvétsi VR mél kedup (140,9), nejvétsi VK mél dzem
(47,3 %).

Tabulka 82: Min., max. cena produkti zovoce a zeleniny, VR a VK (bio
a konvence).

BIO KONVENCE
O cena VR | YK | ona | cena | VR | YK
bio | bio kon. kon.
Kecup (500 g) 33,3 | 143 |109,7 |33,71| 8,95 149,8 | 140,9 | 46,84
Diem (100 g) 16,64 | 44 | 27,4 |26,26| 5,83 71 65,2 | 47,3
Piesnidavka (100g) | 6,41 | 28 | 21,6 [39,43]| 5,21 17,79 12,6 |32,07

Zdroj: vlastni zpracovani
B) OR a SP (bio)

Graf 60: Priimérna cena produkti z ovoce a zeleniny celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: viastni zpracovani

Pii porovnani cen produktii z ovoce a zeleniny v OR a ve SP (viz graf ¢&. 60
a tabulka €. 83), mély celkové vyssi cenovou uroven ve SP (s vyjimkou pfesnidavky).
Cenovy rozdil byl max. 55 % (nejmensi hodnota u ptesnidavky 1 %, nejvétsi u kecupu
55 %). Celkem bylo analyzovano 128 vzorka produktt z ovoce a zeleniny, z toho 46 ve
SPa82vOR.
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Nejdostupnéjsi v biokvalit¢ byla pifesnidavka. Nejméné  dostupnym
(ze sledovanych polozek) pak byl dzem, viz tabulka ¢. 83.

Tabulka 83: Priimérna cena bio produkti z ovoce a zeleniny (OR a SP), cenovy
index, absolutni a relativni pocet provozoven, pocet poloZek.

S . Absolutni/relativni (%) | Pocet
Primérna cena bio

pocet provozoven poloZek
DIy ~ | Index = ~ -
SP OR SP/OR SP (33) OR81) | SP | OR
Kecup (500 g) 86,6 | 55,99 1,55 14/42,4 22/27,2 16 | 25
DZem (100 g) 31,33 | 23,53 1,33 14/42.4 16/19,8 18 | 20
Piesnidavka (100 g) | 15,72 | 15,88 0,99 8/24,2 27/33,3 12 | 37

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek produkti z ovoce a zeleniny v OR
(82) (viz tabulka ¢. 83) bylo 25 polozek (30,49 %) z doméci produkce, 57 polozek
(69,51 %) ze zahraniéni produkce a 20 polozek (24,39 %) bylo nalezeno pod privatnimi
znaCkami (Nase bio, Albert Bio, dmBio a Tesco Organic). U bio dZzemu ptedstavovala

zahrani¢ni produkce 90 % a u bio kecupu piedstavovala domaci produkce 52 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce ¢. 84. Nejmensi
VR mél keéup (14,9) v OR a ve SP piesnidavka (15,37). Nejvétsi VR méla presnidavka
v OR (21,51) a ve SP keéup (109,7). Nejmensi VK mél kecup (6,08 %) v OR a dzem
(20,07 %) ve SP. Oproti tomu nejvétsi VK méla presnidavka (43,79 %) v OR a keéup
(31,72 %) ve SP.

Tabulka 84: Min., max. cena produktii z ovoce a zeleniny, VR, VK v OR a SP
(bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. [Max.| \ o | VK | Min. |Max.| o | VK
cena | cena (%) | cena | cena (%)
Kecup (500 g) 33,3 | 143 |109,7| 31,72 | 50,9 | 658 | 149 | 6,08
Diem (100 g) 20,53 | 44 |23,47| 20,07 | 16,64 | 35,96 | 19,32 | 24,31
Piesniddavka (100 g) 1263 | 28 |15,37| 24,38 | 6,41 |27,92| 21,51 | 43,79

Zdroj: vlastni zpracovani
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C) OR (bio a konvence)

Graf 61: Primérna, min. a max. cena produkti zovoce a zeleniny v OR (bio
a konvence).
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Zdroj: viastni zpracovani

Pii porovnani cen produkti z ovoce a zeleniny u bio a konvence v OR, nejmensi
rozdil vykazoval dzem (21% navySeni ceny), naopak nejvEtsi cenovy narust v biokvalité

vykazala presnidavka (83 %), viz graf ¢. 61 a tabulka €. 85.

Dle tabulky ¢. 85 mély bio kecup nejmensi VR (14,9) i VK (6,08 %). Bio
presnidavka méla nejvétsi VR (21,51) 1 VK (43,79 %). Oproti tomu u konvencni
alternativy méla presnidavka nejmensi VR (12,58) 1 VK (32,07 %). Kecup mél nejvetsi
VR (140,88) i VK (42,33 %).

Tabulka 85: Primérna cena produkti z ovoce a zeleniny, VR a VK v OR (bio
akonvence).

Sy Pln"ﬁmérné cena - VR : VK
Bio | Konvence | Bio Konvence | Bio |Konvence
Kecup (500 g) 55,99 36,42 14,9 140,88 6,08 42,33
Diem (100 g) 23,53 19,39 19,32 25,7 24,31 36,77
Piesniddvka (100 g) | 15,88 8,68 21,51 12,58 43,79 32,07

Zdroj: viastni zpracovani
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D) Ceny Vv jednotlivich OR

V tabulce €. 86 jsou uvedeny min. a max. ceny produktti z ovoce a zeleniny (bio)
a uvedeny OR, ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variaéni rozpéti méla bio
presnidavka (viz tabulka &. 85). Min. cena (6,41 K& 100 g) byla nalezena v OR DM
(Strakonice). Nejednalo se zde o privatni znacku, pouze o zahrani¢ni produkci. Max.
cena (27,92 K&/ 100 g) byla nalezena v OR Rossmann (Prachatice), jednalo se o doméci

produkci, a v OR Tesco (Cesky Krumlov a Ceské Budgjovice Boreckého).

Tuéné zvyraznéna data v tabulce €. 86 znaci privatni znacku, jedna se o OR Billa

(Clever) a Tesco (Tesco Value).

Tabulka 86: Min. a max. cena produktii z ovoce a zeleniny v OR (bio a konvence).

Bruh Min. cena Max. cena
y Bio Konvence Bio Konvence
. 50,9 8,95 65,8 149,83
Kecup (300 8) (DM) (Tesco) (Globus) | (Globus)
. 16,64 6,63 35,96 (Albert, 32,33
Diem (100 8) (Globus) Billa)  |Alberthyper.)|  (DM)
27,92
Y 6,41 5,21 (Albert ! 17,79
Piesnidavka (100 g) (DM) hyper.) (R(_?_sessngc&)l)nn, (Kaufland)

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 62: Priamérna cena produktii z ovoce a zeleniny v jednotlivych OR (bio).

Primérna cena produktl z ovoce a zeleniny v

Ke jednotlivych OR (bio)
70 -
60 -
50 -
40 -
30 -
20 -
10 -
0 - . . . . .

@oé& @’b&é & c,oC§2 S (9\60\;9 é\’b& %@,bo"\ &

& & &
S
,oe,‘& Obchodni fetézce
N
B Kecup Dzem Pfesniddvka

Zdroj: vlastni zpracovani
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Primérna cena bio produktii z ovoce a zeleniny v jednotlivych OR je znazornéna

v grafu &. 62 a v tabulce ¢. 87, nejsou zde uvedeny OR Lidl a Penny Market, zde nebyl

nalezen zadny druh produkti z ovoce a zeleniny. V OR byly pomérné vyznamné rozdily

v sortimentni nabidce. Nejvétsi pocet sledovanych polozek nabizel OR Albert, Albert

Cv v

a zeleniny jsou v tabulce ¢. 87 tuéné zvyraznény.

Tabulka 87: Priimérné ceny produktii z ovoce a zeleniny v jednotlivych OR (bio).

Kecup DZem Piesnidiavka
Albert 53,68 29,30 15,95
Albert hypermarket 53,68 28,30 16,79
Billa 60,45 22,18 15,10
COOP 57,90 - 13,95
DM 54,33 22,43 9,23
Globus 61,35 21,30 19,95
Kaufland - - 25,88
Rossmann - - 14,70
Tesco 53,65 - 23,93
Zdroj: viastni zpracovani
Shrnuti:
> Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 128
vzorkil produkti zovoce a zeleniny, ztoho 46 ve SP a 82 vOR.
Nejdostupnéjsi v biokvalit¢ byla presnidavka. Nejméné dostupny
(ze sledovanych polozek) pak byl dzem.
» Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cen¢ vykazoval dzem
(30% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy narast v biokvalit¢ vykazala
presnidavka (90 %).
» Variabilita cen biopotravin: piesnidavka méla nejmensi VR (21,6)
anejmensi VK mél dzem (26,26 %), oproti tomu kecup mél nejveétsi VR
(109,7) a nejvétsi VK méla presnidavka (39,43 %).
> Cena bio SP x OR: pii porovnani cen produktl z ovoce a zeleniny v OR

ave SP, mély celkové vyS§i cenovou tUroven ve SP (s vyjimkou
byl 55 %

u presnidavky 1 %, nejvétsi u kecupu 55 %).

pfesnidavky). Cenovy rozdil max. (nejmensi  hodnota
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> OR (privatni znatka, domaci a zahrani¢ni produkce): z celkového po&tu

analyzovanych polozek produktii zovoce a zeleniny v OR (82) bylo 25
polozek (30,49 %) z doméaci produkce, 57 polozek (69,51 %) ze zahrani¢ni
produkce a 20 polozek (24,39 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami
(Nase bio, Albert Bio, dmBio a Tesco Organic).

OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti méla bio presnidavka
(21,51). Min. cena (6,41 K&/ 100 g) byla nalezena v OR DM (Strakonice).
Nejednalo se zde o privatni znac¢ku, pouze o zahrani¢ni produkci. Max. cena
(27,92 K&/ 100 g) byla nalezena v OR Rossmann (Prachatice), jednalo se
0 doméaci produkci, a v OR Tesco (Cesky Krumlov a Ceské Budgjovice
Boreckého).

Bio Vjednotlivyjch OR: mezi OR byly pomémé vyznamné rozdily
v sortimentni nabidce: nejvétsi podet sledovanych polozek nabizel OR

Albert, Albert hypermarket, Billa, DM a Globus. Nejlevnéjsi keCup nabizel

vewr

4.15 Cukr a alternativni sladidla

Do skupiny cukri a alternativnich sladidel byly zatazeny titinovy cukr (500 g),

vanilkovy cukr (10 g), sirup z agave (100 ml) a med (svétly, 100 g).

A) Bio a konvence

Graf 63: Primérna cena cukri a alternativnich sladidel (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Na grafu ¢. 63 a vtabulce ¢. 88 je znazornéna celkova priimérna cena cukri
a alternativnich sladidel (bio a konvence). Podle grafu ¢. 63 jsou bio cukry a alternativni
sladidla drazsi nez jejich konvencni alternativy. Nejmensi rozdil v cen¢ vykazoval sirup
z agave (2% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narist v biokvalité vykazal
vanilkovy cukr (100 %). Z téchto druhi cukrt a alternativnich sladidel zdkaznici nejvice
zaplati v priméru za bio titinovy cukr (51,96 K¢/ 500 g) a nejméné za bio vanilkovy
cukr (6,85 K¢/ 10 g), viz tabulka ¢. 88.

Tabulka 88: Primérna cena cukri a alternativnich sladidel (bio a konvence),
cenovy index.

Druhy Pramér bio kPrumer I = bio/kon. Poradi
onvence
Titinovy cukr (500 g) 51,96 35,44 1,47 3
Vanilkovy cukr (10 g) 6,85 3,42 2,00 4
Sirup z agave (100 ml) 34,93 34,09 1,02 1
Med (100 g) 27,97 19,92 1,40 2

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 64: Min. a max. cena cukru a alternativnich sladidel (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 64 a tabulky ¢. 89 mél bio med nejmensi VR (4,28), oproti tomu bio
titinovy cukr mél VR nejvetsi (67,1). V tabulce ¢. 89 jsou uvedeny variability cen
biopotravin a konvence. Nejmensi VK mél opét bio med (4,1 %) a nejvétsi VK mél bio

vanilkovy cukr (70,4 %). U konvenéni alternativy mél sirup z agéve, jak nejmensi VR
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(0), tak 1 VK (0 %). Nejvétsi VR mél titinovy cukr (37,45), nejvetsi VK mél vanilkovy
cukr (94,2 %).

Tabulka 89: Min., max. cena cukri a alternativnich sladidel, VR a VK (bio
a konvence).

BIO KONVENCE
Druh Min. | Max. Min. | Max.
y cena | cena | VR (\é/K) cena | cena | VR (\é /K)
bio bio 0 kon. kon. 0

Titinovy cukr (500 g) 24,5 916 | 67,1 | 288 | 2245 | 59,9 |37,45| 21

Vanilkovy cukr (10 g) 3,05 | 21,25 | 18,2 | 70,4 0,6 9,25 | 8,65 | 94,2

Sirup z agave (100 ml) | 19,97 | 57,2 |37,23| 28,2 | 34,09 | 34,09 0 0

Med (100 g) 24,39 | 28,67 | 428 | 4,1 | 10,66 | 32,48 | 21,82 | 26

Zdroj: vlastni zpracovani
B) OR a SP (bio)

Graf 65: Priimérna cena cukrii a alternativnich sladidel celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen cukrii a alternativnich sladidel v OR a ve SP (viz graf ¢. 65
a tabulka ¢. 90), mély celkové nizsi cenovou uUrovenn ve SP. Cenovy rozdil byl max.
22 % (nejmensi hodnota u sirupu z agave 1 %, nejvétsi u vanilkového cukru 22 %).
Celkem bylo analyzovano 180 vzorkt cukrt a alternativnich sladidel, z toho 78 ve SP
a102 v OR.
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Nejdostupnéjsi v biokvalit¢ byl titinovy cukr. Nejméné dostupny
(ze sledovanych polozek) pak byl med, viz tabulka ¢. 90.

Tabulka 90: Priomérna cena bio cukri a alternativnich sladidel (OR a SP), cenovy
index, absolutni a relativni pocet provozoven, pocet poloZek.

Absolutni/relativni Pocet

Primérna cena bio « »
(%) pocet provozoven | poloZek

Druhy 5 Index 5 5
SP | OR = | SP(33) | OR(81) | SP | OR
SP/OR

Titinovy cukr (500 g) |51,07|52,47| 097 | 16/485 | 24/296 | 22 | 38

Vanilkovy cukr (10g) | 599 | 7,66 | 0,78 18/54,5 | 23/28,4 | 23 24

Sirup z agave (100 ml) |34,83|35,07| 0,99 24/ 72,7 | 21/259 | 32 25

Med (100 g) 24,39| 28,21 | 0,86 1/ 3,03 15/ 18,5 1 15

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych poloZzek cukrt a alternativnich sladidel v OR
(102) (viz tabulka ¢. 90) bylo 17 polozek (16,67 %) z domaci produkce, 85 polozek
(83,33 %) ze zahrani¢ni produkce a 29 polozek (28,43 %) bylo nalezeno pod privatnimi
znackami (Nase bio, Albert Bio, dmBio a Tesco Organic). Bio med a sirup z agave byly
pouze ze zahrani¢ni produkce. U bio vanilkového cukru ptedstavovala domaci produkce
66,67 %.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 91. Nejmensi
VR mél vanilkovy cukr (10,58) v OR a ve SP med (0). Nejvétsi VR mél titinovy cukr
v OR (41) i ve SP (67,1). Med mél nejmensi VK (2,53 %) v OR i ve SP (0 %). Oproti
tomu vanilkovy cukr mé&l nejvétsi VK (57,29 %) v OR i ve SP (85 %).

Tabulka 91: Min., max. cena cukri a alternativnich sladidel, VR, VK v OR a SP
(bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. | Max. | \ o | VK [ Min. | Max. | | o | VK
cena | cena (%) | cena | cena (%)

THinovy cukr (500 g) | 245 | 916 | 67,1|33,40| 389 | 79,9 41 | 25,94
Vanilkovy cukr (10 g) | 3,05 | 21,25 | 182 | 85 | 3,45 | 14,03 | 10,58 | 57,29
Sirup z agdve (100 ml) | 22,57 | 57,2 |34,63|33,58| 19,97 | 45,43 | 25,45 | 18,81
Med (100 g) 2439|2439 | O 0 |2644| 28,67 | 2,23 | 2,53

Zdroj: vlastni zpracovani
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C) OR (bio a konvence)

Graf 66: Primérna, min. a max. cena cukri a alternativnich sladidel v OR (bio
a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen cukrii a alternativnich sladidel u bio a konvence v OR,

nejmensi rozdil vykazoval med (42% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nartst

v biokvalité vykazal vanilkovy cukr (121 %), viz graf ¢. 66 a tabulka ¢. 92.

Dle tabulky ¢. 92 mél bio med nejmensi VR (2,23) i VK (2,53 %). Nejvétsi VR

meél bio titinovy cukr (41) a VK mél nejvétsi bio vanilkovy cukr (57,29 %). Oproti tomu

U konvencni alternativy mél vanilkovy cukr nejmensi VR (8,65) a nejmensi VK mél

titinovy cukr (22,28 %). Nejvetsi VR mél titinovy cukr (37,45) a VK mél nejvétsi
vanilkovy cukr (93,9 %).

Tabulka 92: Priimérna cena cukrii a alternativnich sladidel, VR a VK v OR (bio
a konvence).

Prumérna cena VR VK

Druh
y Bio |Konvence| Bio | Konvence| Bio | Konvence

Titinovy cukr (500 g) | 52,47 35,75 41 37,45 25,94 22,28

Vanilkovy cukr (10g) | 7,66 3,46 10,58 8,65 57,29 93,9

Sirup z agave (100 ml) | 35,07 - 25,45 - 18,81 -

Med (100 g) 28,21 19,86 2,23 21,82 2,53 26,72

Zdroj: vlastni zpracovani
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D) Ceny Vv jednotlivich OR

V tabulce ¢. 93 jsou uvedeny min. a max. ceny cukrii a alternativnich sladidel
(bio) a uvedeny OR, ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi varia¢ni rozpéti mél bio
titinovy cukr (viz tabulka ¢. 92). Min. cena (38,9 K&/ 500 g) byla nalezena v OR Albert
(Jindfichtv Hradec) a v OR Albert hypermarket (Pisek, Tabor a Ceské Budgjovice
Strakonicka). Jednalo se zde o privatni znacku (Albert Bio) a o zahrani¢ni produkci.
Max. cena (79,9 K&/ 500 g) byla nalezena v OR DM (Pisek, Strakonice, Cesky Krumlov
a Ceské Budgjovice Lannova a Sokolska), jednalo se o zahraniéni produkei a znacku

Alnatura.

Tuéné zvyraznéna data v tabulce ¢. 93 znaci privatni znacku, jedna se o OR Billa

(Nase bio) a Tesco (Tesco Organic a Tesco Value).

Tabulka 93: Min. a max. cena cukri a alternativnich sladidel v OR (bio
akonvence).

Druh Min. cena Max. cena
y Bio Konvence Bio Konvence
e 38,9 (Albert, 22,45 79,9 59,9 (Albert,
Titinovy cukr (5008) | Ajpert hyper.) |  (Billa) (M) | Albert hyper.)
0,6 (Tesco
3,45 ’ ’ 14,03 9,25
Vanilkovy cukr (10 g) ! Kaufland, f ’
(COOP) Globus) (DM) (COO0P)
. , 19,97 45,43
Sirup 7 agave (100 ml) (COOP) - (Billa) -
26,44 10,66 28,67 32,48
Med (100 g) (Tesco) (Kaufland) (Kaufland) (Tesco)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 67: Priimérna cena cukrii a alternativnich sladidel v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna cena bio cukri a alternativnich sladidel v jednotlivyjch OR je

znazornéna v grafu &. 67 a v tabulce ¢. 94, nejsou zde uvedeny OR Lidl, Penny Market

a Rossmann, zde nebyl nalezen zadny druh cukrd a alternativnich sladidel. Nejvétsi

poéet sledovanych poloiek cukrl a alternativnich sladidel nabizely OR DM a Globus.

v

zvyraznény.

Tabulka 94: Primérné ceny cukrii a alternativnich sladidel v jednotlivich OR

(bio).
Trtinovy . . . .

cukr Vanilkovy cukr | Sirup z agave Med
Albert 40,40 - 39,26 -
Albert 38,90 4,65 33,40 i
hypermarket
Billa 52,40 - 45,43 -
COOP 51,66 3,45 19,97 -
DM 62,63 14,03 30,63 28,29
Globus 47,40 8,36 30,06 28,54
Kaufland 43,90 4,37 - 28,67
Tesco - 4,95 37,11 26,44

Zdroj: vlastni zpracovani
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Shrnuti:

>

Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano
180 vzorkd cukrti a alternativnich sladidel, z toho 78 ve SP a 102 v OR.
Nejdostupnéjsi v biokvalit¢ byl titinovy cukr. Nejméné dostupny (ze
sledovanych polozek) pak byl med.

Cena bio x konvencni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazoval sirup
z agave (2% navySeni ceny), naopak nejvetsi cenovy nartst v biokvalité
vykazal vanilkovy cukr (100 %).

Variabilita cen biopotravin: med mél nejmensi VR (4,28) i nejmensi VK
(4,1 %), oproti tomu titinovy cukr mél nejvétsi VR (67,1) a nejvétsi VK mél
vanilkovy cukr (70,4 %).

Cena bio SP x OR: pfi porovnani cen cukri a alternativnich sladidel v OR
a ve SP, mély celkové nizsi cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max.
22 % (nejmensi hodnota u sirupu z agave 1 %, nejvétsi u vanilkového cukru
22 %).

OR (privatni znacka, domaci a zahraniéni produkce): z celkového poétu
analyzovanych polozek cukril a alternativnich sladidel v OR (102) bylo 17
polozek (16,67 %) z domaci produkce, 85 polozek (83,33 %) ze zahrani¢ni
produkce a 29 polozek (28,43 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami
(Nase bio, Albert Bio, dmBio a Tesco Organic).

OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti mél bio titinovy cukr (41).
Min. cena (38,9 K&/ 500 g) byla nalezena v OR Albert (Jindfichiiv Hradec)
av OR Albert hypermarket (Pisek, Tabor a Ceské Bud&jovice Strakonicka).
Jednalo se zde o privatni znacku (Albert Bio) a o zahrani¢ni produkci. Max.
cena (79,9 K& 500 g) byla nalezena v OR DM (Pisek, Strakonice, Cesky
Krumlov a Ceské Budgjovice Lannova a Sokolska), jednalo se o zahrani¢ni
produkci a znacku Alnatura.

Bio V jednotlivych OR: nejvétsi pocet sledovanych polozek cukri
a alternativnich sladidel nabizely OR DM a Globus. Nejlevngjsi vanilkovy
cukt a sirup z agave nabizel OR COOP, nejlevnéjsi titinovy cukr OR Albert

a nejlevngjsi med OR Tesco.
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4.16 Cukrovinky

Do skupiny cukrovinek byly zafazeny cokoldda (mlécna, 100 g), Zemanka

(100 g) a ryzové chlebicky (s mlécnou cokoladou 60 %, 140 g).
A) Bio a konvence

Graf 68: Pramérna cena cukrovinek (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu ¢. 68 a Vvtabulce ¢. 95 je znazornéna celkovd primérnd cena
cukrovinek (bio a konvence). Podle grafu ¢. 68 jsou bio cukrovinky drazsi nez jejich
konvenc¢ni alternativy. Nejmens$i rozdil v cené¢ vykazovala cokoldda (40% navySeni
ceny), naopak nejveétsi cenovy nartst v biokvalité vykazala Zemanka (190 %). Z téchto
druhd
(62,65 K¢/ 100 g) a nejméné za bio ryzové chlebicky (29,29 Ké&/ 100 g), viz tabulka
¢. 95.

cukrovinek zdkaznici nejvice zaplati vpriméru za bio cokoladu

Tabulka 95: Prumérna cena cukrovinek (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Priamér bio kI;;l:/I:rTge I = bio/kon. Poradi
Cokoldida (100 g) 62,65 45,71 1,4 1
Zemanka (100 g) 48,69 16,61 2,9 3
RyZové chlebicky (100 g) 29,29 19,24 1,5 2
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Graf 69: Min. a max. cena cukrovinek (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dle grafu ¢. 69 a tabulky ¢. 96 mély bio ryzové chlebicky nejmensi VR (35,1),
oproti tomu bio ¢okolada méla VR nejvétsi (69,36). V tabulce ¢. 96 jsou uvedeny
variability cen biopotravin a konvence. Nejmensi VK mély bio ryzové chlebicky
(21,5 %) a nejvetsi VK meéla bio ¢okolada (25,5 %). U konvenéni alternativy méla
Zemanka, jak nejmensi VR (0), tak i VK (0 %). Cokolada méla nejvétsi VR (87,1)
i nejvetsi VK (42 %).

Tabulka 96: Min., max. cena cukrovinek, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Druh Min. Max. Min. Max.
y cena | cena | VR (\S/L() cena cena VR (\é/ls
bio bio kon. kon.

Cokoldda (100g) | 33,5 | 102,86 |69,36| 25,5 10,9 98 87,1 | 42
Zemanka (100g) | 31,9 | 75,57 |43,67| 24 16,61 | 16,61 0 0
RyZové chlebicky
(100 g)

17,9 53 351 | 21,5 | 1146 | 28,17 | 16,71 | 27,5

Zdroj: viastni zpracovani
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B) OR a SP (bio)

Graf 70: Primérna cena cukrovinek celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen cukrovinek v OR a ve SP (viz graf &. 70 a tabulka ¢. 97), mély
celkoveé vyssi cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max. 30 % (nejmensi hodnota
U Zemanky 2 %, nejvétsi u Cokolady 30 %). Celkem bylo analyzovano 147 vzorki
cukrovinek, z toho 45 ve SP a 102 v OR.

Nejdostupnéjsi v biokvalité byly ryZzové chlebicky. Nejméné dostupna
(ze sledovanych polozek) pak byla Zemanka, viz tabulka ¢. 97.

Tabulka 97: Priimérna cena bio cukrovinek (OR a SP), cenovy index, absolutni
arelativni pocet provozoven, pocet poloZek.

B . Absolutni/relativni (%) | Pocet
Prumérna cena bio y "
pocet provozoven polozek
DI Index =
SP OR SP/OR SP (33) OR@81) | SP | OR
Cokoldda (100 g) | 69,44 | 53,6 1,30 18/ 54,5 17/ 21 28 | 21
Zemanka (100 g) | 49,33 | 48,48 1,02 6/ 18,2 18/ 22,2 9 | 28
RyZové chiebicky | 3591 | 29 1,24 71212 | 53/654 | 8 | 53
(100 g)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z celkového poétu analyzovanych polozek cukrovinek v OR (102) (viz tabulka
¢. 97) bylo 62 polozek (60,78 %) z domaci produkce, 40 polozek (39,22 %) ze
zahrani¢ni produkce a 29 polozek (28,43 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami
(Nase bio, Albert Bio, Biotrend a EnerBio). Bio Zemanka byla pouze z domaci

produkce.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce ¢. 98. Nejmensi
VR mély ryzové chlebiky (25) v OR a ve SP Zemanka (24). Nejvétsi VR méla v OR
Zemanka (43,67) a ve SP cokolada (69,36). Nejmensi VK mély ryzové chlebicky
(17,75 %) v OR a Zemanka (12,42 %) ve SP. Oproti tomu nejvétsi VK méla Zemanka
(26,77 %) v OR a ryzové chlebicky (25,54 %) ve SP.

Tabulka 98: Min., max. cena cukrovinek, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni fetézce
Druhy Min. [ Max. [ o [ VK [ Min. [Max [ o [ VK
cena | cena (%) | cena | cena (%)
Cokoldda (100 g | 335 |10286 | 69,36 | 2296 | 429 | 759 33 | 19,66
Zemanka (100 g) 35 59 24 12,42 | 31,9 | 75,57 | 43,67 | 26,77
ﬁvozgg‘; chlebicky | 199 | 53 | 331 | 2554 | 17,9 | 429 | 25 |17,75

Zdroj: vlastni zpracovani

C) OR (bio a konvence)

Graf 71: Priimérn4, min. a max. cena cukrovinek v OR (bio a konvence).
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Zdroj: viastni zpracovani
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Pii porovnani cen cukrovinek u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil
vykazovala ¢okolada (21% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narist v biokvalité

vykazala Zemanka (192 %), viz graf €. 71 a tabulka ¢. 99.

Dle tabulky ¢. 99 mély bio ryzové chlebi¢ky nejmensi VR (25) i VK (17,75 %).
Bio Zemanka méla nejvétsi VR (43,67) i VK (26,77 %). Oproti tomu u konven¢ni
alternativy méla Zemanka nejmensi VR (0) i VK (0 %). Cokolada méla nejvétsi VR
(71,34) i VK (41,15%).

Tabulka 99: Priimérna cena cukrovinek, VR a VK v OR (bio a konvence).

Primérna cena VR VK
Druhy Bio |Konvence| Bio Konvence Bio Konvence
Cokoldda (100 g2) | 53,6 44,42 33 71,34 19,66 41,15
Zemanka (100 g) | 48,48 16,61 43,67 0 26,77 0
Rycové chlebicky | 5q | 1994 | 25 1671 | 17,75 | 2746
(100 g)

Zdroj: vlastni zpracovani
D) Ceny V jednotlivych OR
V tabulce ¢. 100 jsou uvedeny min. a max. ceny cukrovinek (bio) a uvedeny OR,
ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variacni rozpéti méla bio Zemanka (viz tabulka
&. 99). Min. cena (31,9 K&/ 100 g) byla nalezena v OR Albert (Jindfichtiv Hradec)
a Albert hypermarket (Tabor a Ceské Budg&jovice Strakonickd). Max. cena
(75,57 K&/ 100 @) byla nalezena v OR DM (Pisek, Strakonice a Ceské Bud&jovice
Sokolskad).

Tucné zvyraznénd data v tabulce ¢. 100 znaci privatni znacku, jednd se o OR

Albert (Basik).

Tabulka 100: Min. a max. cena cukrovinek v OR (bio a konvence).

Druh Min. cena Max. cena
y Bio Konvence Bio Konvence
v i 42,9 10,9 75,9 82,24
Cokolada (100 g) (DM) (Albert) (Albert) (Kaufland)
Zemanka (100 g) 31,9 (Albert, 16,61 (Albert, 75,57 16,61 (Albert,
g Albert hyper.) Kaufland) (DM) Kaufland)
o . - 11,46 (Tesco, 28,17 (Albert,
RyZové chlebicky 17,9 (Penny Penny ﬁ/larket, 42,9 Albert(hyper.,
(1009) Market) | | g1, Kaufland) | (PM) Billa)

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf 72: Primérn4 cena cukrovinek v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna cena bio cukrovinek Vv jednotlivych OR je znazornéna v grafu &. 72
avtabulce & 101. V OR byly pomémné vyznamné rozdily v sortimentni nabidce.
Nejvétsi pocet sledovanych polozek cukrovinek nabizel OR Albert, Albert hypermarket,
DM a Kaufland. Nejniz§i praimémé ceny bio cukrovinek jsou v tabulce ¢. 101 tucné

zvyraznény.

Tabulka 101: Primérné ceny cukrovinek v jednotlivych OR (bio).

Cokolada Zemanka RyZové chlebitky

Albert 75,90 42,10 29,65
Albert hypermarket 74,90 42,65 27,90
Billa 49,90 - 32,75
COOP - - 35,90
DM 49,77 55,45 38,23
Globus 59,35 39,40 -

Kaufland 52,90 34,90 26,33
Lidl - - 27,90
Penny Market - - 27,19
Rossmann - - 22,28
Tesco - 52,10 21,36

Zdroj: vlastni zpracovani
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Shrnuti:

>

Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 147
vzorki cukrovinek, z toho 45 ve SP a 102 v OR. Nejdostupngjsi cukrovinkou
v biokvalité¢ byly ryzové chlebicky. Nejméné dostupna (ze sledovanych
polozek) pak byla Zemanka.

Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené vykazovala
¢okolada (40% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité
vykazala Zemanka (190 %).

Variabilita cen biopotravin: ryzové chlebicky mély nejmensi VR (35,1)
i nejmensi VK (21,5 %), oproti tomu ¢okolada méla nejvétsi VR (69,36)
i nejvétsi VK (25,5 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen cukrovinek v OR a ve SP, mély
celkové vyssi cenovou uroven ve SP. Cenovy rozdil byl max. 30 %
(nejmensi hodnota u Zemanky 2 %, nejvétsi u cokolady 30 %).

OR (privatni zna¢ka, domaci a zahrani¢ni produkcee): z celkového podtu
analyzovanych polozek cukrovinek v OR (102) bylo 62 polozek (60,78 %)
Z domaci produkce, 40 polozek (39,22 %) ze zahrani¢ni produkce a 29
polozek (28,43 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio, Albert
Bio, Biotrend a EnerBio).

OR (bio a konvence): nejvétsi variacni rozpéti méla bio Zemanka (43,67).
Min. cena (31,9 K&/ 100 g) byla nalezena v OR Albert (Jindfichiiv Hradec)
a Albert hypermarket (Tabor a Ceské Budgjovice Strakonicka). Max. cena
(75,57 K&/ 100 g) byla nalezena v OR DM (Pisek, Strakonice a Ceské
Budégjovice Sokolska).

Bio Vjednotlivfjch OR: mezi OR byly pomémé vyznamné rozdily
V sortimentni nabidce: nejvétSi pocet sledovanych polozek cukrovinek
nabizel OR Albert, Albert hypermarket, DM a Kaufland. Nejlevngjsi
Gokoldada byla nalezena v DM, nejlevngjsi Zemanka v OR Kaufland

a nejlevngjsi ryzové chlebicky v OR Tesco.

4.17 Mrazeny sortiment

Do skupiny mrazeny sortiment byl zafazen hrasek (mrazeny, 350 g) a zmrzlina

(vanilkové, 500 ml). Mrazeny sortiment nebyl sledovan ve SP. V této skupiné je tedy
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uvedeno pouze srovnani cen biopotravin a jejich konvenénich alternativ v jednotlivych
OR.
C) OR (bio a konvence)

Graf 73: Primérnia, min. a max. cena mraZeného sortimentu v OR (bio
a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen mrazeného sortimentu u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil
vykazoval hrasek (31% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narlst v biokvalité

vykdzala zmrzlina (345 %), viz graf €. 73 a tabulka ¢. 102.

Dle tabulky ¢. 102 mél bio hrasek nejmensi VR (2,57) i VK (10,35 %). Bio
zmrzlina méla nejvétsi VR (13,92) i VK (25,84 %). U konvencni alternativy méla
zmrzlina nejmensi VR (9,66) 1 VK (54,03 %). Hrasek mél nejvetsi VR (31,4) 1 VK
(106,24 %).

Z celkového poétu analyzovanych poloZek mrazeného sortimentu v OR (5) byly
2 polozky (40 %) z doméci produkce, 3 polozek (60 %) ze zahranicni produkce
a 4 polozky (80 %) byly nalezeny pod privatnimi znackami (Nase bio a Albert Bio). Bio
mrazeny hrasek byl pouze ze zahrani¢ni produkce a bio zmrzlina byla pouze z domaci

produkce.
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Tabulka 102: Primérna cena mraZeného sortimentu, VR a VK v OR (bio
a konvence).

Prumérna cena VR VK

Druh
4 Bio Konvence Bio Konvence Bio Konvence

Hrasek (100 g) 11,69 8,89 2,57 31,4 10,35 106,24
Zmrzlina (100 ml) | 26,94 6,06 13,92 9,66 25,84 54,03

Zdroj: vlastni zpracovani

D) Ceny V jednotlivych OR

V tabulce ¢. 103 jsou uvedeny min. a max. ceny mrazeného sortimentu (bio)
auvedeny OR, ve kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variaéni rozpéti méla bio
zmrzlina (viz tabulka ¢. 102). Min. cena (19,98 K&/ 100 ml) byla nalezena v OR Billa
(Tyn nad Vltavou). Jednalo se zde o privatni znacku Nase bio a domaci produkci. Max.
cena (33,9 K& 100 ml) byla nalezena v OR Billa (Tabor), jednalo se opét o privétni

zna¢ku Nase bio a o domaci produkei.

Tucné zvyraznénd data v tabulce ¢. 103 znaci privatni znacku, jednd se o OR

Billa (Nase bio, Clever) a OR Alber a Albert hypermarket (Basic, Albert Bio).

Tabulka 103: Min. a max. cena mraZeného sortimentu v OR (bio a konvence).

Druh Min. cena Max. cena
y Bio Konvence Bio Konvence
3,57 (Albert, | 12,54 (Albert, 34,98
Hrdasek (100 g) e (ellEols) Albert hyper.) | Albert hyper.) (Globus)
Zmrzlina (100 ml) 19,98 (Billa) 2,1 (Billa) 33,9 (Billa) 11,75 (Billa)

Zdroj: viastni zpracovani
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Graf 74: Primérn4 cena mraZeného sortimentu v jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna cena bio mrazeného sortimentu v jednotlivych OR je znazornéna
v grafu €. 74 a v tabulce ¢. 104, nejsou zde uvedeny OR COOP, DM, Kaufland, Lidl,
Penny Market, Rossmann a Tesco, zde nebyl nalezen Z4dny druh mraZeného

sortimentu. V OR byly pomémé vyznamné rozdily v sortimentni nabidce. Nejnizsi

primérné ceny bio mrazeného sortimentu jsou v tabulce ¢. 104 tu¢né zvyraznény.

Tabulka 104: Primérné ceny mraZeného sortimentu Vv jednotlivych OR (bio).

Hrasek Zmrzlina
Albert 12,54 -
Albert hypermarket 12,54 -
Billa - 26,94
Globus 9,98 -
Zdroj: viastni zpracovani
Shrnuti:

> Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano 5 vzorku
mrazeného sortimentu. Nejdostupnéjsi v biokvalité byl hrasek. Nejméné
dostupna (ze sledovanych polozek) pak byla zmrzlina.

> Cena bio x konvené¢ni alternativa v OR: nejmensi rozdil v cené vykazoval
hrasek (31% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy nartst v biokvalité

vykazala zmrzlina (345 %).
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> OR (privatni zna¢ka, domici a zahraniéni produkcee): z celkového poétu
analyzovanych polozek mrazeného sortimentu v OR (5) byly 2 polozky
(40 %) z domaci produkce, 3 polozek (60 %) ze zahrani¢ni produkce
a4 polozky (80 %) byly nalezeny pod privatnimi znackami (NaSe bio
a Albert Bio).

> OR (bio a konvence): nejvétsi variaéni rozpéti méla bio zmrzlina (13,92).
Min. cena (19,98 K& 100 ml) byla nalezena v OR Billa (Tyn nad Vltavou).
Jednalo se zde o privatni znaCku NaSe bio a domaci produkci. Max. cena
(33,9 K& 100 ml) byla nalezena v OR Billa (Tabor), jednalo se opét
0 privatni znacku Nase bio a o domaci produkei.

» Variabilita cen biopotravin: hrasek mél nejmensi VR (2,57) i nejmensi VK
(10,35 %), oproti tomu zmrzlina méla nejvétsi VR (13,92) i VK (25,84 %).

4.18 Napoje

Do skupiny napoje byly zafazeny obilna kava (100 g), kdva (100 %, arabica,

prazena, 100 g), ¢aj (zeleny, 20 x 2 g, 20 sackn), kakao (100 g) a Cerstva $tava (ovocna,
1 litr, 100 %)

A) Bio a konvence

Graf 75: Primérna cena napoji (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Na grafu ¢. 75 a v tabulce ¢. 105 je znidzornéna celkova primérnd cena napoju
(bio a konvence). Podle grafu ¢. 75 jsou bio napoje drazs$i nez jejich konvencni
alternativy. Nejmensi rozdil v cené vykazovalo kakao (10% navySeni ceny), naopak
nejveétsi cenovy narust v biokvalité vykazala Cerstva §tava (130 %). Z téchto druhd
napoju zakaznici nejvice zaplati v priméru za bio Cerstvou $tavu (100,93 K&/ 1)

a nejmén¢ za bio kakao (43,12 K¢/ 100 g), viz tabulka €. 105.

Tabulka 105: Priimérna cena napoju (bio a konvence), cenovy index.

Druhy Primérbio| o' | |=biokon. | PoFadi
onvence
Obilna kava (100 g) 79,82 43,62 1,8 4
Kava (100 g) 68,44 53,53 1,3 2
Kakao (100 g) 43,12 39,85 1,1 1
Caj (40 g) 49,34 37,58 1,3 2
Cerstvd §tdiva (11) 100,93 43,79 2,3 5
Mandlové sdjové mléko (11) 87,00 50 1,7 3
Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 76: Min. a max. cena napoju (bio).
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Zdroj: viastni zpracovani

Dle grafu ¢. 76 a tabulky ¢. 106 mé¢lo bio kakao nejmensi VR (90,76), oproti
tomu bio Cerstva Stava méla VR nejvétsi (395,1). V tabulce ¢. 106 jsou uvedeny
variability cen biopotravin a konvence. Nejmensi VK méla bio obilna kava (19,1 %)

anejveétsi VK méla bio Cerstva stava (91 %). U konvenéni alternativy mélo mandlové

157



sojové mléko, jak nejmensi VR (10), tak i VK (10 %). Cerstva §tava méla nejvétsi VR
(268,1) 1 nejvetsi VK (82,9 %).

Tabulka 106: Min., max. cena napoji, VR a VK (bio a konvence).

BIO KONVENCE
Druh Min. | Max. Min. | Max.
4 cena | cena| VR (\S/K) cena | cena| VR (\S/K)
bio bio 0 kon. | kon. 0
Obilna kava (100 g) 12,67 | 132 119,33 | 19,1 6,58 70 | 63,42 | 315
Kava (100 g) 23,8 | 239 | 215,2 72 19,96 | 139 | 119,04 |53,8
Kakao (100 g) 8,28 199,04| 90,76 | 33,4 | 1596 | 79,6 | 63,64 | 55,6
C‘aj (40 g) 20,8 | 130 | 109,2 | 43,9 5,98 92 | 86,02 | 48,5
Cerstvd §t'ava (1) 249 | 420 | 395,1 91 149 | 283 | 268,1 | 82,9
Mandlové sojové
miéko (1) 42 250 208 56,1 45 55 10 10

Zdroj: viastni zpracovani
B) OR a SP (bio)

Graf 77: Priimérna cena napoji celkem, OR a SP (bio).
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Zdroj: viastni zpracovani

Pii porovnani cen napojii v OR a ve SP (viz graf &. 77 a tabulka &. 107), mély

celkové vyssi cenovou uroveil ve SP (s vyjimkou obilné kavy). Cenovy rozdil byl max.
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63 % (nejmensi hodnota u obilné kavy 2 %, nejvetsi u Cerstvé Stavy 63 %). Celkem
bylo analyzovano 275 vzorki napoji, z toho 128 ve SP a 147 v OR.
Nejdostupnéjsim  napojem v biokvalit¢ byl ¢aj. Nejméné dostupna

(ze sledovanych polozek) pak byla kava, viz tabulka ¢. 107.

Tabulka 107: Primérna cena bio napoji (OR a SP), cenovy index, absolutni
arelativni pocet provozoven, pocet polozek.

Pritmérna cena bio 0Absol}Itni/relativni Poévet
Druhy e (%) pocet provozoven | poloZek
SP OR SP/OR SP (33) OR@81) | SP | OR
Obilna kava (100 g) | 78,78 | 80,4 0,98 16/48,5 | 29/358 | 17 30
Kava (100 g) 90,29 | 59,34 1,52 7/ 21,2 20/ 24,7 | 10 24
Kakao (100 g) 44,06 | 39,96 1,10 18/ 54,5 8/9,9 44 13
Caj (40 2) 64,8 | 44,34 1,46 13/39,4 | 36/44,4 | 15 | 46
Cerstvd §P’dva (11) |138,82| 85,33 1,63 12/36,4 | 28/346 | 14 | 34
Mandlové sojové
mldko (11 J 87 - - 20/ 60,6 - 28 | -

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poétu analyzovanych polozek napoji v OR (147) (viz tabulka
¢. 107) bylo 36 polozek (24,49 %) z doméci produkce, 111 polozek (75,51 %) ze
zahrani¢ni produkce a 30 poloZek (20,41 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami
(Nase bio, Albert Bio, dmBio a Tesco Organic). Bio kakao a kava byly pouze ze

zahrani¢ni produkce.

Variabilita cen biopotravin v OR a ve SP je uvedena v tabulce &. 108. Nejmensi
VR méla obilna kava (24) v OR a ve SP kakao (90,76). Cerstva §tava méla nejvétsi VR
v OR (366,01) i ve SP (373). Obilna kava méla nejmensi VK (8,19 %) v OR a i ve SP
(29,81 %). Oproti tomu &erstva §tava méla nejvétsi VK (86,41 %) v OR i ve SP
(84,21 %).
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Tabulka 108: Min., max. cena napoji, VR, VK v OR a SP (bio).

Specializované prodejny Obchodni Fetézce
Druhy Min. [Max.| o | VK [Min | Max. | o | VK
cena | cena (%) [ cena | cena (%)

Obilna kava (100g) | 12,67 | 132 | 119,33 | 29,81 | 69,9 | 93,9 24 8,19
Kava (100 g) 47,5 | 239 | 1915 | 58,99 23,8 | 199 175,2 74,85
Kakao (100 g) 8,28 199,04 | 90,76 | 32,89 |23,23 | 51,92 | 28,7 |34,01
Caj (40 g) 20,8 | 130 | 109,2 | 50,88 | 25,9 | 86,53 | 60,63 |28,97
Cerstvd §tdva (1 1) 47 420 373 | 84,21 24,9 |390,91| 366,01 86,41
Mandlové séjové

wléko (10 J 42 | 250 | 208 |56,15| - - - -

Zdroj: vlastni zpracovani
C) OR (bio a konvence)

Graf 78: Priimérn4, min. a max. cena napoji v OR (bio a konvence).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pii porovnani cen napojii u bio a konvence v OR, nejmensi rozdil vykazovalo
kakao (1% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité vykazala Cerstva

Stava (128 %), viz graf ¢. 78 a tabulka ¢. 109.

Dle tabulky ¢. 109 méla bio obilna kava nejmensi VR (24) i VK (8,19 %). Bio
Cerstva Stava méla nejveétsi VR (366,01) i VK (86,41 %). U konvenéni alternativy méla
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obilnd kdva nejmensi VR (46,14) i VK (30,63 %). Nejvétsi VR méla kava (119,04)
a VK mélo nejvétsi kakao (55,6 %).

Tabulka 109: Priimérn4 cena napojii, VR a VK v OR (bio a konvence).

Sl P.rﬁmérnz’l cena . VR . VK
Bio Konvence | Bio | Konvence | Bio | Konvence
Obilnd kava (100 g) | 80,4 41,93 24 46,14 8,19 30,63
Kava (100 g) 59,34 58,15 175,2 119,04 74,85 49,53
Kakao (100 g) 39,96 39,85 28,7 63,64 34,01 55,6
Caj (40 g) 44,34 37,4 60,63 80,55 28,97 47,44
Cerstvd §t'ava (1) 85,33 37,37 366,01 92,1 86,41 42,28

D) Ceny V jednotlivych OR

Zdroj: vlastni zpracovani

V tabulce &. 110 jsou uvedeny min. a max. ceny napoji (bio) a uvedeny OR, ve

kterych byly ceny nalezeny. Nejvétsi variani rozpéti méla bio Cerstva Stava (viz

tabulka ¢. 109). Min. cena (24,9 K&/ 1) byla nalezena v OR Penny Market (Sobéslav,

Tabor, Cesky Krumlov, Prachatice, VeleSin a Kaplice). Jednalo se o zahrani¢ni
produkci. Max. cena (390,91 K& 1) byla nalezena v OR DM (Ceské Budgjovice

Sokolskd), jednalo se o zahrani¢ni produkei.

Tuéné zvyraznénd data v tabulce ¢. 110 znaci privatni znacku, jedna se o OR

Billa (Nase bio).

Tabulka 110: Min. a max. cena napoji v OR (bio a konvence).

Druh Min. cena Max. cena
y Bio Konvence Bio Konvence
Obilnd kiva (100 g) | 69,9 (Billa) | 6,58 (Billa) | 93, (Albert) | 52,72 (Billa)
, 2338 19,96

Kava (100 g) (Rossmann) | (Kaufland) 199 (Kaufland) | 139 (Kaufland)
Kakao (100 g) 23,23 (DM) (éﬁ)’gﬁs) 51,92 (DM) | 79,6 (Globus)
. 25.9 5,98 86,53 86,53 (Albert,
Caj(408) (Kaufland) (DM) (DM) Albert hyper.)
% L s 24,9 (Penny 14,9 390,91 107
Cerstva Stava (1) | = p1arier) (Tesco) (DM) (Billa)
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Graf 79: Primérna cena napoji Vv jednotlivych OR (bio).
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Zdroj: vlastni zpracovani

Primérna cena bio napojii v jednotlivych OR je zndzornéna v grafu & 79

v

avtabulce ¢ 111. VOR byly pomé&mé vyznamné rozdily v sortimentni nabidce.

Nejvétsi pocet sledovanych polozek napojii nabizel OR DM a Globus. Nejnizsi

primérné ceny bio napoju jsou v tabulce ¢. 111 tuéné zvyraznény.

Tabulka 111: Primérné ceny napoji v jednotlivych OR (bio).

Okl;l‘l;a Kava Kakao Caj ngga
Albert 83,90 69,45 - 42,20 93,64
A7 78,90 67,00 - 37,65 131,80
hypermarket
Billa 69,90 4495 - 39,87 76,17
COOP 74,90 - - 51,87 58,05
DM 79,90 41,02 39,96 56,48 134,05
Globus 82,90 39,80 39,92 42,32 162,58
Kaufland 75,90 108,40 - 39,89 43,90
Lidl - - - 36,26 -
Penn
Marlzet i i i i 24,90
Rossmann 89,90 23,80 - - -
Tesco 89,90 - - - 49,07

Zdroj: vlastni zpracovani
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Shrnuti:

>

Analyzované vzorky a dostupnost bio: celkem bylo analyzovano
275 vzorki napoji, z toho 128 ve SP a 147 v OR. Nejdostupnéj$im napojem
v biokvalité byl ¢aj. Nejméné dostupna (ze sledovanych polozek) pak byla
kéava.

Cena bio x konven¢ni alternativa: nejmensi rozdil v cené¢ vykazovalo
kakao (10% navySeni ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité
vykazala Cerstva §t'ava (130 %).

Variabilita cen biopotravin: kakao mélo nejmensi VR (90,76) a nejmensi
VK méla obilna kava (19,1 %), oproti tomu Cerstva Stava méla nejvetsi VR
(395,1) i VK (91 %).

Cena bio SP x OR: pii porovnani cen napoji v OR a ve SP, mély celkové
vys$$i cenovou uroven ve SP (s vyjimkou obilné kavy). Cenovy rozdil byl
max. 63 % (nejmensi hodnota u obilné kavy 2 %, nejvétsi u Cerstvé Stavy
63 %).

OR (privatni znacka, domaci a zahraniéni produkce): z celkového poétu
analyzovanych polozek napoji v OR (147) bylo 36 polozek (24,49 %)
Z domaci produkce, 111 polozek (75,51 %) ze zahrani¢ni produkce a 30
polozek (20,41 %) bylo nalezeno pod privatnimi znackami (Nase bio, Albert
Bio, dmBio a Tesco Organic).

OR (bio a konvence): nejvétsi variatni rozpéti méla bio Cerstva §tava
(366,01). Min. cena (24,9 K& 1) byla nalezena v OR Penny Market
(Sobéslav, Tabor, Cesky Krumlov, Prachatice, Velesin a Kaplice). Jednalo se
pouze o zahraniéni produkci. Max. cena (390,91 K¢& 1) byla nalezena v OR
DM (Ceské Budgjovice Sokolsk4), jednalo se o zahraniéni produkci.

Bio Vjednotlivgjch OR: mezi OR byly pomémé vyznamné rozdily
V sortimentni nabidce: nejvétsi pocet sledovanych polozek napojii nabizel
OR DM a Globus. Nejlevngjsi kdvu nabizel Rossmann, nejlevngjsi kakao

OR Globus, nejlevngj§i ¢aj OR Lidl, nejlevngj§i obilnou kivu OR COOP

wewvr
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4.19 Srovnani s prazkumem z let 2009 — 2013 (UZEI)

Prizkum GAJU 019/2013/S bude nyni srovnan s prizkumem ,,Analyza vyvoje
nabidky biopotravin v maloobchodnich fetézcich a jejich cen v letech 2009 — 2013
ktery pro UZEI (Ustav zemédélské ekonomiky a informaci) dodala Ing. Zuzana
Citkova. Analyzovany byly &erstva vejce velikosti M, bily jogurt (150 g, s pfirozenou
tuc¢nosti — neodtu¢nény a zaroven bez pfidani smetany), maslo (100 g), mléko (Cerstvé
plnotu¢né, 1 1), mrkev (1 kg), hovézi zadni bez kosti (1 kg) a kufeci maso (1 Kkg)
(Hrabalova, 2014).

Pro srovnani s prizkumem UZEI byly vybrany stejné polozky (kromé mésla,
které nebylo sledovano a hovéziho zadniho bez kosti, které nebylo nalezeno v Zddném
OR) a pro porovnani jsou piepoéteny na stejné gramaze.

Cerstva vejce velikosti M:
A: prizkum UZEL priméma cena b&hem sledovaného obdobi za 6 ks vajec

(tabulka ¢. 112) byla 50,44 K¢, min. cena 43,15 K¢ a max. cena 57,10 K¢
(Hrabalova, 2014).

Tabulka 112: Popisné statistiky pro vybrané ¢asové fady cen vajec (UZEI).

ME Pocet Prumér Minimum Maximum Sm. odch. Var. koef.
hodnot (K&leks) (K&igks) {KE/6ks) (KE&/6ks) ("e)
Albert hypermarket 57 50,96 44 90 57,90 3,87 T.60
Albert supermarket 57 51,69 44 90 57,90 429 8,30
Kaufland 57 49,70 39.90 59,90 5,50 11.26
Tesco hypermarket 57 50,72 33,90 62,90 8,04 15,85
Vejce celkem 57 50,44 43,15 57,10 4,50 8,91

Zdroj: Green marketing cenovy BlOmonitor, zpracoval: UZEI

B: prizkum GAJU: primérna cena vajec byla 56,57 K¢, min. cena 44,90 K¢ a max.

cena 59,90 K¢ (tabulka ¢. 113).
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Tabulka 113: Popisna statistika (vejce, 6 ks) (GAJU).

M A':f‘:él:tt“' Poet | Priimér. | Min. [Max.| o | VK | o
orodejen polozek | cena cena | cena (%)

Albert 2 2 59,90 | 59,90 [59,90| O 0 0
Albert hyper. 3 3 59,90 | 59,90 [59,90| 0 0 0
Billa 3 3 59,90 | 59,90 [59,90| O 0 0
Kaufland 2 2 59,90 | 59,90 [59,90| 0 0 0
Globus 1 1 54,90 | 54,90 [54,90| O 0 0
Tesco 4 4 48,65 | 44,90 [49,90| 2,17 |4,45| 5
Celkem 15 15 56,57 | 44,90 |59,90| 5,06 |8,94| 15,00

Zdroj: viastni zpracovani
C: Shrnuti: cenovy nartst je v priméru 6,13 K¢.
Bily jogurt (150 g):
A: prizkum UZEL primérna cena béhem sledovaného obdobi za 150 g bilého
jogurtu (tabulka ¢. 114) byla 10,86 K&, min. cena 9,43 K¢ a max. cena 11,94 K¢
(Hrabalova, 2014).

T,abulka 114: Popisné statistiky pro vybrané casové rady cen bilého jogurtu
(UZE).

ME Pocet Prumér Minimum Maximum Sm. odch. Var. koef.
hodnot (KE/150g) (KE&/M50g) (K&50g) (KE/150g) (%)
Albert hypermarket 57 11,27 8,50 13,00 0,99 a82
Albert supermarket 57 10,33 8,90 10,90 0,51 491
Globus 57 11,37 Q.50 12,50 0,91 7,98
Kaufland 57 11,16 8,50 12,90 1,27 11,42
Penny market 57 9,90 7.50 11,50 0,87 8749
Tesco hypermarket 57 11,16 9,50 12,90 0,92 826
Jogurt celkem 57 10,86 943 11,94 0,70 6,41

Zdroj: Green marketing cenovy BlOmonitor, zpracoval: UZEI

B: prizkum GAJU: primérna cena za 150 g bilého jogurtu byla 11,37 K¢, min.
cena 8,90 K¢ a max. cena 15,75 K¢ (tabulka ¢. 115).

165



Tabulka 115: Popisna statistika (bily jogurt, 150 g) (GAJU).

M Al;f;’;:tt“‘ Poet | Prim. | Min. | Max. | oo | VK |\ o
- poloZzek | cena | cena | cena (%)
prodejen

Albert 4 9 13,24 | 12,90 | 13,75 | 0,29 | 2,17 | 0,85
Albert hyper. 3 8 13,03 | 12,90 | 13,25 | 0,17 | 1,30 | 0,35
Billa 5 5 9,90 9,90 | 9,90 0 0 0
COOP 3 6 11,89 | 9,34 | 15,75 | 2,17 (18,25 6,41
Globus 1 2 13,08 | 9,34 | 1325 | 0,18 | 1,34 | 3,91
Kaufland 6 12 10,30 | 8,90 | 12,42 | 1,62 | 15,70 3,52
Lidl 11 11 8,90 8,90 | 8,90 | 0,00 | 0,00 | 0,00
Tesco 4 6 13,13 | 12,90 | 13,25 | 0,16 | 1,26 | 0,35
Celkem 37 59 11,37 | 890 | 15,75 | 1,98 |17,45| 6,85

C: Shrnuti: cenovy narust je v priméru 0,51 K¢.

Miéko (€erstvé plnotucné, 1I):

Zdroj: vlastni zpracovani

A: prizkum UZEIL primérna cena bdhem sledovaného obdobi za 1 1 plnotuéného
mléka (tabulka ¢. 116) byla 26,47 K¢, min. cena 23,28 K¢ a max. cena 28,72 K¢
(Hrabalova, 2014).

Tabulka 116: Popisné statistiky pro vybrané c¢asové Fady cen Cerstvého

plnotu¢ného mléka (UZEI).

Pocet

Minimum

ME Pramér Sm. odch. Var. koef.
hodnot (KEN) (KEN) (KEN) (KEN) (%)
Albert hypermarkel 57 24 66 20,40 28,90 1,63 6,63
Albert supermarket 57 2194 19,90 24 90 1,90 8,64
Globus 57 28,06 2290 30,90 2,34 8,34
Interspar a7 28.47 26,90 31,80 1.54 5,40
Kaufland 57 27 44 17,90 29,90 2,36 8,58
Migko celkem 57 26,47 2328 28,72 1,69 6,39

Zdroj: Green marketing cenovy BlOmonitor, zpracoval: UZEI

B: prizkum GAJU: primérna cena za 1 litr plnotuéného mléka byla 28,43 K¢, min.
cena 19,90 K¢ a max. cena 46,53 K¢ (tabulka ¢. 117).
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Tabulka 117: Popisna statistika (mléko, 11, plnotuc¢né) (GAJU).

i A's:él:tt“‘ Poet | Primér. | Min. | Max. | oo | VK | o
orodejen poloZzek| cena | cena | cena (%)

Albert 4 8 25,53 | 19,90 | 32,90 | 5,70 | 22,33 13,00
Albert hyper. 3 6 23,23 | 19,90 | 29,90 | 3,73 |16,04 | 10,00
Billa 5 7 30,97 | 29,90 | 34,11 | 1,71 | 5,53 | 4,21
COOP 2 2 27,40 | 24,90 | 29,90 | 2,50 | 9,12 | 5,00
Globus 1 2 38,22 | 29,90 | 46,53 | 8,32 | 21,76 | 16,63
Kaufland 6 7 29,19 | 24,90 | 29,90 | 1,75 | 5,99 | 5,00
Tesco 8 8 30,45 | 29,90 | 31,90 | 0,66 | 2,19 | 2,00
Celkem 29 40 28,43 | 19,90 | 46,53 | 5,09 |17,90 | 26,63

C: shrnuti: cenovy nartst je v priméru 1,97 K¢.

Mrkev (1 kg):

Zdroj: vlastni zpracovani

A: prizkum UZEI: proméméa cena bhem sledovaného obdobi za 1 kg mrkve
(tabulka ¢. 118) byla 32,06 K¢, min. cena 16,32 K¢ a max. cena 49,05 K¢
(Hrabalova, 2014).

Tabulka 118: popisné statistiky pro vybrané ¢asové fady cen mrkve (UZEI).

ME Potet Prameér Minimum Maximum Sm. odch. Var. koef.
hodnot (Ké/kg) (Kélkg) (Kéikg) (K&lkg) (%)
Globus 57 30,89 16,90 44 90 7,49 24 24
Tesco hypermarket 57 33,23 15,73 53,20 10,82 32,56
Mrkev celkem 57 32,06 16,32 49,05 7,84 24 45

Zdroj: Green marketing cenovy BlOmonitor, zpracoval: UZEI

B: prizkum GAJU: primérné cena za 1 kg mrkve byla 60,04 K¢, min. cena 49,90
K¢ a max. cena 79,80 K¢ (tabulka ¢. 119).

Tabulka 119: Popisna statistika (mrkev, 1kg) (GAJU).

Absolutni .
- » Pocet | Primér. | Min. | Max. VK
AL pofet | lozek | Cena |cena| cema | °C° | @) | YR
prodejen
Albert 2 2 66,53 |66,53| 66,53 0 0 0
Albert hyper. 2 2 66,53 |66,53| 66,53 | 0 0 0
Billa 1 1 79,80 (79,80 79,80 0 0 0
Globus 1 1 49,90 (4990|4990 | 0 0 0
Kaufland 4 4 49,90 [49,90| 49,90 | 0 0 0
Tesco 2 2 62,53 [62,53| 6253 | 0 0 0
Celkem 12 12 60,04 149,90 79,80 | 9,51 |15,84 | 29,90
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C: shrnuti: cenovy nartst je v priiméru 27,98 K¢
Kufeci maso (1 kg):

A: prizkum UZEI: primérnad cena vroce 2013 byla za 1 kg kufeciho masa
(nabizené¢ho v mnoha variantach: celé kufe nebo jeho ¢asti) 235,40 K¢, souhrnna
tabulka nebyla uvedena (Hrabalova, 2014).

B: prizkum GAJU: primérna cena za 1 kg kufeciho masa (kuie celé a kufeci
stehna) byla 236,50 K¢, min. cena 219 K¢ a max. cena 249 K¢.

C: shrnuti: cenovy nartst je v priméru 1,1 K¢

Pii porovnani prizkumu UZEI a prizkumu GAJU je zfejmé, Ze ceny u bio
mléka, bio kuteciho masa a bio jogurtu se témét nezménily. Rostouci tendenci vykazuji
ceny u bio mrkve a u bio vajec. Cenovy nartst u bio bilého jogurtu je v pruméru
0,51 K¢, u bio kufeciho masa 1,1 K¢ a u bio ¢erstvého mléka je v praméru 1,97 K¢.
Oproti tomu u bio Cerstvych vajec je cenovy narist v praméru 6,13 K¢ a u mrkve je
27,98 K¢ za predpokladu, ze se ceny v JihoCeském kraji vyznamné nelisi od cen

celorepublikovych.
4.20 Celkové shrnuti

A) Celkové porovndni cen bio a konvencnich potravin.

Celkem bylo analyzovano 2315 vzorkd biopotravin, z toho 948 ve SP a 1367 v OR.
Nejvice, ze vSech sledovanych skupin, bylo analyzovano 275 vzorkt napoja, z toho 128
ve SP a 147 vOR. Nejdostupngjsi v biokvalit¢ byl olej. Nejméné dostupné
(ze sledovanych polozek) pak bylo jehnéci, rosténa a veprova kyta.

Ze vsech sledovanych druhd biopotravin vykazoval nejmensi rozdil v cené sezam
(1% navyseni ceny), naopak nejvétsi cenovy narast v biokvalité¢ vykazal suseny ananas
(350 %). Zeleny hrach mél nejmensi VR (4) i nejmensi VK (2,58 %), oproti tomu
Cerstva $t'ava méla nejvetsi VR (395,1) a nejvétsi VK méla bylinkova sil (93,3 %).

B) Porovndni cen biopotravin v OR a SP.

P¥i porovnani cen jednotlivych skupin v OR a ve SP, mély celkové niz§i cenovou
trovei v OR: mlééné vyrobky (s vyjimkou koziho jogurtu), cukrovinky, napoje
(s vyjimkou obilné kavy), ovoce, produkty zovoce a zeleniny (s vyjimkou

ptresnidavky), pfisady na vareni (s vyjimkou majoranky), cornflakes, puding a Spagety.
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Celkové vyssi cenovou troved v OR mély mouky, cukr a alternativni sladidla,
suSené ovoce a ofechy (s vyjimkou suSeného ananasu a mandli), obiloviny, lusténiny
(s vyjimkou zelené ¢ocky), maso a vejce (s vyjimkou kufeciho prsniho fizku a hovéziho
zadniho), zelenina (s vyjimkou mrkve, okurky a fepy), miisli ty¢inka, ovesné vlocky
a kuskus. Nejvétsi cenovy rozdil byl u okurky 183 % a nejmensi cenovy rozdil byl
u Spaget (0,16 %).

C) Analyza cen bio a konvenénich potravin v OR.

Z celkového poétu analyzovanych polozek v OR (1367) bylo 34,15 % z domaci
produkce, 65,85 % ze zahrani¢ni produkce a 27,14 % bylo nalezeno pod privatnimi

znackami.

Celkem bylo analyzovano 65 druhti biopotravin v OR, ze viech sledovanych druhi
biopotravin méla nejvétsi VR bio Cerstva $t'ava (366,01). Min. cena (24,9 K¢/ 1) byla
nalezena v OR Penny Market (Sobéslav, Tébor, Cesk}'/ Krumlov, Prachatice, VeleSin
a Kaplice). Jednalo se o zahrani¢ni produkci. Max. cena (390,91 K¢/ 1) byla nalezena

v drogerii dm markt (Ceské Budg&jovice, Sokolska), jednalo se o zahrani¢ni produkei.
D) Analyza cen biopotravin v jednotlivych OR.

V OR Kaufland, lze ze viech sledovanych druhti biopotravin, nakoupit nejvice
druhti za min. cenu. Jedna se o 13 sledovanych druhi biopotravin z 65 (jedna se o bio
brambory, mrkev, jablka, citrony, pomerance, banany, slune¢nicovd seminka, bily
jogurt, jemny saldm, ¢aj, pSeni¢nd celozrnna mouka, miisli ty¢inka a puding). Oproti
tomu v OR Albert a Tesco lze nakoupit nejvice druhti za max. cenu. Jedna se
o 11 sledovanych druhii biopotravin z 65 (v OR Albert jde o bio fepu, citrony, kozi
jogurt, vejce, ¢okoladu, mrazeny hrasek, obilnou kavu, pSeni¢nou celozrnnou mouku,
bylinkovou sil, olej a dzem a v OR Tesco se jedna o rajéata, brambory, jablka, banany,
suSeny ananas, zelenou CocCku, fazole, hladkou mouku, Spagety, zeleninovy bujon

a presnidavku.
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4.21 Zhodnoceni hypotéz

Hypotéza &. 1: Vice jak 70 % biopotravin, sledovanych v OR, vykazuje vys$§i cenu

nezZ jejich konven¢ni alternativy.

Podle prizkumu, lze hypotézu €. 1 potvrdit, protoze u 62 sledovanych druht byly
biopotraviny draz$i nez jejich konvenéni alternativy (95,4 %). U sirupu s agave, nebyla
nalezena zadna konvenéni alternativa. U dvou sledovanych druhti biopotravin (kozi

jogurt a hovézi predni), byla konvencni alternativa drazsi (3,1 %).

Hypotéza ¢&. 2: Vice neZ 50 % sledovanych biopotravin v OR vykazuje rozdil v cené

bio a konven¢ni alternativy vétsi nez 100 %.

Hypotézu €. 2 Ize zamitnout na zdklad¢ prizkumu, protoZe pouze u 26 sledovanych
druhil biopotravin (z 64 celkové porovnavanych, vyjma sirupu z agdve, kde nebyla
konvenéni alternativa nalezena) piesahl rozdil mezi cenou biopotraviny a konvencni
alternativy 100 %. V piepoctu se jedna o 40,6% podil na celkovém analyzovaném

souboru biopotravin.

Hypotéza ¢. 3: Vice jak 60 % sledovanych druhii biopotravin je draZsi

ve specializovanych prodejnach nez v obchodnich fetézcich.

Dle prazkumu lze hypotézu ¢. 3 vyvratit, protoze u 28 sledovanych druhti biopotravin

z 59 celkové srovnavanych (47,5 %) byla cena vysii ve SP nez v OR.
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5 Zaveér
Cilem diplomové prace bylo srovnani cenové hladiny u bio a konven¢nich potravin

v ramci OR na tzemi JihoCeského kraje. Soucasti prace bylo srovnani cen mezi OR

a SP a srovnani cen biopotravin v jednotlivych OR.

Pfi porovnani cen biopotravin a konven¢nich potravin, bez rozdilu zda data byla
ziskana z OR nebo ze SP, byly biopotraviny drazsi neZ konvenéni alternativy u viech
sledovanych polozek vyjma balzamikového octa, koziho jogurtu a koziho syra,
v priméru celkové 0 81 %. Nejmensi cenovy rozdil vykazoval sezam (1% navySeni

ceny), naopak nejvétsi cenovy narust v biokvalité vykazal suseny ananas (350 %).

Pii porovnani cen spolené sledovanych polozek (59) v OR a ve SP, mélo
celkové vyssi cenovou trovein v OR 31 sledovanych polozek biopotravin a celkové

niz§i cenovou uroven v OR mélo 28 sledovanych polozek.

Pii porovnani cen biopotravin a konvenénich potravin pouze v OR bylo z 64
sledovanych druhii (vyjma sirupu zagéve, kde nebyla nalezena z4dn4 konvencni
alternativa) 62 biopotravin drazSich nez jejich konvencni alternativy, pouze u koziho
jogurtu a hovéziho pfedniho byla konvenéni alternativa draz$i neZ biopotravina.

V primeéru byly biopotraviny drazsi o 91 % nez konven¢ni potraviny.

Kromé¢ sledovani cen biopotravin a konvenénich potravin bylo také sledovano,
zda se jedna o privatni znacku a zahrani¢ni nebo domaci produkci. Z celkového poctu
analyzovanych polozek biopotravin v OR (1367) bylo 34,15 % z doméci produkce,

65,85 % ze zahrani¢ni produkce a 27,14 % bylo nalezeno pod privatnimi znaCkami.

Nejvice biopotravin nabizel OR Globus. V OR Kaufland Ize ze vsech
sledovanych druhd biopotravin nakoupit nejvice druhii za min. cenu. Jedna se o 13
sledovanych druhti biopotravin z 64 oproti tomu v OR Albert a Tesco lze nakoupit
nejvice druhdl za max. cenu. Jedna se o 11 sledovanych druht biopotravin z 64. Nejvice

sledovanych druhi biopotravin bylo prodavano pod privatni znackou Nase bio.

Pii porovnani prizkumu UZEI a prizkumu GAJU je ziejmé, Ze ceny u bio
mléka, bio kuteciho masa a bio jogurtu se témét nezménily. Rostouci tendenci vykazuji
ceny u bio mrkve a u bio vajec. Cenovy narGst u bio bilého jogurtu je v priméru

0,51 K¢, u bio kufeciho masa 1,1 K¢ a u bio ¢erstvého mléka je v priméru 1,97 K¢.
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Oproti tomu u bio Cerstvych vajec je cenovy nariist v praméru 6,13 K¢ a u mrkve je
27,98 K¢.

Biopotraviny jsou diky svym cenam stale nedostupné mnohym spotiebiteliim,
nejsou soucasti beéznych nakupi. Diky cené jsou mnohé bioprodukty spise
"exkluzivnimi" potravinami, dostupnymi predevsim ve SP. Vétsina velkych obchodnich
fetézcl nabizi zakladni biopotraviny. Sife, ale zejména hloubka bio sortimentu je
nesrovnatelna se SP. Velmi zaleZi na obchodni politice jednotlivych OR. U nékterych
bio sortiment plné¢ zapada do koncepce podpory udrzitelnosti a spoleCenské
odpovédnosti. Vytvari si pak pro bioprodukty i své vlastni bio znacky. Ceny jsou pak
u fady biopotravin pomérné atraktivni. Naopak fada OR se bioprodukci cilené nevénuje
a biopotraviny tak tvoii jen okrajovy sortiment. Obecné se viak u viech OR vyskytuje
shodny negativni trend: v dobé zvysujiciho se zajmu o bioprodukty k nim nastavuji
vys$si obchodni marze. Tim dale zhorsuji dostupnost pro skupiny obyvatel, ke kterym by

mély biopotraviny pfednostné smétovat: seniory, nemocné a déti.
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| Summary and keywords

This thesis deals with a price comparison of organic and conventional foods
in the South Region, with the focus on retail chains. The aim of the thesis was
to compare price levels in organic and conventional foods according to the methodology
UZEI and comparison with the results of nationwide survey conducted in the categories

of food products.

In the theoretical part, after studying scientific literature is first defined
the concept of organic farming and organic products defined. It is also defined organic
food market in the Czech Republic from the perspective of supply and demand, defined

by the consumer of organic food, organic food prices and international comparisons.

For the practical part it was first compiled a questionnaire that included a total
of 17 groups. In each group, were clearly defined types, which are then monitored.
There were analyzed 65 kinds of organic food. There were analyzed 81 sales offices
in 15 cities in the South Region. Besides monitoring the prices of organic
and conventional foods were also monitored, whether it is a private brand, and foreign

or domestic production.

The practical part was divided into 4 parts, where the first part were compared
to prices of organic foods and their conventional alternatives without distinction,
whether the data obtained from retail stores or from specialist stores, in the second part
were compared to the average price of organic food in retail chains and specialized
stores, the third part was focused only on retailers and compare prices of organic foods
and their conventional alternatives, and in the last section were compared to the average

price of individual retail chains.

Keywords: organic farming, organic product, organic food, price comparison,

conventional food, retail chains, specialized stores
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IV Seznam p¥riloh

Piiloha 1: Dotaznik

Ptiloha 2: Analyzovana mésta (adresy)



V Piilohy

Priloha 1: Dotaznik

Naizev obchodniho Fetézce:

Adresa:

Datum:

BIO

KONVENCNI

ZELENINA

Znacka/privat.
zn.(D/Z)

kg

Cena

Znacka/privat. K
2n.(D/Z) 9

Cena

CIBULE (1 kg)

CESNEK (1 kg)

MRKEV (1 kg)

BRAMBORY (1 kg)

OVOCE

Znacka/privat.
zn.(D/Z2)

kgl ks

Cena

Znacka/privat.

zn.(D/Z) s

Cena

JABLKO (1kg)

KIWI (L ks)

CITRON (1 kg)

SUéElyl«':
OVOCE/ORECHY

Znacka/privat.

n.(D/2)

Cena

Znacka/privat.
zn.(D/Z) 9

Cena

SUSENE BANANY (100 g)

ROZINKY (100 g)

SLUNEC. SEMINKA (100 g)

MANDLE (100 g)

MLECNE VYROBKY

Znacka/privat.

zn.(D/Z2)

g/ml

Cena

Znacka/privat.

zn.(D/Z) el

Cena

MLEKO (1litr, plnotucné,
min. 3,5% tuku)

JOGURT (bily, 150 g,
obsah tuku min. 3,2 %)

EIDAM
(plétky, 30 %, 100 g)

KOZI JOGURT
( bily, 150 g, z koziho mléka)

CERSTVE MASO A
VEJCE

Znacka/privat.

zn.(D/Z2)

ka/ks

Cena

Znacka/privat.

2n.(D/Z) s

Cena

HOVEZI ZADNI BEZ
KOSTI
(chlazené, 1 kg)

KURE
(chlazené, 1 kg)

VEJCE
(trida A, hmot. skup. M, 6 ks)

UZENINY

Znacka/privat.

zn.(D/Z)

Cena

Znacka/privat.
zn.(D/2) 9

Cena

VIDENSKE PARKY
(200 g)

JEMNY SALAM
(100 g)

LUSTENINY

Znacka/privat.

n.(D/Z)

Cena

Znacka/privat.
zn.(D/Z) 9

Cena

HRACH
(Zluty/zeleny, 500 g)

COCKA (Cervend,
celd, loupana, 500 g)

COCKA
(zelend/hneéda, 500 g)




Nazev obchodniho Fetézce:

Adresa:

Datum:

BIO

KONVENCNI

FAZOLE
(bilé, malé, 500 g)

CIZRNA
(500 9)

OBILNINY

Znacka/privat.
zn.(D/Z2)

Cena

Znacka/privat.
zn.(D/Z) 9

Cena

POHANKA
(loupand, 400 g)

RYZE
(natural, dlouhozrna, 500g)

JAHLY
(500 g)

MOUKY

Znacka/privat.
zn.(D/Z2)

Cena

Znacka/privat.
zn.(D/Z) 9

Cena

MOUKA HLADKA
(1 kg)

MOUKA SPALDOVA
(celozrnnad/necelozrnna, 1 kg)

MOUKA PSENICNA
(celozrnnd, 1 kg)

TESTOVINY

Znacka/privat.
zn.(D/Z)

Cena

Znacka/privat.
z2n.(D/Z) 9

Cena

SPAGETY/VRETENA
(bezvajecné, 500g)

KUSKUS
(500 g)

OSTATl}Ji CEREALNI
VYROBKY

Znacka/privat.
zn.(D/Z)

Cena

Znacka/privat.
zn.(D/Z) g

Cena

MUSSLI TYCINKA
(jablecna, 20 g)

CORNFLAKES
(200 g)

OVESNE VLOCKY
(500 g)

PUDING
(Cokoladovy, v prasku, 40 g)

PRISADY NA VARENI

Znacka/privat.
zn.(D/Z)

Cena

Znacka/privat.
zn.(D/Z) 9

Cena

MAJORANKA
(159

BYLINKOVA SUL
(120 g)

BUJON (zeleninovy, 66 g)

OLEJ

Znacka/privat.
zn.(D/Z)

ml

Cena

Znacka/privat.

2n.(D/Z) il

Cena

OLEJ
(panensky, olivovy, 500 ml)




Adresa:

Nazev obchodniho fFetézce:

Datum:

BIO

KONVENCNI

PRODUKTY Z OVOCE
A ZELENINY

Znacka/privat.
zn.(D/Z)

Cena

Znacka/priva
t. zn.(D/Z)

g

Cena

DZEM
(jahoda, 225 g)

PRESNIDAVKA
(jablecna, 190 g)
KECUP

(jemny, 330 g)

CUKRA
ALTERNATIVNI
SLADIDLA

Znacka/privat.
zn.(D/Z)

g/mi

Cena

t. zn.(D/2)

Znacka/priva

g/mi

Cena

TRTINOVY CUKR
(500 g)

VANILKOVY CUKR
(89)

SIRUP Z AGAVE (250
ml)

MED
(svetly, 340 g)

CUKROVINKY

Znacka/privat.
zn.(D/Z)

Cen

2| tzn.2)

Znacka/priva

Cena

COKOLADA*
(mléénd/horkd, 100 g)

POHANKOVE
PERNICKY

(Zemanka, 100 g)

RYZOVE CHLEBICKY
(1409)

(s mléc./hoikou cokoladou)

MRAZENY
SORTIMENT

Znacka/privat.

2n.(DIZ) il

Cena

Znacka/priva
t. zn.(D/Z)

g/mi

Cena

HRASEK

(mrazeny, 350 g)

ZMRZLINA

(vanilkova, 500 ml)

NAPOJE

Znacka/privat.

zn.(D/Z) o/

Cena

Znacka/priva
t. zn.(D/Z)

g/l

Cena

OBILNA KAVA

(instantni, 100g)

KAVA (100 %, arabica,

prazenad,250g)

CAJ

(zeleny, 20 x 2g, 20 sackii)

KAKAO
(125 g)

CERSTVA STAVA

(ovocna, 1 litr, 100 %)




Priloha 2: Analyzovana mésta (adresy)

Ceské Budgjovice (18 provozoven):

» Albert hypermarket — Strakonicka 1272
» Albert — Pekarenska 1212/4
> Billa
o Milady Hordkové 1657/24
o Manesova 1948
» Tesco
o J. Boreckého 1590
o Krajinska 16 — Expres
» Penny Market
o Milady Hordkové 1583
o Rudolfovska 670
» COOP
o Suchomelska 2251
o Lidicka tt. 476/57
> Globus — Ceské Vrbné 2327
Kaufland — Na Sadkach 1444
> Lidl
o B.Némcové 2148
o Labska 1500
» DM
o Lannova 205/16
o Sokolska 970/63
» Rossmann
o Lannova 205/16
o Milady Horakové 1498

A\

Strakonice (7 provozoven):

» Kaufland — Katovicka 1306
Penny Market — Katovicka 1303
Lidl — Ellerova 1291

Billa — Na Ohradé¢ 2

Y V V



> COOP TIP — Dukelsk4 33
> DM — Bezdékovka 30

» Rossmann — Katovicka 1303
Pisek (8 provozoven):

» Albert hypermarket — U Hieb¢ince 2510
Lidl - Nadrazni 2558

Tesco — Nadrazni 2590

Kaufland — U Nadrazi 2565

Penny Market — Obchodni 2598

COOP — Dvotékova 343

DM — Obchodni 2598

Rossmann — Heydukova 96/14

VvV V.V V V VYV VY

Tyn nad Vltavou (4 provozovny):

» Lidl — Primyslova 570

» Billa—Horni Brasov 759

» COOP - Horni Brasov 758

» Penny Market — Primyslova 560

Vodnany (4 provozovny):

» Albert — Nadrazni 1215

» Tesco — Dr. Hajného 1274

» COOP - Budgjovicka 882

» Penny Market — Dr. Hajného 1234/11

Blatna (3 provozovny):

» Penny Market — Vorlickova 1271
> Lidl — K Jatkam 1275
» COOP — Ttida Jana Pravoslava Koubka 43

Jindfichiv Hradec (6 provozoven):

» Lidl — U Knihovny 1174

» Albert hypermarket — Jachymova 838
» Kaufland — Jachymova 903

» Penny Market — Hvézdna 57/V



> COOP — Hvézdna 48/V
> DM —Panska 135

Tabor (9 provozoven):

A\

Lidl — Kapitana JaroSe 3047

Tesco — Sobéslavska 3038

Albert — 9.kvétna 2886

Albert hypermarket — Chynovska 3049
Penny Market — Purkynova 2986
Kaufland — Volgogradska 2972

Billa — Frantiska Ktizka 505

COOP — Bud¢jovicka 1413

DM — 9.kvétna 697

V V.V V V V VYV V

Sobéslav (4 provozovny):

» Tesco — Obchodni 789

» Penny Market — Sidlist¢ Svakov 852/111
» Lidl — Obchodni 877

» COOP — Namésti republiky 98

Vesely nad Luznici (2 provozovny):

» Penny Market — Tiida ¢eskoslovenské armady 903
» Tesco — Budgjovicka 650

Prachatice (5 provozoven):

» Lidl — Krumlovska 9

» Penny Market — Nebahovska 901
» Kaufland — Krumlovska 901

» COOP - Vodnanska 50

» Rossmann — Vodnanska 46

Cesky Krumlov (6 provozoven):

» Lidl — Tovarni 112

» Penny Market — Budgjovicka 162
» Kaufland — Urbinska 236

» Tesco — Domoradicka 299



» COOP — Tovarni 164
» DM — Urbinska 238

Kaplice (3 provozovny):

» Penny Market — Na Vyhlidce 734
> Albert — Omlenicka 853
» COOP — Omlenicka 198

Volary (1 provozovna):
» COOP — Namésti 142
Velesin (1 provozovna):

» Penny Market — Sidlist¢ 679



