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Uvod

Ve své bakalarské praci jsem se rozhodl vénovat tématu predvolebni politické
komunikace v Ceské republice na socialni siti Twitter. Konkrétng se v praci zaméfuji
na komunikaci favorizovanych kandidati prezidentskych voleb 2023 — Petra Pavla
a Andreje BabiSe. Pravé oni dva nakonec skutecné postoupili do druhého kola
prezidentskych voleb. Casové vymezuji praci na dva tydny pied prvnim kolem

a na dva tydny pred druhym kolem prezidentskych voleb 2023.

Piedseda Senatu Parlamentu Ceské republiky Milo§ Vystréil vyhlasil konani prvniho
kola prezidentskych voleb v cervnu 2022. Prvni kolo se konalo v patek a sobotu 13. a 14.
ledna 2023'. Druhé kolo probiha vzdy do &trnacti dnii od konani prvniho kola v p¥ipadg,
ze v prvnim kole zadny kandidat nebyl schopen ziskat nadpolovicni vétSinu vSech

platnych hlast. Druhé kolo tedy probéhlo 27. a 28. ledna 2023.

Petr Pavel je v souCasnosti armadnim generdlem ve vysluzbé, v minulosti zastaval
post predsedy vojenského vyboru NATO a nacelnika Generalniho §tabu Armady Ceské
republiky. To, ze chce kandidovat na post prezidenta oznamil uz v Cervenci 2021 a zah4jil
predvolebni kampan, oficialné se tak stalo 6. zati 2022. Jedna se o ob¢anského kandidata,
kterého nominovalo svym podpisem pies 81 tisic obcant. Podporu mu oficialn€ vyjadiila

koalice SPOLU.

Andrej Babi§ je podnikatel a politik. V minulosti zastaval post ministra financi
a nasledné se stal predsedou vlady. V roce 2012 zalozil hnuti ANO a po celou dobu stoji
v jeho Cele. V soucasnosti je fadovym poslancem ve Snémovné. Pravé o jeho kandidatute
na prezidenta se dlouze diskutovalo. Oficialné svou kandidaturu Andrej Babi$ potvrdil
az v fijnu 2022. Jedna se o kandidata hnuti ANO, nominovan byl 56 poslanci a jeho

kandidaturu vefejné podpofil prezident Milo§ Zeman.

Bakalarska prace je ¢lenéna do nékolika kapitol a podkapitol. V ivodu popisuji
zakladni informace a uvadim do problematiky. Definuji hlavni a vedlej§i vyzkumné
otazky, objasiiuji vybér tématu. Dale je prace rozdélena na ctyfi velké celky.
Prvni dva jsou teoretické kapitoly, jedna se tyka politické komunikace obecné,
druha se zamétuje na roli Twitteru. Ve druhé teoretické kapitole se zabyvam také

konkretizaci narativa a archetypt a jejich vyznamy.

! Rozhodnuti & 207/2022 Sb., o vyhlageni volby prezidenta Ceské republiky.



Ve tietim celku se zabyvam metodologii a zpusobem provedeni kvalitativni
a kvantitativni analyzy. Nejrozsahlejsi ¢ast prace tvori samotnd kvalitativni obsahova
analyza twitterovych prispévkl, ktera je podrobné rozpracovana od Ctvrté po sedmou
kapitolu. Posledni kapitola jiz pojednava o nalezenych narativech a dava je do souvislosti

s vyzkumem.

Cilem bakalafské prace je nalezeni komunikacnich narativt, kterymi je ramovana
politickd komunikace na socialni siti Twitter v pfedvolebni prezidentské kampani
kandidatd. Abych tohoto docilil, za pomoci online nastroje Lynt budu sledovat Cetnost
klicovych slov. Zaroven se zaméfim na celkovou analyzu obsahu zvetejnénych
piispévkd. Vysledkem bude zjisténi, jaka témata nastoluji oba kandidati, jakym
zpusobem se na socialnich sitich vyjadiuji, jaka voli pro komunikaci s voli¢i slova,
jak se prezentuji a s jakymi médii nejcastéji hovoti. Toto vSechno vytvari dohromady
narativy, které ramuji celkovou komunikaci. Hlavni vyzkumna otazka zni Jaké narativy
se vyskytuji v predvolebni komunikaci Petra Pavia a Andreje Babise? Vedlejsi vyzkumné

otazky zkoumaji specifika identifikovanych narativu.

Od oficialniho vyhlaseni kandidati pted prvnim kolem voleb se predpokladalo,
ze do druhého kola postoupi Petr Pavel a Andrej Babis, pfipadnym favoritem byla jesté
Danuse Nerudova. U prvnich dvou zmifiovanych se d4a pozorovat, ze se snazili byti
catch-all kandidaty a ziskat si do druhého kola na svou stranu co nejvétsi pocet volicu.
To se odrazilo i v komunikaci, protoze se snazili spiSe neutralné odpovidat
na kontroverzni €i polarizujici otazky, které by mohly zapfi¢init odliv jistych skupin
potencialnich volica. Prvni vedlejsi vyzkumna otazka tedy zni V éem jsou nalezené
narativy podobné a v ¢em se od sebe [isi? Dalo by se ocekavat, ze komunikace obou
kandidatd si budou pfed prvnim kolem vice podobné nez v kole druhém,
kdy uz Slo predevsim o vyhranéni se proti sob& navzajem. S touto hypotézou tedy souvisi
i druhd vedlejsi vyzkumna otazka. Ta zni Jak se [iSi predvolebni komunikace
v prezidentskych volbdch v prvnim kole oproti druhému? Obecné se predpoklada,
ze se v Case zmeéni jak komunikace jednotlivce, tak rozdil v komunikaci mezi ob&ma
soupeti. Oproti prvnimu kolu je zde naopak potieba se vyhranit v tématech, které jsou
mobiliza¢ni nebo mohou pfinést nové volice. Je potieba zajistit si ziskani hlast volica,
kteti v pfedchozim kole volili jiného nez postupujiciho kandidata, pfipadné mobilizovat

nevoliCe z prvniho kola.



Tradi¢né vétsina nepostupujicich kandidatt doporuci svym voli¢im, komu dat hlas v kole
druhém. Volic¢i se vSak nakonec rozhoduji podle sebe, ackoli pfelivy jsou na zakladé

podobnosti preferenci pfedem odhadnutelné. I presto je vSak potieba si hlasy zajistit.

Jednim ze zaklada teorie je typologie archetypl, na zakladé této znalosti
je jednodussi urcit narativy komunikace. Archetypy mohou byt uzite¢né v piipad¢,
ze chceme zjistit, pro¢ se lidé n€jakym zpusobem chovaji, a co je k tomu motivuje.
Z akademického hlediska byla vyzkumu archetypti vénovana velka pozornost. Vyzkum
se vSak zamétroval primarné na archetypy znacek. Politické archetypy byly del§i dobu
opomijeny. (Woellert, 2021). A to ackoli mohou fungovat i ve spojeni s politikou.
Marketéti mohou i v tomto pfipadé vyuzivat archetypy k brandingu. Voli¢im mohou
pomoci pochopit rozdily a identifikovat politické znacky. Pavodni vyzkum probihal
hlavné v oboru psychologie. Jednim z prvnich odbornikt, ktery se zabyval archetypy, byl
Carl Gustav Jung, Svycarsky lékaf. Postupné se vyzkum archetypt dostal z oblasti
psychologie i do jinych odvétvi. Jako ptiklad 1ze uvést literaturu, obchodni marketing ¢i

politologii.

Pro tuto praci nebylo vhodné vyuzivat veskera dila ohledné archetypuq,
protoze se velké mnozstvi z nich pfimo netyka oblasti politické komunikace.
Dalsim problémem v oblasti pouzitych zdroju a literatury je rychle se ménici prostredi
digitalnich médii, oblast digitalniho marketingu a socialnich siti je velmi dynamicka
a neustale se proménuje. Proto by mohlo byt mnoho zdroji a dél povazovano
za ,zastaralé¢”. Pfesto jsem nékterd vyuzil stim, ze se jedna o elementarni uvod
do problematiky a zakladni poznatky z oblasti politické komunikace jsou stéle relevantni.
Takovym piikladem jsou uvedené poznatky od Jana Jiraka a Blanky Richové. Oba napsali
velké mnozstvi odbornych texti z oblasti médii a politologie, skrze které uvadim
do problematiky, ale zarovenl neni mozné na nich vystavét teoretickou Cast prace.
Neékteré zdroje, které jsem chtél vyuzit, byly pfili§ ucebnicové, neodpovidaly
tak pozadavkam a v praci je zmiiiuji jen okrajové. Pfikladem je kniha Uvod do studia
médii, ktera je jinak povazovana za idealni uvod do medialnich studii a komunikace.
Pro teoretickou Cast prace bylo pfinosné dilo autorek Margaret Mark a Carol S. Pearson.
The Hero and the Outlaw, které piinasi vhled do problematiky archetypd, shrnuje

a interpretuje dosavadni poznani v této oblasti.



V analytické Casti své bakalarské prace se zaméfim konkrétné na kvalitativni
analyzu sesbiranych dat. Soucasti prace bude i kvantitativni analyza ve smyslu
identifikace kliovych slov. Vramci kvalitativni analyzy jsem popisoval obsah
jednotlivych prispévki. Kvantitativni analyza slouzila doplikové ke kvalitativni Casti
prace, jednalo se oidentifikaci kli¢ovych slov, které hraji urcitou roli v narativech
komunikace. Analyzoval jsem dvé obdobi u dvou hlavnich kandidatt
na prezidenta — Petra Pavla a Andreje BabiSe. Pro tuto praci byli zvoleni jmenovani
kandidati diky vysledkiim prvniho kola voleb, ze kterého oba postoupili do kola druhého.
Prvni zkoumané pfispévky byly zvefejnény na Twitteru v obdobi pfed prvnim kolem
prezidentskych voleb, tedy mezi 30. prosincem 2022 az 12. lednem 2023. Druha sada
zkoumanych prispévkia byla zvefejnéna mezi prvnim a druhym kolem voleb, tedy mezi
13. az 26. lednem 2023. Dohromady jsem zanalyzoval 235 zvefejnénych twitterovych

prispévku z obou oficialnich tctu.

K identifikaci narativt je idealni nejprve vyhledat klicova slova. Specialni nastroj
slouzici k vyhledavani frekvence klicovych slov v textu analyzuje soubor, ktery jsem
sestavil z twitterovych piispévki obou kandidatd v danych obdobich pied volbami.
Nastroj, ktery jsem zvolil, se nazyva Lynt>. Je dostupny online. Touto metodou
identifikuji klicova slova. Klicova slova jsou jednoslovné ¢i viceslovné vyrazy,
které poukazuji na charakteristiku a specifika celkového textu, vyskytuji se v ném cCastéji
nez ostatni slova. Pomoci kli€ovych slov si udé€lam blizsi pfedstavu o uzitych narativech,
které odpovidaji specificnosti komunikace obou kandidati. Ty pak budu porovnavat tak,
abych zodpovédél vedlejsi vyzkumné otazky. Vypracované tabulky s prehledy kli¢ovych

slov jsou soucasti piiloh.

Koncept catch-all party, ktery jako ideélni typ vytvoril v 60. letech 20. stoleti Otto
Kirchheimer, se stal jednim z nejznaméjsich a nejdiskutovanéjSich konceptd ve svété
politologie. Ackoli se mnoho autor snazilo (s riznou mirou uspéchu) ilustrovat
Kirchheimerovy nedostatky, jeho argumentace ziistala pozoruhodné odolna. Kirchheimer
v podstaté tvrdil, ze socidlné-strukturalni zmény napfi¢ elektoratem zapadni Evropy
zmenily prostfedi, v némz existovaly povalecné strany s masovym clenstvim, a nuti

tak hlavni evropské strany, aby samy prosly procesem zmén.

2 https://tools.lynt.cz/freq.php


https://tools.lynt.cz/freq.php

Strany jiz neusilovaly o integraci socialnich skupin a pfimou artikulaci relativn€ uzkych
zajmu, podle Kirchheimerovy teze spiSe rostly catch-all parties, které zac¢aly dominovat
politickému a volebnimu procesu a usilovaly o maximalizaci volebniho potencidlu
nad politickymi cili. Aby se rozsifila jejich voli¢ska pfitazlivost, musely by se ideové
platformy catch-all party rozsifit, protoze by se snazily prekonat tradi¢ni ekonomické,
nabozenské a teritoridlni rozdily. Slovy Gordona Smithe byla budoucnost spatfovana
v tom, ze bude patfit "stranam zbavenym balastu ideologie a schopnym oslovit rizné
socialni skupiny ... zatimco staronové 'uzké' strany budou zivofit v mirném upadku
a chfadnout v pomoci mensi opozice". Tento vyvoj v§ak byl vniman jako nevyhnutelné
vedouci k oslabeni schopnosti catch-all stran plnit neékteré tradi¢ni funkce, které byly
stranam  pfisuzovany, jmenovité pusobit jako Cinitelé politické integrace,
demokraticky zprosttedkovavat vztahy mezi institucemi statu a spoleCnosti,
konceptualizovat a artikulovat uzké zajmy, formulovat politiku, koordinovat vztahy mezi

exekutivou a legislativou a rekrutovat elity. (Hough, 2002).

Politickd komunikace je proces, ktery ma stale vét§i vyznam. Politicka komunikace
ma tfi aktéry, ktefi mezi sebou interaguji. Jedna se o politické aktéry, medialni aktéry
a verejnost. Jednim z cila politické komunikace je prezentovat se v co nejlepSim svétle.
A to tak, aby se tento obraz pozdé&ji pretavil v ziskani politickych bodu, coz povede
k vyssimu podilu na moci. V ptipadé prezidentskych voleb je tedy potieba se prezentovat
skrze média vefejnosti, ktera pfijima informace, na jejichz zakladé se rozhoduje,
komu ve volbach da sviij hlas. Mezi hlavni obory politické komunikace patfi
PR a politicky marketing, jejichz nastrojem k §ifeni informaci smérem k obCaniim jsou
v dneSni dobé 1 socidlni sit€. Nastroje politické komunikace se v Case zasadné
proméniovaly. Od tisku, pfes rozhlasové a televizni vysilani se s roz§ifenim internetu
dostala do popfedi nova média, kde zéasadni roli hraji socialni sité. Ve své praci
se zamefuji na politickou komunikaci na socialni siti Twitter, ktery je mezi politiky
a novinafi v Ceské republice velmi oblibeny. Tato bakalaiska prace mé byt piispévkem
k dosavadnimu vyzkumu role socialnich siti v politické komunikaci na ¢eské politické
scéné. Prezidentské volby 2023 jsou velmi aktualnim tématem. Navic je zde mozné

pozorovat nejen samotnou politickou komunikaci, ale 1 jina specifika a dopady.



1. Politicka komunikace

Politicka komunikace je obecné pfijimana jako proces, ktery uzce souvisi
s politikou. Je spolecCensky relevantni, spolecnost diky nému piijima, zpracovava a vysila
razna sdéleni. Komunikace je pro spolecnost velmi dilezita. Dalo by se fici, Ze spolecnost
vznika, kdyz spolu dva jedinci za¢inaji komunikovat. Bez tohoto procesu nelze vytvorit
a uchovat spolecnost. Komunikace propojuje, namisto izolovanych individualnich
jedinct vznika kolektiv, ktery je funk¢ni a udrzitelny opét jen za pomoci vzajemné
komunikace. Politika je Uizce spojovana s moci. Bez komunikace vSak nelze mit moc.
Na zakladé komunikacnich dovednosti 1ze ovladat a byt ovladan. Lze se spoleCensky
organizovat. Politické systémy jakozto mechanismy, rozdéluji ve spolecnosti hodnoty.
Politicky systém je spojen se spoleCnosti. Diky tomu je spole¢nost schopna fungovat.
Vzajemné predavani informaci je zajisténo komunikaci mezi nimi. (Richova, Jirak, 2000,

s. 6-7).

Neexistuje jednotna definice politické komunikace. Za pojmem se skryva mnoho
komunikacnich procesu, které se od sebe odliSuji. Napiiklad propaganda, politicky
a volebni marketing ¢i politickd kampan. VSechny se shoduji v tom, Ze jejich ucelem
je zajistit politické vztahy s vefejnosti. Politickd komunikace jako akademicka oblast
vyzkumu je interdisciplinarni. Zahrnuje politologii, sociologii, marketing, psychologii,
historii ¢i rétoriku a mnoho dalSich obort. Multidisciplinarni povaha politické
komunikace pak brani vytvoreni jednotné a jasné definice. Obecné se vSak jedna o proces,
kdy mezi sebou vzajemné interaguji tii aktéti — politicti aktéfi, medialni aktéfi a vefejnost.
Tato interakce ma obvykle za cil sdéleni informaci a presveédCeni. Muze se také
vyznacCovat strategickymi vlastnostmi. Ty wvyuzivaji predevSim politicti aktéfi.

(Gongalves, 2018).

Dlouhou dobu se mélo za to, ze proces politické komunikace je linearni.
Tedy, Ze politi¢ti Cinitelé pifedavaji informace obCanim, a to pfimo ¢i nepfimo.
V ptipadé, ze predavani informaci probiha nepfimo — skrze prostiednika,
jakysi meziclanek, se dal§im aktérem zapojenym do procesu politické komunikace stavaji
média, at’ uz jako institucionalizované subjekty (konkrétni ti§téna, rozhlasova, televizni
& digitalni média — naptiklad MF DNES, Cesky Rozhlas, Ceska televize, DVTV a dal3i)
nebo jako platformy vyuzivané pifimo samotnymi politiky ¢ Cleny jejich

specializovaného personalu (PR experty, poradci a tak podobné).
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Takovyto typ komunikace typicky vystihuje komunika¢ni model amerického politologa
a teoretika komunikace Harolda Laswella. LaswellGv komunika¢ni model se pta na to,
kdo ptedava sdéleni, co za sdéleni to je, jakym kandlem je sdéleni prenaseno,
komu je sdé€leni urceno (tedy kdo je cilem), a jaky je efekt (iicinek) sd€leni na jeho adresata
(ptijemce). Laswelliv model komunikace je celkové prikladem takzvaného linearniho
modelu komunikace. Ten chape komunikaci jako akt, pfi kterém dochazi k prenosu
sdéleni od podavatele k pfijemci. Tento model se vyznacuje az mechanickym pojetim
(jeho schéma byva nékdy pfipodobiiovano k putovani sdéleni potrubim,
ptipadné k dopravé sdéleni od podavatele k pfijemci) komunikacniho procesu, pii némz
se na jedné urovni nachézi zdroj neboli podavatel vysilajici (adresujici) sdéleni piijemci
neboli adresatovi, stejné jako komunikaéni kanal, kterym sdéleni prochazi, a ucinek
sdéleni na pfijemce. Podavatel sdéleni, komunikacni kanal, sdéleni samotné i jeho
pfijemce a jeho ucinek jsou pfitom aktéry série dil¢ich udalosti, jejichz linearni
(pfimocaré, rovné) spojeni piedstavuje danou komunikacni udalost jako celek.

(Jirdk, Kopplova, 2015, s. 23).

Zavérem této pasaze lze konstatovat, ze s ptibyvajicimi védeckymi poznatky
o podob¢ a priabeéhu komunikace, a s technologickym pokrokem v oblasti médii, prestal
byt vSeobecné uznavan nazor, ze komunikace je proces vyhradné linearni — pfimy.
Linearni model komunikace a jeho rizné modifikace tak pozbyly své univerzalni
platnosti, coz se dotklo také specifické oblasti komunikace, o které je v této praci

pojednavano, tedy politické komunikace.

1.1 Vyvoj politické komunikace

Politicka komunikace a jeji smér se v ¢ase proménily. Primarnimi divody té€chto
zmeén byl technologicky pokrok a zmény ve spolecnosti. Technologicky pokrok se tyka
predevS§im vzniku novych médii a zdroji komunikace. Zdroje jiz nejsou centralné

ovladany uzsim okruhem a politicka sdéleni tak mize Sifit téméf kdokoliv.

Spolecenské zmény behem 20. a 21. stoleti byly pro politickou komunikaci
zasadni hlavné v moznostech Sifeni komunikace. Mnoho zemi se predevsim bé&hem
90. let demokratizovalo, coz mélo za nasledek mimo jiné svobodu slova a celkové
rozvolnéni souvisejici s moznosti se vefejné projevovat a vyjadfovat nazory.
Véetné téch politickych. V Ceské republice doslo k padu komunistického rezimu,
Sametova revoluce probéhla 17. listopadu 1989. S demokratizaci zacal byt politicky

systém pluralitni.
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Vice politickych subjektt soutézilo ve volbach o ziskani hlavniho podilu na moci ve stat¢.
Béhem predvolebni kampané je politicka komunikace zasadni. Pomaha utvotit povédomi
o kandidatech a pfinasi potiebné informace, voli¢i si tak mohou utvofit vlastni nazor.
V piipad€, ze probihd demokratickd soutéz, roste vyznam politické komunikace

a politického marketingu.

Technologické zmény prichazely postupn€. V dobach premodernich kampani,
beéhem kterych byli voli¢i obvykle velmi loajalni vii¢i masovym stranam, byla kampari
vedena zezdola, tedy zlokalni urovné. Obvykle politickd komunikace probihala
tzv. F2F & D2D°. Tedy osobng, &asto mistni organizace vedly pfimou komunikaci
svoli¢i. Dnes je tato forma predvolebni politické komunikace piekonana.
Vyuziva se naptiklad v rozvojovych zemich, kde se mizeme setkat s niz§i gramotnosti
obyvatelstva nebo tam, kde je omezeny pfistup ke sd€lovacim prostiedkim.
Pravé ty sehraly dulezitou roli v pfipadé vedeni modernich kampani. Od 50. let dochéazelo
k postupnému oslabovani vazeb mezi stranami a voli€i. Zacinaji se objevovat prvni
catch-all strany*. Kampai je nutné vést déle, je centralizovangjsi, personalizovangjsi
a dochazi k zapojovani profesionald. Dochazi k jednoznaénému oslabeni tisku,
ktery je do této doby dominantnim sdélovacim prostiedkem. Politicka komunikace
a kampan obecné probihala priméarné pres celoplo$né televizni vysilani, coz mélo zasadni
vliv na podobu kampani a politickou komunikaci. Pres televizi je jednodussi sdé€lovat
informace Siroké vefejnosti. Zasadni je nové diraz na image, to zpusobilo zménu stylu
vefejného vystupovani a sebeprezentace. Od 90. let probiha postmoderni kampar,
ktera je vedena ve slozitém medidlnim prostfedi. Tradicni metody vcetné televizniho
vysilani byly nahrazeny modernimi sdélovacimi prostiedky. Politické subjekty,
které se nebyly schopny pfizpusobit, si zasadné snizily Sance na volebni uspéch.
Voli¢i vyuzivaji k ziskavani informaci primarné internet a digitdlni média.
Zasadni je vyuziti socialnich siti. Politicka komunikace je stézejni z divodu oslabenych
spoleCenskych §tépnych linii, témeéf neexistujicich pevnych voli¢skych jader politickych
stran, permanentné probihajicich kampani. Problémem, se kterym se politicka
komunikace potyka, je rostouci nezijem o politiku a klesajici volebni ucast.

Na viné je Castecné zvySujici se podil negativnich kampani.

3 F2F neboli face to face znamena z o¢i do o¢i, D2D neboli door to door znamend ode dvefi ke dvetim.
4 Catch-all strana neboli strana vielidova je koncept politické strany, ktery stavi na zésadnim oslabeni
ideologickych vazeb ve spolec¢nosti.
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Pro marketing a politickou komunikaci je dulezity i zvySeny podil nerozhodnutych

volicu, ktefi se tak stavaji dulezitym cilem.

Nezastupitelnou roli v ramci politické komunikace hraji digitdlni média.
Zijeme ve vizualni dob& a zpisob prezentace je velmi ddlezity. Vizualni obraz dokaze
budit emoce, je vSak potfeba si uvédomit, ze neni schopen nahradit slova jakozto hlavni
komunikacni prostfedek. Postupem Casu doSlo k demokratizaci vizudlni komunikace,
kterd se odrazila 1 v politické komunikaci. Dfive nebylo mozné, ze by kdokoli mohl
distribuovat vizualy. Tyto zmény demontovaly vztah mezi provozovateli vysilani
a divaky ¢i mezi producenty a spotiebiteli. Vizualni obraz vSak v dnesni dobé nezajistuje
autenticitu, nicméng¢ tuto iluzi vzbuzuje. Vizualy lze falSovat ¢i s nimi jinak manipulovat.
Vizuédl je nutno dopliiovat kontextem ¢&i znadt jeho interpretaci. (Bleiker, 2018).
Vizuélni prezentace je vybornym doplikem storytellingu. Digitalni storytelling neni
novinkou. V kontextu politické kampané pomaha potencialnim voli¢im vytvaret
si vztahy k abstraktnim politickym myslenkam. S nartstajicim trendem personalizace
politiky je personalizovany storytelling dulezity zverbalni i vizualni stranky.
Vizualni aspekt se pak stava ustfednim bodem sebeprezentace na socialnich sitich.

(Liebhart, Bernhardt, 2017).
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2. Twitter a politicka komunikace

Twitter je socialni sit, ktera je ve velké mife vyuzivana politiky a novinafi.
Twitter se fadi mezi digitalni média, ktera podle uvah nékterych medialnich odbornika
prispivaji k jakési ,decentralizaci® zurnalistiky. Medialni instituce (konkrétni média)
ztraceji funkci subjektd informujicich publika o danych udalostech, a to na ukor
kteréhokoliv uzivatele Twitteru, ktery miize na socialni sit’ velmi rychle (s minimalni,
¢i dokonce prakticky nulovou c¢asovou prodlevou od chvile, kdy udalost probéhla)
publikovat informace o dané udalosti. Sam se tak stdva informatorem ostatnich
(vCetn¢ institucionalizovanych médii) a nemusi ¢ekat na komunikat zvefejnény tiskem,
rozhlasem, televizi ¢i nékterym z digitalnich médii. Twitter a dal§i socialni sité
(naptiklad Facebook) tak mohou jednak pfispivat krozvoji takzvané obcanské
zurnalistiky, kterou lze charakterizovat jako Cinnost, prostfednictvim které se obc¢ané,
predstavitelé vefejnostt  (a  Clenové  publik  institucionalizovanych ~ médii)
aktivné a angazované zapojuji do procesu vefejné komunikace. (Jirak, Kopplova, 2015,

s. 72-73).

Zaroven ale prispivaji ke komunikaci politiki s (potencialnimi) voli¢i mimo
konkrétni medialni instituce. Ty naopak z jejich napriklad twitterovych piispévka Cerpaji
pro tvorbu svych vlastnich obsaht. Konkrétné twitterovou komunikaci politikt
lze povazovat za vetejnou diplomacii. Socialni sit Twitter funguje v ramci komunikace
jinak nez ostatni socialni sit€ a ¢asto disponuje odlisSnym spektrem uzivatelt nez napiiklad

Facebook ¢i Instagram.

Twitter je uziteCny pro rychlé predavani kratkych sdéleni, neumoziuje totiz
do jednoho pfispévku napsat vice nez 280 znaka. Soucasti pfispévku zarovei mohou
bytiobrazky ¢i videa, pfipadné lze pfidat odkaz. To koresponduje s informacemi,
které uvadeji Jirak a Kopplova. Ti pisi, ze , socidlni sit' Twitter je primo vyvinuta
pro posilani a sdilent krdatkych, spise informativnich sdéleni”. (Jirdk, Kopplova, 2015,
s. 113).

Politicka komunikace na Twitteru je stale Castéji vyuzivana k realizaci verejné
diplomacie. Mnohé politické instituce maji své zaméstnance, ktefi se staraji o jejich
twitterové ucty. Spravuji je, aktualizuji obsah, pridavaji pfispévky. Zajem o twitterové
profily politickych predstaviteld si lze odivodnit velkym zajmem Casti vefejnosti

se v politické komunikaci angazovat.
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Vetejnost se chce k politickym tématim vyjadfovat, coz Twitter pomoci moznosti
reagovat na prispévky a komentovat je umoziuje. Dale jsou socidlni sité obecné
prostfedkem k dosahovani kontaktu s vefejnymi Ciniteli, umoziluji se s nimi spojit online,
zvefejiiovat nazory a informace a propojovat vetrejnost s politiky Iépe nez kdykoli drive.
Pravé dostupnost a rozSifenost socialnich siti je jeden z hlavnich davodd proc
je pro politiky v podstaté dilezité neopomijet své socialni sité. Twitterova komunikace
muize byt velmi pfinosna. Je dulezité udrzovat kontakt s vlastnimi voli¢i. Obecné mizeme
hovorit o vys$si mife transparentnosti politika, zvySené dostupnosti a divéryhodnosti a
vétsim pocitu sounalezitosti. Profily vysokych politickych predstavitel jsou Casto velmi

populéarni. (Dumciuviene, 2016).

Twitter lze pouzivat jak ke kazdodenni komunikaci, tak ke komunikaci
strategické. , Kazdodenni komunikace souvisi sreakci na urité udalosti tak,
aby se reakce shodovala se sledovanymi strategickymi cili. Cilem strategické
komunikace je oslovit domaci 1 zahrani¢ni publikum a zmeénit jeho nazor.
Strategickou komunikaci 1ze popsat jako systematicky pfistup k dosahovani cila
zahrani¢ni politiky nebo vefejné diplomacie prostiednictvim efektivnéjSiho porozuméni
publiku a ucinngjSich metod navazani kontaktu s cilem vyvinout feSeni, ktera zméni
postoje a chovani.“ (Dumciuviene, 2016). Vyuzivani socialnich siti ma mnoho vyhod.
Vytvari dialog, slouzi k zjistovani informaci a nazoru, lze tak ziskat zpétnou vazbu
na urcita politicka rozhodnuti, rozviji pocit sounalezitosti a zvySuje transparentnost,
v neposledni fad€ pak oproti tradi¢nim médiim umoziuje rychleji zverejiiovat informace
a cilit na své publikum. Vyuzivani socialnich siti, vCetné Twitteru, v politice muze
mit alei své nevyhody. Naptiklad ne kazdy politik si uvédomuje dopad takovéto
komunikace. Komunikace na socidlnich sitich pomaha utvaret politikovu image.
V ptipadé efektivniho vyuziti socialnich siti 1ze byt popularni a ziskavat plusové body
u sledujicich, ale v ptipad€, ze udéla politik chybu, hrozi stejné tak rychly pad. Je tfeba

naucit se pouzivat socialni sit€ ve sviij prospéch. (Dumciuviene, 2016).

Rostouci vliv socialnich siti v politice je stale patrnéjsi. Jednim z fenomént
posledni doby je tzv. ,twiplomacy“, tedy spojeni tradicni a digitalni diplomacie
na socialni siti Twitter. Tradicni diplomacie se vyznaCuje sluSnosti a formalnosti,
v tom je rozdil oproti diplomacii na Twitteru. Komunikace na socialnich sitich neni
svazana zadnymi formalnimi pravidly. Twitter vznikl v roce 2006 a od té doby sehrava

vyznamnou roli v politice 21. stoleti.
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V oblasti politické komunikace je jeho vyuzivani jednim zidentifikovanych trendi.
Politicti lidfi Casto vyuzivaji tuto platformu k vykonu své funkce k riznym ucelim.
(Chhabra, 2020). Dle kvantitativniho vyzkumu Edwarda Mischauda, ktery je soucasti
autorovy disertani  prace snazvem  Twitter:  Expression ofthe Whole
Self — An investigation into user appropriation of a web-based communications platform,
existuji tfi hlavni funkce Twitteru. Prvni funkci je zasilani zprav uzivatelim které zname,
druhou funkci je zvefejiiovani nasich osobnich nazorti a myslenek a treti funkce je sdileni
informaci s ostatnimi. (Mischaud, 2007). Socialni sité, vtomto piipadé Twitter,

jsou tak dulezitou soucasti sebeprezentace politika.

2.1 Narativy

S narativy se setkavame naprosto bézné cely sviij zivot. Formou urcitych narativa
jsou nam predkladany v pisemné i psané podobé€ rizné typy zprav. A to vCetné téch,
u kterych neocekavame dany zpasob vypravéni, Casto muzeme tyto sklony naopak
oznacit za nezadouci. Tyka se to predevsim medialnich vystupt, u kterych se ofekava,
ze budou predevsim vécné, strohé a informativni. AvSak i zde, primarné kvuli atraktivite,
lze nachazet tendence autora vypraveét. Pro toho, komu je medidlni vystup urcen,
je s pouzitim narativu snaz§i zpravu piijmout. Informace jsou podany atraktivnéj§im

zpusobem.

,Narativ je piijimany piibéh, ktery poskytuje vyklad udalosti a souvislosti.
Vychazi se z predpokladu, ze pokud je medialni sdéleni v rozporu se zakladnim
(strategickym) narativem publika, publikum ho odmitne. Narativ se tak stava nastrojem
fizeni interpretace informaci. K fizeni narativi se pouzivaji takzvané tematické
(namétové) komunikacni ramce. Ty jsou vyuzivany jako spoleCenské pusobenti,
které ma vést lidi k tomu, aby si urcité pocity nebo nazory spojovali se specifickymi

objekty ¢&i subjekty ve stanoveném kontextu.“ (Rehka, 2017, s. 201).

Uzivani narativi je rozSifené i v ramci politické komunikace. Jedna z véci,
proc tomu tak je, je realisticnost komunikace. K postizeni realistiCnosti, at’ uz vécného
¢i smysleného, medialniho produktu slouzi mnoho konceptii. Mezi né patfi naptiklad
vérohodnost, pfijatelnost, pravdépodobnost, vérnost ¢i pravdivost a dalsi.
,,Realisticnost je mozné chapat také jako jednu z funkci vypravéni (narace), je ji ale také
mozno vnimat jako projev urCité ideologie — jako znamku toho, co chapeme jako

,,Skutecné®.
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Predstava pfislusnikt urCité spolecnosti o tom, co je realistické, se odviji od jejich
celkové kulturni zkuSenosti, od jejich osobni zivotni zkuSenosti i od jejich sekundarni

zkuSenosti ziskané prostiednictvim médii. (Burton, Jirdk, 2003, s. 240).

Narativy jsou vyuzivany i v ramci tzv. storytellingu, ktery je vyznamnou soucasti
politické komunikace. Je dokazano, ze jakakoli sdéleni si lidé Iépe pamatuji v pripadé,
Ze jsou podavany jako piibéh, ktery lze odvypravét. Sdélovani informaci zpusobem
vypraveéni nazyvame storytelling. Pribéh musi byt poutavy a dobfe zapamatovatelny.
Nemél by byt slozity. Jednd se o soucast politické komunikace, nicméné nejde
zde primarné o politiku, diavéryhodnost informaci nebo kvalifikaci. Dulezitou roli
zde hraje jazyk a jeho vyuziti. Vypravécsky jazyk je zasadni pro uspé$né prodani pribehu.
Soucasti jsou vzdy silné narativni zaklady, které se prolinaji celym pribeéhem.
Vypraveécsky jazyk obsahuje mnozstvi kvalitativnich prvka, dava publiku moznost
se zapojit, umoziuje lidem si zpétné vybavit kliCové aspekty, a to takovym zptisobem,
ze mohou piibéh §ifit uspésné dal, jelikoz jsou schopni ho odvypraveét a §ifit tak dal jeho
poselstvi. Nezastupitelnou roli zde hraji emoce. Jazyk s sebou nese emocionalni podton,
obsahuje evokujici slova, piibéh je vypravén takovym zptisobem, ktery posluchace nuti
dal naslouchat a vzbuzuje potiebu hledat feseni. V pfibéhu jsou dale ptitomny narativni
oblouky, které nastifiuji piekazky a vyzvy, uspéchy ¢i mozny pokrok, na které chce
vypraveé¢ upozornit. (Weber, 2016). Prikladem, na kterém 1ze nejlépe ukazat storytelling
v ramci prezidentskych kampani, je USA. V piipad¢ Clintona, Bushe, Obamy ¢i Trumpa
jsou znat narativy ramujici jejich pfibéh. Clinton vypravél o ekonomickém rastu USA,
Bush si zvolil téma ochrany amerického lidu a Obama vypravél piibéh nadéje a zmeny,
ktera USA ceka. VSechny uvedené piibéhy spojuje to, ze jsou vypraveény jasné

a konzistentné a pro publikum jsou pochopitelné. (Weber, 2016)

2.2 Archetypy

Skrze archetypy se lépe buduje znacka. Branding neni jen dilezitou soucasti
obchodniho marketingu, ale i1 politického marketingu. , Kandidati mohou s védomym
zamérem Ci $téstim dosahnout hlubokého a trvalého spojeni s volici ztélesnénim rtiznych
archetypalnich vyznamt. Zalezi na autenticité. (Blais, 2015). Tento proces neni
jen soucasti pomijivé reklamni kampang. Je zapotiebi, aby se politik stal ve své prezentaci

a vyjadfovani konzistentnim.

Svycarsky lékai Carl Gustav Jung piiSel s domnénkou, Ze lidé pouZivaji

symboliku k tomu, aby 1épe pochopili koncepty, které se jim jinak jevi jako slozité.
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Jung dale tvrdil, ze nepochopené jevy by mély byt kategorizovany. Diky specifickym
rysim jsou od sebe jednotlivé kategorie odliSitelné. Tyto kategorie se zacaly nazyvat
archetypy. (OVO, 2018). Jsou uplatnitelné i1 vramci politického marketingu

a komunikace. I politicka strana ¢i kandidat mohou byt znackou.

Existuje 12 zakladnich archetypu, které se vyuzivaji v marketingu. Déli se do Ctyt
skupin dle motivace jejich jednani. Archetyp tviirce, peCovatele a vladce se vyznacuje
touhou po stabilit¢ a kontrole. Naopak archetyp hrdiny, psance a kouzelnika motivuje
riskovani a mistrovstvi. Archetyp klauna, jednoho znas a milence znaéi pocit
sounalezitosti a potéSeni. Archetyp nevinatka, tviirce a objevitele vyznacuje nezavislost
a sebenaplnéni. (Mark, Pearson, 2012). Konkrétni pojmenovani jednotlivych archetypt
se mohou lisit primarné kvili prekladu, nicméné konkrétni znaky a vlastnosti zistavaji

stejné.

Andrej Babis§ se v politice pohybuje delsi dobu nez Petr Pavel. Proto je mozné
BabiSovu politickou komunikaci pozorovat a analyzovat déle. Jiz od vstupu do politiky
velmi hojné vyuziva pro kontakt se svymi voli¢i socidlni sité. Primarné vyuzival
Facebook, kde jeho osobni ucet Andrej Babi§ byl popularnéjs$i nez oficialni ucet
politického hnuti, které zalozil a se kterym do politiky vstoupil, tedy ucet ANO.
Pro srovnani, momentalné se pocet sledujicich osobniho profilu Andreje BabiSe
na socialni siti Facebook rovna 369 tisicim, oficialni ucet ANO prozatim nepiesahl
sto tisic sledujicich, zatim je to 98 tisic. Obdobny jev lze vidét i na socialni siti Twitter,
kde je pocet sledujicich jesté vyssi. Oficialni twitterovy ucet Andreje BabiSe sleduje pres
pal milionu uzivatelt, konkrétn€ pres 514 tisic uzivateld. Oficialni twitterovy ucet

ANO neexistuje.

Od vstupu do politiky az do voleb roku 2017 se premiérav ustiedni politicky
narativ opiral pouze o antielitafsky populismus, to se vSak zménilo s rokem 2021,
jeho komunikace se zménila Cist€ v populistickou. V hlavnim narativu prezentace
Andreje Babise 1ze nalézt odkaz na vali lidu, kritiku politickych elit, ale také vyluCovani
konkrétnich skupin lidi. V rané fazi jeho politické kariéry bylo mozné oznacit archetyp
Andreje Babise za kombinaci hrdiny a rebela. V pifipad€ volebnich boji v roce 2021,
do kterych Babi§ vstupoval jako jeden z piedstaviteld vladnouciho establishmentu,

byl vSak nucen k pfeméné archetypu.
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Pivodni kombinace se tak postupné zmeénila v archetyp vladce. Pfi¢emz populisticky
narativ je v kombinaci s archetypem vladce vysoce kompatibilni. (Ostra, 2022).
Petr Pavel je v piipad¢ politické komunikace oproti Andreji BabiSovi méné zkuSeny.
Prestoze zastaval vyznamné posty, nebyl profesionalnim politikem. Po oficialnim
prohlaseni o kandidatufe se ujala znacka ,,general Pavel”, takto ho bylo mozné najit
i na socialnich sitich, kde byl obecné velmi vyrazny v ramci komunikace. Od pocatku
byl jednim z hlavnich favoriti v prezidentskych volbach. Jasné se vymezoval proti
politice predchoziho prezidenta MiloSe Zemana a chtél této vyznamné pozici opét vratit
distojnost. V ramci urCeni archetypu je pozice Petra Pavla na politickém trhu slozitéjsi.
Nejpravdépodobnéji jde o archetyp vyzyvatele, jelikoz je na politické scéné novackem,
navic se jedna o kandidata, ktery byl nominovan podpisy ob¢anti, nikoli navrzen poslanci,
senatory ¢i jakymkoli politickym uskupenim. Zaroven vSak byl béhem své kandidatury
oficialné podpofen tfemi z péti vladnich politickych subjektti, konkrétn€ Slo o politické
strany koalice SPOLU, tedy ODS, KDU-CSL a TOP 09. Zbylé dvé vladni politické
strany, tedy Piratt a STAN, vyjadrily podporu jako jednotlivci. Archetyp rebela
je tak v tomto ptipade sporny, zalezi na zédkladé ¢eho ho ur¢ujeme. Pokud je urcen proti
vlade v dobé kandidatury, je tento archetyp témeét vyloucen. Zasadné se vSak vymezoval
proti dosavadni politice hlavy statu MiloSe Zemana a proti osobé Andreje BabiSe a jeho
politice. Nekolikrat se nechal slySet, ze on neni klasickym politikem, ale vojakem
a politiku chce dé€lat jinak a v pfipad€, Ze bude zvolen prezidentem, necha si v dilezitych
oblastech, kterym sam nerozumi, radit odborniky. Heslem jeho kampané se stalo

_Vratme Cesku tad a klid“. (Vochozkova, 2022).
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3. Analyza dat a metodologie

Mezi celkovymi 235 prispévky, které byly podrobeny analyze byl znacny
nepomé&r v piipadé autord. Andrej Babi§ na svém twitterovém uctu béhem obou
sledovanych obdobi zveftejnil dohromady 70 ptispévka. Oproti tomu na twitterovém tctu
Petra Pavla se objevilo dohromady 165 prispévka. Oba kandidati se liSili i v jinych
aspektech své twitterové komunikace, nejen v mnozstvi. Rozdily byly patrné i v obsahu.
Nepomeér v ramci piredvolebni komunikace obou kandidath na prezidenta totiz panuje
i mezi sdilenim multimedialniho obsahu. Pfedevs§im fotografii, videi a externich odkazu.
V ptipadé, ze kandidat sdilel ve svém piispévku multimedialni odkaz, fesil jsem v ramci
analyzy i to, na ktery typ médii je odkazovano. Zaroveni mezi odkazy zapocitdvam
i samostatné tagy, které oznacuji jiné uzivatele Twitteru a odkazuji na jejich profily nikoli

v ramci psaného textu v prispévku.

Pfi analyzovani prispévka jsem vychazel z omezeného mnozstvi dat. Aby bylo
mozné porovnavat podobné mnozstvi prispévku, urcil jsem si vzdy ¢trnact dni pred
konanim jednotlivych kol prezidentskych voleb. Doba c¢itajici ctrnact dni neni vybrana
nahodné. Ctrnact dni bylo obdobi mezi prvnim a druhym kolem volby. Stejny polet
dna jsem si stanovil pro analyzu pfispévka pfed prvnim kolem voleb a to presto,
ze by toto obdobi mohlo byt nékolikanasobné dlouhé. Dalsim limitem bylo, ze kazdy
kandidat ohlasil svou kandidaturu jindy, tudiz kdyby méla analyza pojmout celé obdobi
od oficialniho vyhlaseni kandidatury po konani prvniho kola, ¢asové obdobi by se ménilo

v zavislosti na kandidatovi.

3.1 Kbvantitativni analyza

V kazdém urceném obdobi jsem vyhledal zvefejnéné ptispévky na oficialnim uctu
Petra Pavla (@ generalpavel’) a na oficialnim uétu Andreje Babise (@AndrejBabis) pies
vyhledavac na socialni siti Twitter. Ze vSech pfispévku jsem nasledné vytvoril jednotlivé
soubory, se kterymi jsem dale pracoval. To znamena dohromady Sest soubort.
Lisily se dle autora a ¢asového obdobi. Prvni dva datové soubory obsahuji komunikaci

Pavla a BabiSe pfed prvnim kolem voleb, pro kazdého vytvoreno zvlast.

5 Béhem prezidentské kampané se oficialni twitterovy Ucet Petra Pavla jmenoval @generalpavel, pozdéji
byl pfejmenovan na @prezidentpavel, pod kterym je mozné ho v soucasnosti na Twitteru dohledat.
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Dal§i dva datové soubory jsou vytvoreny totozné, ale obsahem je komunikace
pfed druhym kolem voleb, do kterého jiz postoupili jen oni. Posledni dva soubory
obsahuji komunikace jednotlivych kandidata celkové. Jeden soubor je tedy kompletovan
jako celkova komunikace Petra Pavla, druhy jako celkova komunikace Andreje BabiSe,
vzdy za obé ptedvolebni kola dohromady. Jednotlivé piispévky jsem postupné vkladal
do vyhledavace klicovych slov, tedy Lyntu. Tento program mi nasledné zobrazil
vysledky, tedy konkrétni klicova slova a jejich Cetnost, ktera by méla charakterizovat
komunikace kandidatt. Lynt zobrazil nékolik tabulek, kdy prvni zobrazovala jednoslovna
klicova slova, druha dvouslovna klicova slova a tfeti tabulka tfislovna klicova slova
nebo kli¢ova souslovi. Vyhodou uzitého programu byla moznost nastaveni tzv. stop slov,
tedy slov, ktera jsou bézné uzivana v komunikaci, nicméné pro analyzu kli¢ovych slov
nemaji zadny vyznam. V piipad¢€, ze by vSak stop slova nebyla odstranéna z analyzy,
doslo by ke znacnému zkresleni vysledkt kvali jejich Cetnosti, ktera by pravdépodobné

prevySovala slova potiebna k analyzovani.

3.2 Kvalitativni analyza

Na zakladé vysledka kvantitativni analyzy jsem byl schopen lépe pochopit
a nasledné sestavit narativy v politické komunikaci Pavla a Babise, konkrétné v jejich
ptispeévcich pfidanych na socialni sit Twitter v pfedem ureném obdobi. Obsah jsem
analyzoval od nejstarSich pfidanych a postupoval smérem k nejnovéj§im. Jiz béhem
podrobného popisu jsem se snazil rozradit pfispévky podle toho, jakého tématu se tykaly,
ptipadné dle jevu, ktery v nich byl patrny, a dale jsem ho popisoval. Zaroven jsem
se snazil popisovat i zpusoby, jakymi se jednotlivi kandidati vyjadiuji, vS§imal jsem
si pouzivanych vyrazi, délky vét, jednoduchosti ¢i slozitosti v pouzitém jazyce.
Dale mne zajimalo, jaké typy prispevku kandidati preferuji a pridavaji je nejcastéji,
pfipadné jestli vyuzivaji multimedialniho obsahu. Dulezita byla i Cetnost prispévki.
Tedy to, v jakém mnozstvi je pfidavan obsah na jejich sociélni sit€, konkrétné se v tomto
ptipadé jednalo o Twitter. Poslednim popsanym jevem jsou oznaceni, zdroje a odkazy.
Zaznamenal jsem, se kterymi UCty interaguji UCty obou kandidatd, na které zdroje
odkazuji své sleduyjici, které mediadlni zdroje oficialné sdili. Tento prehled jsem vlozil

do tabulek, které jsou soucasti ptiloh.
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4. Komunikace Petra Pavla pred 1. kolem
Ctrnact dni pted konanim prvniho kola prezidentskych voleb zvefejnil Petr Pavel
na svém twitterovém uctu dohromady 67 piispévka. Co se tyka multimedialniho obsahu,
tak 14 z nich obsahovalo fotografii, 20 fotografii s textem a 20 video. Pfed konanim
druhého kola voleb bylo zvetejnéno dohromady 98 piispévku, tedy vice nez pied prvnim
kolem. Multimedialni obsah posilil. Piispévki s videem bylo pfidano 31, s fotografii 35,
s fotografii s textem zaroven celkové 11. Dohromady zvefejnil Petr Pavel na svém

Twitteru pred obéma koly voleb 165 prispévka.

V této Casti analyzy se budu zabyvat dikladnéji rozborem nékterych jednotlivych
prispévka, které maji pro zhodnoceni celkové politické komunikace urcitou vypoveédni
hodnotu. Jedna se predevsim o typy pfispévku, které na nékoho a na néjakou udalost
ptimo reaguji, ptipadné byly pro kampai néjak ptizna¢né nebo vyvolaly takovou reakci,
ze jej média §itila dal 1 mimo socialni sit Twitter. Z analyzy jsem vyftadil retweety,
protoze ackoli se objevuji na oficialnim profilu Petra Pavla, ktery pavodni prispévky

védome presdilel, on autorem neni.

30. prosince na Twitteru Petr Pavel reagoval na prispévek Andreje Babise.
Ten v reakci na Pavla sdilel stejné jako on fotografii, na které je zachycen s domacim
mazlickem, konkrétné s kockou. Pavlova fotografie s vlastnim domacim mazlickem
se stala tak popularni, ze se jejich kocka zacala objevovat v ramci marketingu
na socialnich sitich stdle Castéji a reakce vefejnosti byly velmi pozitivni.
Babistv marketingovy tah s fotografii s kockou ale stejny uspéch nesklidil.
Dokonce se stal tercem riznych vtipa, n€které z nich se jesté ten samy den objevily prave
na oficialnim Twitteru Petra Pavla. Typicky se jednalo o ptivodni fotografii sdilenou
Andrejem BabiSem, ktera ale byla doplnéna textem. V piipadé marketingu zaznamenal
Petr Pavel jesté dalsi uspéch, pravdépodobngé jesté vyraznéjsi, tykal se flanelové kosile.
Tohoto trendu si média okamzité¢ vSimla a vyjadiila se ktomu i1 samotna $éfka
marketingové kampané Petra Pavla Pavla Nydrle. Ta uvedla, ze symbol flanelové kosile
vnesl do kampané sam Pavel. A ackoli se to nejdiive vedeni kampané nepozdavalo,
dali tomu volny pribéh, ze kterého se nakonec prekvapive stal celorepublikovy trend.
(Klicka, 2023). Prispevek, ktery se tykal Andrejovy fotografie s kockou, tak obsahoval
ilehce konfrontacni popisek, ve kterém autor poukédzal na prebirani a kopirovani
marketingoveé uspésnych symbolt prezidentské kampané. Ke konci roku sdilel Petr Pavel

jeste nekolik fotografii a videi. VétSina se tykala prani do nového roku.
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Volby byly v tomto pifipad€ zobrazovany jako vyzva, ktera v pfipad€ zvoleni Petra Pavla

prezidentem bude brana jako uspesna.

Dal§im rysem Pavlovy politické komunikace na Twitteru byla oslovovani
mladsich skupin volica. Nekteré jeho tweety se tedy na tyto vékové kategorie zaméfovaly.
Pavel ve svych pfispévcich oznacil naptiklad Pavla MikeSe (@HerdynOfficial),
ktery je znam spiSe mladSim generacim. Pavel se v ramci kampang, ve snaze priblizit
se zminované mladsi generaci, ucastnil nékolika vyzev, mezi které se zaradil 1 praveé
stream na jiné platformé — Twitchi. Uskutecnilo se tam zivé vysilani, o kterém Pavel
informoval i na svém Twitteru, kde zvetejnil odkaz. Prispévek znél nasledovné a cilil
jednoznacné na mladsi volice: ,,VSechno je jednou poprvé a ja mam za sebou prvni
gamersky stream na Twitchi. Prijal jsem vyzvu a utkal se s (@HerdynOfficial
ve hre Totally Accurate Battle Simulator. Na fto, Ze posledni hra, kterou jsem hrdl,
byl DOOM, jsem to zviddl. TakzZe, Herdyne, gg!“. Mezi zvefejnénymi piispévky
se objevilo 6. ledna i video z akce GEN z meets GEN P. Jednalo se o jednu z akci,
na které se Pavel potkaval s vefejnosti, tahle byla ale jina v tom, ze cilila pfimo na mladou
generaci, s niz chtél Pavel probrat v neformalnim prostredi to, co tizi ji. V komentarich
je Pavel chvalen pfedevsim za svou autenticitu a pfistup. K akci se ve svych prispévcich

vracel.

Mezi zvefejnénymi prispévky bylo i velké mnozstvi téch, kde Pavlovi vyjadiovali
podporu pii kandidature slavné osobnosti. S nékterymi byly nahrany medailonky,
které byly ve formé kratSich videi nasledné zvefejnény mimo jiné 1 na Twitteru.
Jindy byly tematicky stejné piispévky zverejnény jako fotografie s textem. Petr Pavel
mél mezi slavnymi velkou podporu napifi¢ generacemi. Pfed prvnim kolem voleb
zvetejnil prispévky se Zdenkem Svérakem, Vaclavem Marhoulem, Tat’anou Kuchatovou,

TomaSem Plekancem a Lucii Safafovou a mnohymi dal§imi.

Mnoho prispévkil se tykalo jeho kompetenci vykonavat funkci prezidenta.
Petr Pavel cCasto poukazoval na svou profesni minulost, nejvice na obdobi,
kdy byl predsedou Vojenského vyboru NATO. V mnoha piispévcich zmifiuje
své zkuSenosti z diplomatickych a politickych jednani s riznymi vysokymi predstaviteli
zemi a organizaci, se kterymi se mel kdy moznost setkat. Poukazoval na vlastnosti,
které muze nabidnout, napriklad respekt, toleranci a vuli se shodnout. Zaroven vsak
Castokrat upozorioval na to, ze se chce vymezit vac¢i planym slibim, které nebude

schopen ovlivnit ¢i naplnit.
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O krizi a rizicich s ni spojenych, primarné se tim mysli energeticka krize a v soucasnosti
probihajici valka na Ukrajin€. Zvetejnil napfiklad aryvek svého rozhovoru pro denik
Blesk, kde uvedl, ze si je védom soucasného déni astim spojenych socidlnich
a ekonomickych dopadi, ale nechce véci malovat na ruzovo, je vSak presvédcen,
ze situace je zvladnutelna. V podobném duchu Pavel vedl 1 dalsi rozhovory na podobna
témata. Casto také poukazoval na svou zkugenost s politiky a snazil se davat najevo svou
nestrannost a to, ze je nezavislym kandidatem. Snaha nebyt s nikym jakozto nezavisly
kandidat nominovany podpisy obCanu ptimo spojovany byl uspésny tah, na ktery se Petr
Pavel snazil Gasto upozortiovat. Casto avizoval, 7e funkci prezidenta republiky bere jako

vyzvu, za kterou je ochoten prevzit zodpovédnost v piipade zvoleni.

Na profilu byly Casto zvetejnovany ukazky z riznych rozhovort ¢i predvolebnich
debat. Obvykle byl piispévek zvetejnén formou kratkého videa. Obsah se tykal
jak pfedvolebniho programu, tak Pavlova soukromého zivota. 4. ledna Slo o debatu
pro Blesk, zvefejnéna Cast v ramci piispévku byla popularni, Pavel se k ni vyjadfil
nasledovng: ,Miize se zddt, Ze mi zapomnéli ddt cervenou cedulku. To se jen ridim
pravidlem: uprimné, primo a celem. Béhem 5. ledna Pavel zvetejnil nékolik aryvka
zrozhovoru sLindou BartoSovou pro zpravodajsky server  Aktualné.cz.
Rozhovor byl jednim z vicero rozhovora BartoSové s prezidentskymi kandidaty.
Pavel s ni mluvil pfedev§im o tom, jak by si pfedstavoval své prezidenstvi. Na jednu
z dalSich debat, ktera se vSak trochu vymykala ostatnim, odkazoval Pavel nasledovné.
Jednalo se o debatu ,prvnich dam a pana“, Pavel prispévek zvetejnil jako podékovani
své manzelce za to, jak skvéle debatu zvladla. Prispévek je doplnén jejich spolecnou
fotografii a odkaz, ptes ktery si vefejnost muze celou debatu pustit online. Debata byla
pro internetovou televizi DVTV. Piispévkl s manzelkou pfidal vice, 8. ledna naptiklad

fotografii, kde mu manzelka Eva vyjadifuje podporu pred dalsi debatou.

Po velké predvolebni debaté na Ceské televizi, ktera se konala 8. ledna veder,
je vramci twitterové komunikace Petra Pavla znat vétSi zaméfeni se na svého
pravdépodobné nejvétSiho soupefe, tedy Andreje BabiSe. Béhem debaty a druhy
den po ni doslo k né€kolika vyznamnym udalostem. Andrej Babi§ nedorazil do debaty
vubec. Konec debaty vyuzil jeden z kandidath na prezidenta, odboraf Josef Stiedula,

vvvvvv

kandidatku — Danusi Nerudovou.
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Nasledné pruzkumy vsSak jasné naznaCovaly, ze voli¢i zvazujici volbu Streduly
se nejpravdépodobnéji prikloni k volbé Andreje BabiSe, nikoli Nerudové, 1 pies
Sttedulovo doporuceni. VSechny tyto udalosti shrnul Pavel v jednom ze svych pfispévki
hned nasledujici den: ,,POJDME PORAZIT BABISE VE VOLBACH Babisovi posilenému
rozhodnutim soudu a o volice Streduly se musi postavit nékdo, kdo mda potiebné
zkuSenosti a své nejvétsi bitvy uz ma za sebou. BabiSe s Vasi podporou porazim
ve volbach, pojdte volit.“ Pravée tento, Cisté textovy, piispévek mél jeden z nejvétsich
dosahti — retweetd, reakci i komentaiti. Nasledn& pod stejnym heslem (tedy ,,POJDME
PORAZIT BABISE VE VOLBACH*) sdilel Pavel i dal§i piispévky. Prvni, doprovazeny
Pavlovou fotografii, reagoval narozsudek soudu, ten zprostil par dni pfed volbami
Andreje Babise obzaloby v kauze Capi hnizdo. Kauza se tykala padesatimilionové
dotace, ktera méla byt &erpana nezakonng. (CT24, 2023). Rozsudek vzbudil rozporuplné
reakce. Petr Pavel své volice, vCetné téch potencialnich, vyzval k tomu, at’ prespfili§
nekritizuji soud, ale at ukazi Andreji BabiSovi ve volbach sviij postoj.
Dalsim prispévkem, ktery byl na stejné téma, bylo video, ve kterém Petr Pavel svij

uspesny prvni piispévek po zminiované debaté odiikava.

Jesté vten den, 9. ledna, se odehrala dalsi dulezita udalost, béhem které
se konfrontovali Petr Pavel s Danusi Nerudovou. Experti pfitom pfedem upozorfiovali
na to, ze je podstatné, aby proti sobé pravé tito dva kandidati nesli, jelikoz se jevilo
od zacatku jako pravdépodobné, ze jeden z nich se stane vyzyvatelem Andreje BabiSe
v druhém kole prezidentské volby. Presto vSak v ramci pfedvolebniho boje doslo
k nékolika vyznamnéjsim konfrontacim, kdy jedna z nich se odehrala pfevazné pies
socialni sit€. S nejvét§i pravdépodobnosti se jednalo o nedorozumeéni, které ovSem
vyeskalovalo. Pavel nasledné zvefejnil na socialnich sitich zminovany uryvek
z rozhovoru s nim, a klidné na ptispévek Danuse Nerudové zareagoval: ,,Pani profesorko,
neni dirvod jednat zbrkle a ztrdacet hlavu. Takhle jsem to nerekl.”. Dle reakci tuto
konfrontaci zvladl, naopak reakci Nerudové povazovali mnozi za neuvazenou.
Reakci Pavla tedy lze povazovat za spravnou a situaci v ramci politické komunikace

za uspé$né zvladnutou.

Twitterové piispévky z poslednich dvou dni pied konanim prvniho kola voleb,
tedy z 11. a 12. prosince, byly predev§im snahou o mobilizaci voli¢l, vyjadfovani
podpory a sdileni poslednich dvou nejvétsich televiznich debat. Jedna z nich probéhla

na TV Prima a druha na TV Nova.

25



Pavel podékoval za dosavadni podporu a pozval voliCe k volbam. Na pfispévcich,
které se objevily na profilu mezi poslednimi pfidanymi lze sledovat, ze mély obvykle

vyS$si dosah nez prispévky pridavané predtim.

V této ¢asti bych se rad zaméfil na profily médii a osobnosti, které byly oficialné
oznaCeny ¢i sdileny mezi pfispévky Petra Pavla. Znovu pfipominam, ze se nejedna
retweety, ale o prispévky, které pfidal pavodné Pavel. Obvykle se jedna o sdileni
poskytnutych rozhovort, odkazy na rizné debaty nebo oznaCovani profili ostatnich.
Jako prvni mezi analyzovanymi piispévky je odkaz na oficidlni kanal Pavla MikeSe
na platformé YouTube, MikeSe zaroven v pifispévku oznacil. 2. ledna byl pfidan
prispévek, jehoz pivodni autor je grafik Tomas Bfinek, ktery je znam svymi kolazemi,
typicky je hlavnim tématem politicka satira. V souCasnosti pracuje pro Seznam Zpravy.
Pavel prekvapivé jeho prispévek sdilel na svém profilu a oznacil jak @TMBK,
tak @SeznamZpravy. Dale Petr Pavel sdilel rozhovor pro Aktudlné.cz s Lindou
BartoSovou, oba twitterové profily oznacil. Objevilo se s nim mnoho rozhovori,
oficialné odkazoval tfeba na Denik N ¢i Blesk.cz. Dale sdilel vicero odkazti na debaty,
napiiklad Blesk Zpravy, Denik.cz ¢i DVTV. Predevs§im kvuli informacim Pavel
nekolikrat odkazuje na vlastni webovou stranku generalpavel.cz. Napiiklad jsou
tam dostupné informace o tom, jak a do kdy zazadat o voli¢sky prikaz. V ptipad¢ sdileni
fotografii s podporou znamych osob, pokud maji oficialni twitterovy ucet, jsou osobnosti

oznaceny.
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5. Komunikace Andreje Babise pred 1. kolem
Ctrnact dni pied konanim prvniho kola prezidentskych voleb zvefejnil Andrej
Babi§ na svém twitterovém G¢tu celkem 26 pfispévki. V piipadé poméru
multimedialniho obsahu se jednalo o pét videi, dvé fotografie a jednu fotografii obsahujici
text. Pfed konanim druhého kola voleb zvefejnil Babi§ dohromady 44 prispévki.
V piipadé multimedialniho obsahu se znatné zvysil predevsim podil prispévka
s videoklipy, téch bylo dohromady 15. Jen jeden pfispévek obsahoval jen fotografii

a dva prispévky tvorila fotografie s textem. Celkem Andrej Babi§ zvetejnil pred obéma

koly voleb 70 piispévku.

Analyza je casoveé od 30. prosince 2022, zarovenl vSak neanalyzuji retweety,
protoze jejich autorem neni Andrej Babis. Jenze Babi$§ 30. prosince neptidal zadny tweet,
jen retweetoval, prvni analyzované piispévky jsou tak ze dne 31. prosince, kdy pridal
rovnou dva. Prvnim prispévkem je video, ve kterém je mozné shlédnout mnoho fotografii,
a to vCetné BabiSova osobniho zivota. K piispévku je ptidany popisek ,,Nebojte, ddame
to*, za popiskem se nachazi emoji Ceské vlajky. Babi§ emoji pouziva ve své pisemné
komunikaci velmi ¢asto, obzvlast pak zmifiované emoji ¢eské vlajky. Ten den byl ptidan
jeste prispévek odkazujici na oficialni profil hnuti ANO na YouTube. Ve videu je sestiih
z Babigovi talkshow Reknu vam iiplné vsechno, kterou v ramci piedvolebni kampang
moderoval poslanec a spolustranik BabiSe Ales Juchelka. Video Babi$ prezentoval jako
sestfih toho nejlepsiho z celkovych péti vystoupeni. 1. ledna Babi§ svym piispévkem
pfipomina vyro&i vzniku samostatné Ceské republiky a pieje ji ,,vSechno dobré
text je opét doplnén emoji Ceské vlajky a Cerveného srdce. Andrej Babi§ se tak svou
komunikaci snazi davat jasné najevo, ze ma nacionalni citéni a ze mu zalezi na Ceské
republice. Zajimavé jsou na jeho twitterové komunikaci pfedev§im reakce.
Jeho ptispévky cCasto vzbuzuji emoce u jeho odpurct, ktefi se mu v komentafich snazi
dat vefejné€ najevo svuj nazor. Coz se stalo zrovna v piipadé zmifiovaného piispévku,
ve kterém se uzivatelé Twitteru Casto ptaji, jestli Babi§ odchazi z politiky a upozoriuji

na to, ze pochazi ze Slovenské republiky.

V nékolika nasledujicich dnech se na profilu ve velkém objevuji pouze retweety.
2. ledna je zvefejnéno video, které tvoii ast z BabiSovy talkshow Reknu vam tiplné

vSechno, ve kterém chce Babi$ poukazat na to, Ze se zna a styka s riznymi lidmi.
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V ukazce tak vystupuje Laky, vlastnim jménem Luka$ Vlacuha, znamy cesky barber,
ktery ve videoklipu zminuje, jakym zptusobem se seznamil jakozto kluk z détského
domova s miliarddifem Andrejem BabiSem. Video je doplnéno pfiznaCnym textem
,lotalni frajer se silnym pribéhem. Laky. Asi jste vidéli naSe fotky. Slibil jsem mu,
Ze pokud se stanu prezidentem, bude miij hradni holi¢*, za textem se nachazi emoji
s Cernymi brylemi. Text je vlozen zamérné, protoze se jedna o idealni priklad stylu
politické komunikace Andreje Babise. Lze vidét snahu prezentovat se jinak nez jako jeden
z nejbohatsich Cechd, ale spiSe jen jako jeden zmnoha ob&and, ktery ale rozumi
problémim druhych a mluvi s riznymi lidmi. Snazi se komunikovat takovym zptisobem,
ktery bude pro vétsinu lidi srozumitelny. Nepouziva dlouha slozita souvéti, jeho textové

prispévky jsou strucné a jasné, Casto doplnény o symboly emoji.

Dalsi piidany prispévek, ze 3. ledna, je odkaz na oficialni YouTube kanal hnuti
ANO, ve videu Andrej Babi§ promlouva k vefejnosti. Prispévek poukazuje
na dvé dulezita predvolebni témata, ktera byla pfiznac¢na pro celou politickou komunikaci
a ktera se vzajemneé propojuji. Jedna se o kritiku vlady Petra Fialy a snahu spojit s ni Petra
Pavla jakozto svého soupefe v boji o post prezidenta republiky. Pavel byl jednim
z kandidatt, ktefi byli oficialné podpotfeni nékterymi vladnimi strany, ¢ehoz Babi$
ve své komunikaci Casto vyuzivala a snazil se zobrazovat Petra Pavla jako vladniho
kandidata i1 pfesto, ze Pavel byl obCanskym kandidatem, zatimco Babi§ nikoli.
Velké mnozstvi prispévku, predevsim téch ptidanych v podobé retweetl, se tyka kritiky
vlady, jejich autory jsou primarné jini vyznamni clenové hnuti ANO, predevsim Alena
Schillerova a Karel Havlicek. Sam Babis se ale ve své komunikaci pasuje do role rebela,
ktery se stavi proti vladnoucimu establishmentu, tedy vladé, Cemuz nahrava to,
ze je predsedou strany, ktera je opozi¢ni. Je velice pravdépodobné, ze voli¢i hnuti
ANO se prekryvaji svolici Andreje Babise v pfipadé prezidenskych voleb.
Dale potencialni voli¢i Andreje Babise pravdépodobné nejsou voli¢i vladnich stran.
Proto je pozitivnim tahem vykreslovat Pavla jako vladniho kandidata. Text k videu
je nasledujici ,,NaSe zemé trpi. Chudneme. Prestavame jeden druhému vérit.
Do této ekonomické i socidlni krize nas uvrhla viada Petra Fialy. A pokud se jim na Hrad
podari instalovat jednoho ze svych kandidatu, ztrati jakékoliv zabrany. Utrhne se lavina.
A bude zle.” Je zde viditelna snaha poukazovat na témata jako antiestablishment, krize,

vladni kandidati.
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Déle jsou zde patrné tendence ke straSeni. Pokud se tedy momentalné obcCan citi,
ze se nema dobfe, bude se mit haf ve chvili, kdy by byl zvolen Pavel, mél by tedy
zvazovat logicky volbu BabiSe. Vladu obvinuje z ,instalace” kandidatd a mluvi
o ohrozeni demokratickych principt zemé a o pokusech ovladnout jednotlivé instituce. 5.
ledna Babi§ sdili odkaz na clanek na webovych strankach SpoleCnosti pro obranu
svobody projevu, kde se vyjadiuje ke dvéma otazkam tykajici se svobody projevu a boje

proti dezinformacim.

6. ledna reaguje Babis na svém profilu na ¢lanek Radka Bartonicka z Aktualné.cz.
Novinaf, ktery se zaméfuje predevSim na Ceskou politickou scénu, psal o BabiSovée
talkshow, ktera probihala téhoz dne, 5. ledna, jako jedno ze zavéreénych soudnich stani
v kauze Capi hnizdo. Babi§ se v doprovodném textu piisp&vku podivuje nad tim,
ze novinai jako Bartoniek informuje o jeho talkshow. V pfipadé precteni clanku
jde spiSe o to, kdo si ho precte, a tedy 1 o to, jak ho pochopi. 7. ledna Babis sdili na svém
profilu odkaz na velky rozhovor s nim. Problematické je, ze je dlouhodobé¢ kritizovany
za vlastnictvi médii. Andrej Babis je majitelem koncernu Agrofert, pod ktery spada mimo
jiné i medialni dim Mafra. Zmifiovany rozhovor s Andrejem BabiSem je umistény prave
na internetovém portalu lidovky.cz, ktery spada do vlastnictvi BabiSe. V komentatich
mu je prave tento fakt cCasto vycCitany. Rozhovor se jevi jako politické PR,
které si 1ze takto lehce zajistit. Dal§im zvefejnénym piispévkem odkazuje na dalsi
rozhovor, tentokrat sice Babi§ neni vlastnikem médii, ale pifesto je rozhovor sporny
a z hlediska zurnalistické etiky problematicky. Odkaz je na YouTube kanal Aby bylo

jasno, jedna se o rozhovory, které vede Jana Bobosikova.

Par dni pred volbami se kolem Andreje Babise vytvorilo jesté jedno velké téma,
které zasadné rezonovalo spolecnosti. Andrej Babi§ byl v dobé, kdy kandidoval
na prezidenta republiky, obzalovan v kauze Capi hnizdo kvili dotaénimu podvodu.
Rozhodnuto mélo byt par dni pfed volbami. Den pifedtim, tedy 8. ledna wvecer,
kdyz probihala na Ceské televizi velka piedvolebni debata, které se viak Andrej Babi§
neucastnil, sdilel na svém profilu video o Capim hnizdg, které pouzil jiz v minulosti.
Babi§ v textu pfispévku poukazuje na to, ze kauza je proti nému vykonstruovana,
jedna se o politicky proces a objevuje se vzdy pred jakymikoliv volbami.
Prelomovy tweet pfichazi 9. ledna po vyneseni rozsudku. ,,NEVINEN! Jsem velmi rdd,
Ze mdme nezavislou justici a soud potvrdil, co jsem od zacatku tvrdil. Ze jsem nevinny

a nic nezdkonného jsem neudélal.* Tento tweet ma mimotadny dosah.
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Vzbudil bouflivé reakce, predev§im kvali odavodnéni soudniho rozhodnuti.
Babi$ nasledné sdili moznost sledovat jeho briefing ke zprosténi obzaloby v dotacni

afére.

10. ledna pridal Andrej Babi$ na svij twitterovy profil velké mnozstvi piispévka,
vétSina se tykala jeho cesty do Francie. Babi§ se tam par dni pfed volbami vypravil
na setkani s francouzskym prezidentem Emmanuelem Macronem, ktery ho pfijal
v Elysejském palaci. Celé setkani, které netrvalo ani hodinu, prezentoval Andrej Babi$
jako kvalitni PR. Macrona prezentoval jako pfitele, sdélil, ze spolu hovoiili o valce
na Ukrajin€ 1 energetické krizi. Na své cesté se navic setkal s dalSim vyznamnym
clovékem, Bernardem Arnaultem, i jejich schiizku prezentoval v nékolika pfispévcich
na svém profilu. Tento typ politické komunikace se jevi jako snaha poukazat

na to s jakymi lidmi se dokaze Andrej Babi$§ dostat do kontaktu.

Predposledni den pted prvnim kolem voleb se na profilu objevilo video, ve kterém
Babi§ informuje o tom, Ze do domaéacnosti po celé republice odeslal dopis,
konkrétné Smlouvu Andreje Babise, ve které slibuje volicim, co udéla a co neudéla
v pfipadé€, ze se stane prezidentem. V ramci predvolebnich kampani se vSak nejedna
o né&jaky novy marketingovy tah. Podobné smlouvy s volici byli uzavirany i v minulosti.
Naptiklad ODS zvefejnila podobnou smlouvu jiz vroce 2006 pied volbami
do Poslanecké snémovny®. (ODS, 2006). V textu je emoji Serveného srdce a ve videu
Babi§ zada své sledujici o sdileni. Nasleduji pfispévky s odkazem na zmifiovanou

smlouvu.

12. ledna se vyskytlo hned n€kolik riznych prispévku. Jelikoz soud uz rozhodl
v kauze Capi hnizdo, zagastnil se pfedvolebni debaty na Nové. Debata byla kritizovana
kvuli upfednostnéni kandidatd dle predvolebnich preferenci. Od této debaty
se pak odvijely dalsi pfispévky, kterymi Andrej Babi§ reagoval na své soupefe — Pavla
Fischera a Danusi Nerudovou. Problematicky je pravé prispévek tykajici se senatora.
Babis presdilel vystiizek Fischerova pfispévku a prezentoval ho jako slova podpory,

presto ze tomu tak nebylo a proti této skutecnosti se sam Fischer ihned vetejné ohradil.

8 Pro srovnani smlouva ODS s voli¢i dostupna zde:
http://data.zpravy.cz/soubory/In_volby/A060531 HLM SMLOUVA ODS.PDF.
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V ptipadé analyzy médii, zdroji a autord se komunikace Andreje Babise
da shrnout do dvou vyznamngjSich bodd. Prvnim je, ze vétSina médii a zdroju,

na které odkazuje, je v jeho vlastnictvi nebo pod jeho dohledem.

Bud spadaji pod Mafru nebo jde o oficidlni stranky ¢i kanadly hnuti ANO,
jehoz je predsedou. Druhym bodem je to, ze ackoli jsem ze své prace vyfadil retweety,
musim je zde zminit. Twitterovy profil Babise je jich plny. Obvykle nékolikrat denné
sdili tweety svych spolustraniki.
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6. Komunikace Petra Pavla pred 2. kolem

V prvnich dvou analyzovanych dnech probihalo prvni kolo voleb, konkrétné 13.
a 14. ledna 2023. Petr Pavel sdilel pfispévky tykajici se poslednich debat pred volbami,
casto dékoval za vyjadienou podporu a vyzyval lidi k tomu, aby §li k volbam a rozhodli
o vysledku. V den voleb doslo k hackerskym ttokiim na oficialni volebni web Petra
Pavla, i o tom se Pavel nékolikrat zminioval na svém Twitteru. Protoze jeho stranka byla
na delsi dobu nedostupna, informoval o diivodech a sdilel odkaz na pfenos Aktualné.cz,
kde je vysvétleno, ze nejen jeho web ten den cCelil utokim ruskych hackert.
Dalsi informace se tykaly zacatku voleb, stejné jako ostatni sdilel Pavel fotografii toho,
ze on uz odvoleno ma. Pfipomnél i to, ze jeho voli¢i mohou pfijit k volbam tematicky
ve flanelu a dat tak jasné najevo, koho voli. Opakované vyzyva k zachovani klidu.
,Volebni mistnosti jsou otevieny a volby zahdjeny. Pojdme na to — rFadné a v klidu.
Nezapomeiite si vzit i flanel.“ Casto sdilel videa zjeho pasobeni u NATO na postu
predsedy vojenského vyboru. Chtél pfipomenout dualezité okamziky své Kkariéry
a poukézat na to, Ze neni uplnym novackem a ze by mu bylo cti, kdyby ho lidé zvolili
a on se piiblizil Sanci stat se prezidentem Ceské republiky. Zajimavosti je Getnost uZiti
emoji, které do té doby Petr Pavel pfilis ve své komunikaci nevyuzival. Jen béhem
volebniho patku a soboty ale uzil jedno specifické emoji — mrkajiciho smajlika. 14. ledna,
druhy den voleb, upozorioval na to, o jak dilezity den jde a ptidal k piispévku fotografii

s koCkou Mickou, ktera se stala v podstaté maskotem Pavla na socialnich sitich.

14. ledna, tedy v den, kdy se mélo rozhodnout, ktefi dva kandidati se utka;ji
v druhém kole o hlasy volict, a prognoézy mluvily jasné uz béhem séitani hlast,
pridal Pavel nasledujici dekovny piispévek: ,,Dékuji za vasi podporu. Jsme v poloCase
ajdeme do souboje o dastojnost, klid a fad v nasi zemi. Pocitam v ném s vami.“
Ptimo do jeho volebniho Stabu brzy dorazila Danuse Nerudova, tuto skutecnost Pavel
sdilel s diky na Twitteru. Nasledovala podékovani a fotografie s dal§imi gratulujicimi
porazenymi, Pavlem Fischerem a Markem HilSerem. Jednim z davod( je snaha
dat vefejné najevo, ze vSichni zmitniovani pfisli osobné€ podpofit Petra Pavla proti Andreji
BabiSovi do druhého kola voleb a doporucili svym voli¢hm totoznou volbu.
Nasledné probéhla povolebni tiskovka Andreje BabiSe, béhem které se jeho politicka
komunikace velmi zménila. Na tuto skutecnost Pavel reagoval slovy ., Tiskovku predsedy
Babise jsem sledovat nestihl, ale zaslechl jsem, Ze to pry bylo jedno velké kiui.“

Slovo ,.knu“ se dostalo do verejného povédomi skrze kampar Petra Pavla.

32



Je zajimavosti, jak jsou néktera slova z politické komunikace prebirana a uzivana v bézné
mluveé. K obohaceni Ceského jazyka nejen touto prezidentskou kampani, ale politikt
obecné se vyjadiuji mnozi lingvisté. ,Jde o slovo z kampané Petra Pavla,
kterym se oznacila tiskovka Andreje BabiSe jako jedno velké kit. Je pozoruhodné,
Ze uz se neprebiraji jen jména nebo citaty politiki, ale lidé prichazeji s metareflexi
komunikac¢ni situace a pohnutek, které se za slovy politika skryvaji.“ (Lansky, 2023).
Itato prezidentska kampan tedy vnesla do slovniki CeStiny neologismy.
Zminovana povolebni tiskovka byla velmi uto¢na, Pavel se o ni zminil, zaroveni vSak
dal védét, ze to, co Andrej Babis fekl nehodla vice komentovat, jelikoz se Casto jedna
o 1zi. Babi$ ihned po vysledcich prvniho kola zménil rétoriku a pfemeénil svou kampan
v antikamparn. V dalSich textovych pfispévcich komentuje Petr Pavel slova Milose
Zemana i Andreje Babise a popisuje druhé kolo voleb jako stfet dvou riznych svéta,
kdy ten druhy reprezentuje pravé on a hodnoty jako ,férovost, slusnost, distojnost,

nabizeni feSeni a respektovani pravidel®.

Nakonec vSak Petr Pavel musel v ramci své komunikace na antikampan svého
soupete reagovat. Byl oznacen Andrejem BabiSem za ¢lovéka bez politickych zkuSenosti
a bez kontakti. Pavel oznaCil BabiSovu kritiku jako vyzvu a sdilel video plné jeho
fotografii s mnoha statniky. 16. ledna v pfispévku Pavel ukazuje, ze 1 v minulych
prezidentskych volbach se snazili kandidati zvitézit pomoci 1zi a vzbuzovani pocitu
strachu a svou komunikaci polarizovali spole¢nost. Jednim z hlavnich témat BabiSovy
kampané se totiz stala valka na Ukrajin€. A jedna z nejcastéjSich dezinformaci o Petru
Pavlovi, ktera byla Sifena na ¢eském internetu, se tykala toho, Ze republiku jakozto byvaly
vojak zatahne pfimo do valky na strané Ukrajiny. K pfispévkiim ohledné dezinformaci
ptipojoval Pavel kratky text v nasledujicim znéni: ,,Prosim, sdilejte toto sdéleni.” s cilem
sifit dal jeho vyjadfeni. ,Dva svéty“ jsou velmi casto opakovanym narativem
v komunikaci Petra Pavla. Casto pfitom pfipomina hodnoty, za kterymi stoji a které
by jako prezident chtél reprezentovat, zaroven dodava, ze jeho soupet t€émito hodnotami
pohrda a neh4ji dostatecné Ceské zajmy. V piispévcich byva Cetné sklofiovano jméno
dosavadniho prezidenta MiloSe Zemana, ktery se k Pavlovi vyjadroval kriticky.

Dale se Pavel soustfedil béhem své komunikace na zvefejiiovani prispévka,
ve kterych mu je vyjadfovana podpora nebo se snazi setkavat a komunikovat s voli€i.

V prispévku ze 17. ledna se opét soustiedi na mladé lidi a hovoti s nimi, pfipomina jejich

budoucnost.
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Ten stejny den vydava spolecné prohlaseni s Danusi Nerudovou, ktera pavodné byla
jednou z favorith voleb. Nadale se pak po Pavlové boku objevovala. Pavel se rozhodl
pted druhym kolem voleb navs§tévovat mésta, pfedevsim pak jel do mist, kde mél nizsi
podporu. Napiiklad z jeho cesty do Usti nad Labem bylo zvefejnéno na Twitteru celkem
pét piispévka, na nichz je vidét, Ze se setkani ucastnilo mnoho lidi, ktefi mu touto cestou
ukazali svou podporu. Dalsi zastavkou byla Ostrava, do které se vypravil vlakem.
I v Ostrave byl privitan velkym poctem svych podporovatelt. Mezi témito dny zveftejnil
prispévek s BabiSovym billboardem, na kterém stoji: , General nevéri v mir. Volte mir.
Volte Babise.“ Pavel se mnohokrat branil naf¢eni, ze chce valku. O den dfive v jednom
ze svych prispévkl informuje o tom, Ze se §ifi 1ziva dezinformacni sms, ktera je rozesilana
jeho jménem a ohlasuje de facto mobilizaci. Z Ostravy se Pavel vypravil do Brna.
Vsechno bylo peclivé zdokumentovano a zvetrejiiovano. Posledni na fad¢ byla Praha,

o té informoval Pavel pozdéji, az 24. ledna. VSechny setkavaci akce probéhly uspésné.

Nasleduje vyjadreni ohledné udajného vyhrozovani Andreji BabiSovi a jeho
roding. Pavel jasné odsoudil jakékoli vyhruzky a jiné projevy nenavisti. Zaroven vSak
dodava, ze kdyby byla kamparn vedena slusné, atmosféra ve spoleCnosti by nebyla
tak napjata a nékteré extrémy by se nemusely vibec stavat. Proto nasledné vyzyva Babise
ke stazeni billboardu, kterymi Babis strasi lidi valkou. V nasleduyjicich prispévcich sdili
a vysvétluje nékteré 1zi, manipulace a dezinformace, které jsou namifeny proti nému
a ukazuje, jaka je skuteCnost a co doopravdy volicim nabizi. Boj s dezinformacemi
se nakonec stal jednim zhlavnich rysi jeho komunikace pfed druhym kolem

prezidentskych voleb.

Béhem posledniho tydne pied volbami mély probihat zaveérecné televizni debaty.
Pavlav soupef Babis nakonec, i pies sva predchozi prohlaseni, prisel do debaty poradanou
Ceskou televizi. V debaté bylo fe¢eno mnoho, Pavel pasobil klidnym a vyrovnanym
dojmem, tak jak v ramci celé kampané avizoval. Odpovidal na otazky, nehadal se.
V jednom z piispévkd, ve kterych se zaobiral probéhlou debatou zmiriuje, ze si divaci
mohli pov§imnout, ze nebyl v nejlepsi kondici. Ze zdravotnich davodi prerusil
predvolebni program na jeden den, aby byl v pofadku a mohl se ucastnit dalSich debat,
jak ukazal, s uzdravovanim mu poméhala Micka. Tweet s fotografii Micky mél velky
dosah. Debata na Ceské televizi méla kviili nékolika vyjadienim velky ohlas a vzbudila

diskusi.

34



Téchto  kontroverznéjS§ich  ¢asti se  dopustil prevazné  Andrej  Babi§,
avSak na svém Twitteru se k nim vyjadiil i sam Pavel, uz jen kvuli zavaznosti nékterych
z nich. Napfiiklad se jednalo o zavazky viéi spojencim NATO, ke kterym meél Pavel
ze své pozice rozhodné divod se vyjadiit. Nekolik tweett pak bylo vénovano Polakim,
psané byly v polstiné a Pavel vnich oznacil oficialni ucty polského prezidenta,
premiéra a velvyslance. Dosah byl enormni, pfispévek shlédlo pres milion tfi sta tisic

uzivateld.

V momenté, kdy situace kvuli Babi§ove antikampani zacala byt netnosna, vyzval
Pavel Babise, aby ji uklidnil. Apeloval na to, ze at’ bude vitézem kdokoli, za své souc¢asné
jednani jsou oba zodpovédni a nékteré udalosti mohou natrvalo poskodit spolecnost.
Pozadoval stazeni marketingové kampané budici strach zvalky, omluvu vojakim
za poSkozeni povésti a slib, ze situace nebude v nésledujicich dnech eskalovat,
protoze je jesté Cekaji vyznamné debaty, které bude sledovat mnoho lidi, BabiSe oznacil.
Opét mél prispévek velky dosah. Pavel se né€kolikrat béhem své komunikace obracel
i na potencialni voli¢e svého soupete. Hovoiil k nim s tim, Ze v ptipadé, Ze by byl zvoleny
on, chce byt nadstranicky a bude se zajimat 1 o jejich potfeby a pfani. A Ze to neni tak,
jak se jim snazi vnutit Andrej BabiS. Nechce rozdélovat spolecnost, nékolikrat apeluje
na to, ze prezident by mél byt tim, kdo spolecnost tmeli. Andrej Babi§ podle n¢j déla
presny opak a snazi se skrze polarizaci spolecnosti ziskat politické body. ,,Andrej Babis
opravdu dokdze spojovat. Zatim uspésné spojil prokremelské, extremistické,
procinské a konspiracni proudy.” Sdilel 1 videa a fotografie, které usvédcuji Babise ze 1zi.
Mezi prispévky je i video, jehoz autorem je Jan Latal. Ve videoklipu vystupuji dichodci,
kteti mluvi o tom, ze oni BabiSovi na jeho lzivou kampan neskoci, ze chtéji lepsi
budoucnost pro své déti a vnoucata, ukazuji, jaké dezinformace na né cili.
Videoklip se povedl, Petr Pavel ho presdilel na svych socialnich sitich,

uzivatelé ho dal sdileli.

Nasledovalo pfidani mnozstvi prispévkt, které odkazovaly na debaty,
které probéhly par dni pfed druhym kolem voleb a kterych se jiz ucastnil i Andrej Babis.
Petr Pavel musel puvodné pocitat i stim, Ze v nékterych debataich by nemél
s kym debatovat, protoze se na nékteré BabiS nechystal pfijit. To se nakonec nestalo
a debatovat spolu mohli. Pavel se snazil na socialnich sitich sdilet z debat ty nejdulezitéjsi
okamziky, které mély vyznam. Tésné pred druhym kolem Slo o debatu na TV Nova

a TV Prima.
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Vyznamnym PR okamzikem pfedvolebni kampané byla poplasna zprava,
ktera se objevila 26. ledna, ta Sifila sdéleni, ze Petr Pavel nahle zemfel. Pavel ihned
informoval na socialnich sitich vcéetné Twitteru, ze se jedna o dezinformaci,
kterou uZ profetiuje Policie CR. Pavel spatiuje tuto fale$nou spravu jako nastroj
antikampané a povazuje to za dno. Nasledné sdilel ne€kolik obrazkl, které jsou parodii
na poplasnou zpravu. Pavel ji vyuzil jako soucast své komunikace velmi dobfe. Na zavér
své kampané sdilel predevs§im dékovné piispévky za podporu a snazil se nabadat volice,
aby skutecné k volbam dorazili a odevzdali svij hlas, jelikoz prizkumy nemusi

byt vSechno.

Zamétim-li se opét blize na profily médii a osobnosti, které se oficialné objevily
na Twitteru Petra Pavla, bude tento ptfehled podobny. Tentokrat vSak vice oznacoval.
Mezi oznaenymi lze najit napiiklad Andreje Babise, Danusi Nerudovou a jejiho manzela
Roberta Nerudu, Marka HilSera ¢i Pavla FiSera, tedy Pavlovy nejvétsi soupete.
Dale oznacil nékteré polské politické predstavitele po ne§tastném vyroku Andreje
Babise, kdyz citil, Ze je nutné se k tomu oficialné vyjadfit. Mezi zminénymi médii byly
napiiklad  iRozhlas,  Denik, @ Seznam  zpravy,  Aktualnécz a  dalsi.
Vétsina z nich se vyskytovala i jako soucast twitterové komunikace Pavla uz pred prvnim
kolem prezidentskych voleb. Casto byl vkladan multimedialni obsah, primarné fotografie

a videa.
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7. Komunikace Andreje Babise pred 2. kolem

I zde v prvnich dvou analyzovanych dnech probihalo prvni kolo prezidentskych
voleb. Andrej Babi§ zahajil 13. leden videem s podeékovanim za hlasy volicq,
doplnil to textem, ve kterém pouziva osloveni apelujici na pavod. Muze se jednat o snahu
zapusobit na nacionalni citéni volici. Konkrétné napsal: ,,VdzZeni spoluobcaneé,
pratelé a krajané, hrdi Cesi, Moravané a Slezané. Prosim o vds hlas. Volte cislo 7.
Tomu by nasvédcovalo i Casté uziti emoji Ceské vlajky. Ta je uzita hned v dalSich dvou
nasledujicich pfispévcich, v jednom z nich Babi§ zmifiuje, Ze on uz odvoleno ma.
Druhy den apeluje na ty, ktefi jesté volit nebyli, aby rozhodné k volbam §li. Po uzavieni

volebnich mistnosti sdili svou fotografii pfed mapou Ceské republiky a opét dékuje.

Hned v prvni den voleb zacala silit antikampan ze strany Andreje Babise.
Jeho politicka komunikace zaCina byt zna¢né€ ofenzivni vaci soupefi. V pripadé
antikampané pracuje Babi§ pfedevSim s narativem strachu. Hlavnim tématem se stava
valka na Ukrajiné, Babi§ se s nim snazi Pavla, jakozto byvalého vysoce postaven¢ho
armadniho predstavitele, spojit. Sam mezitim velice Casto hovofi o tom, ze on plan ma.
Navrhuje usporadani mirového summitu, kterého by mohl dosahnout diky svym Sirokym
kontaktim. 19. ledna sdili ¢lanek CT24 ohledng Gispéchu prazského summitu, na kterém
se setkal Obama s Medvedévem. Poté, co ho né€ktefi, vCetn€ Pavla, oznacili za kandidata
proruského tabora, pfipomina Babi$ svou navstévu Kyjeva a setkani s Volodymyrem

Zelenskym z roku 2019. Cilem jeho PR totiZ spiSe nemélo byt pusobit vylozené prorusky.

To, ze pfed druhym kolem zvoli Andrej Babi§ velmi uto¢nou a konfrontacni
rétoriku, bylo jisté z jeho tiskovky, na kterou sdilel na Twitteru odkaz, jeho sledujici
siji tak mohli pustit zivé. Davod, pro¢ zvolil Babi§ tento styl komunikace mize
byt napfiklad snaha ziskat na svou stranu nejen nerozhodnuté, ale i polarizovanéjsi volice.
Andrej Babi§ potieboval mobilizovat volice SPD, voliCe neparlamentnich stran,
typicky KSCM & CSSD a nevoli¢e. Jadro elektoratu bylo u obou jasné.
BabiSovo prohlaseni po oznameni vysledku z prvniho kola mélo skutecné velky ohlas.
Primarné proto, ze Cesti voli¢i nejsou na podobnou negativni kampan bézné zvykli.
Jedna se o soucast amerikanizace volebnich kampani. Negativita je vyuzivana jako
,nastroj komunikace, ktery =zdurazfiuje slabiny v argumentech, chovani,
osobnosti a kredibilit¢ soupetfe. Je spojena s uUtokem na svého politického souperte,
tak aby doslo k oslabeni soupefe, pfiCemz naznacuje, Ze autor uUtoku je lepsi“.
(Lilleker, 2006: 127).
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Rozhodnuti vést negativni kampan je vSak riskantni. Ze strategického hlediska
je to chytry tah, ktery umi zaujmout. Muze se vSak obratit proti autorovi utokd. Negativni
kampan muaze mit za nasledek az tfi negativni efekty. Prvnim je , ,bumerangovy efekt®,
to znamend, Ze negativni kampan vyvola vice negativnich emoci smérem k zadavateli
nez k cili. Dal$im nezamyslenym efektem muze byt ,,syndrom obéti“, kampan je v tomto
pfipadé vnimana jako neférova a lziva a vzbuzuje nakonec soucitné pozitivni emoce
smérem k cili. Posledni moznosti je ,efekt dvoji Skody“, tehdy dochézi k celkovému
znechuceni spoleCnosti, které mé za nasledek vyvolani negativnich emoci obéma sméry,
tedy vuci zadavateli i cili. (Lebedova, 2020). Po pfispévku o tiskovce nasleduje mnozstvi

retweetl tykajicich se obvykle gratulaci od svych spolustranika.

Babis se nadale snazi vysvétlovat svym kritikiim, ze v jeho pfipadé nejde primarné
o marketing. Ze napiiklad setkani s Emmanuelem Macronem nemélo byt jen Gisp&$né PR.
Jeho kampan a komunikace je polarizujici. V pfispévcich, kde se této kritice brani,
se vSak zaroverl toho samého dopousti. Sdili dal to, co ildajné tikaji n€kteti jeho oponenti
a souciti s témi, ktefi jsou hanlivé oznaCovani za to, ze Babise volili. Snazi se o Stépeni
spoleCnosti podle jasnych linii. N&kolikrat napfiklad narazi na to, ze ho voli vesnice,
nikoli mésta. Obhajobu svych voli¢i z mensich obci vSak vyuziva ve vlastni prospéch.
V ramci negativni kampané neustale zmifiuje, ze petikoalice se snazi ovladnout celou
politickou soustavu Ceské republiky a on je ten, kdo by to mohl zastavit. Pavla oznacuje

jako ,,loutku Fialovy vlady“.

17. ledna informuje Babi§ o tom, Ze se rozhodl nejit do velké predvolebni debaty
pofadanou Ceskou televizi, kde mé&l debatovat se svym soupefem Petrem Pavlem.
Ten samy den komentuje Andrej Babi§ na svém Twitteru 1 navstévu kostela Prazského
Jezulatka. Kostel byl uzavien poté, co v médiich otiskli Babisiv plan jej navstivit.
Karmelitani se tak rozhodli proto, ze nechtéli, aby byl kostel vyuzit k marketingové
kampani. Babi§ vSak po otevieni kostel navstivil, coz bylo komentovano jako
pfinejmen§im nevhodné. Nasledné¢ Babi§ informuje o dalsi akci, kterou navstivil,

tou je vystava Ceskych korunovacénich klenot na Prazském hrade.

Zajimavosti je, jak Andrej Babi§ dokaze vyuzivat videa a piispévky svého
oponenta. V piipadé spravného zacileni mize byt tento tah uspésny. Babis§ se spoléha
na to, ze jeho sledujici si nebudou dohledavat zdroje. V komentatich u takovéhoto typu

prispévka se ale vyjadiuje fada jeho kritika.
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Stejné jako Petr Pavel i Andrej Babis pred prvnim kolem osobné navstivil néktera
meésta. Predevsim ta, ve kterych mél potencidl ziskat prozatim neziskanou podporu.
Narozdil od Pavla se tam ale stietnul i svelkym mnozstvim svych odpurct.
I o nich ve svych pfispévcich Casto informuje. Snazi se je vykreslovat jako agresory,
jimz musi osobné Celit. Sdili videa a fotografie s neslu$nymi hesly svych odpurct,
hovoti o narusovani. Tomuto obrazu nahrava, ze zaroven zvefejiuje, ze se neciti kvuli
udajnym udalostem poslednich dni v bezpeci. Poté, co Babis informoval o tom, ze jeho
zen€é Monice nékdo vyhrozoval smrti, byl kritizovan za to, ze ji bere s sebou na setkani,
ktera jsou tedy potencialné nebezpecna. Vyhruzky a emotivnéj§i chovani spolecnosti
mohou byt povazovany za reakci na vedeni negativni kampané, ktera mize mit nasledky.
Vsechny tyto udalosti se vyhrotili natolik, ze Babi§ 24. ledna potada tiskovku ohledné
obdrzeni dopisu, kde mu anonym vyhrozuje smrti. Téma vlastni bezpeCnosti fesi

v nékolika prispévcich a zada o zastaveni nenavistnych ttok.

I pies prohladeni, Ze se Babi§ do debaty na Ceské televizi nedostavi,
nakonec pfiSel. Nepovedené Casti, v nichz se Andrej Babi§ dopustil mnoha chyb, se staly
naslednym tématem kampané. Pravdépodobné nejkontroverznéjsi vyrok byl ten ohledné
spojeneckych zavazkt viaci NATO. Moderator polozil otazku ohledné hypotetického
napadeni Polska nebo Pobalti. Babi§ se nakonec vyjadril, ze by Ceské vojaky na pomoc
neposlal. Nasledn& mu byly piipomenuty spojenecké zavazky. (Skoda, 2023).
Na Twitteru se snazil své vyjadieni uvést na pravou miru a kritizoval Ceskou televizi
a moderatora Reznitka. Babi§ piili§ nefesi zdroje, které sdili a naopak na né& odkazuje
jako na fundované. Je tomu tak naptiklad pfi sdileni videa, kde jeho autora Petra Bohuse,
vykresluje Babi§ jako odbornika pfes novinarskou etiku a medidlniho experta.
Uz ale zatajuje informace, ze Petr BohuS rozhodné€ neni nestrannym expertem,
jak je predkladano, jehoz nazory by v oboru byly jakkoli fundované. Bohus vystupoval

na protivladnich demonstracich, jejichz poradatelé maji problémy se zakonem.

Dal§im vyraznym bodem kampan€ a politické komunikace se stala kauza
s Fortunou. Babis pridal 26. ledna prispévek, ve kterém nabadal obc¢any, at’ si na n¢j vsadi:
,BYl jsem ve Fortuné, kurz je 12. Vsadte si 1000 K¢ a prijdte vSichni volit, vyhrajete
12.000 K¢. Babis vidycky pomdha, za Babise bude lip.“ Dosah ptispévku byl rekordni,

konkrétné dosahl milionu deviti set zhlédnuti.
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Kritika se tykala predev§im faktu, ze se jedna o propagaci hazardu, pficemz neni
upozoriovano na rizika, ktera jsou zvlasté v tomto pripadé velmi vysoka. V predvecer
voleb jesté zvefejiiuje Andrej Babi§ na Twitteru video s proslovem k voli¢im.

Apeluje na dualezitost jejich volby.

V posledni casti analyzy se opét budu zabyvat zdroji a sdilenymi odkazy
a oznacenimi na profilu Andreje BabiSe. Nejproblematictéji se jevi stale zdroje,
na které Babi§ odkazuje. Tentokrat vSak uz nejde primarné o to, ze by byl vlastnikem
sdilenych médii, ale ze nekteré prispévky se vymykaji etice. Prispévky jsou neziidka
vytrhavany zkontextu, zdroje nejsou objektivni, byt jsou tak prezentované.
Celkovy objem pfispévki se pred druhym kolem zvysil. Nejvyssi nartst je zaznamenan
u videi, predevs§im kvuli tiskovkam a prohlasenim, ta se zvedla z celkového poctu
puvodnich péti videi na 15. Fotografie byla pfidana jen jedna, fotografie s textem v poctu
dvé. Kontroverzni vlastnictvi medialnich spoleCnosti se vyrazné odrézi i zde.
Mezi nejcasteéjsSimi  odkazy jsou iDnes, Lidovky ¢i Novinky. VSechny spadaji

pod spolecnost Mafra vlastnénou Andrejem BabiSem.
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8. Identifikované narativy
V této Casti prace se budu soustiedit na vytvoreni narativa, které uzivaji Petr Pavel
a Andrej Babis ve své politické komunikaci. Narativy a jejich vyznam v komunikaci jsem
vysvétloval podrobngji v teoretické ¢asti. Nyni se budu vénovat jejich nalezeni, k Cemuz
mi bude ndpomocna podrobna kvalitativni analyza veskeré predvolebni komunikace obou
kandidatd. Po vytvoreni uzitych narativii je budu mezi sebou komparovat a zjistim,
jestli spolu néjakym zptsobem interaguji a jestli bylo jejich pouziti efektivni a uzite¢né

¢i nikoli a mél si kandidat v ramci svého marketingu zvolit radéji jina témata.

8.1 Narativy v komunikaci Petra Pavla pred 1. kolem

U Petra Pavla jsem identifikoval v jeho politické komunikaci pfed konanim
prvniho kola voleb celkem tfi uzité narativy. Nejvice znatelny je narativ ,, Generdl Pavel*.
Marketingovy tym Petra Pavla predstavoval po celou dobu kampané jako generala.
Velmi Casto bylo poukazovano na jeho armadni zkuSenosti, zkuSenosti v jednani
s politiky, kontakty, které nasbiral prevazné beéhem svého ptisobeni v organizaci NATO.
Jeho predvolebnim heslem bylo ,,Vratme Cesku fad a klid“, v ramci tohoto hesla
se i prezentoval a komunikoval tak. Jeho politicka komunikace ptisobila vyrovnang,
racionalita jednozna¢né prevysovala emoce. Jeho oficialni ti¢et na Twitteru byl po celou
dobu kampané pojmenovany jako (@generalpavel. V dobé& probihajici kampané probihalo
soubézné nekolik krizi, primarné energetickd a bezpecnostni, divodem je valka
na Ukrajiné. Pavel nefika, Ze vSechno zafidi, nechce slibovat, snazi se ale pusobit

sebevédomé jako ten, ktery je schopen Ceskou republiku jako prezident krizi provést.

Druhym identifikovanym narativem je ,,Volby jako vyzva“. Pavel Ccasto
ve své komunikaci narazi na to, ze ackoli neni profesionalni politik, povazuje volby

za osobni vyzvu, na kterou se citi pfipraven a chce tuto pozici vykonavat zodpoveédné.

Tretim narativ je tolikrat zminovany ,Antibabis*. Nejedna se vSak v ramci
komunikace o vedeni negativni kampané ¢i reklamy. Ani to neni dominantni narativ jeho
komunikace. Z tohoto narativu je spisSe citit snaha vyprofilovat sebe jako soupefe Andreje
Babise, ktery ma nejvétsi Sance ho porazit. Popiipade se jedna o reakce na prohlaseni

Andreje Babise.

8.2 Narativy v komunikaci Andreje Babise pred 1. kolem
V politické komunikaci Andreje Babise jsem identifikoval celkem pét uzivanych

narativi. Pravdépodobné nejdominantnéji se jevi narativ , Kritika viady Petra Fialy*.
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Babis, jehoz politické hnuti ANO bylo v dobé kampané nejsiln€j§im opozi¢nim
uskupenim, se snazi vystupovat proti vladnoucimu establishmentu, ktery vytrvale
kritizuje. Jeho strana se vSak jiz sama plné etablovala mezi establishment ceské politiky.
Vzhledem k tomu, ze se Babi$ profiluje jako nejvétsi kritik vlady a spolecnost je do urcité
miry polarizovéana, snazi se oznacovat Petra Pavla jako vladniho kandidata a sebe jako
zachrance demokracie. Babi$ se snazi prezentovat vladni strany jako ty, které chtéji ziskat
i post prezidenta pro svého kandidata a jeho volba muaze tyto snahy zvratit. Prezentuje

hlas pro sebe jako hlas proti vladé.

Dalsim identifikovanym narativem je , Stejny jako ostami. Jiz v uvodnim
popisku na svém Twitteru ma uvedeno ,,Obcan CR“. Babi, ackoli se fadi mezi nejbohatsi
Cechy, se snazi pusobit jako &lovek, ktery i pies své postaveni vnima problémy druhych
lidi, nasloucha jim, chce se s nimi aktivné bavit a pomoci. V jeho ptispévcich se objevu;ji
lidé raznych spoleCenskych poméra a postaveni. Zaroven s timto narativem je schopen
uspésné prezentovat 1 veelku protikladny narativ , ,Mdm kontakty*. Vykresluje se jako
Clovek, ktery nad ostatnimi kandidaty vynika kvili svym schopnostem, zkuSenostem

a vztahy. A Ze pro néj tedy neni problém zaridit téméft cokoli a sejit se témét s kymkoli.

Dalsim identifikovanym narativem je ,Ceskd republika na prvnim misté“,
Babis se snazi ve své komunikaci klast diiraz na nacionalni narativ. K tomu ¢asto vyuziva
emoji, typicky se jedna o symbol vlajky Ceské republiky nebo Gerveného srdce.
Tento narativ je citit i z oslovovani svych sledujicich. Babi§ se tak snazi cilit na dalsi

potencialni voli¢ské skupiny. (Kubant,2023).

Pred prvnim kolem voleb spolecnosti rezonovalo téma, ze Andrej Babis
je kandidatem na prezidenta i piesto, e je obzalovany vkauze Capi hnizdo.
Jedna se o dlouhodoby spor, ke kterému se sam ¢asto vyjadioval. Oznacoval kauzu jako
politicky vykonstruovanou a sebe jako obét politického procesu, kterym se ho jeho kritici
snazi zdiskreditovat. Narativ , 0bét* je vyuzivan do doby, nez doslo k soudnimu

rozhodnuti.

8.3 Narativy v komunikaci Petra Pavla pred 2. kolem

Komunikace Petra Pavla se zménila pfed druhym kolem. Dva z celkovych
tfi identifikovanych narativi se vramci komunikace ale vytvorily defenzivné.
Vsechny tfi narativy jsou dominantni, tézko urcit poradi. Prvnim narativem, jehoz vyvoj

lze v komunikaci skutecné spatiovat, je ,,Boj s dezinformacemi*.
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Vznikl pravdépodobné jako reakce na antikampan, ktera proti nému byla vedena.
Zpocatku bylo znat, ze Pavel nechce na BabiSovy utoky nijak reagovat, oznacuje je za 1z,
ke kterym se nehodla vyjadfovat. Se silici negativni kampani je to ale zapotiebi. A na jeho
uctu se stale Castéji objevuji prispévky snazici se vysvétlovat, vyvracet,

edukovat ¢i upozoriiovat.

Druhy narativ je v komunikaci také jasné Citelny. Jedna se o narativ ,,Dva svéty.
Pavel jej pfimo takto sam nazyva. Probihajici kampan vykresluje jako soutéz mezi dvéma
odliSnymi svéty, které kandidati reprezentuji. Zaroven dodava, ze on chce
byt nadstranicky a hodla jako prezident byt prezidentem vsech, ktery bude spolecnost

spojovat. A nema v planu prehlizet podporovatele Andreje Babise.

Treti narativ, ,Podpora®, je oproti prvnim dvou zamySleny a pozitivni,
nejedna se o obranny mechanismus. Pavel se snazi ukazat, ze ma obrovskou podporu
a ma velké Sance BabiSe skutecn€ porazit. Vyzyva k zachovani klidu, komunikace ptsobi
sebejisté. Zarovenn ma podporu vétsSiny svych soupeift z prvniho kola. Tudiz tim,
ze ukazuje, kolik za nim stoji lidi, utvrzuje volice jinych kandidatd, Ze je silny a stoji

za to ho podporovat.

8.4 Narativy v komunikaci Andreje Babise pred 2. kolem

Nejvétsi posun v ramci politické komunikace mezi prvnim a druhym kolem jsem
zaznamenal u Andreje BabiSe. Je zde vidét, Ze doslo k pfeméné z catch-all kandidata,
u kterého se snazil puasobit u kontroverznéjSich témat co nejvice neutralng,
k vyhranéné€jsimu typu kandidata. Lze vidét, na které voli¢e Andrej Babis cili a snazi
se si je ziskat svymi postoji a vyjadienimi. Po zvefejnéni vysledkl prvniho kola dochazi
k jasnému prechodu k zahdjeni antikampané, ktera se odrazi 1 v komunikaci.
Politicka komunikace je velmi ofenzivni, zaméfuje se primarné na soupefe a jeho volice.
Narativ , Antipavel“ je ziejmy. Dokonce je na poméry Ceské republiky jakozto negativni

kampai docela ojedinéla svym rozsahem.

Druhym rozsifovanym narativem se stal ,,Strach™. Jedna se o emoci, se kterou
se v politickém marketingu da hodn€ pracovat. Andrej Babi§ vyuziva strachu z mnoha
véci, Ceska spolecnost je v dobé probihajici kampané zasazena hned nékolika soubéznymi
krizemi. Nejcastéji je strach vyuzivan v souvislosti svalkou na Ukrajing,

ptipadnou mobilizaci, ekonomickou krizi a inflaci, energetickou krizi.
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Pravé prace s emoci strachu mize mit velmi nezadouci ucCinky a uziti tohoto narativu

se nemusi zadavateli vyplatit.

Poslednim identifikovanym narativem je , Obét™. Nejedna se vSak o stejny
narativ, ktery jsem nalezl v komunikaci pfed prvnim kolem voleb. V tomto piipadé tento
narativ navazuje na predchozi narativ, ktery se béhem téchto voleb pravdépodobné
nevyplatilo vyuzivat. Spolecnost byla vedenim negativni kampané ze strany Andreje
Babise natolik polarizovand, ze se zaCaly postupem casu projevovat negativni efekty,
které se vaci BabiSovi obratily. Jakmile néjaké téma dosahlo v ramci kampané svého
limitu a reakce spoleCnosti zacaly byt negativni, snazil se Babi§ sva vyjadieni korigovat.
V momenté, kdy situace zacala byt neunosna, zacal se Andrej Babis§ stavét do role obéti
svych politickych odpurci. Poradal mimotadné tiskovky, na kterych mluvil
o vyhruzkach, které ohrozuji celou jeho rodinu. Tyto Utoky odsoudil i jeho soupet Petr
Pavel, zaroven vSak upozornil na to, Ze na tom ma Babis svijj podil kvuli rozdmychavani

strachu ve spolecnosti.
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Zavér

Politicka komunikace hrala vzdy velmi dulezitou roli ve svété politiky.
Je nedélitelnou soucasti politického marketingu a pokud je dobfe zvladnuta,
pak ma zasadni dopad na celkovou prezentaci politika ¢i politického uskupeni.
Novym fenoménem se s rozSifenim internetu staly socialni sit€. Ty poskytuji politické
komunikaci zcela nové moznosti. Rozsah a celkovy dosah komunikace se rapidné zvysil.
K informacim na internetu ma v demokratickych statech ptistup témet kazda domécnost,
ktera disponuje internetovym pfipojenim. S obCany, potencialné voli¢i, je tak mozno
byt timto zpusobem v kazdodennim kontaktu a budovat si svou image.
Moznosti prezentovat se na socialnich sitich vyuzivaji mnozi, dokonce je to pomérné
zadané. V pripad¢, ze politik této moznosti nevyuzije, v podstaté se sam obird o Sanci

zviditelnit se na dalSich medialnich platformach, jejichz potencial je obrovsky.

V Ceské republice je vyuzivano mnozstvi socialnich siti pro ugely politické
komunikace. Jednou z téch vyraznéjSich je socialni sit’ Twitter. Pravé Twitter je v této
souvislosti vyuzivan po celém svéteé, osobni ucty na ném ma velké mnozstvi politiki,
statnik(l a novinait. V této praci jsem se zameétoval konkrétné na predvolebni politickou
komunikaci dvou lidrd prezidentskych voleb, které prob&hly vroce 2023 v Ceské
republice. Pro potreby této bakalarské prace jsem analyzoval osobni twitterové ucty Petra
Pavla a Andreje BabiSe v pfedem vytyCeném obdobi. Kvalitativné jsem vyhodnocoval
jejich pfispévky, potazmo celkovou komunikaci a v té jsem nasledné identifikoval
narativy, které se objevuji napfi¢ zvefejnénymi pfispévky a které jsou priznacné

pro celkové PR vedenych kampani.

Hlavni vyzkumnou otazku jsem si polozil v nasledujicim znéni: , Jaké narativy
se vyskytuji v prredvolebni komunikaci Petra Pavia a Andreje Babise? “ Veskeré narativy
jsem identifikoval na zaklad¢ provedené kvalitativni analyzy pfispévkl. V pripadé Petra
Pavla se jednalo pfed prvnim kolem o celkem tfi narativy. Nejdominantné&jsi je narativ,
kdy se Pavel prezentuje jako general, ktery s ledovym klidem provede Ceskou republiku
krizi, neslibuje, ale fika, Zze bude usilovat o feSeni. Tato image byla vzhledem
k vysledkim a k sebeprezentaci jeho soupefe velmi povedena a evidentné efektivni.
Cosetyka druhého narativu, Pavel prezentuje volby jako osobni vyzvu,
pficemz si je védom vlastni odpovédnosti. Nejméné pouzivany, avSak presto
identifikovatelny, je narativ Antibabi§. Marketingovy tym Pavla vSak tento narativ nijak

vyrazn€é neprotézuje. Pfed druhym kolem jsem identifikoval dal§i tfi narativy.

45



Prvni se tyka boje s dezinformacemi, ten se stal pfiznaCnym pro celou druhou ¢ast
komunikaci a je reakci na probihajici negativni kampan. Druhy identifikovany narativ
popisuje rozdilnosti mezi Pavlem a BabiSem a jejich pfipadnym prezidentstvim.
Pavel hovoii o existenci dvou odliSnych svétl, Casto prezentuje sebe a své postoje
a vyjadrovani jako protikladné smérem ke svému soupefi. Ze tfetiho narativu lze vycCist
jasnou prezentaci vyjadfovani podpory, diky ¢emuz pusobi Pavel silné a sebejiste,

coz ma za ukol piisobit na nerozhodnuté volice.

V twitterové komunikaci Andreje BabiSe jsem nalezl narativa vice. Jen pred
prvnim kolem voleb jich je celkem pét. Nejvyraznéjsije narativ, jehoz smyslem
je kritizovat soucasnou vladu Petra Fialy a snazit se s touto vladou spojit Petra Pavla,
atoil presto, ze je obCanskym kandidatem. Dalsi dva narativy se v zasadé stavi
do opozice. V jednom z nich se Babi§ snazi prezentovat jako jeden z ob&ant Ceské
republiky, jehoZz zivot se nijak zasadné nelisi od Zivota jeho volicl, v ramci toho druhého
ale vyzdvihuje své kontakty a moznosti, které z jeho spolecenského postaveni plynou.
Ctvrty narativ je &ist& nacionalni. A vyznamem posledniho narativu je prezentace sebe
sama jakozto obéti vykonstruovaného politického procesu. Pfed druhym kolem
se narativy zuzi na tfi, kteréjsou co do vyznamnosti podobné. Prvnim je narativ
Antipavel, ktery ramuje celkovou negativni kampan pred druhym kolem. S nim se poji
dalsi identifikovany narativ, jehoz cilem je rozdé€lovat spolecnost, pracuje primarné
s emoci strachu. Pouziti tohoto narativu je v ramci politiky pomérné Casté, obzvlast
béhem krize. Prace s nim je vSak riskantni. Poslednim narativem je opét snaha vyobrazit
se jako obét, tentokrat vSak neni pfi¢inou soudni proces, ale negativni kampar a tidajné

vyhruzky spojené s potencialnim ohrozenim Andreje Babise a jeho rodiny.

Cilem vedlejsich vyzkumnych otazek bylo blize specifikovat predvolebni
politickou komunikaci Pavla a Babise a pfiblizit identifikované narativy. Prvni vedlejsi
vyzkumna otazka znéla V cem jsou nalezené narativy podobné a v cem se od sebe lisi?
Primarné jsem tak chtél upozornit na podobnosti a rozdilnosti mezi komunikacemi obou
kandidatd. Nejprve je nutno fici, ze komunikace se od sebe spiSe lisily. A to hned
v n¢kolika ohledech. Komunikace Petra Pavla byla klidna a vyrovnana,
kandidat se prezentoval velmi sebejisté, nikoli v§ak arogantné. Efektivni byla image 1 styl
komunikace. Socialn¢ sit€ hojné vyuzival, dokazal se orientovat na rtizné skupiny

spoleCnosti.
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Zde bych zduraznil, ze pfimo oslovuje naptiklad mladé lidi nebo volice svého oponenta.
Styl komunikace a sebeprezentace Andreje BabiSe na socialnich sitich se lisi.
Prispévky jsou psany jednodus§im jazykem, casto v kratkych vétach. Bézné jsou
pouzivany emoji. Komunikace Casto sklouzava do prili§né ofenzivy, je hodné emocni,
obcas pusobi az afektovan€. Pokud se zaméfim pfimo na narativy, i pies pfedchozi tvrzeni
vykreslujici  spiSe  odliSnosti v komunikaci, lze nalézt urcité podrobnosti.
Typicky jde napiiklad o snahu sdilet vyjadfenou podporu. A to zdivodu,
ze se pak kandidat jevi jakozto silny a voli€ jenz se k nému ptikloni ma pocit, ze se kloni
k vétsinovému proudu. Dals§i podobnosti je snaha se vymezit vic¢i svému soupefi.
Oba pouzivaji narativ ,,Anti“ a komunikace vici protivnikovi je uto¢na. Tento narativ
je spolecny, jeho provedeni vSak nikoli. Pavel to provadi spiSe humornym zpusobem,
obcas se jedna o leh¢i provokaci. V komunikaci BabiSe se tento jev objevuje v zaporném
slova smyslu a sklouzava k osobnim utokiim, jedna se tedy Cist€ o soucast negativni
kampané. Oba se také shodnou v prezentaci nacionalnich tendenci. Opét je ale zplisob

provedeni odli§ny.

Druhé vedlejsi otazka si klade za cil komparovat komunikaci pted jednotlivymi
koly a zni Jak se lisi predvolebni komunikace v prezidentskych volbdch v prvnim kole
oproti druhému? Zde je odpovéd jednoznatné&jsi nez v predchozim pfipade,
jelikoz rozdily v komunikaci jsou zde markantni. Pfechod mezi obéma koly je naprosto
zjevny. Potvrdil se mi predpoklad, Ze jelikoz se od zacatku voleb jednalo o favority,
oba chtéli ziskat co nejvice voli¢i na svou stranu. Z toho plyne snaha byt catch-all
kandidat, nesnazit se vylozen¢ vyhrafiovat mezi mnoha soupefi, aby nazor na urcité
politické téma neznamenal odliv voli¢skych hlasi. Druhé kolo s sebou vsak nese jiny
potencial. V ném jiz jde o stfet pouze dvou nejuspésnéjsich jedinct. V takovém pripadé
je naopak zadouci se vyhranovat, a to predev§im vici svému oponentovi. V twitterové
komunikaci Pavla 1 BabiSe jsou oba jevy viditelné. Zatimco komunikace pfed prvnim
kolem neprobihala vylozené konfronta¢né, pred druhym kolem doSlo ke zméné.

Komunikace se stala utocnou, vyhrafiujici se a konfrontacni.

Politickda komunikace na socidlnich sitich je stale aktualnésim tématem.
Nejde jen o soucast marketingu a PR, je 1 soucasti diplomacie. Po svétové pandemii
Covid-19 se spolecnost jesté vice presunula do online svéta. Je tedy chybou nevyuzit této
prilezitosti a vynechavat moznost se takto prezentovat. Vyzkumy a analyzy komunikace

politikti na socialnich sitich mohou byt atraktivnim tématem k dalSimu rozpracovani.
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Priloha 1 — Excel: analyza zdrojii oznaceni a odkazii v celkové komunikaci Petra Pavla

(2023)

Prispévki 165 aktualne.cz
Videa 51 blesk.cz
Foto 49 denik.cz 2x
Foto obsahuijici text | 31 denikn.cz
dvtv.cz

generalpavel.cz 2x

hn.cz

irozhlas.cz

seznamzpravy.cz

youtube.com

zpravy.aktualne.cz
@Aktualnecz
@AndrejBabis
@AndrzejDuda
@Blesk24 2x
@danusenerudova 2x
@etabery
@HerdynOfficial
@JanDobrovsky
@Jannlatal
@lindabartos
@luciesafarova
@MarekHilser
@mch_mch_msl_mch
@MorawieckiM
@M _Gniazdowski
@PavelFischera 2x
@RNeruda
@SeznamZpravy

@SimonOrnest

@stemmark
@TamasSebek
@TMBKOFFICIAL
@TomasPleky14
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http://aktualne.cz
http://blesk.cz
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Priloha 2 — Excel: analyza zdroji oznaceni a odkazt v celkové komunikaci Andreje

anobudelip.cz/smlouva/

blesk.cz

Babise (2023)
Prispévki 70
Videa 20
Foto 3
Foto obsahuijici text | 3

ceskenoviny.cz

ct24.ceskatelevize.cz

idnes.cz 3x

issuu.com

lidovky.cz 2x

novinky.cz 4x

respekt.cz

sOsp.cz

tn.nova.cz

twitter.com/OndrejKania/status/1613629743064289280

youtube.com 8x

zpravy.aktualne.cz

@CzechTV

@EmmanuelMacron

@Frekvencel

@lidovky

@R_Bartonicek
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Priloha 3 — Excel: kvantitativni analyza slouzici k identifikace klicovych slov Andreje

Babise od 30. prosince do 12. ledna (2023)

Slova
Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 rad 6 0,94%
2 nazor 3 0,47%
3 prezidentem | 3 0,47%
4 samoziejmé | 3 0,47%
5 budu 3 0,47%
6 jestli 3 0,47%
7 jste 3 0,47%
8 nasel 3 0,47%
9 cz 3 0,47%
10 aktualni 2 0,31%
11 velmi 2 0,31%
12 prosim 2 0,31%
13 PRAVDA 2 0,31%
14 cas 2 0,31%
15 vazim 2 0,31%
16 jeden 2 0,31%
17 vSechno 2 0,31%
18 https 2 0,31%
19 ukrajiné 2 0,31%
20 velky 2 0,31%
21 stanu 2 0,31%
22 show 2 0,31%
23 talk 2 0,31%
24 rozhovor 2 0,31%
25 svobodu 2 0,31%
26 demokracie 2 0,31%
27 nase 2 0,31%
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Dvouslovné fraze

Poradi Fraze Pocet |Procenta
1 na me 3 0,47%
2 pokud se 3 0,47%
3 si ho 3 0,47%
4 velky 2 0,31%

rozhovor
5 na ukrajiné 2 0,31%
6 se stanu 2 0,31%
7 nazor na 2 0,31%
8 vazim si 2 0,31%
9 me nasel 2 0,31%
10 nasel ¢as 2 0,31%
11 sina 2 0,31%
12 Ze si 2 0,31%
13 si toho 2 0,31%
14 rad ze 2 0,31%
15 stanu 2 0,31%
prezidentem
16 |vas vSechny 2 0,31%
17 talk show 2 0,31%




28 projevu 0,31%
29 dneska 0,31%
30 ocl 2 0,31%
31 vlada 2 0,31%
32 precteni 2 0,31%
33 lidi 2 0,31%
34 vSechny 2 0,31%
35 dékuju 2 0,31%
36 téch 2 0,31%
37 krize 2 0,31%
38 spolu 2 0,31%
39 minut 2 0,31%
40 omezovat 2 0,31%
41 mame 2 0,31%
42 prectéte 2 0,31%
43 socialni 2 0,31%
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Trislovné fraze

Poradi Fraze Pocet |Procenta

1 Ze sl na 2 0,31%

2 vazim si 2 0,31%
toho

3 pokud se 2 0,31%
stanu

4 sl na mé 2 0,31%

5 se stanu 2 0,31%

prezidentem




Priloha 4 — Excel: kvantitativni analyza slouzici k identifikace klicovych slov Andreje

Babise od 13. do 26. ledna (2023)

Slova
Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 jste 7 0,69%
2 moc 7 0,69%
3 vSem 7 0,69%
4 Ceské 6 | 0,59%
5 dékuju 5 0,49%
6 moje 5 0,49%
7 budu 5 0,49%
8 rad 4 0,39%
9 N\ 4 0,39%
10 fekl 4 0,39%
11 ZivE 4 0,39%
12 valce 4 0,39%
13 prohlaseni 4 0,39%
14 sledujte 4 0,39%
15 ted’ 4 0,39%
16 pust'te 4 0,39%
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Dvouslovné fraze

Poradi | Fraze Pocet |Procenta
1 vam vSem 5 0,49%
2 pustte si 3 0,29%
3 jsem si 3 0,29%
4 slgduite 3 0,29%

ZivE
5 se na 3 0,29%
6 zvitézit 2 0,20%
nad
7 nad vsi 2 0,20%
8 vsi a 2 0,20%
9 musi 2 0,20%
zvitézit
10 ,praha a 2 0,20%
11 moje 2 0,20%
prohlaseni
12 ze ,,praha 2 0,20%
13 na nove 2 0,20%
14 ZivE 2 0,20%
moje
15 na 2 0,20%
prazském
16 ¢lanek 5 2 0,20%




17 mir 4 0,39%
18 debaty 3 0,29%
19 cz 3 | 0,29%
20 fict 3 0,29%
21 summit 3 0,29%
22 volit 3 0,29%
23 hradé 3 0,29%
24 nove 3 0,29%
25 prezidenta 3 0,29%
26 stale 3 0,29%
27 vazim 3 0,29%
28 duelu 3 0,29%
29 néco 2 0,20%
30 0 2 0,20%
31 vidét 2 0,20%
32 Clanek 2 0,20%
33 https 2 0,20%
34 fajn 2 0,20%
35 nasi 2 0,20%
36 zemi 2 0,20%
37 generala 2 0,20%
38 tom 2 0,20%
39 méli 2 0,20%
40 nechteél 2 0,20%
41 vubec 2 0,20%
42 volili 2 0,20%
43 chci 2 0,20%
44 nikdy 2 0,20%
45 tam 2 0,20%
46 napadeni 2 0,20%
47 video 2 0,20%
48 babise 2 0,20%
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17 mir a 2 0,20%

18 mir je 2 0,20%

19 par slov 2 0,20%

20 prohlaseni 2 0,20%

\J

21 prazském 2 0,20%
hradé

22 mirovy 2 0,20%

summit

23 jeto 2 0,20%

24 laska 2 0,20%
musi

25 to bylo 2 0,20%

26 agmédy 2 0,20%
Ceské

27 Ceské 2 0,20%

republiky

28 Ze se 2 0,20%

29 vas hlas 2 0,20%

30 Ceské 2 0,20%

televize
31 moc vam 2 0,20%
32 na 2 0,20%
vesnicich

33 dékuju za 2 0,20%

34 nikdy 2 0,20%
jsem

35 si mé 2 0,20%

36 rad kdyz 2 0,20%

37 byl jsem 2 0,20%

38 moc rad 2 0,20%




49 &/} 2 0,20%
50 lidi 2 0,20%
51 vystava 2 0,20%
52 televize 2 0,20%
53 pani 2 0,20%
54 rozbor 2 0,20%
55 blesku 2 0,20%
56 voleb 2 0,20%
57 republiky 2 0,20%
58 |prezidentem | 2 0,20%
59 pozadal 2 0,20%
60 kdybych 2 0,20%
61 ,,praha 2 0,20%
62 prazském 2 0,20%
63 mirovy 2 0,20%
64 vesnicich 2 0,20%
65 vaseho 2 0,20%
66 armady 2 0,20%
67 nato 2 0,20%
68 laska 2 0,20%
69 hlas 2 0,20%
70 prosim 2 0,20%
71 iluze 2 0,20%
72 nenavisti‘ 2 0,20%
73 vsi 2 0,20%
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Trislovné fraze

Poradi | Fraze Pocet |Procenta
1 laska 2 0,20%
musi
zvitézit
2 ,praha a 2 0,20%
laska
3 ze ,,praha 2 0,20%
a
4 moc rad 2 0,20%
kdyz
5 zvitézit 2 0,20%
nad vsi
6 nad vsi a 2 0,20%
7 agmédy 2 0,20%
Ceské
republiky
8 slgduite 2 0,20%
ZivE
moje
9 na 2 0,20%
prazském
hradé
10 vsi a 2 0,20%
nenavisti
11 moc vam 2 0,20%
vSem
12 musi 2 0,20%
zvitézit
nad




74 musi 2 0,20%
75 rano 2 0,20%
76 zvitézit 2 0,20%
77 valka 2 0,20%
78 jim 2 0,20%
79 pane 2 0,20%
80 k¢ 2 0,20%
81 sitich 2 0,20%
82 0 2 0,20%
83 slov 2 0,20%
84 covid 2 0,20%
85 pan 2 0,20%
86 par 2 0,20%
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Priloha 5 — Excel: kvantitativni analyza slouzici k identifikace klicovych slov Andreje

Babise od 30. prosince do 26. ledna (2023)

Slova
Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 rad 10 0,60%
2 jste 10 0,60%
3 budu 8 0,48%
4 moc 8 0,48%
5 dékuju 7 0,42%
6 vSem 7 0,42%
7 czZ 6 0,36%
8 Ceské 6 | 036%
9 prezidentem | 35 0,30%
10 vazim 5 0,30%
11 moje 5 0,30%
12 fekl 5 0,30%
13 valce 5 0,30%
14 sledujte 4 0,24%
15 ZivE 4 0,24%
16 ted’ 4 0,24%

60

Dvouslovné fraze

Poradi Fraze Pocet |Procenta
1 vam vSem 5 0,30%
2 si ho 4 0,24%
3 se na 4 0,24%
4 mirovy 3 0,18%

summit
5 na 3 0,18%
prazském
6 pokud se 3 0,18%
7 byl jsem 3 0,18%
8 slgduite 3 0,18%
ZivE
9 jsem si 3 0,18%
10 moc rad 3 0,18%
11 na me 3 0,18%
12 vazim si 3 0,18%
13 prazském 3 0,18%
hradé
14 rad kdyz 3 0,18%
15 pustte si 3 0,18%
16 dékuju za 3 0,18%




17 prohlaseni 4 0,24%
18 hradé 4 0,24%
19 prosim 4 0,24%
20 lidi 4 0,24%
21 samozieymé | 4 0,24%
22 https 4 0,24%
23 prezidenta 4 0,24%
24 mir 4 0,24%
25 pust'te 4 0,24%
26 summit 4 0,24%
27 jestli 4 0,24%
28 N\ 4 0,24%
29 stale 3 0,18%
30 jim 3 0,18%
31 volit 3 0,18%
32 mirovy 3 0,18%
33 prazském 3 0,18%
34 &) 3 0,18%
35 fict 3 0,18%
36 babise 3 0,18%
37 ukrajiné 3 0,18%
38 duelu 3 0,18%
39 pane 3 0,18%
40 nasel 3 0,18%
41 debaty 3 0,18%
42 nazor 3 0,18%
43 mame 3 0,18%
44 krize 3 0,18%
45 pani 3 0,18%
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17 na ukrajiné 3 0,18%
18 rad ze 2 0,12%
19 moje 2 0,12%
prohlaseni
20 me nasel 2 0,12%
21 si na 2 0,12%
22 nasel Cas 2 0,12%
23 moc vam 2 0,12%
24 mir a 2 0,12%
25 vas hlas 2 0,12%
26 nikdy jsem 0,12%
27 si mé 2 0,12%
28 nad vsi 2 0,12%
29 vsi a 2 0,12%
30 uz v 2 0,12%
31 ze ,,praha 2 0,12%
32 ,praha a 2 0,12%
33 musi 2 0,12%
zvitézit
34 laska musi 2 0,12%
35 jestli jste 2 0,12%
36 7€ se 2 0,12%
37 si ji 2 0,12%
38 7€ si 2 0,12%
39 na 2 0,12%
vesnicich
40 na nove 0,12%
41 stanu 0,12%
prezidentem
42 se stanu 2 0,12%
43 par slov 2 0,12%
44 si toho 2 0,12%
45 kdo se 2 0,12%




46 velmi 3 0,18%
47 nikdy 3 0,18%
48 vSechno 3 0,18%
49 meli 3 0,18%
50 minut 3 0,18%
51 nove 3 0,18%
52 video 3 0,18%
53 napsal 2 0,12%
54 nechteél 2 0,12%
55 zajima 2 0,12%
56 volbami 2 0,12%
57 vubec 2 0,12%
58 vic 2 0,12%
59 vite 0,12%
60 covid 2 0,12%
61 brné 2 0,12%
62 aktualni 2 0,12%
63 generala 2 0,12%
64 mohlo 2 0,12%
65 vSechny 2 0,12%
66 dékuji 2 0,12%
67 tam 2 0,12%
68 republiky 2 0,12%
69 0 2 0,12%
70 nato 2 0,12%
71 armady 2 0,12%
72 napadeni 2 0,12%
73 precteni 2 0,12%
74 rano 2 0,12%
75 valka 2 0,12%
76 vecer 2 0,12%
77 clanek 2 0,12%
78 vidét 2 0,12%
79 sobotu 2 0,12%

62

46 velky 0,12%
rozhovor
47 armady 0,12%
Ceské
48 | zvitézit nad 0,12%
49 jsem se 0,12%
50 Ceské 0,12%
televize
51 nazor na 0,12%
52 | ZivE moje 0,12%
53 talk show 0,12%
54 prohlaseni 0,12%
A\
55 ¢lanek 5 0,12%
56 Ceské 0,12%
republiky
57 mir je 0,12%
58 jeto 0,12%
59 | vas vSechny 0,12%
60 kdyz si 0,12%
61 budu rad 0,12%
62 to bylo 0,12%




80 casto 0,12%
81 hlas 0,12%
82 pan 0,12%
83 vystava 0,12%
84 nasi 0,12%
85 rozhovor 0,12%
86 velky 0,12%
87 kdybych 0,12%
88 Ze 0,12%
89 roce 0,12%
90 0 0,12%
91 pozadal 0,12%
92 tady 0,12%
93 blesku 0,12%
94 urCité 0,12%
95 rozbor 0,12%
96 nase 0,12%
97 volili 0,12%
98 Své 0,12%
99 1 0,12%
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Trislovné fraze

Poradi Fraze Pocet |Procenta
1 na 3 0,18%
prazském
hradé
2 Ze sl na 2 0,12%
3 ze ,,praha a 2 0,12%
4 laska musi 2 0,12%
zvitézit
5 zvitézit nad 2 0,12%
vsi
6 ,praha a 2 0,12%
laska
7 vazim si 2 0,12%
toho
8 moc rad 2 0,12%
kdyz
9 se stanu 2 0,12%
prezidentem
10 pokud se 2 0,12%
stanu
11 Uz v roce 2 0,12%
12 moc vam 2 0,12%
vSem
13 nad vsi a 2 0,12%
14 musi 2 0,12%
zvitézit nad
15 vsi a 2 0,12%
nenavisti
16 Vslevdujte 2 0,12%
ZivE moje
17 rad kdyz si 2 0,12%
18 agmédy 2 0,12%
Ceské
republiky




100 Styfi
| | ey | 2 | 0.12% | | 19 | sinamé¢ | 2 | 012%
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Ptiloha 6 — Excel: kvantitativni analyza slouzici k identifikace kliCovych slov Petra
Pavla od 30. prosince do 12. ledna (2023)

Slova
Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 dékuyi 18 0,98%
2 podpory 9 0,49%
3 volit 8 0,44%
4 vazim 7 0,38%
5 své 7 0,38%
6 vSem 6 0,33%
7 debatu 6 0,33%
8 vedeni 6 0,33%
9 jste 6 0,33%
10 prezidenta 6 0,33%
11 zvladneme 5 0,27%

Dvouslovné fraze
Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 dékuji za 10 0,54%
2 jsem se 5 0,27%
3 ty ktefi 5 0,27%
4 za sebou 4 0,22%
5 za podporu 4 0,22%
6 jsem na 4 0,22%
7 ptijd’te volit 4 0,22%
8 pro ty 4 0,22%
9 vazim si 4 0,22%
10 ve volbach 4 0,22%
11 kdo ma 3 0,16%
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12 rad 0,27%
13 volbach 0,27%
14 soudu 0,27%
15 babise 0,27%
16 setkani 0,27%
17 vasi 0,27%
18 podporu 0,27%
19 mame 0,22%
20 nasi 0,22%
21 babiSovi 0,22%
22 standarta 0,22%
23 porazit 0,22%
24 sebou 0,22%
25 zeme 0,22%
26 srdce 0,22%
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12 rozhodnutim 0,16%
soudu
13 slova 0,16%
podpory
14 vam vSem 0,16%
15 soudu a 0,16%
16 andrej babis 0,16%
17 na to 0,16%
18 jsem rad 0,16%
19 setkani s 0,16%
20 jsme se 0,16%
21 ze srdce 0,16%
22 nasi zeme 0,16%
23 za vedeni 0,16%
24 se na 0,16%
25 dékuji vSem 0,16%
26 to ze 0,11%




27 https 0,22%
28 pojd'me 0,22%
29 piijd’te 0,22%
30 slova 0,22%
31 0 0,22%
32 babis 0,16%
33 hodné 0,16%
34 debaty 0,16%
35 moc 0,16%
36 rok 0,16%
37 hlavné 0,16%
38 hradu 0,16%
39 volbam 0,16%
40 nich 0,16%
41 andre;j 0,16%
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27 | zodpovédnost 0,11%
za
28 za své 0,11%
29 debatu na 0,11%
30 pro me 0,11%
31 Stastny novy 0,11%
32 novy rok 0,11%
33 poprat 0,11%
Stastny
34 by to 0,11%
35 volit 0,11%
zvladneme
36 7€ se 0,11%
37 na hrad 0,11%
38 ptijmout 0,11%
zodpoveédnost
39 jak ji 0,11%
40 | sledovali jste 0,11%
41 Zivoté jsem 0,11%




42 poprat 3 0,16%
43 zivoté 3 0,16%
44 petr 3 0,16%
45 ni 3 0,16%
46 zkuSenosti 3 0,16%
47 musi 3 0,16%
48 eva 3 0,16%
49 zemi 3 0,16%
50 kampané 3 0,16%
51 dnesni 3 0,16%
52 rozhodnutim 3 0,16%
53 stteduly 3 0,16%
54 té 2 0,11%
55 pani 2 0,11%
56 vrati 2 0,11%
57 dovolené 2 0,11%
58 hrad 2 0,11%
59 voleb 2 0,11%
60 najdete 2 0,11%
61 kdy 2 0,11%
62 zpravy 2 0,11%
63 pfijmout 2 0,11%
64 tfeba 2 0,11%
65 nabizim 2 0,11%

68

42 zemi a 2 0,11%
43 hodnoty a 2 0,11%
44 prezidenta 2 0,11%
ktery
45 |naprezidenta| 2 0,11%
46 do té 2 0,11%
47 podpory si 2 0,11%
48 | velmivazim | 2 0,11%
49 babiSe s 2 0,11%
50 zkuSenosti a 2 0,11%
51 co bych 2 0,11%
52 ktefi mé 2 0,11%
53 vSem kterfi 2 0,11%
54 dékuji vam 2 0,11%
55 ktefi se 2 0,11%
56 za vse 2 0,11%
57 rad ze 2 0,11%
58 | zvladnemeto | 2 0,11%
59 vedeni nasi 2 0,11%
60 | vasi podpory | 2 0,11%
61 jsem to 2 0,11%
62 zeme v 2 0,11%
63 rozumim 2 0,11%
tomu
64 volbam a 2 0,11%
65 | nipfipraveny | 2 0,11%




66 |zodpovédnost 0,11%
67 zkuSenosti 0,11%
68 volby 0,11%
69 klidné 0,11%
70 opravdu 0,11%
71 klidne 0,11%
72 tam 0,11%
73 hlavou 0,11%
74 chladnou 0,11%
75 sledovali 0,11%
76 délat 0,11%
77 zkuSeného 0,11%
78 vSechny 0,11%
79 hodnotach 0,11%
80 potkal 0,11%
81 mohl 0,11%
82 nebude 0,11%
83 potfebujeme 0,11%
84 velmi 0,11%
85 hlavu 0,11%
86 hodnotite 0,11%

69

66 na ni 0,11%
67 verim Ze 0,11%
68 andreje 0,11%
babise
69 j1 hodnotite 0,11%
70 pf 2023 0,11%
71 2023 vam 0,11%
72 posilenému 0,11%
rozhodnutim
73 volice 0,11%
stieduly
74 stieduly se 0,11%
75 se musi 0,11%
76 jsem si 0,11%
77 babiSovi 0,11%
posilenému
78 volbAch 0,11%
babisovi
79 generalpavel 0,11%
cz
80 http 0,11%
generalpavel
81 prezidentska 0,11%
standarta
82 pojDme 0,11%
porazit
83 porazit 0,11%
babiSe
84 jste se 0,11%
85 babiSe ve 0,11%
86 | musi postavit 0,11%




87 prvnich 2 0,11%
88 jinak 2 0,11%
89 hodnoty 2 0,11%
90 dobé 2 0,11%
91 @blesk24 2 0,11%
92 verim 2 0,11%
93 rozumim 2 0,11%
94 udélali 2 0,11%
95 upfimné 2 0,11%
96 pottebné 2 0,11%
97 velka 2 0,11%
98 pali 2 0,11%
99 skvéle 2 0,11%
100 vSechno 2 0,11%
Trislovné fraze
Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 pro ty kteri 4 0,22%
2 rozhodnutim 3 0,16%
soudu a
3 volice 2 0,11%

stieduly se
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87 postavit 0,11%
n¢kdo
88 pojd’te volit 0,11%
89 sebou babise 0,11%
90 ma za 0,11%
91 volbach 0,11%
pojd’te
92 porazim ve 0,11%
93 vasi 0,11%
podporou
94 podporou 0,11%
porazim
95 uz ma 0,11%
96 bitvy uz 0,11%
97 potiebné 0,11%
zkuSenosti
98 ma potiebné 0,11%
99 nékdo kdo 0,11%
100 | to zvladneme 0,11%




stteduly se
musi

0,11%

posilenému
rozhodnutim
soudu

0,11%

volbAch
babisovi
posilenému

0,11%

babiSovi
posilenému
rozhodnutim

0,11%

se musi
postavit

0,11%

ve volbAch
babiSovi

0,11%

10

kdo ma
pottebné

0,11%

11

ma potiebné
zkusenosti

0,11%

12

nékdo kdo
ma

0,11%

13

postavit
nekdo kdo

0,11%

14

musi postavit
nekdo

0,11%

15

pottebné
zkusSenosti a

0,11%

16

porazit
babiSe ve

0,11%
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17 prijd'te volit 0,11%
zvladneme
18 volit 0,11%
zvladneme to
19 poprat 0,11%
Stastny novy
20 | Stastny novy 0,11%
rok
21 dékuji za vse 0,11%
22 jak ji 0,11%
hodnotite
23 dékuji vSem 0,11%
kteri
24 na ni 0,11%
pfipraveny
25 pojDme 0,11%
porazit
babiSe
26 zkuSenosti a 0,11%
Své
27 pfijmout 0,11%
zodpoveédnost
za
28 dékuji za 0,11%
podporu
29 jsem na ni 0,11%
30 babiSe ve 0,11%
volbAch
31 soudu a o 0,11%
32 volbach 0,11%
pojd’te volit
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33 ve volbach 0,11%
pojd’te
34 podporou 0,11%
porazim ve
35 jsem rad ze 0,11%
36 nasi zeme v 0,11%
37 své nejvetsi 0,11%
bitvy
38 vedeni nasi 0,11%
zeme
39 vasi 0,11%
podporou
porazim
40 porazim ve 0,11%
volbach
41 bitvy uz ma 0,11%
42 uz ma za 0,11%
43 http 0,11%
generalpavel
cz
44 ma za sebou 0,11%
45 za sebou 0,11%
babise
46 babiSe s vasi 0,11%
47 sebou babise 0,11%
S
48 | nejvetsi bitvy 0,11%
uz
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Ptiloha 7 — Excel: kvantitativni analyza slouzici k identifikace klicovych slov Petra
Pavla od 13. do 26. ledna (2023)

Slova
Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 dékuji 18 0,74%
2 babise 14 0,58%
3 babis 14 0,58%
4 jste 13 0,54%
5 dastojnost | 10 0,41%
6 volit 9 0,37%
7 nasi 9 0,37%
8 8 0,33%
9 121 8 0,33%
10 svet 8 0,33%
11 andre;j 7 0,29%
12 prezident 7 0,29%
13 pravdu 7 0,29%

74

Dvouslovné fraze

Poradi Fraze Pocet | Procenta

1 andrej 7 0,29%
babis

2 dékuji za 7 0,29%

3 andreje 6 0,25%
babise

4 se na 6 0,25%

5 do valky 6 0,25%

6 jako 5 0,21%

prezident

7 na to 5 0,21%

8 aby se 5 0,21%

9 za to 5 0,21%

10 7e to 5 0,21%

11 distojnost 5 0,21%

a

12 prosim 4 0,16%
sdilejte

13 jeto 4 0,16%




14 slusnost 0,29%
15 prosim 0,29%
16 hodnoty 0,25%
17 sdilejte 0,25%
18 volby 0,25%
19 prijd'te 0,25%
20 respekt 0,25%
21 dnes 0,25%
22 posledni 0,25%
23 PRAVDA 0,25%
24 zemi 0,25%
25 proti 0,25%
26 nase 0,25%
27 volbach 0,25%
28 andreje 0,25%
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14 1zi o 0,16%

15 na hrad 0,16%

16 kde se 0,16%

17 pravda 0,12%

Znovu

18 nase 0,12%
spolecnost

19 slusnost 0,12%
distojnost

20 Ze se 0,12%

21 nad labem 0,12%

22 Usti nad 0,12%

23 nasi zemi 0,12%

24 to co 0,12%

25 kdyz jsem 0,12%

26 to 0,12%
zvladneme

27 ve 0,12%
spolecnosti

28 miloSe 0,08%

zemana




29 valky 0,25%
30 pojd'me 0,21%
31 zemana 0,21%
32 tom 0,21%
33 vSichni 0,21%
34 spolecnost 0,21%
35 vSech 0,16%
36 vést 0,16%
37 nato 0,16%
38 néco 0,16%
39 zvladneme 0,16%
40 jit 0,16%
41 1i 0,16%
42 zviteézi 0,16%
43 zitra 0,16%
44 kampané 0,16%
45 hrad 0,16%
46 spolecné 0,16%
47 ze 0,16%
48 | spolecnosti 0,16%
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29 sveta 0,08%
babise

30 babise a 0,08%

31 Sifenim 0,08%
pravdy

32 respekt k 0,08%

33 pokud by 0,08%

34 bojovat 0,08%
Sifenim

35 to na 0,08%

36 za pravdu 0,08%

37 to ze 0,08%

38 ke shodé 0,08%

39 do polska 0,08%

40 labem 0,08%
dékuji

41 pravdy 0,08%
prosim

42 nasi 0,08%

republiky

43 cti vést 0,08%

44 ano ale 0,08%

45 babise 0,08%
prolhat

46 dékuji ze 0,08%

47 odradit a 0,08%

48 1zi strachu 0,08%




49 chaosu 4 0,16%
50 vami 4 0,16%
51 veéci 4 0,16%
52 podporu 4 0,16%
53 znovu 4 0,16%
54 sledovat 3 0,12%
55 celé 3 0,12%
56 jedno 3 0,12%
57 zeman 3 0,12%
58 jim 3 0,12%
59 debata 3 0,12%
60 dvou 3 0,12%
61 vSechny 3 0,12%
62 odradit 3 0,12%
63 svéta 3 0,12%
64 rad 3 0,12%
65 rozhodl 3 0,12%
66 budu 3 0,12%
67 vcera 3 0,12%
68 namesti 3 0,12%
69 cesta 3 0,12%
70 nékdo 3 0,12%
71 volbam 3 0,12%
72 straSeni 3 0,12%
73 potvrdil 3 0,12%
74 mél 3 0,12%
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49 krajow 2 0,08%
baltyckich
50 strachu a 2 0,08%
51 hodnoty 2 0,08%
které

52 do celé 2 0,08%

53 jsem si 2 0,08%

54 kolektivni 2 0,08%
obrany

55 princip 2 0,08%

kolektivni

56 svétla 2 0,08%
nadéje

57 ve volbach 2 0,08%

58 vSech 2 0,08%

koutt

59 nékdo 2 0,08%
rozesila

60 ve kterém 2 0,08%

61 celé nasi 2 0,08%

62 dékuji vam 2 0,08%

63 podivejte 2 0,08%

se

64 jsme v 2 0,08%

65 chceme ten 2 0,08%

66 toto 2 0,08%
sdéleni

67 jit volit 2 0,08%

68 byli jste 2 0,08%

69 si na 2 0,08%

70 proti 2 0,08%
nécemu

71 se proti 2 0,08%

72 pro néco 2 0,08%

73 tyto volby 2 0,08%

74 do polski 2 0,08%




75 debate 3 0,12%
76 pruzkumy 3 0,12%
77 tam 3 0,12%
78 video 3 0,12%
79 labem 3 0,12%
80 Usti 3 0,12%
81 budou 3 0,12%
82 chceme 3 0,12%
83 strachu 3 0,12%
84 jde 3 0,12%
85 strach 3 0,12%
86 chtél 3 0,12%
87 slova 3 0,12%
88 téchto 3 0,12%
89 chci 3 0,12%
90 ted’ 3 0,12%
91 budoucnost 3 0,12%
92 musime 3 0,12%
93 toto 3 0,12%
04 nikdy 3 0,12%
95 pravidlam 3 0,12%
96 ném 3 0,12%
97 klidu 3 0,12%
98 fika 3 0,12%
99 cas 3 0,12%
100 klid 3 0,12%
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75 sdilejte 2 0,08%
toto
76 prolhat se 2 0,08%
77 se v 2 0,08%
78 téchto 2 0,08%
volbach
79 jsem 2 0,08%
slouzil
80 se jim 2 0,08%
81 na vas 2 0,08%
82 jste to 2 0,08%
83 na tom 2 0,08%
84 | nikdyjsem | 2 0,08%
85 jejich 2 0,08%
budoucnost
86 slusny 2 0,08%
dustojny
87 svet ktery 2 0,08%
88 respekt a 2 0,08%
89 slusnost 2 0,08%
respekt
90 . Zivy 2 0,08%
91 Zivy 2 0,08%
pienos
92 zitra volit 2 0,08%
93 zZnovu 2 0,08%
zvitézi
94 dvou svétu 2 0,08%
95 vasi 2 0,08%
podporu
96 za vasi 2 0,08%
97 to aby 2 0,08%
98 nasi zeme 2 0,08%
99 nasi zemi 2 0,08%
100 zemi do 2 0,08%




Trislovné fraze

Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 slusnost 3 0,12%
distojnost a
2 Usti nad 3 | 0,12%
labem
3 nase 2 0,08%
spolecnost
po
4 respekt a 2 0,08%
distojnost
5 spolecnost 2 0,08%
po volbach
6 bude nase 2 0,08%
spolecnost
7 slusnost 2 0,08%
respekt a
8 to v jakém 2 0,08%
9 si 2 0,08%
odpovédnost
za
10 |odpovédnost| 2 0,08%
za to
11 zatov 2 0,08%
12 stavu bude 2 0,08%
nase
13 pravda 2 0,08%
znovu
zvitézi
14 prosim 2 0,08%
sdilejte toto
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15 pravdy 0,08%
prosim
sdilejte
16 Sifenim 0,08%
pravdy
prosim
17 bojovat 0,08%
Sifenim
pravdy
18 sdilejte toto 0,08%
sdélenti
19 zemi do 0,08%
valky
20 se na hrad 0,08%
21 11 strachu a 0,08%
22 strachu a 0,08%
chaosu
23 | uvédomte si 0,08%
odpovédnost
24 | jakém stavu 0,08%
bude
25 . Zivy 0,08%
prenos
26 respekt k 0,08%
pravidlam
27 za vasi 0,08%
podporu
28 | prolhat se na 0,08%
29 babise 0,08%
prolhat se
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30 dékuji za 0,08%
vasi
31 nas 0,08%
uvédomte si
32 do celé nasi 0,08%
33 nad labem 0,08%
dékuji
34 nato ze 0,08%
35 vyhraje 0,08%
kdokoliv z
36 kdokoliv z 0,08%
nas
37 princip 0,08%
kolektivni
obrany
38 at’ vyhraje 0,08%
kdokoliv
39 1zi o 0,08%
zatahovani
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Ptiloha 8 — Excel: kvantitativni analyza slouzici k identifikace kliCovych slov Petra

Pavla od 30. prosince do 26. ledna (2023)

Slova
Poradi| Fraze |Pocet|Procenta
1 dékuji 36 0,85%
2 babise 19 0,45%
3 jste 19 0,45%
4 babis 17 0,40%
5 volit 17 0,40%
6 nasi 13 0,31%
7 volbach 11 0,26%
8 dustojnost | 10 0,23%
9 prijd’te 10 0,23%
10 podpory 10 0,23%
11 andre;j 10 0,23%
12 zemi 9 0,21%
13 podporu 9 0,21%
14 zvladneme | 9 0,21%
15 svet 9 0,21%
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Dvouslovné fraze

Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 dékuji za 17 0,40%
2 andrej babi§ | 10 0,23%
3 se na 9 0,21%
4 na to 8 0,19%
5 andreje 8 0,19%

babise
6 jsem se 6 0,14%
7 ve volbach 6 0,14%
8 do valky 6 0,14%
9 na hrad 6 0,14%
10 ze to 6 0,14%
11 to zvladneme | 5 0,12%
12 nasi zeme 5 0,12%
13 distojnost a 5 0,12%
14 jako 5 0,12%
prezident
15 aby se 5 0,12%




16 0,21%
17 pojdme 0,21%
18 1zi 0,19%
19 vSem 0,19%
20 hodnoty 0,19%
21 posledni 0,19%
22 dnes 0,19%
23 sve 0,19%
24 proti 0,19%
25 rad 0,19%
26 volby 0,19%
27 vazim 0,19%
28 prezident 0,19%
29 andreje 0,19%
30 kampané 0,16%
31 PRAVDA 0,16%
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16 ty ktefi 0,12%
17 za to 0,12%
18 vazim si 0,12%
19 Ze se 0,12%
20 to co 0,09%
21 ptijd’te volit 0,09%
22 za sebou 0,09%
23 jsem na 0,09%
24 to ze 0,09%
25 pro ty 0,09%
26 jeto 0,09%
27 jsem si 0,09%
28 vam vSem 0,09%
29 prosim 0,09%
sdilejte
30 kde se 0,09%
31 1Zi o 0,09%




32 respekt 0,16%
33 debatu 0,16%
34 prosim 0,16%
35 slova 0,16%
36 valky 0,16%
37 vedeni 0,16%
38 slusnost 0,16%
39 pravdu 0,16%
40 setkani 0,16%
41 nase 0,16%
42 volbam 0,14%
43 spolecné 0,14%
44 vSichni 0,14%
45 hlavné 0,14%
46 | prezidenta 0,14%
47 vasi 0,14%

84

32 dékuji vam 0,09%
33 za podporu 0,09%
34 slusnost 0,07%
distojnost
35 soudu a 0,07%
36 rozhodnutim 0,07%
soudu
37 setkani s 0,07%
38 kdyz jsem 0,07%
39 se v 0,07%
40 nékdo kdo 0,07%
41 Ze jste 0,07%
42 jsem rad 0,07%
43 dékuji vSem 0,07%
44 jste se 0,07%
45 jsme se 0,07%
46 verim ze 0,07%
47 | vasi podporu 0,07%




48 zitra 0,14%
49 hrad 0,14%
50 zeme 0,14%
51 sdilejte 0,14%
52 https 0,14%
53 tom 0,14%
54 vami 0,14%
55 video 0,12%
56 vSechny 0,12%
57 mél 0,12%
58 nato 0,12%
59 jit 0,12%
60 babiSovi 0,12%
61 nékdo 0,12%
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48 za vasi 0,07%
49 ke shodé 0,07%
50 |zodpovédnost 0,07%
za
51 nase 0,07%
spoleCnost
52 nasi zemi 0,07%
53 by to 0,07%
54 | vevolbAch 0,07%
55 ve 0,07%
spoleCnosti
56 za vedeni 0,07%
57 kdo ma 0,07%
58 jsme v 0,07%
59 pojd’te volit 0,07%
60 nad labem 0,07%
61 nikdy jsem 0,07%




62 chaosu 0,12%
63 tam 0,12%
64 néco 0,12%
65 soudu 0,12%
66 zemana 0,12%
67 chci 0,12%
68 | spoleCnost 0,12%
69 celé 0,12%
70 0 0,12%
71 nikdy 0,09%
72 debaty 0,09%
73 ze 0,09%
74 hradu 0,09%
75 mame 0,09%
76 voleb 0,09%
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62 slova 0,07%
podpory
63 ze srdce 0,07%
64 co bych 0,07%
65 Usti nad 0,07%
66 | pravda znovu 0,07%
67 ktefi se 0,07%
68 vedeni nasi 0,07%
69 ktera se 0,07%
70 ve kterém 0,07%
71 podivejte se 0,05%
72 za nasi 0,05%
73 debatu na 0,05%
74 jak se 0,05%
75 zemi do 0,05%
76 hodnoty a 0,05%




77 standarta 0,09%
78 budu 0,09%
79 | spolecnosti 0,09%
80 velmi 0,09%
81 1zi 0,09%
82 debata 0,09%
83 veéci 0,09%
84 cas 0,09%
85 ted’ 0,09%
86 strach 0,09%
87 srdce 0,09%
88 debaté 0,09%
89 postavit 0,09%
90 porazit 0,09%

87

77 chceme ten 0,05%
78 nasi zemi 0,05%
79 ze je 0,05%
80 za pravdu 0,05%
81 cti vést 0,05%
82 na prezidenta 0,05%
83 jsem slouzil 0,05%
84 kolektivni 0,05%
obrany
85 to aby 0,05%
86 by chtél 0,05%
87 sledovali jste 0,05%
88 zemi a 0,05%
89 znovu zvitézi 0,05%
90 voleb je 0,05%




91 zvitézi 4 0,09%
92 chceme 4 0,09%
93 vést 4 0,09%
94 tieba 4 0,09%
95 vSech 4 0,09%
96 zZnovu 4 0,09%
97 mam 4 0,09%
98 sebou 4 0,09%
99 petr 4 0,09%
100 vratit 3 0,07%
Trislovné fraze
Poradi Fraze Pocet | Procenta
1 pro ty ktefi 4 0,09%
2 dékuji zavasi| 3 0,07%
3 za vasi 3 0,07%
podporu
4 Usti nad 3 0,07%
labem
5 slusnost 3 0,07%
distojnost a
6 se na hrad 3 0,07%
7 rozhodnutim 3 0,07%
soudu a
8 nato ze 3 0,07%
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91 | Zivy prenos 0,05%

92 . Zivy 0,05%

93 dobrou 0,05%

zpravu

94 volit 0,05%
zvladneme

95 rad ze 0,05%

96 debata a 0,05%

97 zvladneme to 0,05%

98 princip 0,05%
kolektivni

99 svétla nadéje 0,05%

100 | velmi vazim 0,05%




9 vedeni nasi 0,07%
zeme

10 nad labem 0,05%
dékuji

11 pravda znovu 0,05%
zvitézi

12 se na to 0,05%

13 babise 0,05%

prolhat se
14 ptijd’te volit 0,05%
zvladneme
15 prolhat se na 0,05%
16 volbach 0,05%
pojd’te volit
17 jak ji 0,05%
hodnotite
18 dékuji za 0,05%
podporu

19 pojDme 0,05%
porazit
babiSe

20 | vasi podporu 0,05%

A\

21 ve volbach 0,05%
pojd’te

22 otazku co 0,05%

bych

23 strachu a 0,05%
chaosu

24 1Zi strachu a 0,05%
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25 poprat 0,05%
Stastny novy
26 | §tastny novy 0,05%
rok
27 sdilejte toto 0,05%
sdéleni
28 prosim 0,05%
sdilejte toto
29 Sifenim 0,05%
pravdy
prosim
30 pravdy 0,05%
prosim
sdilejte
31 |+ Zivy pienos 0,05%
32 | dekuji za vSe 0,05%
33 jsem rad ze 0,05%
34 http 0,05%
generalpavel
cz
35 do celé nasi 0,05%
36 zemi do 0,05%
valky
37 princip 0,05%
kolektivni
obrany
38 porazit 0,05%
babiSe ve
39 | babiSeve 0,05%
volbAch
40 | nejvetsi bitvy 0,05%
uz
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41 bitvy uz ma 0,05%
42 své nejvetsi 0,05%
bitvy
43 zkuSenosti a 0,05%
své
44 | ma potiebné 0,05%
zkuSenosti
45 potiebné 0,05%
zkuSenosti a
46 uz ma za 0,05%
47 dékuji vSem 0,05%
kteri
48 babise s vasi 0,05%
49 vasi 0,05%
podporou
porazim
50 sebou babise 0,05%
S
51 za sebou 0,05%
babise
52 ma za sebou 0,05%
53 kdo ma 0,05%
pottebné
54 nékdo kdo 0,05%
ma
55 bojovat 0,05%
Sifenim
pravdy
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56 posilenému 0,05%
rozhodnutim
soudu
57 babiSovi 0,05%
posilenému
rozhodnutim
58 volbAch 0,05%
babiSovi
posilenému
59 | vevolbAch 0,05%
babiSovi
60 porazim ve 0,05%
volbach
61 soudu a o 0,05%
62 | musi postavit 0,05%
nékdo
63 postavit 0,05%
nékdo kdo
64 se musi 0,05%
postavit
65 stteduly se 0,05%
musi
66 volice 0,05%
stieduly se
67 podporou 0,05%
porazim ve
68 volit 0,05%
zvladneme to
69 nasi zeme v 0,05%
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70 uvédomte si 0,05%
odpovédnost
71 si 0,05%
odpovédnost
za
72 odpovédnost 0,05%
za to
73 slusnost 0,05%
respekt a

74 na ni 0,05%
pfipraveny

75 jsem na ni 0,05%

76 vyhraje 0,05%
kdokoliv z

77 respekt a 0,05%
distojnost

78 kdokoliv z 0,05%

nas

79 respekt k 0,05%
pravidlam

80 |nas uvédomte 0,05%

si
81 at’ vyhraje 0,05%
kdokoliv
82 zatov 0,05%
83 nase 0,05%

spole¢nost po
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84 to v jakém 0,05%
85 prisli jste se 0,05%
86 bude nase 0,05%
spoleCnost
87 | spolecnost po 0,05%
volbach
88 stavu bude 0,05%
nase
89 1zi o 0,05%
zatahovani
90 jakém stavu 0,05%
bude
91 prijmout 0,05%
zodpoveédnost
za
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Abstrakt

Predmétem této bakalarské prace byla analyza politické komunikace na socialni
siti Twitter. Konkrétn€ se jednalo o predvolebni komunikaci dvou lidra v prezidentskych
volbach v Ceské republice, které probéhly v roce 2023. Analyzoval jsem dohromady 235
prispévka z oficialnich Uc¢th Petra Pavla a Andreje Babise. Na tomto zakladé jsem

identifikoval narativy pfizna¢né pro jejich komunikaci.

K vypracovani jsem pouzil kvalitativni analyzu podpofenou daty z kvantitativni
analyzy, ktera se tykala klicovych slov ve zminované komunikaci. Na zakladé kli¢ovych
slov a obsahové analyzy jsem identifikoval narativy, které jsem rozdélil do kategorii
podle toho, jestli se jednalo o dobu prfed prvnim kolem nebo druhym kolem voleb.
Nasledné jsem mezi narativy Pavla a Babise hledal podobnosti a odli$nosti a vysvétloval

zmeény v komunikaci béhem jednotlivych kol.

Klic¢ova slova: politicka komunikace, Twitter, narativ, prezidentské volby, Pavel, Babis
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Abstract
The subject of this bachelor thesis was the analysis of political communication

on the social network Twitter. Specifically, it concerned the pre-election communication
of two leaders in the 2023 presidential elections in the Czech Republic. I analysed a total
of 235 posts from the official accounts of Petr Pavel and Andrej BabiS. On this basis,

I identified narratives characteristic of their communication.

I used a qualitative analysis supported by data from a quantitative analysis
of the keywords in the aforementioned communications. Based on the keywords
and the content analysis, I identified narratives that I categorised according to whether
they were before the first round or the second round of the election.
Subsequently, I looked for similarities and differences between the narratives of Pavel

and Babis and explained the changes in communication during each round.

Keywords: political communication, Twitter, narrative, presidential election, Pavel,

Babis
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