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1. UVOD

Kvalita a piivod potravin jsou témata, ktera aktualné velmi rezonuji nejen
v Ceské spolecnosti, ale 1 celosvétové. Kvalitni potraviny a pokrmy, ochrana
zivotniho prostfedi a zejména pak zachovani regiondlnich odliSnosti jsou také
klicové myslenky hnuti zvaného Slow Food. Dnes lidé vénuji priprave jidel a jejich
konzumaci méné ¢asu, nez tomu bylo dfive, coz uzce souvisi s rychlej$im zivotnim
tempem soucasné populace. Diive domacnosti i restaurace pravidelné¢ kupovaly
suroviny od mistnich malovyrobct. Ti se starali o jejich vysokou kvalitu i tim, ze je
chemicky neoSetfovali, nepievazeli na dlouhé vzdalenosti ¢i dlouhodobé

neskladovali.

Slow Food hnuti vzniklo pravé jako reakce na dnesni rychly zivotni styl
a odsouvani kvalitniho stravovani do pozadi naseho z4jmu. Podstatou tohoto hnuti je
vnimani gastronomie jako fenoménu, ktery podporuje narodni a lokalni svébytnost,
ochranu zivotniho prostiedi a kulturu stolovani. Pojem Slow Food znamena také
védomy a odpoveédny vyber potravin spotiebiteli a ptipravu kvalitnich pokrmi
Vv domacnosti 1 V gastronomickych zafizenich. Diky témto myslenkdm ma toto hnuti
mnoho stoupencti po celém svété, zejména pak v zapadni Evropé a Severni Americe.
Pied nékolika lety se objevilo zastoupeni tohoto hnuti i v Ceské republice a to

ve svych aktivitach v souc¢asné dobé uspeésné pokracuje.

Pro farmare, potravinaie a gastronomické odborniky je pfirozenou nutnosti
sledovani modernich trend v odvétvi a adekvatni reakce na takové trendy, které by
pro né mohly byt vhodnou obchodni ptilezitosti. Tato prace se pokusi zjistit, jestli
mySlenky hnuti Slow Food aplikované v praxi nachazeji v soucasné dobé odezvu

Vv Ceské spoleCnosti.

V diplomové prici se zaméfuji na predstaveni zakladnich mysSlenek
a programu tohoto nadnarodniho hnuti a zejména pak na jejich potencial, aplikaci
a rozvoj v Ceské republice. V zékladnich principech, na nichz Slow Food hnuti stavi
svoji filosofii a aktivity v CR, lze spatiovat jeden z moznych trendl v gastronomii

a v zeméd¢lsko-potravinarském odvétvi.



2. LITERARNI PREHLED

2.1 Hnuti Slow Food

Podle Kjeldsena a Manniche (2007) prochazi soucasny agropotravinaisky
sektor jako celek (tedy vyroba, zpracovani a distribuce potravin) procesem zmén
zapii¢inénych fadou faktordt. Témi jsou nové pozadavky spotiebitelt,
restrukturalizace zdsobovaciho fetézce, vyvoj trznich struktur, technologicky vyvoj

¢i nové formy regulace. Ve svém textu autoii pojmenovavaji dva obecné trendy.

Prvnim z nich je rozvoj primyslovych potravinovych dodavatelskych fetézcu
smérem k intenzivni, globalizované a unifikované produkci. Kjeldsen a Manniche
(2007) se domnivaji, ze takovy trend vede piedev§im k poklesu zaméstnanosti
Vv celém sektoru, zvySujici se specializaci a k prodlouzeni vazeb mezi zemédélskou
vyrobou, zpracovatelskym odvétvim a distribu¢nimi kandly. Druhym popisovanym
trendem je vznik a narust trzniho prostoru pro alternativni vysoce kvalitni regionalni
produkty, mensi vyrobce a zpracovatele potravin zalozeného na kratSich

dodavatelskych a distribu¢nich fetézech.

Hnuti Slow Food zpochybiiuje soucasny zemédélskopotravinarsky model
zaloZzeny na masoveé vyrobé a zaméfeny na jeho maximalni ekonomickou efektivitu
a produktivitu. Dle autort Tencatiho a Zolnaie (2012) je tieba si uvédomit zakladni
premisu, ze jidlo je vic neZ jen pouha komodita a ze jeho produkce a konzumace je
velmi siln€é spojena s ptirodnimi, socialnimi, kulturnimi, historickymi, politickymi,

zpusoby byznysu jsou mozné a mohou byt také uspeésné.

Hnuti Slow Food, které se v prubéhu let vyvinulo ve standardni zajmovou
organizaci, je soucasti pravé druhého popisovaného trendu. Vénuje se podpofie,
propagaci v daném regionu ¢i oblasti tradicnich plemen a odrid, lokalnich
farmatrskych produktii, jedinecnych regiondlnich pokrmi a také restauraci

podporujicich mistni malé a stiedni farmaie.

Jak uvadi ve svém clanku napiiklad Chrzan (2004), hnuti Slow Food se
zrodilo v Italii koncem 80. let minulého stoleti jako reakce na otevieni fetézce

rychlého obcerstveni McDonald‘s piimo v srdci italské metropole. Pro Carla



Petriniho, zakladatele tohoto hnuti, se stala tato udalost posledni kapkou do poharu
jeho trpélivost s masové vyrabénym, chutové unifikovanym jidlem distribuovanym
po celém svété. Petriniho postoj k unifikovanému jidlu souznél s postoji fady
spotiebiteld, ktefi pozadovali lepsi informace o slozeni a ptivodu vyrobkt, o jejich
zpusobu produkce a zpracovani. A, jak poznamenavaji Nosi a Zanni (2004), takové

informace se staly pro mnohé spotiebitele naprosto zasadnimi.

2.2 Filosofie, program a organizace hnuti Slow Food

Slow Food je globalni organizace zaloZena Vv roce 1986, ktera si ve svém
programu vytkla propojeni pozitku z dobrého jidla, mistnich komunit a Zivotniho
prostiedi. Cilem je chranit lokalni kultury a tradice typickych mistnich pokrmd,
odrid ¢i plemen v kontrastu s nardstem rychlého zivotniho stylu a s tim souvisejiciho
rychlého stravovani. Od svého zalozeni koncem osmdesatych let se tato organizace

rozsitila do vice jak sto padesati zemi svéta, véetné Ceské republiky.

Zastanci mySlenek hnuti Slow Food véri, Ze kazdy ¢lovék ma pravo
na pristup k jidlu ¢i potravindm, které jsou tzv. dobré (good), Cisté (clean) a fér (fair),
coz jsou tfi zakladni a vzajemné propojené principy. Oznacenim ,,dobré“ (good)
Slow Food hnuti rozumi produkty kvalitni, chutné a zdravé. Terminem ,,Cisté*
(clean) oznacuje hnuti produkci, kterd béhem svého Zivotniho cyklu neposkozuje
zivotni prostiedi. Vyrazem ,,fér* (fair) potom popisuje produkty, které se prodavaji
za priznivé ceny jak pro konzumenty, tak pro producenty samotné (Slow Food,
2010).

Cile této organizace lze shrnout nasledovné:

e QOchrana biodiversity:

Zachrana ohroZenych tradi¢nich pokrmii a ochrana gastronomickych
tradic prostiednictvim ochrany biodiversity, tedy rozmanitosti pokrmi,

potravin, plemen ¢i odrad.

e Vzdé&lavani v oblasti jidla a chuti:

Vybér tzv. dobrych, Cistych a férovych potravin, jelikoZ znalost piivodu
a zpracovani potravin napomaha spravnému rozhodovani z pozice

konzumenta.
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Zalozeni a provozovani instituce s ndzvem University of Gastronomic

Sciences — vysoka skola ptipravujici profesionaly v oblasti gastronomie.

e Pofadani mezinarodnich akci:

Organizovani pravidelnych setkani ¢lenti a piiznivett hnuti Slow Food

Z celého svéta.

e Slow Food Youth Network:

Podpora mladych farmari, zpracovatel, konzumentli propagujicich

mysSlenky hnuti Slow Food.

e Zakladani a rozvijeni aktivit tzv. konvivii:

Vice jak 1300 mistnich organizaci zaméfujicich se na pofadani
spole¢nych akci pro cCleny, jako jsou ochutnavky jidel, ptfednasky,

navstévy mistnich farmairt ¢i producentd potravin, vzdélavani déti Ci

propagace farmaiskych trhu (Slow Food, 2014a).

Myslenkové podhoubi tohoto hnuti se zacalo utvaiet jiz v 70. letech
dvacatého stoleti ve skupiné tehdejSich levicovych intelektudl, v jejimz cele stal
pravé Carlo Petrini, Stefano Bonilli a dalsi. Pivodni organizace nazyvand Arcigola
se zamétila primarné na propagaci jidla a vina z italského regionu Piemont leZicim
na severozapad¢ Italie pfedevSim cestou definice, rozvoje a ochrany regionalnich
uzemi zalozenych na stejném principu jako francouzské oblasti neboli terroirs.
Zakladatelé¢ vétili, ze obnova a posileni regionalni italské identity vytvofi
ekonomické ptilezitosti pro mistni farmare, vinafe, restauratéry a producenty

potravin (Chrzan, 2004).

PrestoZe se Slow Food zrodil jako alternativni trend, stava se tento spotiebni
model globalnim fenoménem. Mnozi konzumenti se stavéji proti industrializaci
agropotravinatského systému, pozaduji ptirozenéjsi zpuisoby kultivace potravinovych
komodit a odmitaji zvySujici se standardizaci a homogenizaci stravy jako takové.
Znovuobjevovani typické potravinové produkce reprezentuje pokus o obnoveni

zdravotni a socialni dimenze nasSich stravovacich navyka (Nosi a Zanni, 2004).

Na jedné stran¢ se zastanci Slow Food postoje snazi ochranit bohatstvi
V podobé tradi¢nich pokrmli a zemé&délskych produkti prostiednictvim védeckého

vyzkumu i podpory malovyrobct. Na stran¢ druhé si za svij cil kladou vychovu
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a vzdélavani spotiebitelll prostfednictvim zvySovani jejich povédomi o typickych

a tradi¢nich plodinach, odridach, plemenech a kvalitni gastronomii.

Hnuti Slow Food chape jako svij kliovy kol posileni vztahu lidi k jidlu,
které konzumuji, prosazenim zasady tzv. potravinové suverenity, tedy prava narodu
na rozhodovani o tom, co Vv agropotravinarském sektoru produkovat a posléze také
konzumovat. Olmo (2011) hovoii o holistickém pojeti zeméd¢lské a potravinarské
vyroby z pohledu Slow Food, které spociva ve skloubeni aspektid obecné piisné
oddélovanych. Konkrétné zdliraziuje propojeni spolecenskych aspektti (vztah mezi
vyrobci a spotiebiteli), aspektli zivotniho prostfedi (zachrana biodiverzity, ochrana
vodnich zdroji a urodnosti pid, recyklovatelnost oballi, opétovné vyuziti zdroji)

a kulturnich aspektli (ochrana tradi¢nich znalosti, dovednosti a postupt).

Zastupci hnuti Slow Food navrhuji pfeménu soucasného modelu vyroby
a spotfeby potravin pfedevSim prostfednictvim vychovy a vzdélavani
K uvédomélému pristupu ke stravovani, posileni mistnich ekonomik ¢i uplatnéni
tradiCnich femesinych dovednosti. V¢EtSi propojeni producentii a spotiebiteli ma
piispét k posileni prestize producentti. Zaroven ma vést K vétsi uvédomeélosti
konzumentii, které je tieba vybavit piisluSnymi informacemi pro jejich spravné

spotiebitelské rozhodovani (Olmo, 2011).

Hnuti Slow Food bylo zalozeno — na zaklad¢ uznéni jidla a potravin obecné
jako klicového a strategického tématu — K podpofeni a posileni alternativnich
zpusobu produkce a konzumace potravin. Tencati a Zolnai (2012) shrnuli usili tohoto
hnuti jak navrhnout, rozvinout a implementovat moderni metody V ramci
zemédélskopotravinaiského odvétvi do nékolika nasledujicich okruhti zakladnich

témat a cilu:

e vazit si typickych tradic, znalosti, zdroji a schopnosti, kterym hrozi zanik
diky standardizovanému globalnimu trhu;

e chranit a podporovat lokalni komunity, které hraji kli¢ovou role na poli
udrzitelného rozvoje;

e budovat nova propojeni a sité prvovyrobct a zpracovateld;

e snizit vzdalenost pifepravy a délku skladovani potravin v souvislosti
s ekologickou stopou;

e Chranit Zivotni prostfedi.
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e propagovat globalni sit’ tzv. neogastronomt;

e piekonat souCasny agropotravinaisky obchodni model.

2.3 Organizace Slow Food v Ceské republice

V Ceské republice funguje v sou¢asné dob& Sest tzv. konvivii neboli
organizac¢nich jednotek v ramci konkrétni zemé, které pro své €leny organizuji riizné
akce a hlasi se k jednotnému programu. Prvni konvivium vzniklo v roce 2000. V té
dobg tvotili &lenskou zékladnu piedeviim cizinci Zijici na izemi Ceské republiky.
Slovo konvivium (convivium) pochazi z latiny a vyjadiuje vzajemnou pohostinnost.
Jeho ¢lenové s platnou legitimaci obdrzi slevy na rizné akce ¢i do restauraci
doporu¢ené nékterym z konvivii, mohou se zdastiiovat diskusi a seminaitt v CR

a zahraniCi.

Programové cile hnuti Slow Food v Ceské republice jsou vymezeny

nasledovnée:

e propagace filosofie a aktivit hnuti Slow Food mezi co nejsirsi vefejnosti;

e aktivni Gcast na ndrodnich i mezinarodnich projektech a aktivitdch hnuti
Slow Food,;

e vzdélavani producentli potravin s cilem podpofit Setrnou a udrzitelnou
mistni produkci a jeji biodiverzitu;

e prezentace a podpora mistnich potravinafskych vyrobkd a tradi¢nich
zpracovatelskych technik;

e vzdélavani spottebitelll s cilem podpofit vyuzivani mistnich zdrojt;

o vzdélavani déti a mladeze v oblasti zdravého stravovani, biodiverzity
a Setrného pfistupu k pfirodnim zdrojim,;

e vzdélavani podnikateld v gastronomii s cilem podpofit vyuziti mistni,
regionalni i ndrodni potravinaiské produkce;

e uchovani a obnoveni regiondlniho i narodniho kulindrniho dédictvi;

e spoluprace s ostatnimi konvivii v Ceské republice i v zahrani¢i (Slow

Food, 2014c).
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Ptehled konvivii pisobicich v souc¢asné dob¢é na tzemi Ceské republiky:

¢ Slow Food Bilé Karpaty;

e Slow Food Brno;

e Slow Food Moravia;

e Slow Food Palava;

e Slow Food Prague;

e Slow Food Tabor (Slow Food, 2014c).

2.4 Vybrana aktualni Slow Food témata

V nasledujicich podkapitolach jsou popisovana néktera z aktudlnich témat,
kterymi se stoupenci hnuti Slow Food v sou¢asné dobé zaobiraji. Jsou jimi rozhodné
spolecnd zemédélska politika Evropské unie, biodiverzita a jeji ochrana, rozmach
geneticky modifikovany plodin a vzdélavani zajemct pod hlavickou organizace Slow

Food.

2.4.1 Spoleéna zemédélska politika Evropské unie

Spole¢na zemédelska politika (SZP) je v ramci Evropské unie (EU) zaméfena
na zajisténi produkce potravin, jejich export, rozvoj zemeédélstvi a venkova
a zabezpeceni zivotni urovné zemeédelch. SZP je jednou z nejstarSich politik EU
a zaroven také jednou znejkontroverznéjSich. Spolecnd zemédé€lska politika
piedstavuje vyraznou finan¢ni zatéz pro ¢lenské zemé EU a byva ji rovnéz vytykana
podpora nemodernich postupti, vynucovani vysokych standardii a produkce potravin
s vysokymi nédklady, coz vede k nutnosti dotaci. Rovnéz piedstavuje ohnisko
mezinarodnich sport, jelikoZ zptisobuje deformaci svétového trhu (Fiala a Pitrova,

2009).

Rimska smlouva z roku 1957 stanovila pro zemédélstvi n&kolik zékladnich

cilt, které byly potvrzeny také pozdé&ji Lisabonskou smlouvou z roku 2007.
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Konkrétné jde o tyto cile:

e zvySeni produktivity zeméd¢€lstvi pomoci technického rozvoje a optimalniho

vyuziti vyrobnich faktorti, zejména pracovni sily;

e zajiSténi spravedlivé zivotni irovné zeméde€lského obyvatelstva zejména
zvySovanim individualnich vydélka zemédélet;

 stabilizace trht;

e pravidelné zasobovani zeméd¢€lskymi vyrobky;

e Zzajisténi pfiméfené ceny pro spotiebitele (Ministerstvo zemédé€lstvi, 2014b).

V zeméd¢€lské oblasti byly vramci kontroly funkénosti SZP v minulosti
definovany nové vyzvy pro zeméd€lstvi (fizeni rizik, klimatickd zména, biopaliva,
voda, biologicka rozmanitost), které byly podpoieny i v ramci Evropského planu

hospodaiské obnovy schvaleného v roce 2009.

V navaznosti na Sdé€leni Evropské komise (EK) k budouci podobé SZP
po roce 2013 vydané v listopadu 2010 a na balicek navrhi k podobé pfiStiho
viceletého finan¢niho ramce z ¢ervna 2011 predstavila Evropska komise v fijnu roku
2011 legislativni bali¢ek k budoucimu sméfovani SZP. Ten zahrnuje navrhy tykajici
se piimych plateb, spole¢né organizace trhii, rozvoje venkova a horizontalnich
otazek. Stavajici reformni navrhy vychdzeji ze Sd€leni EK o budoucnosti SZP,
jehoz cilem bylo reagovat na budouci vyzvy pro zemédé€lstvi a venkovské oblasti
a vytyCit cile stanovené pro SZP. Témi jsou zejména zivotaschopna produkce
potravin, udrzitelné hospodafeni s pfirodnimi zdroji, opatfeni v oblasti klimatu

a vyvazeny Gzemni rozvoj (Ministerstvo zemédélstvi, 2014b).

Mezinarodni ekogastronomické spolecenstvi Slow Food se k aktudlni
koncepci SZP vyjadiuje pomérné kriticky a spatfuje v ni mnoho limitd. Jak uvadi
Olmo (2011) v oficialnim prohlaseni postoje Slow Food k SZP, Spole¢na
zemédélska politika se z pohledu Slow Food vyznaCuje v prvé fadé zavaznou
nerovnosti. Finanéni zdroje tzv. prvniho pilitfe, ktery zahrnuje opatfeni smétujici
Kk podpofe trhu zejména pfimymi platbami vyrobcim, jsou rozdélovany
nevyvazenym zpusobem mezi rizné vyroby, zemédélské podniky rizné velikosti

(drobné, sttedni, velké) a mezi rizné ¢lenské zeme Evropské unie.
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Podle oficidlnich statistik Evropské komise zroku 2010 cerpa 85 %
veskerych plateb 18 % z celkového poctu producentii. Systém rozdélovani primych
plateb zvyhodiuje pfedevsim starsi clenské zemé tim, Ze objem vyplacenych podpor
je vypocitavan na zékladé srovnavacich cen jednotlivych zemédélskych produkti.
Na druhé¢ stran¢ pro zemé, které se do SZP zapojily po roce 2004, je objem pfimych
plateb zalozen na jednotné sumé za hektar zemédélské pidy, ktery je ve finale
podstatné¢ nizsi. Takové prerozdélovani plateb je hnutim Slow Food povaZovano
jednak za principidlné¢ nespravedlivé, jednak za zastaralé a neschopné reagovat
na aktualni stav trhu a potieb zeméd¢lskopotravinaiské produkce v Evropé (Olmo

2011).

Jako jedna z dalsich vyznamnych slabin dne$niho agropotravinaiského
odvétvi je zminovano podhodnoceni dulezitosti a vyznamu prace v tomto sektoru.
Dle udaji uvadénych ve vySe zminéném dokumentu, ktery se odvolava na statistiku
Eurostatu zroku 2010, se =zaméstnanost V evropském zemédé€lstvi snizila
za poslednich deset let 0 25 % a zaznamenala celkovou ztratu 3,7 miliond pracovnich
mist. Se snizenim poctu pracovnich mist ovSem nedoSlo k nartistu mezd v tomto
sektoru srovnatelnym s jinymi obory. Naopak doslo ke snizeni ptijmi zemédélca,
a s tim 1 k poklesu profesni trovné. Pravé nedostatecné piijmy zemédélcii jsou

jednou z pfi¢in zaniku celé fady zeméd¢€lskych vyrob (Olmo, 2011).

Hnuti Slow Food povazuje primyslovy zemédélskopotravinaisky model
uplatnovany v Evropé poslednich piiblizn¢ 50 let za jeden z hlavnich dtvoda
negativnich zmén zZivotniho prostredi a klimatu obecné. Tento kritizovany model ma
mit podil pfedev§im na vycerpavani a nevratném niceni piirodnich zdroji, ke kterym
se chovd jako k neomezenym a nevyCerpatelnym. Pramyslové zeméd€lstvi je
ze strany Slow Food také vyrazné kritizovano za nadmérné pouzivani chemickych

hnojiv, pesticidi ¢i plastovych materialt (Olmo, 2011).

Hnuti Slow Food vyty¢ilo ve svém oficialnim dokumentu Towards a New
Common Agricultural Policy (Olmo, 2011) dva ramcové cile, kam by méla Spoleéna
zemedélska politika podle jejich ndzoru smétovat. Prvnim z nich je ekonomicka,
socialni a environmentalni udrzitelnost zalozena na rozvoji a posileni lokalnich
ekonomik v souladu s ohleduplnym vyuzivanim mistnich ptirodnich a obnovitelnych

zdrojii. Druhym pak koncepce nového venkova vychézejici z ptredstavy rurdlnich
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oblasti jako mist s pfirozenym pfirodnim, kulturnim a historickym bohatstvim

jdoucim ruku v ruce s ekonomickym a socialnim potencialem.

Aby bylo mozné vyse zminénych cili dosdhnout, je tieba se dle zastanci

Slow Food postoje zaméfit v ramci budouci SZP na Ctyii elementarni faktory:

e podpora drobnych a sttedné velkych forem zeméd¢lské produkce;
e podpora mistnich produktu;
e prosazeni lokalnich agropotravinaiskych systémi;

e prosazeni agropotravinaiskych systému Setrnych k Zivotnimu prostiedi.

Prosazeni vySe zminénych zmén v praktickém sméfovani SZP si zada takeé

poziti odpovidajicich ekonomickych nastroji, kterymi konkrétné jsou:

e rozpocet;
e podpora tzv. zeleného zemédélstvi;

e podpora piijmt drobnych agropotravinarskych vyrobcu.

2.4.2 Ochrana biodiverzity

Biodiverzitou (biologickou rozmanitosti) se rozumi variabilita vSech Zijicich
organismi vcetné¢ suchozemskych, motskych a jinych vodnich ekosystému
a ekologickych komplextd, jejichz jsou soucasti. Vyznam biodiverzity jako
piirodniho zdroje a nezbytnost jejiho uchovani a rozumného vyuzivani byl
deklarovan na Konferenci OSN o rozvoji a zivotnim prostiedi (UNCED)

v Rio de Janeiru v roce 1992 (Rossberg, 2013).

Ochrana biodiverzity se tedy netyka jen ochrany piirody a Zivotniho
prostiedi, ale velice izce souvisi se zemédé€lstvim, které biologickou rozmanitost
ptimo vyuziva. Jedna se o odrudy zemédé€lskych plodin ¢i plemena hospodaiskych
zvitat, V jejichz ptipadé ¢lovek cilené vyslechtil fadu geneticky odliSnych forem —
dnesnich krajovych a Slechténych odriild a plemen. Tyto odridy ¢i plemena jsou

nenahraditelnym zdrojem pro piirozenou riznorodost a dalsi Slechténi.

Jak uvadi Gebts (2012), podstatny vyznam pro setrvaly rozvoj zeméd¢lstvi
méa ovSem (vedle vnitrodruhové genetické variability) 1 diverzita péstovanych

zemedélskych plodin. V historii zemé&délstvi se skladba plodin vyznamné ménila,
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zejména s prichodem nékterych novych plodin zménou péstebnich technologii
a intenzifikaci zemédélské vyroby, pro kterou byly nékteré pivodni plodiny
nevhodné, a nebyly proto dale péstovany a Slechtény. Rovnéz plosné zavadéni
velkovyroby v dobé kolektivizace zeméd¢lstvi vedlo k omezeni péstovani téch
plodin, pro kter¢é nebyly k dispozici vhodné velkovyrobni technologie.
Pro ekologické zeméd¢lstvi, minimalizaci negativnich vlivli na Zivotni prostiedi
a vytvofeni predpokladi pro setrvaly rozvoj je ovSem potiebné vyuzit Sirsi
vnitrodruhové 1 mezidruhové diverzity zemédé€lskych plodin, vcetné dosud

opomijenych druhti a krajovych odrud.

Krajové odridy se zpravidla produktivitou nevyrovnaji soucasnym
proslechténym a rozsifenym druhtim, ptfesto vSak zdjem o jejich péstovani roste,
zejména v souvislosti s nékterymi jejich kvalitativnimi vlastnostmi (napt. vhodnosti
pro racionalni vyzivu, specifickou chuti, technologickou kvalitou apod.). Tyto
odrady jsou také vhodné k hospodaieni se snizenymi vstupy ¢i v ramci organického

zemédelstvi (Moudry, 2007).

Diky péstovani takovych krajovych odrid bylo mozné rozsitit nabidku
kvalitni produkce spotiebiteli. Nicméné vedle samotného péstovani téchto plodin je
tfeba zajistit také nasledné kvalitni zpracovani a postarat se o efektivni marketing
alternativnich produktti, které maji ¢asto charakter regionalnich specialit. Evropska
unie koncept piivodnich ¢i tradi¢nich druhi pro jednotlivé regiony podporuje jako

alternativu Kk intenzivni zemédé€lské vyrobé (Moudry, 2007).

Vzhledem k tomu, Ze ochrana biodiversity je pro hnuti Slow Food jednim
Z klicovych témat, byla k tomu ucelu zalozena mezindrodni nadace s ndzvem
The Slow Food Foundation for Biodiversity. Ta si ve svém programovém prohlaseni
vytkla za cil formou riznych projektd chranit Zivotni prostfedi, potravinovou
biodiversitu, propagovat udrzitelné zeméedélstvi a podporovat malé producenty
potravin, jejich tradi¢ni znalosti a postupy (Slow Food Foundation for Biodiverstity,
2014).
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2.4.3 Geneticky modifikované potraviny

Hovotime-li o geneticky modifikovanych organismech, jedna se obecné
o organismy, kterym byl pozménén geneticky material pomoci tzv. transgennich

technologii, které neprobihaji pfirozenou rekombinaci geni (Mojca et al., 2014).

V praxi se jedna se o Slechtitelské metody (genové inzenyrstvi) z oblasti
biotechnologii, které pouzivaji v piirodé probihajici procesy. Nejde tedy o tvorbu
a vnaSeni uméle vytvofenych gent. Geneticky modifikované (GM) plodiny se
vyznacuji riznymi specifickymi vlastnostmi, mezi které patii zejména odolnost vici
Skodlivym Cinitelim — $ktidctim, chorobam, chladu, suchu apod., anebo tolerance
vaci postiiku neselektivnim herbicidem, ktery ni¢i vSechny ostatni nezddouci

rostliny, vétSinou plevele (Ministerstvo zeméd¢€lstvi, 2014a).

Poprvé se geneticky modifikované plodiny ve svétovych statistikdch objevily
v roce 1996 s ptiblizné 1,7 milionu hektaru oseté zemédelské plochy. V roce 2008
dosahla plocha oseta geneticky modifikovanymi plodinami celosvétové jiz 125
miliond hektard. GM plodiny se tak staly doposud nejrychleji akceptovanou
péstitelskou technologii ve svété. V roce 2008 tuto technologii vyuzivalo 13,3 mil.
péstitell v 25 zemich svéta. NejCastéji se péstuji geneticky modifikované odridy
soji, kukufice, bavilniku a fepky, dale pak GM ryze, cukrovka, papaja, tykev,

vojtéska, rajée, paprika, topol, pettinie a karafiaty (Ministerstvo zemédélstvi, 2014a).

V CR se mohou produkéné péstovat pouze takové geneticky modifikované
plodiny, které prosly ptisnym schvalovacim procesem na urovni EU, zahrnujici mj.
posouzeni ptipadnych rizik GM plodin pro zdravi lidi a zvifat 1 zivotni prostiedi,
a jejichz odrady byly zapsany do Statni odridové knihy v CR, ptip. do Spole¢ného
katalogu odriid druhii zem&délskych rostlin v EU. Pro péstovani v CR, resp. EU, je i
nadale povolena pouze GM kukufice typu MONS10, tzv. Bt kukufice. V evropském
kontextu se CR fadi k dal§im sedmi statim EU, které maji praktické zkusSenosti
S péstovanim Bt kukufice. Témito zemémi jsou gpanélsko, Rumunsko, Francie,

Portugalsko, Némecko, Polsko a Slovensko (Ministerstvo zemédé€lstvi, 2014a).

Pro hnuti Slow Food je problematika geneticky modifikovanych potravin
jednim z kli¢ovych témat. Slow Food se jasné stavi proti jakymkoliv zasahiim
do genetické vybavy rostlin ¢i zivocichd, ktefi jsou soucasti potravniho fetézce

¢lovéka. Oponenti z fad Slow Food se domnivaji, Ze se timto zpisobem stava z jidla

19



tzv. patentovand komodita ovladand hrstkou nadnarodnich spole¢nosti jako napf.

Monsanto, Bayer, Syngenta ¢i DuPont (Slow Food, 2014d).

Piedev$im se ale obavaji zdravotnich dopadt, jelikoz je dle jejich nazoru
upozad’'ovan fakt, ze v mnoha zemich, v¢etné zemi Evropské unie, si vyhradily pravo
na testovani a védecky vyzkum samotné firmy, které takové geneticky modifikované
produkty vyrabé&ji. Dalsim vyznamnym faktorem je z pohledu Slow Food ohroZeni
prirozené Dbiodiverzity vzhledem ktomu, Ze napf. péstovani geneticky
modifikovanych plodin vede k tvorbé geneticky modifikovanych monokultur (Slow
Food, 2014d).

Zaroven se zastanci myslenek hnuti Slow Food domnivaji, ze geneticky
modifikované plodiny jsou vyznamnou hrozbou pro malé farmare, jelikoz ti si kupuji
osivo, které pouziji jako zéklad pro svou budouci produkci. U geneticky
modifikovanych plodin je osivo majetkem spolecnosti, kterd ho vyvinula a prodéava.
Tyto nadnarodni spole¢nosti zakazuji farmaiim jakkoliv zlepSovat osivo vlastnim
Slechtitelskym tsilim, aniz by zaplatili zna¢né licen¢ni poplatky. Farmaf je tak nucen
kazdy rok zakoupit nové osivo, jelikoz, stejné¢ jako u komer¢nich hybridl, z druhé

generace GM osiva uz nevzejde tak kvalitni vynos (Slow Food, 2014d).

Z vyse uvedené¢ho vyplyva, ze geneticky modifikované produkty jsou
vyznamnym ekonomickym 1 politickym tématem. Zastanci mysSlenek hnuti Slow
Food se obavaji zavadéni anonymnich geneticky modifikovanych produktt

do prosttedi, ve kterém neprosly piirozenym historickym a kulturnim vyvojem.

V mnoha zemich neni povinné oznacovat geneticky modifikované produkty.
Proto je jednim z cild hnuti Slow Food prosazeni povinného oznaceni vSech
produktu, které geneticky modifikované slozky obsahuji, ¢i oznaeni faktu, Ze byla
hospodarska zvifata uréena k dal§imu potravinaiskému zpracovani krmena geneticky
modifikovanym krmivem. Chtéji tak spotiebiteli zajistit svobodny a informovany

vybér potravin, které konzumuje.
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2.4.4 Slow Food vzdélavani

Zastanci myslenek hnuti Slow Food se domnivaji, Ze pro odpovédny vybér
pokrmu a ocenéni jeho kulturniho i socialniho vyznamu je tieba znat také jeho

puvod, tzn. jak, kde a kym jsou potraviny, které konzumujeme, vyprodukovany.

Vzdélavaci aktivity Slow Food organizaci jsou zaloZzeny na zéakladni
myslence, ze jidlo znamena potéseni, kulturu stolovani a pohostinnost. Tyto aktivity
jsou potadany pro dospélé i déti jak samotnymi ¢leny jednotlivych konvivii, tak i
profesionaly z oboru gastronomie, majiteli restauraci a farmari hlasicimi se
k my$lenkam hnuti Slow Food. Akce maji riznou podobu, napf. se jedna o fizené
degustace, praktické workshopy, mezigenera¢ni sdileni zkusenosti (Slow Food,

2014b).

Hnuti Slow Food otevielo v Italii ve méstech Pollenzo a Colorno vlastni
univerzitu. Jedna se o vzdélavaci a vyzkumny ustav pro budouci odborniky v oblasti
gastronomie, distribuce, propagace, potravinové biodiverzity a udrzitelného
zem&délstvi. Studenti se vzdé¢lavaji v oborech, jako je historie kuchafstvi, analyza
potravin, vinafstvi, agronomie, marketing a komunikace ¢i antropologie (University

of Gastronomic Studies, 2012).

Univerzita nabizi moznost studia v bakalafském ¢i magisterském studijnim
programu, zaroven je mozné se ucastnit konferenci, seminditi, prednasek, ptipadné
absolvovat kratkodobé kurzy zaméfené na lidi pracujici v gastronomii (Slow Food,
2009a).

2.5 Slow Food a ¢esti producenti potravin

2.5.1 Regionalni potraviny

Za regionalni potravinu je obecné povazovan takovy produkt — potravinaisky
nebo zemédé&lsky vyrobek, ktery je vyroben v piislusném regionu, pochazi zejména
z tuzemskych surovin a vykazuje nezameénitelné regiondlni

charakteristiky. Regionem se rozumi celek vymezeny pomoci administrativnich
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hranic kraje jako vys$i uzemnéspravni celek (Odborny a stavovsky tydenik
Zemédélec, 2010).

S podporou spotteby regiondlnich potravin pfislo také Ministerstvo
zemédglstvi Ceské republiky, které stalo u zrodu podptrné propagaéni kampang.
Tato kampan si klade za cil sezndmit spotiebitele s regiondlnimi potravinami
Z jednotlivych krajia Ceské republiky, posilit povédomi o jejich nadstandardni
kvalité, a tim zvysit jejich prodej. Soucasti této kampané je i nové vytvoiend znacka
»Regionalni potravina®, kterou lokéalni vyrobci a prodejci umist'uji na své vyrobky
za predpokladu, ze splnili potfebné pozadavky po udéleni tohoto oznaceni

(Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2014c).

Systém regionalniho znaceni vyrobki a sluzeb je koordinovan na celonarodni
urovni Asociaci regiondlnich znacek, o.s. (ARZ), kterd je sdruzenim regiont s vlastni
znackou. Zviditelnéni jednotlivych regionti je primarnim cilem regionalniho znaceni.
Asociace si dale klade za cil upozornit na zajimavé produkty, které v jednotlivych
regionech vznikaji. Diky témto regionalnim znackam (viz Obrazek 1) ziskaji vyrobci
ruzné vyhody, pfedevSim jednotnou propagaci svych produktli, nové kontakty
a moznosti navazani dalSich forem spoluprace (Asociace regionalnich znacek,

2010a).

V soucCasné¢ dobé je soucasti systému regionalnich znacek 24 regiont —
Krkonose, Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravaisko,
Gorolsko Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonosi, Hana, Ceskosaské gvycarsko,
Jeseniky, Prachefisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiit, Zelezné hory, Moravska
brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, Kru$nohoii a Kraj
Pernstejnti. V kazdém z nich vznikla regiondlni znacka pro vyrobky, ktera zarucuje
vedle jejich kvality a Setrnosti k pfirod€ pfedevsim jejich piivod a vazbu na urcité

vyjimeéné uzemi (Asociace regionalnich znacek, 2010b).
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Obrizek 1: Regiondlni grafické znatky v Ceské republice
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Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz; stazeno dne 12. 5. 2014.

2.5.2 Farmarské trhy

Jednou z moznosti jak propojit malé a stfedni farmare se spotiebiteli je
pofadani tzv. farmatskych trhli. Ministerstvo zeméd€lstvi charakterizuje farmarské
trhy jako formu prodeje zeméd€lského a potravinarského zbozi pro obcanskou
vetejnost, jejimz cilem je podpora malych a stfednich zemédé€lskych péstiteli,
chovatelli, zpracovateli a vyrobct potravin. DalSim z cili je zadsobovani obc¢ant
cerstvymi zemédelskymi plodinami a potravinami pievazné ¢eského a regionalniho
puvodu. Farmaiské trhy se konaji ve vefejné oznameném ¢asovém terminu, zpravidla
pod otevienym nebem, a prodej na nich se fidi pfedem ozndmenym a vyvéSenym
trznim fadem, ktery vychazi ze vzorového trzniho tadu a z dispozic jednotlivych

mést (Ministerstvo zemédélstvi, 2011).

Farmaiské trhy se v Ceské republice za¢aly objevovat pomérné nedavno, a to
predevsim jako odpovéd’ na vzristajici poptavku po kvalitnich lokalnich produktech
mezi méstskymi spotiebiteli. Popularita kvalitniho jidla s jasnym oznac¢enim ptvodu
jde ruku v ruce s celosvétovym trendem predev§im v zapadnim svété. Prvnich tfinact
farmarskych trhi se objevilo v roce 2010 v Praze a expanze téchto trhit do mensich
mést na sebe nenechala dlouho ¢ekat. Syrovatkova et al. (2014) ve své studii uvadéji,
7e v roce 2013 se v Ceské republice pravideln& konalo 170 farmaiskych trhii. Z toho
vyplyva, ze mnoho obyvatel ma diky tomu pfistup k této mozZnosti nakupu

farmarskych produkti.
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Jednim z faktorti vyrazn€jSiho rozvoje farmarskych trhu se stala predevsim
Spatnd reputace velkych hract v ¢eském potravinatském sektoru (konvencni vyrobei,
zpracovatelé a obchodni fetézce). Byla odhalena fada skandalii odhalujicich Spatnou
kvalitu potravin na pultech ¢eskych obchodnikl. Prave tyto kauzy vyrazné ptispely
K ristu poptavky Ceskych spotiebiteltl po kvalitnim jidle a jeho jasné prokazatelném

puvodu.

Farmatské trhy jsou vyhodné jak pro spotiebitele, tak pro farmare. Farmaiam
umoznuji prodavat produkty piimo zakaznikovi bez prostfednikii. Zakaznik timto
zpusobem ziska alternativni moznost nakupu piimo od producenta v kontrastu
S béZnymi obchodnimi fetézci.

Sarapatka a Urban (2006) ve své publikaci s nazvem Ekologické zemédélstvi
V praxi zminuji, ze prodej vlastni produkce je stejné dulezity jako jeji vyroba. Idedlni
situaci je, pokud si je farmatr schopen zajistit odbyt své produkce doptfedu prave

napiiklad na pravidelném farmaiském trhu.

Aclkoliv se farmarské trhy zdaji byt idealnim zplisobem pro malé a stfedni
farmare jak zpenézit svoji produkci, vyzkumy ukazuji, Ze organizatoti farmarskych
trhit ¢eli nedostatku potencialnich dodavatela (Syrovatkova et al., 2014). Poptavka
po kvalitnich lokalnich produktech koreluje s nabidkou takovych produkt pivodem
piedevdim z malych rodinnych farem vznikajicich po celé Ceské republice diky
restitucim a privatizaci statnich zemédélskych podnikii po roce 1989. Nové vzniklé
farmy si musely vytvofit novou pozici na trhu dfive ovladaném pouze velkymi

statnimi hraci (Syrovatkova et al., 2014).

2.5.3 Farmarské obchody

Dal$i moznost pro malé a stfedni farmate je prodej jejich produkth
prostiednictvim tzv. farmatskych obchodu ¢i prodejen. Tyto kamenné obchody jsou
zpiisobem, jak dostat farmarské produkty od farmare ke spotiebiteli. Farmaiskeé
obchody vznikly v navaznosti na uspéSnost farmaiskych trhi. Provozovatelé
farmarskych obchodii timto zpisobem umoziuji spotiebiteli pravidelny ndkup
v pribéhu celého tydne, farmarfim pro zménu zajiStuji celoro¢ni a predevSim

pravidelny odbyt jejich produkti.
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Kamenné prodejny skytaji malym a stfednim farmaiim fadu dalSich vyhod
oproti farmaiskym trhim. V kamennych prodejnach farmari nemusi feSit vykyv
navstévnosti farmarského trhu v zavislosti na aktudlnim pocasi a s nim spojeném
poklesu ¢i nartstu prodeje. Konzumentiim kamenné farmaiské obchody pro zménu
nabizeji $iroky sortiment zbozi na jednom misté, celorocné a s pravidelnou otviraci

dobou, ktera je Casto ptizptisobena zakaznikovi.

V piipad¢ dodavky do farmatrskych prodejen mé farmar moznost dodavat
do vice obchodl najednou, ¢imZ lze optimalizovat naklady na rozvoz, pronajem
mista a na personal, ktery by jinak potteboval pro prodej na vice farmaiskych trzich

(Vaclavik, 2008a).

Mezi nejvyznamnéj§i farmaiské prodejny v Ceské republice patii sit
farmarskych obchodl Sklizeno, kterd loni zvysila mezirocné trzby témét pétkrat na
74 milioni korun. V soucasné dobé tato spole¢nost provozuje deset kamennych
prodejen pod svoji znaCkou a jen v pribéhu roku 2013 otevicla sedm vlastnich
prodejen. Do konce roku 2014 planuje Sklizeno otevieni dalSich ¢tyf prodejen, a to

fransizovych i vlastnich (Odborny a stavovsky tydenik Zemédélec, 2014).

Konkuren¢ni sit’ farmarskych prodejen Nas§ grunt vroce 2013 téméf
zdvojnasobila své trzby oproti prechozimu roku 2012 na 90,5 milionu korun. Nas
grunt v lonském roce oteviel osm novych prodejen, nyni jich provozuje celkem
dvacet sedm a ptsobi v jedenacti krajich Ceské republiky. Provozovatelé sité
prodejen Nas grunt pocitaji s tim, ze diky pokracujici expanzi a rostoucimu zdjmu
zékaznikli zvysi svoje trzby na 150 milionu korun. Zarovenn se pocet jejich
farmaiskych obchodli ma v prabéhu roku 2014 rozrist je$té o dalSich patnact

kamennych provozoven (Odborny a stavovsky tydenik Zemédélec, 2014).

2.5.4 Prodej farmarskych produkti tzv. formou bedynek

Prodej farmaiskych produktl tzv. formou bedynek je fenoménem, ktery se
do Ceské republiky roziifil ze zemi zapadni Evropy hlavné v poslednich deseti
letech. Jak uvadi Vaclavik (2008b), existuje n€kolik rtiznych modeld, nicméné
vSechny jsou zalozené na zdkladnim principu dodani bedynky Ccerstvé, mistné

produkované a sezonni zeleniny ¢i ovoce bud’ piimo zakaznikovi do domu,
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nebo na predem uréené distribuéni misto. Rada provozovatelii bedynkovych systémi
nabizi svym zdkazniklim moznost volby velikosti ¢i obsahu bedynky, a umoziuje tak

vybér dle velikosti domécnosti ¢i obliby riznych druhti produkti.

Prodejci zemédé€lskych produktt, ktefi jsou zaroven producenty tohoto zbozi,
distribuuji bedynky v co nejblizsi vzdalenosti od své farmy vzhledem k nakladim na
dopravu a samoziejmé také s ohledem na ¢as straveny rozvozem. Na trhu existuji
také vetsi hraci (zemédélci ¢i obchodnici), kteti vykupuji produkty predevsim od
menSich farmait a distribuuji je déle s tim, Ze dokazi timto zpiisobem zasobit vEtsi
oblasti a nabidnout kupujicimu S$ir§i sortiment zbozi. Ne&ktefi provozovatelé
bedynkového systému nabizeji zdkaznikiim v ramci roz$ifeni sortimentu také masné

a mlé¢né produkty, pecivo, vino nebo dalsi zbozi (Vaclavik, 2008Db).

Vyhod pro zdkaznika existuje v piipadé systému bedynek celd fada. Jedna se
o kvalitni, Cerstvé, sezonni a mistni produkty, které jsou distribuovany piimo
od farmafe ¢i farmari za cenu bez dalSich pfirdzek ¢i bez navySeni za skladovani,
transport ¢i re-distribuci, jak je tomu ve vé€tSiné piipadt potravin prodavanych
v Ceskych supermarketech. Urc¢itou nevyhodou se muze jevit fakt, ze zakaznik si
vétSinou nemuize zcela libovolné navolit druh a mnozstvi produktt. Je tak odkazan
na predvybér farmare, nikoliv na svoji volbu, jesté pfed samotnym dorucenim cCi

vyzvednutim bedynky (Vaclavik, 2008Db).

Pro farmare piinasi bedynkovy systém konkrétni vyhody v podobé
maximalizace zisku, jelikoZ je produkce prodavana za maloobchodni ceny. Dale jsou
také minimalizovany rezijni néklady, investice do obali ¢i transportu. Farmat ma
timto zptisobem prodeje své produkce moznost zpenézit mensi objemy produkce,
a to v pravidelnych intervalech. Diky pfimému prodeji koncovému zakaznikovi ma
farmat kontrolu nad kvalitou produktu a zaroven také piimy kontakt s konzumenty
dilezity pro zpétnou vazbu. Negativem pro farmare miize byt fakt, ze tento systém
prodeje vyzaduje péstitelskou a fidici komplexnost. Zakaznik zada pestrou skladbu

sortimentu, coz vyzaduje znacné péstitelské dovednosti a dobré planovani (Vaclavik,

2008D).
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2.6 Slow Food a ¢eska gastronomie

V poslednich letech se 1 vceské gastronomii rozviji trend lokalni
gastronomie. Z pruzkumu provedeného spole¢nosti Aramark vyplynulo, Ze stale vice
zakazniki se zajima o ptivod potravin, piicemz lokalnim produktd davaji prednost tti
tvrtiny dotazovanych (Gastro a Hotel, 2013). Cesti zastanci a podporovatelé
myslenek hnuti Slow Food se pravé na podporu a rozvoj spotieby lokalnich produktii
zaméiuji ve svych projektech a potadanych akcich. Jednim z cild hnuti Slow Food
nejen v Ceské republice je zvyseni kvality potravinafskych produkti a restauraénich
menu v souladu s nejlep$imi mistnimi tradicemi a rozmanitosti lokalni gastronomie
(Berankova, 2009).

2.6.1 Lokalni gastronomie v Ceské republice

Ceskymi konvivii, mistnimi Slow Food sdruZenimi, je na tzemi Ceské
republiky pofadana fada akci na podporu mistniho jidla. Jednou z takovych akci je
napt. festival Jidlo z blizka potéddany kazdorocné v Brné€, ktery propaguje vareni
z mistnich surovin. Jak uvedla zakladatelka brnénského Slow Food konvivia Lucie
Frgalova pro magazin Aktudln€, hosté v restauracich ¢im dal tim vice vyzaduji
kvalitni a Cerstvé suroviny, farmari a restauratéii na zvySenou poptavku dokazali
v prubéhu poslednich let flexibilné zareagovat a dnes jiz neni problém na jidelni

listek restauraci zaradit Cerstvé sezonni suroviny od mistnich dodavateli (Magazin

Aktualng, 2013).

Pouzivani mistnich produkti v gastronomii mize mit konkrétni pozitivni
ekonomické dopady. S rozvoje konceptu lokalni gastronomie lze docilit sniZeni
skladovych zdsob az o cca 40 % Vv penéZznim vyjadieni a také sniZeni celkovych
nakladii na suroviny Vv fadech jednotek procent. Diivodem je prace se zakladnimi
surovinami a jejich zhodnocovani pfedev§im femeslnou praci. Vyse uvedené mélo
vliv na minimalizaci odpadu pti vyrobé vzhledem k co nejefektivnéjSimu zpracovani

vSech vstupnich surovin (Odpovédny hotel a restaurace, 2012).

Propojeni mistnich potravin s turistikou a gastronomii je skvélym

marketingovym tahem, ktery nabizi fadu moznosti. Za kvalitni bezpe¢né potraviny
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s prokazatelnym ptivodem je naptiklad rakousky spotiebitel ochoten zaplatit
az 0 15 % vyssi cenu. Je vSak tfeba, aby heslo "do good with your money" (¢int dobro

svymi penézi) fungovalo obousmérné: regionalni pozitky musi pfedstavovat kvalitni

a mimotadny zazitek (GfK Czech, 2010).

7 ™ O

2.6.2 Propojeni a spoluprace mistnich farmari a restauraci

Dulezitost rozvoje lokalni ekonomiky si uvédomuje také Ministerstvo
zemédélstvi CR. Jednu z moznosti jak napomoci rozvoji spoluprice drobnych
farmard a jejich odbérateli spatiuje v novém projektu s ndzvem ,,Poznej svého
farmare”. Cilem tohoto projektu je zviditelnéni malych farem a jejich ptiblizeni
potencionalnim zdkazniklim z fad koncovych spottebiteli ¢i pripadnych odbératelil
Z gastronomickych zatizeni. Spole¢n¢ s hostitelskou farmou se piedstavi 1 dalSi

lokalni chovatelé a péstitelé a nabidnou k prodeji své produkty (Melichar, 2014).

Diky stoupajicimu zajmu o kvalitni pokrmy a zdravy Zivotni styl ze strany
zakaznik se také zvySuje zdjem kuchaft o nakup surovin piimo od zeméd¢lca.
Restaurace ve snaze zaujmout zédkaznika a v ramci konkuren¢niho soupeieni ¢im dal
Castéji zduraznuji lokalni puvod pouzitych surovin. Pro producenty kvalitnich
lokalnich surovin nebyva problém dopravovat zboZi az do restauraci, jelikoz prodejni
cena tuto sluzbu navic hravé pokryje. Pravidelna spoluprace se zakazniky z fad
restauraci nabizi farmari staly odbér béhem celé produkéni sezony. Piedem sjednané
dodavky tak farmari umoziuji péstovani konkrétniho objemu produkce a tolik

potiebnou jistotu odbytu (Vaclavik, 2008a).

2.7 Slow Food versus Fast Food

Uz ze samotného nazvu hnuti Slow Food je zfejmé, Ze se vyhrafuje proti
fenoménu Fast Food. Zatimco doslovny pieklad pojmu Slow Food v angli¢ting
znamena ,,pomalé jidlo“, Fast Food lze pfelozit jako ,rychlé jidlo“. Propagatorim
myslenek hnuti Slow Food jde v prvé fadé o kulturu stolovani. To se odrazi mimo

jiné v podobe peclivého vybéru ¢i pozvolné piipravy servirovanych pokrmii, ochranu
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a vychutnavani mistnich produkts, které by mohly byt odsouzeny k zaniku vinou
mezinarodni standardizace potravinaiskych vyrobkil a rychle se rozvijejici “kultury”
Fast Food. Clenové hnuti si vybiraji a prosazuji lokalni produkty, doméci odridy
plodin, tradiéni plemena a upozoriuji na davno zapomenuté recepty nejen

pro domaci ptipravu pokrmu (Slow Food, 2009b).

Oznaceni Fast Food znamend v nejuzs$im slova smyslu rychlé obcerstveni,
tedy pokrm, ktery je rychlé pfipraven a naservirovan s malym dirazem na kvalitu
a vyzivovou hodnotu. Nicméné pro ucely porovnani obou zpusobil stravovani
zahrnuji pod $ir§i vyznam pojmu Fast Food také potraviny, které jsou vyrabény
ve velkovyrobnim procesu a distribuovany prostfednictvim sit€é nadnarodnich
fetézcl. V pripade téchto potravin vyrobce vétSinou neklade diiraz na mistni ptivod
¢1 sezonnost surovin. Za ucelem dosazeni co nejnizsi ceny fada velkovyrobcii nevaha
pouzit rizna aditiva ¢i suroviny pochazejici z rliznych zemi svéta pfi zpracovani

svych vyrobki (Oxford Reference, 2007).

V posledni dobé je vSak u né€kterych velkoprodejcti patrna snaha zohlednit
pozadavky zakaznikl a ptizpiisobit svoji nabidku zvySujicim se narokiim na lokalni
puvod a sezoénnost prodavanych potravin. Jak uvadi Francova (2013) jesté donedavna
bylo bézné setkat se stvrzenim, ze obchodni fetézce nemohou spolupracovat
S mistnimi vyrobci potravin, zatimco dnes se takova spoluprace a dodavatelé

vysunuje do popiedi jako trzni vyhoda.

Jednim z medializovanych vysledki tohoto trendu je napi. snaha prodejce
Albert rozsifit svoji nabidku v Ceské republice 0 nabidku produkti regionalnich
producentt. Spole¢nost Ahold, provozovatel sité prodejen Albert, vypovédéla
z tohoto divodu vroce 2012 smlouvu dvéma nejveétsim Ceskym velkovyrobcim
peCiva, pekarnam United Bakeries a Penam a zaala uzce spolupracovat

s regionalnimi pekati (CTK, 2012).
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3. CILE PRACE

Cilem prace je strucn¢ predstavit historii, zdkladni mySlenky a aktudlni
témata hnuti Slow Food. Dale bylo pro ucely této prace provedeno dotaznikové
Setfeni. Jeho cilem bylo zjistit povédomi respondentd 0 problematice hnuti Slow
Food a odpovédét na otazku, jaky maji Slow Food produkty potencial v Ceské
republice. Zaroven je cilem prace porovnat ceny vybranych Slow Food potravin

a potravin distribuovanych nadnarodnimi fetézci.
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4. MATERIAL A METODIKA

4.1 Metodika dotaznikového Setieni

Na zdkladé¢ informaci a poznatkli ziskanych studiem odborné literatury
a Clanku tykajicich se feSené problematiky byl sestaven dotaznik (viz ptiloha 10.1
Dotaznik), ktery byl vytvofen v prednastavené formé online verze programu
spole¢nosti Survio.cz. Odkaz na tento dotaznik byl rozeslan respondentim
elektronickou postou a prostfednictvim socidlni sit¢ Facebook. Sbér dat probéhl
anonymné, po jeho ukonceni aplikace spole¢nosti Survio.cz vygenerovala data

pottebna k vyhodnoceni dotaznikového Setfeni.

4.2 Zpracovani dat z dotaznikového Setieni

Pro statistické zpracovani a vyhodnoceni dat ziskanych dotaznikovym
Setfenim pouzit program Microsoft Excel 2010. Potfebn¢ grafy byly vygenerovany

Vv online aplikaci spole¢nosti Survio.cz.

4.3 Porovnani cen potravin v supermarketu, farmarskych obchodech

a na farmarskych trzich

Porovnani cen bylo zaméfeno na tii mozné zptusoby prodeje. Na internetovy
prodej nadnarodnim fetézcem Tesco (nakup.itesco.cz), dale na prodej produktl pies
internet z farmaiského obchodu Sklizeno (www.rohlik.cz) a Farmatsky obchod s.r.o.
(www.farmarsky-obchod.cz) a na prodej prostfednictvim farmaiskych trhi v Praze

HoleSovicich a v Praze na Namésti Jiftho z Podébrad.

Pro ucely této prace byly porovnavany ceny nasledujicich sedmi vybranych

produkti, nejcastéji nakupovanych ve zvolenych prodejnich mistech:

e mléko — Cerstvé, polotucné 1,5%;

e maslo —obsah tuku min.: 82 % hmotnosti:
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brambory pozdni konzumni;
med kvétovy;,

kufe — celé bez drobi, chlazené;
vejce — Cerstva, velikost M;

anglicka slanina.

Informace o cendch byly zjistovany ve stejny den — 8. 11. 2014.
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5. VYSLEDKY A DISKUZE

Vysledky byly ziskany prostfednictvim dotazniku (viz 10.1 Dotaznik), ktery
byl umistén na internetové adrese spole¢nosti Survio.cz. Dotaznik byl rozdélen do
deviti sekcei, které se vénovaly konkrétnimu tématu souvisejicim s myslenkami a cili
hnuti Slow Food v Ceské republice. V prvni ¢asti dotazniku vyplnili respondenti
pozadované identifikacni idaje. Druhd sekce se vénovala plivodu a sezonnosti
nakupovanych potravin. Tteti ¢ast dotaznikového Setfeni se zabyvala povédomim
o pojmu a hnuti Slow Food. Ve ¢tvrté Casti se dotazovani zaméfilo na regionalni
potraviny, v paté na farmaiské trhy, v Sesté na farmarské prodejny a v sedmé
na farmaiské bedynky. Predposledni a posledni ¢ast dotazniku se vénuje preferencim
lokdlnich a  sezonnich  produkti  pfi  domaci  pfipravé  pokrmi
a pfi navstéve restauraCnich zafizeni. Celkem bylo ziskano 188 vyplnénych

dotazniku.

Jako nejvice vypovidajici pro porovnani odpovédi respondentl byly vybrany
nasledujici tfi kategorie - pohlavi (Graf 1), velikost mista bydlisté (Graf 2) a Cisty

mésicni piijem (Graf 3). Rozlozeni respondentt bylo nasledujici:

Graf 1: Procentualni zastoupeni dotazovanych osob podle pohlavi

46,99%

53,01%

® 7ena ® Muz

Dotaznikového Setfeni se zucastnilo celkem 188 respondentl, z toho bylo
97 zen (53 %) a 86 muzil (47 %). Procentudlni rozloZeni dle pohlavi je zobrazeno
v Grafu 1.
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Graf 2: Procentualni zastoupeni dotazovanych osob podle Cistého mési¢niho piijmu

4,92% ~
|

~ 33,83%

®0-20000KE ® 20001 - 35000 KE ® 35001 - 50000 K& ® 50 001 KE a vice

piijmu. Procentualni rozloZzeni zobrazuje Graf 2. Z celkového poctu respondentii
(n = 188) uvedlo 62 dotazanych (34 %), ze vyse jejich mési¢niho piijmu dosahuje
maximalné do vyse 20 000 K¢&. Nejpocetnéjsi skupinu tvofili respondenti s Cistym
mésicnim  pfijmem vrozmezi 20001 az 35000 K¢, konkrétné se jedna
0 90 dotazanych (49 %). Cisty mési¢ni ptijem v rozmezi 35 001 az 50 000 K& uvedlo

22 dotazanych (12 %). Do kategorie s piijmem nad 50 000 K¢ spadalo 9 respondenti
(5 %).
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Graf 3: Procentualni zastoupeni dotazovanych osob podle velikosti mista bydlisté

14,75%

/

5,56%

45,36%

12,02%

21,31%

® do 5 000 cbyvatel ® 5001 - 10 000 obyvatel ® 10 001 - 50 000 obyvatel ® 50 001 - 100 000 obyvatel
® nad 100 000 obyvatel

V Grafu 3 je zachyceno procentualni rozloZeni respondentti podle velikosti
mista bydlisté z pohledu poctu obyvatel. Z celkového poétu dotazanych pochazi
27 respondenti (15 %) zobci do 5000 obyvatel, 12 dotazanych (7 %)
zmést o velikosti 5001 az 10000 obyvatel, 22 respondenti (12 %)
zmést s10001 az 50000 obyvateli, 39 dotazanych (21 %) je obyvateli mést
$50 001 az 100 000 obyvateli a 83 dotazanych (45 %) uvedlo, ze bydli ve méstech
s vice jak 100 000 obyvatel.

5.1 Vyhodnoceni preferenci nakupu na zakladé ptivodu a sezonnosti potravin

V této ¢asti dotazniku odpovidali respondenti na dotazy, tykajici se ptuvodu
a sezonnosti potravin, které nakupuji. Jak uvadi Schneider (2008), pro zastance hnuti
Slow Food jsou tato dvé kritéria zdsadni pro vybér kvalitnich potravin. Z niZe
uvedenych vysledkt (Graf 4 a 5) je mozné usuzovat, ze informace o puvodu

a sezonnosti potravin maji vliv na niakupni chovani spottebiteli v Ceské republice.
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Graf 4: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,,Sledujete pii nakupu informace o pavodu

potravin?”

- 33,33%

4754% -

® Ano ® Spige ano ® SpiZe ne @ Ne

Z celkového poctu respondentti (n = 188) odpovédelo 153 dotazanych (81 %)
kladné (zahrnuty odpovédi: Ano a SpiSe ano) na otdzku, zdali sleduji pii nakupu
informace o ptvodu potravin. Jen 19 % dotazanych (35 dotazanych, ktefi na tuto
otazku odpoveédéli Ne a SpiSe ne) uvedlo, Ze pivod potravin neni faktem, na jehoz
zéklad¢ by se rozhodovali o ndkupu konkrétni potraviny. Z vyse uvedené¢ho by se
dalo usuzovat, Ze problematika ptivodu potravin rezonuje mezi spotiebiteli v Ceské
republice celkem vyrazn€, coZ koresponduje s konkrétnimi aktivitami hnuti Slow
Food v Ceské republice. Hnuti Slow Food na téma piivodu potravin intenzivné
upozoriuje ve svych oficialnich prohlasenich i riznymi projekty, jako je napf.
mezinarodni projekt s ndzvem Jidelna sni — Dream Canteen, ktery si klade za cil
ukézat, ze 1 jidlo ve Skolnich jidelndch miZe spliovat zasady hnuti Slow Food
preferenci regionalnich, ¢erstvych a sezonnich surovin (Slow Food, 2009b). Ziskané
vysledky z proveden¢ho dotaznikového Setifeni koresponduji se studii Evropské
organizace spotiebiteli (BEUC) z roku 2013 vénujici se problematice oznacovani
puvodu potravin, v niz se uvadi, ze 70% spottebiteld povazuje pivod produktii

za jeden z hlavnich faktort pii jeho vybéru (La Morte, 2013).
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Graf 5: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,Upfednostiiujete pii nakupu sezonni

potraviny, tzn. typické pro aktualni ro¢ni obdobi?*

2,73%

)
]
48,09% -

® Anc ® Spise ano ® SpiZe ne @ Ne

Na tuto otdzku odpovédélo kladné (tedy Ano a SpisSe Ano) celkem 145
Z celkového poctu dotazanych (n = 188). Ze ziskanych odpovédi lze vyvodit,
7ze 77 % respondentli uptednostiiuje pii ndkupu sezoénni potraviny. Pro 23 %
dotazanych (konkrétné 43 respondenti) neni sezénnost produktli urcujicim
ukazatelem. Tento zavér koresponduje se zjisténimi Vaclavika (2008a), ze péstovani
sezonnich produktl vyzaduje niz§i davky zdroju pro jejich produkci, jako je
vyhiivani, osvétleni, pesticidy a hnojiva nez u nesezénné péstovanych plodin.
Vyzkumy dokazuji, Ze Cerstvé sezonni potraviny jsou co do obsahu nutri¢nich latek
hodnotnéjsi a jejich ndkup je cenové vyhodnéjsi. Ko§ ovoce a zeleniny nakoupeny
Vv sezdéné mize byt aZz o tfetinu levnéjSi neZ ten samy ko§ nakoupeny mimo sezonu

(Vaclavik, 2008b).

37



5.2 Vyhodnoceni povédomi o existenci pojmu ,,Slow Food*

Graf 6: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,.Setkali jste se s pojmem ,,Slow Food“?”

® Anc @ Ne

Tato otazka byla do dotaznikového Setieni zafazena s cilem zjistit povédomi
respondentli o existenci pojmu ,,Slow Food*. Necelych 28 % procent dotdzanych
(53 respondentt) uvedlo, Ze se s pojmem ,,Slow Food* jiz setkalo. U této otazky je
zajimavé sledovat, jak se povédomi o tomto terminu odviji na zaklad¢ pohlavi,

velikosti mista bydlisté a Cistého pfijmu respondentti (Tabulka 1).
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Tabulka 1: Cetnost odpovédi na otazku ,.Setkali jste se s pojmem ,.Slow Food“?”

Vv zavislosti na pohlavi, velikosti mista bydlisté a ¢istého mési¢niho ptijmu

Slow Food
Ano, setkal(a) Pocet kladnych
jsem se s pojmem odpovédi

"Slow Food" (n=53)
Pohlavi respondentii
Zena 55% 29
Muz 45% 24
Velikost bydlisté (dle poctu obyvatel)
do 5000 14% 8
5001 - 10 000 2% 1
10 001 - 50 000 10% 5
50 000 - 100 000 21% 11
nad 100 000 53% 28
Cisty mési¢ni piijem (v K&)
do 20 000 27% 15
20 000 - 35 000 57% 30
35001 - 50 000 8% 4
nad 50 000 8% 4

Ze zaznamenanych odpovédi je patrné, Ze povédomi o existenci pojmu ,,Slow
Food* neni vyrazné¢ determinovano pohlavim respondentti. Na otazku, zdali se
respondenti setkali s pojmem ,,Slow Food®, odpovédélo kladné 55 % zen, z muzi se
S timto pojmem setkalo 45 % dotdzanych. PfestoZe by se dalo usuzovat, Ze Zeny se
budou o problematiku kvalitniho stravovani zajimat intenzivnéji a tim spiSe se
setkaly s pojmem Slow Food, ze zjisténych vysledku vyraznéjsi pfevaha Zen neni
patrna. Z pohledu velikosti mista bydlisté respondentti z dotazniku vyplyva, Ze
nejvetsi povédomi o existenci pojmu ,,Slow Food“ maji obyvatelé¢ velkych mést,
ve skupiné nad 100 000 obyvatel odpovédélo kladné¢ 53 % procent dotazanych.
S pojmem ,,Slow Food* se setkalo 84 % dotazanych s Cistym mési¢nim piijmem
do 35000 K¢, z ¢ehoz je mozné se domnivat, ze znalost pojmu ,,Slow Food* neni

vysadou pouze skupin obyvatelstva pouze s vyrazné nadstandardnimi ptijmy.

5.3 Vyhodnoceni preferenci nakupu regionalnich potravin

Z pohledu lokéalni ekonomiky je ndkup regionalnich potravin piinosem,

jelikoz pomdhaji udrzet trzbu z mistni produkce v daném regionu. Znacky jako
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»Regionalni potravina“ pomahaji upozornit spotiebitelskou vefejnost na prednosti
téchto produktd, kterymi jsou mistni piivod, navaznost na tradice, vysoka kvalita

a uzitna hodnota (Lokalni ekonomika, 2014).

Graf 7: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,Nakupujete cilend potraviny pochéazejici

Z Vaseho regionu?“

40,44% T 42,08%

® Ano @ Spite ano @ SpiEe ne @ Ne

Ziskané¢ tudaje z odpovédi dotdzanych ukazuji, Ze 50 % respondentl
(94 dotazanych, z nichz uvedlo Ano = 16 + Spise ano = 78; n = 188) cilené¢ nakupuje
regionalni potraviny. Ndkupem regionalnich potravin spotiebitel podporuje sviyj kraj,
zemédélce v tomto kraji a zaméstnanost v daném regionu. Diky prosperujicim
zeméd¢€lcim, zpracovatelim a prodejcim je pak vét§i zaruka udrzeni ¢i nartstu
poctu pracovnich mist v konkrétnim kraji. V otdzce zjiStujici povédomi
0 konkrétnich regiondlnich znackach kvality respondenti uvedli, Ze znaji oznaceni
napf. ,,Regiondlni potravina®“ ¢i ,,Chutnd hezky jihocesky* (vlastni dotaznikové

Settenti).
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Graf 8: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,,Domnivate se, Ze je nabidka regiondlnich

potravin v obchodni siti dostate¢na?”

0,55%
- 6,01%

32,79%

40,44%

20,22%

® Ano @ Spie ano Spite ne @ Ne @ Mevim

Pouze 7 % dotazanych (1 respondent odpovédél Ano, 11 respondenti
odpovédélo Spise ano, n = 188) se domniva, Ze je nabidka regionalnich potravin
dostate¢na. Z celkového pocétu dotazanych 61 % dotazanych (celkem 111
dotazanych, z nichz uvedlo Spise ne = 74 + Ne = 37; n = 188) odpovédelo, Ze je
nabidka takovych potravin v obchodni siti nedostacujici. Na tuto otdzku nedokazala
odpovédét tifetina respondentit (60 dotdzanych). Ze zjiSténi provedeného
dotaznikového Setieni a z prizkumu Ministerstva zemédélstvi (Ministerstvo
zemédélstvi, 2010) lze vyvodit zavér, ze na trhu s regionalnimi potravinami je
prostor pro navySeni tohoto segmentu, jelikoz spotiebitel¢ regionalni potraviny
nakupuji (Graf 4), ale nabidka tohoto typu sortimentu se jim jevi znacné
nedostatecna (Graf 5). ZvySenim prodeje regiondlnich potravin by se také upevnila
trzni pozice malych a stfednich farmatt a zpracovatelii potravin v Ceské republice,

coz je také cilem hnuti Slow Food.

5.4 Vyhodnoceni okolnosti nakupu produkti na farmarskych trzich

Farmaiské trhy jsou dualezitym odbytistém produkce malych a stfednich

farmaitt a producentll potravin, kteti nemohou nebo nechtéji produkovat kvantitu
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vyZadovanou supermarkety (Exner, 2011). Z celkového poctu dotazanych (n = 188)
uvedlo 99 % (186 respondentil), ze farmaiské trhy zna a 63 % (117 respondentit)
Z téchto dotazanych potvrdilo, Ze na farmatskych trzich nakupuje (vlastni
dotaznikové Setfeni). V Tabulce 2 je zkoumana ¢etnost odpovédi u vybranych skupin
respondentl za uc¢elem porovnat, které skupiny obyvatel farmatské trhy znaji a které
na nich nakupuji. Vyhodnocenim ot4zek o frekvenci ndkupii a objemu utracenych
finanénich prostifedkt (Grafy 9 a 10) je zjistovano, jak ¢asto na farmaiskych trzich
respondenti nakupuji a jaky objem prostiedkii v priméru utrati pii jedné navstéve

trziste.

Tabulka 2: Cetnost odpovédi na otazky ,,Znate tzv. farmaiské trhy?* a , Nakupujete
potraviny na farmarskych trzich?* v zavislosti na pohlavi, velikosti mista bydlisté

a Cistého mési¢niho piijmu

Farmarské trhy
A . Pocet kladnych Ano, nakupuji Pocet kladnych
no, znam <1 na < 1i
farmaiské trhy odpovedi farmaiskych odpovedi
(n = 186) trzich (n=117)
Pohlavi respondenti
Zena 53% 98 63% 74
muz 47% 88 37% 43
Velikost bydlisté (dle poctu obyvatel)
do 5000 15% 28 17% 20
5001 - 10 000 7% 13 6% 7
10 001 - 50 000 12% 22 11% 13
50 000 - 100 000 21% 39 17% 20
nad 100 000 45% 84 49% 57
Cisty mési¢ni piijem (v K&)
do 20 000 34% 63 30% 36
20 000 - 35000 49% 91 46% 53
35001 - 50 000 12% 23 17% 20
nad 50 000 5% 9 7% 8

Z Tabulky 2 vyplyva, ze vpfipadé znalosti farmaiskych trhii pohlavi
respondentll nehraje vyraznéjsi roli, jelikoz povédomi o farmarskych trzich potvrdilo
53 % Zen proti 47 % muzl. V piipadé nakupovani na farmatskych trzich je pomér
pohlavi uz vyrazngjsi ve prospéch zen (63 %). U vyhodnoceni kritéria velikosti mista
bydlisté neptekvapi zavér, Ze z obci nad 100 000 obyvatel pochazi nejvétsi procento

respondenttl, ktefi znaji farmaiské trhy (45 %), i téch, ktefi na nich nakupuji (49 %).
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Graf 9: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,,Jak asto na farmaiskych trzich potraviny

nakupujete?

38,26% —_

24,35%

® Nékolikrat tydné ® Jednou za tyden ® MNEkolikrat mésiéné ® Jednou za mésic ® Nékolikrat za rok
® Jednou za rok

Z dotaznikového Setfeni lze vyvodit zavér, Ze ztéch, ktefi uvedli, ze
na farmarskych trzich nakupuji (117 respondentl), je 36 % respondentl
pravidelnymi navstévniky (zahrnuty frekvence ndkupu: nékolikrat tydne = 1 +
jednou za tyden = 20 + nékolikrat mésiéné = 21; n = 117). Obcas na farmarskych
trzich nakupuje 64 % dotazanych (zahrnuty frekvence nakupu: jednou za mésic = 28
+ nekolikrat za rok = 44 + jednou za rok = 1; n = 117). Vysledky provedeného
Setfeni koresponduji napf. S prizkumem provedenym spole¢nosti OMG Reasearch,
v némz 64 % oslovenych uvedlo, Ze jsou obasnymi navstévniky farmarskych trhii
(Marketing a Media, 2014). Na zakladé¢ zjisténych informaci, tedy ze ptiblizné tietina
respondentti (36 %) nakupuje na farmaiskych trzich pravidelng, 1ze vyvodit zavér,
ze prodej produktii touto cestou je pro malé a stfedni farmare a vyrobce potravin
vhodnym zplsobem pravidelného zpenézeni vlastni produkce, bez prostfednikii

a s pfimym vlivem na cenu vlastnich produkti.
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Graf 10: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,.Kolik v praméru utratite pii jedné

navstéveé farmaiského trhu?*

3207
T 51,30%

® do 100 KE ® 1071 - 300 KE ® 301 - SO0 KE ® 501 - 1 000 KE ® vice nez 1 000 Ke

Graf utracenych prostfedkti ukazuje, ze nejvétsi skupina dotdzanych
(51 % = 59 respondentii; n = 117) utrati pfi nakupu na farmaiském trhu v priméru
101 az 300 K¢. Druhd nejvétsi skupina respondenttt (32 % = 37 respondentt;
n = 117) utrati pfi svém nakupu primérné 301 az 500 K¢&. Z dotazanych uvedlo
11 % (13 dotazanych; n = 117), Ze utrati primérné 501 az 1000 K&. Do 100 K¢ utrati
4 % respondenttt (5 respondentd; n = 117). Vice nez 1000 K¢ utrati pouhé
1 % dotéazanych (1 respondent; n =117) pii jedné navstéveé farmarského trhu.

5.5 Vyhodnoceni okolnosti nakupu produkti ve farmarskych obchodech

Prodej produktti prostfednictvim kamennych farmaiskych prodejen se
V poslednich letech stalo pro farmafe a drobné producenty potravin vyznamnou
moznosti, jak dostat své produkty k zakaznikim. Spotiebitelé si nakupy v téchto
prodejnach taktéz oblibili, coz se projevuje ve zvySujicich se trzbach téchto
obchodnik. Z celkového poctu dotazanych 54 % (101 respondentt, n = 188) uvedlo,
ze se s farmafskymi obchody jiz setkalo. Z této skupiny pak 44 % dotdzanych
(44 dotazanych, n = 101) ve farmaiskych obchodech také nakupuje. Vliv pohlavi,
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velikosti bydlisté a ¢istého mési¢niho pfijmu na tuto skute¢nost zachycuje Tabulka 3.

Frekvenci nakupti a objem utracenych prosttfedkt ukazuji Graf 11 a Graf 12.

Tabulka 3: Cetnost odpovédi na otizky ,Znate tzv. farmaiské obchody?“
a ,,Nakupujete potraviny v téchto farmaiskych obchodech?* v zavislosti na pohlavi,

velikosti mista bydlisté a ¢istého mési¢niho pfijmu

Farmariské obchody
Ano, zndm | Pocet kladngch | A" T/ik“p“” Pocet kladngch
farmarské odpovédi farméskych odpovedi
obchody (n=101) obchodech (n=44)

Pohlavi respondenti
Zena 62% 63 70% 31
muz 38% 38 30% 13
Velikost bydlisté (dle poctu obyvatel)
do 5000 11% 11 11% 5
5001 - 10 000 4% 4 4% 2
10 001 - 50 000 12% 12 7% 3
50 000 - 100 000 19% 20 14% 6
nad 100 000 54% 54 64% 28
Cisty mési¢ni piijem (v K&)
do 20 000 32% 33 30% 13
20 000 - 35 000 47% 48 54% 24
35001 - 50 000 13% 13 9% 4
nad 50 000 7% 7 7% 3

Z vysledkt dotaznikového Setieni lze vyvodit zavér, ze pohlavi spotiebitelt
ovliviiuje jejich nakupni chovani. V pfipad¢ znalosti farmaiskych obchodu kladné
odpovédélo 62 % Zen, v piipadé¢ ndkupu v téchto prodejnach kladné odpovédelo
70 % zen. Z dotazanych, kteti znaji farmatské prodejny (n = 101), 54 % pochazi
z mést s poétem obyvatel nad 100 000. Jesté vyraznéj$i pomér ve prospéch obyvatel
velkych mést (nad 100 000 obyvatel) je viditelny u nakupujicich ve farmatskych
prodejnach, kdy 64 % dotazanych uvedlo v dotazniku tuto moznost. Z Tabulky 3
také vyplyva, Ze znalost farmatskych prodejen ani nakupovani v nich neni vysadou
respondentll s vyrazn€¢ nadprimérnymi mési¢nimi piijmy (nad 35000 K<&).
Z dotazanych, kteti znali farmaiské prodejny (n = 101), 77 % spada do skupiny
Spiijmy do 35000 K¢&. JeSté vyraznéji se tento pomér projevil v odpovédich
nakupujicich respondentl, kdy 84 % z nich spadd do skupiny s mési¢nimi piijmy
do 35 000 K¢.
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Graf 11: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,Jak &asto nakupujete potraviny

ve farmaiskych obchodech?

® MNékolikrat tydné ® Jednou za tyden ® NEkolikrat mésiéng @ Jednou za mésice ® Jednou za rok
® Nikolikrat za rok

Z Grafu 11 lze usoudit, Ze z téch dotazanych, ktefi uvedli, ze ve farmarskych
prodejnach nakupuji (44 % = 44 dotazanych; n = 101), je 55 % respondentd
pravidelnymi navstévniky (zahrnuty frekvence nakupu: nakupuji nékolikrat tydné = 2
+ nakupuji jednou za tyden = 5 + nakupuji nékolikrat mésiéné = 17; n = 44). Z téchto
respondenttt 45 % zde nakupuje jen obcas (zahrnuty frekvence nakupu: nakupuji

jednou za mésic = 14 + n€kolikrat za rok = 6 + nakupuji jednou za rok = 0; n = 44),
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Graf 12: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,Kolik v priméru utratite pii jedné

navstéveé farmaiského obchodu?*

27,27%

63,54%

® do 100 KE ® 101 - 300 K& ® 307 - 500 KE ® 5071 - 1000 K¢ ® vice neZ 1000 K&

Z Grafu 12 znazornujicim objem utracenych prostiedkd plyne, Ze nejvétsi
skupina dotazanych (64 % = 28 respondenti; n = 44) utrati pii nakupu ve farmaiské
prodejné nejcastéji v praimeru 101 az 300 K¢&. Druha nejvétsi skupina respondentti
(27 % = 12 dotazanych; n = 44) utrati pti svém nakupu primérné 301 az 500 K¢&.
7% dotazanych (3 respondenti, n = 44) uvedlo, ze utrati primérné 501 az 1000 K¢.
Do 100 K& utrati 2 % respondenti (uvedl pouze 1 respondent; n = 44). Zadny
Z respondentii neuvedl, ze utrati vice nez 1000 K¢ pii jedné navstévé farmarskeé

prodejny.

5.6 Vyhodnoceni okolnosti nakupu produkti tzv. formou bedynek

Nékup a prodej farmaiské produkce obnasi celou fadu vyhod pro zemédélce
i spotiebitele. V ptfipadé farmaift se jedna o prodej aktudlni sklizné
bez zprostfedkovatelil a s tim spojeny piimy vliv na cenu produkti ¢i tzky kontakt se
spottebiteli pro zpétnou vazbu (Bedynky.cz, 2014b). Z pohledu spotiebitele je
bedynkovy systém jednou z nejkratSich cest kvalitnich, lokdlnich, sezonnich
a cenove prijatelnych potravin od zemédélce (Bedynky.cz, 2014a).
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Z celkového poctu respondentd znalo bedynkovou formu prodeje
farmarskych produkti 69 % dotdzanych (129 respondentd; n = 188). S timto
zpusobem prodeje se nikdy nesetkalo 31 % dotazanych (58 respondentd; n = 188).
Bedynky si od farmait objednava pouze 7 % z dotdzanych, coz ve skuteCnosti
znamena pouze 9 osob z celkového poctu respondentt, ktefi prodej farmarskych
bedynek znaji (n = 129). Vliv pohlavi, velikosti bydlisté a ¢istého mési¢niho prijmu
na znalost ¢i nakup farmaiskych bedynek zachycuje Tabulka 4. Graf 11 a Graf 12
zobrazuji frekvenci nakupli a objem utracenych prostiedkli v piipadé prodeje
produktti formou farmaiskych bedynek. Je ale dualezité zde podotknout, ze zavéry
této Casti dotaznikového Setfeni zkoumajiciho postoje nakupujicich respondentt

mohou byt zkreslujici, jelikoz pocet ziskanych odpovédi je pomérné maly.

Tabulka 4: Cetnost odpovédi na otazky ,,Znate prodej farméaiskych produkti piimo
od farmaft tzv. formou bedynek? a ,,Objednavate si farmarské produkty formou

bedynek?* v zavislosti na pohlavi, velikosti mista bydlis§té¢ a Cist¢ého mési¢niho

piijmu
Farmariské bedynky
Ano, znam Pocet kladnych | Ano, nakupuji | Pocet kladnych
farmarské odpovedi farmarské odpovedi
bedynky (n=129) bedynky (n=9)
Pohlavi respondenti
zena 59% 76 55% 5
muz 41% 53 45% 4
Velikost bydlisté (dle poctu obyvatel)
do 5000 16% 21 33% 3
5001 - 10 000 4% 5 0% 0
10 001 - 50 000 12% 16 0% 0
50 000 - 100 000 22% 28 11% 1
nad 100 000 46% 59 56% 5
Cisty mési¢ni piijem (v K&)
do 20 000 35% 45 33% 3
20 000 - 35 000 47% 60 44% 4
35001 - 50 000 12% 16 22% 2
nad 50 000 6% 8 0% 0

Z Tabulky 4 vyplyva, Ze v ptipad¢ znalosti i ndkupu farmaiskych bedynek
nehraje pohlavi vyznamnéjsi roli. I v pfipadé farmaiskych bedynek nejcastéji tuto
formu prodeje produkt znaji (46 % dotazanych) i vyuzivaji (56 % dotazanych)
obyvatelé z velkych mést nad 100 000 obyvatel.
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Graf 13: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,Jak &astou formou bedynek farmatské

produkty nakupujete?

11,11% - SO11,01%
\ /

11,11

L%

i
55,568

® Nékolikrat tydnd ® Jednou za tyden @ Nékolikrat mésicné ® Jednou za mésic ® NEkolikrat za rok
® Jednou za rok

Z Grafu 13 vyplyva, ze nejcastéji respondenti odebiraji farmarské bedynky
nékolikrat do roka, jak uvedlo 56 % respondentu.

Graf 14: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,,Kolik v priméru utratime pfi jednom
nakupu farmaiské bedynky?*

RS
/

® do 100 ke ® 101 - 300 K& ® 3071 - 500 K& @ 3507 -1 000 K& ® nad 1 001 K&
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Pfi jednom ndkupu farmaiské bedynky (Graf 14) tfetina dotdzanych utrati
301 az 500 K¢, dalsi tetina zaplati 500 az 1 000 K&. Utratu nad 1 000 K& uvedlo
22 % nakupujicich respondentti. Do 100 K¢ zaplati za farmatskou bedynku 11 %

z dotazanych.

5.7 Vyhodnoceni preferenci ovliviiujicich vybér restauracniho zarizeni

Dotazovani respondentd, zdali preferuji pouzivani lokalnich a sezénnich
surovin pii vybéru restaurace, bylo provadéno za Gcéelem zjistit, jestli jsou nékteré
ze zadkladnich myslenek hnuti Slow Food soucasnym trendem stravovani v Ceské
republice. Z udajii vychazejicich z Grafu 15 a 16 je mozné vyvodit zavér, ze v Ceské
republice se ptili§ neklade diraz na lokalni ptivod ani sezoénnost surovin pii vybéru

restaurace. V této oblasti lze spatfovat potencial pro rozvoj Slow Food trendu.

Graf 15: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,,Kladete diraz na lokalni ptivod surovin

pii1 vybéru restaurace?

o273

37,70%

® Anc ® Spite ano ® Spite ne @ Ne

Z provedeného Setfeni vyplynulo, ze 14 % dotazanych (26 respondenttl, ktefi
odpoveédéli Ano a SpiSe ano; n = 188) klade diraz na lokalni plivod pouzivanych
surovin pii vybéru restauracniho zatfizeni. Toto kritérium nehraje podstatnou roli

pro 86 % dotazanych (162 respondentil, kteti odpovédeéli Ne a SpiSe ne; n = 188).
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Graf 16: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,Kladete diraz na pouZiti sezénnich

surovin pfi vybéru restaurace?*

\
1
- 34,433

® Anc ® Spige ano @ Spize ne @ Ne

V pitipad¢ preferenci sezonnich surovin pii vybéru restaurace 30 %
dotazanych (56 respondentt, ktefi odpovédéli Ani a SpiSe ano; n = 188) uvedlo,
ze toto kritérium je pro né podstatné. Pro 70 % dotazanych (132 respondentd; n =

188) pouzivani sezonnich surovin ve vybrané restauraci roli nehraje.
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Tabulka 5: Cetnost odpovédi na otazky ,,Kladete dtiraz na lokalni/sezonni ptivod
surovin pifi vybéru restaurace?* V zavislosti na pohlavi, velikosti mista bydlisté

a ¢istého mési¢niho ptijmu

Preference lokalnich / sezonnich surovin p¥i vybéru restaurace
Kladu diraz na Pocet kla(vin’}'/ ch Kladu diraz na Pocet kla(vin’}'l ch
lokalni suroviny odpovedi sezonni suroviny odpovedi
(n=26) (n=56)
Pohlavi respondentii
Zena 62% 16 51% 28
muz 38% 10 49% 27
Velikost bydlisté (dle poctu obyvatel)
do 5000 23% 6 18% 10
5001 - 10 000 0% 0 6% 3
10 001 - 50 000 11% 3 13% 7
50 000 - 100 000 31% 8 16% 9
nad 100 000 35% 9 47% 27
Cisty mési¢ni piijem (v K&)
do 20 000 38% 10 38% 21
20 000 - 35000 46% 12 45% 25
35001 - 50 000 12% 3 13% 7
nad 50 000 4% 1 4% 2

V Tabulce 5 je zachycen vliv pohlavi, velikosti mista bydlisté a Cistého
meési¢niho pfijmu na preferenci lokalnich a sezénnich surovin pii vybéru restaurace.
Z odpovédi respondentt vyplynulo, Ze pti vybéru restaurace je lokalni ptivod surovin
dulezity vice pro Zeny (62 %) nezli pro muze (38 %). V piipadé sezénnich surovin se
vliv pohlavi na vybér restaurace neprojevil, 49 % respondentii tvofili muzi, Zeny
potvrdily tuto preferenci v51 % kladnych odpovédi. Nejvétsi diraz na lokalni
suroviny pii vybéru restaurace kladli respondenti z mést nad 100 000 obyvatel,
celkem 35 % z dotazanych. Stejné tomu bylo i v ptipadé preference sezonnich
surovin, kdy témér polovina dotazanych (47 %) pochazi taktéz z mést nad 100 000
obyvatel. Do skupiny s ¢Cistym mésiénim pfijmem do 35 000 K¢ spada 84 %
respondentl, ktefi preferuji lokdlni suroviny pii vybéru restaurace, a 83 %

dotazanych, kteti kladou diraz na sezénni suroviny.
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5.8 Vyhodnoceni preferenci vybéru surovin pro domaci piipravu pokrmi

Dotazovani respondentii, zdali preferuji pouzivani lokalnich a sezénnich
surovin pii domaci ptipravé pokrmi, bylo provadéno za ucelem zjistit, jestli jsou
nékteré ze zakladnich myslenek hnuti Slow Food soucasnym trendem v Ceské
republice. Na zaklad¢ Grafii 17 a 18 je mozné vyvodit, ze pii domaci priprave
pokrmti myslenky hnuti Slow Food (vyuzivani ptedev$im lokalnich a sezonnich
produktt) preferovany v Ceské republice jsou. Z dotazanych klade 56 % dotazanych
diiraz na lokalni ptivod surovin, 70 % respondentt voli sezénni produkty pro domaci

pripravu pokrmti.

Graf 17: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,,Kladete diraz na lokéalni pavod surovin

pfi domaci ptipraveé pokrmi?*

11,48% -

® Anc ® Spite ano @ Spife ne @ Ne

Vice jak polovina (56 %) dotazanych (105 respondentd, ktefi odpovédéli Ano
a SpiSe ano; n = 188) uvedla, Ze pti domaci piipravé pokrmi je lokalni ptivod
surovin dilezitym kritériem. Mensi ¢ast (46 %) dotdzanych (83 respondenti, ktefi

odpovédeli Ne a Spise ne; n = 188) nepovazuje toto kritérium za relevantni.
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Graf 18: Cetnost odpovédi (%) na otazku ,Kladete diraz na pouZiti sezénnich

surovin pti domaci ptipravé pokrmt?*

3,74% -
1

20,77% —

- 48,63%

® Anc ® Spite ano @ Spite ne @ Ne

Sezonni suroviny pro piipravu domacich pokrmi voli 70 % dotazanych (132
respondentti, ktefi dopovédéli Ano a SpiSe ano; n = 188). Pro 30 % dotazanych
(56 respondenti, ktefi odpovédéli Ne a Spise ne; n = 188) nehraje sezonnost

vybiranych surovin podstatnou roli.
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Tabulka 6: Cetnost odpovédi na otazky ,,Kladete diiraz na lokalni/sezonni ptvod
surovin pii domaci ptipravé pokrmi?“ v zavislosti na pohlavi, velikosti mista

bydliste a ¢istého mesicniho piijmu

Preference lokalnich / sezéonnich surovin
pri domaci pripravé pokrmi
Kladu diraz | Pocet kladnych | Kladu diraz | Pocet kladnych

na lokalni odpovedi na sezonni odpovedi

suroviny (n =105) suroviny (n=132)
Pohlavi respondenti
Zena 57% 59 56% 74
muz 43% 46 44% 58
Velikost bydlisté (dle poctu obyvatel)
do 5000 18% 19 15% 20
5001 - 10 000 8% 9 8% 11
10 001 - 50 000 9% 10 12% 16
50 000 - 100 000 23% 24 22% 29
nad 100 000 42% 43 43% 56
Cisty mési¢ni piijem (v K&)
do 20 000 35% 37 33% 44
20000 - 35000 47% 49 48% 62
35001 - 50 000 14% 15 12% 16
nad 50 000 4% 4 7% 10

Z odpovédi respondentt shrnutych v Tabulce 6 vyplynulo, Ze pfi domaci
piipravé pokrmi je lokalni ptuvod surovin dulezity vice pro Zeny (57 %), preferenci
lokalnich surovin uvedlo 43 % muz. V pfipad¢ vlivu pohlavi na preferenci
sezoOnnich surovin je pomér na =zakladé uvedeného pohlavi témét shodny
s preferencemi lokdlnich surovin, 56 % respondentl tvotily zeny, muZi tvofili podil
44 %. Nejvétsi diraz na lokalni suroviny pii domaci piipravé pokrmi kladli
respondenti z mést nad 100 000 obyvatel, celkem 42 % dotazanych. Podobné tomu
bylo i v pfipadé preference sezénnich surovin, kdy téméf polovina dotazanych
(43 %) pochazi taktéz z mést nad 100 000 obyvatel. Do skupiny s ¢istym mési¢nim
pifijmem do 35000 K¢ spadd celkem 82 % respondentl, kteti preferuji lokalni
suroviny pii vybéru restaurace, a 81 % dotazanych, ktefi kladou diiraz na sezénni

suroviny.
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5.9 Porovnani cen potravin v supermarketu, farmaiskych obchodech a na

farmarskych trzich

Pti sestavovani prehledu bylo postupovano nasledovné:

e Supermarket

V Siroké nabidce fetézce Tesco byly vybrany vzdy tfi produkty pochézejici

od tfi riznych vyrobcl. Jednalo se vzdy o zbozi od velkovyrobct

(napt. Mlékarny Kunin, Madeta). Ani v jednom piipadé nebyl vybran BIO

produkt ¢i farmarsky produkt. Nutno ovSem poznamenat, Ze fetézec TesCO

tyto produkty také nabizi. Pro ucely porovnani byla zjiSténa cena tii

srovnatelnych produktd od velkovyrobci zprimérovana.

e Farmarské obchody

Uvedené ceny jsou prevzaty z internetového farmarského obchodu

www.farmarsky-obchod.cz. Pouze maslo tento obchod v nabidce nemél,

proto byla jeho cena pro tucely srovnani pifevzata z internetové nabidky

farmarského obchodu Sklizeno.

e Farmarské trhy

Ceny uvedené¢ v tabulce byly zaznamenany formou osobni navstévy

farmarskych trhti v Praze HoleSovicich a na Namésti Jittho z Pod¢brad.

Uvedené ceny produktli byly zjistény jako primeérna cena téchto produktii

u tii vybranych prodejcu. Bylo tfeba navstivit dva farmaiské trhy,

nebot’ nekteré druhy produktli, napi. med, nebyly na jednom trhu zastoupeny

dostate¢nych poc¢tem prodejcii.
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Tabulka 7: Porovnani

internetovymi farmaiskymi obchody a na farmaiskych trzich

cen produktlii prodavanych nadnarodnim fetézcem,

Cena za porovnavané mnoZzstvi (v K¢)

Porovnavané Farmaisky Farmaisky
Produkt mnosstvi Supermarket trh obchod
Miléko ;
cerstve, polotucné 1,5% 1 litr 22,23 31,90 21,30
Maslo
obsah tuku min.: 82 % 250 gramu 43,23 65,00 80,50
hmotn.
Brambory 1 kilogram 10,92 10,33 20,00
pozdni konzumni
llz/l%d , 1 kilogram 194,85 230,00 240,00

vetovy

Kui‘e .
celé bez drobii, chlazené 1 kilogram 82,90 82,00 118,00
Vejce
Cerstva, velikost M 1 kus 3,59 4,50 5,00
Anglicka slanina 100 grami 15,90 18,90 17,00

Tabulka 8: Porovnani cenovych rozdilt

mezi produkty proddvanymi nadndrodnim

fetézcem, internetovymi farmaiskymi obchody a na farmarskych trzich

Cenové rozdily mezi jednotlivymi Cenové rozdily mezi jednotlivymi
prodejci prodejci
(v K¢) (v %)
Farmarsky | Farmatsky | Farmarsky | Farmarsky | Farmarsky | Farmaisky
Produkt trh vs. obchod vs. trh vs. trh vs. obchod vs. trh vs.
supermarket | supermarket | farmaisky | supermarket | supermarket | farmaisky
obchod obchod
Miléko
cerstvé, polotucné +9,67 +5,07 +4,6 +30 +19 +14
1,5%
Maslo
obsah tuku min.: 82 +21,77 +37,27 -15,5 +33 +46 -24
% hmotn.
Brambory 0,59 +9,08 9,67 6 +45 94
pozdni konzumni
Med
. +35,15 +45,15 -10 +15 +19 -4
kvétovy
Kui'e
celé bez drobu, -0,9 +35,1 -36 -1 +30 -44
chlazené
l‘ils‘t’sa velikost v | +09L +1,41 -0,5 +20 +28 11
Anglicka slanina +3 +1,1 +1,9 +16 +6 +10
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ZTabulek 7 a 8 wvyplyva, Ze zcenového hlediska je supermarket
pro spottebitele tou nejvyhodnéjsi volbou. Produkty zakoupené na farmarském trhu
¢i ve farmarském obchodu jsou ve vétsSiné ptipadl drazs$i. Lze se domnivat,
ze vyrazny cenovy rozdil ve prospéch supermarketli je zptisoben tim, ze se jedna
0 produkty z velkovyroby. Ta je Casto zaméfena na co nejveétsi objemy vyrobenych
produktd a co nejnizsi ndklady. Nadndrodni fetézce, ke kterym se fadi také zde
hodnoceny prodejce Tesco, mohou také vzhledem k velkému objemu prodavanych

produktt vyvijet vétsi tlak na své dodavatele a na cenu odebiranych produkti.

Nicméné je tfeba konstatovat, Ze toto cenové srovnani nebere v tvahu rozdil
v kvalité, zpracovani a piavodu. Toto jsou faktory, které mluvi ve prospéch
farmarskych trhti a obchodi a které jsou v posledni dob¢ spotiebiteli ¢im dal Castéji
akcentovany — viz zjiSténi dotaznikového Setieni, Graf 17. Na druhé strané nelze
ocekavat vyraznou zménu Vv ndkupnim chovani gastronomickych zafizeni,
pro kterad zifejm& 1 do budoucna bude cena odebiranych produkti hrat zésadni roli.
Tento fakt je zptsoben jak velkou konkurenci v oboru restaura¢nich zatizeni, tak
také tim, ze sami spottebitelé diraz na lokalnost a sezonnost potravin pii vybéru

restaura¢nich zatizeni zatim p¥ili§ nekladou — viz zjisténi dotaznikového Setfeni, Graf
16.
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6. ZAVER

Cilem diplomové prace bylo pfedstavit hnuti Slow Food a formou
vyhodnoceni dotaznikového Setieni zjistit, jestli je uplatnovani Slow Food myslenek
v praxi aktualnim trendem v Ceské republice ¢i nikoliv. Vysledky a diskuze byly
zalozeny na analyze dotaznikové Setfeni rozdéleného do deviti sekci, které se
vénovaly konkrétnim tématim souvisejicim s mySlenkami a cili hnuti Slow Food
v Ceské republice. Dotaznik vyplnilo celkem 188 respondentii. Zarovei bylo cilem
prace porovnat ceny vybranych Slow Food potravin a potravin distribuovanych

nadnarodnimi fetézci.

Z vysledkt dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze Cesti spotiebitelé se velmi
vyrazn€ zajimaji 0 ptivod a sezoénnost potravin a pokrmi, které konzumuji. Tomuto
faktu také ptizptisobuji své nakupni chovani. Nepotvrdila se domnénka, Ze o kvalitni
stravovani se zajimaji pouze lidé s vyrazné¢ nadprimérnymi piijmy. Toto lze
povazovat za dulezity signdl smérem k ¢eskym producentiim, obchodnikiim
a profesionalim z fad ¢eské gastronomie. Vyraznym fenoménem soucasné doby jsou
bezesporu farmarské trhy, které spottebitelim slouzi jako zdroj mistni a sezonni
produkce a které v Ceské republice jiz plné zdomacnély. V piipadé farmaiskych
obchodu lze spatfovat rostouci potencial jak pro producenty, tak pro konzumenty.
Producenti si jejich prostfednictvim zajiStuji stabilni a pravidelny odbyt své
produkce a konzumenti diky nim maji celoro¢ni piistup k Cerstvym produktim.
O bedynkovém prodeji Ize zatim na ¢eském trhu uvazovat pouze jako o zajimavé
alternativé, kterou v soucasné dob¢é vyuziva jen zlomek spotiebitelt. Ze zjisténych
informaci lze usuzovat, ze pro zakazniky gastronomickych zafizeni zatim nehraje
klicovou roli, zda pfislusnd restaurace klade diraz na vyuzivani lokélnich
a sezOnnich surovin. Pfi domaci pfipravé pokrmu vSak lokalni a sezonni pivod

pouzivanych surovin podstatnym faktorem je.

Z porovnani cen vybranych produktii prodavanych v nadnarodnim fetézci,
na farmafskych trzich a ve farmafskych obchodech je moZné usuzovat,
7Ze pro spotiebitele je nakup v supermarketu cenové nejvyhodnéj$i. Samotné
porovnani cen ov§em nezohlediiuje ostatni faktory mluvici ve prospéch farmatskych
trhit a farmarskych obchodi, kterymi jsou napf. jiz zminovany lokdlni pivod

potravin.
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Z vyse uvedeného je mozné vyvodit celkovy zavér, Ze myslenky hnuti Slow
Food jsou jednim ze soucasnych trendt v gastronomii a v zemédélskopotravinarském
odvétvi v Ceské republice. Dotaznikové Setfeni potvrdilo, ze v Ceské republice je
potencial pro dalsi Sifeni myslenck Slow Food a potraviny produkované v ramci
pravidel tohoto hnuti si své odbératele na ¢eském trhu najdou. Bylo by jisté zajimavé
v budoucnosti dotaznikové Setieni zopakovat a porovnat nové zjisténé vysledky se

stavajicimi.
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7. SUMMARY

The quality and origin of food are topics that are currently widely discussed
not only in Czech society, but worldwide. High-quality food and meals,
environmental protection, and especially the preservation of regional differences are
the key ideas of a movement called Slow Food. The main idea of this movement is
the perception of gastronomy as a phenomenon that supports a national and local
autonomy, environmental protection, and dining culture. The concept of Slow Food
also consists of thoughtful and responsible choice of food by consumers
and the preparation of high-quality meals at home as well as in restaurants.

This thesis describes the history and basic ideas of the Slow Food
organization and focuses on the current impact of this movement in the Czech
Republic. The thesis describes the Slow Food movement’s stances on current topics
of agricultural policies, such as the common agricultural policy of the European
Union, biodiversity and genetically modified crops. The thesis also describes
a methodology of evaluating a survey that was conducted by the author
for the purposes of this thesis. The survey aimed to confirm or to refute concrete
hypotheses that were related to the market and business potential of agricultural
products, foods and meals that fulfill the requirements of the Slow Food movement
in the Czech Republic. At the same time this thesis also compares prices of Slow

Food products with standard food distributed by the international retail chains.

Key words: slow food, fast food, farmers' markets, farmers' shops, farmers' boxes,

local gastronomy, questionnaire
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SOUHRN

Kvalita a pivod potravin jsou témata, ktera aktudln¢ velmi rezonuji nejen
v ¢eské spolecnosti, ale i celosvétoveé. Kvalitni potraviny a pokrmy, ochrana
zivotniho prostiedi a zejména pak zachovani regionalnich odlisnosti jsou klicové
myslenky hnuti zvaného Slow Food. Podstatou tohoto hnuti je vnimani gastronomie
jako fenoménu, ktery podporuje narodni a lokalni svébytnost, ochranu zivotniho
prostiedi a kulturu stolovani. Pojem Slow Food znamena také védomy a odpoveédny
vybér potravin spotiebiteli a ptiprava kvalitnich pokrmti Vv domécnosti

I v gastronomickych zatizenich.

Diplomova prace popisuje historii a zdkladni mySlenky organizace Slow
Food a zaméfuje se na soudasny vliv tohoto hnuti na déni v Ceské republice. Prace
dale ptiblizuje, jak se hnuti Slow Food stavi k aktudlnim tématim zemédélské
politiky, jakymi jsou napft. spole¢na zemédélska politika Evropské unie, biodiverzita
¢i péstovani geneticky modifikovanych plodin. Prace rovnéz obsahuje metodiku
a vyhodnoceni dotaznikového Setfeni, které bylo provedeno autorkou pro ucely této
diplomové prace. Dotaznikové Setfeni je zaméfeno na potvrzeni ¢i vyvraceni
konkrétnich hypotéz tykajicich se trzniho a obchodniho potencialu zemédélskych
produktli, potravinaiskych vyrobku a pokrmi napliujicich pozadavky hnuti Slow
Food v Ceské republice. Zarovefi prace porovnava ceny Slow Food potravin

a potravin distribuovanych nadnarodnimi fetézci.

Klicova slova: slow food, fast food, farmaiské trhy, farmatské obchody, farmarskeé

bedynky, lokalni gastronomie, dotaznik
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10. PRILOHY

10.1 Dotaznik

sturvfo Slow Food jako moderni trend Zeského potravindfstvi a gastronomie

Priloha: dotaznik

Slow Food jako moderni trend ceského potravinarstvi a gastronomie

Slow Fiood 2k madermy frend Seského potavind S 3 gastroname

Dodiny den,

Rada bych Vas pofadala o vyplnéni tnhoto keitkého dotaznila, ktery wiaduje pouze pér minut Vaisho drahocerméha Casi Dotaznik e zvela anomymini a
bude pouit pouze pro zpracovdni diplomove price na Fhofesks univerzitt v Ceskych Budiovicich.

‘yplnéni dotzznilu j welmi jpdnoduché. U witding otazek e tizba wybrat 3 zalroudeowat jedne 2 nebzemjch warant odpovédl kiem nejvice odpovida
Valemu ndzon & sivaci

Dkwji ¥am za ochotu a spolupraci.

Iveta Madkova

1. Uvedte Vade pohlavi:

O Zena
O wud

2. Uvedte Vas vek:

O 18- 25 et
O 26-39 let
O 4059 et
O 80 2 vice L=t

3. Uvedte Vade nejvy33i dosaZené vzdélani:
(O Zakladni

O Vyulen(a)

O Sfedatknishs

2 Vysokofkolsks

4. Uvedte velikost mista Vadeho bydlisté:

O da 5 000 obyvatel

() 5001 - 10000 obyvatel
O 10001 - 50 000 chyvatel
O 50001 - 100 D00 otyvatel
2 nad 100 000 obyatel

F_'fsurvjn on-line datamiky darma - www surdncom 11
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5. Uvedte Va3 Listy mésifni pfijem:
C 0- 20 000 KE

O 20001 - 35000 KE

O 35 001 - 50000 KE

O 500001 KE a vice

6. Sledujete pfi nakupu informace o plvodu potravin?

' Ao
O spie znn
O splene
O He

7. Upfednostiiujete pfi nakupu sezonni potraviny tzn. typické pro aktualni rofni obdobi?

2 Ano
O Spie ano
O spene
O me

8. Setkali jste se s pojmem ,Slow Food™?
O Ano
O N

9. Pokud ano, vite, &im se hnuti Slow Food zabyva a o co usiluje?

10. Nakupujete cilené potraviny pochazejici z Vadeho regionu?

2 Ano
) spie ano
O spiene
O Me

11. Jaké regionalni znatky kvality znate?
2 Eadnou

) Regionalni potrzvina

O Chutnd hezky fodesky

) Jind zrafks |

f:;/survjn on-line dotamiky marma - wwwsurdocom
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12. Nakupuijete potraviny s oznafenim  Regionalni potravina™?

O ko
O Spieann
O spiene
O e

13. Domnivdte se, Ze je nabidka regionalnich potravin v obchodni siti dostatetna?

' ko

O spi= ano
O Splene
O e

2 Mevim

14, Znate tzv. farmaiske trhy?

) Ano
O M

15. Nakupujete potraviny na farmafskych trzich?

3 Ano
O Me

16. Pokud ano, jak Casto zde potraviny nakupujete?
) Meimlilrat tdnd

' Jednou za tyden

O meimlilrat mésing

(3 Jednow za mésic

2 Maimlilrit 23 rok

3 Jednouw za rok

17. Kolik v priméru utratite pfi jedné navitévé farmafského trhu?

O do 100 KE

O 101 - 300 KE
O 301 - 500 KE
) 501 - 1000 KE
O vice nef 1 000 KE

F_/;survja on-line dotamilly Tarma - www suniocom
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18. Znte tzv. farmafské obchody (Sklizeno, Cesky grunt & jiné)?

O Ano
O ne

19. Nakupujete potraviny v téchto farmafskych obchodech?

' kno
O Ke

20. Pokud ano, jak tasto zde potraviny nakupujete?
() Meklilrat tdnd

C Jednou za tyden

(O MBkwlilrit mbsing

2 Jedrou za mésice

) Jednou za nok

O mkmlilrat 2 rok

21. Kolik v priiméru utratite pii jedné navitévé farmafského obchodu?

O do 100 KE
101 - 300 K¢
O 301 - 500 KE
) 501 - 1000 KE
O vice ne? 1000 KE

22, Inate prodej farmafskych produktd pfimo od farmaid tzv. formou bedynek?

O Ano
O me

23, Objednavate si farmafské produkty formou bedynek?

2 Ano
O He

24, Pokud ano, jak tasto touto formou farmarské produkty nakupujete?
) Meklilrat tdnd

O Jednou za tyden

(O Mekwlikrit mbsing

2 Jednou za mésic

) Weknlilrit 7a rok

) Jednou 23 ok

E.r/survia on-line dotamiky adarma - www.surviecom 24
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25. Kolik v priméru utratite pifi jednom nakupu farmafské bedynky?
O do 100 KE

101 - 300 k¢

O 301 - 500 K2

O 501 - 1000 KE

) nad 1001 KE

26. Kladete diiraz na lokalni pivod surovin pfi vybéru restaurace?

O ano
O Spieang
O Spiene
O Ne

27. Kladete diiraz na pouziti sezonnich surovin pifi vybéru restaurace?

O ko
O spieang
O Spiene
O Ne

28. Domnivate se, Ze pokrmy v restauracich vyznavajicich filozofii hnuti Slow Food (tzn. pfipravené z
terstwych lokalnich a sezonnich produktd atd.) jsou drazsi?

O Ano

O spiezn
O spiene
O e

O Mevim

29, Kladete diraz na lokalni pivod surovin pfi domaci pfipravé pokrm(?

O dno
O spiezn
O spiene
O ne

30. Kladete diiraz na poufiti sezonnich surovin pifi domaci pfipravé pokrm(?

O #no
O spEszno
O spiene
2 me

E,r/survju on-line dotamiky zarma - wwwsurdocom 15
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31. Domnivate se, Ze pokrmy pfipravené doma na zakladé filozofie hnuti Slow Food (tzn. pfipravené
z Lerstwych lokdlnich a sezonnich produktd atd.) jsou draZsi?

O Ano

O Spie ano
O Spa ne
D

O Nevim

N_,_/;‘,E"Wjﬂ on-line dotamilky aarmia - wwwsurioiom 2%
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