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NAzevprAcE  I[novace slevovych a vérnostnich programu v hotelnictvi

Uroven splnéni tématu BP Al B | c | D] E|F

stupeni splnéni cile X

logicka stavba prace a navaznost Casti X

hloubka provedené analyzy X

vhodnost pouzitych metod X

uroven pouziti metod X

zavéry prace X

vlastni pfinos studenta k tématu X

vyznam pro teorii / praxi X

Splnéni formalnich nalezitosti BP A B c D E F

prace s literaturou, citace X

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X

styl, jasnost formulaci X

gramatickd uroven, preklepy X

samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani

stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace

spoluprace s vedoucim prace X

Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. priibéhu zpracovani
pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:
1) Které faktory podle autorky nejvice ovliviuji vyuziti slev a vérnostnich programa?

2) Vysvétlete podrobnéji rozdil mezi privatnimi navstévniky a business klientelou
a dlvod rozdilného pfistupu k témto segmentim.

NAVRZENA ZNAMKA:
(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C, D, E, F) D

Slovni hodnoceni prace:

Bakalafska prace studentky Jany KadleCikové s nazvem “Inovace slevovych a
vérnostnich programu v hotelnictvi“ splfiuje zakladni pozadavky kladené na prace
tohoto typu. Zamérfuje se na jeden z prvkl marketingového mixu — komunikaci, a sice
na podporu prodeje ve formé slev a vérnostnich programu.

V avodu je chybné definovan cil prace — nemuze to byt zjisténi néjakych informaci,
nybrz navrh né€eho nového &i inovace nebo zlepSeni aktualni situace.



V teoretické Casti je provedena literarni reSerSe z dostupné odborné literatury. Jistym
nedostatkem je chybéjici podrobnéjsi rozbor jednotlivych citaci.

Analyticka ¢ast je zamérfena na zhodnoceni jednotlivych prvkd marketingového mixu
realného podnikatelského subjektu poskytujiciho ubytovaci sluzby, pfiéemz ddraz by
mél byt kladen zvlasté na propagaci.

Navrhova €ast neni zpracovana v potfebném rozsahu. Jsou zde sice uvedeny
konkrétni slevové akce Ci balicky, ale chybi jejich podrobnéjSi zhodnoceni ve vztahu
k ekonomické situaci firmy.

Bakalarské prace odevzdana v listinné podobé je stejna jako verze BP vlozena do
informacniho systému Theses.

Predkladana bakalarska prace neni plagiatem.

Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: D

Vedouci bakalarské prace: Ing. Marek Zaboj, Ph.D.

Datum, misto a podpis vedouciho: 28. 4. 2016, Brno



