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SOUHRN

1. Cil prace:

Cilem prace je navrhnout moznosti aktualizace webu spolecnosti AKAZIO s.r.o., kterd provozuje web
www.mnamipapi.cz zabyvajici se prodejem nizkosacharidovych potravin tak, aby se pozice webu ve
vyhledévani Google zvysila, zacalo ho navstévovat vice lidi a pocet prodejti e-shopti se navysil. S tim souvisi
i vyhodnoceni ekonomické narocnosti a efektivity realizace navrzenych moznosti aktualizace webu.

2. Vyzkumné metody:

V teoretické Casti je vyuzita metoda literarni reSerse, kdy jsou citovany knihy a odborné ¢lanky z oblasti SEO,
optimalizace webu, podnikové ekonomie a financni analyzy. V praktické ¢asti prace je vyuzit polostrukturovany
rozhovor s majiteli podniku. Déle jsou vyuzity webové néstroje Google Analytics, Page speed insights, Google
Search Console, Google Ads, naSeptavaée Google.cz a Seznam.cz. Poté jsou vyuzity online SEO néstroje
Keyword Tool, Ubersuggest a Ahrefs. Dalsi vyuzitou metodou v praktické ¢asti je analyza klicovych slov, ktera
je blize popsana v metodice. Pro hodnocena efektivnosti investice je vyuzit vzorec navratnosti investice ROI.

3. Vysledky prace:

Pro web Mnamipapi.cz vyslo z analyza kli¢ovych slov relevantnich 924 klicovych slov rozdélenych do
33 kategorii a relevantnich klicovych slov pro mozné rozsifeni e-shopu nebo webu 71. Z analyzy klicovych slo
vysla moznost rozdéleni dvou kategorii a vytvoreni jedné nové kategorie Jedlé darky. Z analyzy technického
stavu vyslo, Ze stranka je pomala, 186 obrazkd nema nastaveny alternativni text, 32 produktovych stranek ma
moc dlouhy title tag a Ctyfi stranky maji stejny meta popisek jako title tag. Dale bylo nalezeno 12 odkazovych
prilezitosti a dva adresare.

4. Zavéry a doporuceni:

Navrzeny jsou zmény meta popiskd u 22 stranek z nichz by bylo pfi umisténi v nejlepsich deseti ve vysledcich
vyhledavani na Googlu efektivnich dvanact, pfi umisténi v nejlepsich péti by jich bylo efektivnich osmnact.
Navrhované je rozdéleni kategorie Cerealie, miisli, tyCinky a kase na dv¢, které by bylo efektivni jen pro kategorii
s cerealiemi s navrhovanym meta popiskem pfi umisténi v nejlepSich deseti. Dale bylo navrzeno rozdéleni
kategorie Cokolady a sladkosti na dvé, které by bylo efektivni v piipadé implementace svépomoci a pfi umisténi
v nejlepsich deseti ve vysledcich vyhledavani. Jako nejefektivnéj$i moznost implementace navrhnutych feSeni
vysla moznost implementace svépomoci. VSechny navrhované moznosti implementace i pfi nezlepseni metrik
webu jako celku by se vratili za mén¢ nez pul roku. Efektivnich odkazovych pfilezitosti bylo nalezeno sedm
a neefektivnich bylo nalezeno pét. Dale byly nalezeny dva adresare, kde je mozné se zaregistrovat zdarma. Mezi
nejefektivnéjsi odkazové prilezitosti patii stranky prahazpravy.cz, onlinezena.cz a lifestylelowcarb.cz. Autorka
doporucuje implemenatovat efektivni navrhovany zmény meta popisku a title tagti. Dale doporucuje investovat
do schiizky se SEO specialistou a investici do profesionalniho SEO néstroje. Poté doporucuje investovat do
optimalizace popiskd produkti.

KLICOVA SLOVA

SEO, Marketing, Analyza kli¢ovych slov, Online marketing
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SUMMARY

1. Main objective:

The aim of the work is to propose options for updating the website of the company AKAZIO s.r.o., which runs
the website www.mnamipapi.cz dealing with the sale of low-carb foods, so that the position of the website in
Google searches increases, more people start visiting it and the number of e-shop sales increases. This is also
related to the evaluation of the economic demands and effectiveness of the implementation of the proposed
options for updating the website.

2. Research methods:

In the theoretical part, the method of literary research is used, where books and professional articles in the field
of SEO, web optimization, business economics and financial analysis are cited. In the practical part of the work,
a semi-structured interview with business owners is used. In addition, the web tools Google Analytics, Page
speed insights, Google Search Console, Google Ads, whisperers Google.cz and Seznam.cz are used. Then the
online SEO tools Keyword Tool, Ubersuggest and Ahrefs are used. Another method used in the practical part is
keyword analysis, which is described in more detail in the methodics. The ROI formula is used to evaluate the
effectiveness of the investment.

3. Result of research:

For the website Miiamipapi.cz, the keyword analysis revealed 924 relevant keywords divided into 33 categories
and 71 relevant keywords for the possible expansion of the e-shop or website. The analysis of the technical
condition revealed that the page is slow, 186 images do not have an alternative text set, 32 product pages have
avery long title tag and four pages have the same meta description as the title tag. Additionally, 12 link
opportunities and two directories were found.

4. Conclusions and recommendation:

Changes to the meta descriptions of 22 pages are proposed, of which twelve would be effective when placed in
the top ten search results on Google, and eighteen would be effective when placed in the top five. It is proposed
to split the Cereals, Muesli, Bars and Porridge category into two, which would be effective only for the cereal
category with the proposed meta description when ranking in the top ten. Furthermore, it was proposed to split
the Chocolates and Sweets category into two, which would be effective in case of self-help implementation and
ranking in the top ten in search results. Self-help implementation came out as the most effective way to
implement the proposed solutions. All the proposed implementation options even without improving the metrics
of the site as a whole would pay back in less than half a year. Among the most effective link opportunities are
the sites prahazpravy.cz, onlinezena.cz and lifestylelowcarb.cz. Seven effective linking opportunities and five
ineffective ones were found. Furthermore, two directories were found where it is possible to register for free.
The author recommends implementing effective proposed changes to meta descriptions and title tags. He also
recommends investing in a meeting with an SEO specialist and investing in a professional SEO tool. He then
recommends investing in optimizing product descriptions.

KEYWORDS

SEO, Keyword Research, Marketing, Market Research, Online marketing
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Seznam zkratek

AMP  — Accelerated Mobile Pages, zrychlené¢ mobilni stranky

CAPM - Capital Asset Pricing Model, model na ocenovani kapitalového majetku
CLS  — Cumulative Layout Shift, kumulativni posun rozlozeni

CTR  — Clicktrough rate, mira proklikovosti

FCP  — First Contentful Paint, prvni obsahovy objekt

FID — First Input Delay, zpozdéni prvniho vstupu

INP — Interaction to Next Paint, interakce s dalsim objektem

KPI — Key Performance Indicator, Kli¢ovy ukazatel vykonnosti.
LCP  — Largest Contentful Paint, nejvétsi obsahovy objekt

SEO  — Search Engine Optimalisation, optimalizace pro vyhledavace

STDC - SEE, THINK, DO, CARE, vidét, pfemyslet, délat, peCovat

TBT  — Total Blocking Time, celkovy ¢as blokovani

TTFB — Time to First Byte, ¢as do prvniho bytu

TTI — Time to Interaction, ¢as do interakce

PPC  — Pay Per Click, platba za kliknuti

ROCE - Return On Capital employed, navratnost celkového investovaného kapitalu
ROI — Return On Investment, navratnost investice

WACC — Weighted Average Cost of Capital, vazené primérné naklady kapitalu



1 Uvod

vvvvv

pojem o marketingu. Mezi vyhledavaci jasné vitézi Google a ostatni vyhledavace svoje metriky
umistovani stranek vétSinou napodobuji. Z toho diivodu se i1 tato prace bude zabyvat
umistovanim ve vysledcich vyhledavani pravé na Googlu. V Ceské republice je na druhém
misté vyhledava¢ Seznam.cz, pro ktery by navrhované optimalizace méli fungovat také. S tim,
jak se svét internetu rozrusta, tak vyhledavace délaji riizné zmény v systému hodnoceni a jsou
znamy piipady, Ze s aktualizaci spadly stranky z prvnich pozic na tficaté. Clarke (2021) uvadi
ve své knize dulezité aktualizace algoritmu vyhledavani na Googlu. Stejny zdroj jako prvni
uvadi aktualizaci se jménem BERT, ktera znamenala lepsi porozumnéni lidské feci, a to hlavné
otazkam. Dle autora tato aktualizace nezputsobila velké propady v zebticku spiSe naopak
pomohla webt cilici na long-tail klicova slova. V roce 2021 Google vydal nové metriky
s nazvem Core Web Vitals, o kterych bude fec jesté v kapitole 2.1.3 SEO z pohledu uzivatele.
Dle autora tato aktualizace je zaméfena na uzivatelskou zkuSenost. Stejny zdroj zminuje tii
hlavni oblasti, nacitani, interaktivnost a vizualni stabilitu, na které bude nutné se zaméfit po
aktualizaci. Autor uvadi, Ze tato aktualizace pomohla odvétvim Nakupovani, uméni a zabava,
hry a online komunity, naopak uskodila odvétvim podnikani a primysl, pravo a vlada. Autor
uvadi 1 aktualizaci tykajici se zpétnych odkazl z ¢ervna 2021, ktera byla nasazena po Ctyfech
tydnech. Dle autora Google vynuloval odkazy s nizkou kvalitou a stranky s témito odkazy
spadly z piivodnich pozic. Autor uvadi, Ze Google by chtél, aby u placenych odkazl byl tag
rel=sponsored nebo rel=nofollow, kdy je jasné, jestli jde o placenou reklamu. Autor uvadi, ze
v poloviné roku 2023 Google zakazuje pouZivani externich sledovacich souborti cookies ve
svém prohlize¢i chrome a majitelé webli tak mohou pfijit o nova analyticka data, pokud
nepiedélaji sledovaci kody a nepiejdou z Universal Analytics na Google Analytics 4. Schwartz
(2023a) uvadi, ze hodnoceni ve vyhledavani a volatility se chova neptfedvidatelné byly v ném
velké vykyvy o vikendu 15. a 16. Cervna. Dle Schwartze (2023b) byla posledni potvrzena
aktualizace provedena 22. 08. 2023, ktera zatim nezpulsobila velké skoky v Zebticku a nejspise
byla zaméfena na rozsifené vysledky vyhledavani. Dle autora je mozné, ze Google bude tento
typ aktualizaci dé¢lat ¢astéji bez oznameni.

Téma je pro spolecnost Akazio s.r.o. aktudlni, jelikoZ se chtéji od zafi vice vénovat webovym
strankam. A bez zakladnich vylepSenich pro vyhledavace to pofddné nejde. Majitelé by tedy od
této prace ocekavali sadu doporuceni pro zlepSeni pozice a miru prokliku ve vyhledavacich.
S tim se poji zvySeni obratu zjejich webovych stranek www.mnamipapi.cz. Stranky maji
nizkou navstévnost, a tedy 1 konverzi prodeje. Zaroven by chtéli posilit svoji pozici na trhu
s low carb a keto vyrobky spolecné s prodejem kvalitnich slovenskych masovych konzerv.
Cilem prace je navrhnout moznosti aktualizace webu spolecnosti AKAZIO s.r.o., ktera
provozuje web www.mnamipapi.cz zabyvajici se prodejem nizkosacharidovych potravin tak,
aby se pozice webu ve vyhledavani Google zvysila, zacalo ho navstévovat vice lidi a pocet
prodeju e-shoptd se navysil. S tim souvisi i vyhodnoceni ekonomické narocnosti a efektivity
realizace navrzenych moZnosti aktualizace webu. V teoretické ¢asti je vyuZita metoda literarni
reSerse, kdy jsou citovany knihy a odborné ¢lanky z oblasti SEO, optimalizace webu, podnikové
ekonomie a finan¢ni analyzy. V praktické ¢asti prace je vyuzit strukturovany rozhovor s majiteli
podniku. Déle jsou vyuzity webové nastroje Google Analytics, Page speed insights, Google
Search Console, Google Ads, naSeptavace Google.cz a Seznam.cz. Poté jsou vyuzity online
SEO néstroje Keyword Tool, Ubersuggest a Ahrefs. Dalsi vyuzitou metodou v praktické ¢asti
je analyza klicovych slov, kterd je blize popsana v metodice. Pro hodnocena efektivnosti
investice je vyuzit vzorec ndvratnosti investice ROI.



http://www.mnamipapi.cz/
http://www.mnamipapi.cz/

Prace ma Ctyfi Casti — ivod, teoreticko-metodologickou ¢ast, praktickou cast a zavér. V tivodu
je uvedeno zdivodnéni aktudlnosti tématu. Je zde nastinén a formulovan problém. Dale je
stanoven cil. Pot¢ jsou nastinény pouzité metody. Na konci ivodu je struktura prace. Teoreticka
cast prace je tvorena z péti kapitol. Kdy kapitola SEO a jeho tizeni mé tii podkapitoly. Prvni
podkapitola se zabyva on-page SEO, druha of-page SEO a tieti uzivatelskymi signaly. Kapitola
zpusoby optimalizace webu se zamétuje na technické moznosti optimalizace a poté se zaméti
na klicova slova a jejich analyzu. Tteti kapitola je o nékladech spojenych s SEO, jsou zde
porovnany ndklady na SEO nastroje a SEO odborniky. Pfedposledni kapitolou
teoreticko-metodologické ¢asti jsou metody a postupy hodnoceni investic a patou je metodika
celé prace. Praktickd c¢ast je tvofena také péti kapitolami, které vychazeji
z teoreticko-metodologické Casti a prevadéji ji do praxe. V prvni kapitole je predstaven podnik,
co délaji, historie, slozeni zdkaznikd a predstaven jejich web, ktery je predmétem prace.
V nasledujici kapitole je zhodnocen soucasny stav webu, zhlediska struktury, on-page
a of-page SEO a kli¢ovych slov. Ve tieti kapitole jsou navrhnuty moznosti aktualizace webu.
Ctvrta kapitola se vénuje ekonomické narocnosti implementace navrhi z pedchozi kapitoly
ajejich dopadu na funkénost a prosperitu webu. Pata kapitola se zabyva zhodnocenim
efektivnosti navrhovanych feSeni. Posledni ¢asti prace je zéavér, ktery ve zkratce shrnuje
vysledky a doporuceni prace.



2 Teoreticko-metodologicka Cast prace

Tato Cast prace se zabyva vysvétlenim pojmu SEO a jeho fizenim, moZnostmi optimalizace
webovych stranek, naklady spojenymi s optimalizaci webovych stranek, a nakonec metodami
hodnoceni investic. Posledni kapitolou je metodika celé prace. Tato Cast slouzi jako
podklad praktické ¢asti prace.

2.1 SEO a jeho Fizeni

SEO je zpiisob upravy webovych stranek pro vyhledavace, jehoz cilem je umistit webové
stranky na prvnich pti¢kach organického vyhledavani. Dle Binky a Jarose (2022, s. 20) je dnes
JiZ toto tvrzeni pfezité a mél by se web upravovat pro lidi, ktefi vyhledavaji na internetu ne pro
vyhledavace. Autofti dale uvadéji, ze v ramci SEO je snaha o vytvofeni vstupnich stranek dané
webové stranky, aby odpovidala na potfebu hledajiciho. S timto tvrzenim souhlasi
i Novak (2021), ktery definuje SEO jako: ,,Dlouhodoby proces vylepSovani webu s cilem
zvySeni jeho viditelnosti v neplacenych (organickych) vysledcich vyhledavani na relevantni
klicova slova, ktera lidé hledaji.” Z toho se da vyvodit, ze se tviirci webovych stranek od
vyhledavact snazi vice pfiblizit uzivatelim webu. SEO se sklada z n¢kolika ¢asti, o které je
nutné se starat, aby se dostavily vysledky. Binka a Jaro$ (2022, s. 5) ho d¢li na ¢étyfi oblasti
On-page SEO, Of-page SEO, Technické SEO a specialni kategorii je obrazkové SEO. S timto
z Casti souhlasi 1 Novak (2021), ktery vidi jako nejdilezitéjsi ¢asti On-page a Of-page SEO.
Autor piSe, ze je diilezité se starat i o technické SEO, a navic oproti Binkovi s JaroSem dodava
lokalni SEO a uzivatelské signaly, na které by se nemélo zapominat. Jelikoz jak jiz bylo feceno,
optimalizujeme web pro uzivatele. Duong (2019, s. 11) rozdéluje SEO na ¢asti: technické
a sémantické optimalizace, aktualizace externich odkazl, které fadi do of-page SEO,
pfesmérovani a CiSténi stranek, psani nového obsahu a zajisténi rychlosti webu. Kromé téchto
oblasti jsou i jiné moznosti, jak se dostat na prvni, respektive nulté pticky ve vyhledavani, jesté
pted placené vysledky vyhledavani. Jak uvadi Cameron-Kitchen (2023, s. 5) jednou z moZnosti
je Featured snippets, kratky text nad ostatnimi vysledky vyhledavéani z relevantni stranky
s odpovédi na hledanou otazku, tzv. Definition box. Druhou moznosti uvedenou autorem je
Google local, ktery zobrazuje mapu a seznam pobocek firem v dané lokalité, bud’ podle
klicového slova napf. mésta nebo podle polohy wuzivatele, kdyZ ji méa povolenou.
Clarke (2021, s. 135) zminuje, Ze pokud mé obchod provozovnu na lokalni SEO by se nemélo
zapominat. Autor poukazuje na spojeni tohoto rozsifeni s Google Business profilem. Binka
s JaroSem (2022, s. 23) uvad¢ji, Ze Feature snippets ma Ctyfi rizné formy dvé jiz byly zminény
pfedchozim autorem. Knowledge graph je Cisté informativni prvek, ktery neupfednostiiuje
zaddnou webovou stranku, neda se pouzit pro SEO. Jak dodavaji autofi toto rozSiteni vizualizuje
prehledné informace naptiklad o filmech nebo hercich. Dal§im rozSifeni zminéné autorem jsou
Shopping results, které¢ jsou uZitecné pro e-shopy. Pies sluZzbu Google Merchant lze
zaregistrovat produkty, které dany e-shop prodava a poté se zobrazuji pii relevantnich
klicovych slovech pravé v tomto rozsifeni.



2.1.1 On-page SEO

Dle Binky s Jarosem (2022, s. 27) jsou On-page faktory vSechny parametry, které 1ze upravit
piimo na webovych strankach. Clarke (2021, s. 41) k tomu doplnuje, Ze tyto faktory zajistuji
Citelnost webu pro vyhledavac zajistuji vybrani spravnych klicovych slov vyhledavadem
a pozitivni uzivatelskou zkusenost. Autor dale poukazuje na nékolik véci, které je nutné ud¢lat
pro fungujici On-page SEO. Dle autora prvnim dilezitym parametrem je vyhledavaci pratelska
URL adresa. Jak uvadi autor z Cisté a pratelské URL adresy je na prvni pohled vidét kam vede,
napf.:https://www.marketingminer.com/cs/blog/co-je-seo-optimalizace-pro-vyhledavace.html,
z této adresy uzivatelé i vyhledavace ptesné pochopi, co na ni je. Stejny zdroj doplnuje i ptiklad
neoptimalizované adresy: https://examplesite.com/-articlepage22/post-entry321.asp?q=3 z této
URL adresy jen t€Zko pochopi uzivatel nebo vyhledavac¢, kam vede a co na ni je. Dale autor
piSe, ze vétSina systému pro spravu obsahu jiz generuji ¢isté URL adresy. Poté uvadi, Ze nejdelsi
optimalni délka URL adresy pro SEO je 75 znak(. Cameron-Kitchen (2023, s. 65) uvadi, ze jiz
nelze profitovat vzhledem k vyhledavaci z ptesné shody ndzvu domény a hledanym klicovym
slovem. Autor zminuje, Ze u SEO nezalezi na doméné¢ nejvyssi trovné, 1 kdyz sam
preferuje .com. Dale autor popisuje, ze trochu zalezi na stari webové stranky z pohledu jejiho
vyuZivani, optimalizovani a zpétnych odkaz. I Binka s JaroSem uvadéji ¢isté URL adresy jako
jeden z dilezitych faktort stejné€ jako informacni struktura stranek. Duong (2019, s. 31) dodava,
ze URL adresa musi spliiovat urcita kritéria, aby ji vyhledava¢ indexoval. Dle autorky to je
pritomnost html stranky s http 200 hlavi¢kou, coz je pfesmérovani na klasickou stranku, nesmi
URL odkazovat na chybnou stranku naptiklad s http hlavickou 404. Dal$imi kritérii dle zdroje
jsou pritomnost Stitku canonical, ktery spojuje duplicitni stranky pod jednu adresu a absence
meta Stitku no index. Clarke (2021, s. 48) uvadi, ze dalSim dualezitym faktorem je rychlost
nacteni stranky, pomalé stranky odrazuji navstévniky a vyhledavace nenaleznou vSechny
stranky, které by méli. Stejny zdroj zminuje, ze vyhledavae na strance hledaji soubor
sitemap.xml, ktery ma v sob¢ vSechny stranky dané¢ webové stranky a soubor robots.txt, ktery
rozhoduje o strankach zobrazovanych ve vyhledavaci. Tento soubor mivaji hlavné e-shopy, kdy
pro kazdou variantu produktu existuje vlastni stranka a vyhledavac by se potom nemusel dostat
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SEO a doplituji, Ze soubor robots.txt ovlivituje jen priichod robott strankou, indexaci ovliviiuje
meta hlavicka v zdrojovém kodu. DalSim dileZitym faktorem je pouZitelnost webu na
mobilnich zatizenich tzv. mobile first index. Jak uvadi autor tento faktor potvrdil Google v roce
2020 a znamend, ze indexuje mobilni verzi stranek. Tim paddem veSkera pozornost pfipada
prave této verzi stranky. S ¢imz souhlasi 1 Cameron-Kitchen (2023, s.93), ktery dodava, ze to
bylo v planu od roku 2016. Novak (2021) do On-page faktorti fadi téZ relevanci a komplexnost
obsahu, obrazky a videa.

2.1.2 Of-page SEO

Novak (2021) pise, ze Of-page faktory jsou Cinnosti provadéné mimo webovou stranku. Autor
do nich zahrnuje interni odkazy, externi zpétné odkazy, vztah s vefejnosti a silu znacky. Binka
s JaroSem (2022, s. 28) zahrnuji pouze vytvaieni zpétnych odkazi, které jsou velmi dilezitym
faktorem z pohledu vyhledavace. Jak uvadi autor jsou to v podstaté recenze dané stranky na
strance nc¢koho jiného. Dle autora kvalitu zpétného odkazu urcuje vhodny anchor text,
sméfovani z relevantni stranky na relevantni stranku, relevantnost obsahu anchor textu
k obsahu stranky. Cameron-Kitchen (2023, s. 161) zminuje, Ze algoritmus od Googlu PageRank
ptidéluje body od 0 do 100 na zakladé odkazi pfesmérovanych na danou stranku. Déle zdroj
popisuje, ze hodnota odkazu zalezi na hodnoté stranky, ze které odkazuje. Poté dodava, ze Moz
zalozil a spocital algoritmus Domain Authority (hodnota domény), jez ptiblizné urcuje body
PageRank.


https://www.marketingminer.com/cs/blog/co-je-seo-optimalizace-pro-vyhledavace.html
https://examplesite.com/-articlepage22/post-entry321.asp?q=3

Dals$im néstrojem uvedeny autorem je Page Authority (hodnota stranky) fungujici stejné, ale
ohodnocuje jednotlivé stranky. Autor uvadi jesté nastroje od Majestic.com Trust flow a Citation
flow. Semrush v napovéde ke svému SEO nastroji uvadi metriky Keyword difficulty neboli
narocnost slova, kterd méfi usili vynalozené na SEO nutné k organickému umisténi obsahu
webu v nejlepsich deseti vysledky vyhledavani na Googlu. Stejny zdroj roziazuje narocnosti do
Sesti kategorii. Dle stejného zdroje v prvni kategorii jsou klicova slova s naro¢nosti 0 % az
14 %, ktera nevyZzaduji Zadné Usili navic. Stejny zdroj uvadi, Ze pro druhou kategorii klicovych
slov s narocnosti 15 % az 29 %, je nutné mit kvalitni obsah zaméteni na zdmér hledajiciho.
Autor popisuje, ze pro tieti kategorii 30 % az 49 % je nutné mit kvalitni, dobfe strukturovany
obsah, ktery je optimalizovany pro cilova kli¢ova slova. Stejny zdroj uvadi, ze pro kli¢ova slova
ve Ctvrté kategorii 50 % az 69 % je nutné kromé kvalitniho, dobfe strukturovaného obsahu mit
také kvalitni zpétné odkazy. Dle autora pro predposledni kategorii 70% az 84 % je nutné to
samé¢ jako v piedchozi, ale musi se vénovat jesté veétsi usili pro ziskani téchto klicovych slov.
Stejny zdroj uvadi i posledni kategorii 85 % az 100 %, ktera vyzaduje hodné usili jak budovani
zpétnych odkazl a obsahu, tak 1 v on-page optimalizaci a propagaci obsahu.

Cameron-Kitchen (2023, s. 171) dopliiuje i rizné moznosti ziskavani odkazii, jednou z nich je
zapsani spolec¢nosti do online adresaie dle zaméteni spolecnosti nebo davat odkaz pod videa na
YouTube nebo do popisu profilu na socidlnich sitich. S tim souhlasi i Clarke (2021, s. 82),
ktery dodéava, Ze by se odkazy v zddném ptipad¢ neméli nakupovat, vyméenovat a obchodovat,
jelikoz to Google pozné a penalizuje danou stranku. Duong (2019, s. 22) dodéava, ze se tak déje
od roku 2012 s vydanim aktualizace Googlu Penguin, ktera vyhledava stranky vytvarejici tisice
zpétnych odkazi. Autorka dale uvadi, ze ostatni vyhledavace se inspirovaly a naptiklad Baidu
vydalo aktualizaci Money Plant za stejnym tGc¢elem. Stejny zdroj zmifiuje i odkazovou ndvnadu
spoCivajici ve vytvoreni infografiky, ¢lanku v nejlepsich deseti vysledcich vyhleddvani na
Googlu nebo néceho tak poutavého, ze ho spoustu lidi bude sdilet a dand stranka tim zlepSuje
svou pozici ve vyhledavaci.

2.1.3 SEO z pohledu uzZivatele

Jak jiz bylo feCeno uzivatelské faktory jsou velmi dulezité a neméli by byt opomijené.
Phang (2022, s. 16) povaZzuje za jeden z faktort direct traffic, ktery slouzi k méfeni pfimé
navstévnosti stranky pres webovy prohlize¢ vytukanim URL adresy. Dale poukazuje na studii
od spole€nosti Semrush, kterd zjistila vyznamnou spojitost mezi timto faktorem a misté
v zebtiCku na Googlu. Dalsi faktor uvedeny autorem souvisejici s navstévnosti stranky je
Repeating Traffic, kdy je moZné, Ze stranky s mnoha vracejicimi navstévniky ziskaji posileni
pozice na Zebticku. JelikoZ autor uvadi, Ze Google sbira data z jeho prohlizece chrome. Autor
poukazuje také na jistou individualnost vysledkl vyhledavani, kdyz uZivatel néco Casto hleda,
dostava se to u n¢j vyse v Zebiicku. Faktor uvedeny Phangem (2022, s. 16) je organickd mira
prokliku, kdyz uZivatelé ve vysledcich vyhledavani ¢asto klikaji na danou stranku, tak stranka
posili svou pozici v Zebticku.



Dean (2023) popisuje vyzkum spolecnosti Semrush ohledné¢ primérmného rozlozeni miry
prokliku na prvnich deseti pozici ve vyhleddvaci Google zobrazené na obrazku 1.
Na nasledujicim obrazku je organicka mira prokliku pro prvni deset pozic ve vysledcich
vyhledéavani.

Obrdazek 1 Google CTR Breakdown by position

«1 [— 27.6% +c N 4.9%
+2 15.8% 7 Il 3.9%
#3 [ 11.0% +s [ 3.3%
#4 [N 8.4% #o 2.7%
T | 6.3% #10 [l 2.4%

Zdroj: Backlinko 28. 03. 2023, Here's What We Learned About Organic Click Through Rate

Stejny zdroj uvadi, Ze je vidét, ze nejvétsi miru prokliku ma prvni pozice 27,6 %. Z obrazku 1
je patrné, ze rozdil mezi prvni a patou pozici je mnohem vétsi nez mezi Sestou a desatou.
Clarke (2021, s. 123) dodava jesté dva faktory pageviews — pocet vidéni stranky jakymkoliv
uzivatelem a unique pageviews — stejny jako predesly, ale vSechny navstévy jednoho uzivatele
pocita jako jednu. Dale Phang (2022, s. 16) doplituje Bounce rate, coz je mnoZzstvi ndvstévnika
stranky, ktefi vidéli pouze jednu stranku a pak se vratili zpét do vyhledavace.
Clarke (2021, s. 124) k tomu dodava, ze se méfi v procentech a neni presné stanovené, jaka je
optimalni hodnota. Dle autora je hodnota nad 70 % hodné¢ a muize to byt znak nezalibeni obsahu
u navstévniki nebo technické problémy stranky. Phang (2022, s. 16) uvadi podobny faktor jako
bounce rate, coz je dwell time. Dle zdroje méfi Cas straveny uZzivatelem na strance po ptichodu
z vyhledavace Google. Jak zminuje autor nékdy je ozna¢ovan jako kratky a dlouhy klik. Binka
s JaroSem (2022, s. 34) popisuji dwell time, jako rozmezi ¢asu mezi kliknutim uzivatele na
stranku ve vysledcich vyhledavani a vracenim se ze stranky zpét do vysledkil vyhledavani.
Milligan (2023) se ve vykladu faktoru dwell time ptiklani k Binkovi s JaroSem (2022) s tim, ze
Google nikdy nepotvrdil, Ze na ném zalezi umisténi v Zebticku. Autorka uvadi dal$i podobny
faktor Time on page, ktery odkazuje na ¢as straveny na dané jedné strance, kon¢i, kdyZ uzivatel
odejde na jinou stranku dané webové stranky nebo na externi stranku. Clarke (2021, s. 124)
navstévniku, kteti udélali pozadovanou akci. Autor uvadi, ze akci miize byt vyplnéni formulare,
staZzeni dokumentu nebo zakoupeni produktu. Novak (2021) doplituje dalsi uzivatelsky signaly,
metriky od Googlu Core Web Vitals. Na webu Google Search Central v sekci dokumentace je
zminéno, ze Core Web Vitals je sada metrik, které méti skutecnou uzivatelskou zkusenost pro
nacitaci vykon, interaktivitu a pohledovou stabilitu stranek. Dale uvad¢ji, ze tyto aspekty spolu
s dal$imi odpovidaji tomu, co se snaZi jejich zdkladni systémy hodnoceni odménovat. Jak
zminuji mezi metriky Core Web Vitals patii Largest Contentful Paint (LCP), First Input Delay
(FID) a Cumulative Layout Shift (CLS).

Walton (2023) doplnuje, ze FID je stabilni Core Web Vitals metrika pro méfeni odezvy na
zatiZzeni stranky, jelikoZ zobrazuje uzivatelskou zkuSenost v moment, kdy se uzivatel snazi
interagovat se strankou, kterd neodpovida. Dle autora FID méfi jen zpozdéni mezi interakci
a odezvou stranku, coz je jeho slaba stranka. Walton (2023) dopliiuje, ze dobré FID skore je
100 milisekund u 75 % nacteni stranky rozdélené mezi mobily a pocitace. Podle stejného zdroje
lze FID méfit pouze u redlnych uzivatell. Jak autor zmifiuje FID bude nahrazen metrikou
Interaction to Next Paint (INP) v bieznu 2024.



Wagner (2023) uvadi, ze metrika INP ukazuje zpozdéni vSech nebo téméf vSech interakci
jedinou hodnotou. Autor povazuje za dobrou hodnotu pro INP 200 milisekund u 75% nacteni
stranky, 1ze méfit jak s realnym uzivatelem, tak v laboratofi. Tedy ma INP vétsi vypovidajici
hodnotu o funkénosti stranky nez FID. Dalsi metrikou Core Web Vitals je CLS. Jak dodava
Walton s Mihajlijou (2023) CLS m¢éfi vizualni stabilitu — nechténé posunuti stranky vlivem do
nacteni nékterého objektu. Dle autorti je dobré CLS skore 0,1 u 75 % nacteni stranky. Autofi
jej po&itaji jako impact fraction! nasobeny hodnotou distance fraction?. Autofi uvadgji, ze CLS
mize byt méfeno s redlnym uzivatelem nebo v laboratofi, kde mizou byt vysledky nizsi
z divodu méfeni jen pfi nacitani stranky. Walton a Pollard (2023) piSou, ze LCP je metrika na
méteni vnimané rychlosti nacitani. Dle zdroje LCP méfi Cas vykresleni nejvétsiho obrazku nebo
textového bloku ve vyhledu vzhledem k momentu, kdy se stranka zacCala nacitat. Autoti jako
dobré LCP skére povazuji 2,5 sekundy u 75 % nacteni stranky. Walton (2022) uvadi, ze variaci
LCP je First Contentful Paint (FCP), ktery méfi ¢as, kdy se nacte prvni viditelna véc pro
uzivatele. Poté uvadi, ze dobré FCP skore je 1,8 sekund. Developeti Chromu (2021a) popisuji
dalsi metriku total blocking time (TBT) méfici Cas, kdy je stranka blokované a nemtize odpovéd
uzivateli na jeho dotaz. TBT se pocita jako ¢as mezi FCP a metrikou Time to Interactive (TTI).
Autofi povazuji za dobry ¢as do 200 ms. Developeti Chromu (2021b) uvadéji, Zze TTI je metrika
m¢éftici ub&hlou dobu, nez je stranka plné interaktivni. Uvadéji, ze dobry vysledek je do 3,8 s.
Wagner s Pollardem (2023) poukazuji jeSté na metriku Time to first byte, kterd je zékladni
metrikou pro méfeni rychlosti odezvy serveru. Autoti uvadéji, ze méii dobu od pozadavku do
prvniho bytu odpovédi. Dle autor je dobré TTFB skore do 800 ms.

2.2 Zpisoby optimalizace webu

Jak zminuje Cameron-Kitchen (2023, s.73) jednim z dtlezitych optimalizaci je aktualizace
struktury webu. Jiz bylo feceno, Ze kvili vyhledava¢lim je dobré mit na webu sitemap, ale
zaroven je diilezité mit dobrou i vizualni orientaci na webovych strankéach. Dle autora je dobré
mit vidét jednotlivé kategorie zbozi nebo sluzeb a poté pii najeti rozbaleni podrobnéjsi nabidky.
Naprtiklad Domovska stranka, obleceni, potraviny, ptislusenstvi. Autor dodava, ze je mozné mit
1 tfeti iroven seznamu pfi prodeji mnoha riznych variant. Autor tvrdi, Ze je dobré pro spravné
zobrazeni ve vyhledavaci odrazet strukturu menu v URL dané stranky. Clarke (2021, s. 43)
uvadi, ze neexistuji limity pro interni navigaci, ale je lepsi pouzZivat standardné textovou
navigaci bud’ nahote, nebo nalevo. K tomu autor tvrdi, Ze neni dobré mit obrazkové menu a pro
lepsi za indexovani a zviditelnéni dilezitych stranek je dobré zakomponovat jejich odkazy na
hlavni stranku. Jiz diive bylo feCeno, Ze Google zacal indexovat mobilni verze stranek. Dalsi
dilezitou optimalizaci  je aktualizace stranky pro mobilni zafizeni.
Cameron-Kitchen (2023, s. 83) zminuje, ze v dneSni dobé jiz neni idealni mit rozdilnou stranku
pro mobilni zafizeni a pro pocitac. Autor dodava, Ze mnoho stranek je na programovano, aby
se prizpisobily plose obrazovky.

To uvadi i1 Clarke (2021, s. 63) spolu s n€kolika néstroji od Googlu ukazujici funkénost dané
stranky na mobilnich zafizenich, jednim z nich je Mobile Friendly Test Tool. DalSim nékdy
opomijenym faktorem je Citelnost a pochopitelnost textu na webovych strankéch. Binka
s JaroSem (2022, s. 68) uvadéji, ze mira prokliku ovliviiuje titulek stranky, ktery se zobrazuje
v odkazu ve vysledcich vyhledavani a na horni 1i§t€ prohlizece. Dale autofi zmifiuji, Ze nadpisy
(H1-H6) rozdéluji obsah na sekce podle dilezitosti od HI.

! Impact fraction méff v procentech, jaky maji nestabilni objekty na strance dopad na vyhled, ktery vidi uZivatel na svém zafizeni, na strance
mezi dvéma obrazy.
2 Distance fraction mé&fi v procentech, jak moc se pohnul nestabilni objekt v ramci vyhledu mezi dvéma obrazy.



Cameron-Kitchen (2023, s. 108) k tomu dodava, Ze je dobré mit nadpis velikosti H1 jen jednou.
Autor doporucuje davat hlavni klicové slovo do nadpisu stranky HI1 a jeho variaci do
podnadpisu H2. Stejny zdroj uvadi, ze Google posuzuje kvalitu obsahu na webovych strankach
pomoci souboru otazek v piiloze 1, které jsou také vyuzivany hodnotiteli vyhleddvani. Poté
autor doporucuje psat popisky zné&jici piirozené. Jelikoz ma Google metriku na Ctivost textu
neni dobré pouzivat piili§ komplexni véty nebo neustale opakovat klicova slova. S tim souhlasi
Binka s JaroSem (2022, s.70) a poukazuji na webovy doplnék Real-time Content Analysis,
ktery dokaze vypracovat skore Ctivosti.

S dilezitosti Ctivosti textu souhlasi 1 Clarke (2021, s. 69), ktery popisuje nastroj Flesch
readability test, ktery hodnoti, jak velké vékové rozhrani pochopi dany text. Zdroj dopliuje,
ze pti skore 100-90 je text pochopen jedenactiletym studentem, naopak skore 0-30 znamena, ze
text pochopi pouze absolventi vysoké skoly. Jak uvadi Cameron-Kitchen (2023, s. 138) nemélo
by se zapominat ani na meta popisek, ktery se zobrazuje pii vyhledavani pod nadpisem.
Dle zdroje ho Google nezahrnuje do hodnoceni, ale miize pfilakat potenciondlni zédkazniky.
S tim souhlasi Binka s Jarosem (2022, s. 67) uvad¢jici, Ze se meta popisek vyuziva ke zvyseni
organické miry prokliku, a tedy ma nepiimy vliv na pozici. Cameron-Kitchen (2023, s. 140)
upozoriiyje, zZe kdyZ neni definovan, je vybran automaticky kus textu s hledanym slovem, coz
ne vzdy dopadne dobte. Autor nedoporucuje zadavat meta klicova slova, jelikoz nemaji zaddnou
vahu pro vyhleddvac a jen radi konkurenci, na co se dand strdnka zaméiuje.
Binka s JaroSem (2022, s. 68) k tomu dodavaji, Ze néktefi programatofi je vyuzivaji jako
poznamky. Optimalizace obrazk je také dilezita. Binka s JaroSem (2022, s. 137) poukazuji na
vhodné formaty obrazkt, naptiklad pro fotografie je nejlepsi format jpg/jpeg, pro obrazky png
a loga s ikonami svg. Autor doporucuje kromé vyplnéni alternativniho textu pfiradit k obrazku
titulek, ktery se zobrazuje po najeti mysi na obrazek. Mtize jit naptiklad o sériové ¢islo produktu
nebo jiné dopliujici informace. Cameron-Kitchen (2023, s. 144) dodava, Ze je vzdy dobré
u obrazkl umistit alternativni text, ktery se zobrazuje pii jejich nenacteni a dava informaci
vyhledavaci, co je na obrazku. Binka s JaroSem (2022, s. 138) jeSté¢ upozoriiuji na velikost
obrazkidi. Autor upozoriiuje na piili§ velké obrazky zpomalujici web a zhorSujici jeho
priichodnost roboty pro indexaci. Dale autofi zmifluji i moZnost vytvofeni specialni sitemapy
pro obrazky. Dle zdroje tim Ize sledovat navstévnost ptes obrazkoveé vyhledavani.

2.2.1 Kilicova slova a jejich analyza

Clarke (2021, s. 26) vidi klicové slovo jako kteroukoliv frazi, pro kterou by se dané stranka
meéla zobrazit ve vysledcich vyhledavani. Autor ve své knize piSe, Ze klicové slovo mliZe byt
1 jediné slovo.

Rozdéleni kli¢ovych slov do péti kategorii dle Clarke (2021, 5.26):
e hlavni terminy jsou klicova slova obsahujici jedno az dvé slova, ktera jsou velmi obecna
(naptiklad: boty);
e Jlong-tail jsou klicova slova slozena z vice nez tti slov (napiiklad: ddmské zimni boty);
e navigacni jsou kliCova slova, ktera hledaji znacku nebo webovou stranku (naptiklad:
Facebook);
e informacni klicova slova hledaji n¢jakou informaci vétSinou zacinaji slovy, jaké jsou,
jak ud¢lat (napftiklad: jak spravné vybrat zimni boty);
e transakéni klicova slova hledaji zbozi ke koupi. (naptiklad: ndkup zimnich bot)
Dle autora nemé cenu cilit pomoci SEO na hlavni terminy a navigacni klicova slova, jelikoz
jsou hodné konkurenéni a nestoji za namahu. Ktémto péti kategoriim pfidava
Binka s JaroSem (2022, s. 45) jesté jednu a tou je lokaliza¢ni, kdy vyhledavajici zada klicové
slovo obsahujici ureni polohy. (naptiklad: zimni boty Praha).



Jak najit ideélni klicova slova pro danou webovou stranku? K tomu slouzi analyza kli¢ovych
slov. Jak zminiuje Binka (2019a, s. 18) analyza kli¢ovych je zcela zasadni pro spravné zacileni
dané webové stranky. Autor doporucuje délat analyzu kazdé dva roky k zjisténi novych trendi.
Déle stejn}'/ zdroj uvadi, Ze analyza by méla obsahovat komplexni databézi relevantnich
slov je relevance Poté Blnka (2019a S. 19) dopliiuje, ze by meéla obsahovat hledanost
jednotlivych klicovych slov, kategorizaci klicovych slov do skupin az na Uroven vstupni
stranky, rozbor ziskanych dat a prakticka doporuceni.

Dle Binky (2019a, s. 95) se u klicovych slov sleduji tzv. klicové ukazatele vykonnosti (KPI),
kterymi jsou hledanost, konkuren¢nost, pozice, cilova stranka, pocet vysledki a dalsi. Stejny
zdroj uvadi, ze analyza klicovych slov nema presné¢ definovanou podobu, postup ani nepodlé¢ha
normam. Autor popisuje postup, ktery se mu osvedcil.

Postup pri tvorbé analyzy klicovych slov dle Binky (2019a, s. 24):

1. shromdzdénim dat — co nejvice klicovych slov;
ocisténi klicovych slov od duplicit, gramatickych chyb, pteklept;
urceni konverzni priority u kazdého klicového slova;
ke kazdému klicovému slovu ziskame vySe zminéné [;
dal§im krokem je urceni klasifikacniho schématu;
nasleduje klasifikace a kategorizace;
predposlednim krokem je vytvoteni grafii;
poslednim krokem je interpretace dat.
Kprvmmu bodu Binka (2019a, s. 26) dopliuje, ze zdkladnim zdrojem je soupis produktii
a kategorii z danych stranek. Dal$i zdroje mohou byt nastroje od Googlu Google Analytics,
Google Ads a Google Search Console. Pro ¢eské prostiedi je mozné vyuzit Sklik.cz - néstroj
od Seznamu. Dal$im vhodnym zdrojem mohou byt naSeptavace vyhledavac. Mimo to autor
popisuje moznost vyuziti profesionalnich SEO nastroja. (naptiklad Collabim, Ahrefs, Keyword
Tool nebo Marketing Miner) Clarke (2021, s. 28) k tomu dodava, Ze 1ze pouzit klicova slova
konkurence pouzitim nastroje Keyword Density Checker. Cameron-Kitchen (2023) jesté
doporucuje nastroj Semrush. K druhému bodu Binka (2019a, s. 70) doporucuje vyuZit program
OpenRefine. Autor ve tfetim bod¢ zjisti hledanost vSech klicovych slov pomoci SEO nastrojt
Collabim nebo Ahrefs.

Poté Binka (2019a, s. 70) ve ¢tvrtém kroku doporucuje pred ziskanim I pro zbyla slova ur¢it
prioritu jednotlivych kli€¢ovych slov, kvili zjednoduSeni prace odstranénim nerelevantnich slov.
Dle autora nasleduje urceni klasifikaniho schématu, rozdéleni slov do uzSich kategorii
a tematickych celkli. Autor dale popisuje, Ze tento krok je diileZity pro samotny vystup analyzy,
jelikoz mize pomoct k vytvoreni nové architektury webu. Déale zminuje, ze tento krok je velice
individudlni danému webu a nelze jej generalizovat. Autor uvadi, Ze pfedposlednim krokem
analyzy je vytvoreni grafil, které se nasledné pouziji k interpretaci vysledki v poslednim kroku.
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2.3 Naklady spojené s SEO

Tuto kapitolu je nutné rozdélit na dvé ¢asti s ohledem na situaci. Prvni ¢asti jsou naklady na
lidskou praci a druhou ¢asti jsou néklady na software potiebny k dobrému SEO s pomoci SEO
odbornika nebo bez pomoci. Dle Binky (2019a, s. 18) jsou néklady na vytvofeni analyzy
klicovych slov nej€astéji v rozsahu 20 az 50 tisic K&. Jak piSe autor cena se odviji od poctu
hodin stravenych pfi jejim vytvafeni, ty se pohybuji v fadech desitek. Analyzu klicovych slov
lze samoziejm¢ zpracovat i svévoln€. Binka (2019b) na svych strankach ma k dispozici
ramcovy rozpocet SEO s odbornikem u webu bézicim na platformé shoptet se zadkladnim
rozpoctem 300 000 K¢. Tento ramcovy rozpocet je k piecteni v piiloze 2.



Daéle Binka (2022) uvadi ceny jeho firmy za komplexni SEO po dobu min. 6 mésicti spoluprace.
Autor nabizi jako nejlevnéjsi variantu do 10 hodin mési¢né za 1 800 K¢/h. Coz je dost malo
s ohledem na cas potfebny na analyzu kli¢ovych slov, ktera by za téchto podminek trvala
mésice. Dale autor nabizi 10 hodin za 1 500 K¢&/h, 25 hodin za 1200 K¢/h, 45 hodin za
1 000 K¢/h a 90 hodin za 900 K¢/h ceny jsou uvedeny bez DPH. Oproti tomu Styskala na svém
webu nabizi orienta¢ni cenu SEO spravu, kterd je 700 K¢&/h pro dlouhodobé klienty se zajmem
o kompletni SEO spravu, jinak za jednorazové SEO audity to mize byt 1 2200 K¢/h. Poté autor
dodava, ze kazdy projekt ma nacenéni zvlast, kdy zalezi na mnoha ohledech. U Styskala je

cvwr

I Dfimal, ma na svych strankach hodinovou sazbu za SEO sluzby 700 K¢/h. Jako ptiklad autor
popisuje mensi web s nékolika desitkami stranek za 2 az 5 tisic. U ceny vzdy zalezi, co je v ni
vse zapocteno, jelikoz rozdil mezi Diimalem a Binkou by se mohl zdat propastny. Styskala
poukazuje na skutecnost, ze SEO specialista nebo konzultant neni jedina lidska sila, kterou by
mohli potifebovat pro spravu velkych stranek. Dle zdroje jsou to specialista na socidlni sité, ppc
specialista, copywriter a emailingovy specialista. Z ¢ehoz plné¢ do SEO zapada jen copywriter,
kterého Ize vyuzit jak pro text na strankach, tak i pro obsah na socialnich sitich. Copywriter
Véznik na svém webu uvadi pfiblizné ceny za rizné copywritingové aktivity, 1 kdyZz ceny
projektl se nedaji stanovit na pevno pro kazdy projekt, jelikoz zalezi na mnoha faktorech. Ale
u zdroje vychazeji z hodinové sazby 1 800 K¢. Naptiklad u autora texty pro weby zacinaji na
35 000 K¢, audit texti od 6 900 K¢&. Kromé spoluprace pfimo s copywriterem na celém webu
je mozné si objednat jednu normostranu nebo slogan. (naptiklad: Na strance Stovkomat.cz
sdruzujici lidi nabizejici online sluzby.) Na webu stovkomat.cz je primérnd cena za
stejného zdroje 6 meta popiskll s navrhem title tagu a kli¢ovych slov vyjde na 182 K¢ u prodejce
Aliastom. Na tomto webu lze sehnat i popis produktu kategorie prodejce Christina nabizi
vypracovani popis a kategorizaci 50 produkti za 1 041 K¢ nebo 100 produktt za 2 057 K¢.
Na stejném webu nabizeji své sluzby i redaktofi s moznosti umisténi PR ¢lanku na pfedem
specifikovany web. Dle webu primérnéplaty.cz je pramérny hodinovy plat zaméstnaného
webmastera 265 K¢, ale na osv¢ je nutné pocitat minimalné s dvojnasobkem. Na webu Shoptet
(2023) partneti inzeruji svoje sluzby lidé z riznych oborti souvisejicich s webem. Stejny zdroj
uvadi, ze UX specialita Vojtéch Kocian nabizi cenu 600 K¢ za hodinu a nejdrazsi UX specialista
z partnertl Shoptetu je Jan Rezaé za 4000 K& za hodinu bez DPH.

Druhou ¢asti této kapitoly jsou naklady na softwarové nastroje pro spravu SEO. Nékteré
nastroje jsou zdarma k pouziti, nékteré jsou placené. Tyto aplikace budou rozdéleny do
nékolika kategorii dle zplsobu pouZiti. Prvni kategorii je webovéa analytika. Podle Binky
s JaroSem (2022, s. 116) je nejvice pouzivanym nastrojem pro webovou analytiku Universal
Analytics od Googlu, ktery je zdarma, ale musi se propojit s danym webem. Tento néstroj v 1été
2023 pomalu pfestane zpracovavat data a bude nahrazen novym nastrojem Google Analytics 4.
Stejny zdroj zminuje, Ze hojné pouzivanym ndstrojem je i Google Search Console, ktery
shromazd’uje informace o vyhledavani, neni nutné ho propojovat se strankou, jelikoz Google
sbird tento druh dat u vSech stranek. Autor poukazuje na dalsi nastroj od Googlu, se kterym se
daji oba néstroje propojit a tim je Google data studio pro lep$i vizualizaci dat.
Clarke (2021, s. 169) do této kategorie zarazuje jeSté placeny nastroj Crazy egg, ktery vytvari
tepelné mapy navstévnosti stranek. Druhou kategorii jsou programy na hledani nebo vytvareni
zpétnych odkazl. Binka s JaroSem (2022, s. 123) doporucuji pro ziskani ptehledu o zpétnych
odkazech program Google Search Console. Clarke (2021, s. 166) k tomu dodé&va jesté programy
Moz — Link Explorer omezen¢ zdarma ve verzi pro za $99 mési¢né, Buzzstream k vyzkouseni
zdarma poté $24 za mésic nebo Link Clump zdarma, ktery umoziuje zkopirovat vSechny
odkazy ve vysledcich vyhleddvani bez nutnosti jejich navstévy.
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Tteti kategorii jsou optimalizacni programy. Clarke (2021, s. 166) uvadi nastroje testovani
rychlosti Test my site — Think With Google zdarma a Pingdom website Speed Test zdarma.
K tomu Binka s JaroSem (2022, s. 109) dodéavaji nastroj od Googlu Page speed insights zdarma.
Clarke (2021, s. 164) poukazuje jesté na ndstroj Xenu’s Link sleuth zdarma, ktery zobrazuje
dilezité informace o jednotlivych strankach. Ctvrtou kategorii jsou nastroje na hledani
klicovych slov. Cameron-Kitchen (2023, s. 26) doporucuje pouzit nastroj Semrush zdarma na
30 dni pii1 zakoupeni knihy od autora, jinak zacina na 2 500 K¢, ktery zobrazuje klicova slova,
na které se zobrazuje dand stranka ve vysledcich vyhledavani. Clarke (2021, s. 31) dopliuje
Ubersuggest zdarma, ktery stahuje automaticky doplnéna kliCova slova v naSeptavaci,
Keyword density checker a Keyword tool. Patou kategorii jsou nastroje na testovani
pouzitelnosti. Stejny zdroj do této kategorie zarazuje Web standards validator, Try my ui
a Google Lighthouse. Sestou kategorii jsou kompletni SEO néstroje. Binka (2019a, s. 50)
doporucuji jejich Collabim a Marketing Miner. Posledni kategorii jsou nastroje pro analyzu
klicovych slov. Binka (2019a) doporucuje program Open Refine zdarma a MS Excel pro praci
s daty.

2.4 Metody a postupy hodnoceni investic

Tausl Prochazkova s Jelinkovou (2018, s. 161) rozd€luji metody hodnoceni investic na statické
a dynamické, kter¢ sleduji penézni tok. Dle autorek jsou i investice, u kterych se neda jednoduse
vyjadtit uzitek. Autorky uvadéji, ze u téchto investic se vyuzivam pro hodnoceni investice
posouzeni nakladovych kritérii nebo vicekriterialniho rozhodovani. Stejny zdroj poukazuje na
n¢kolik jednoduchych ukazateld pro statické metody, ale je nutnd znalost planovaného cash
flow.
Ukazatele pro statické metody dle Tausl Prochazkova, Jelinkova (2018 s. 168, 169):

e Celkovy piijem z investice je soucet vSech jednotlivych cash flow.

o Cisty celkovy piijem z investice je celkovy pifjem minus poéateéni vydaje.

e Primérny ro¢ni pfijem se zjisti vydélenim celkového piijmu dobou Zivotnosti.
Dale autorky dopliuji, ze doba névratnosti udava pocet let, po které musi byt investice
v provozu, aby se zaplatila. Srpova a kolektiv (2020, s. 159) k tomu dodavaji, Ze doba
navratnosti se vypocita jako podil investice a ro¢niho cash flow. Stejny zdroj popisuje
1 dynamickou metodu vypoctu investice, kterou je podil hodnoty investice a diskontovaného
cash flow. Dle Srpova a kolektiv (2020, s. 159) se diskontované cash flow vypocita jako:
cash flow
—n @O

Diskontované cash flow = A+
kde:

r je diskontni mira (v %),
n je rok sledovaného cash flow.

Diskontni mira se vypoc€itd pomoci modelu CAPM nebo metody WACC. Metoda WACC dle

Ruackove (2021, s. 55) jsou vazené primérné ndklady na kapital a vypocita se jako:
cizi kapital +rox vlastni kapital

dlouhodoby kapital Te dlouhodoby kapital

WACC = 15 x (1 = d) X 2)

kde:

14 jsou naklady na cizi kapital (v K<),
d je sazba dang z piijmu pravnickych osob (v %),
re jsou naklady na vlastni kapital (v K¢).
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Dle autorky se metoda WACC sklada z nakladt na vlastni a cizi kapital a pouziva se mimo jiné
ve vzorci pro vypocet ekonomické piidané hodnoty. Tausl Prochazkova
s Jelinkovou (2018, s. 170) dopliuji, ze dynamické metody berou v potaz riziko a otazku casu.
Stejny zdroj uvadi, Ze je nutné urcit budouci hodnotu pro dynamické metody, kterou zjistime
pomoci vzorce:

budouci hodnota = soucasna hodnota X (1 + Urokova sazba) (3).

Autorka dodéava, ze budouci hodnotou lze zjistit casovou hodnotu penéz, kterd se pak zahrne
do pozadované vySe vynosnosti. Dale zdroj zmiiiuje, Ze stejnym zptisobem se da zjistit soucasna
hodnota z hodnoty budouci.

Dynamické metody dle Tausl Prochazkova a Jelinkova (2018, s. 172):
e Metoda Cisté souCasné hodnoty porovnava vydaje a pfijmy z investice v soucasnych
hodnotéch.
e Vnitini vynosové procento ukazuje procentni vynos vytvofeny béhem ekonomické
Zivotnosti investice.
e Index ziskovosti je pomér soucasné hodnoty piijmil zinvestice a pocatecnich
kapitalovych vydajt.
Dle Srpové a kolektivu (2020, s. 160) je dalSi moznosti, jak hodnotit efektivnost investice
ukazatel rentability ROI. Zdroj pocita ROI jako podil ziskt pied uroky a zdanénim a hodnoty
investice. Binka (2019b) ptevedl vzorec ukazatele ROI na problematiku SEO, ktery je uveden
v metodice. Ruckova (2021, s. 16) dodava jeste ukazatel ROCE, ktery znazorfiuje zhodnoceni
celkového investovaného kapitalu a pocita se jako zisk déleny dlouhodobym kapitalem.

2.5 Metodika

V teoreticko-metodologické Casti je vyuzita metoda literarni reserSe. Kde jsou citovany knihy
a odborné ¢lanky z oblasti SEO a optimalizace webu se stafim maximalné 4 roky. Dale jsou
citovany knihy z oblasti podnikové ekonomie a finanéni analyzy pro kapitolu Metody a postupy
hodnoceni investic. Tyto zdroje slouzi jako podklad pro praktickou ¢ast této prace. V praktické
¢asti prace v kapitole pfedstaveni podniku a feSeného webu jsou zdroje Cerpany z webovych
stranek podniku a strukturovaného rozhovoru s majiteli podniku. Pro kapitolu zhodnoceni webu
jsou vyuzity nastroje Google Analytics, internetovy ndstroj Page speed insights a Google
Search Console. Kde jsou sledovany faktory bounce rate, dwell time, mira prokliku, zpétné
odkazy.

Dale bude vypracovana analyza klicovych slov. Prvnim krokem je se shromazdéni klicovych
slov zwebové stranky www.mnamipapi.cz, Google Analytics, Google Search Console,
naseptavac¢ Google.cz a naSeptava¢ Seznam.cz. Déle jsou vyuZity online SEO nastroje Collabim
a Marketing Miner a Semrush. Druhym krokem je ocisténi dat od duplicit, zjiSténi hledanosti
klicovych slov prfes vySe zminéné SEO nastroje, opraveni pieklepli gramatickych chyb,
optimalizace chybnych vyrazi. V tomto kroku se provede shlukova analyza kli¢ovych dat
v programu OpenRefine. Metoda shlukové analyzy je Key Collision nejdiive s funkci
Fingerprint, ktera porovnava data z hlediska diakritiky a velikosti pismen. Poté se stejnd metoda
pusti s funkci n-Gram fingerprint, kterd porovnava data z hlediska mezer. A nakonec se stejna
metoda pouzije s funkci Beider-Morse, ktera vyhleda stejné€ znéjici slova. (naptiklad collagen
a kolagen) Ttetim krokem je zjiSténi I, stanoveni priorit a ohodnoceni konverzniho potencialu
kazdého klicového slova z ocisténého seznamu vybranych klicovych slov.
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Stanoveno je pét kategorii priorit. Prvni priorita transakcni slova, produkty, faze DO. Druha
priorita komer¢ni slova, faze THINK. Tieti priorita informacni a naviga¢ni slova, faze SEE.
Ctvrta priorita recepty a moznosti rozifeni sortimentu. Posledni pata priorita nerelevantni
slova. Poslednim ¢tvrtym krokem analyzy je piitazeni klicovych slov k produktim a vstupnim
strankam. V pfipad¢ potieby navrhnout vytvofeni novych vstupnich stranek, pfetvoreni
stavajicich. Tato analyza je vyuzita pro kapitolu navrh konkrétniho feSeni optimalizace webu.
Kde bude navrzena optimalizace stdvajiciho obsahu, nové vstupni stranky, novy SEO pratelsky
obsah a obsahova strategie. V kapitole Ekonomicka nérocnost implementace feSeni a jeho
dopad jsou vyuzita data z polostrukturovaného rozhovoru z otazek ohledn¢ ceny jejich spravce
webu a prizkumu cen implementace navrhovanych feSeni riznymi spole¢nostmi. Jsou
zohlednény 1 ceny SEO nastroju, které by mohly byt pro web uzitecné. Dale je pocitano
s ekonomickou naro¢nosti softwaru pouzitého k analyze klicovych slov. V kapitole Hodnoceni
efektivnosti investice do optimalizace webu je vyuzit nasledujici vzorec pro vypocitani
navratnosti investice do implementace navrhovanych feseni dle Binky (2019b):
(hodnota nakupu * opakovani ndkupu * pocet zakaznik() — naklady reSeni

ROI = 100
naklady reseni i

kde:

hodnota ndkupu je primérna hodnota nakupu, kterou udéla bézny zdkaznik (v K<),

opakovani nakupu je kolikrat se vrati primérny uzivatel (v %),

pocet zdkazniki je primérny pocet vracejicich se zdkaznikd.

Dale je vypoctena efektivnost investice do zmén na strankdch pomoci indexu ziskovosti dle
Taus$l Prochazkova a Jelinkova (2018, s. 172) dle vzorce v kapitole 2.4 Metody a postupy

hodnoceni investic, Pro posouzeni efektivnosti ze zpétnych odkazli bude vyuzita hodnota
jednoho bodu reputace, ktera se vypocita dle nasledujiciho vzorce:
cena Clanku
cena 1 bodu reputace = ————

linkjuice
Pokud je cena jednoho bodu reputace mensi, nez cena Clanku je investice efektivni. Tento
vzorec je vyuzit v kapitole 3.5 Hodnoceni efektivnosti investice do implementace feseni.
Rathore (2017) uvadi vzorec pro vypocet hodnoty linkjuice:

URL rating

Celkovy pocet zpétnych odkazt

linkjuice =

kde:

URL Rating je hodnota page authority,
Celkovy pocet zpétnych odkazi je pocet externich odkazi, které ma dana stranka.
Tento vzorec je vyuZit ve vzorci pro posouzeni efektivnosti zpétnych odkazi.
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3 Prakticka ¢ast prace

Na zacatku této Casti prace bude piedstaven podnik z hlediska historie, souc¢asnosti a plana do
budoucna a tfeSeny web. Poté bude zhodnocen stav webu dle kritérii v teoretické Casti
a provedené analyzy klicovych slov. Dalsi kapitolu bude navrh konkrétnich feSeni, které budou
vychazet ze soucasného stavu webu a teoretické ¢asti. Piedposledni kapitola této ¢asti se bude
zabyvat ekonomickou naroc¢nosti implementace jednotlivych doporuceni vychézejici z kapitoly
naklady na SEO a rozhovoru s majiteli o ndkladech na provoz webu v soucasnosti. A na zavér
praktické ¢asti bude zhodnocena efektivnost investice na optimalizaci webu.

3.1 Predstaveni podniku a FeSeného webu

Z rozhovoru v pfiloze 3 vyplynulo, Ze podnik byl zaloZen v kvétnu 2021. Kromé e-shopu
mnamipapi.cz, maji majitelé¢ 1 kamenny obchod v Dobiejovicich u Prahy. Podnik se vénuje
prodeji nizkosacharidovych produkti k diet¢ low carb, keto a paleo, spole¢né s prodejem
kvalitnich masovych konzerv vyrabénych malou firmou na Slovensku. Cilem podniku je, aby si
kazdy nasel v obchod¢ to své. Rozlozeni sortimentu je 74% nizkosacharidové produkty a po
13% tradi¢ni masové konzervy a prémiové produkty. V kategorii nizkosacharidovych produkti
je 251 produkti ze kterych je skladem jen 157. V rozhovoru zaznélo, ze majitelé maji
momentalné problém s dodavatelem firmy Norbi update. V kategorii low carb a keto diety jsou
nejvice zastoupeny produkty k dieté low carb 169 produkti, skladem 93. K dieté keto nabizeji
39 produktt a paleo 35 produktli. Do této kategorie jesté spadaji vyzivové dopliiky. V kategorii
tradi¢nich masovych konzerv nabizeji 45 produktd z nichz je 40 skladem. Tato kategorie se
dale déli na pastiky, hotovéa jidla a masové konzervy. Posledni kategorii jsou prémiové
produkty, kde také nabizeji 45 produktd, ale skladem je 22. V rozhovoru bylo feceno,
7e na pocatku se podnik zdal na dobré cesté, lidi ho zacali objevovat a ziskali n€kolik stalych
zakaznikl. Jenze s pokracovanim pandemie Covid-19 se zacalo zdrazovat a mnoho lidi zacalo
Setfit, takze se rist podniku utlumil. V rozhovoru zazné€lo, Ze majitelé uptednostiiuji malé
regionalni vyrobce pied velkymi firmami, ale v piipad€ vétsiho zajmu jsou ochotni zaradit do
sortimentu 1 vétsiho vyrobce. Na zacatku tohoto roku zacali prodavat low carb zékusky a kavu
v kamenném obchodé€. Z rozhovoru vyplynulo, Ze by chtéli do budoucna pfeménit kamenny
obchod na low carb kavarnu s obchtidkem. Majitelé v rozhovoru uvedli, Ze by chtéli v zati vice
rozjet webové stranky podniku a zainvestovat do SEO a PPC reklamy, spole¢né s letaky v okoli
kamenného obchodu. Déle uvedli, Ze i nadale by se chtéli drzet doméaci vyroby nez korporati.
Podnik pouziva nastroje Universal Analytics od Googlu, ale je$t¢ nema nastaveny Google
Analytics 4, Google Ads, Sklik.cz, ale nepouziva pokrocilejsi nastroje jako jsou Google Search
Console nebo SEO nastroje.

3.1.1 Konkurenti podniku

Majitelé povazuji za hlavni konkurenty e-shopy prodavajici keto a low carb produkty.
Nejvétsimi e-shopy pro prodej této stravy je Ketomix a Ketodiet. Z analyzy pomoci SEO
nastroje Collabim vzesli ¢tyfi konkurenti pro kategorii masovych konzerv e-shop congrady.eu
prodavaji kvalitni tradi¢ni paStiky, pomazanky a masové konzervy, e-shop od-farmare.cz
nabizejici produkty od lokalnich farmarii se sortimentem od pastik az k zelenin€ a e-shop
masovekonzervy.cz, prodavajici masové konzervy zvlastni konzervarny v Pardubicich.
Collabim zatfadil do konkurenc¢nich webt 1 e-shop krmimslaskou.cz, ktery ovSem neni
konkurenci, jelikoz prodavé konzervy pro zvifata. Coz mize poukazovat na nedostateCnou
identifikaci cilovych zékaznik této kategorie pomoci klicovych slov.
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Collabim nasel konkurenty i pro kategorii nizkosacharidovych produktt e-shop lowcarbshop.cz
specializujici se na prodej low carb produktti, web paleosnadno.cz obsahujici recepty, rady
atipy k nizkosacharidovym dietdm spolu s e-shopem prodavajicim kuchatky a dalsi
pomocniky. E-shop spolutodame.cz oznacili jako konkurenta Collabim i marketingovy néstroj
Semrush. Tento web povazuje autorka prace za nejvétSiho konkurenta analyzovaného podniku,
jelikoz téz prodavaji produkty firmy Norbi update, spolu s dal$imi nizkosacharidovymi
produkty. Semrush dale uvadi jako konkurenta e-shop divnecokolady.cz prodéavajici zajimavé
prichuté ¢okoldd a jiné trochu zvlastni véci. Autorka nema pocit, Zze by tenhle e-shop byl
konkurenci pro analyzovany web. DalSim moznym konkurentem dle néstroje Semrush je
e-shop elliotdiet.cz, ktery prodava proteinové a nizkosacharidové produkty, ale také nabizi
specialné sestavené balicky kompletni stravy na vSechny faze diety. Semrush jako konkurenty
vyhodnotil i blogové stranky receptyahubnuti.cz, lowcarblife.cz a lifestylelowcarb.cz, kteti dle
autorky nejsou konkurenty, ale spise odkazovou moznosti. Konkurentem zcela jisté je 1 e-shop
premioveznacky.cz prodavajici mimo jiné stejné prémiové produkty jako analyzovany podnik.
Marketingovy nastroj Marketing Miner vyhodnotil konkurenty dle autorky moc obecné, jelikoz
jsou to heureka.cz, zbozi.cz, facebook.com a dalsi velké weby, kterym nemuze takto maly
podnik konkurovat. Z analyzy konkurence pomoci vyhleddavace Google byli nalezeni
konkurenti beketo.cz a prodietix.cz prodavajici produkty ke keto dieté a victus.cz také
zaméteny na prodej nizkosacharidovych produkti. Pomoci nastroje Copyscape, na odhaleni
plagiati na webovych strankach v kategorii Proteinové smési, Chiashake.cz a Prozdravi.cz
prodavajici dietni koktejly, ty€inky a dal$i produkty na hubnuti. V kategorii téstoviny e-shop
Foodbabe.cz, v kategorii low carb a keto dieta e-shop topnatur.cz. DalSimi konkurenti
v kategorii tyCinek jsou vitalcountry.cz a bazalkahk.cz. Poslednimi odhalenymi konkurenti jsou
v kategorii ¢okolad a sladkosti vegfit.cz, dafit.cz, bodyworld.eu, fitnessdk.cz a snackstore.cz.

3.1.2 Predstaveni analyzovaného webu

Webova stranka je na vlastni doméné mnamipapi.cz a je vytvorena na platformé Shoptet, ktera
je jednou z nejvétSich Ceskych platforem pro tvorbu webovych stranek a e-shopi. Forma webu
je Cisté e-shop. Hlavni stranka webu obsahuje na horni listé logo spole¢nosti, vyhledavaci okno,
moznost piihlaSeni, koSik a rozklikdvaci menu zndzornéné tfemi ¢arkami pii prohliZzeni na
mobilnim zatizeni nebo pii zobrazeni na poloviné displeje pocitace. Pti zobrazeni na celém
displeji pocitace je menu na horni 1i§t€ mezi logem a vyhleddvacim oknem rozdéleno do vyse
zminénych tii kategorii, které se po najeti rozbali a zptistupni podkategorie. Menu je textové
bez obrazkli na hlavni strance. Horni liSta je pfitomn4 na vSech strankdch kromé koSiku
a ptihlaseni. Na hlavni strance se pod horni liStou nachazi upoutavky na produkty, které stranka
prodava ve formé& obrazki ptes pii skoro celou obrazovku pii zobrazeni pfes na celym displeji,
pii zobrazeni na mobilnim zafizeni jsou obrazky o dost mensi cca 20 % displeje, obrazky se
posouvaji zprava doleva v pravidelnym intervalu s moznosti rozkliknuti pro zobrazeni dané
kategorie. Ve vSech zobrazenich jsou na hlavni strance pod obrdzky piktogramy s texty
znéazornujici vyhody vyuziti e-shopu. Pod nimi jsou zobrazeny tii statické obrazky s moznosti
piresmérovani do kategorie Cokolady a sladkosti, keto dieta nebo téstoviny Norbi Update. Pod
timto jsou jiz zobrazeny produkty nové v sortimentu nebo doporuc¢ené produkty, 1ze piepinat
mezi sebou. Pod produkty je znova logo spolecnosti a motto spolu s obrazkem téstovin
a bazalky. Na konci stranky jsou odkazy na dulezité informace pro zakazniky, kontakt, socialni
sité, spolu z ukdzky ptispévkl na Instagramu a moZnost piejit do koSiku. Konec stranek je
identicky na vSech strankach. Stranky hlavnich kategorii za¢inaji pod liStou nadpisem s ndzvem
kategorie a kratky popis, tzv. meta popisek. Pod popiskem je textové menu doplnéné obrazky
pro zobrazeni podkategorii.
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Ve spodni poloviné stranky je seznam produktli, které je mozné setfadit podle ceny od
nejlevnéjSiho nebo od nejdrazsiho, také se daji setadit abecedné. Dale je mozné je filtrovat dle
ceny pomoci posuvniku pod moznosti fazeni. Je zde 1 moznost zobrazit pouze produkty na
skladé. U produktt je obrazek, ndzev, vyrobce, gramdz, informace o skladovych zasobéch,
cena, meta popisek a tlacitko bud’ do kosiku, kdyz je produkt skladem nebo detail, pokud je
produkt vyprodan. Pfi najeti na nékteré obrazky produkti se objevi obrazek nového obalu.
(naptiklad: u misli ty¢inek Norbi Update) Pod produkty je moznost ptejiti na dalsi stranku,
pokud kategorie obsahuje vice produktli, nez se vejde na stranku. Dole na strance je zobrazen
celkovy pocet produktii v dané kategorii. Takto stranky vypadaji pii zobrazeni na mobilnim
zatfizeni nebo na polovin¢ displeje v prohlize¢i Mozilla Firefox. Pfi zobrazeni na celou
obrazovku pocitae je na levém okraji seznam vSech kategorii. Pfi zobrazeni na polovin¢
displeje v prohlize¢i Google Chrome se zminény seznam zobrazi nad nadpisem kategorie
a uzivatel musi posouvat stranku dolu, aby se dostal k produktiim. Pti tomto zobrazeni se tato
chyba objevuje na vSech strankach kategorii, podkategorii i produkti v prohlizeci Chrome.
Stranky podkategorii vypadaji stejné jako stranky hlavnich kategorii jen jiz nemaji pod popisem
dalsi menu, kromé podkategorie napoji, ktera se dale déli.

vvvvv

mobilu je pro piiblizeni nutno obrazek rozkliknout. Pod nim je hodnoceni produktu jen
hvézdickami, nelze napsat recenzi na urCity produkt. Hodnoceni probihd kliknuti na
preferovany pocet hvézdicek. Pod nimi je nadpis produktu a meta popisek, informace
o skladovych zéasobach, cena. Vedle ceny je tlaitko pfidat do koSiku s moZnosti pfidat vice
kusti najednou. Dale je uvedena informace o kategorii a hmotnosti produktu. Je mozné odeslat
dotaz ohledné vyrobku majiteli webu. Poté je mozné sdilet produkt na Twitteru. Nésleduje
rozséhlej§i popis nez v meta popisku, ndvod k pouziti, slozeni, alergeny, doporucené
skladovani, velikost baleni a nutriéni hodnoty. Ty jsou uvedené v tabulce vloZené jako text nebo
jako obrazek na konci stranky. Stranka s koSikem nema horni ani spodni ¢ést totoznou
s ostatnimi strdnkami. V levém hornim rohu je Sipka zpét do obchodu. Pokud je koSik prazdny
zobrazi se napis, ze je kosik prazdny spolu s moznosti piejit do hlavnich kategorii, vyhledavaci
okno a kontaktni informace na majitele. Kdyz je v kosiku zboZi zobrazi se tfifazové menu, kdy
v prvni fazi lze upravovat produkty v kosiku a vlozit slevové kupony. V druhé fazi je vybér
dopravy a platebni metody. E-shop nenabizi platbu formou online platebni brany, ale jen
prevod, dobirku nebo platbu na provozovné. Treti fazi je vyplnéni kontaktnich informaci. Pti
zaregistrovani na webu se informace vyplni automaticky.

3.2 Zhodnoceni soucasného stavu webu z pohledu SEO

Z dat nastroje Google Search Console Tool za obdobi od 01. 01. 2023 do 30. 06. 2023 vypliva,
ze nejvice uZivateli se prokliko na stranky z Ceské republiky z vysledki vyhledavani.
Nasledujici tabulka 1 obsahuje analyticka data pro cely e-shop za jiz zminéné obdobi.

Tabulka 1 Analyticka data e-shop Mnamipapi

Pocet Pocet CTR Primérma Navstévy Bounce  Transakce Konverzni

zobrazeni kliknuti pozice rate pomer
46 611 1 045 224% 11 1169 43,71 % 48 4,11 %
Zdroj: Google Analytics, analytika pro web Milamipapi.cz

Cely web ma miru prokliku 2,24 % a dost vysoky bounce rate. Nejvice uzivateld pfichazi na
stranky na mobilnim zatizeni 67,3 %, ptes pocitac 29,6 % a ptes tablet 3,1 %. Primérnd hodnota
nakupu za obdobi 01. 08. 2022 az 31. 07. 2023 spocitané z jednotlivych mési¢nich hodnot je
776 K¢ za mésic s primeérnym pocet transakci 6,41 a primérnou trzbou 4 310 K¢.
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Dle statistiky trzby z nastroje Google Analytics je nejsilnéjSim mésicem leden s mési¢ni trzbou
11 483 K¢&. Mezi tfi nejvyznamngjsi stranky nastroj Google Search Console Tool fadi hlavni
stranku se 761 prokliky a mirou prokliku 27,89 %, produktovou stranku Norbi Update téstoviny
nitovky a stranku kategorie Tradi¢ni masové konzervy s vice nez 100 prokliky. Jen 10 stranek
ma pramérnou pozici pod 10 a jen stranka s podkategorii sirupy ma priimernou pozici pod 5.
Stranek s primérnou pozici do 20 je 47. Primérna denni mira prokliku je 5,11 dle udaji od
15.03. 2022 do 14. 07. 2023. Za obdobi od 01. 08. 2022 do 31. 07. 2023 m¢la stranka celkoveé
6785, z toho bylo 5083 navstév novych uzivateld a 865 vracejicich uzivatelii. Nejvice uzivatelti
se vratilo v kvétnu. U novych i vracejicich uzivateld je hodn€ vysoka mira okamzitého opusténi
v praméru 62,87% za Cervenec 2023. Coz znaci, ze vice jak polovina vSech uzivatell ze stranek
odejde bez konverze. Nejvice navstévovany stranky jsou hlavni stranka, stranka podkategorie
low carb a keto dieta, té€stoviny, ¢okolady a sladkosti. Nastroj Google Search Console Tool
naSel 468 stranek na doméné¢ mnamipapi.cz, ale Google indexuje pouze 309. Stranky
neindexuje ze sedmi ditvodd. Jednim z diivodu je stavovy kod stranky 404, ktery zahrnuje 65
URL adres. Dalsimi jsou blokovani souborem robots.txt 10 adres a vylou¢eni meta znaCkou
noindex jedna stranka. Diivodem k neindexovani je i existence alternativni stranky se spravnou
znackou kanonické stranky nebo stranka s pfesmerovanim, ty jsou na doméné tii s kodem 302.
Poslednimi dva divody zpisobuje sam Google. Objevené stranky jesté neindexované
a prochdzené stranky jesté neindexované. URL adresy maji spravny format a optimalni délku.
Na strankach s HTS certifikdtem je 403 odkazli vedoucich na stranku s certifikditem Podminky
ochrany osobnich udaji. 401 stranek mé nizky pomér mezi textem a HTML kodem. Nejlepsi
pomér je 5 % textu a nejhorsi 2 %. Z toho 15 stranek neobsahuje ani 200 slov. Dle vysledku
testu pouzitelnosti v mobilech je strdnka pouzitelnd. Z analyzy stranky ptes rozSifeni do
vyhledavace SEOquake nema doména specialni verzi pro mobilni telefony zvanou AMP,
ale ma meta viewport, ktery je kompatibilni s vétSinou mobilnich zatfizeni. Nastroj Google
Search Console Tool upozoriuje na horsi pouzitelnost stranky
https://www.mnamipapi.cz/fresh-spirulina-drink-jablko-a-broskev--250ml/

a https://www.mnamipapi.cz/dzemy-a-oriskove-kremy/, jelikoz je text moc maly a klikatelné
prvky pfili§ u sebe. Dle néstroje Lighthouse jsou klikatelné prvky ve spodni 1isté€ v sekci
informace pro vas pfilis blizko u sebe. Na webové strance je pies 99% citelného textu. Obsah
je spravné velky pro vyhled. Na 310 stranek se Ize dostat po jednom nebo dvou kliknuti, ale na
36 stranek se musi kliknout vice nez Ctyfikrat, v tomto ptipadé je dobré zvazit optimalizaci.
Pouze pét stranek ma jen jeden pfichozi interni odkaz. Druhym extrémem je 32 stranek,
které maji ptes 400 ptichozich internich odkazi. Nejvice odchozich internich odkazii ma hlavni
stranka s 61 odkazy. Ze 70% stranek odchazi 39 odkazii. Nejméné& odchozich odkazii maji
4 stranky a to 37 odkaz. Jedna stranka bez internich odkazl v souboru sitemap.xml. 56 stranek
neni v souboru sitemap.xml. Webova stranka s dopravou a platbou ma nejvice odchozich
externich odkazl a to 15 odkazii. Stranky s produkty maji 13 externich odkazti, 10 vedoucich
na Instagram podniku, jeden vedouci na Facebook podniku, jeden s moznosti udélat ptispévek
na Twitteru o daném produktu a posledni je na stranky Shoptet.cz. S jednou vyjimkou
u produktu protein low carb pasta tagliatelle 250g, kdy je navic odkaz na recept na boloniskou
omacku na doméné LabuZnik.cz, ale tento odkaz je schovany v popisku.
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Pro znazornéni je zobrazen v Cerveném krouzku na nésledujicim obrazku 2.
Obrazek 2 Popis produktu se zvyraznénym odkazem

Zapomente na bézné téstoviny, které obsahuji vysoké mnoistvi sacharidd s nasimi
TAGLIATELLE si pochutnate, ale vasim stihlym kfivkGm neuskodite!

Tagliatelle jsou dlouhé ploché téstoviny. Tradicni tagliatelle se serviruji§_boloriskou omackou
ale neni to pravidlo. Podavaji se rovnéZ s hovézim nebo veprovym masem, restovanou ci

dusenou zeleninou a hfibky.

Zdroj: Stranka produktu https://www.mnamipapi.cz/protein-low-carb-pasta-tagliatelle--250g/

Tento odkaz je pro bézného uzivatele neviditelny, autorka prace ho nasla jen diky analyze
nastrojem Semrush. Ostatni stranky maji 12 externich odchozich odkazli popsanych u odkazl
produktovych stranek, ale nemaji odkaz na Twitter. S odkazy se poji hodnota stranky interni
a externi. Dle nastroje Domain Authority Checker od SmallSEOTools je hodnota domény 11,
coz neni moc, ale 1ze to vylepsit pomoci externich odkazt. Dle stejného nastroje je hodnota
hlavni strankyl6 a vSech ostatnich stranek 11. Hodnoty jednotlivych stranek se daji méfit
a zlepSovat 1 interné. Na doméné jsou Ctyfi stranky s interni hodnotou 100. Prvni stranky
kategorii 1 podkategorii maji ptes 90. Stranky Norbi Update sirupii maji také pres 90 spolu
s nacho oméackami. U produktl zaleZi na kolikaté strané jsou v kategorii a podkategoriich, ¢im
dal tim méné maji. Hodnotu 0 ma stranka produktu Vepfovy meat, jelikoz na néj odkazuje jen
jeden odkaz s hodnotou 17. Z podobného diivodu mé 19 stranek produktti hodnotu pod 10.

Jak je v teoretické Casti feceno je nutné se zaméfit i na uzivatelskou zkusenost. Hlavni stranka
ma dobry LCP 0,33 s a FID 2,1 ms, CLS 0,3985 ma Spatné nutno vylepsit v okamzitém méteni
dopliikem Core Web Vitals do prohlize¢e Chrome na pocitaci. V doplnku Web Vitals do
prohlizec¢e Chrome na pocitaci je dobré LCP 0,415 s, FID 6,1 ms, INP 8,0 ms, FCP 0,486 s,
TTFB 0,364 s, jen CLS 0,385 vychazi Spatné. V nastroji PageSpeed Insights na emulované
ploSe pocitace pii jednom nacteni vyzaduje vylepSeni FCP 1,0 s a LCP 3,7 s, ale TBT 0 ms
a CLS 0,097 vychazeji dobfe. Na mobilnim zafizeni z dat skute¢nych uzivateld stranky
v prohlize¢i Chrome potiebuje vylepsit LCP 2,5 s a CLS 0,27, zatimco FCP 1,2s a TTFB 0,5 s,
vysli dobfe. Dle nastroje Lighthouse nevyslo nic dobte a potiebovalo by vylepsit LCP 14,2 s,
coz je hodné s porovnanim s ostatnimi nastroji, FCP 2,4 s, CLS 0,352 a TBT 410 ms pfi jednom
zobrazeni strdnky na mobilnich zatizenich. Na nasledujicim obrazku 3 je graficky znazornéno,
jak se hlavni stranka nacitd z pohledu nastroje GTmetrix emulované na pocitaci v prohlizeci
Chrome.

Obrazek 3 Vizualizace rychlosti nacitani hlavni stranky

Largest Contentful Paint: 11.5s5 Onload Time: 201s

Redirect: Oms
Connect: 335ms Fully Loaded Time: 26.0s

Backend: 309ms

Zdroj: Nastroj GTmetrix, Perfomance Report for: https://www.mnamipapi.cz/ , 09.08.2023

U tohoto nastroje také vySlo LCP vysoké 11,5 s, ale na druhou stranu CLS vyslo 0,04, coz je
nejmensi hodnota ze vSech zkouSenych nastrojii méteno pro hlavni stranku. Dale tento nastroj
zmétil TBT 10 ms a TTI 2,3 s. U stranky kategorie Tradicni masové konzervy méfené pomoci
nastroje PageSpeed Insights emulované pro mobilni zatizeni vyslo FCP 2,3s, LCP 2,9 s, TBT
770 ms a CLS 0,002.
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U stejné stranky méfené pomoci nastroje GTmetrix emulované na pocitaci v prohlize¢i Chrome
vyslo FCP 1,8 s, LCP 1,8 s, TBT 2 ms, CLS 0,01, TTI 2,5 s a stranka se pIn¢ nacetla za 2,8 s,
coz je dost rozdil oproti hlavni strance, ktera se plné nacetla az za 26 s. Stranka produktu Norbi
update Nitovky méfena ve stejném prostiedi GTmetrix ma oproti strdnce Tradi¢nich masovych
konzerv lepsi LCP 1,7 s, FCP 1,4 s, TTI 2,2 s a hor$i CLS 0,15, TBT 21 ms a plny nacteni za
3,2 s. Naopak na mobilnim zafizeni v néstroji PageSpeed Insights tato produktova stranka ma
vSe vysoké FCP 2,4 s, LCP 3,2 s, CLS 0,296, TBT 930 ms. Analyza stranek pomoci doplitku
do prohlizec¢e pro vyvojare Lighthouse nasla problémy s ptistupnosti webovych stranek zrakove
znevyhodnénym lidem. Hlavni strdnka je pfistupnd jen z 78%. Problémy jsou s kontrastem
mezi barvou pozadi a napisem skladem a mezi barvou vlajecky novinka a barvou textu.

Déle je chyba u elementu list items (< li >) na hlavni strdnce u vypisu novinek a doporucenych
produktti, které nejsou uvozeny a ukonceny elementem < ul >, < ol > nebo < menu >.
Nadpisy nejsou sefazeny za sebou, jak by méli. Na hlavni strance vlibec neni nadpis H1 a H3,
ve velikosti H2 jsou tfi vyskytujici se po rozkliknuti lupy nebo siluety v horni list¢ a H4 jsou
péet napis kategorie nad menu v zobrazeni na celém displeji pocitace a ve spodni listé informace
pro vas, kontakt Instagram a nakupni kosik. Nadpisy H2 a H4 jsou stejné na vSech strankach.
Stranky kategorii maji nadpisy H1 vétSinou hodné obecné a maji navic jeden nadpis H4 cena.
Na hlavni strance neni definovan element meta popisek. Podnik pro popisy produktd pouziva
popis vyrobce pouZivajici 1 ostatni prodavajici zjiSt€no nastrojem Copyscape. Stranka Flapjack
ty¢inky ma stejny meta popisek jako stranka Proteinové tyCinky. Moc textu v tagu < title > ma
32 stranek. Priimérna délka meta popisku u podkategorii je 95,88, coz je lehce pod optimalni
hodnotou dle Semrush 105 znakl. Podkategorie sirupy ma jen 17 znakt, proteinové smesi
27 znakt, vyzivové doplitkky 37 znaki a low carb a keto dieta 36 znakli dlouhy meta popisek.
Obrazky znazoriujici vyhody nemaji pfirozené rozméry umérné velikosti displeje a poméru
pixeld. Maji 300x100 pixeli a idedlni by bylo 450x150 pixeld. Na mobilnich zafizenich se
zobrazuji velmi malé a jsou necitelné. Obrazky jsou ve formatech .jpg, .png nebo .jpeg a zabiraji
ptili§ mnoho mista. Webové stranky maji nahrany soubor sitemap.xml i robots.txt. Maji platny
element hreflang, oznadujici jazyk. Zadna stranka neni ozna¢ena canonical na jinou stranku.
Self-canonical je 347 stranek a 63 stranek tag canonical nemd nastaveno. Alternativni text nema
nastaveny 186 obrazkd.

3.2.1 Vysledky analyzy kli¢ovych slov

V analyze bylo rozfazeno 924 klicovych slov s prioritou 1 aZ 3 do 33 kategorii s celkovou
hledanosti 452 540. Seznam kategorii spolu s hledanosti a po¢tem klicovych slov je v pfiloze
5. V analyze bylo déale nalezeno 71 klicovych slov s prioritou 4, které je mozné vyuZzit pro
roz§ifeni sortimentu nebo stranku s recepty. Kli¢ovych slov pro hlavni vstupni stranku
https://www.mnamipapi.cz/ je 12 naptiklad: potraviny s nizkym obsahem cukru s hledanosti 10
a momentalni pozici ve vysledcich vyhledavani 65, low carb zékusky s hledanosti 10. Zbyla
klicova slova jsou v piiloze 8. Nejvice kliCovych slov obsahuje kategorie Low carb, ktera
prolind nékolik dalSich kategorii. Tato kategorie mé vstupni stranku Low carb a keto dieta,
pro kterou vySlo z analyzy Sest klicovych slov s celkovou hledanosti 450 a primérnou
narocnosti 10,4 %. Nejvétsi hledanost z nich maji informacni klicové slovo low carb dieta
zasady s210 anarocnosti 14 %, komeréni klicové slovo, co je low carb se 110
a narocnosti 14 % a informaéni klicové slovo low carb povolené a zakazané potraviny
s hledanosti 90 a naroc¢nosti 13 %. Jednou z prolinajicich kategorii jsou Téstoviny. Vstupni
stranka https://www.mnamipapi.cz/testoviny/ ma pramérnou pozici 21, mirou prokliku 0,20 %
a konverzni pomér 4,35 %. Do této kategorie spada 26 produktt z nichzZ je 21 skladem.
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Pro vstupni stranku vyslo 13 klicovych slov: bezlepkové téstoviny, lc téstoviny, téstoviny bez
mouky, téstoviny bez lepku, low carb piilohy, nizkosacharidové téstoviny, proteinové
téstoviny, keto téstoviny, italské téstoviny, obéd téstoviny, téstoviny a téstoviny hubnuti.
Produkt Norbi update téstoviny Nitovky ma primérnou pozici 10,05. Kli¢ova slova pro tento
produkt jsou nitovky, low carb téstoviny, téstoviny s nizkym obsahem sacharidl, téstoviny
vyzivové hodnoty. K produktu Norbi update tarhona byly nalezeny klicova slova tarhona
a co je tarhona. Dal§i dvé kategorie Cokolady a Sladkosti maji spoleénou vstupni stranku
https://www.mnamipapi.cz/cokolady-a-sladkosti/. Ke kategorii Cokoldad bylo pfifazeno
34 klicovych slov a k Sladkostem 42 klicovych slov. K vstupni strance pro sladkosti bylo
nalezeno 10 kli¢ovych slov s celkovou hledanosti 5680 a primérnou naroc¢nosti 16,4 %
k nahlédnuti v ptiloze 10. Produkt z kategorie sladkosti Gumacci, Zelé bonbony bez cukru lze
zacilit na klicova slova: bonbony, zelé bonbony, ovocné bonbony, bonbony pro diabetiky, zelé
bonbdny bez cukru s celkovou hledanosti 5960 a naro¢nosti slov pod 10 %. K vstupni strance
Cokolad bylo nalezeno 5 kli¢ovych slov s celkovou hledanosti 1170 a primérnou naroénosti
10 % k nahlédnuti v ptiloze 11. Byla vytvotfena nova kategorie Darkovych baleni obsahujicich
9 klicovych slov s celkovou hledanosti 910 a naroc¢nosti 13,4 %, jsou v priloze 9. Na zadné
z nich se stranka ve vysledcich vyhledavani nezobrazuje. Tato kategorie je souvisi s kategorii
Tradi¢nich masovych konzerv. Klicova slova s nejvétsi hledanosti jsou netradi¢ni darek pro
muze s 1 900 a darkové balicky se 880. kli¢ova slova jedlé darky pro muze a gurmanské darky
maji 10.

Pro kategorii vyzivovych dopliikli bylo nalezeno 38 klicovych slov s celkovou hledanosti
55 350, primérnou naro¢nosti zobrazeni 17,5 %, z toho je 9 klicovych slov s prioritou 1.
Na pét slov se jiz stranka zobrazuje ve vysledcich vyhledavani. Na kli¢ova slova herbal max
norbi a herbal max norbi update se stranka zobrazuje na prvni pricce, ale nemaji dostate¢nou
hledanost. Déle se stranka zobrazuje na vyzivové dopliiky a kolagen 6000 mg az na tieti strance
ve vysledcich vyhleddvani a na mango collagen na 15 misté. Vstupni stranka
https://www.mnamipapi.cz/vyzivove-doplnky/ s primérnou pozici 53 ma stejny title tag jako
meta popisek. Nasledujici tabulka 2 obsahuje ¢tyii dosud nepouzita klicova slova s celkovou
hledanosti 5 150.

Tabulka 2 KW pro vstupni stranku Vyzivové dopliiky

Keyword Priority Vol. KD CPCK¢ Com. Den. Serp features

hubnuti 3 4400 37 1542Kc¢ 1 SL,RE,IN, IM, LP,
PAA

problematicka plet’ 31 260 16 13,47 K¢ 1 | SL, RE, IN, IM, PAA

fidnuti kosti 2 480 24 0,87K¢ 0,01 SL,IN, IM, PAA

vitaminové doplnky 2 10 x 13,90 K¢ 1 x

Zdroj: Vlastni vyzkum

Legenda k tabulce je k dispozici v pfiloze 4. Tato klicova slova spadaji do kategorii vyZivové
dopliky a hubnuti a dalo by se pomoci nich optimalizovat meta popisek. Jednotliva slova
z téchto kategorii byla pfifazena i1 k produktiim. K produktu Norbi update liquid kolagen
s primérnou pozici 13 ve vysledcich vyhledavani jsou relevantni klicova slova v ptiloze 6.
K produktu Norbi update Daily vitamin vyS$lo z analyzy ctyfi kli€ova slova s hledanosti
nejméné¢ 10: vitamin c, daily vitamin, omega-3 a vitamin mix. Pro kategorii tradi¢nich
masovych konzerv bylo nalezeno 23 klicovych slov s celkovou hledanosti 3 460. Vstupni
stranka je https://www.mnamipapi.cz/tradicni-masove-konzervy/ zahrnujici pod sebou dalsi tii
kategorie Pastiky, Masové konzervy a Hotova jidla.
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Pro kategorii pastik vySlo zanalyzy 40 klicovych slov s celkovou hledanosti 14 820
a narocnosti 15,4 %. Vstupni stranka https://www.mnamipapi.cz/pastiky/ ma primérnou pozici
22 s mirou prokliku 0,23 % a konverznim pomérem 0 %. Pro vstupni stranku bylo nalezeno
8 kli¢ovych slov k nahlédnuti v piiloze 7. Pro produkt Pastika z uzeného masa byly nalezeny
klicova slova shledanosti 10: domaci paStika z vepfového masa s narocnosti 13 %
a konkuren¢nosti 0,29, pastika zuzeného masa s konkurencnosti 0,36, uzend pastika
s konkurencnosti 1. S hledanosti 140 bylo nalezeno slovo veptova pastika. Pro kategorii low
carb hotova jidla bylo nalezeno 20 klicovych slov s hledanosti 5940. Z toho 6 kli¢ovych slov
pro vstupni stranku https://www.mnamipapi.cz/hotova-jidla-2/ : balend hotova jidla, balené
jidlo na cesty, hotova jidla, hotova jidla do mikrovinky, hotovky na cestu, zdrava hotova jidla,
low carb hotova jidla. Na posledni klicova slova se jiz stranka zobrazuje ve vysledcich
vyhledavani na 81 pozici. Pro produkt Low carb Boloiiské ragii s kufecim masem byly nalezeny
tf1 klicova slova: boloiiska omacka na Spagety s hledanosti 590, bolofiskd omacka s kufecim
masem s hledanosti 10 a pozici ve vysledcich vyhledavani 13 a bolofiskd omacka ve skle
s hledanosti 20 a pozici ve vysledcich vyhledavani 12. Pro produkt Low carb kufeci prsa vysly
z analyzy slova: kufeci ve sladkokyselé omacce s hledanosti 720 a pozici ve vysledcich
vyhledéavani 44, kuteci kousky ve sladkokyselé omécce s hledanosti 20 a pozici ve vysledcich
vyhledavani 43 a low carb kufeci maso s hledanosti 10 zatim bez umisténi ve vysledcich
vyhledévani.

3.3 Navrh konkrétniho FeSeni optimalizace webu

Zmeénit docCasné presmerovani stranek se stavovym kodem 302 na trvalé se stavovym kodem
301. Na strankach s nizkym pomérem mezi HTML kdédem a textem se pokusit zkomprimovat
HTML kéd a doplnit uzite¢né informace na tyto stranky. U 63 stranek neni nastaven tag
canonical, kdy je doporuceno i pfi jedné verzi stranky mit nastaven na self-canonical. Objevené
a prochazené neindexované stranky Google ¢asem za indexuje sam, ale pro rychlejsi zobrazeni
se daji dat k indexaci ru¢né ptes Google Search Console Tool. Vymeénit certifikat http na strance
Podminky ochrany osobnich udajti za https, kviili bezpec¢nosti. Sjednotit velikost textu stranky
https://www.mnamipapi.cz/fresh-spirulina-drink-jablko-a-broskev--250ml/

a https://www.mnamipapi.cz/dzemy-a-oriskove-kremy/ s ostatnimi strankami. Smazat strdnku
https://www.manmipapi.cz/nase-novinky/ ze souboru sitemap.xml. ZvétSit mezery mezi
klikatelnymi prvky ve spodni li§té v sekci informace pro vas a kontakt. Zmeénit barvu napisu
skladem z #009901 na #006601 pro lepsi kontrast. Dale zmé&nit barvu textu novinka v zelené
vlaje€ce a barvu textu tip v modré vlajecce z bilé na Cernou. Uvodit a ukoncit element (< 1i >)
elementem < ol > u novinek a doporu¢enych produktii na hlavni strance. Pfeformatovat texty
piihlaSeni k vaSemu uctu, registrace a co potiebujete najit z nadpisu H2 na klasickych text
napsany tu¢né. Nadpisy velikosti H4 pfeformatovat na H3 aZ na nadpis Kategorie, ktery
preformatovat také na tuény text. Na hlavni strance pieformatovat texty Cokolady a sladkosti,
Keto dieta a Téstoviny Norbi Update na nadpisy H2. Na hlavni stranku ptidat nadpis H1.
Na strankach kategorii preformatovat nadpis cena z H4 na tucny text, nazvy jednotlivych
podkategorii naformatovat jako H2. Na strankach podkategorii preformatovat text cena z H4
na H2. U produkti naformatovat text popis jako nadpis H2. U produkti, u kterych jsou nutri¢ni
hodnoty vloZeny jako obrazek, vlozit nutricni hodnoty jako tabulku s textem. Zvétsit rozliSeni
obrazku znazoriiujici vyhody na 450x150 pixeld. Upravit jejich zobrazovani na mobilnich
zafizenich. ZmensSit velikost obrazku a pievézt obrazky na format webp nebo avif pro zrychleni
nacitani. U 186 obrazkid produktli neni nastaven alternativni text, autorka navrhuje ho doplnit
struénym ndzvem daného produktu. Pro zlepSeni metriky LCP, FCP a zrychleni stranky
odstranit nepouzivany JavaScript, eliminovat zdroje blokujici vykresleni a zajistit viditelny text
pfi nacitani webfontl pouzitim funkce CSS font-display.
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Dle GTmetrix Ize pro zlepSeni LCP odstranit i nepouzivané styly CSS a nefetézit kritické
pozadavky. Nejvetsim prvkem na hlavni strance je horni posuvny banner. Zlepseni TBT pomoci
optimalizace modelu DOM, snizeni vlivu kodu tfetich stran jeho nactenim az po uplném nacteni
stranky a zkraceni doby analyzovani, kompilovani a spousténi Javascriptu pomoci odesilani
mensich soubori JavaScript. Nastavit explicitni oznaceni vysky a Sifky u obrazki pro zlepSeni
CLS a nepouzivat neskladané animace, prvek <a
href="https://www.shoptet.cz/?7utm_sourcefooter&

amp;utm_medium=link&amp;utm campaign=cre..." class="image" target="_blank"> tmav¢
modry CtvereCek v prohlaSeni o pouzivani souboru cookies ma nastavenou nepodporovanou
vlastnost CSS: margin-right. U 32 produktovych stranek je title tag del$i nez 70 znaki, autorka
navrhuje zkratit title tag naptiklad u produktu LOW CARB BELGICKA MLECNA
COKOLADA - Norbi Update - PLNENA MALINOVYM KREMEM 90g — MNAMIPAPI na
LOW CARB BELGICKA MLECNA COKOLADA PLNENA MALINOVYM KREMEM 90g
s 62 znaky, pro plné zobrazeni ve vysledcich vyhledavani. U zbylych 31 stranek 1ze dosdhnout
zkraceni stejnym zplisobem, smazani nazvu e-shopu a pokud to nestaci tak vynechani i nazvu
vyrobce. U vstupni stranky kategorie mouky, smeési a strouhanky zménit URL
z: https://www.mnamipapi.cz/testoviny-mouky-a-strouhanky/ na
https://www.mnamipapi.cz/mouky-smesi-a-strouhanky/, jelikoz se stranka zobrazuje i na
klicova slova ohledné téstovin a pak je vysoka bounce rate z divodu nerelevance stranky.

"

Na hlavni strance je moc dlouhy title tag, autorka navrhuje ho vyménit za title tag: ,,Miamipapi
— Keto a low carb — Vyzivné, chutné a zdravé®, ktery se zobrazuje u placené reklamy. Déle na
hlavni strance neni nastaveny meta popisek, takze Google zobrazuje toto: ,, MNAMIPAPI Low
carb a keto dieta - VyZivové doplitky a hubnuti - Proteinové smési ... Mnamipapi.cz. Pfedchozi
Nasledujici. Garance chuti. Nizky obsah cukru.®, coz neni Upln¢ idealni, autorka navrhuje to
zmeénit na: ,,Mnamipapi — novy e-shop zdravé vyzivy. Zaméfujeme se na prodej produkti
k nizkosacharidovym dietdm a kvalitnich masovych konzerv pro lidi., kde jsou uzity tfi
klicova slova s celkovou hledanosti 8 510 z pfilohy 8. Hlavni stranka méla miru proklika
20,1 %, bounce rate 40,74 %, konverzni pomér 3,7 %, primérnou pozici 8,2 a pocet zobrazeni
194 za obdobi od 01. 01. 2023 do 30. 06. 2023. Pro klicové slovo mhiamipapi se miZe zobrazit
rozsifené vyhledavani balicek adresy nebo lokdlni balicek ve vysledcich vyhledavani
ve vyhledavaci Google. Poté autorka navrhuje zménit meta popisek u Flapjack tyCinek
z: ,,Produkty v této kategorii ptedstavuji chutny zdroj kvalitnich bilkovin, zaroven obsahuji
minimum cukru a tukd.”, jelikoZ je stejné jako na vstupni strance proteinovych tyc€inek, na:
,»Ovesné tyCinky s kvalitni ¢okoladou podporujici hubnuti, traveni a krvetvorbu. V nékolika
neodolatelnych ptichutich.“ obsahujici slova s celkovou hledanosti 8 110. Stranka se zobrazuje
pramérné na 18 pozici, ale ma 0 % miru prokliku a 100 % bounce rate za obdobi od 01. 01. 2023
do 30. 06. 2023. Kli¢ova slova pro tuto kategorii jsou v ptiloze 14. Dale je moc kratky meta
popisek u podkategorie Sirupy a Proteinové smési. U sirupi Ize zkopirovat text popisu pod
nadpisem: ,,Kvalitni ovocné sirupy pro vyrobu domadci limonady bez pfidanych cukri,
s vysokym mnozstvim vitamini a minerall, jsou skvélou volbou pro celou rodinu.* klicova
slova k této kategorii jsou v piiloze 15. Stranka se primérné zobrazuje na 4,6 pozici s nulovou
mirou prokliku. U Proteinovych smési autorka navrhuje upravit text popisu na strance takto:
,»S nasimi proteinovymi smeésmi na pe¢eni miizete zdravé mlsat i hubnout. Mame sortiment od
proteinovych palacinek k proteinovym pudinkiim.* a nastavit ho jako meta popisek s celkovou
hledanosti klicovych slov 8 230. Stranka ma 2,7 % miru prokliku, primérnou pozici 13, ale ma
bounce rate 100%. Pro snizeni poctu nutnych kliknuti k produktim Bezlepkovéa granola
Viblance, Miisli srdcem Topnatur a zvySeni jejich interni hodnoty stranky autorka navrhuje
rozdélit kategorii Cerealie, miisli, tyCinky a kaSe na dv¢ kategorie s dvéma vstupnimi strankami.
Prvni stranka této kategorie ma miru prokliku 0,25 %, primérnou pozici 40 a 0 % bounce rate.
Za to teti stranka ma 0 % miru prokliku, ale primérnou pozici 1 a 100 % bounce rate.
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Jedna kategorie obsahujici vSechny tyCinky a suSenky. S HI nadpisem a title tagem
Nizkosacharidové tyCinky a  zdravé susenky | Mnamipapi.cz, URL
https://www.mnamipapi.cz/lc-tycinky-susenky a meta popisek: ,,Na§ sortiment obsahuje low
carb ty¢inky, musli ty€inky, proteinové a flapjack tyCinky spolu se low carb suSenkami
a Cajovym pecivem.*, klicova slova pro vstupni stranku a nadpis s celkovou hledanosti 2 660
jsou v ptiloze 12. Jako druhou vstupni stranku autorka navrhuje Miisli a kase obsahujici miisli,
granolu a kase. S title tagem Bezlepkova granola, Low carb kaSe a miisli | Mnamipapi.cz, URL
https://www.mnamipapi.cz/bzl-granola-lc-kase-musli, meta popisek: ,Nabizime vam
prvotiidni bezlepkovou granolu Viblance, Low carb kase a miisli srdcem a Low carb Svestkové
miisli Norbi Update. Idealni pro dietni snidani.” a H1 nadpisem Bezlepkova granola, Low carb
kaSe a miisli. V této kategorii byly jesté zarazeny mandlovo — kokosové lupinky, které jsou
i v kategorii Snack®l a Cokolada na vafeni, ktera je i v kategorii Cokolady a sladkosti.
Ze stejného diivodu autorka navrhuje preorganizovat kategorii Cokolady a sladkosti, kde jsou
zase lupinky, tyCinky a vSe co je sladké. Autorka navrhuje udélat samostatnou kategorii s H1
nadpisem a title tagem Low carb cokoldda | Mnamipapi.cz, jelikoz toto klicové slovo ma
hledanost 110 a naro¢nost 7 %, s URL https://www.mnamipapi.cz/low-carb-cokolada a meta
popisek: ,,V této kategorii nabizime luxusni low carb ¢okolady, které si zamilujete. Spolu s low
carb ¢okoladdou na vareni a nizkosacharidovou ¢okoladovou polevou.*. Autorka navrhuje do ni
umistit vSechny produkty tabulkové cokolady, cokolddové polevy a cokolady na vateni.
U produkti Low carb mlécna, bila a hotkad ¢okolada 500g Topnatur autorka navrhuje upravit
meta popisek vymazat nidzev produktu, nechat vétu: ,Kvalitni mlécnd Cokoldda s nizkym
obsahem sacharidi a lahodnou chuti.* s pfislusnym nazvem cokolady a pfidat vétu: ,,Ve formé
pecek na peceni, jako ¢okoladova poleva nebo do jogurtu.” data ke klicovym sloviim jsou
v priloze 17. Druhou samostatnou kategorii autorka navrhuje ud¢lat sladkosti s nazvem a title
tagem Keto a low carb sladkosti | Mnamipapi.cz a dat tam fezy, lizatka, s6jové koule, Zelatinové
bonbdny, zvykacky s xylitolem, ofisky a seminka v ¢okolad¢. Autorka navrhuje k této kategorii
meta popisek: ,,Uspokojit vaSe touhy na sladké neni problém s nasimi nizkokalorickymi
sladkostmi. Sortiment mame od cokolddovych fezl pfes xylitol zvykacky po bonbony bez
cukru.® a URL https://www.mnamipapi.cz/keto-low-carb-sladkosti. V této kategorii byly jesté
zafazeny produkty proteinovych smési, lupinky a tyCinky, které maji 1 svoji vlastni kategorii.
U produktu Gumacci s klicovymi slovy z minulé kapitoly autorka navrhuje meta popisek:
,GUMACCI — lahodné ovocné Zelé bonbony bez cukru. Jejich chut’ si zamilujete! Jiz si
nemusite nic odpirat! Vhodné i pro diabetiky.*, kde je vyuZito vice kli¢ovych slov.

Posledni strankou, ktera dostupnd na ctyfi kliknuti, ale interni hodnotu mé nula je stranka
produktu vepfovy meat. Tento produkt se nachdzi jen na tfeti strance hlavni kategorie Tradi¢ni
masoveé konzervy a autorka navrhuje pfidat ho do podkategorie masovych konzerv, nékam na
prvni stranku. Poté autorka doporucuje produkt zacilit na klicovd slova domaci veptova
konzerva s hledanosti 320, naro¢nosti 14 %, konkurenc¢nosti 0,76 s prioritou 1 a ru¢ni vyroba
s hledanosti 260, naroc¢nosti 8 %, konkuren¢nosti 0,90 a prioritou 3. S témito kli¢ovymi slovy
autorka navrhuje meta popisek: ,,Velmi chutna tradi¢ni masova pochoutka, bez chemie a bez
dusitanii. Domaci vepfovéa konzerva s vysokym obsahem masa 85%. Poctiva ru¢ni vyroba.*.
Déle je mozné ho odkazovat napiiklad u téstovin jako ptilohu, pro zlepSeni jeho pozice.
S kategorii Tradicnich masovych konzerv je mozZzné, Ze se zobrazi postranni nebo odsazené
odkazy jako forma rozsifeného vyhledavani ve vyhledavaci Google. Vstupni stranka hotovych
jidel v konzervé ma v meta popisku napsano, ze jsou ve skle. Google tedy tento meta popisek
nezobrazuje, ale zobrazuje meta popisek od boloniské omacky. Autorka navrhuje nahradit slova
ve skle slovy v konzervé. Meta popisek by znél: ,,Hotova jidla v konzervé jsou jednoduchym
a lehkym fesenim, kdyz nemate ¢as na vareni. Chutny obéd je hotovy raz dva.” se zacilenim na
klicové slovo Hotov4 jidla v konzerve.
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U jiz zminéného produktu Uzena pastika autorka navrhuje meta popisek: ,,Lahodna domaci
krémova pastika z uzen¢ho veprového s vysokym obsahem masa bez lepku a konzervanti.*
s vyuzitim kombinace vySe zminénych klicovych slov. Z analyzy klicovych slov vysla moznost
rozsifeni sortimentu o darkova baleni masovych konzerv. klicova slova maji hledanost 910
staCici na samostatnou vstupni stranku. Autorka navrhuje nadpis H1 a title tag Jedlé darky |
Mnamipapi.cz s URL https://www.mnamipapi.cz/jedle-darky a meta popisek: ,,Spéchate a jesté
nemate darek pro muze? S naSimi slavnostné zabalenymi poctivymi domacimi masovymi
konzervami neud¢late chybu! Dodani do 2 dnii!*, o Vanocich by se mohlo do meta popisku
doplnit vanoc¢ni klicova slova, pro zvySeni navstévnosti. Na této vstupni strance by bylo
nabizeno déarkové zabaleni produktii a obalovy material. (naptiklad: tasticky, krabicky) Na
strance by musel byt i text pod nadpisem autorka navrhuje: ,,Hledate netradi¢ni darek pro muze?
Nase déarkové balicky jsou chutnym a zdravym jedlym darkem pro muze, ktery si obdarovany
zamiluje! Masové darky pro muze kazdého véku!. Navrh produktl darkovy set jatrovych
pastik obsahujici Jatrovou pastiku, Jatrovou pochoutku a Pravou domaéci jatrovku zabalenou
v celofanovym pytliku se stuhou a vénovanim za 280 K¢. Dalsi produkt by mohl byt Darkovy
set veprovych pochoutek ve slozeni Topinka, Paliva pastika a Pastika z uzeného masa zabaleny
stejn¢ za 290 K¢&. Nutné by bylo i interni prolinkovani z pastik na darkové sety a opacné.
Z kategorie masovych konzerv by se dal udélat darkovy set Mas ve vlastni $tavé obsahujici
Hovézi ve vlastni staveé, Veproveé ve vlastni Staveé a Kufeci ve vlastni Stave. Vstupni stranka
Vyzivové doplitky ma stejny title jako meta popisek, tim padem autorka navrhuje zménu na:
At uz tesite hubnuti, problematickou plet nebo fidnuti kosti, mame pro vas pfipravenou
nabidku skvélych nizkosacharidovych vitaminovych dopliki.”, ktera obsahuje klicova slova
z tabulky 1. Produkt liquid kolagen ma kratky meta popisek s malym obsahem vhodnych
klicovych slov, autorka navrhuje zménu na: ,,Dopliite si kolagen jednoduse a efektivné
s tekutym kolagenem na plet’ a klouby s mangovou pfichuti. Liquid collagen drink vdm navic
zlepsi vlasy a nehty.* s vyuzitim klicovych slov z minulé kapitoly. V této kategorii je v minulé
kapitole zminén jesté produkt Daily vitamin, ktery ma také kratky meta popisek.

Autorka navrhuje upravit meta popisek nasledujicim zplisobem, vymazat z meta popisku nazev
produktu nechat vétu: ,,Dokonald smés vitamind pro vaSe télo a imunitu.” s pfidanim vét:
,»Pomaha snizovat vyCerpani a inavu. Baleni obsahuje vitamin ¢, Omega-3 a dalSi prospésné
latky.“ s vyuZzitim klicovych slov k tomuto produktu z minulé kapitoly. Na vstupni strance Low
carb a keto dieta Ize ptidat pod nadpis H1 tfi nadpisy H2. Prvni nadpis Co je low carb a pod n¢j
dat prvni odstavec co je na strance. Druhy Low carb dieta zasady a ptidat par vét o zasadach
low carb diety a Tteti Low carb povolené a zakazané potraviny a pod n¢j piidat stru¢ny seznam,
u povolenych s internimi odkazy na piislusné produkty. Tim by se strdnka mohla dostat do
rozsifen¢ho vyhledavani Lidé se také ptaji. Pod tuto kategorii spadaji Low carb hotov4 jidla,
které maji stejny title tag 1 meta popisek jako hotovad jidla v konzervé a neni nikde
specifikované, Ze jsou nizkosacharidové. Autorka navrhuje zménit title tag a nadpis H1 na Low
carb hotova jidla, URL z www.mnamipapi.cz/hotova-jidla-2/ na
https://www.mnamipapi.cz/low-carb-hotova-jidla a meta popisek na: ,,Zdrava hotova jidla ve
skle jsou jednoduchym a lehkym feSenim, kdyZ nemate €as na vafeni. Chutny ob&d je hotovy
raz dva. Balend jidla idedlni na cesty.” pro vyuZiti relevantnich klicovych slov. Pro produkt
Low carb boloniské ragti autorka navrhuje zkratit meta popisek o nazev produktu a vétu: ,.kdyz
nemate ¢as na vafeni.”, jelikoz byl moc dlouhy a nezobrazoval se spravné. Déle autorka
doporucuje zminku o low carb té€stovinach v popisku tohoto produktu interné prolinkovat
se vstupni strankou téstovin. U produktu Low carb kufeci prsa v sladkokyselé omacce
doporucuje autorka zménit meta popisek na: ,,Hledate nizkokalorické, zdravé instantni jidlo?
Nemate dost ¢asu? Ochutnejte vynikajici Kuieci kousky ve sladkokyselé omacce bez ptidaného
cukru.” z diivodu nesprdvného zobrazovani ve vysledcich vyhledavani a lepSiho zacileni na
klicova slova.
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V kategorie Téstoviny se vstupni strankou https://www.mnamipapi.cz/testoviny/ autorka
navrhuje zménit nadpis a title tag na Nizkosacharidové téstoviny. Poté navrhuje upravit meta
popisek na: ,,Vyménte ty klasické za zdravéjsi variantu k obédu nebo vecefi. V nabidce mame
low carb, keto, proteinové a bezlepkové ze sezamu. Skvelé pfi hubnuti., aby vice
korespondovala s klicovymi slovy uvedenych v minulé kapitole. U produkty Low carb nitovky
autorka navrhuje zménit v meta popisek na: ,,T€stoviny nitovky s nizkym obsahem sacharidi
vhodné jako pfiloha k masu, nebo 1 samostatné¢ napf.s olivovym olejem a bazalkou.*
U produktu Low carb tarhona, lze zacilit v popisu produktu na kli¢ové slovo co je tarhona
a zkusit se dostat do rozsifené¢ho vyhledavani lidé se také ptaji nebo vybrané uryvky. Pti spravné
nastaveném alternativnim textu obrazku se 1ze umistit v obrazkovém vyhledavani. Pti spravné
nastavenych strukturovanych datech o recenzich a poctu hvézdicek Google muze zacit
zobrazovat pocet hvézdicek ptimo ve vysledcich vyhledavani.

Pomoci nastroje Semrush On Page SEO Checker byly nalezeny odkazové prilezitosti ve dvou
skupinéch. Jednou jsou stranky s recepty a druhou adresare firem. U stranek s recepty autorka
doporucuje na strance oslovit jednotlivé stranky s moznosti spoluprace. Nejlépe weby
s hodnotou domény vétsi nez 20, aby se posilila hodnota dané domény. U produktu Protein low
carb pasta tagliatelle jiz existuje odchozi externi odkaz na doménu Labuznik.cz s hodnotou
domény 45, hodnotou stranky 43 a 542 externimi odkazy vedouci na danou URL na stranku
s receptem na boloniské ragli s hodnotou stranky 29. Autorka navrhuje upravit popis produktu
z obrazku 1 ptfidanim interniho odkazu na hotové boloniské omacky ve formé: ,,Nemate Cas
vafit? Nevadi mame pro vas poctivou bolonskou omacku v konzervé nebo low carb boloniské
ragli s kufecim masem.“ pro propagaci vlastnich produktii, ndzvy produkti doporucuji
podtrhnout pro zvyraznéni odkazu. Pro externi odkaz na web Labuznik.cz navrhuje: ,,Nebo
naopak mate chut’ vafit, ale nemate po ruce recept? Staci kliknou zde!* a poté nabidnout
majitelim webu Labuznik.cz vyménu odkazt, Ze by k tomuto receptu dali odkaz na kategorii
Low carb téstovin. DalSimi strankami srecepty vhodnymi pro vyménu odkazi jsou
www.receptynahubnuti.cz/ s hodnotou domény 33, s 5 externimi odkazy vedouci na dané URL,
hodnotou stranky 27 a www.recepty.cz/ s hodnotou domény 43 s 2 200 000 externimi odkazy
vedoucimi na dané URL a hodnotou stranky 51. Déle jsou to stranky www.jidlo.cz/ s hodnotou
domény 37, 867 externimi odkazy vedouci na dan¢ URL a hodnotou stranky 36,
www.topinky.cz s hodnotou domény 21 s jednim externim odkazem vedouci na dané URL
a hodnotou stranky 21, lowcarblife.cz/ s4 externimi odkazy a hodnotou stranky 20
a lifestylelowcarb.cz/ s hodnotou domény 12 a Zadnymi externimi odkazy. Semrush
doporucoval i1 velké weby fresh.iprima.cz/ s hodnotou domény 81 a www.apetitonline.cz/
s hodnotou domény 50, ale na tyto weby bylo hodné tézké nebo drahé se dostat. Specidlnim
pfipadem je web arecenze.cz s hodnotou domény 60, ktery obsahuje neovlivnéné recenze
z mnoha riznych oblasti, ale dle sekce s Casto kladenymi otdzkami je zde moZnost umisténi
v magazinové sekci. Druhou skupinou jsou adresafe https://www.zivefirmy.cz/ hodnotou
domény 41 s 119 000 externimi odkazy vedoucich na dané URL a hodnotou stranky 52, kde se
lze zaregistrovat v kategorii sluzby, obchod, prodej. a adresaii firmy Net promotion, ktera
provozuje pét domén s adresafi, doména https://netfirmy.cz/ md hodnotu domény 28 s 58
externimi odkazy, hodnotou stranky 42 a ptidani je zdarma. Dale autorka navrhuje zabyvat se
problematikou SEO i do budoucna bud’ spolupraci se SEO specialistou jako jednotliveem nebo
firmou zabyvajici se touto problematikou. V teoretické Casti je zminén web Stovkomat.cz
s moznosti objednani PR ¢lanku na urcitém webu. Autorka navrhuje investice do dvou PR
¢lanki 1 se sepsanim na webu kartmen.cz od prodejce Zimmermannova K. . Webova stranka
kartmen.cz ma hodnotu domény 20, na danou doménu vede 60 externi odkazii a hodnotou
stranky ma 27. Dale navrhuje investici do ¢lanku na webu Portal pro Zeny.cz od prodejce Jifi H.,
ktery nabizi sepsani reklamniho ¢lanku do sekce Novinky, propagaci na tivodni strdnce webu,
propagaci na socialnich sitich a zvoleni tematického obrazku.
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Web ma hodnotu domény 33 s 3 externimi odkazy vedouci na dané URL a hodnotou stranky
35. Dalsi odkazovou moznosti je internetovy magazin prahazpravy.cz od prodejce Aliastom.
S hodnotou domény 53 bez zpétnych odkazli vedoucich na dané URL a hodnotou stranky 18.
Moznost vlozeni dvou zpétnych odkazi. Poté navrhuje investici i do ¢lanku na webu
onlinezena.cz s hodnotou domény 29. Na danou URL vede 9 odkazii s hodnotou stranky 47 od
prodejce Angelo. Soucasti nabidky je umisténi neomezeného poctu odkazl, publikace na
Facebookové strance webu a minimalné tii tydny bude ¢lanek na hlavni stran¢ webu. Poslednim
navrhem autorky je PR ¢lanek na webu zdravidu.cz od stejného prodejce jako predesly se
stejnymi vyhodami, ale vy$si hodnotou domény o 5 bodii. Na danou URL adresu vede 47
externich odkazl a jeji hodnotou stranky ma hodnotu 40.

3.4 Ekonomicka narocnost implementace reSeni a jeho dopad

Jelikoz je web postaven na platformée shoptet mél by pro implementaci technickych véci stacit
webmaster nebo UX specialista. Na zmenseni html kédu autorka odhaduje 20 hodin prace, které
by mélo zplisobit zvySeni poméru HTML kédu a textu s moznosti lepsi pozice ve vysledcich
vyhleddvani a zvySeni rychlosti stranky. Vymeéna certifikatu z http na https na strance
Podminky ochrany osobnich idajii zabere cca hodinu, které by mélo mit pozitivni dopad na
uzivatelskou zkuSenost nezobrazovanim hlasky o nezabezpeCeném webu. Upraveni HTML
kédu u elementu list item trva cca 1 hodinu, by mélo pozitivni dopad na uzivatelskou zkusenost
zrakoveé postizenych spoluobcani, jelikoz takto oznacdené seznamy dokazi piecist Ctecky
obrazovky. Odstranéni nepouzivanych ¢asti kodu JavaScript a kaskadovych stylti CSS autorka
odhaduje na cca 5 hodin s pozitivnim dopadem na rychlost stranky se zrychlenim o necelé dvé
sekundy, dle nastroje PageSpeed Insights. VyfeSeni fetézeni kritickych pozadavki, doba trvani
cca 10 hodin, které zplsobi zrychleni stranky a lepsi uzivatelskou zkuSenost. Optimalizace
modelu DOM zabere cca 15 hodin s dopadem na vyuziti paméti, které je mensi, rychlejsi
nacitani stranky a zmenseni Casu, kdy je strdnka blokovana. Zajisténi nacitani kodi tietich stran
az po nacteni stranky, autorka odhaduje na cca 5 hodin s pozitivhim dopadem na rychlost
nacitani stranky. Odesilanim mens$ich souborti JavaScript trva cca 15 hodin s dopadem na
zkraceni doby analyzovani, kompilovani a spousténi soubori JavaScript a tim zrychleni
nacitani stranky. Odborné technické feSeni by mélo zabrat 72 hodin a pfi najmuti webmastera
za 550K¢ za hodinu by mélo stat 39 600 K¢, v ptipadé délani svépomoci je nutno pocitat
minimalné s dvojnasobkem casu, jelikoz se jedna o odborné véci a bylo by nutno nastudovat,
jak se délaji. Tato moZznost by pii nakladech uslé ptilezitosti 200 K¢ byla 28 800 K¢&. Technicka
feSeni, které¢ se daji zvladnout v prostfedi nastroje Shoptet svépomoci. Zména docasného
pfesméerovani dvou stranek na trvalé zabere cca 30 minut a bude mit dopad na hodnotu stranky,
jelikoz ji vyhledavac ptifadi tu z ptivodni stranky. Nastaveni canonical tagu u 63 stranek, které
ho nemaji s odhadovanym ¢asem trvani dvé a ¢tvrt hodiny s dopadem na jednoznacéné pfirazeni
hodnoty stranek. Nastaveni alternativnich textd u 186 obrazkl, které ho nemaji, autorka
odhaduje 5 minut na jeden obrazek, celkové 15,5 hodin prace. Hlavni benefity jsou moznost
zobrazeni v obrazkovém vyhledavani, lepSi uZivatelskd zkuSenost pro lidi se zrakovym
postizenim a funkéni stranka 1 pro lidi s vypnutym zobrazovanim obrazku v prohlize¢i. Vyse
popsané zmeény barev autorka odhaduje na 30 minut prace s pozitivni uzivatelskou zkusenosti
pro lidi se zrakovym postiZzenim. Zmény velikosti nadpisii pfi zmén¢ v Sabloné e-shopu na horni
list€, na spodni listé, na strance kategorie, na strance podkategorie a produktu dohromady
2,5 hodiny. Pii ruéni zméné nadpist na horni a spodni listé, tfi strankach kategorii, tficeti
strankach podkategorii a 330 strankdch produkti vychazi odhadovany ¢as na necelych
61 hodin, pfi upravé jedné stranky deset minut. Zmény nadpist zplsobi lepsi indexovatelnost
stranek vyhledavaci a tim lepSi pozici ve vysledcich vyhledavani a vétSi prehlednost pro
uzivatele.
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U obrazki je hned ne€kolik véci, které by bylo dobré vytesit. U obrazkti zménit formaty na webp
nebo avif, pro usetfeni paméti, zrychleni nacitani. Spole¢né s tim nastavit explicitni vysku
a Sitku u obrazkt, které zptisobi zlepSeni metriky CLS a tim zlepSeni uzivatelské zkuSenosti.
Tyto dva ukony pfi ruéni zméné u kazdého z 2 371 obrazkl by pfi zméné jedno obrazku
2 minuty trvaly 79 hodin, pfi hromadnych zménach by to mohlo zabrat jen 20 hodin. Obrazky
tabulek nutri¢nich hodnot u nékterych produkti pievést na textové tabulky, pro zachovani
jednotného stylu stranek a moznosti umistit se na klicova slova obsahujici nutricni hodnoty
zabere cca 5 hodin. Zménéni rozliSeni u obrazki vyhod a rozvrzeni téchto obrazkli na mobilu,
odhad cCasové narocnosti dvé hodiny s pozitivnim dopadem na pouzitelnost stranek na
mobilnim zafizeni a lepsi Citelnosti obrazka.

Vymeéna meta popisku, title tagu, popisu, nadpisu trva zhruba 5 minut a zména URL adresy
s nastavenim pfesmérovani 15 minut, pfidani produkti do nové vytvorenych kategorii
a presouvani mezi kategorie cca dvé hodiny, vytvofeni interniho prolinkovani nové
vytvofenych stranek cca dvé hodiny. Na hlavni strance je navrhovana zména title tagu a piidani
meta popisku zabere cca 10 minut svépomoci za 32 K¢, UX specialistou 96 K¢. Na strankach
podkategorie Flapjack ty¢inky, Sirupy, Hotova jidla a Vyzivové dopliiky je navrhovana zména
jen meta popisku svépomoci za 16 K¢, UX specialistou za 48 K¢. Na produktovych strankach
Low carb mlécna ¢okolada 500g, Gumacci, Uzend pastika, Liquid collagen, Daily vitamin,
Boloniské ragii s kufecim masem, Kuieci prsa v sladkokyselé omadcce a Low carb téstoviny
Nit'ovky je navrhovana jen zména meta popisku svépomoci za 16 K¢ nebo UX specialistou za
48 K¢&. U podkategorie proteinovych smési je navrhovand zména meta popisku a popisu na
strance svépomoci za 32 K¢ nebo UX specialistou za 96 K¢. U rozdélenych kategorii
Nizkosacharidové ty¢inky a zdravé susenky, Bezlepkova granola, low carb kase a miisli, Low
carb ¢okolada a Keto a low carb sladkosti je nutno pfi vytvoteni nové kategorie pridat meta
popisky, title tag, URL, popis, nadpis a produkty. Implementace u jedné kategorie UX
specialistou by vyslana 1 514 K¢ a svépomoci by naklady uslé prilezitosti byly 904,80 K¢&. Pro
podkategorii Téstoviny je navrhovana zména meta popisku, title tagu a nadpisu s ndklady uslé
prilezitosti na implementaci svépomoci 48 K¢, naklady na implementaci UX specialistou jsou
144 K¢&. U podkategorie Hotovych jidel z kategorie Low carb a keto dieta jsou navrhovany
zmény meta popisku, URL a title tagu se zménou URL je nutné ptivodni URL piesmérovat na
nové. Naklady na implementaci UX specialistou by byly 294 K¢, pfi implementaci svépomoci
by byly naklady uslé prilezitosti 98 K¢. U produktu Vepiovy meat je navrzeno piidani do
kategorie Masovych konzerv, vytvoteni interniho odkazu a zména meta popisku. Implementace
UX specialistou by vysla na 1 398 K¢&, implementace svépomoci by vysla na 466 K&. Vytvoteni
nove kategorie Darkovych setli UX specialistou by stalo 2 714,40 K¢&. Pfi vytvoreni svépomoci
spole¢né s Casem stravenym balenim by néklady uslé ptilezitosti byly 1 320, 80 K&, navic by
jesté vznikly néklady na obalovy materidl setd pfi pouZiti celofanového pytliku a obycejné
masle na zabaleni jednoho setu ve vysi 30 K¢. Pfi pouziti navrhil z této prace jsou naklady jen
na implementace, pii objednani meta popisku s title tagem na webu Stovkomat.cz jsou naklady
na jednu sadu 30,3 K¢, pfi psani svépomoci by byly ndklady uslé ptilezitosti 100 K¢ pii psani
jen meta popisku, pfi psani meta popisku a title tagu by byly 140 K¢&. Pii objednani title tagu,
meta popisku a popisu produktu by naklady na jednu sadu vysli 51,15 K&, pfi psani svépomoci
by naklady uslé pfilezitosti vySly na 340 K¢, pfi ponechdni stejného title tagu pifi psani
svépomoci by vysly naklady uslé ptilezitosti 300 K¢. Navrhovanych zmén je 23 s odhadovanym
casem 20,5 hodiny prace. V piipadé¢ implementace netechnickych feSeni UX specialistou
Kocidnem prace vyjde na 68,5 hodiny pii uvedené cené¢ 600 K&, by implementace stala 41 059
K¢. V ptipadé implementace netechnickych feSeni svépomoci Upravou nadpisti v Sabloné by
prace vysla na 68,5 hodiny, pfi zapocitani nakladt uslé ptilezitosti 200 K¢ za hodinu by byly
13 686 K&. Pfi tpraveé nadpisii ru¢né by prace trvala 185,8 hodiny a naklady uslé ptilezitosti by
byly 37 559 K¢.
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Ptidani se do adresare zivefirmy.cz je zdarma s moznosti lepSich sluzeb a vétsiho zviditelnéni
za 6 990 za rok bez DPH. Pfi registraci do adreséaie by stranka ziskala linkjuice v hodnoté
0,0004 bodu reputace, coz by vedlo k neméfitelné zméné hodnoty domény a hodnoty stranky
A pfihlaSeni do adresarti firmy Net promotion je také zdarma. Pii registraci do adresafe by
stranka ziskala linkjuice v hodnoté 0,071 bodu reputace majici pozitivni dopad na hodnotu
domény a hodnotu stranky. U ostatnich odkazovych pfilezitosti je to vzdy na domluve. Jednou
zmoznosti je vyména odkazli, kterd byva vétSinou jako takova zdarma. DalSi moznosti je
spoluprace s poskytnutim produkti v hodnoté¢ 500 K¢ az 1 000 K¢&. Pii jejim uskutecnéni
u navrhovanych stranek srecepty by celkové naklady byly 3 000 K¢ az 6 000 K.
Pti uskutecnéni spoluprace s webem Labuznik.cz by stranka dostala linkjuice v hodnoté 0,079
bodu reputace, coz by vedlo k zvySeni hodnoty stranky a hodnoty domény. Pfi domluveni
spoluprace s webem receptynahubnuti.cz by na stranku byl pienesen linkjuice v hodnoté
5,5 bodu reputace a tim by se zvysila hodnota domény i hodnota stranky. Pfi spolupraci
s webem recepty.cz, by byla pienesena nespocitatelnd hodnota linkjuice s nulovym dopadem
na web. Pii spolupraci s webem jidlo.cz by byla pfenesena hodnota linkjuice 0,04 bodu
reputace, coz by zpusobilo zvySeni hodnoty stranky a hodnoty domény. Pfi spolupraci s webem
topinky.cz by web ziskal 10,5 bodu reputace, coz by vedlo k zvySeni hodnoty domény
a hodnoty stranky. Pfi spolupraci s webem lowcarblife.cz by na web byl pfenesen linkjuice
v hodnoté 4 bodl reputace s dopadem na zvySeni hodnoty stranky a hodnoty domény.
Pii spolupraci s webem lifestylelowcarb.cz by mélo vést k pieneseni 25 bodl reputace
s dopadem na zvySeni hodnoty domény a hodnoty stranky. Pro web kartmen.cz vyjdou dva
¢lanky na 605 K¢, kazdy clanek miize obsahovat jen jeden odkaz. Vyuziti nabidky by mélo
dopad na zvySeni hodnoty domény, hodnoty stranky ptenesenim linkjuice v hodnoté 0,44 bodu
reputace. Pro web portalzeny.cz vyjde jeden ¢lanek na 1 210 K¢. Pti vyuziti nabidky by se méla
zvysit hodnota domény, hodnoty stranky pfenesenim se linkjuice v hodnoté 8,75 bodu reputace,
a navic by se mélo zvysit povédomi o e-shopu, diky sdileni na socidlnich sitich. Pro web
prahazpravy.cz vyjde ¢lanek na 364 K¢. JelikoZ tento web dle nastroje Ahrefs backlink checker
nema k 24.08.2023 zadné externi odkazy vSechen linkjuice, 18 bodl reputace, by se mél prenést
na stranku domény Mnamipapi, coz by mélo mit dopad na zvysSeni hodnoty domény a zvySeni
hodnoty stranky. Pro web onlinezena.cz vyjde ¢lanek na 424 K¢. Pii vyuziti nabidky by méla
vzriust hodnoty stranky, hodnota domény pienesenim linkjuice v hodnoté 4,7 bodu reputace.
Pro web zdravidu.cz stoji ¢lanek 484 K¢ a vyuziti nabidky by mélo dopad na hodnotu domény
a hodnotu stranky, které by se zvysili pfenesenim linkjuice v hodnoté 0,83 bodu reputace. Prti
vyuziti vS§ech nabidek by web mohl dostat 75,05 bodu reputace, coz by mohlo vést k velkému
zvySeni hodnoty stranky a hodnoty domény.

Déle autorka doporucuje nastavit nastroj Google Analytics 4, kterd je zdarma, jelikoz jinak
majitelé pfijdou o webovou analytiku od Googlu. Zaregistrovat firemni G€et do nastroje Google
Search Console a propojit ho s analytikou, ¢imz ziskaji cennd data o kliCovych slovech,
vstupnich strankach a zakladni data o technickém stavu webu. S analytikou autorka doporucuje
propojit 1 ndstroj Google Ads k uceleni vSech dat na jednom misté a vyuziti pokro¢ilych funkeci.
Pro lepsi vizualizaci dat lze vSechny nastroje od Googlu propojit do nastroje Google Data
studio, které je zdarma. Pro budouci rozvoj a tpravu SEO strategie autorka navrhuje zvazit
jednu za dvou moznosti. Prvni moznost zkusit vyuzivat kompletni SEO nastroj Collabim nebo
Marketing Miner. K sledovani SEO a vyhodnocovani efektivnosti zmén. Investice do
Collabimu v zékladni pouZitelné verzi vychdzi na 449 K& bez DPH mésicné pii ro¢ni fakturaci
se zakladnim SEO Skolenim a zkuSebni dobou plné verze po dobu ¢trnécti dni s moznosti
konzultace a nastaveni nastroje zdarma. Investice do nastroje Marketing Miner vyjde o néco
draz nez u Collabimu na 649 K¢ bez DPH, neni zde zkuSebni doba plné verze. Oba nastroje
maji srovnatelné funkce, jsou plné v ¢estin€ a dokazi analyzovat i vyhledava¢ Seznam.cz.

28



Celkové néaklady na potfizeni nastroje Collabim by byly 5 388 K¢ bez DPH a na nastroj
Marketing Miner 7 788 K¢. Je mozné vyuzit pro tuto praci zahrani¢ni néstroj Semrush, ktery
ma o néco vice funkeci, ale je v angli¢tin€é, neumi analyzovat vyhledava¢ Seznam.cz a je o dost
drazsi 1 v zakladni verzi s celkovymi naklady na rok 28 644 bez DPH. Druhou moznosti je
najmuti SEO specialisty. U SEO agentury SEOprakticky je nejnizsi tarif 10 hodin za mésic za
15 000 K¢ bez DPH s minimalnim trvanim smlouvy pul roku. Celkové naklady by tedy byly
90 000 K¢ bez DPH. U SEO agentury SEO konzult vychézi cena pii dlouhodobé spolupraci na
700 K¢ na hodinu, ale primérna cena je 10 000 K¢ bez DPH za mésic. Celkové ndklady by tedy
byly pii primérné cen¢ a spolupraci na pil roku 60 000 K¢ bez DPH.

3.5 Hodnoceni efektivnosti investice do optimalizace webu

Navratnost investice do implementace odbornych technickych feSeni webmasterem v piipade,
ze zbytek si majitelé implementuji svépomoci a nadpisy zmeéni rucné je v kladnych
Cislech po 5,2 mésicich, v pfipadé implementace zbytku majiteli a zménéni nadpisti v Sabloné
je vkladnych cislech po 4,4 mésicich a v pfipadé najmuti na implementaci zbytku UX
specialistu je v kladnych ¢islech po 5,4 mésicich. Navratnost investice do najmuti UX speciality
na implementaci odbornych technickych feSeni, v piipad¢ ze zbytek si majitelé implementuji
svépomoci a nadpisy zméni ruéné¢ je v kladnych cislech po 5,4 meésicich, v piipadé
implementace zbytku majiteli a zménéni nadpisi v Sabloné je v kladnych Ccislech
po 4,5 mésicich a v pripade, ze udéla vse je v kladnych ¢islech po 5,5 mésicich. Navratnost
nakladl uslé prilezitosti v ptipadé udélani vSeho svépomoci a zmény nadpisti v Sabloné je
v kladnych ¢islech po 3,2 mésicich a udélani vSeho svépomoci ru¢né je v kladnych cislech
po 4,3 mésicich. Investice do implementace feSeni by byly zacali byt efektivni do ptl roku od
implementace. Navratnost investice do nastroje Collabim je v kladnych ¢islech po 1,4 mésicich,
do nastroje Marketing Miner je v kladnych ¢islech po 1,7 mésicich a do néstroje Semrush je
v kladnych cislech po 3,2 mésicich. Efektivnost investice do ndstrojii zalezi na vyuzivani
a ndsledné implementaci zmén dle dat z nastrojii. Navratnost investice do spoluprace s firmou
SEOprakticky v nejlevnéjsim tarifu je v kladnych cCislech po 5,7 mésicich i pfi soucasnych
hodnotach webu by byla spoluprace efektivni. Néavratnost investice do spoluprace s firmou
SEOkonzult v nejlevnéj$im tarifu je v kladnych cislech po 4,6 mésicich 1 pifi soucasnych
hodnotéach podniku by byla spoluprace efektivni.

Ptidanim meta popisku na Hlavni strdnku chybéjiciho na strance by se méla zobrazovat na nova
klicova slova s celkovou hledanosti 8 510. Klicové slovo kvalitni masové konzervy pro lidi ma
narocnost 6 % a klicové slovo konzervy pro lidi mé4 narocnost 3 %, diky tomu by se stranka
mohla primérné umist'ovat na paté pozici. S novym meta popiskem obsahujici tyto dvé slova
a stejnymi hodnotami, kterych stranka momentéalné dosahuje, by se mélo prokliknout o 2 454
uzivatell vice. Z nich by mélo zlstat 1 841 uzivateli vice na strance a o 40 vice uzivatelli by
mélo nakoupit. Coz by vedlo s primérnym ndkupem 200 K¢ k zisku 12 600 K¢. Tato zména by
byla efektivni pfi implementaci svépomoci i pii implementaci UX specialistou. Zménou
duplicitniho meta popisku v kategorii Flapjack ty¢inky na popisek s klicovymi slovy s celkovou
hledanosti 8 110. Kli¢ové slovo Kvalitni ¢okoldda ma narocnost 9 % a klicové slovo flapjack
ovesna ty¢inka ma narocnost 8 % a kvili tomu je ocekdvana primérna pozice 6. Pfi umisténi
na Sesté pozici by navstivilo stranku 397 uZivateli z nich by 223 zistalo na strance a 9 by
nakoupilo. V ptipad¢, ze by si kazdy konverzni uzivatel koupil jednu tyCinku, by vznikl zisk
378 K¢. Zména by byla efektivni, jelikoZ vynos je vEtSi nez ndklad na implementaci, jak
svépomoci, tak UX specialistou pii umisténi v nejlepSich deseti vysledcich vyhledavani na
Googlu.
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Zménou meta popisku u stranky podkategorie Proteinové smeési s celkovou hledanosti
klicovych slov 8 230 se ocekava zvyseni pozice z 13 na 10. Pii pouziti konverzniho poméru
abounce rate ztabulky 1 a miry prokliku pro desdtou pozici z obrazku 1, by se mélo
prokliknout o 196 uzivatelti vice, z nich by mélo ztlistat na strdnce 111 a nakoupit by méli 4
uzivatelé. Vysledny zisk v ptipad¢, Ze by si kazdy konverzni uzivatel zakoupil jeden produkt
z kategorie by byl 2 127 K¢. I tahle zména by byla efektivni s implementaci svépomoci i UX
specialistou pifi umisténi v nejlepSich deseti ve vysledcich vyhledavani. Efektivnost
optimalizace stranky podkategorie Sirupy primérné se zobrazujici na 4,6 pozici. Zménou jejiho
meta popisku obsahujiciho klicova slova s hledanosti 1 380, pfi pouziti primérnych hodnot
z tabulky 1 a miru prokliku pro patou pozici z obrazku 1, by se mélo prokliknout 86 uzivateld,
znich by mélo zistat na strance 48 a nakoupili by dva uzivatelé. Zisk by byl 350 K¢.
S hodnotami z tabulky 1 optimalizace je efektivni, ale kdyby doslo k zvyseni pozice, a tim
zvyseni miry prokliku, byla by efektivnéjsi. U kategorie Nizkosacharidové tyCinky a zdravé
susenky je celkova hledanost klicovych slov pouzitych v meta popisku a nadpisu 2 660. Meta
popisek obsahuje Ctyfi slova s narocnosti do hodnoty 12 % a proto je ofekavana primérna
pozice 9. Pti pouziti hodnot z tabulky 1 a miry prokliku pro devatou pozici z obrazku 1, by
stranku navstivilo 71 uZivateli, 40 by zGstalo a jeden by nakoupil. S celkovym ziskem pfi
nakupu 10 ty¢inek by byl 250 K¢&. Pfi umisténi na devaté pozici by investice nebyla efektivni.
U kategorie Bezlepkova granola, low carb kaSe a miisli jsou pouZzity v meta popisku slova
s celkovou hledanosti 7 970 a dvé€ slova s naro¢nosti pod 5 %, coz by mohlo zptisobit primérné
umisténi na ¢tvrté pozici. S pouzitim dat ztabulky 1 a miry prokliku pro ¢tvrtou pozici
z obrazku 1, by stranku navstivilo 669 uzivateldi, 376 by na strance zustalo a 15 lidi by
nakoupilo s celkovym ziskem 2 175 K¢&. Investice do vytvoreni této stranky by byla efektivni
pti umisténi v top 10. Celkovy zisk z rozdéleni s hodnotami z tabulky 1 a mirami prokliku pro
ocekavané pozice by byl 2 425 K¢. Rozdéleni kategorie ceredlie, miisli, kaSe a ty€inky na
Nizkosacharidové tyCinky a zdravé suSenky a Bezlepkova granola, low carb kase a miisli by
bylo efektivni, protoze oddélenim tycinek, by méla stranka lepsi zacileni na klicova slova.
Optimalizace meta popisku topnatur cokolada na vafeni mlécnd s celkovou hledanosti
klicovych slov 6 040 s jednim slovem s naro¢nosti 8 %, coZ by mohlo zplisobit umisténi
v nejlepsSich deseti vysledcich vyhleddvani na Googlu na devaté pozici. Pii pouziti dat z tabulky
1 a miry prokliku pro devatou pozici z obrazku 1, by 163 uZivateld navstivilo stranku, 91 by
zustalo na strance a tii by nakoupily s celkovym ziskem 420 K¢&. Investice by byla efektivni
v obou ptipadech implementace pii umisténi v nejlepSich deseti ve vysledcich vyhledavani na
Googlu. U kategorie Low carb ¢okolada s celkovou hledanosti klicovych slov pouZitych
v novém meta popisku 6 880 s jednim slovem s naroc¢nosti 4 % a slovy s naro¢nosti 7 % a 9 %,
by se stranka méla primérn€ umist'ovat na 6 pozici. Pii pouziti dat z tabulky 1 a miry prokliku
pro Sestou pozici z obrdzku 1, by 337 uzivateld navstivilo stranku, 189 by na strance zistalo
a sedm by nakoupilo. Celkovy zisk by byl 910 K¢. Investice by byla efektivni pfi umisténi
v nejlepSich deseti vysledcich vyhledavani a pfi implementaci svépomoci. Vytvofeni nové
kategorie keto a low carb sladkosti s celkovou hledanosti kli¢ovych slov v meta popisku a title
tagu je 6 870, protoze Ctyfi slova z meta popisku maji primérnou naro¢nost 8 % je ocekavané
zvyseni pozice z 22 na 8. Pti pouziti dat z tabulky 1 a miry prokliku pro osmou pozici z obrazku
1, by 226 uzivatelll navstivilo stranku, z nich by 127 zlstalo na strance a pét by nakoupilo.
Pti ndkupu 3 produktl s primérnou cenou 73 K¢ by vznikl zisk 1 095 K¢&. Investice by byla
efektivni pii umisténi v nejlepSich deseti vysledcich vyhledavani na Googlu a pfi implementaci
svépomoci. Rozdéleni kategorie Cokolady a sladkosti by pfineslo zisk 2 005K¢ a bylo by
efektivni v pfipadé implementace svépomoci.
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Zmeéna meta popisku u produktové stranky Gumacci s celkovou hledanosti klicovych slov
5960 s naro¢nosti vSech navrhovanych slov pod 10 % je o¢ekdvana pozice 6. Pti pouziti dat
z tabulky 1 a miry prokliku pro Sestou pozici by stranku navstivilo 292 uzivatela z nich by 164
zustalo a 6 by nakoupilo. Pfi ndkupu jednoho produktu by byl zisk 474 K¢. Implementace by
byla efektivni v piipad¢ umisténi v top 10. U kategorie darkovych pfedmétti s navrhovanym
meta popiskem a title tagem s celkovou hledanosti slov 3 870 a s jednim kli¢ovym slovem
s naro¢nosti 1 % a dalS§imi s ndrocnostmi 5% a 11 % je predpoklddand patd pozice ve
vysledcich vyhledavani. Pfi pouziti dat z tabulky 1 a miry prokliku pro osmou pozici, by
navstivilo stranku 243 uzivateli z nich by na strance zlistalo 137 a nakoupilo by pét uzivatela
s celkovym ziskem 1 425 K¢. Pii vytvoteni stranky kategorie svépomoci by byla investice
efektivni pfi primérné pozici v nejlepsich péti vysledcich vyhledavani na Googlu. Efektivné;si
investice by byla s investici do objednani obsahu na strance, coz by zvysilo a stabilizovalo
pozici ve vysledcich vyhledavani. Upravenim meta popisku kategorie Hotova jidla a zacilenim
na klicové slovo hotova jidla v konzerve s hledanosti 10 by se nic nezménilo a optimalizace by
nebyla efektivni. Pti ptidani darkovych baleni pro muze s hledanosti 9 900 je Sance na umisténi
v top10 a pfi pouziti ostatnich hodnot z tabulky 1. V tomto ptipadé¢ by bylo ptidani efektivni.

U produktu Vepiovy meat je navrhnuty meta popisek s hledanosti klicovych slov 580
a primérnou naro¢nosti 11 %. Pro efektivni investici by se musela stranka zobrazovat
minimalné na ¢tvrté pozici. Pfi pouziti dat z tabulky jedna a miry prokliku pro ¢tvrtou pozici
z obrazku 1 by se mélo prokliknout 49 uzivateli, zGstat na strance by jich mélo 27 a nakoupit
by mél jeden uzivatel jeden produkt v cen¢ 150 K¢. K produktu uzend pastika byly nalezeny
klicova slova s hledanosti 30 pouzita v navrhovaném meta popisku. Tato investice by nebyla
efektivni, jelikoz by zpisobila velmi malou nebo zddnou zménu v méfenych hodnotéach. Pfidani
meta popisku ke kategorii Vyzivové dopliiky s vyuzitim klicovych slov v tabulce 2 s celkovou
hledanosti 5150, ale stfedné tézkou obtiznosti by bylo efektivni pii umisténi v top 10. Pro
umisténi v nejlepsich deseti vysledcich vyhledavani na Googlu by bylo nutné doplnit obsah
zamétfeny na tyto klicova slova. Pfi pouziti dat ztabulky 1 a stdvajici miry prokliku by
navstivilo stranku o 95 uzivatell vice, uzivateli na strance by zlstalo 41 a jeden by nakoupil
jeden produkt, vznikl by primérné zisk 696 K¢&. Zména meta popisku na strdnce produktu
Liquid collagen s vyuZitim klicovych slov s celkovou hledanosti 12 760 a stfedné téZkou
narocnosti by byla efektivni pfi umisténi v top 10. Pfi vyuZiti dat z tabulky 1 by se na stranku
prokliklo o 279 uzivateli vice, 292 uzivateld by zlstalo na strance a dvanact uzivatelli by
nakoupilo, coz by vedlo k zisku 4 920 K¢, pfi cené produktu 410 K¢&. U produktu daily vitamin
je navrhovand zména meta popisku s klicovymi slovy s celkovou hledanosti 20 240, ale
s velkou naroc¢nosti. Pro tento produkt je mozné se umistit na tyto kli¢ova slova jen s investici
do doplnéni relevantniho textu ke kli¢ovym sloviim. Pfi zlepSeni primérné pozice z 14 na 10
by navstivilo stranku 481 uzivatell, z nich by na strance zlstalo 273 a jedenact by nakoupilo,
pii cené produktu 605 K¢ by byl zisk 6 655 K¢. Investice by byla efektivni pfi umisténi v top
10. U kategorie Low carb hotova jidla je navrhovana zména title tagu a meta popisku s vyuzitim
kli¢ovych slov s celkovou hledanosti 550 a naro¢nosti 17,3 %. Investice bude efektivni pii
dosaZzeni minimalné priimérné pozice 4. Pii pouZiti dat z tabulky 1 a miry prokliku pro ¢tvrtou
pozici se 46 uZzivatelil proklikne na stranku, 26 uZivateli zlistane na strance a jeden by nakoupil
jeden produkt v primérné hodnoté¢ 139 K¢. Pro umistovani na ¢tvrté pozici by bylo nutné
investovat jest¢ do nového popisku zamétené¢ho na klicova slova kategorie. U produktu Low
carb bolonské ragli s kufecim masem je navrhnut meta popisek s hledanosti 620 a priimérnou
narocnosti 20,7 %, aby byla investice efektivni musela by se strdnka primérné€ umistovat na
ctvrté pozici. Pfi pouziti dat z tabulky jedna a miry prokliku pro ¢tvrtou pozici stranku by
navstivilo 52 uzivatela z nich by ztistalo na strance 29 a jeden by nakoupil jeden produkt za 136
K¢. Pro umistovani na ¢tvrté pozici by bylo nutné investovat jeSt¢ do nového popisku
zameteného na klicova slova produktu.
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K produktu Low carb kufeci prsa ve sladkokysel¢ omacce je navrhnuty meta popisek
vyuzivajici kli¢ova slova s hledanosti 750 a ndroc¢nosti 23,1 %. S touto naro¢nosti by bylo nutné
pro zobrazovani na piednich ptickach investovat jesté do nového popisu na strance. Investice
by byla efektivni, pokud by se stranka umistovala minimalné na paté pozici. Pti pouziti dat
z tabulky 1 a miry prokliku pro patou pozici navstivilo by stranku 47 uzivatelli, z nich by 26
zustalo na strance a jeden by nakoupil jeden produkt v hodnoté 160 K¢. Pro stranku kategorie
téstovin byl navrhnut novy title tag a meta popisek vyuzivajici klicova slova s celkovou
hledanosti 9 860 a narocnosti 15,7 %. Stranka se umist'uje primérné na osmé pozici. Pfi pouziti
soucasnych primérnych dat za obdobi od 01. 01. 2023 do 30. 06. 2023 bounce rate 76,47 %
a konverzni pomér 8,33 % s vyuzitim miry prokliku pro osmou pozici z obrazku 1 by stranku
navstivilo 325 uzivatelt, zistalo by 76 uzivateli a ¢tyfi by nakoupili jeden produkt v primérné
hodnoté 143 K¢&. Celkovy zisk by byl 572 K¢ a investice by byla efektivni. K produktu Low
carb téstoviny Nitovky byl navrZzen novy meta popisek s hledanosti klicovych slov 540 a
narocnosti 11,5 % s ocekavanou patou primérnou pozici. Pti pouziti hodnot stranky za obdobi
od 01. 01.2023 do 30. 06. 2023 bounce rate 41,67 % a konverzniho poméru 8,33 % spolu
s mirou prokliku pro patou pozici z obrazku 1 by stranku navstivilo 31 uzivateld, na strance by
jich zistalo 18 a jeden by nakoupil jeden produkt za 120 K¢. Investice by byla efektivni
v pripad€ umisténi v nejlepsich péti vysledcich vyhledavani na Googlu. V priloze 18 je grafické
porovnani ziskl a nakladl na implementaci zmén meta popiskd, title tagh a rozdéleni kategorii.

Investice do odkazu na webu kartmen.cz neni efektivni, jelikoz jeden bod reputace vychazi na
1 366 K&, coz je hodné€ za minimalni zlepSeni hodnoty stranky a hodnoty domény. Investice do
odkazu na webu portalzeny.cz by byla efektivni, jelikoZ cena za jeden bod reputace vychazi na
138,70 K¢. U magazinu prahazpravy.cz vychazi jeden bod reputace na 20,22 K¢, investice by
byla efektivni. Investice do ¢lanku na webu onlinezena.cz, by byla efektivni, jelikoz jeden bod
reputace vychazi na 90,21 K¢. Do ¢lanku na webu zdravidu.cz by investice efektivni nebyla,
jelikoz cena jednoho bodu reputace je 580,80 K¢. Spoluprace s webem receptynahubnuti.cz pti
poskytnuti produktii ve vysi 500 K¢ a vytvoreni jednoho ¢lanku svépomoci vychazi hodnota
jednoho bodu reputace na 127,27 K¢, pii poskytnuti produkti v hodnoté 500 K¢ a objednani
¢lanku na webu Stovkomat.cz vychazi cena jednoho bodu reputace na 163,63 K&. Ob& moznosti
by byly efektivni. Spoluprace s webem recepty.cz by efektivni nebyla pii poskytnuti produktt
v hodnoté 500 K¢ a vytvoreni ¢lanku svépomoci nebo objednani ¢lanku na webu Stovkomat.cz
by hodnota jednoho bodu reputace byla v obou ptipadech vétsi nez 30 000 000 K.
U spoluprace s webem jidlo.cz neni cena jednoho bodu reputace tak vysoka 16 877 K¢&
svépomoci a 21 700 K¢ pii objednani ¢lanku, v obou piipadech s poskytnutim produktt
v hodnoté 500 K¢, ale 1 tak by nebyla investice efektivni. Naopak spoluprace s webem
topinky.cz by byla efektivni v ptipadé poskytnuti produkti v hodnoté 500 K¢ a napsani ¢lanku
svépomoci hodnota jednoho bodu reputace by byla 100,00 K¢ i pfi objednéni clanku
a poskytnuti produktid, kdy by byla jeho hodnota 128,57 K¢&. Spoluprace s webem
lowcarblife.cz by také byla efektivni, jelikoz v pfipad€ napsani ¢lanku svépomoci je hodnota
jednoho bodu reputace 175,00 K¢ a v ptipad€ objednani ¢lanku na webu Stovkomat.cz je jeho
hodnota 225,00 K¢&. Spoluprace s webem lifestylelowcarb.cz by byla efektivni, jelikoZ hodnoty
jednoho bodu reputace v moznosti napsani ¢lanku svépomoci i v moznosti objednani clanku na
webu Stovkomat.cz jsou niz§i nez 40,00K¢. V pfipadé domluveni se s majiteli webu
Labuznik.cz na vyméné odkazii, tak by investice efektivni byla. V ptipadé€ poskytnuti produktt
a Clanku by investice efektivni nebyla, jelikoz se hodnoty jednoho bodu reputace pohybuji
okolo 10 000 K¢. Investice registrace do adresatti zivefirmy.cz a netfirmy.cz by byla efektivni
jen v ptipadé nezapocitani hodnoty uslé piileZitosti, jinak efektivni neni.
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4 Zavér

Pro web mmamipapi.cz spolecnosti Akazio s.r.o. prodavajici low carb produkty a tradi¢ni
masové konzervy byla nalezena konkurence. Nejvétsi konkurenci e-shopu je e-shop
spolutodame.cz prodavajici produkty Norbi update spolu s dalSimi nizkosacharidovymi
produkty. Dal$imi konkurenty v oblasti low carb stravy jsou lowcarbshop.cz, elliotdiet.cz,
chiashake.cz a prozdravi.cz. V oblasti masovych konzerv jsou konkurenti jsou e-shopy
congrady.eu, masovekonzervy.cz, od farmare.cz. Webové stranky mély nizky pocet prokliknuti
jen 1045 z Ceské republiky za puil roku. Vysoky bounce rate a konverzni pomér 4,11 %. Stranky
se umist'uji hluboko ve vysledcich vyhledavani. Na strankach nejsou externi odkazy na jiné
stranky, jen na socialni sité tohoto podniku. Pro web byla provedena i technicka analyza a bylo
zjisténo, ze nekteré stranky na doméné jsou pomalé. Hlavni stranka se pfi nacitani posouva vic,
nez by bylo vhodné a dlouho se nacita. Dale byly objeveny nepiesnosti v kodu HTML a Spatné
fazeni nadpist. Poté bylo zjiSténo, Ze stranka pouziva u produktii neupravené popisky od
vyrobce, coz neni idealni pro maly web, kvili konkuren¢nim strankam prodavajici stejné
produkty. Nekteré stranky maji moc dlouhy title tag a ve vyhledavacich se pak nezobrazuje
cely, coz snizuje miru prokliknuti. U ¢tyfech stranek byl jako meta popisek nastaven nadpis
a na hlavni strance nebyl meta popisek nastaven viibec. Déle byla provedena pro stejny web
analyza kli¢ovych slov, které bylo rozdéleny dle priorit 1 az 5. Kli¢ova slova s prioritou 1 az 3
byly rozdéleny do 33 kategorii k nahlédnuti v ptiloze 5.

Autorka pro web navrhla technicka feSeni vychdzejici z analyzy technického stavu stranky.
Dale byla navrzena nova struktura nadpist, ktera by meéla pomoci, jak uzivatelim, tak
vyhledavaci. K nékolika strankdm byly navrZeny nové meta popisky, title tagy a URL adresy.
Z analyzy klicovych slov vysla jedna nova stranka, a to darkové baleni masovych konzerv.
K tomu autorka navrhla rizné dvé moznosti setil pastik. Dale bylo navrzeno rozd¢leni kategorie
Ceredlie, miisli, tyCinky a kaSe na samostatnou kategorii Tyc¢inek a susenek a samostatnou
kategorii Miisli, kasi a granoly. Dale bylo navrzeno vyjmout z kategorie Cokolady a sladkosti
cokolady a vytvofit novou kategorii Low carb ¢okolady. Poté bylo navrZzeno zménit URL
a meta popisek u podkategorie hotovych jidel v kategorii Low carb a Keto dieta, které se
o pozici prali s hotovymi jidly v konzervé. Déle byly nalezeny odkazové prilezitosti na
strankach s recepty. Dal§imi odkazovymi ptilezitostmi jsou online adresare firem zivefirmy.cz
a netfirmy.cz. Efektivnich investici do odkazovych pftileZitosti je sedm. Jsou to tfi stranky
s recepty s hodnotou jednoho bodu reputace od 28,00 K¢ do 225,00 K¢. Dale mezi né patii
stranky portalzeny.cz, prahazpravy.cz a onlinezena.cz, na které je mozné si koupit PR ¢lanek.

Nejefektivn€jsi moznosti implementace feSeni na web je svépomoci s Upravou nadpist
v Sabloné. V piipadé najmuti externiho pracovnika na implementaci feSeni je nejefektivnéjsi
najmout UX specialistu a meta popisky, title tagy a nadpisy implementovat svépomoci.
Néavratnost vSech moznost implementace se vrati za méné neZ pil roku bez zlepSeni
analytickych dat webu. Efektivnich navrhovanych zmén meta popiski, title tagh a kategorii pii
umisténi v nejlepSich deseti vysledcich vyhledavani na Googlu je dvanact. Pfi umisténi
v nejlepSich  péti  vysledcich vyhledavani na Googlu jejich efektivnich osmnaéct.
NejefektivnéjSim navrhovanym feSenim je pfiddni meta popisku na Hlavni stranku
s potencionalnim ziskem 12 600 K¢&. Neefektivni feSeni jsou navrhnuta dvé, zmé&na meta
popisku u kategorie Hotovych jidel a zména meta popisku u produktu Pastika z uzeného masa.
U kategorie Téstovin a Low carb hotova jidla, produktu Low carb kufeci prsa v sladkokyselé
omacce a produktu daily vitamin je nutné pro umisténi v nejlepSich deseti vysledcich
vyhledédvani na Googlu napsat nebo objednat vice zacilené popisky na klicova slova. Pfi
dosazeni pozic, které jsou uvedené v posledni kapitole by byl celkovy mésicni zisk
z navrhovanych feSeni 34 326 K¢. Pti dosazeni desaté pozice vSemi kategoriemi a produkty
s navrhovanymi upravami by celkovy zisk byl 29 612 K¢.
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Autorka doporucuje alespon konzultaci se SEO specialistou pro zlepSovani do budoucna. Dale
doporucuje ovérit firemni Google ucet v ndstroji Google Search Console pro znalost
konverznich klicovych slov. Poté doporucuje investici do néstroje Collabim v minimalnim
tarifu pro sledovani konkurence, klicovych konverznich slov a technického stavu stranek.
U problematiky SEO je nutné dodat, ze zmény se vétSinou projevuji za ti1 az Sest mésicli po
implementaci. Zmény ze tfeti kapitoly nebyli implementovany a tim padem vSechny vypocty
ve Ctvrté a paté kapitole jsou hypotetické zalozené na odhadech SEO nastrojii a zkuSenosti
odbornikti z odbornych ¢lankt ohledné SEO tématiky a tim padem se mohou liSit od skute¢nosti
po implementaci. Navrhovana feseni oznacena jako efektivni by byla skutecné efektivni jen
zisk z nich se muze lisit. V rozhovoru zaznélo, ze by majitelé byly ochotni investovat 50 000
K¢ do optimalizace pro vyhledavace. V piipadé tohoto rozpocCtu by autorka navrhovala
investovat do optimalizace 100 popiskll nejprodavanéjSich produkti od prodejce Christina
z webu Stovkomat.cz v hodnot€ 2 057 K¢. Tato investice by byla efektivni, jelikoz by zvysila
navstévnost webu prubchu tii az Sesti mésicti. Autorka by doporucila v rdmci rozpoctu
investovat do schlizky se SEO odbornikem a marketingového nastroje Collabim, jelikoz autorce
ptisel nejlepsi vzhledem cené a mnozstvi nabizenych sluzeb. Déle by autorka doporucila
investovat do ptedélani nadpisii ve velikostech H1 az H6, jelikoz by tato zména méla mit
z technickych zmén nejvétsi vliv na pozitivni zménu pozice ve vysledcich vyhledavani.

34



Literatura

Primarni zdroje

CUCHRAN, S. Rozhovor k praktické ¢asti BP. Rozhovor, Dobiejovice, 11. 07. 2023.
Odborné knihy a ¢asopisy

BINKA, M., JAROS, D. Zdiklady SEO: jasné a strucné. Brno: Collabim, 2022. 144 s. ISBN
978-80-87101-67-4.

BINKA, M. 4dnalyza klicovych slov: Navod krok za krokem. Brno: Mgr. Michal Binka, 2019a.
150 s. [e-book] Dostupné z https://www.seoprakticky.cz/seo-kniha-analyza-klicovych-slov-
navod-krok-za-krokem/

CAMERON-KITCHEN, T. How to get to the top of Google. Independetly published, 2023.
296p ISBN 979-8378859184

CLARKE, A. SEO 2022 Learn search engine optimization with smart internet marketing
strategies. Independently published, 2021. 243p ISBN 979-8763238075.

DUONG, V. SEO Management: Methods and Techniques to Achieve Success.
Hoboken: John Wiley & Sons, 2019. 208 p. ISBN 978-1-119-68143-4.

PHANG, C. L. SEO a quick guide to the factors and tools of search engine. Chong Lip Phang,
23.10. 2022. 46p. Google Book ID: GGKEY:NFLSCKSJBF2

RUCKOVA, P. Financni analyza — metody, ukazatele a vyuZiti v praxi. Praha: Grada, 2021.
172 s. ISBN 978-80-271-3124-2.

SRPOVA, I., a kolektiv. Zacindme podnikat s pFipadovymi studiemi zacinajicich podnikateli.
Praha: Grada, 2020. 264 s.ISBN 9788027122530

TAUSL PROCHAZKOVA, P., JELINKOVA, E. Podnikovd ekonomika — klicové oblasti.
Praha: Grada, 2018. 256 s. ISBN 978-80-271-0689-9.

Internetové zdroje

BINKA, M. Cenik SEO sluzeb [Online] Seoprakticky, 15.08.2022. [Cit.: 12. 06. 2023]
Dostupné z https://www.seoprakticky.cz/seo-cenik/

BINKA, M. Kolik stoji SEO [Online] Seoprakticky, 06.03.2019b. [Cit.: 12. 06. 2023]
Dostupné z https://www.seoprakticky.cz/blog/kolik-stoji-seo/

DRIMAL, M. Cenik [Online] Martin Diimal — SEO konzultant & linkbuilder,
[Cit.: 13. 06. 2023] Dostupné¢ z https://martindrimal.cz/cenik/

DEAN, B. Here's What We Learned About Organic Click Through Rate [Online] Backlinko,
28.03. 2023. [Cit.: 23. 08. 2023] Dostupné z https://backlinko.com/google-ctr-stats

GOOGLE Understanding Core Web Vitals and Google search results [Online] Google Search
Central/documentation, 23.05. 2023. [Cit.: 04. 06. 2023]
Dostupné z https://developers.google.com/search/docs/appearance/core-web-vitals



https://www.seoprakticky.cz/seo-cenik/
https://www.seoprakticky.cz/blog/kolik-stoji-seo/
https://martindrimal.cz/cenik/
https://backlinko.com/google-ctr-stats
https://developers.google.com/search/docs/appearance/core-web-vitals

CHROME DEVELOPER Total Blocking Time [Online] Google Developers, 04. 06. 2021a.
[Cit.: 09. 08. 2023] Dostupné z https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/li
ghthouse-total-blocking-time/?utm_source=lighthouse&utm medium=Ir

CHROME DEVELOPER Total to Interactive [Online] Google Developers, 04. 06. 2021b.
[Cit.: 09. 08. 2023] Dostupné z https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/in
teractive/

NOVAK, T. Co je SEO? Optimalizace pro vyhleddvace v 2023. [Online] Marketing Miner,
02. 02. 2021. [Cit.: 22. 05. 2023] Dostupné z https://www.marketingminer.com/cs/blog/co-je-
seo-optimalizace-pro-vyhledavace.html.

MILLIGAN, A. What Is Dwell Time & Why Does It Matter for SEO [Online] Semrush Blog,
14. 02. 2023. [Cit.: 29. 05. 2023] Dostupné z https:// www.semrush.com/blog/dwell-time/

PRUMERNE PLATY.CZ Primérny plat na pozici Webmaster [Online] PERSONALKA,
20. 08. 2023. [Cit.: 20. 08. 2023] Dostupné z https://prumerneplaty.cz/pozice/webmaster

RATHOR, M. S. SEO link Juice: How to Calculate link juice of Webpage? [Online]
Medium.com, 04. 02. 2017. [Cit.:24. 08. 2023] Dostupné z https://medium.com/@manojsingh
rathore/seo-link-juice-how-to-calculate-link-juice-of-webpage-4615becba0f9

SEMRUSH What is KD%? [Online] Semrush. [Cit.:26.08.2023] Dostupné z
https://www.semrush.com/kb/1158-what-is-kd

SHOPTET PARTNERI Specialisté na UX [Online] Shoptet, [Cit.: 22. 08. 2023] Dostupné z
https://partneri.shoptet.cz/profesionalove/ux/strana/

SCHWARTZ B. Google Search Ranking Algorithm Update & Volatility Explodes This
Weekend [Online] Search engine roundable, 16. 06 2023. [Cit.: 27. 08. 2023] Dostupné z
https://www.seroundtable.com/google-search-ranking-algorithm-update-volatility-35712.html

SCHWARTZ B. Google August 2023 Broad Core Update Is Live — What We Are Seeing Now
[Online] Search engine roundable, 23. 08. 2023. [Cit.: 27. 08. 2023] Dostupné z
https://www.seroundtable.com/google-august-2023-core-update-35927.html

STOVKOMAT.CZ, Copywriting  [Online]  Stovkomat.cz, [Cit.: 14. 06. 2023]
Dostupné z https://www.stovkomat.cz/kategorie/copywriting

STYSKALA, T. Cenik SEO, optimalizace webovych stranek [Online] SEO konzult.cz,
[Cit.: 13. 06. 2023] Dostupné z https:// www.seokonzult.cz/cenik/

VEZNIK, R. Cenik copywritingu aneb Korunovy cifernik copywriterskych sluzeb [Online]
Roman Véznik, [Cit.: 14. 06. 2023] Dostupné z https://www.veznik.cz/cenik

WAGNER, J. Interaction to Next Paint (INP) [Online] Web.dev, 25. 04.2023.
[Cit.: 04. 06. 2023] Dostupné z https://web.dev/inp/

WAGNER, J., POLLARD, B. Time to First Byte (ITFB) [Online] Web.dev, 19. 01. 2023.
[Cit.: 09. 08. 2023] Dostupné z https://web.dev/ttfb/

WALTON, P. First Contentful Paint (FCP) [Online] Web.dev, 19. 10.2022.
[Cit.: 09. 08. 2023] Dostupné z https://web.dev/fcp/

WALTON, P. First Input Delay (FID) [Online] Web.dev, 10.05.2023. [Cit.: 04. 06. 2023]
Dostupné z https://web.dev/fid/

WALTON, P., MIHAJLUUA, M. Cumulative Layout Shift (CLS) [Online] Web.dev,
12.04. 2023. [Cit.: 04. 06. 2023] Dostupné z https://web.dev/cls/



https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/lighthouse-total-blocking-time/?utm_source=lighthouse&utm_medium=lr
https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/lighthouse-total-blocking-time/?utm_source=lighthouse&utm_medium=lr
https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/interactive/
https://developer.chrome.com/docs/lighthouse/performance/interactive/
https://www.semrush.com/blog/dwell-time/
https://prumerneplaty.cz/pozice/webmaster
https://medium.com/@manojsinghrathore/seo-link-juice-how-to-calculate-link-juice-of-webpage-4615becba0f9
https://medium.com/@manojsinghrathore/seo-link-juice-how-to-calculate-link-juice-of-webpage-4615becba0f9
https://www.semrush.com/kb/1158-what-is-kd
https://partneri.shoptet.cz/profesionalove/ux/strana/3/
https://www.seroundtable.com/google-search-ranking-algorithm-update-volatility-35712.html
https://www.seroundtable.com/google-august-2023-core-update-35927.html
https://www.stovkomat.cz/kategorie/copywriting
https://www.seokonzult.cz/cenik/
https://www.veznik.cz/cenik
https://web.dev/inp/
https://web.dev/ttfb/
https://web.dev/fcp/
https://web.dev/fid/
https://web.dev/cls/

WALTON, P., POLLARD, B Largest Contentful Paint (LCP) [Online] Web.dev, 12. 04. 2023.
[Cit.:04. 06. 2023] Dostupné z https://web.dev/lcp/



https://web.dev/lcp/

Seznam priloh

PFLONA T OtAZKY ..ottt ettt ettt et e e et e s st e et e e saseenseensneenseensaeenns I
Ptiloha 2 Ramcovy rozpocet nakladii na SEO ..........cocoviiiiiiiiiieeeee e I
PFiloha 3 PTepis TOZNOVOTU......eiiiiiiiiiiieiiecie ettt ettt ettt et e e e enseeenae e I
Ptiloha 4 Legenda K tabulKam............cooouiiiiiiiiiieceeee et II
Ptiloha 5 Tabulka Kat@@OTii.......cceeriiiiiieeiieiiecie ettt ettt e saee e e nenes II
Ptiloha 6 Tabulka KW pro Liquid collagen ...........cceeeiiiieiiieiiiieeieeeeeeee et 11
Ptiloha 7 Tabulka KW PaStiKy .......cccoeiiiiiiiiieiiicieee ettt s I
Ptiloha 8 Tabulka KW HIavni Stranka ............cccceeeiiiieiiiieiie e 1A%
Ptiloha 9 Tabulka KW DATEK ........cc.coruiiiiiiiiiiiiniieieetest ettt v
Ptiloha 10 Tabulka KW S1adKOSti.......cccvvieiiieeiiieeiieeieeee ettt A"
Piiloha 11 Tabulka KW COKOIAAY .........ovveivieeeeeeeeeeeeeeee et v
Ptiloha 12 Tabulka KW TyCinky @ SUSENKY ........cccoiieeiiiieiieeeiieeeiie et A"
Piiloha 13 Tabulka KW Granola, musli @ KaSE€ .......ccouvvviiiiiiiiiiieeeeeeeee et VI
Ptiloha 14 Tabulka KW Flapjack tyCInKy .......ccccooiiririiniiiiniiiiiceecieccneiceeeecse e VI
Ptiloha 15 Tabulka KW SiTUDPY ....cccciiiiiiiiieiiecieeieeete ettt sae e e enee VI
Ptiloha 16 Tabulka KW Proteinove SMEST ......ccueeeiuiieeiiiieeiieeeiieeeiieeeieeeereeesiveeesiveeeeevee e Vil
Ptiloha 17 Tabulka KW Low carb mlécna ¢okolada Topnatur..........cccceeevverieeiienieenieennnnne. VII

Ptiloha 18 Graf Porovnani zisku a ndkladi implementace meta popiskll..........cccecueeriennnenn. VIII



Prilohy

Priloha 1: Otazky, které pouziva Google k zjiSténi, jestli ma stranka dobry obsah
Cameron-Kitchen (2023, s. 98):

Is your content original?

Is your content well-researched?

Does your content reference support material?

Is your content insightful (and not just an observation)?

Does your content feel like a comprehensive answer?

Is your content expert-led, authoritative, and trustworthy?

Is your content well presented and free of grammatical/spelling errors?
Is your content embellished with appropriate multimedia?

Is your content so good that people want to re-read or share it?

Is your content easily accessible across any device?

Priloha 2: Ramcovy rozpocet nakladii na SEO pro e-shop béZici na platformé Shoptet

Binka (2019b):
1. Analyza technického SEO a on-page — 18 000 K¢
2. Analyza klicovych slov — 30-50 000 K¢
3. Navazani parametrii z kli¢ovky na jednotlivé produkty — 40 000 K¢
4. Vytvoreni parametrt u vSech kategorii — 10 000 K¢
5. Tvorba podkladl pro automatizované titulky, meta popisek

.O\

7.

8.

a popisky kategorii — 40 000 K¢

Tvorba a zékladni otextovéani parametrickych vstupnich stranek (kombinace produktu
a parametrll) — rozsah a naklady zalezi na mnozstvi kombinaci vstupnich stranek). 100
vytvofenych vstupnich stranek mutze stat kolem 15 000 K¢&. Vytvoftite-li tak 1 000
novych vstupnich stranek, coz na bézném e-shopu neni zadny problém, je potieba
pocitat s investici cca 150 000 K¢.

Interni prolinkovani — v ramci kvalitniho, automatizovaného interniho prolinkovani
pocitejte s hodinovou dotaci 30-50 hodin, coz je 30-50 000 K&.

Dalsi véci je dalsi rozvoj, obsahova strategie, budovani obsahu atd.

Priloha 3 Prepis rozhovoru s majiteli podniku.

1.

Historie podniku, sou¢asnost a budoucnost podniku?

Podnik jsme zalozili jako naSi druhou praci, jelikoZ jsme chtéli néco svého, blizko domu.
Cilem bylo, aby si v nasem obchidku kazdy néco vybral. Proto médme nizkosacharidovou
stravu cilenou na Zeny a tradi¢ni masové konzervy cilené na muze. Ze zacatku to vypadalo
na dobré cesté, ale pak ptiSel covid-19 a lidé zacali chodit mélo. A navic jsme zacali mit
problémy s dodavateli. Do toho zdraZzovani a pak valka. Do budoucna planujeme zlstat u
nizkosacharidové stravy a navic z kamenné prodejny udélat kavarnu se zakusky a
kavickou. Po prazdninach bychom chtéli zacit vice propagovat webové stranky pomoci
PPC reklamy a obchiidek pomoci letaki.

2.

Jaké firmy povazujete za svoji konkurenci?

Jako nejvéetsi konkurenty povazujeme e-shopy zaméfené na nizkosacharidovou stravu.
Dalsi, koho povazujeme za konkurenty jsou velké fetézce, kde se da sehnat skoro vSechno.



3. Kolik vés stoji sprava webu?

Co se ty¢e chodu webu, tak davame penize pravidelné na reklamu. Na Google Ads 2000
mésicné a na Seznam 1000 mésicné.

4. Vénovali jste se predtim problematice SEO?

Ne, ptedtim jsme se SEO problematice viitbec nevénovali.

5. Kolik jste investovali do SEO?

Zatim nic, jelikoZ jsme to nepovazovali za dulezité, kdyz investujeme do reklamy.
6. Kolik byste byli ochotni investovat do SEO?

Pro za¢atek bychom byly ochotni investovat do SEO 50 000K¢ a podle vysledkli bychom
pak zvazily dalsi investice.

7. Planujete rozsiteni nabidky produkti?

Rozsiteni nabidky produkti planujeme v pribéhu prazdnin v kategorii téstovin. Do
budoucna, bychom chtéli zistat u malych domécich vyrobcet, ale kdyz se zakaznici
zajimaji a chtéli by od nas kupovat od velkého vyrobce, zvazime to.

Priloha 4 Legenda k tabulkam s vysledky analyzy kli¢ovych slov.

Balicek adresy AP Lokalni bali¢ek LP
Vybrané uryvky FS Lidé se také ptaji PAA
Obrazek M Recenze RE
Odsazené odkazy IN Postranni odkazy SL
Vol. volume, hledanost

KD keyword difficulty, naro¢nost slova

CPC K¢ platba za klik v ¢eskych korunach
Com. Den.  Competitive density, objem konkurence

TRAN - transactional, transak¢ni COM - commercial, komer¢ni
INF - informational, informacni NAV —navigational, navigacni

II



Priloha 5 Tabulka kategorii z analyzy KW.
Kategorie Pocet Hledanost
KW

Hlavni stranka 12 150
Darek 15 1150
Masové konzervy 48 16360
Tradi¢ni masové konzervy 40 4560
Pastiky 48 16750
Hotova jidla 47 61080
Low carb 131 16820
Bez lepku 20 3290
Low carb hotov4 jidla 21 5950
Téstoviny 35 55730
Miisli a cerealie 31 7280
Cokolady 34 15840
Omacky 31 23010
Protein 81 19520
Keto 63 30050
Mouky a strouhanky 24 9530
Smési 62 10580
Bez sacharida 6 110
Paleo 24 2870
Ty¢inky 47 13930
Népoje 85 22700
Orisky 48 23610
Susenky 9 1250
Ochucovadla a sladidla 20 8140
Sladkosti 39 16600
Bez cukru 27 2440
Nizkosacharidové 16 530
Vegan 15 12390
Snacky 20 6150
Pecivo 37 11060
Hubnuti 15 1380
Pudinky 38 17670
Sirupy 29 6340
Vyzivové doplnky 39 55130

Zdroj: vlastni vyzkum
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collagen

kolagen na plet

kolagen na
klouby

tekuty kolagen

kolagen dopln¢k

stravy

liquid collagen

drink

mango collagen
Zdroj: Vlastni vyzkum

Priloha 7 Tabulka KW pro kate
Position

>

o

4400

4400

3600

210

90

50

10

orii Pastik.

26

17

20

16

18

36

15

KD

11,74 K¢
16,31 K¢

9,35 K¢

11,30 K¢

11,74 K¢

0,00 K¢

0,00 K¢

CPCK¢

SL, RE, IN, IM,
PAA

SL, RE, IN, IM,
PAA

SL, RE, IN, IM,
PAA,

SL, RE, IN, IM,
PAA,

SL, RE, IM,
PAA,

FS, SL, RE, IN,
M,

SL, RE, IN, IM

Keyword

domadci pastika

prodej

domaci pastiky
domadci pastiky

eshop
pastiky
Skvarkova

bluckova pastika

druhy pastik

luxusni pastiky
Zdroj: Vlastni vyzkum

X

X
X

X
X
67
X
X

Priority Vol.

W W N = =

20

5400
10

1900
10
170
70
70

vV

35

34

4,13 K¢

6,52 K¢
12,39 K¢

5,00 K¢
0,00 K¢
0,00 K¢
0,00 K¢
6,74 K¢

Serp features

R, IN, IM, RS



Priloha 8 Tabulka KW pro Hlavni stranku.

Position Priority Vol. Serp features
keto obchod X 1 20 X 30,44 1 X
K¢

Ic potraviny X 1 10 X 2,61 K¢ 1 X
zdrava vyziva X 2 6600 33 847Kc¢ 0,26 SL, RE, IM,

PAA
low carb zakusky X 1 10 X 6,96 K¢ | 0,85 X
kvalitni masové 4 3 10 6 435Ke 1 FS, RE, IM,
konzervy pro lidi
low carb eshop X 2 20 8 7,39 K¢ | 1 X
low carb obchod 50 2 10 3 5,44 K¢ 1 X
konzervy pro lidi 4 2 20 3 348Ke¢ |1 SL, RE, IN, IM,

IMC, PAA,
norbi update 2 2 10 10 0,00 K¢ 0,1 RE, IN, LP,
nizkosacharidova X 2 1900 | 21 | 8,34K¢ |0 SL, RE, IN,
dieta PAA
potraviny s nizkym = x 3 10 X 1,96 K¢ 1 X
obsahem sacharidii
potraviny s nizkym = 65 3 10 X 2,39 Ke 0,99 X
obsahem cukru

Zdroj: Vlastni vyzkum

Priloha 9 Tabulka KW pro kategorii Darek.

Keyword Priority Vol. KD CPCK¢  Com. Den. Serp features
jedleé darky 3 590 22 12,39 Ke 1 X

darkové 3 170 26 7,39 K¢ 0,99 X

darkové balicky 2 880 19 739Ke 1 SL, IM
netradi¢ni darek 3 1900 29 6,73 K¢ 1 FS, SL, RE, IM
pro muze

jidlo jako darek 2 20 11 0,00 K¢ 1 RE, IN, IM,
masové darky 2 20 1 0,00Ke 1 RE, IM,
zdravé jedlé darky 3 20 X 0,00 K¢ 1 X

jedlé darky pro 1 10 X 17,17 K¢ 0,94 X

muze

\9}

masova konzerva
Zdroj: Vlastni vyzkum

260 5 826 KE 1 X



Priloha 10 Tabulka KW pro vstupni stranku Sladkosti.

Position  Priority Vol Serp features
cokoladové fezy  x 1 590 18 0,00K¢ 0 RE, IN
xylitol zvykacky 6 2 110 7 3,04Ke¢ 1 RE, IN, IM,
bonbdny bez X 3 590 9 478 K¢ 1 RE, IN, IM
cukru
nizkokalorické X 3 140 13 4,13K¢ |1 X
sladkosti
sladkosti X 3 5400 15 434Ke¢ 1 SL, IM
keto sladkosti X 1 20 9 13,90 K¢ 1 SL, RE, IN, IM
¢okoladové 52 3 10 4 0,00K¢ 1 X
sladkosti
low carb sladkosti | 28 3 20 8 6,96 K¢ |1 FS, SL, RE, IN, IM

Zdroj: Vlastni vyzkum

P¥iloha 11 Tabulka KW pro vstupni stranku Cokolad.
Keyword Position Priority Vol. KD CPCK¢ Com. Den. Serp features

cokolady eshop  x 1 50 X 17,83 K¢ 0,99 X

lc ¢okolada X 2 50 7 0,00 K¢ 1 RE, IN, IM, IMC,
PAA, LP,

¢okoladova X 1 5400 27 2,61 K¢ 0,63 RE, IN, IM, PAA

poleva

luxusni X 2 480 |16 | 21,71 K¢ |1 X

cokolada

low carb 29 3 110 8 11,74 K¢ 1 SL, RE, IN, IM, PAA,

¢okolada

Zdroj: Vlastni vyzkum

Priloha 12 Tabulka KW pro vstupni stranku Ty¢inky a suSenk

Position Priority Vol. KD CPCK¢ Serp features
proteinové X 1 3600 24 @ 8,26 K¢ 1 SL, RE, IM, PAA
tyCinky
musli ty¢inky 85 1 880 29 3,48K¢ 1 RE, IN, IM
nizkosacharidové x 2 40 X 8,04 K¢ 0,75 X
nizkosacharidové @ x 2 10 4 12,17K¢ | 1 RE, IN, IM
tyCinky
low carb tyCinky = 32 2 390 9 11,30 K¢ 1 SL, RE, IN, IM, PAA
low carb susenky @ 24 1 110 10 | 7,61 K¢ 1 FS, RE, IN, IM,
cajové pecivo 89 3 480 12 0,00 K¢ 0,67 RE, IN, IM
zdravé susenky X 2 720 | 18 | 3,48 K¢ 0,99 SL, RE, IM

Zdroj: Vlastni vyzkum

VI



Priloha 13 Tabulka KW pro vstupni stranku Granola, miisli a kaSe.

Position Priority Vol. KD CPCK¢ . Serp features

low carb kasSe X 1 480 18 5,65K¢ 1 RE, FS, IN, IM
musli srdcem 19 1 170 16 500K¢ |1 SL, RE, IN, IM
low carb musli 16 1 170 31 544K¢ 1 SL, RE, IN, IM
granola X 2 6600 22 | 565K¢e 1 RE, IN, IM, PAA
bezlepkova granola 36 2 40 3 6,09Ke 1 RE, IN, IM
viblance granola X 3 30 4 0,00K¢ 1 RE, IN, IM, PAA
cerealie na hubnuti = 50 3 70 15 0,00K¢ 0 FS, RE, IN, IM,
PAA
dietni snidané X 3 480 19 521 Ke 0,36 SL, RE, PAA

Zdroj: Vlastni vyzkum

Priloha 14 Tabulka KW pro vstupni stranku Flapjack ty¢inky.

Position Priority Vol. KD CPCK¢ Com. Den. Serp features

hubnuti X 3 4400 37 1542Ke¢ 1 SL, RE, IN, IM,
PAA

krvetvorba X 3 320 19 0,00KE O SL, RE, PAA, IM

kvalitni ¢okolada X 2 320 9 12,82 K¢ 1 SL, RE, IN, IM

traveni X 1 320 29 1,96 K¢ 0,1 RE, IN, IM

ovesné tyCinky X 2 80 20 2,86 K¢ 1 M

podpora hubnuti X 3 260 22 1521 K¢ 1 RE, IN, IM

flapjack X 1 2400 25 348Ke 1 RE, IN, IM, PAA

flapjack ovesna X 3 10 8 0,00Ke¢ 1 RE, IN, IM,

tyCinka

Zdroj: Vlastni vyzkum

Priloha 15 Tabulka KW pro vstupni stranku Sirupy.

Position Priority Vol. KD . Serp features
domaci limonada X 3 1000 22 326K¢ 1 FS, RE, IM, PAA
ovocné sirupy X 3 140 | 3 8,47 K¢ 1 SL, RE, IN, IM
vitaminy a X 2 210 13 8,03K¢e 1 SL, RE, PAA, IM
mineraly
bez ptidané¢ho X 1 20 X 5,65Ke 1 X
cukru
vyroba domaci X 2 10 X 0,00 K¢ 0,07 X
limonady

Zdroj: Vlastni vyzkum

Vil



Priloha 16 Tabulka KW pro vstupni stranku Proteinové smési.

Position Priority Vol. KD CPCK¢ Com. Den. Serp features

hubnuti X 3 4400 37 1542Kc¢ 1 SL, RE, IN, IM,
PAA

zdravé mlsani X 2 1000 ' 20 9,12K¢ 1 FS, SL, RE, IN, IM

smési na pecent X 2 50 X 286 K¢ 1 X

proteinovy pudink | x 3 880 ' x 5,44 K¢ 1 FS, RE, IM, PAA

proteinové X 3 1900 x 587Ke 1 SL, RE, IN, IM,

palacinky PAA
Zdroj: Vlastni vyzkum

Ptiloha 17 Tabulka KW pro vstupni stranku produktu Low carb mlééna ¢okolada
Topnatur.

Position Priority Vol. KD CPCK¢ Com. Den. Serp features

mlécna ¢okolada X 1 390 29 326K¢ 0,62 SL, RE, IN, IM,
PAA

kvalitni ¢okolada X 2 320 9 12,81 K¢ 1 FS, SL, RE, IN, IM

low carb ¢okolada @ x 3 110 7 11,07 K¢ 1 RE, IM, PAA

cokoladové pecky | x 3 5900 x 5,21 K¢ 1 RE, IN, IM

cokoladové pecky | x 3 70 4 326 Kc 1 RE, IM

na peceni

cokoladova poleva | x 1 5400 27 | 2,61 K¢ | 0,63 RE, IN, IM, PAA

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Priloha 18 Graf Porovnani ziskl a nakladd na implementaci zmén meta popisku, title
tagli a rozdéleni kategorii
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Resena

VSEM

problematika

uvod problém

Optimalizace webovych stranek Mnamipapi.cz

‘ , 1. C. « Nizka navstévnost
Prodej nizkosacharidovych potravin a kvalitnich

, « Nizka pozice ve vyhledavani
masovych konzerv . . ) )
Platforma Shoptet  Neoptimalizovane stranky
Konkurenti - Ketomix.cz, Ketodiet.cz, cil
Lowcarbshop.cz, Congrady.cz, Od Farmare.cz, o _ L
Masové konzervy.cz * zvyseni pozice vy vyhledavaci

« Zvyseni navstévnosti webu
« Zvyseni konverzniho pomeéru

Vysoka Skola ekonomie a managementu



Odborna literatura
Odborné clanky

Webové stranky podniku
Strukturovany rozhovor

s majiteli podniku
Analytické a SEO nastroje

Vysoka Skola ekonomie a managementu

VSEM

Google Analytics - Literarni reserse
Google Search Console « Analyza klicovych slov
Collabim « Analyza technického
Marketing Miner stavu webu

« Semrush

Ahrefs Backlink Checker



VSEM
Vysledky prace

« Zména struktury nadpisu
« 924 relevantnich klicovych slov rozdelenych do 33 kategorii
« 186 obrazku neméa alternativni text
« 32 produktovych stranek ma moc dlouhy title tag
« 12 odkazovych prilezitosti + 2 adresare
« 7 efektivnich
. 22 navrzenych zmén meta popiskl
« 12 efektivnich v top 10, 18 efektivnich v top 5

1 nova kategorie - Jedlé darky

2 rozdélené kategorie Ceredlie, musli, ty¢inky a kage a Cokoladdy a sladkosti

Vysoka skola ekonomie a managementu



V\'{sledky préce — navrh meta popisku VSEM
a popisu nové kategorie Jedlé darky

Navrhovany meta popisek: ,,Spéchate a jeSté¢ nemate darek pro muze? S naSimi
slavnostné zabalenymi poctivymi domacimi masovymi konzervami neudélate

chybu! Dodani do 2 dnu!“, e Keyword difficulty _ hledanost
netradi¢ni darek

pro muze 1900 29

Navrhovany popis: ,,Hledate netradicni darek pro muze? Nase darkové balicky
jsou chutnym a zdravym jedlym darkem pro muZze, ktery si obdarovany

zamiluje! Masové darky pro muze kazdého v&ku!* darkove balicky 880 19
jedlé darky 590 22
Celkové hledanost Konverze cely kmasova
Bounce rate cely web web o,nzer\{a 260 >
___ 0,4371 0,0411] [darkove i 26
jidlo jako darek 20 11
ocekavany pocet ocekavany * dark 20 1
ocekavana ocekavany ocekavana uzivateld, ktefi pocet maSOYF{ at: y
pozice zisk navstévnost mira prokliku  zGstanou nastrdnce  nakupuijicich zdravé jedle
5. pozice 1425 243 0,063 137 5,6 [darky 20/
jedlé darky pro
10.pozice 570 92 0,024 52 2,1 Imuze 10[x

Vysoka Skola ekonomie a managementu
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Vysledky prace - grafické znazornéni VEEM

Navratnost investice do implementace reseni

5,7

5.4 5.4 3,5
5,2
[mésic] 4,5 4,6
4,4 43
3,2 3,2
1,7
1,4
0

Webmaster technicky UX specialista Svépomoci SEO nastroje SEO specialisté
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W Svépomoci ruéné svépomoci Sablona  Ewebmaster + UX ®UXall ®Colabim ™ Marketing Miner B Semrush B SEO prakticky B SEO konzult

- ) 7
Vysoka skola ekonomie a managementu



VSEM
Doporuceni

Na zakladé vysledku Ize doporudit.....

1. Firma bude profitovat z implementace efektivnich navrhovanych zmén a sledovani jejich dopadu
pomoci SEO nastroje.

2. Zaméreni na SEO problematiku pfinese webu vyssi navstévnost a vyssi zisk.

3. Z ekonomického hlediska implementace efektivnich navrhovanych zmén by pfi umisténi
na 10. pozici prinesla zisk 29 612 Kc.

Vysoka Skola ekonomie a managementu



VSEM
Zaver

Prace prinesla nahled na optimalizaci webovych stranek malého podniku
prodavajiciho potraviny

Novym fedenim je zaméfit se na zménu popisl produktt, zmé&nu meta popiskl, zpétné
. O
odkazy a strukturu nadpisu.

V problematice doslo k posunu diky Anaoly'/ze klicovych slov webu
Mnamipapi.cz a studiu odbornych ¢lanku a literatury.

Vysoka Skola ekonomie a managementu
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