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Analyza a optimalizace technickych aspekti SEO
vybraného eshopu

Abstrakt

Diplomova prace se zaméfuje na diikladnou analyzu technickych aspekti SEO
vybraného elektronického obchodu anaslednou optimalizaci webového prostiedi.
Analytické ndastroje jsou vyuzity k detailnimu posouzeni soucasného stavu, ato vcetné
analyzy klicovych slov a jejich optimalizace. Optimalizace byla provedena s cilem zlepsit
viditelnost a navstévnost obchodu ve vysledcich vyhledavani, coz by mélo vést k prilakani
relevantni cilové skupiny prostiednictvim vyhledavaci. Duraz byl kladen i na identifikaci
klicovych slov, analyzu popularity akonkurence, vybér vhodnych klicovych slov
a optimalizaci obsahu stranek. Vysledky implementovanych zmén byly zhodnoceny a jejich
ptinos pro SEO obchodu byl podrobné analyzovan. Byla provedena i generalizace

dosazenych vysledki a navrhnuta strategie pro dalsi optimaliza¢ni opatieni.

Kli¢ova slova: SEQ, elektronicky obchod, optimalizace, vyhleddvace, webova stranka, meta

tagy, sittmapy, URL adresa



Analysis and optimization of technical SEO aspects of the
selected e-shop

Abstract

The thesis focuses on a thorough analysis of the technical SEO aspects of a selected
e-commerce website and the subsequent optimization of the web environment. Analytical
tools are used to assess the current state of the art in detail, including keyword analysis and
optimization. The optimization was carried out with the aim of improving the visibility and
traffic of the store in search results, which should lead to attracting relevant target audiences
via search engines. Emphasis was also placed on keyword identification, analysis of
popularity and competition, selection of appropriate keywords and optimization of site
content. The results of the implemented changes were evaluated and their contribution to the
SEO of the store was analyzed in detail. A generalization of the results was also made and

a strategy for further optimization measures was proposed.

Keywords: SEO, e-commerce, optimization, search engines, website, meta tags, sitemaps,
URL



L VO 10
2 Cil prace a METOAIKA ........cccoeiiiiiiiie e 11
0 R O3 1 I o) ¢ oI PP PP PR PR 11
2.2 MELOAIKE ..o 11

3 Teoretickd VYChOdiSKa ..............ccoooiiiiiiiiii s 12
3.1 Charakteristika SEO.........c.ccoocoiiiiiiiiici 12
3.1.1  Fulltextové vyhledavace ..........coeiiiiiiiiiiiiic e 13
3.1.2  Postupy pii provadeéni SEO.......ccccviiiiiiiiiiiiii e 17
3.1.3  Optimalizacni teChniKY ........cccoiieiiiiiiiiciiee e 20
3.14  Vyznam pro elektronické obchody ..........cooiiiiiiiiiiiiciiciec 22

3.2 Technické SEO.......coiiiiiie e 24
321 SHUKEUIA WEDU ... 24
3.2.2  Zékladni HTML €lementy ..........cccoceeiiiiiiiiiieiie e 25
3.2.3  Prochazeni a indexace WeD ............cccoviiiiiiiiiii, 29
3.2.4  RYChIOSt @ VKON WEDU.....cviiiiiiiiiiiiiieiic ittt 35
3.2.5  ZabezpeCeni WEDU........ccociiiiiiiiiiiiiiii e 37
3.2.6  Strukturovana data ..........ccccceeeviiieiiiie e 38
3.2.7  Mobilni POUZILEINOSE .....cvveiiiiiiiieiiie e 41

3.3 Webova analytika.......cocooiiiiiiiie 42
3.3.1  Jak webova analytika funguje.........ccccovviiiiiiiiiii 43
3.3.2  Nastroje webove analytiky.........ccovvvviiiiiiiiiiiiiii e 44
3.3.3  UTM PArAMELIIY .oeeeiiieiiiee ettt nee e e 48

34 KHCOVA SIOVA.....iiiiiiiiiciece e 48
3.4.1  Typy a struktura KIiCOVYCh SIOV.....ccoeiiiiiiiiiiiic e 49
3.4.2  Hledani KICOVYCh SIOV ....ooviiiiiiiiiiiic e 50

4 PraKticka CASt ..o 51
4.1  Piedstaveni analyzovane€ SpoleCnosti .........cccoerviririeiiciiieniecnie e 51
4.2  Analyza soucasného stavu webove Stranky .........ccocceovvviiiiiiiiiiniicncen 51
4.2.1  Pouzité nastroje pro analyzu ..........cccevviiiiiiiiiiiieiie e 51
4.2.2  Technologie pouZité Na WEDU ........ceevviiiiiieiiiiieiiese e 52
4.2.3  Navs§tévnost Webove SraNKY ........ccooviviiiiiiiiiiiiice 52
4.2.4  Konverze anastavené Cile..........cccooviiiiiiiiciiiiiiicie 56
425  Analyza vybranych technickych faktorti ...........ccooooviiiiiniiiiiici, 57
4.2.6  ZabezpeCeni WebU.........coccviiiiiiiiiiiii 72
427  Analyza KIICOVYCh SIOV.....cooiiiiiiiiiiiice e 74

A3 MEITTKY oottt 76



4.3.1  Key Performance Indicators (KP1) .......ccccooiviiiiiieii e 78

4.4  Navrhy optimalizace webove Stranky ..........cccooveviiiiiiiiiic 78
441  Technickd optimaliZace ..........ccocviiiiiiiiiiiiciiee e 78
4.4.2  Optimalizace bezpecnosti webovych stranek ..........ccccocvvvviiiiiiniiiinnnn, 83
443  Optimalizace KIICOVYCh SIOV.......ccooveiiiiiiiciiic 84

5 VYSIedKY @ QISKUSE .......ocviiiiiiicic ettt sre e ne e 86

5.1 Vysledky webové stranky po optimalizaci .........ccoceevvviviiieniiiiiiciiceee, 86
5.1.1  Pozice ve vyhledavacich a nAvStEVNOST .......cceeviuiriiiiiii e 86
5.1.2  Rychlost nacteni webovych stranek..........ccccvviviiiiieiiiiiniiiieiee e 88
5.1.3  Strukturovana data ..........coceeiiiiiiiiie s 88
5.1.4  Pristupnost Webove Stranky .......ccccccvviiiiiiiiiiiiiie e 89
5.1.5  Zabezpe€eni StrANKY .......cccccoeiieiiiiiiieiie e 90

5.2  Analyza a modelovani dopadii optimalizace............c.ccocvvveniiiiiiciincse 91

5.3  Porovnani vysledkii pfed a po optimalizaci ..........cccceveveneneiencniseseeens 92

5.4  Navrh strategie pro dalsi optimalizacni opatfeni ..........cccocevvviiiiieiinieseennenn, 96
541  AUIESEO .. ..ot 97
5.4.2  Identifikace kli¢ovych slov a analyza konkurence .............ccccocvriiernnnnn. 99
5.4.3  OptimaliZaCni PIOCESY .....eerverviriieriiiieiieiie ettt 99
544  Meéfeni a OPtiMAliZaCe........c.ccvveiuiiieiiee e 100

B ZLAVEL ..ottt b e bbb e e bt nre et e ntee s 101
6 Seznam pouZitych ZArojil ...........cccoooviiiiiiiiii 103
7 Seznam obrazki, tabulek, grafii a zkrateK...........ccccccooooviiiiii i 107

7.1 Seznam ODTAZKIL ......c.coiviiiiiiii e 107

7.2 Seznam tabUIEK .......ccocoviiiiii e 108

7.3 Seznam zdrojovych KOAU ........cccoeiiiiiiiiiii e 108

7.4 Seznam pouZitych zkrateK.........ccccovviiiiiiiiiiiii 109

PHILORA ...t 110



1 Uvod

V digitalni éfe hraje internet kliCovou roli v propojovani podnikt s jejich cilovymi
zakazniky. Elektronické obchody se stavaji stile vice vyznamnymi platformami pro
obchodni aktivity, zejména interakci mezi firmami a spotiebiteli. Nicméné, v tomto
konkurencnim prostiedi neni postacujici pouze mit atraktivni webové stranky. Dulezitym
faktorem pro uspéch elektronického obchodu je jeho viditelnost a dosazeni co nejvyssiho
umisténi ve vysledcich vyhleddvani na internetovych vyhledavacich. Pravé zde nastupuje
SEO (Search Engine Optimization), neboli optimalizace pro vyhledavace, jako klicovy
koncept, ktery mize vyrazné ovlivnit navstévnost a vykonnost elektronického obchodu.

Cilem této diplomové prace je provést komplexni analyzu technickych aspekti SEO
vybraného elektronického obchodu. Tato analyza bude provedena s vyuzitim Sirokého
spektra analytickych nastrojii a metod. Hlavnim zaméfenim prace je nejen identifikovat
klicové faktory ovlivilujici optimalizaci pro vyhleddvace, ale také navrhnout
a implementovat konkrétni technické zmeény, jez povedou ke =zlepSeni viditelnosti
a navstévnosti elektronického obchodu ve vysledcich vyhledavani.

Vyznamnym dil¢im cilem je analyza kli¢ovych slov a jejich optimalizace pro
vyhledavace. Tento proces zahrnuje identifikaci klicovych slov relevantnich pro dany
obchod, analyzu jejich popularity a konkurence, a v neposledni fadé i vybér optimalnich
kli¢ovych slov pro dosazeni co nejlepSiho vysledku ve vyhledavacich. Soucasti této prace je
také upraveni obsahu webovych stranek, optimalizace struktury URL adres, rychlosti
nacitani stranek a dalsi technické aspekty, které maji vliv na SEO.

Metodika této diplomové prace je zaloZena na peclivém studiu odbornych
informacnich zdroju souvisejicich s oblasti SEO a elektronického obchodovani. V praktické
¢asti prace budou provedeny konkrétni analyzy technickych aspekti SEO, které povedou ke
zjisténi silnych stranek, ale 1 oblasti potencialniho zlepSeni. Na zakladé téchto analyz budou
navrhnuty anasledné implementovany technické upravy, jejichz Géinnost bude ovéfena
pomoci testovani a analyzy dat. Vysledkem bude zhodnoceni pfinosu téchto zmén pro SEO
elektronického obchodu.

Celkové lze ocekévat, ze tato diplomova prace prinese nejen teoreticky vhled do
problematiky SEO pro elektronické obchody, ale také praktické poznatky a doporuceni,
kter¢ budou mit pifimy dopad na =zlepSeni navstévnosti a viditelnosti vybraného

elektronického obchodu.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je provedeni dikladné a komplexni analyzy
technickych aspektii SEO (optimalizace pro vyhledavace) zvoleného -elektronického
obchodu s pouzitim analytickych nastroji a nasledné optimalizace webového prostiedi dle
pfedem stanovenych kritérii optimality. Vysledkem prace bude zhodnoceni vysledka
implementovanych zmén a jejich ptinosu pro SEO elektronického obchodu.

Dil¢im cilem prace je provést analyzu kli¢ovych slov a jejich optimalizaci pro
vyhleddvace pro zvoleny elektronicky obchod. To zahrnuje identifikaci relevantnich
klicovych slov, analyzu popularity a konkurence, vybér vhodnych klicovych slov,
optimalizaci obsahu stranek a monitorovani vysledkid vyhledavani po provedenych
optimalizac¢nich opattenich.

Cilem je zlepsit viditelnost a navstévnost elektronického obchodu ve vysledcich
vyhledavani a ptilékat relevantni cilovou skupinu zprostiedkované pomoci vyhledavaci.

Dil¢im cilem prace je také generalizace dosazenych vysledki ve formé ndvrhu

strategie zaloZené na identifikovanych vyhodach pouZzitych metod.

2.2 Metodika

Metodika diplomové prace bude zalozena na studiu aanalyze odbornych
informacnich zdrojii vztahujicich se ke zvolenému tématu. V praktické ¢asti prace budou
realizovany konkrétni analyzy souvisejici s technickymi aspekty SEO, vcetné analyzy
struktury URL adres, rychlosti nacitani stranek, optimalizace obrazkda, HTML a kddovani,
struktury sitemapy, pouziti meta tagl a dalSich.

Na zaklad¢ provedené analyzy budou navrZeny a implementovany konkrétni technické
zmény, které pomohou zlepsit SEO e-shopu. Pro ovéfeni u€innosti navrzenych zmén bude
provedeno testovani vysledkd vyhledavani a analyza dat pomoci vhodnych néstroju.

V zavéru prace bude provedeno zhodnoceni vysledkii implementovanych zmén

a jejich ptinosu pro SEO elektronického obchodu.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Charakteristika SEO

Zkratka SEO pochazi zinicidlnich slov "search engine optimization," coz Ize
interpretovat jako proces ptizpiisobeni webovych stranek pro vyhledavace. I kdyz existuje
mnoho diskusi ohledn¢ SEO, termin nema jednozna¢nou a pevnou definici. Lze ho popsat
jako proces optimalizace online obsahu. Obcas lze narazit na nespravné uzivani terminu
"SEO optimalizace," coz miize byt zavadéjici, protoze by se to mohlo chépat jako
optimalizace optimalizace pro vyhledavace. Jeho cilem je zvysit viditelnost uréené webové
stranky a dosahnout co nejlepSich pozic ve vysledcich, které internetovy vyhledavaé
zobrazuje pii hledani konkrétnich klicovych slov. Tim se maximalizuje organicky provoz
a zvySuje se mira konverzi. SEO je dlouhodobym a trvalym procesem, béhem néhoz se
vysledky postupné dosahuji. [1]

SEO neni pouze jednordzovy postup ani zaru¢ena metoda, ale spiSe komplexni soubor
technik, analytickych procesii a neodmyslitelného marketingového usili. Vétsina technik
pouzivanych v ramci SEO neni v podstaté ni¢im mimotadnym, vychéazeji ze zakladniho
principu vytvafeni sémanticky bohatého a ptistupného webu. K tomu se nasledné ptidavaji
dalsi strategie a metody, které maji za cil zvysit hodnoceni webu ve vyhledavacich. [2]

V ramci SEO se kombinuji techniky, jako je optimalizace obsahu, technicka uprava
stranek a sledovani vysledkt, aby se dosahlo lepsiho umisténi ve vysledcich vyhledavani.
Tyto metody nejsou statické, naopak, vyzZaduji neustalé sledovani aladéni, aby bylo
dosazeno optimalniho vykonu a konkuren¢niho postaveni na trhu. [2]

Béhem celého procesu se snazime pochopit, jakym zptisobem vyhledavac web vnimé
ajak uzivatelé pouzivaji vyhledavace k nalezeni specifického obsahu. Samotny proces
optimalizace webovych stranek pro vyhleddvace je Casové ndrocny a vyzaduje peclivou
pfipravu, protoZe jeho vlivy se projevuji postupné. Napiiklad pokud se Spatné zvoli kli¢ova
slova béhem PPC kampané¢ (Google AdWords, Sklik a jiné), zjisti se chyba pomérné rychle
a muze se ihned napravit. V ptipadé SEO se takové nedostatky objevi az za tydny nebo
dokonce mésice, zejména u nove vytvorenych stranek. [1]

SEO je kontinudlnim procesem, ktery se opira o zaklady vytvotfeni kvalitniho
a relevantniho obsahu pro uZivatele a jeho nasledné propojeni s dal§imi strategickymi kroky

vedoucimi k dosazeni lep§iho hodnoceni webu ve vyhledavacich. [3]
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3.1.1 Fulltextové vyhledavace

Fulltextové vyhledavace umoznuji uzivatelim rychle a efektivné nalézt relevantni
informace Vv rozsahlém mnozstvi webovych stranek. Tyto vyhledavace prochazi obsah
webovych stranek a indexuji ho do svych databazi, ¢cimz vytvareji velké mnozstvi dat, ktera
jsou nasledné dostupna pro vyhledavani a nalezeni nejrelevantnéjsiho vysledku dotazu.

SEO je zcela zavislé na provozu a mechanismu vyhledavact. Tyto vyhledavace,
ackoli jsou pro uzivatele dostupné zdarma, generuji své prijmy prostiednictvim placenych

reklam a propojenych odkazi, které zatazuji do svych vysledkovych stranek. [4]

3.1.1.1 Princip vyhledavani

Jadrem fulltextovych vyhledavacii jsou automatizované programy, které jsou znamé
jako roboti, prohleddvace nebo pavouci. Tito roboti pravidelné analyzuji rozsahlé mnozstvi
webovych stranek a ukladaji je do takzvaného indexu nebo aktualizuji stavajici zdznamy
v ném. KdyZ uzivatel zada vyhleddvaci dotaz do vyhledavace, systém prezentuje vysledky
vyhledavani, coz je seznam webovych stranek, které jiz byly zpracovany a jsou ulozeny
vindexu. Vzhledem k obrovskému mnozstvi webovych stranek zaméfenych na rizna
témata, roboti musi byt schopni ocenit stranky podle urcitych kritérii, aby mohli uzivatelim
poskytovat informace, které jsou relevantni a kvalitni. [5]

K vybrani téch nejlepsich a nejrelevantnéjsim vysledkiim dochazi po prozkoumani
vSech vefejnych stranek v celosvétové siti WWW (World Wide Web) [4]. Funkce
vyhledavact je fizena algoritmy, které zahrnuji mnoho hodnoticich faktord, na jejichz
zakladé jsou webové stranky posuzovany. Vysledky vyhleddvani jsou pak fazeny podle toho,
jak jsou hodnoceny. Stranky, které jsou povazovany za velmi kvalitni a informativni, se
objevuji na prednich pozicich v seznamu vysledkt vyhledavani, znamém jako SERP (Search
Engine Results Page). Kromé¢ toho se algoritmy vyhledavace nezamétuji pouze na klicova
slova, ale také na kontext arelevanci obsahu. To znamenda, Ze vyhleddvace se snazi
poskytnout uzivatelim vysledky, které jsou nejrelevantnéjsi pro jejich konkrétni dotazy.
Relevance je urCovana na zakladé ruznych faktort, véetné struktury a kvality obsahu,
autority a davéryhodnosti stranek a mnoha dal§ich parametri. [5]

Pokud dojde ke snizeni hodnoceni urcité stranky, miZe se stat, Ze klesne na pozici
niz8i nez deset vysledkil vyhledavani na konkrétni vyhledavaci dotaz, nebo bude vyloucena

ze SERPu. V ptipadé vyrazného poklesu hodnoceni se takovy jev nazyva penalizace nebo
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filtr algoritmu. Tuto situaci mize zptisobit pouzivani nepovolenych optimaliza¢nich technik.
[6]

Princip vyhleddvani je zakladem prochazeni a nasledné¢ zobrazovani vysledkl
vyhleddvani uzivatelim. Porozuméni principu je dualezit¢ pro efektivni vyuzivani
vyhledavact a optimalizaci obsahu webovych stranek tak, aby byly co nejlépe hodnoceny
a zobrazeny ve vysledcich vyhledavani. Dikladné zkoumani tohoto mechanismu poskytne

uceleny vhled do fungovani vyhledavacu a jejich vyznamu.

3.1.1.2 SERP (Search Engine Results Page)

SERP neboli Search Engine Results Page, coZ v ptfekladu znamend stranka
s vysledky vyhledavani je klicovym prvkem pro uzivatele vyhledavacd, protoze zde
naleznou seznam odkazii na webové stranky, které odpovidaji jejich vyhledavacimu dotazu.
Jednim z hlavnich cil SEO je dosahnout co nejlepsi pozice pro danou stranku na SERP.
ZlepSeni pozice na SERP ma za nasledek zvySeni viditelnosti daného obsahu. Cilem je
ptilakat co nejvice relevantnich navstévniki, ktefi maji zajem 0 konkrétni informaci, produkt
nebo sluzbu, kterou dand stranka nabizi. To v kone¢ném duasledku pomaha zvysit
navstévnost webu a miize vést k vys§imu zajmu a konverzim ze strany uzivateld. V tomto
svétle je optimalizace pro SERP klicovym prvkem uspé$né strategie online marketingu. [1]
Obrazek 1 - Priklad vysledku vyhleddvani na dotaz "elektrokolobézka"

Google elekirokolobdzka

images  Shopping

sponsored

CZK 6,999 CZK 23,747
OnlineShop.cz niineShop.cz

ktrokolobézky Vybirejte si Elektrokolobézky

Zdroj: vlastni zpracovani dle vyhleddavace Google, 2023

14



3.1.1.3 Hodnoceni internetovych stranek

Ranking neboli hodnoceni je proces, béhem kterého vyhledavaée rozhoduji o tom,
jakym zptsobem zobrazi vysledky hledani uzivatelim. Algoritmy vyhledavact analyzuji
a vyhodnocuji rizné parametry na webovych strankach, aby ur¢ily jejich relevanci a kvalitu.

Hodnoceni kvality stranky provadéné spolecnosti Google je zaloZzeno na n¢kolika
dalezitych aspektech, které maji za tcel urcit, jak kvalitni a relevantni je dana stranka pro
zahrnuje webové stranky, které maji jasné a uzitecné cile pro uzivatele, a které neposkytuji
obsah, ktery by mohl §ifit nenavist, zpisobovat Skodu, dezinformovat nebo klamat uzivatele.
Stranky, které nespliluji tento zékladni poZadavek na vystizeni svého ucelu by mély byt
hodnoceny nejniz$im hodnocenim. V pftipadé, Ze stranka uspé&je v této zakladni zkousce, je
hodnocena na zaklad¢ kritérii, které rozliSuji stranky podle jejich Page Quality (PQ).
a nejvyssi kvalita, v zavislosti na tom,  jakym zpusobem stranka
vyhovuje stanovenym kritériim. [7]

Puvodni Google PageRank vznikl v dilné Sergy Brina a Lawrence Pagea, kdy
pracovali na Stanford University. Jejich prace, znama pod nadzvem "The Anatomy of
a Large-Scale Hypertextual Web Search Engine," vznikla z potieby identifikovat spolehlivé
webové adresy a vytvorit metodu hodnoceni vysledkt vyhledavani. Tuto vyzvu vyftesili tim,
ze vyvinuli systém, ktery analyzoval pocet odkazi sméfujicich na konkrétni webové
stranky. [4]

Timto zptisobem Google posuzuje kvalitu webovych stranek a urcuje, jak budou tyto
stranky umistény ve vysledcich vyhledavani. Dilezitost kvalitniho obsahu a plnéni Gcelu
stranky je tak kliCovym faktorem pro UspéSné umisténi ve vysledcich vyhledavani a pro
uzivatelskou spokojenost. [7]

Pro piiklad vyhledavaci algoritmus pouZivany spolecnosti Google obsahuje stovky
hodnoticich faktori. VSechny hodnotici faktory nejsou znamé, nicméné nékteré jsou dle
odkazl. Diikazem muze byt napiiklad Wikipedia, na kterou ve vétSin€ piipadi narazite na
prvnich pfi¢kach v organickém vyhledavani, protoZze ma jak rozsahlé interni polinkovani,
tak hlavné i na stranku smétuje pomoci zpétnych odkazi mnoho jinych webovych stranek.
To je pro Google znamka kvalitniho signalu hodnoceni a rad takovou stranku doporuci

Vv prvnich pii¢kach organického vyhledavani. [8]
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3.1.1.4 Kovalita stranky dle hodnoceni

Hodnoceni se fidi posuvnou stupnici, ktera zfeteln¢ identifikuje devét urovni kvality

cvwr

Obrdzek 2 - Rating slider

Lowest Lowest+ Low Low+ Medium Medium-+ High High+ Highest

Zdroj: Google General Guidelines Overview: Search Quality Rating Program

Nejzadan€jsim hodnocenim webovych stranek je vysoké kvalita. Takové stranky
jsou dle vyhledavaci schopny komplexné uspokojit potieby svého publika. Kvalitni webové
stranky maji jasn¢ definovany ucel, at’ uz je to sdileni informaci, zdbavu nebo prodavani
produkt. U vétSiny stranek je moZzné urcit kvalitu hlavniho obsahu podle miry usili,
originality, talentu a dovednosti, které byly do jeho tvorby investovany. Kromé obsahu se
do celkového hodnoceni webovych stranek zapojuji také dalsi faktory, jako je struktura
a design stranky, povést a autorita webu a socialni ukazatele. Tyto prvky spole¢né prispivaji
k celkové kvalité stranky a maji vyznamny vliv na to, jak jsou stranky vnimany uzivateli
a vyhledavacimi motory. [9]

Webové stranky, které sice nesplituji stanovena kritéria pro hodnoceni jako vysoka
kvalita, ale stale dosahuji svych hlavnich cilii, spadaji do kategorie stiedni kvality.
V ptipadé, ze dojde k dal§im vylepSenim a zlepSeni kvality obsahu, mize byt hodnoceni
stranky stfedni kvality pfepracovano a aktualizovano. [9]

Nizka kvalita stranek muiiZze byt spojena s riznymi negativnimi charakteristikami.
Tyto stranky mohou S§ifit nenavist, podnécovat k nésili, Sifit dezinformace nebo Sifit
negativni atmosféru. Je vSak dulezité poznamenat, ze nizké hodnoceni kvality muze
postihnout i stranky, které nemaji zadny zjevny negativni dopad. Existuje n€kolik dtivodu,
pro¢ by stranky mohly obdrzet nizké hodnoceni kvality. Jednim z téchto divodi mtze byt
nedostatecna hodnota poskytovand hlavnim obsahem pro zamyslené publikum. Napiiklad
obsah, ktery neposkytuje dostate¢né podrobné a relevantni informace, nemusi byt

povazovan za uspokojivy. [7]

3.1.1.5 Kuvalita hlavniho obsahu

Kvalita hlavniho obsahu je zasadni pro hodnoceni celkové kvality webovych stranek
a zéroven nam ukazuje, zda byla splnéna zasada Experience, Expertise, Authoritativeness,

and Trustworthiness (E-E-A-T), v piekladu zkuSenost, odbornost, autorita a davéryhodnost.
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Tato zasada znaci, zda obsah je zaloZen na skutecnych zkusenost, zda jsou pouzity odborné
znalosti, zda ma stranka dostateCnou autoritativnost a zda je stranka davéryhodna [9].
Abychom dosahli kvalitnitho hlavniho obsahu, je nezbytné vénovat alespon jednu
zZ nasledujicich slozek: ¢as, Gsili, odbornost a talent [7].

V ptipadé novinovych ¢lankl a informacnich stranek je nezbytné, aby hlavni obsah
byl vysoce kvalitni, fakticky piesny a aby se témata opirala o odborny konsenzus tam, kde
takovy existuje. Je dulezité si uvédomit, ze hlavni obsahova stranka miize mit také riizné
funkce, jako jsou skripty, a dalsi prvky stranky, a proto je tieba vSe peclivé ovérit. Naptiklad,
pokud se jedna o produktovou stranku internetového obchodu, méli bychom vlozit alespoil
jeden produkt do ndkupniho ko$iku, abychom oveéfili, ze ndkupni proces funguje bez
problémd. [7]

Dulezité je také brat v tivahu tcel stranky, protoze to nam pomize urcit, jaky vysoce
kvalitni obsah je pro ni relevantni. Naptiklad informacni stranky by mély byt vécné presné,
srozumitelné a obsahovat komplexni informace. Vécna spravnost vSak neznamena, ze
nemuzeme na strankach pouzivat humor nebo satiru, pokud to odpovida obsahu. Mnozstvi
obsahu potifebného pro oznaceni stranky jako kvalitni zavisi na konkrétnim tématu a Gcelu
stranky. Stranky s Sirokym zabérem tématu a bohatym obsahem budou mit zpravidla vice

obsahu nez stranky, které se specializuji na uzsi téma. [7]

3.1.2 Postupy pri provadéni SEO

Pti provadéni SEO se musime zaméfit na dve hlavni oblasti, a to on-page a off-page
faktory. Podobné 1ze také klasifikovat techniky SEO na ty, které ovliviiuji on-page faktory,
coz zahrnuje obsah a strukturu samotné webové stranky, a techniky, které se soustfedi na
off-page faktory, coz jsou faktory mimo samotnou stranku, jako jsou zpétné odkazy
a socialni média. Tato rozdéleni hraji klicovou roli pii planovani a implementaci SEO

strategii pro webové stranky.

3.1.2.1 On-page faktory

On-page, obcéas nazyvané on-site SEO je postup optimalizace webovych stranek,
ktery zahrnuje vSechny tpravy a optimalizace provedené piimo na webovych strankach.
Jsou to faktory, které vyhledavace berou v tivahu pfi hodnoceni relevance a kvality stranky

pro urcité kli¢ové slovo nebo téma. [10]
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On-page techniky jsou klicovymi souc¢astmi strategie optimalizace pro vyhledavace

a zahrnuji nésledujici aspekty:

Klic¢ova slova — Zahrnuje identifikaci relevantnich klicovych pro konkrétni stranku
a strategické umisténi téchto klicovych slov v obsahu. Spravna volba a umisténi
klicovych slov pomaha zlepsit viditelnost stranky ve vysledcich vyhledavani. On-
page SEO se neomezuje pouze na opakovani klicovych slov na strance. PriliSné
opakovani kli¢ovych slov mtize naopak negativné ovlivnit hodnoceni stranky. [11]
Kvalitni obsah — Vytvareni obsahu, ktery je hodnotny, informativni a odpovida
potiebam uZzivateld, je velmi dilezitym faktorem pro tspéSnou optimalizaci. Kvalitni
obsah zvysuje uzivatelskou spokojenost a zaroven poskytuje relevantni informace.
Meta tagy — Optimalizace meta titulkli, popisti a znacek pro zvyseni atraktivity
stranky ve vysledcich vyhledavani. Spravné napsané meta tagy pfildkaji pozornost
uzivatelli a mohou zvysit pravdépodobnost kliknuti na stranku.

URL struktura — Vytvareni pratelskych URL adres, které jsou snadno Citelné pro
lidi ipro vyhledavace, je dal$im aspektem on-page SEO. Citelné URL adresy
zlepsuji uzivatelskou navigaci a strukturu webu.

Optimalizace obrazku — PouZzivani popisnych a relevantnich nazvti obrazka a ALT
text ma vyznamny vliv na optimalizaci obrazkl na strance. Toto je dulezité pro
zlepSeni indexace obrazk vyhledavaci a poskytovani alternativniho popisu pro
uzivatele se zrakovym postiZzenim.

Interni odkazy — Vytvareni kvalitnich internich odkazli mezi riznymi strankami na
webu ma za cil zlepsit strukturu webu a umoznit snadnéj$i navigaci uZivatelim

I vyhledavacim.

3.1.2.2 Off-page faktory

Off-page techniky se zaméfuji na faktory, které ovliviiuji autoritu a divéryhodnost

webové stranky mimo samotné stranky. Klicovym prvkem je ziskavani kvalitnich zpé&tnych

odkazli (backlinkt) od jinych relevantnich a divéryhodnych webl. Jednim z nejlepSich

zpusobi, jak ukazat EAT (Expertise, Authoritativeness, and Trustworthiness), je pomoci off-

page SEO faktort, jako jsou zpétné odkazy, recenze a doporuceni. [12]

Off-page faktory jsou klicovymi soucastmi strategie optimalizace pro vyhledavace

a zahrnuji nésledujici aspekty:
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Budovani odkazi (Link Building) — znamend pfimét jiné webové stranky, aby
odkazovaly na stranky na vaSem vlastnim webu. Ziskavani kvalitnich zpétnych
odkazl od relevantnich a autoritativnich webt. Backlinky maji velky vliv na autoritu
stranky ve vyhledavacich. Cim vice zpdtnych odkazii ze stranek s vysokou autoritou
stranka ma, tim autoritativnéjsi se mize Googlu zdat. A to mize pomoci hodnoceni
stranky vyse. [12]

Obsahovy marketng — Publikovani kvalitniho obsahu je efektivni zplisob, jak ziskat
zpétné odkazy, ukazat EAT ziskat pozornost médii. Nalezeni zpUsobu, jak tento
obsah distribuovat do jinych kanali miZze pomoci posilit signdly mimo stranku.
Napriklad vytvareni kvalitniho a pravidelného obsahu na socialnich médiich miize
zvysit povédomi owebu apfinést vyrazny organicky provoz. [12]
Budovani pozitivni online reputace a hodnoceni mize mit vliv na to, jak se stranka
jevi uzivatelim i vyhledavac¢tim.

Lokalni SEO - je specializovanou formou optimalizace pro vyhledavace, ktera se
zaméfuje na zlepSeni viditelnosti a pozice webovych stranek v organickych
vysledcich vyhleddvani pro konkrétni geografickou oblast nebo lokaci. Jejim cilem
je pomoci podnikiim a sluzbdm ziskat vice viditelnosti ve vyhledavani, kdyz
uzivatelé  hledaji  produkty nebo  sluzby vurditém = regionu. [12]
Mezi bézné ukoly lokéalniho SEO patii optimalizace profilu ve sluzbé Moje firma na
Googlu, zapojeni do socialnich médii, zajiSténi konzistentnosti vaseho jména, adresy
a telefonniho ¢isla online, optimalizace online adresafi a citaci, provedeni mistniho
auditu SEO, vylepseni vasi interni struktury propojeni a optimalizace URL, znacek
titulkd, zahlavi, meta popisu a obsahu. [13]

v Gvahu pii hodnoceni EAT vaseho webu. V off-page faktorech se jedna o recenze
mimo optimalizované stranky, jako jsou napiiklad google recenze, recenze na
srovnavacich a podobné. [12]

Udalosti — mohou velmi dobie ptispét k off-page SEO strategii, kdy nemusi zapojit
pouze cilovou skupinu, ale také ptinést vyhody tim, Ze se kolem podnikani vytvoii
pozornost. Tahle pozornost mliZze podnitit socialni angaZzovanost a ziskadvani odkazi.
Napftiklad béhem propagace udalosti mize dojit k ziskani zminek o znac¢ce nebo

pokud ucastnici napisi shrnujici ¢lanek o ni. Stranka s informacemi o udalosti mtize
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také ptitdhnout zpétné odkazy. Udalosti také predstavuji vynikajici zplisob, jak ziskat

skvélé medialni pokryti. [12]

3.1.2.3 Pro¢ je on-page a off-page SEO dulezité

Samotny vyzkum mnoha odbornikli na problematiku optimalizace pro vyhledavace
ukazal, Ze on-page SEO a off-page SEO jsou v podstaté dv¢ strany téZe mince. Optimalizace
pro vyhledavace (SEO) predstavuje komplexni strategii zlepSeni viditelnosti webovych
stranek ve vysledcich vyhledavani, a to na organickém zakladé. On-page SEO se tyka
optimalizace samotnych stranek, zatimco off-page SEO se zamétuje na faktory, které maji
vliv mimo samotnou webovou stranku. Vyznamnym aspektem je skutecnost, Ze nejznamé;jsi
vyhledavac¢ na svété, Google, pouziva slozité algoritmy k hodnoceni webovych stranek
a jejich relevantnosti pro uzivatele. Tyto algoritmy zohlednuji jak faktory spojené s obsahem
a strukturou samotného webu (on-page SEO), tak i faktory mimo néj, jako jsou zpétné
odkazy (backlinky), spoleenska média a dalsi signaly (off-page SEO). Je tedy klicoveé
chapat, ze on-page a off-page SEO nejsou izolované koncepty, ale vzajemné propojené
a navzajem ovliviuji vykonnost webovych stranek ve vysledcich vyhledavani. Pro dosazeni
optimalniho uspéchu ve svéteé SEO je nezbytné pracovat na obou téchto aspektech soucasné.
ZlepSovani kvality obsahu, struktury webu a technickych parametrti (on-page SEO) je nutné
kombinovat se ziskdvanim autoritativnich zpétnych odkazli a budovanim silné online
pfitomnosti (off-page SEO). Pouze tak lze dosdhnout udrzZitelného ristu navstévnosti
a dosazeni vysokych pozic ve vysledcich vyhledavani. V praxi tedy plati, ze efektivni SEO
strategie zahrnuje komplexni pfistup, ktery zahrnuje jak on-page, tak off-page prvky, aby

byla webova stranka schopna obstat v konkurenci na internetovém trhu. [10] [11]

3.1.3 Optimaliza¢ni techniky

3.1.3.1 White-hat SEO

White hat SEO je termin, ktery popisuje praktiky internetového marketingu, které
jsou schvaleny vyhledavaci. [14] White-hat SEO predstavuje eticky pristup k optimalizaci
webovych stranek. Tato strategie klade dlraz na kvalitni obsah, relevantni klicova slova
a organicky rist autority stranky. [15]

Kli¢ové rysy white-hat SEO zahrnuji:

e Nabidka kvalitniho obsahu a sluzeb — White-hat SEO metoda klade diraz na

tvorbu obsahu, ktery ma redlnou hodnotu pro uzivatele. Tento obsah by mél byt
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informativni, relevantni a zodpovidat otdzkdm a potiebam navstévnikd. Tim se
zajisti, ze stranka pfinasi uzitek a buduje divéru mezi uzivateli. [15]

e Legalni praktiky — Dodrzovani pravidel a smérnic stanovenych vyhledavaci, jako
je Google. To znamena se vyhyba praktikam, které¢ by mohly byt povazovany za
manipulativni nebo spamové. Eticky piistup nepouziva nedovolené triky, jako jsou
skryté texty, nebo nespravedlivou konkurenci. [14]

e Organicky riist — Zaméfeni se na postupny a stabilni nariist navstévnosti a autority
webové stranky. To zahrnuje budovani kvalitnich zpétnych odkazl z relevantnich
a autoritativnich zdroji, a to pfirozenym zptisobem. Misto rychlych a kratkodobych
vysledkt preferuje dlouhodobou udrzitelnost.

Témito klicovymi rysy white-hat SEO se dosahuje pozitivniho vztahu s vyhledavaci
auzivateli, coz muze v koneéném disledku vést k vysSim pozicim ve vysledcich
vyhledavani a trvalému online uspéchu. Eticky pfistup k SEO klade daraz na kvalitu,

duvéryhodnost a dlouhodobou udrzitelnost misto kratkodobych trikti a manipulaci. [14]

3.1.3.2 Black-hat SEO

Black hat SEO oznacuje neetické praktiky pouzivané ke zlepSeni hodnoceni
webovych stranek ve vyhleddvacich, které porusuji pokyny pro vyhledavace. Tyto taktiky
jsou navrzeny tak, aby manipulovaly s algoritmy vyhledavact za ucelem zvyseni hodnoceni
webu v SERP. Taktika Black Hat SEO miiZze mit za nasledek penalizaci webové stranky, at’
uz algoritmicky nebo manudlni akci, coZ znamend niz§i pozice a pokles organické
navstévnosti. [16]

Zde je nekolik ptikladt technik black hat SEO:

e Keyword stuffing — praktika zahrnuje nadmérné pouzivani kli¢ovych slov na strance

s cilem manipulovat s pofadim ve vysledcich vyhledavani. To vede k obsahové

chudym a nepfirozenym textim. Google vSak usiluje o poskytovani vysoce

kvalitnich vysledkil vyhledévani, a proto hleda obsah, ktery je bohaty a sémanticky

propojeny. [17]

Obrazek 3 - Priklad black hat techniky "Keyword stuffing “.
GamesEIZ.GLIH T iGames)]

Zdroj: [17]
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e Link scheme - zahrnuje nakup nebo vyménu odkazd s cilem manipulovat
s pozicemi ve vyhledavacich. Jedna se o nepoctivou snahu ziskat odkazy bez ohledu
na jejich kvalitu nebo relevanci.

e Cloaking — spociva v zobrazovani odlisného obsahu pro vyhledavace a uzivatele,
coz ma za nasledek falesné hodnoceni stranky vyhledavaci. Vyuziva flashovou nebo
animovanou stranku K sdéleni informaci uZivateli a kK maskovani informaci. [17]

e Article spinning — zahrnuje vytvafeni nizké kvality obsahu pomoci softwaru
K pfepsani existujiciho obsahu. Tim dochazi k vytvareni obsahu bez hodnoty
a originality. [16]

o Doorway pages — zahrnuje vytvareni vstupnich stranek, které¢ jsou uréeny pouze pro
vyhled4dvace a presmérovavaji uzivatele na jiné stranky, je dal$im nepoctivym
praktikou.

¢ Kopirovani obsahu — z jinych webovych stranek s cilem manipulovat pozicemi ve
vysledcich.

e Kupovani faleSnych sledujicich — nebo lajkii na socidlnich sitich s cilem
manipulovat socialnimi signaly je dal$i formou black-hat SEO.

e Manipulace sdaty — strukturovanych informaci (schema markup) se pouziva
k neetickému zvyseni pozic ve vysledcich vyhledavani.

Té&chto praktik je opravdu mnoho a mohou vést k penalizaci vyhledavac¢im. [17]

3.1.3.3 Grey-hat SEO

Grey-hat SEO predstavuje stiedni cestu mezi white-hat a black-hat SEO. Tato
strategie mize obsahovat prvky obou pfistuptl, coZ znamena, Ze n€které praktiky mohou byt
etické, zatimco jiné mohou byt rizikové nebo hranic¢ici s neetickym chovanim. Grey-hat SEO
muze zahrnovat experimentovani s technikami, které nejsou jasné¢ definovany jako etické

ani neetické, a proto mohou obsahovat urcita rizika spojena s penalizaci vyhledavacim. [18]

3.1.4 Vyznam pro elektronické obchody

3.1.4.1 Co je to elektronicky obchod
Elektronicky obchod, znamy také jako e-commerce, je koncept, ktery zahrnuje
provadéni obchodnich transakci a aktivit prostfednictvim internetu. TO umoziuje

zakaznikiim nakupovat zboZi a sluzby online, bez nutnosti fyzické navstévy kamenného

obchodu. E-commerce zahrnuje Sirokou skalu transakci, od jednoduchych nakupd az po
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komplexni obchodni operace mezi firmami. Tento model umoziuje zdkaznikiim pohodlné
a rychle nakupovat a porovnavat produkty a ceny. Zatimco pro firmy piedstavuje moznost
dosahnout vétsi klientely a optimalizovat své obchodni procesy. Pomoci elektronického
obchodu je dnes mozné poridit prakticky cokoliv, aproto je prostiedi elektronického
obchodovani velmi konkurenéni trh. V sougasné dobé existuje v Ceské republice vice nez
50 000 e-shop, které nabizeji své produkty a sluzby zakaznikim. [19]

Krom¢ samotného ndkupu aprodeje zbozi se -elektronicky obchod prolina
s konceptem elektronického byznysu neboli e-businessu. E-business zahrnuje $irsi spektrum
obchodnich aktivit, jako jsou elektronické platby, online marketing, komunikace se
zakazniky, logistika, fizeni zasob a dalsi. Tento komplexni ptistup k podnikéni v digitalnim
prostfedi umozniuje firmam zefektivnit své procesy, snizit naklady a rychleji reagovat na
zmeény na trhu. E-business také piinasi nové ptilezitosti v podobé€ vyvoje inovativnich sluzeb
a modelu prodeje. [20]

Oba koncepty, e-commerce a e-business, se staly neodmyslitelnou souc¢asti moderniho
obchodniho prostfedi. Jejich vzajemny vliv a dopad na ekonomiku jsou nepopiratelné a dale

se vyvijeji s rychlym tempem technologického pokroku. [21]

3.1.4.2 Vyznam SEO pro elektronické obchody

SEO ma pro elektronické obchody zasadni vyznam. Spravna implementace SEO
technik mize zvysit viditelnost obchodu ve vysledcich vyhledavani, coz vede ke zvySené
navs§tévnosti a potencialné i K vys§imu poctu konverzi. Elektronické obchody, které jsou
dobfe optimalizované pro vyhledavade, maji vétsi Sanci oslovit cilovou skupinu a ziskat
konkurenéni vyhodu na trhu. Vybér spravnych klicovych slov, kvalitni obsah, technicka
optimalizace a prace na autorité stranky jsou klicovymi faktory pro dosazeni uspéchu
v ramci elektronického obchodovani. SEO pro e-commerce se soustfedi na optimalizaci
vaseho webu, coZ usnadnuje ziskavani potencidlnich zakaznikl a konverzi. Na rozdil od
SEO pro weby zamé&fené na obsah je vSak SEO pro e-commerce vice nezZ pouhé piidavani
klicovych slov, psani ptispévkil na blog a ziskavani odkazi. [22]

Navstévnost z vyhledavéani patfi mezi nejkvalitn€j$i navstévnost na webu, a to
predevsim proto, ze uzivatel vyhledavanim vyjadfil svym dotazem konkrétni zajem, a pokud
se shoduje se sluzbou, produktem nebo znackou, kterou webové stranka nabizi, je mira

konverze Casto velmi vysoka. [4]
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3.2 Technické SEO

3.2.1 Struktura webu

Prvnim kli¢ovym krokem pro efektivni feSeni technického SEO a zajisténi snadného
prochazeni webovych robotl je zajistit, ze webova stranka je srozumitelna pro tyto
mechanizmy. Toto zahrnuje vytvofeni jasné a prehledné struktury, ktera muze obcas
vyzadovat mirné Gpravy, zejména v piipadé modernich webovych designi. [4]

Webové stranky s chaotickou a neptehlednou strukturou casto zpisobuji zmateni
uzivateli a mohou mit negativni vliv na indexaci stranek. K tomu casto pfispiva také Spatné
navrzené menu a navigace, které komplikuji prochazeni stranek jak uZzivatelim, tak
vyhleddvacim. Zajistit, Ze kazda stranka je dostupnd pomoci jasnych odkazii a neni
zahrabana v hloubce struktury webu, je kli¢ové pro optimalizaci SEO. Kromé toho je
dalezité minimalizovat pouziti zastaralych technologii jako je Flash, které mohou byt
problematické pro indexaci vyhledavaci a zpomaluji nacitani stranek. Srozumitelna
a efektivni struktura webu je zédkladnim pilifem pro UspéSné SEO a zlepSeni uzivatelské
zkuSenosti.

Pro predejiti nasledné potieby redesignu webu a zajisténi spravné struktury jiz od
pocatku vyvoje webu se doporucuje provést analyzu klicovych slov relevantnich pro dany
web. Tato analyza kliC¢ovych slov umozni 1épe navrhnout strukturu webu, kterda bude
odpovidat potiebdm uZivatell a vyhledavacu.

Kromeé toho je dllezité spravné roz€lenit adresafovou strukturu a podadresate uvnitf
domény webu. To plati zeyména pro organizaci obrazku, kde je doporuceno sloucit je do

jediného adresare (naptiklad priklad.cz//) za G€elem zjednoduseni drzby.

3.2.1.1 Mapa webu

Dilezité je, zejména pro e-shopy, dbat na optimdlni strukturu webovych stranek
a spravnou hloubku stranek, coz je pocet kliknuti pottebnych k dosaZeni urcité stranky. Dle
Franéka by mélo byt mozné se dostat ke vSem strankam, vcetné produktovych, z domovské
stranky s pouzitim pouze 3—4 kliknuti [23].
Proto je klicové vytvofit jasné a logické kategorie produktl a provést inicialni rozdéleni co
nejucinnéji. Po vytvofeni spravné architektury webu je dllezZité provést optimalizaci

kategorii a produktovych stranek.
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Jednoducha aplocha architektura webu usnadiiuje prohleddvani produktd
vyhledavacimi roboty, coz umoziiuje snadné indexovani stranek bez problémi. Timto
zpusobem miuzete zlepS$it viditelnost e-shopu a efektivnéji uspokojovat potieby vaSich

navstévnika.
3.2.1.2 URL

URL adresy (Uniform Resource Locators) jsou adresy, které jednoznacné urcuji
umisténi konkrétnich stranek na internetu. Pro technické SEO je dulezité, aby byly URL
adresy strukturované, prehledné a obsahovaly kli¢ova slova relevantni k obsahu stranek.
Spravné navrzené URL mohou pomoci vyhleddvacim robotlim lépe porozumét obsahu

stranek a zlepsit celkovou SEO viditelnost.

Zdrojovy kod 1 - Priklad spravné a Spatné URL struktury

Spravna struktura kategorii a produktii:
https://www.priklad.cz/produkty/elektronika/smartphony/apple-iphone-13-pro

Spatna struktura:
https://www.priklad.com/prodDetail.php?id=12345

Zdroj: vlastni zpracovani
3.2.2 Zakladni HTML elementy

3.2.2.1 Nadpisy

Nadpisy jsou ¢asti HTML kodu pouZzivanymi k oznaceni titulki nebo nadpisi na
webovych strankach. Stejné jako nadpisy v tiSt€ném obsahu se tagy zahlavi pouzivaji
k nadpisu nebo predstaveni obsahu pod nimi. Znacky zahlavi HTML sleduji hierarchii od
<h1> do <h6>. Spravné pouziti nadpist je dulezité pro organizaci obsahu a hierarchii
informaci na strance. Vyhledavaci roboti v€nuji pozornost nadpisim a pouziti klicovych
slov v nadpisech miize pozitivné ovlivnit SEO. [24]

Pro vyhledavace, jako je Google, poskytuji kontext o tom, o ¢em vase stranka je,
a poskytuji hierarchii. Nadpisy na strance si lze pfedstavit jako nazvy kapitol v knize.

Znacky zahlavi jsou dulezité pro SEO, protoze pomahaji Googlu porozumét vaSemu obsahu,
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ale také protoze délaji vasi stranku uzivatelsky ptivetivejsi — tim, ze vas obsah je Citelnéjsi a

pristupnéjsi.
Zdrojovy kod 2 - Priklad nadpisii v znackovacim jazyku HTML

<body>
<header>
<h1> E-shop s tricky</h1>
</header>
<main>
<h2> Kategorie tri¢ek</h2>
<p>VYyberte si z nasi Siroké nabidky tri¢ek riznych styld a designi. </p>
<h2> Novinky</h2>
<article>
<h3> Nova kolekce jarnich tricek</h3>
<p>Pravé jsme ptidali novou kolekci jarnich tricek. Podivejte se, co méme
nového! </p>
</article>
<article>
<h3> Tri¢ka s potiskem</h3>
<p>Nase tricka s originalnim potiskem jsou nyni k dispozici za skvélé ceny. </p>
</article>
</main>
<footer>
<p> 2023 E-shop s tricky</p>
</footer>
</body>

Zdroj: Viastni zpracovani

3.2.2.2 Title tag

Title tag, nachéazejici se v hlavicce HTML stranky, urcuje nazev stranky, ktery se

zobrazuje v zahlavi prohlizeCe avysledcich vyhledavani. Title tag je jednim

vysledcich vyhledavani. Optimalni volba kliCcovych slov anazev stranky muze zvysit
atraktivitu a klikatelnost stranky. Doporuc¢ovano je vymyslet co nejvice vystizny a relativné
kratky text v rozmezi 50-60 znaku. [25]

Zdrojovy kod 3 - Priklad Title tag

<head>
<meta charset="UTF-8">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">
<title>E-shop s tricky — Nejnovéjsi modni trendy</title>

</head>

Zdroj: viastni zpracovani
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Obrazek 4 - Priklad title tag v SERP google

hitps ffwww.altisport.cz » panska-iri...

Panska tricka : ALTISPORT.cz
Panska tricka - Panské friko KIXMI PAUL MODRA - Panskeé triko ALTISPORT BENNET MODRA
- Panské triko KIXMI PELTON ViINOVA - Panské triko ALTISPORT GACRUX MTSX738 CERNA.

Damské topy, tricka a kosile

Damske topy, tricka a koSile skladem % Zkuste si to klidné hned pii vyzvednuti o 120+ Vydejen

9 bezvasport
https:/fwww.bezvasport.cz » category

Tricka pro muze a Siroky vybér oble&eni
Znatkové tricka a k pro muZe najdete u nas v obchodé&. Siroky sortiment, vborna kvalita a
svétove znacky za super ceny. Vyberte si z nasi nabidky ...

Zdroj: vlastni zpracovani dle vyhleddavace Google na dotaz ,, Tricka*, 2023
3.2.2.3 Meta description tag

Znacka meta description je prvek HTML, ktery poskytuje stru¢né shrnuti webové
stranky. Zobrazuje se jako soucast uryvku vyhledavani na strance s vysledky vyhledavace
(SERP) a ma uzivateli poskytnout piedstavu o obsahu, ktery na strance existuje, a 0 tom, jak
souvisi s jeho vyhledavacim dotazem. Tento tag umoZiuje webovym spravclim napsat
kratky popis obsahu stranky, ktery bude zobrazen ve vysledcich vyhledavani pod titulkem
(title tag). [26]

Zde je n€kolik dalsich dulezitych informaci o meta description tagu:

e Délka — Idedlni délka meta description tagu by méla byt kolem 150-160 znakd.
Vysledky vyhledavani maji omezeny prostor pro popis, a proto je dilezité, aby byl
popis dostatecné strucny a informativni. Obecné plati, Ze Google ofezava meta
popisy na desktop zafizeni pftiblizné 960 pixelt (cca 152 znakl). A 680 pixelt
(ptiblizné 105 znakl) na mobilnich zafizeni [26].

e Relevance k obsahu stranky — Meta description by mél presné¢ odrazet obsah
stranky. Uzivatelé by méli na zédklad¢ popisu védét, co mohou na strance oc¢ekavat.

e Vyznam kli¢ovych slov — Klicova slova, ktera se vyskytuji v popisu, mohou byt
zvyraznéna ve vysledcich vyhleddvani, coz mize zvysit atraktivitu odkazu. Je

dilezité pouzit relevantni klicova slova, ktera se tykaji obsahu stranky.
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e Volnost kreativity — Meta description tag umoziuje trochu kreativity. Lze se pokusit
vytvorit lakavy popis, ktery oslovi uzivatele a ptiméje je k prokliknuti na vas odkaz.

e Duplicitni meta description — Kazda stranka by méla mit jedine¢ny meta
description. Duplicitni popisy mohou byt povazovany za chybu a mohou negativné
ovlivnit vysledky vyhledavani.

e Call-to-action (CTA) — Do znac¢ky lze a doporucuje se psat CTA (volani k akci),
kterd povzbuzuje uzivatele k né¢jaké konkrétni akci, jako je "Kliknéte pro vice
informaci" nebo "Objednejte si nyni". [26]

Zdrojovy kod 4 - Priklad Meta decription tag v HTML

<head>

<meta name="description" content="Toto je piiklad meta description tagu. Meta
description tag je kriticky pro SEO, protoze slouzi k popsani obsahu stranky
a presvédceni uzivateld, aby na ni klikli ve vysledcich vyhleddvani.">

</head>

Zdroj: vlastni zpracovani
3.2.2.4 Alt tag obrazku

Alt tag (alternativni text) obrazku je dulezitym prvkem technického SEO a zaroven
ma vyznam pro prfistupnost webovych stranek. Tento textovy popisek je pfifazeny
k obrazkim na webovych strankach a slouzi k tomu, aby uzivatelé s riznymi typy postizeni
(napf. zrakovymi) a vyhledavaci roboti mohli 1épe porozumét obsahu obrazki. Ctecka
obrazovky piecte text alt tagu uzivatelim, coz jim umoziuje vytvofit si predstavu o
obsahu obrazku. [27]

Alt tagy maji také vyznam pro vyhledavae. Vyjma sniméni textu z obrazku,
vyhledadvaci roboti také Ctou a vyhodnocuji alt tagy. To znamend, Ze spravné napsané alt
tagy mohou pozitivné ovlivnit SEO a viditelnost obrazki ve vysledcich vyhledavani
obrazku. [27]

Alternativni text by mél byt stru¢ny a vystizny. Cilem je co nejpiesnéji popsat obsah
obrazku. Pokud je obrdzek soucasti obsahu (napt. produktovy obrazek na e-commerce
strance), mél by alt tag obsahovat informace, které by uZzivatel mél védét, kdyz obrazek
nemuze vidét. Pokud jsou klicova slova relevantni pro obsah obrazku, lze je zaclenit do alt
tagu. Nicmén¢ by méla byt prioritou piesnost popisu pied kliCovymi slovy. Pro dekorativni

obrazky, které nemaji vyznamny obsah (napfi. Cist¢ designové prvky), by mél byt alt tag
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nastaven na prazdny fetézec (alt=""). To informuje uzivatele i vyhledavace, ze se nejedna o
dilezity obsah.

Zdrojovy kod 5 - Priklad Alt tag pro obrazek Pracky s prednim plnénim

<img src="obrazek.jpg" alt=""Pracka s pfrednim plnénim" >

Zdroj: viastni zpracovani

V tomto ptikladu je alt tag "Pracka s pfednim plnénim", coZ popisuje, co je na
obrazku vidét. Alt tagy by mély byt informativni, stru¢né a popsany tak, aby uzivatelé mohli
porozumét obsahu obrazku bez potteby vidéni. Toto je také dilezité pro zlepSeni dostupnosti

webovych stranek pro vSechny uzivatele, véetné téch se zrakovymi omezenimi.

3.2.3 Prochazeni a indexace web

Prochazeni a indexace webu jsou dva rtizné procesy, které jsou dilezité pro zajisténi
toho, aby webové stranky byly viditelné na vysledcich vyhleddvani. Prochdzeni neboli
crawling je prvnim krokem, kterym vyhledavace prochazeji obsah internetu. Tento proces
spocivd v automatickém sbéru dat z riznych webovych stranek. Vyhledavace pouzivaji
specializované programy znamé jako "roboti" nebo "crawlers", kteti prochazeji odkazy na
strankach asbiraji informace. Tyto informace jsou nasledné uloZeny v databéazi
vyhledavace. [28]

Indexace nasleduje po procesu crawlingu. V této fazi jsou data ziskana z crawlingu
organizovana a uklddana do indexu, coz je rozsahla databaze obsahujici informace o riznych
webovych strankach, které si kazdy vyhledavaé¢ uchovava. [28]

Indexace umoziuje vyhledavacim rychle a efektivné reagovat na uZivatelské dotazy.
Pfi indexaci jsou zohlednény klicové informace z webovych stranek, jako jsou naptiklad
klicova slova, odkazy a dal$i metadata. Pokud néjaka stranka v seznamu neni, nepodléha
hodnoceni kvality (ranking) vstupni stranky, nastaveni SEO a dalSich pottebnych parametri.
Vyhledavace zdaného dlivodu stranku neznaji, tudiz na ni nenasméfuji ani zadné

potenciondlni zdkazniky.

3.2.3.1 Crawl budget

Crawl budget je koncept v oblasti SEO, ktery zahrnuje maximalni kapacitu a zdroje,
které vyhledavaci roboti (naptiklad roboti Google) mohou vénovat prochazeni a indexaci
webového serveru nebo webovych stranek béhem uréené¢ho c¢asového obdobi. Jedna se
0 limitaci Casu a prostfedkli, které vyhleddvaci roboti vénuji prochézeni a analyzovani

obsahu na vaSem webu. [29]
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Vyhledavaci roboti disponuji omezenou kapacitou pro prochdzeni stranek na
webovém serveru v ur¢eném Casovém ramci. Je tieba brat v vahu, ze pokud na webu
existuji urcité problémy, které mohou branit témto robottim v efektivnim prochazeni obsahu,
muze to mit vyznamné dusledky pro indexaci webu vyhledavacem. Témto problémum se
Casto tika "crawlovaci pasti." [28]

Crawlovaci pasti mohou mit rizné formy, a to véetné¢ dynamickych URL, URL
s parametry, vysledkii vyhleddvani na webu, nekonecnych smycek pfesmérovani a dalSich.
Pokud tyto pasti existuji na webu, vyhledavaci roboti se mohou setkat s obtizemi pfi
prochazeni obsahu, coz muze vést k nepifiméfenému vycerpani tzv. "crawl budgetu" — to je

dostupny cas a kapacita, které vyhledavaci roboti mohou vénovat prochazeni webu. [28]

3.2.3.2 Duplicitni obsah

Duplicitni obsah na webovych strankach znamen4, Ze na webu existuji stranky nebo
¢asti obsahu, které jsou si velmi podobné nebo identické. To miiZze zplsobit problémy
v SEO, protoze vyhledavaci roboti nemaji jasno, kterou stranku maji zobrazit ve vysledcich
vyhledavani. [30]

Reseni duplicitniho obsahu zahrnuje pouziti kanonickych tagd (rel="canonical"),
které oznacuji hlavni verzi obsahu, kterou ma vyhledavac indexovat, a také pouziti nastroji
pro sledovani a odstrafiovani duplicitniho obsahu.

Pro priklad existuji dvé webové stranky s témét identickym obsahem, ale s riznymi

URL adresami, prvni stranka ma URL ,https://www.priklad.com/clanek-1° a druha stranka

, https://www.priklad.com/clanek-2‘. Pro indikaci preferovaného zdroje, ktery chceme

indexovat pouZzijeme kanonickou znacku.

Zdrojovy kod 6 - Priklad kanonické znacky

<link rel="canonical" href="https://www.priklad.com/clanek-1" />

Zdroj: vlastni zpracovani

Timto zpisobem vyhledavace védi, Ze prvni stranka ma byt povaZzovana za hlavni a
ze druhd stranka je pouze kopie nebo variace této stranky. To poméha zajistit, ze SEO
hodnoceni a navstévnost bude ptisuzovdno hlavni strance, zatimco druhd stranka bude
povazovana za duplicitu.

Pokud nelze fesit problém duplicitniho obsahu na webovych strankdch a nemame
moznost vyuzit kanonizaci nebo zakazat stranky v souboru robots.txt, lze vyuZzit meta

znacku robots, kterou umistujeme do hlavicky zdrojového kodu stranky.

30


https://www.priklad.com/clanek-1
https://www.priklad.com/clanek-2

Vychozi hodnota této meta znacky je obvykle nastavena na <meta name=""robots"
content=""index,follow"/> a neni tfeba ji do kodu explicitn¢ psat. Nicméné, pokud je
zapotiebi ovlivnit, zda ma byt stranka indexovéana, mizeme upravit hodnotu atributu content.
Tato metoda se obvykle pouziva, kdyz vime, ze konkrétni stranku nemame zajem nechat
indexovat, zejména unoveé vytvorenych stranek, které vyhleddvace jesté nestihly
zpracovat. [31]

Klicové hodnoty pro atribut content zahrnuji:

e "index" — Povoleni indexace stranky.

o "follow" — Po indexace stranky bude vyhledava¢ nasledovat odkazy na této

strance.

e "noindex" — Zakaz indexace stranky.

e "nofollow" - Vyhledava¢ nebude nasledovat odkazy na této strance a nebude

piid€lovat autoritu t€émto odkazim. [32]

Pfidani znacky noindex na stranku nutné neznamend, Ze bude stranka okamzité
odstranéna z vysledkll vyhledavace, protoze vyhledavaciim muze néjakou dobu trvat, nez
stranku znovu projdou a aktualizuji sviij index [31].

Pti rozhodovani, kterou z téchto metod pouzit, je dalezité si uvédomit, Zze soubor
robots.txt zamezuje pouze prochazeni urcenych stranek vyhledavacem, zatimco meta znacka
robots s hodnotou "noindex" miiZze pevné zakazat indexaci konkrétni stranky. Je tedy tfeba

zvazit, ktery pfistup je pro konkrétni situaci nejvhodnéjsi. [4]

3.2.3.3 Stavové kody a presmérovani obsahu

Stavové kody jsou ttimistné kody, které oznacuji stav pozadavku HTTP zadaného
klientem serveru. Jsou vydavany serverem v reakci na pozadavek klienta, ktery byl serveru
zaslan. Stavové kody jsou rozdéleny do péti tfid nebo kategorii a prvni ¢islice stavového
kodu urcuje tiidu odpovédi. [33]

Mezi tyto tfidy patii informacéni odpovédi (100-199), Gspésné odpovedi (200-299),
zpravy o presmérovani (300-399), chybové odpovédi klienta (400-499) a chybové odpovedi
serveru (500-599). Uéelem stavovych kodi HTTP je pomoci klientéim pochopit stav jejich
pozadavku a serverim sdélit stav jejich odpoveédi. [34]

Stavové kddy a presmerovani obsahu jsou dilezité pro spravnou funkci webu. Kdyz
uzivatel nebo vyhledavac pfistoupi k urcité strance, server vraci stavovy kod, coz indikuje,

zda byla stranka nalezena, pfesmérovana nebo pozastavena.
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e Stavovy kéd 200 — OK: Tento stavovy kod znamena, ze pozadavek byl uspésny
a ze server vratil pozadovana data.

e Stavovy kod 301 - Trvalé presmérovani: Tento stavovy kod oznacuje, ze
pozadovany zdroj byl trvale pfesunut na novou adresu URL.

e Stavovy kéd 302 - docasné piesméerovani: Tento stavovy kod oznacuje, ze
pozadovany prostifedek byl do¢asné presunut na novou adresu URL.

e Stavovy kéd 404 - Nenalezeno: Tento stavovy kod oznacuje, ze pozadovany
prostiedek nebyl na serveru nalezeno. [34]

Piesmérovani (napiiklad 301 pfesmérovani) je zpisob, jakym lze piesmérovat

uzivatele a vyhledavaci roboty zjedné URL na jinou. Je dilezité spravné nastavit

presmérovani, aby se uchovala hodnota SEO staré stranky a aby se pfedeslo chybam 404.

3.2.3.4 Sitemap.xml

Spole¢nosti Google, Yahoo! a Bing (diive znamé jako MSN Search a nésledné Live
Search) piijaly a implementovaly do svych vyhledavacich sluzeb protokol nazyvany XML
sitemapy. Tato inovativni technologie byla poprvé pfedstavena spolecnosti Google v roce
2005, nasledné se v roce 2006 piipojily i vyhledavace Yahoo! a MSN Search, souhlasic
s podporou tohoto protokolu. XML sitemapy piedstavuji zasadni nastroj pro weboveé stranky
a jejich provozovatele, nebot’ umoznuji efektivni komunikaci s vyhledavacimi roboty. [4]

Timto protokolem je mozné poskytnout vyhleddvaciim strukturovany seznam vSech
adres URL, které maji byt prohledany a nasledné za indexovéany do jejich databaze. Tato
funkcionalita se stala nezbytnym prvkem pro spravu obsahu na internetu, umoziuje efektivni
fizeni indexace a zajistuje, ze relevantni obsah je rychleji a presnéji zaclenén do vysledki
vyhledavani. Tim se zvySuje viditelnost webovych stranek a posiluje se schopnost uzivateli
najit relevantni informace na internetu. [4]

Mapa stranek je soubor, ktery obsahuje seznam adres URL vSech zakladnich stranek
webu, veetné stranek a obsahu a vztahli mezi nimi. Mapy stranek mohou byt uréeny
uzivatelim nebo softwaru. Mnoho webli méa uZzivatelsky viditelné mapy stranek, které
predstavuji systematicky pohled na web, obvykle hierarchicky. Jsou ureny k tomu, aby
navstévnikiim pomohly najit konkrétni stranky, a mohou je pouZivat i vyhledavace. Funguji

také jako navigac¢ni pomicka, protoze poskytuji piehled o obsahu webu na jeden pohled.
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Abecedn¢ usporadané mapy stranek, nékdy nazyvané indexy stranek, ptfedstavuji jiny
ptistup. [22]

Existuji dva typy map stranek: XML sitemapy a HTML sitemapy. Sitemap XML
jsou preferovanym formatem Sitemap pro vyhledavace, jako je Google. Nesou tii zédkladni
druhy informaci pro vyhledévace: seznam vSech adres URL, které chcete mit indexovany,
atribut "lastmod", ktery informuje o tom, kdy byly adresy URL naposledy aktualizovany,
a prioritu kazdé adresy URL. Naproti tomu mapy straneck HTML vypadaji jako bézné
stranky a pomahaji uzivatelim pii navigaci na webu. [35]

Mapy stranek jsou dulezité, protoze pomadhaji vyhleddvacim efektivnéji najit,
prochazet a indexovat obsah webovych stranek. Vyhledavacim také ukazuji, které stranky
Yahoo a Bing, pouzivaji mapu webu k vyhledavani riznych stranek na webu. Mapa stranek
sice neni nutna, pokud jsou stranky webu fadné propojeny, ale i tak miize pomoci pii snaze

0 SEO. [36]
Zdrojovy kod T - Priklad XML sitemapy

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmIns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>
<loc>https://www.priklad.cz/</loc>
<lastmod>2023-09-28</lastmod>
<changefreg>daily</changefreq>
<priority>1.0</priority>
<url>
<url>
<loc>https://www.priklad.cz/o-nas</loc>
<lastmod>2023-09-15</lastmod>
<changefreg>weekly</changefreq>
<priority>0.8</priority>
<lurl>
<I-- Dalsi URL stranky zde -->
<lurlset>

Zdroj: viastni zpracovani

V piikladu jsou uvedeny URL adresy webovych stranek spolu s informacemi o jejich
posledni modifikaci (<lastmod>), ¢etnosti zmén (<changefreq>) a priorité (<priority>). Tyto
informace pomahaji vyhledavacim robotim lépe porozumét struktufe a dilezitosti stranek

na vasem webu.
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3.2.3.5 Robots.txt

Robots.txt je textovy soubor umistény na kofenovém adresari webového serveru,
ktery upozoriiuje vyhledavaci roboty, které stranky nebo adresaty by nemély indexovat nebo
prochazet. To je uzitecné pro omezeni indexace citlivych informaci nebo stranek, které
nemaji byt veiejné dostupné. Spravné nastaveni robots.txt je dilezité pro ochranu obsahu
a spravnou indexaci webu.

Zdrojovy kod 8 - Priklad Robots.txt

User-agent: *
Disallow: /private/
Disallow: /temp/
Allow: /public/

Zdroj: viastni zpracovéni
V tomto piikladu:
o User-agent: **“ oznacuje, ze pravidla plati pro vSechny vyhledavace
(hvézdicka * znamena "vSechny").
e ,Disallow: /private/“ fika vyhledava¢im, Ze maji zakdzano prochazet stranky
nachazejici se v adresafi /private/.
o ,Disallow: /temp/* zakazuje prochazeni obsahu v adresafi /temp/.
e Allow: /public/* naopak umoznuje vyhledava¢im prochazet obsah nachazejici

se Vv adresafi /public/.

3.2.3.6 JavaScript

JavaScript je skriptovaci jazyk pouZivany na webovych strankach pro interaktivitu
a dynamicky obsah. Pro SEO je dilezité zajistit, aby vyhledavaci roboti byli schopni spravné
prochazet aindexovat obsah generovany pomoci JavaScriptu. To zahrnuje zaji$téni, Ze
dilezity obsah, klicova data a odkazy jsou dostupné i bez pouziti JavaScriptu, a také pouZiti
techniky jako "prerendering" pro zajisténi, Ze roboti vidi obsah stejné jako uzivatelé.

Google zpracovava JavaScript ve tiech fazich: prochdzeni, vykreslovani
a indexovani. Prochazi kazdou adresu URL ve fronté a rozhoduje, které zdroje potiebuje
k vykresleni obsahu stranky. Pokud webova stranka ve velké mife zavisi na vykreslovani
JavaScriptu na strané klienta, mohou mit vyhledavace potize s jejim efektivnim prochazenim

a indexovanim, coz miize mit negativni dopad na SEO. [37]
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3.2.3.7 Jazykové mutace Hreflang

Hreflang je HTML atribut pouzivany pro oznaceni riznych jazykovych verzi nebo
zemi obsahu na webovych strankach. Tento atribut poméha vyhleddvacim robotim rozumét,
kterou verzi stranky zobrazit uzivatelim v zavislosti na jejich jazyku nebo zemi. To je
dualezité pro mezinarodni weby, které nabizeji obsah v riznych jazycich. Spravné nastaveny
hreflang atribut pomaha zlepsit SEO pro rtzné cilové trhy a jazyky. Atribut hreflang ptidava
vyhledavacim signal, ze uzivatel dotazujici se v jazyce ,.x“ bude chtit tento vysledek

namisto stranky S podobnym obsahem v jazyce Nl [38]

Zdrojovy kod 9 - Priklad jazykové mutace Hreflang

<link rel="canonical" href="https://www.priklad.cz/"/>

<link rel="alternate™" hreflang="en" href="https://www.priklad.cz/en/"/>
<link rel="alternate" hreflang="fr" href="https://www.priklad.cz/fr/"/>
<link rel="alternate™" hreflang="es" href="https://www.priklad.cz/es/"/>
<link rel="alternate™ hreflang="x-default™ href="https://www.priklad.cz/"/>

Zdroj: vlastni zpracovani

V tomto prikladu se pouzivaji meta znacky pro zékladni URL stranky a také pro
rizné alternativni verze této stranky v riznych jazycich. Hreflang atribut oznacuje jazyk,
ktery odpovida dané URL. Dilezité je, Ze vychozi URL je oznacena jako "x-default", coZ je
zpusob, jakym se urCuje vychozi jazyk, pokud jazyk uzivatele neni k dispozici.
webové stranky s vice jazykovymi verzemi, aby se zabranilo duplicitnimu trestu za obsah

a aby bylo zajisténo, Ze uzivatelé budou pfesmérovani na spravnou verzi stranky. [39]

3.2.4 Rychlost a vykon webu

Rychlost a vykon webu oznacuje, jak rychle dokaze prohlize¢ nadist pln¢ funkéni
webové stranky. Rychlost webu miZe ovlivnit jeho vykon, véetné primérné doby na strance,
miry okamzitého opusténi a miry konverze. Modifikace kodil, komprese obrazku a efektivni
vyuZzivani cache jsou nékteré z technik, které mohou vyrazné zrychlit nacitani stranek.

Optimalizace rychlosti webovych stranek je soubor strategii a osvédcenych postupti
implementovanych tak, aby byly webové stranky co nejrychlejsi. Optimalizace nabizi 1 dalsi
vyhody, jako je vyS$i konverzni pomér, niz§i mira okamzitého opusténi a lepsi uzivatelsky

dojem. [40]
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3.2.4.1 Optimalizace obrazki

Optimalizace obrazkl je dulezitym krokem v ramci technického SEO, protoze
obrazky mohou mit vyznamny vliv na rychlost nacitani stranek a celkovou uzivatelskou
zkuSenost.

Pii optimalizace usilujeme o kompresi velikosti dat ajejich pievedeni do
novodobych formatt, jako jsou napiiklad JPEG 2000, WebP nebo SVG, které nabizeji
vyrazné efektivnéj$i kompresi atim snizuji spotfebu dat. Obrazky by meély byt
komprimovany tak, aby mély co nejmensi velikost, ale stdle zachovavaly akceptovatelnou
kvalitu. Existuje mnoho nastroji a formati (napt. WebP), které umoznuji efektivni
kompresi. Podle Gdaji od Googlu jsou bezztratové obrazky WebP o 26 % mensi ve srovnani
s obrazky PNG. [40]

Optimalizace obrazku zlepsuje rychlost nacitani stranek, coz ma vliv na uzivatelskou
zkuSenost a miize také pozitivné ovlivnit SEO, protoze vyhledavace sleduji rychlost nacitani
strance. Podle HTTP archivu tvofi obrazky 42 % celkové vahy primémé webové
stranky [41].

Obrazky na strance Ize také optimalizovat pomoci metody nazyvané "lazy-loading,"
coZ znamena, Ze se nacitaji pouze tehdy, kdyz jsou skute¢né potfeba behem prohlizeni
stranky uzivatelem. Tato metoda funguje tak, Ze nejprve zobrazuje nahradni obrazek misto
skutecného obrazku. Skutecny obrdzek se nacte az tehdy, kdyZ uZivatel prochazi strankou
a dostane se k nému. Tim se zajisti rychlé nacitani stranky a Gspora datového pienosu az do
okamziku, kdy je obrazek skuteéné potfebny. V ramci HTML kodu Ize aplikovat techniku
"liného nacitani" prostfednictvim atributu "loading" jak u obrazkl (element <img>), tak

I u elementu <iframe>. [42]

3.2.4.2 Accelerated Mobile Pages (AMP)

Accelerated Mobile Pages (AMP) je open-source HTML framework vytvoreny
spolecnostmi Google a Twitter, ktery se zaméfuje na rychlé nacitani webovych stranek na
mobilnich zafizenich. AMP je optimalizovan pro mobilni prochdzeni webu a ma pomoci
rychlej$imu nacitani webovych stranek. Stranky AMP mohou byt uloZzeny do mezipaméti
pomoci CDN, jako jsou mezipaméti AMP Microsoft Bing nebo Cloudflare, coZ umoziuje

rychlejsi zobrazovani stranek. [43]
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Optimalizace rychlosti vstupnich stranek ma obvykle pozitivni vliv na konverze.
AMP (Accelerated Mobile Pages) poskytuje moznost vytvaret stranky, které se rychle
nacitaji, aniz by byla ohroZena kreativita a jedineCny charakter znacky. Tato kombinace
rychlosti a plynulého naditani pfinasi uZivatelim mnohem piijemnéjsi zazitek ze vstupnich
stranek. Je tfeba zdiraznit, ze dojem ze vstupni strdnky ma zasadni vliv na skore kvality
a hodnoceni reklamy, coz ptedstavuje klicovy faktor pro uspésnost online marketingovych
kampani. [44]

Hlavnim cilem AMP je poskytnout uzivatelim rychly aplynuly zazitek pii
prohlizeni webovych stranek na mobilu. Stranky vytvofené v projektu s otevienym
zdrojovym kdédem AMP se nacitaji téméef okamzité, coz uzivatelim poskytuje plynulé
a poutavéjsi prostiedi na mobilnich zafizenich i pocitacich. [43]

Kli¢ové body, které souviseji s AMP:

e Stripped-Down HTML: AMP stranky pouzivaji "stripped-down" verzi HTML, coz
znamena, ze jsou odstranény nékteré slozité prvky a skripty, které by mohly
zpomalovat nacitani.

e Cache server: AMP stranky jsou Casto servirovany z cache servert, coz znamena,
ze jsou rychlejsi a mén¢ zavislé na rychlosti konkrétniho serveru.

e Prioritni nacitani: AMP umoziuje nacitat pouze nezbytny obsah na zacatku, coz
zajiSt'uje rychly nahled stranky a nasledné nacitani zbytku obsahu.

e Podpora reklam: AMP umoziuje pouziti reklamnich siti, coz zajist'uje, Ze
I s reklamou jsou stranky rychlé.

e SEO: Stranky AMP maji tendenci lépe vypadat ve vysledcich vyhledavani na
mobilnich zafizenich, coZ mize pozitivné ovlivnit CTR a viditelnost. [45]

AMP je vhodny pro stranky s obsahem, ktery se rychle méni, jako jsou novinky nebo

blogy, a je jednou z moznosti pro optimalizaci mobilniho webu.

3.2.5 Zabezpeceni webu

Zabezpeceni webu je jednim z dilezitych prvkl technického SEO a celkového
provozu webovych stranek. Bezpecnostni opatieni poméhaji chranit stranky, data a uZivatele
pted riiznymi hrozbami a zneuzitim.

Prvni zplsob, jakym kybernetickd bezpecnost ovlivituje SEO, je prostiednictvim
zabezpeceného pfipojeni. Vyhledavace, jako Google, kladou diiraz na bezpecnost webl

a pouzivani Sifrovanych pfipojeni (HTTPS) je povaZovano za pozitivni signal pro
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vyhledavace. Pouziti HTTPS na zacatku webové adresy signalizuje vyhledavactm Sifrované
spojeni a zvySuje divéru uzivatelli, coz ma za nasledek lepsi pozice ve vysledcich
vyhleddvani a vys$s$i miru prokliki. Toto zabezpeceni je dosazeno diky certifikatu SSL.
Timto zplisobem zabezpeceni webu mtiize zvysit jeho pozici ve vysledcich vyhledavani
a ziskat davéru uzivateld. Weby s nezabezpecenym pfiipojenim (HTTP) mohou byt
povazovany za nebezpecné a mit nizsi hodnoceni. [46]

Internetové protokoly, jako je HTTP a HTTPS, slouzi k vyméné HTML souborti
mezi uzivatelem a serverem. Tato komunikace je zdkladnim principem fungovani webu.
Uzivatel pouziva sviij prohlize¢ k odeslani dotazu na server, ktery poté zpracuje pozadavek
a vrati uzivateli odpovidajici vysledek. HTTP (Hypertext Transfer Protocol) je protokol,
ktery umoziuje tuto vymeénu dat. Je vSak dalezité poznamenat, ze HTTP neni zabezpeceny
protokol anema schopnost plné¢ ochranit komunikaci pied riznymi typy utoku. Pro
zabezpeceni komunikace se pouziva HTTPS (Hypertext Transfer Protocol Secure). HTTPS
vyuziva SSL certifikat (nebo TLS — Transport Layer Security) k Sifrovani dat, coz zajist'uje,
ze prenos dat mezi prohlizeCem uzivatele a serverem probiha bezpecné a chrani citlivé
informace ptfed unikem nebo zneuzitim. Timto zpisobem HTTPS zvySuje bezpecnost
komunikace na internetu a chrani soukromi uzivatelt. [47]

Druhym zptisobem je vliv Skodlivych robotl, ktefi mohou zpisobit chyby pfi
prochazeni webu. Spatni roboti mohou vést k chybam, které brani indexaci stranek
vyhledavaci, coz ma za nasledek snizeni viditelnosti webu ve vysledcich vyhledavani. [46]

Tretim aspektem je vypadek webu, ktery muize negativné ovlivnit hodnoceni ve
vyhledavani. Dlouhodoba odstavka webu mize zplsobit, ze vyhledavace budou mén¢ casto
prochazet web, coz miize vést k niz§imu hodnoceni. [46]

Ctvrtym a poslednim zptisobem je utok SEO spamem, ktery miize ovlivnit obsah
a odkazy na webu. Stranky mohou byt teréem utoku SEO spamem, coz je metoda v ramci
black hat SEO praktik, kdy se na cilové stranky umist'uje nezadouci obsah a Skodlivé odkazy.
Timto zplisobem se snazi spamerové zvysit pocCet zpétnych odkazii na jiné webové stranky,
Casto s necestnymi umysly. To mé za nasledek pokus o zlepSeni pozice téchto podvodnych

webt ve vysledcich vyhledavani. [46]

3.2.6 Strukturovana data

cey

Strukturovana data jsou jakékoli data, ktera ziji v pevném poli v souboru. Ve svéte

SEO jsou strukturovand data oznaceni, které poméaha vyhledavacim pochopit, jak
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interpretovat a zobrazovat obsah. Strukturovana data jsou zpusobem, jakym lze
vyhleddvacim poskytnout strukturované informace o obsahu stranek. Tato data jsou
zpravidla zakodovdna pomoci specidlniho oznaceni a schema markup, coz umoznuje
vyhledavacim lépe porozumét obsahu a poskytovat bohatsi vysledky vyhledavani. [48]

Jednim z paradigmatickych ptikladu strukturovanych dat je relacni databaze, z nichz
nejbéznéjsim reprezentantem je tabulka. V této konkrétni situaci slouzi strukturovany
dotazovaci jazyk (SQL) jako prostiedek pro efektivni manipulaci s propojenymi daty
obsazenymi v tabulce. Nicméné¢ schéma nabizi mnohem S§irsi spektrum vyuziti, které
vyrazn¢ piispivaji k prospéchu a spokojenosti zakazniku. [48]

V kontextu SEO strategie se strukturovana data tykaji jedné véci: znacky
Schema.org. Stoji za zminku, Ze Schema.org technicky neni jedinym znackovacim
slovnikem, ktery plynule ovladd SEO. Neékteré webové stranky pouZzivaji oznaceni

Microformats.org pro recenze produktd nebo fyzické umisténi. Ale Schema.org je mnohem

Schema.org je univerzadlné podporovany a konzistentni jazyk napfi¢ vSemi
vyhledavaci. Schema.org definuje strukturované datové typy a oznaceni, ktera mohou byt
pouzita pro popis obsahu. Tato oznaceni jsou priddvana do HTML kodu stranek a slouzi
k oznaceni konkrétnich prvku, jako jsou produkty, udalosti, recenze a mnoho dal$ich.

Strukturovana data mohou pomoci vyhleddvaciim lépe porozumét obsahu vasich
stranek a vysledky vyhleddvani tak mohou obsahovat bohat§i informace, jako jsou
hodnoceni, cenové rozpéti, terminy udalosti a dal$i. To mize zvysit atraktivitu vysledkt
vyhledavani a CTR. Existuje mnoho riznych typi strukturovanych dat, véetné "Product” pro
e-commerce, "Event" pro udalosti, "Review" pro recenze, "Recipe" pro recepty a mnoho

dalSich. Kazdy typ ma sva specificka oznaceni.

3.2.6.1 Rozsifené vysledky vyhledavani

Strukturovand data mohou rozsifit vysledky vyhledavani na strankach vysledkt
vyhledavani (SERP). To mize zahrnovat vyznamné informace, jako jsou hodnoceni, cenové
rozpéti, terminy udalosti, fotky a dalsi, pfimo ve vysledcich vyhledavani. To pomaha
uzivatelim rychle najit relevantni informace a mize zvysit atraktivitu vasich vysledkl ve
vyhledavaci. Rich results, které jsou generovany strukturovanymi daty, maji specificky
vizudlni vzhled na strankach vysledkl vyhledavani (SERP). Tyto vysledky casto zahrnuji

uryvky (snippety) vybraného obsahu, ktery nejlépe odpovida uzivatelové vyhledavacimu
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dotazu. Tento typ vysledku byvéa nékdy oznacovan jako "pozice nula," protoze se zobrazuje

pred vSemi dal§imi vysledky, véetné placenych reklam. [49]
Obrazek 5 - Priklad Rich results

T T-Mobile

https://www.t-mobile.com » Phones » Samsung

The New Samsung Galaxy S23 Ultra 5G

Get a great deal on the new Samsung Galaxy S23 Ultra. See all the features, specs,

colors, sizes, ... In stock, estimated ship date: August 17 - August 21.
Rating: 4.8 - 9,576 reviews - $50.00 to $1,379.99 - Free delivery - 20-day

returns - In stock

Zdroj: [49]
Rozsiteni SERP mizeme rozd¢lit do tii hlavnich kategorii:

1. Knowledge graph — Tato kategorie zobrazuje data afakta o rtuznych
entitach, jako jsou lidé, mista a véci, a také ukazuje jejich vzajemné vztahy.
Sem patii Knowledge panel, ktery je zalozen na datech z Wikidat, Featured
Snippet, ktery poskytuje rychlou odpovéd’ na dotaz uzivatele s odkazem na
konkrétni URL stranky, ataké Carousel, ktery zobrazuje rotujici seznam

objektl na horni ¢asti vysledkl vyhledavani.
Obrazek 6 - Priklad Knowledge panel

Search Engine Optimization «

ation, se Search engine optimiza s the pri s of improving
the quality and qui B affic to a website
or a web page from sea SEO targets
C or paid traffic.

Zdroj: Viastni zpracovani dle Google vyhleddvace na dotaz ,,SEO*“, 2023
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2. Answer box — Tato kategorie poskytuje uzivatelim pfimou odpovéd’ na
jejich dotaz ithned v horni ¢asti vysledkt vyhledavani, bez nutnosti kliknout
na dalsi odkazy. Je dulezité peclivé zvazit vyhody a nevyhody pro jednotlivé
podnikani, protoze tato forma rozsifeni nemusi vzdy piivést navstévniky na
konkrétni stranky. Mezi piiklady patii Currency Conversion (Pfevod kurzu),
Dictionary (Slovnik), Flights (Lety), General Converter (Pfevod jednotek)
a Weather (Pocasi).

Obrazek T - Priklad Answer box
About 145, (! nds)

1 Unit

23.10 Czech Koruna

2 UTC - Disclaimer

< + Follow

United States Dollar 220 Thu, 31 Aug

Czech Koruna

More about USD/CZK -

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google vyhleddvace na dotaz ,,USD na CZK*, 2023
3. Extraskupina — Tato skupina zahrnuje dalsi rozsiteni vysledka vyhledavani,

jako jsou Images box (box s obrazky), Local pack (lokalni vyhledavani)
a News (Zpravy). [50]

Rozsitené vysledky maji vyznaény vyznam v digitalnim marketingu a optimalizaci
pro vyhledavace (SEO), nebot’ maji potencial zvysit miru prokliku (CTR) a poskytnout SEO
vyhodu tim, Ze pomohou vyhledavactim, jako je Google, Iépe porozumét obsahu webovych
stranek. Vyzkum ukazuje, Ze rozsitené vysledky, které vyuzivaji strukturovana data, mohou
pramérné ziskat 58 kliknuti na 100 vyhledavacich dotazu. [51]

Pokud neni vyhodné na konkrétni stranky zobrazovat se v téchto rozsifenych
vysledcich vyhledavani, Ize zabranit zobrazeni urcitych ¢asti obsahu pomoci atributu "data-
nosnippet” u elementi <span>, <div> nebo <section>. Toto omezeni lze aplikovat i na celou

stranku pomoci meta tagu <meta name="robots" content="nosnippet">.

3.2.7 Mobilni pouzitelnost

Mobilni pouzitelnost (nebo také mobilni piivétivost) odkazuje na schopnost

webovych stranek nebo aplikaci spravné a efektivné fungovat na riznych mobilnich
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zatizenich, jako jsou chytré telefony a tablety. Zakladnim cilem je poskytnout uzivatelsky
pfijemny a optimalizovany zdzitek bez ohledu na velikost obrazovky nebo typ zafizeni.

Stale vice lidi pfistupuje k internetu pomoci mobilnich zafizeni. Pokud neni webova
stranka optimalizovana pro mobilni zobrazeni, miize to vést k frustraci uzivatelti a ztraté
potencidlnich néavstévnikli. Vyhledavace, jako Google, upfednostiiuji webové stranky
s dobrou mobilni pouzitelnosti. Mobilni pouzitelnost je dokonce jednim z faktort, ktery
ovlivituje hodnoceni stranek a jejich pozici ve vysledcich vyhledavani. Optimalizace pro
mobilni zafizeni znamend vytvoreni plynulé a piizptusobivé uzivatelské zkuSenosti. To mtize
zvysit spokojenost uzivatell a zlepsit konverze.

V piipade€, ze neni k dispozici mobilni verze webové stranky a verze urena pro
pocitae neni optimalizovana pro pouziti na mobilnich zafizenich, existuje riziko niz§iho
hodnoceni stranky pfi indexaci. V porovnani s webovymi strankami, které jsou specificky
optimalizovany pro mobilni zafizeni, mize byt hodnoceni takové stranky nizsi. Toto nizsi
hodnoceni mize dokonce negativné ovlivnit celkové hodnoceni stranky ve vysledcich
vyhledavani na stolnich pocitacich a mobilnich zafizenich. Divodem je vniméni takové
stranky jako poskytujici hor$i uzivatelsky zazitek v porovnani s webovymi strankami, které
jsou optimalizovany pro mobilni prohlizece. Tento negativni dojem muize byt umocnén
faktem, ze prohledavac bere v ivahu mobilni kontext, a tudiz hodnoti stranky s ohledem na
uzivatelské zkusenosti na mobilnich zafizenich. [52]

Mobilni pouzitelnost hraje vyznamnou roli v hodnoceni webovych stranek
vyhledavacéi Google a dalsich. S rostoucim poctem uzivatelt, kteti ptistupuji k internetu
pomoci mobilnich zafizeni, se mobilni pouzitelnost webovych stranek stava klicovym

faktorem pro uspéSnou optimalizaci pro vyhledavace.

3.3 Webova analytika

Webova analytika je kliCovym prvkem pro monitorovani vykonnosti a ispeéSnosti
webovych stranek. Analytika umoziuje firmam sledovat, analyzovat a interpretovat data
tykajici se navstévnosti, chovani a dalSich aspektl spojenych s online pfitomnosti uZivateld.

Dle Kaushika [53] je digitalni analytika analyza kvalitativnich a kvantitativnich dat
0 vaSem podnikani a konkurentech, kterd mé& napomoci neustdlému vylepSovani online
zkuSenosti vaSich soucasnych a potencialnich zdkazniki a dopomoci tak dosazeni

pozadovanych online i off-line cilt.
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3.3.1 Jak webova analytika funguje

3.3.1.1 Zpusoby navstiveni webovych stranek

Existuje n€kolik zptlisobt, jak uzivatelé mohou navstévovat webové stranky. Urceni
a sledovani zptsobti, jakymi uzivatel¢ navstévuji webové stranky, je zasadni pro pochopeni
chovani a potieb navstévnikii. Zde se podrobnéji podivame na jednotlivé ptistupy:

1. Piimy pristup (Direct Traffic): Tento pfistup zahrnuje navstévniky, ktefi zadaji
URL webové stranky piimo do adresniho fadku svého prohlizece nebo ji maji
uloZzenou v zédlozkach. Sledovani piimého pfistupu muze poskytnout informace
0 znamosti nebo loajalit¢ navstévniki vici vasi znacce.

2. Organické vyhledavani (Organic Search): Uzivatelé pouzivaji vyhledavace (napf.
Google) k nalezeni relevantnich webovych stranek. Sledovani klicovych slov a frazi,
které ptfivadeji navstévniky na vaSe stranky, je kliCové pro optimalizaci obsahu
a SEO strategii.

3. Odkazy z jinych webu (Referral Traffic): Odkazy z jinych webd, jako jsou blogy,
recenze, novinové ¢lanky nebo socidlni sit¢, mohou ptivadét navstévniky na vase
stranky. Analyza zdroji odkazii miize pomoci identifikovat, které externi zdroje
pfindSeji nejvice provozu.

4. Socialni média: Webové stranky jsou ¢asto propojeny se socidlnimi sitémi, kde
sdileni obsahu muze pfivést navstévniky. Sledovani vykonu socidlnich médii
a analyza G¢innosti jednotlivych kampani mize pomoci optimalizovat socialni média
strategii.

5. E-mailové kampané: Provoz miize byt generovan prostiednictvim e-mailovych
kampani. Sledovani oteviracich mir akonverzi ze-mailt je klicem k méfeni
ucinnosti e-mailového marketingu.

6. Dalsi zpusoby: Existuje mnoho dalSich zpisobtl, jak mohou uZzivatelé najit stranky,
naptiklad prostfednictvim online reklamnich kampani, partnerstvi s dal§imi weby,

a dokonce i prostfednictvim offline marketingu.

3.3.1.2 Metriky

Metriky neboli ukazatelé vykonosti jsou méfitelné hodnoty, které poskytuji
informace o tom, jak dobfe webové stranky funguji. Témito ukazateli mohou byt naptiklad

pocet navstév, primernd doba stravend na strance, mira odchodu, konverzni miry a dalsi.
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Tato data umoziuji firmam zhodnotit, zda dosahuji svych cilti a kde je tfeba piijmout
upravy.

Metriky jsou klicové pro hodnoceni tispéSnosti webovych stranek a umoziuji firmam
a webovym spravcim provadeét datové podlozené rozhodnuti o strategickych upravach
a zlepSenich. Kazda z téchto metrik poskytuje unikatni pohled na vykon webovych stranek
a pomaha identifikovat oblasti, které vyzaduji pozornost. Jejich kombinace a analyza

poskytuje komplexni obraz o tom, jak efektivné webové stranky dosahuji svych cilt. [53]

3.3.1.3 Dimenze

Dimenze jsou zékladni kategorie nebo aspekty, které slouzi k seskupovéani dat
a analyze téchto dat z riiznych perspektiv. V kontextu sledovani webovych stranek a analyzy
uzivatelského chovani jsou dimenze klicovym prvkem, ktery umoziuje zkoumat
a porozumét, jak uzivatelé interaguji s webovymi strankami a jak se tyto interakce mohou
lisit v riznych situacich. Kazd4d dimenze pfinasi konkrétni pohled na data a umoziuje
provadét detailni analyzu.

Dimenze piinasi specificky pohled na data a umoziuje webovym analytikiim
a marketérim lépe porozumét uzivatelskému chovani a vykonnosti webovych stranek.
Timto zpisobem mohou pfizpisobit obsah, strategie a reklamni kampané tak, aby Iépe

odpovidaly potfebam a preferencim uzivateld. [54]

3.3.2 Nastroje webové analytiky

3.3.2.1 Google analytics

Google Analytics je Siroce vyuZzivany nastroj pro webovou analytiku, ktery poskytuje
podrobné a cenné informace o navstévnosti a chovani uzivateli na webovych strankéach.
Tento nastroj je neocenitelny pro firmy a webové spravce, kteti chtéji 1épe porozumét svym
navstévnikiim a zlepSit vykonnost svych stranek. Google Analytics sbird data
0 navstévnosti, priachodech strankami, konverzich, zdrojich provozu a mnoha dalSich
aspektech.

Pfi vybéru vhodného analytického nastroje je nutné vénovat maximalni pozornost
spravnému zptsobu méfeni, nebot’ kazdy typ méfeni pfinasi unikatni vystupy a provadi sbér
dat prostiednictvim odliSnych metod. Je tfeba zdiiraznit, ze Zadny z téchto méficich pistupt
neni zcela bezchybny. Nicmén¢, diky své jednoduché implementaci, se Google Analytics

stal nejbéznéji pouzivanym nastrojem na celém svéte. [55]
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Diky Google Analytics mohou firmy:

e Sledovat navstévnost: Ziskat prehled o tom, kolik navstévniki ptichazi na stranky,
odkud prichézeji a jak dlouho zlstavaji.

e Analyzovat chovani uzivateli: Zjistit, jaky obsah navstévnici prohlizeji, jak
interaguji s webovymi strankami a co je ptivadi k provedeni pozadovanych akei.

o MEérit efektivitu marketingovych kampani: Zjistit, jak dobfe funguji reklamni
kampané, a optimalizovat rozpocet na zékladé¢ dat o konverzich a névratnosti
investic.

¢ Identifikovat problémy na strankiach: Detekovat slaba mista na strankach
a potfeby uzivateld prostiednictvim analytickych udaja.

o Provadét A/B testy: Testovat rizné verze stranek a zjistit, ktera varianta ma lepsi
vykonnost.

Google Analytics pouziva metodu znaCkovani stranek, kde je do kazdé stranky
vlozen sledovaci kod v jazyce JavaScript. Tento sledovaci koéd ziskava data piimo

Z prohlizece navstévnika. Ptiklad takového méficiho kédu mize vypadat nasledovneé:
Zdrojovy kod 10 - Priklad mériciho kédu GA

<script>
(function(i,s,o,g,r,a,m){i['GoogleAnalyticsObject]=r;i[r]=i[r]|[function(){
(i[r]-g=i[r].qll[]).push(arguments)},i[r].I=1*new Date();a=s.createElement(0),

m=s.getElementsByTagName(0)[0];a.async=1;a.src=g;m.parentNode.insertBefore(a,m
)} (window,document,'script’,'//www.google-analytics.com/analytics.js','ga’);

ga(‘create’, 'UA-xxxxxx-1', ‘auto");
ga(‘'send’, 'pageview’);
</script>

Zdroj: vlastni zpracovani

Javascriptovy kod se pii kazdém nacteni stranky piipoji k serveru Google Analytics,
ktery data sbira, a preda mu je. Pfi této metod¢ se pouzivaji 1 tzv. cookies (Cesky ,,kolacek,
susenka™). V tomto vznikd nevyhoda tohoto méfeni, a to plna zavislost na JavaScriptu
a cookies. Pokud uzivatel méa zakazany JavaScript v prohliZe¢i nebo nepovoli cookies, tak

neni témito koédy zaznamenan. [55]
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3.3.2.2 Google Search Console

Google Search Console je nastroj od spolecnosti Google, ktery umoziiuje
webmasterim monitorovat vykonnost svych webovych stranek ve vyhledavani Google.
Tento nastroj poskytuje dulezité informace o indexaci stranek, kli¢ovych slovech, odkazech
na stranky, rychlosti nacitani a dalSich faktorech ovliviiujicich SEO (optimalizaci pro
vyhledavace).

S Google Search Console lze:
e Sledovat indexaci: Zjistit, jaké stranky jsou indexovany ve vyhledavaci Google

a zda existuji problémy s indexaci.

o Ziskat informace o klicovych slovech: Zobrazit, za jakymi klicovymi slovy se vase
stranky zobrazuji ve vysledcich vyhledavani.
e Monitorovat zpétné odkazy: Zjistit, které weby odkazuji na vaSe stranky,

a monitorovat kvalitu téchto odkazu.

e Optimalizovat rychlost naditani: Ziskat doporuceni na zlepSeni rychlosti nacitani

stranek, coz ma vyznamny vliv na SEO.

3.3.2.3 Google Tag Manager

Google Tag Manager (GTM) je nastroj vyvinuty spolecnosti Google, ktery
umoziluje spravovat a nasazovat rizné sledovaci kody atagy na webovych strankach.
Hlavnim ucelem Google Tag Manageru je zjednodusit proces implementace a spravy tagi
bez nutnosti uprav zdrojového kédu stranky. GTM poskytuje uzivatelim moznost spravovat
vSechny své sledovaci kédy na jednom misté a umoZiluje rychle reagovat na zmény

a aktualizace.
S Google Tag Managerem lze:

e Rychle reagovat na zmény: Snadno pfidavat, upravovat nebo odebrat sledovaci
kody a tagy bez nutnosti zasahti do kodu stranek.

e Centralizovana sprava: Spravovat vSechny sledovaci kody na jednom misté, coz
usnadiiuje sledovani a udrzbu.

e Integrovat s analytickymi nastroji: Piipojit GTM ke Google Analytics a dalSim

analytickym ndastrojiim pro komplexni sledovani a analyzu.
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3.3.2.4 Looker studio

Looker Studio je komplexni analytickd platforma, ktera poskytuje analytikiim
moznost provadét pokroCilou analyzu dat, vizualizaci datovych trendd a tvorbu
interaktivnich dashboardd. Jeho hlavnim cilem je usnadnit proces ziskavani a interpretace
dat, coz vede k lep§imu porozuméni vykonnosti a trendim v organizaci. [56]

Hlavni vyhodou Looker Studia je jeho schopnost umoznit uzivatelim vytvaiet
profesiondln¢ vypadajici piehledy dat s minimalnim Usilim. Diky intuitivnimu
uzivatelskému rozhrani a Siroké Skdle predpfipravenych Sablon mohou uzivatelé rychle
a snadno vytvaret vizualizace a dashboardy piizpisobené jejich potiebam a pozadavkam.
[56]

Dalsi vyhodou je jednoduché sdileni a spoluprace s ostatnimi uzivateli. Looker
Studio umoznuje uzivatelim snadno sdilet své vytvoiené pichledy a dashboardy s kolegy
nebo klienty, coz usnadiiuje spolupraci a zlepSuje tok informaci. Diky tomu, Ze je platforma
zalozena na Cloudu, uzivatelé nemusi mit obavy o ztratu dat, a mohou pfistupovat ke svym
analyzam odkudkoliv a kdykoliv. Navic Looker Studio umoziiuje spojovani dat z vice
zdrojti, coz poskytuje uzivatelim komplexni pohled na jejich podnikani ¢i projekty. [56]

Mezi dalsi vyhody Looker Studia patii moznost upravovat dashboardy a reporty dle
potfeb uZzivatele a Sirokd Skéla funkci, které jsou dostupné jak v bezplatné verzi, tak

I v planovanych mési¢nich tarifech. [56]

3.3.2.5 Collabim

Collabim je nastroj pro webovou analytiku a SEO (optimalizaci pro vyhledavace),
ktery je zaméfen na sledovani klicovych slov, pozic ve vyhledavani a konkurenci. Tento
nastroj je uziteCny pro webové spravce a marketéry, kteti chtéji monitorovat vykonnost
svych klicovych slov ve vyhledavani a sledovat konkurenci. [57]

S néstrojem Collabim mtizeme:
e Sledovat kli¢ova slova: Zjistit, jak se vaSe klicova slova umist'uji ve vysledcich
vyhledéavani.
e Analyza konkurence: Sledovat vykonnost konkuren¢nich webovych stranek
a klicovych slov.
e SEO audit: Ziskat doporuceni na zlepseni SEO na strankach.
e Reporty a monitorovani: Pravidelné generovat reporty o vykonnosti klicovych slov

a pozic ve vyhledavani.
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Collabim pomaha webovym spravciim a marketérim sledovat a optimalizovat svou

pozici ve vyhledavani a lépe porozumét konkuren¢nimu prostredi.

3.3.2.6 PageSpeed Insights

PageSpeed Insights je nastroj poskytovany spolecnosti Google, ktery hodnoti
rychlost nacitani webovych stranek. Rychlost nac¢itani ma vyznamny vliv na uzivatelskou
zkuSenost a SEO. Tento nastroj nabizi doporuéeni na zlep$eni rychlosti na¢itani stranek. [58]
S pomoci nastroje PageSpeed Insights lze:

¢ Hodnotit rychlost nacitani: Ziskat skore, které ukazuje, jak rychle se stranka nacita
na ruznych zatizenich.

¢ Doporuceni na zlepSeni: Ziskat konkrétni doporuceni na zlepseni rychlosti nacitani
stranek.

e Optimalizace pro mobilni zafizeni: Zjistit, jak rychle se stranky nacitaji na
mobilnich zafizenich, coz je dalezité pro SEO.

e Testovani riznych verzi stranek: Porovnavat rychlost nacitdni mezi rliznymi

verzemi stranek nebo mezi konkuren¢nimi webovymi strankami.

3.3.3 UTM parametry

UTM parametry (Urchin Tracking Module) jsou specidlni textové fetézce, které se
pridavaji k URL adresam webovych stranek. Tyto parametry slouzi k sledovani zdroji
navstévnosti a kampani v ramci analytickych nastroji, jako je Google Analytics. UTM
parametry umoziuji identifikovat, odkud pfisli navstévnici na vase stranky a co zpusobilo
jejich navstévu. [59]

Parametry UTM lze generovat pomoci jednoduchych, tabulkovych nebo
automatickych nastroji pro tvorbu UTM, v¢etné néstroje Google Analytics URL Builder pro
webové stranky. Je dilezité pouzivat UTM parametry pouze pro externi odkazy, které
sméfuji na vas web, nikoli pro interni odkazy. DodrZzovanim osvédCenych postupi pro
pojmenovani UTM, dokumentovanim parametrii UTM a vyhybanim se chybdm mohou

marketéfi zlepsit presnost a efektivitu svého Usili o sledovani UTM. [60]

3.4 Klic¢ova slova

Klicova slova maji zasadni vyznam pro optimalizaci pro vyhledavace (SEO), protoze

definuji obsah webové stranky a vyhledévace je pouzivaji k vyhleddvani obsahu. Mohou to
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byt jednotliva slova nebo fraze a vybiraji se na zdkladé faktort, jako je objem vyhledavani,
konkurence a obchodni zamér. Jsou zakladnimi nastroji pro optimalizaci pro vyhledavace
(SEO), reklamu s platbou za proklik (PPC) a tvorbu obsahu. Pomahaji firmam a tvircim
obsahu porozumét potiebam, pranim a zajmam jejich potencialnich zakaznikti nebo ¢tenait.
[61]

Optimalizaci obsahu na zikladé relevantnich klicovych slov se webové stranky
mohou umistit na vysSsich pozicich ve vysledcich vyhledavani, coz vede k vysSimu poctu

cilenych navstévnika [61]

3.4.1 Typy a struktura klicovych slov

Strukturu a typy klicovych slov v kontextu SEO lze rozdélit do riznych kategorii na
zaklad¢ jejich vlastnosti a pouziti. Zde jsou uvedeny nejbéznéjsi typy klicovych slov:
1. Vychozi klicova slova (Seed Keywords) jsou vychozim bodem pii vyhledavani
klicovych slov.
2. Klicova slova podle zdméru vyhledavani zahrnuji informacni, navigacni,
obchodni a transak¢ni klicova slova.
Long-Tail klicova slova jsou konkrétnéjsi a obvykle delsi fraze.
4. Na klicova slova s nulovym objemem se muze stale vyplatit cilit, pokud se
ocekava, Ze jejich popularita poroste.
5. Klicova slova NORA (No Right Answer) mohou nabyt na vyznamu s ndstupem
vyhledavact s umélou inteligenci. [62]
Déle Ize kli¢ova slova rozdélit podle zaméru vyhledavani na:
1. Informacni kli¢ova slova — Slouzi k vyhledavani obecnych informaci o tématu,
produktu nebo sluzb¢.
2. Naviga¢ni kli¢ova slova — SlouZi k vyhledani konkrétni webové stranky, sluzby,
organizace nebo produktu souvisejiciho s tématem vyhledavani.
3. Komer¢ni kli¢ova slova — Pouzivaji se k vyhledavani znacek, produkti nebo sluzeb.
4. Transakéni klicova slova — PouZivaji se, kdyZ chee vyhledava¢ dokoncit néjakou
akci, napfiklad uskutecnit nakup. [63]
Zohlednénim téchto riznych typl klicovych slov mohou marketéti a tviirci obsahu
vyvinout komplexnéjsi pristup k vyzkumu a implementaci kli¢ovych slov, coz v kone¢ném

disledku zvysi G¢innost jejich online obsahu a marketingovych strategii.
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3.4.2 Hledani kli¢ovych slov

Pro efektivni a spravny vybeér klicovych slov je zapotiebi zvolit vhodny nastroj pro
to urceny. Tyto nastroje slouzi k vyhledavani relevantnich kli¢ovych slov pro optimalizaci
pro vyhledavaée (SEO) aplacenou reklamu (PPC). Zde je par nejpouzivanéjSich pro
vyhledani kli¢ovych slov:

e WordStream Keyword Tool — Poskytuje komplexni a pfesné navrhy kli¢ovych
slov, objem vyhledévani a dalsi relevantni tidaje pro SEO a PPC kampang¢. Nabizi
funkce, jako jsou klicové fraze, long-tail klicova slova, negativni klicova slova,
meta kli¢ova slova, kli¢ova slova PPC aklicova slova SEO. Funguje jako
dopliikkovy nastroj k nastroji Planovac¢ klicovych slov Google, oproti némuz ma
n¢které vyhody, naptiklad zahrnuje konkrétni udaje o objemu vyhledavani.

o KeywordTool.io - Slouzi jako bezplatna alternativa ke sluzbé Google Ads
Keyword Planner pro vyhledavani klicovych slov pro SEO a PPC. Automaticky
generuje navrhy vyhledavani Google na zakladé zvolené domény a jazyka
Google. Pomaha objevit tisice novych dlouhych klicovych slov souvisejicich
s jakymkoli tématem.

e Wordtracker — Nabizi bezplatny nastroj pro vyzkum klicovych slov, ktery
odhali tisice vynosnych dlouhych kli¢ovych slov s az 10 000 vysledky na jedno
vyhledavani.

e Ahrefs Keyword Generator — Generuje stovky bezplatnych napada na klicova
slova pro Google, Bing, YouTube a Amazon, doplnéné o mé&si¢ni objemy
vyhledavani a skore obtiznosti kli€¢ovych slov. Poskytuje prizkum kli¢ovych slov
pro osm dalsich vyhledavaci spolu s riiznymi filtry pro vyhledani nevyuzitych
klicovych slov svysokym potencidlem organické navStévnosti a nizkou
obtiznosti kli¢ovych slov.

e Google Ads Keyword Planner — Pomaha pii hledani spravnych klicovych slov
pro reklamni kampané v Google Ads. Pomahd objevit nova klicova slova,
analyzovat jejich objemy vyhledavani, ziskat odhady nabidek a vytvofit reklamni
plany na zaklad¢ vybranych kli¢ovych slov.

Tyto nastroje jsou cenné pro podniky, online marketéry a tviirce obsahu, ktefi tak

mohou identifikovat relevantni klicovd slova, pochopit trendy ve vyhleddvani

a optimalizovat svlij obsah pro lepsi viditelnost a zapojeni.
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4 Prakticka cast

4.1 Predstaveni analyzované spolecnosti

V praktické ¢asti diplomové prace nebude uveden konkrétni nazev firmy z divodu
ochrany dat. Misto toho bude firma prezentovana pod pseudonymem "Spolecnost ABC".
Hlavnim obchodnim odvétvim této spolecnosti je provoz internetového obchodu. Vedle toho
se firma také zabyva prodejem financnich sluzeb, které umoznuji zakaznikim nakupy na
splatky a rozsiteni zaruky zakoupenych vyrobk.

Internetovy prodej je hlavnim zamétenim spolecnosti, kde si zdkaznici mohou vybrat
preferovanou moznost doruc¢eni. To muize byt uskuteénéno prostiednictvim riznych
prepravnich spolecnosti, nebo mohou zakaznici vyuzit moznost osobniho odbéru na jednom
z vydejnich mist. Spole¢nost je zaméfena piedev§im na domaci spotiebice, elektroniku, diim
a zahradu, elektromobilitu a dalsi rozsahlé kategorie zboZi.

V soucasné¢ dobé ma spolecnost Sest pobocek s moznosti osobniho odbéru a dvé
hlavni expedi¢ni sklady. Jednd se o stfedné velky podnik, ktery zaméstnava vice nez

50 zaméstnanct. Skladova zasoba spolecnosti Cita pres 80 tisic polozek urcenych k prodeji.

4.2 Analyza soucasného stavu webové stranky

4.2.1 PouZité nastroje pro analyzu

Ke zpracovani SEO auditu a posouzeni webu se pouziji nastroje, které pomohou
identifikovat technické nedostatky webu a na bazi jich navrhnout zmény:

e Google Search Console — poskytuje informace o tom, jak vyhledavace vidi
a indexuji obsah webovych stranek. Diky tomuto nastroji je moznost sledovat
vykonnost kli¢ovych slov, ziskat varovani o chybach indexace a optimalizovat
zobrazeni vysledkl vyhledavani.

e Google Analytics — poskytuje podrobné statistiky o navstévnosti webovych stranek.
Bude slouzit k analyze chovani uzivateld a sledovani zdroji provozu.

e Google PageSpeed Insights — poskytne hodnoceni z hlediska rychlosti nacitani
webovych stranek a doporuceni pro optimalizaci.

e Looker Studio — je soucasti platformy pro analyzu dat nazvané Looker. Looker je
nastroj pro vizualizaci dat a analyzu podnikovych dat, ktery umoziuje uzivatelim

efektivné prozkoumavat a porozumét datim ve firmé. Looker Studio je prostfedi,
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které umoziiuje uzivatelim vytvafet interaktivni a vizudlné atraktivni reporty
a dashboardy.

e WAVE Evalution Tool — nastroj poskytuje uzite¢né informace o pfistupnosti
webovych stranek. Analyzuje stranky z hlediska dodrzovani standardii pfistupnosti
a identifikuje ptipadné problémy.

e SEO META in 1 CLICK - rozsiteni poskytuje rychly pichled o zakladnich SEO
prvcich na jakékoli webové strance. Umoziiuje uzivatelim zobrazit zékladni meta
informace, jako jsou meta tagy, titulky, popisky a klicova slova.

e SEO Check — nastroj, ktery umoziuje provadét komplexni analyzu SEO stranek
piimo v prohlizec¢i. Poskytne podrobné zpravy o riznych SEO faktorech, jako jsou
klicova slova, meta tagy, rychlost nacitani stranek, struktura odkazi a dalsi.

Diky této kombinaci nastrojii ziskdme komplexni pohled na technické aspekty SEO
analyzovaného elektronického obchodu, coz mi umozni identifikovat a fesit potencialni

problémy a optimalizovat vykonnost webu.

4.2.2 Technologie pouZité na webu

Stranka je postavena na PHP a vyuziva platformu Cloudflare pro Content Delivery
Network (CDN). Kromé toho vyuziva rizné technologie a sluzby, véetné interaktivnich
prvklt pomoci Widgets, socidlni integrace ptes Facebook, zobrazeni pisma pomoci Font
Script a Google Font API, reklamni Gcely s DoubleClick (DFP) a Facebook Pixel, online
reklamu s Google AdWords a jako JavaScriptovy framework je pouzivan jQuery verze
1.8.2. Z hlediska webové analytiky jsou integrovany nastroje Google Analytics a Google
Search Console. Pro efektivni spravu méficich kodi je vyuzivan nastroj Google Tag
Manager, ktery také slouzi k pfidani kodu pro zdznamy o chovani uZivatelli na webovych
strankach a k ziskavani informaci o chybach v javascriptu. Timto zpGsobem je zajisténa
komplexni a centralizovana sprava analytickych a méficich aspekti webového portalu.

Webova stranka vyuziva vlastni redakcéni systém (CMS), ktery pln€ ovlada vybrana

spole¢nost a miize byt upravovan podle konkrétnich potieb optimalizace obsahu.

4.2.3 Navstévnost webové stranky

K hodnoceni navstévnosti byl vyuzit nastroj Google Analytics a Looker Studio pro
vytvoifeni ptehlednych grafi. Pro analyzu soucasné situace bylo vybrano obdobi od 1. 6.

2023 do 31. 7. 2023. Tato ¢ast se zamé&fila na analyzu navstévnosti z hlediska geografické
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lokality, zdroje pfichodu (tj. zda navstévnici ptichazeji organicky, pfimo nebo z placenych
vyhledavani), pouzit¢ prohlizece a zafizeni. Ziskané vysledky métfeni budou dale

reflektovany v nasledujicich kapitolach.

4.2.3.1 Rozdéleni dle vstupniho zdroje

Obrazek 8 - Rozdeleni dle vstupnich zdrojit

| EEEN

google / cpe

google / organic

@ google/cpe
@ sklik/cpc
@ google/ organic

zbozicz [ cse

sklik / cpe
facebook / cpe

(direct} / (none)

seznam / arganic 2
@ (direct) / [none)

@ heurel =

@ newsletter / email

@ ostatni

newsletter / ermnail
email.seznam.cz /
referral

[¢] 100 tis. 200 tis. 300 tis 400 tis. 500 tis,

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytics, 2023
1. Placena propagace (63,6 %)

Nejvetsi ¢ast navstévnosti pochazi z placené propagace, kterou zahrnuji platformy
jako Google s CPC (Cost-Per-Click), Facebook s CPC, Sklik s CPC, Zbozi.cz s CSE
(Comparison Shopping Engine) a Heureka.cz s CSE. Tato strategie aktivné generuje
navstévnost prostfednictvim reklamnich kampani, kde uzivatelé ptichdzeji na stranku
prostifednictvim placenych kliknuti.

2. Organické vyhledavani (18,7 %)

Z organického vyhledavéani ziskavad firma na webovou stranku znacnou Cast
navstévnosti, pfiCemz 11 % pochazi ptimo z Google a 7,7 % ze seznamu. Tato cast
navstévnosti ukazuje silu SEO (Search Engine Optimization) a kvalitu obsahu stranky, ktera
se umist'uje v pfirozenych vysledcich vyhledavaci.

3. Pfima navstévnost (7,6 %)

Ptima navstévnost predstavuje cast uzivateltl, ktefi pfichazeji na webovou stranku

pfimo, aniZ by vyuzivali vyhleddva¢e nebo placenou propagaci. Tato skupina miiZze

zahrnovat stalé zakazniky, ktefi znaji stranku a pfistupuji pfimo.
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4.2.3.2 Navstévnost dle pouzitého prohlizece

Obrazek 9 - Navstévnost dle pouzitého prohlizece

@ Chrome
@ Safar
@ Seznam
@ Edge
Android Webwview
@ Firefox
@ Samsung Internet
@ Opera
@ Safari (in-app)
@ ostatn

Firefox
Samsung Internet

Safari (in-app)

o 200 tis 400 tis. 600 tis 800 tis 1 il

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytics, 2023

1. Chrome (57,5 %)

Nejveétsi ¢ast navstévnosti pochazi z prohlizece Google Chrome, coz naznacuje
dominanci tohoto prohlize¢e mezi uzivateli. Vzhledem k popularit¢ Google Chrome
prohlizece je dulezité optimalizovat webovou stranku tak, aby poskytovala optimalni
uzivatelskou zkuSenost praveé pro tento prohlizec.

2. Safari (10,2 %)

UZivatelé pouZivajici Safari predstavuji vyznamnou cast navstévnosti. Je dilezité
zajistit, aby webova stranka byla kompatibilni s prostfedim Safari a aby nabizela stejné
plynulou a efektivni zkusenost jako v ostatnich prohlizecich.

3. Edge (7,2 %)

Névstévnost prostiednictvim prohlize¢e Microsoft Edge je také vyznamna.
Vzhledem k podilu uZivatela v prostiedi Microsoft Edge je klicové zajistit, aby stranka byla
pln¢ funkéni a atraktivni i pro tuto skupinu navstévnik

4. Seznam (7,1 %)

ProhliZze¢ Seznam je také dileZitym zdrojem navstévnosti. Optimalizace pro tento

prohlize¢ mtze byt kliCovym faktorem pro ziskani uzivatelti zejména v ceském prostiedi.
5. Dalsi prohlizece

Zbyvajici procentudlni podil navstévnosti je rozdélen mezi dal§i prohlizece. Je

dilezité¢ sledovat trendy v pouZivani prohlizecl a ptizplisobovat optimalizaci stranky

v souladu s aktualnimi preferencemi uzivatel.
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4.2.3.3 Rozdéleni dle pouzitého zatizeni

Obrazek 10 - Rozdéleni dle pouzitého zarizeni

Il NavEtEvy

@ mobile
@ desktop
@ tablet

tablet @ smart tv
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytics, 2023

1. Mobilni zafizeni (62,1 %)

Nejvetsi ¢ast navstévnosti pochazi z mobilnich zafizeni, coz zdaraziuje rostouci
trend pouzivani internetu prosttednictvim chytrych telefonti a tabletli. Optimalizace webové
stranky pro mobilni zobrazeni je klicovym faktorem pro zajisténi plynulé a uzivatelsky
privétivé zkuSenosti pro vétSinu navstévniki.

2. Desktop (34,8 %):

Uzivatelé na desktopovych pocitacich tvoii stidle vyznamnou ¢ast navstévnosti.
Zajisténi kompatibility a atraktivni prezentace obsahu i pro uzivatele desktopovych zatizeni
je dilezité pro udrzeni této ¢asti publika.

3. Tablet (3 %):

Navstévnost z tablett, i kdyz mensi v porovnani s mobilnimi zafizenimi a desktopy,
presto predstavuje specifickou skupinu uzivateld. Optimalizace pro tabletové zobrazeni
muze piispét k lepsi uZivatelské zkuSenosti pro tuto cilovou skupinu.

4. Smart TV (0,1 %):

I kdyZ navstévnost z televizi s chytrym systémem (Smart TV) mize byt nizsi, stale
predstavuje unikatni zpiisob, jak uzivatelé interaguji se strankou. Ptizplisobeni obsahu pro
velké obrazovky a ovladani pomoci dalkového ovlada¢e mize byt klicové pro tuto skupinu

uzivatelu.
4.2.3.4 Navstévnost dle stranek webu

V obrazku 11 jsou zobrazeny nejnavstévovangj$i stranky za analyzované obdobi.
Tyto tdaje poskytuji prehled o navstévnosti jednotlivych vstupnich stranek, s uvedenim

absolutniho poc¢tu navstév a konverzni pomér danych navstév. Z uvedenych dat je ziejmé,

55



ze nejlépe fungujici vstupni stranka je domovska, na kterou se prevazné zamétime. Dalsi
strankou je nadkupni kosik, coZ ndm naznacuje, Zze mnoho zdkazniki si naptiklad néco vlozi
do kosiku a po n¢jakém cCase se pies koSik vrati na webovou stranku. Dalsi velmi GspésSna
stranka je vyprodej, coz je celoro¢ni kategorie, kde elektronicky obchod zahrnuje produkty
v akéni cenové nabidce. Poté je stranka znacky, kde obchod inzeruje produkty pouze

konkrétni znacky. Pracky a televize nam znaci vstupni stranky kategorii.

Obrazek 11 - Tabulka navstévnosti dle stranek webu

Vstupni stranka Navstévy ~ Konverzni pomeér navitévy
1. 86 788 364
2 48 326 504
3. Ikosik 28 884 14,89
&, /bazar 22758 0,58 %
= Myprodej 22527 077
. feyhledavan 20 860 3,08
s ftescorma 12 730 1,09
8. /kosik/kontaktni-udaje htrm 8482 719
Q. /pracky 7262 0,59
10. ftelevize 7188 0,47

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytics, 2023

4.2.3.5 Rozdéleni navstévnosti dle geografické lokality

Vyrazna vétsina navitévnosti pochazi z Ceské republiky viz obrazek 12, coz
naznacuje silnou lokalni pfitomnost webové stranky. Toto je dilezity indikator pro strategii
obsahu, marketingové kampané a komunikaci, které by mély byt zamétfeny na potieby

a preference ¢eského publika.

Obrazek 12 - Rozdeleni navstévnosti dle geografické lokality
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Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytﬂ:é; 427023
4.2.4 Konverze a nastavené cile

Podle analyzy provedené v Google Analytics ma webova prezentace nastaveny
jediny cil — dokonceni objednavky v poslednim kroku kosiku. V obdobi od 1. 6. 2023 do 31.
7. 2022 byl cil splnén 38 341, tedy byl vytvofen dany pocet objednavek. S ohledem na
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navstévnost webové stranky, kterd dosdhla 1557 709 navstév za uvedené obdobi, Ize
jednoduse vypocitat konverzni pomér. Konverzni pomér vyjadiuje uspéSnost plnéni cile

V procentudlni hodnot¢, a v tomto ptipad¢ dosahuje 2,46 %.

4.2.4.1 Dle organické navstévnosti

Pro dosazeni piesnéjSich vysledkii se zaméfime 1na plnéni cili webové stranky
V ramci organické navstévnosti. Organickad navstévnost ndm poskytne moznost podrobné;ji
analyzovat chovani uzivatell, kteti prichdzeji na stranku ptes organické, neplacené vysledky
vyhledavani. Tim ziskdme hlubsi vhled do toho, jak organickd navstévnost pfispiva
k dosahovani stanovenych cili webové prezentace. Za analyzované dva mésice webova
prezentace dosahla 294 430 organickych navstév a z toho bylo 5 124 konverznich navstév.

Konverzni pomér organického vyhledavani je 2,59 %.

4.2.5 Analyza vybranych technickych faktoru

Na zaklad¢ provedené analyzy budou vybrané faktory roz¢lenény do tii kli¢ovych
oblasti elektronického obchodu, ato do analyzy domovské stranky, stranek kategorie
a produktovych stranek. Pro analyzu stranky kategorie byla vybrana stézejni kategorii
navstévnikil. Produktova stranka byla vybrana dle nejvice pravidelnych navstév daného

produktu a celoro¢nimu prodeji.

4.25.1 URL adresa

1. Domovska stranka
Domovska stranka disponuje URL adresou https://www.ABC.cz/, ktera odpovida
kritériim SEO friendly URL. Tato adresa je zbavena parametrti a nepotiebnych ptipon, jako
jsou napiiklad .php nebo .html. Soucasné je analyzovand strdnka zabezpefena
prostfednictvim Sifrovaného protokolu HTTPS.
2. Stranka kategorie
URL adresa "https://www.ABC.cz/pracky/" je povazovana za SEO friendly. Je
kratkd, srozumitelnd a obsahuje klicové slovo "pracky", coz pfispivd k jasnéjSimu
porozuméni obsahu stranky pro vyhledavace iuzivatele. Dale, absence zbyte¢nych
parametrii nebo piipon (napt. .php nebo .html) usnadnuje piehlednost a Citelnost URL, coz

muZe pozitivné ovlivnit SEO.
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Podkategorie  jsou  taky  spravn¢  strukturované  audrzuji = format
"https://www.ABC.cz/kategorie/podkategorie”, tedy dana URL adresa ptispiva k estetice,
piehlednosti a lepSimu prochéazeni.

Jediny problém je s parametrickym vyhledavanim, kdy pii zvoleni konkrétniho
parametru v dané Kkategorii se propiSe neoptimalizovana URL adresa typu
"https://mww.ABC.cz/pracky/?pr%5B3%5D%5Bi1%5D%5B%5D=15392& __cols=4", coz
uz neni SEO friendly a pfi indexovani i téchto stranek by se méla optimalizovat.

3. Produktova stranka

URL adresa "https://www.ABC.cz/kategorie/nazev-produktu-a-ID.html" lze také
povazovat za SEO friendly. Obsahuje klicova slova, kterd popisuji specificky produkt,
a zaroven je strukturovana do kategorii, coz pomaha pii organizaci obsahu pro vyhledavace.
Piesto by bylo vhodné udrzovat délku URL na rozumné trovni a minimalizovat pocet
parametrii a pfipon, jako napfiklad .html, aby byla co nejcitelnéjsi pro uzivatele
I vyhledavace.

V ramci analyzy struktury webové stranky byla provedena podrobna kontrola URL
adres s ohledem na pouzivani velkych a malych pismen. V této fazi analyzy lze potvrdit, Ze
kontrola prob¢hla uspésné a nebyly zaznamenany zadné URL adresy, které by pouzivaly
kombinaci velkych a malych pismen. Struktura URL adres na e-shopu je konzistentni

a dodrzuje jednotny format bez vyskytu rozdilii v pouziti velikosti pismen.

4.2.5.2 Titulek webu (Title)

1. Domovska stranka
Pti analyze bylo zji§téno, Ze titulek domovské stranky optimaln€ vyuZzivad maximalni
doporuceny pocet znaki (60) a vhodné obsahuje klicova slova, véetné nazvu spolecnosti
ABC a zdtraznéni unikatnosti obsahu.
2. Stranka kategorie
Na strance kategorie je titulek pfizptisoben doporucené délce znaki a obsahuje
kli¢ova slova, zahrnujici nazev konkrétni kategorie a identitu webové stranky, oddélené
sttednikem.
3. Produktova stranka
Produktova stranka také vyuziva maximalni doporuceny pocet znaku v titulku
a obsahuje klicova slova, véetné nazvu konkrétniho produktu s vhodnym prefixem a identitu

webové stranky, oddélenou stiednikem.
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4.2.5.3 Popisek webu (Description)

1. Domovska stranka
Popisek na domovské strance piekracuje doporuceny limit 155-160 znakd,
dosahujici konkrétné délky 205 znak. Delsi popisky nad 160 znaki mohou byt automaticky
zkraceny Googlem, coz miize mit negativni vliv na piesnost a celkovy kontext informaci
Vv popisku. Tato zkracena verze muze ovlivnit schopnost uzivateli ziskat relevantni
informace z vysledka vyhledavani.
2. Stranka Kkategorie
Stranka kategorie piesahuje idedlni doporuceny limit, konkrétné dosahuje cca
400 znaki.
3. Produktova stranka
Produktové stranky jsou oSetfeny systémem a propisuji nazev polozky a zacatek
hlavniho popisu produktu do popisku s maximdlnim moznym poctem znaka 155. Tedy

Vv tomto piipad¢ splituje doporuceny limit.

4.2.5.4 Rychlost nacitani webu

Pro vyhodnoceni rychlosti nacitdni webové stranky byl pouzit analyticky néstroj
Google PageSpeed Insights, ktery slouzi k posouzeni vykonu webovych stranek. Tento
nastroj poskytuje podrobnou analyzu a hodnoceni rychlosti nacitani na riznych zatizenich,
véetné¢ mobilnich telefonti a desktopli, scilem poskytnout uZite¢né informace pro
webmastery a vyvojare.

1. Mobilni zaFizeni

Na mobilnim zafizeni dosahl web pii méfeni rychlosti pouze 12 boda ze 100 dle
obrazku 13, coz ptedstavuje velmi nizkou hodnotu podle kritérii Google. Dale  jsou na
obrazku vidét ijednotlivé metriky, které ndm ukazuji konkrétni hodnoty, dle ¢eho je
hodnoceni méfeno. Tato situace vyzaduje dikladné zhodnoceni a zaméteni se na moznosti
vylepSeni. Konkrétni metriky, jako Largest Contentful Paint (LCP), Total Blocking Time
(TBT), Cumulative Layout Shift (CLS) a celkovy Speed Index (SI), vykazuji vyznamné

pomalé hodnoty, coZ naznacuje potiebu provedeni Giprav pro optimalizaci rychlosti nac¢itani.
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Nastroj poskytuje systematické navrhy na optimalizaci, aby bylo dosazeno lepsich
hodnot metrik. Jednim z klicovych bodl pro optimalizaci je vyuzivani uspornéjsiho formatu
pro obrazky a celkovou redukci jejich velikosti. To piispiva k efektivnéjSimu nacitani
vizualnich prvkia na strance. Kromé toho je doporuceno pouziti techniky lazy loading pro
obsah umistény nize na strance, coz minimalizuje dopady nacitdni obsahu, ktery neni
okamzité viditelny. Dal§im dtlezitym aspektem je optimalizace nacitani knihovny s pismy
Google Fonts. Souc¢asna konfigurace miize zpomalovat proces nacitdni webové prezentace,

coz ovliviiyje celkové metriky rychlosti stranky.
Obrazek 13 - Audit PageSpeed Isinghts pro mobilni zarizeni

12 74 79 54

Vykon Pfistupnost Doporugené sE0
postupy

TBT

Vykon

Hodnoty jsou odhady a mohou se IS, Skor se posita primo

2 téchio metrik. Zobrazit kalkulads

A 049 50-89 @ 90-100

METRIKY Rozbalit zobrazen:

First Contentful Paint A Largest Contentful Paint

26s 10,7 s

A Total Blocking Time A Cumulative Layout Shift
2780 ms 0.643

A Speed Index
78s

Zdroj: vlastni zpracovani dle PageSpeed Insights, 2023

2. Desktopova zarizeni

Na obrazku 14 jsou zobrazeny vysledky méteni rychlosti na desktopovém zatizeni.
Web dosahl 58 bodt ze 100, coz se podle Googlu fadi do praimérné kategorie. Presto vSak
existuje potencidl pro zlepSeni, a je tfeba se zaméfit na Gpravy, které by mohly tuto hodnotu
pozitivné ovlivnit.

Jednim z kli€ovych nédvrhi je provést optimalizaci sniZzenim velikosti obrazki, coz
piispéje k efektivnéjSimu nacitani vizualniho obsahu. Dale je doporuc¢eno implementovat
techniku lazy loading pro postupné nacitani obsahu, coz pfinasi vyhody zejména u obsahu,
ktery neni ihned viditelny na prvni obrazovce.

Dalsi optimalizacni moznosti je fizené nacitani javascriptovych knihoven pouze
Vv ptipad¢€, kdy jsou skute¢né potieba. Timto zplisobem lze minimalizovat dobu nacitani

a zefektivnit vykon stranky.
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V situacich, kde jsou vyuzivany skripty tfetich stran, je mozné zvazit strategii
odlozeného nacditdni az na konec stranky. Tato opatieni mohou zlepsit celkovou odezvu
stranky, zejména pokud jde o obsah, ktery neméfi, aby nedoslo k ovlivnéni statistik webu.

Tyto navrzené upravy by mély piispét ke zvySeni efektivity nacitani webu
a poskytnout uzivatelim co nejrychlejsi a plynulou interakci s webovou strankou.

Obrdazek 14 - Audit PageSpeed Isinghts pro desktopova zarizeni

Vjkon Pfistupnost Doporugene SEO
postupy

\
cLs ( LcP
TBT
Vykon
Hodnoty jsou odhady a mohou se iéit. Skire vikonu se potita piimo
2 téchto metrik. Zobrazit kalkulagku
A 0-49 50-89 ® 90-100
METRIKY Rozbalit zobrazen
@ First Contentiul Paint A Largest Contentful Paint
0,7s 26s
A Total Blocking Time @ Cumulative Layout Shift
570 ms 0.052

Speed Index

20s
Zdroj: vlastni zpracovani dle PageSpeed Insights, 2023
4.2.5.5 Strukturovana data

Ve stavajicim stavu ma webova stranka vyhradné nasazend strukturovana data
tykajici se dvou klicovych oblasti: drobeckové navigace a informaci o produktech. Tato

strategie strukturovanych dat nese nékolik vyznamnych vyhod.
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Implementace formatu JSON-LD pro BreadcrumbList poskytuje vyhledavacim
detailni informace o hierarchii kategorii na e-shopu. Tato struktura umoznuje efektivnéjsi
indexaci a zlepSuje prezentaci vysledkt ve vyhledavacich. Uzivatelim poskytuje jasnou

navigaci, coz zvysuje celkovou uzivatelskou piivétivost a zazitek.

Zdrojovy kod 11 - Zapis strukturovanych dat typu BreadcrumbList

<script type="application/ld+json‘> {
"@context": "https://schema.org",
"@type": "BreadcrumbList",
"itemListElement™: [
{"@context": "https://schema.org",
"@type": "Listltem",
"position™: 1,
"item": {"@id": "/velke-elektrospotrebice/",
"name": "Velké elektro"}
b

{"@context": "https://schema.org",
"@type": "Listltem",
"position™: 2,
"item": {"@id": "/pracky-susicky/",
"name": "Pracky, susicky"}
b
{"@context": "https://schema.org",
"@type": "Listltem",
"position™: 3,
"item™: {
"@id": "/pracky/",
"name": "Pracky"}
}
{"@context": "https://schema.org",
"@type": "Listltem",
"position™: 4,
"item": {"@id": "/pracky-predni-plneni/",

"name": "Ptedni plnéni"}

|
} </script>

Zdroj: vlastni zpracovani dle webu spolecnosti ABC

Strukturovana data tykajici se produktii jsou vlozena pomoci microdata a piispivaji
k lepsimu pochopeni obsahu vyhledavaci. Obsahuji v§e podstatné, az na hodnoceni, které by
melo byt soucasti pro lepsi prezentaci vysledku vyhledavani ve vyhledavaci. Rich snippets
generované z téchto dat mohou vylepSit vzhled vysledkti vyhledavani a poskytovat
uzivatelim konkrétni informace o produktech, jako jsou recenze, hodnoceni nebo

dostupnost.
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Dle analyzy bylo zjiSténo, Zze nejsou implementovany dalsi diilezité strukturované
data, které¢ by byla zapotiebi doplnit, jako napiiklad Organization. Pro zlepSeni viditelnosti
webové stranky ve Vyhledavani Google je doporuceno vyuzivat schéma strukturovanych
dat Organization. Tato data poskytuji Google podrobnosti o organizaci, jako jsou logo,

adresa, kontaktni udaje a identifikatory firmy.

4.2.5.6 Robots.txt

Vysledek analyzy ukazalo, ze soubor robots.txt ma spravné nastaveny parametr User-
agent: * pro vSechny prohlizec¢e, Crawl-delay: 2 a Request-rate: 30/Im urcuji omezeni
rychlosti prohledavani, kvuli minimalizaci zatéze na serveru. Pravidla Disallow zakazuji
ptistup k ur€itym castem stranky na zaklad¢ specifickych vzori, kviili ochrané citlivych
informaci. Sitemap odkazuje na soubory sitemap, coz pomahd vyhledavac¢im efektivnéji

indexovat obsah stranky.
Obrazek 15 - Ukazka souboru robots.txt

User-agent: *
Crawl-delay: 2
Request-rate: 30/1m

Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:
Disallow:

Sitemap: https://www. .cz/sitemap/index.xml
Sitemap: https://www cz/sitemap/seo-categories.xml

Zdroj: vlastni zpracovani dle ABC.cz
Google v tomto piipadé nepodporuje crawl-delay ani request-rate viz obrazek 16, je
pouzito pievazné pro ostatni prohlizece, jako je Seznam, Yahoo, Bing a podobné¢, ktefi této

syntaxi rozumi.
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Obrazek 16 - Vysledek analyzy souboru Robots.txt dle Google Search Console

& Natteno Verze

Instance 2/2 A~ w0

Y Mg - St s N R,
i LnyDa - syntaxl nedylo poroZumenc =

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console, 2023

4.2.5.7 Sitemap.xml

Po analyze souboru sitemap.xml v nastroji Google Search Console bylo zjisténo, ze
jeho nahréni a nésledna indexace probehly bez problémt, jak Ize vidét na snimku 17. Stav
prochézeni a indexace webu byl oznaden jako ,,Usp&né®, coz svédéi o bezproblémovém
prichodu robotu vyhledavace Google. Déle bylo ovéteno, Ze soubor sitemap.xml obsahuje
vSechny relevantni stranky pro indexaci.

S ohledem na rozméry a rozsah e-shopu je nutné pecliveé zvazit strategii optimalizace
crawl budgetu, coz se stava klicovym faktorem pii efektivni indexaci stranek vyhledévaci.
Jednim z ptistupti k obecné optimalizaci je reflektovat nad poctem kategorii a podkategorii
na e-shopu a zkoumat, zda neni moznost zjednoduseni sortimentu produktu.

Védomi toho, zZe kazda kategorie a podkategorie pfedstavuje ur€ité mnozstvi stranek,
jez vyzaduji indexaci, nas piivadi k otdzce efektivity. Je vhodné zvézit, zda rozséhla
struktura kategorii odpovida skutecnym potiebdm wuzivateld azda neni prostor pro
sjednoceni ¢i optimalizaci sortimentu.

Obrazek 17 - Stav indexace souboru Sitemap

Odeslané soubory Sitemap =

httpacfwww. Index soubord Sitemap 17.12. 2022 1.7.2023 Uspesne 21981 824 0

.cz/sitemna

1=}

e XM

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console, 2023
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4.2.5.8 Nadpisy

1. Domovska stranka
Béhem testovani s rozsitenim "SEO META in 1 CLICK" bylo zjisténo, ze hlavni
nadpis H1 na strance chybi, coz je povazovano za chybu z hlediska sémantiky a hierarchie
nadpisi na webu. Analyza také odhalila pfitomnost 5 podnadpistt H2, 21 podnadpist H3,
a vyrazné¢ mnozstvi 201 podnadpisi H4. Optimalizace hierarchie nadpisi a doplnéni
chybégjiciho hlavniho nadpisu H1 by mohlo pfispét k lepSi srozumitelnosti obsahu pro

vyhledavace a uzivatele.

Obrazek 18 - Analyza nadpisii na domovské strance

H1 H2 H3 H4 H5 H&

0 5 21 0 2 0

or

Zdroj: vlastni zpracovani dle SEO extension rozsireni Google, 2023
2. Stranka kategorie

Stranka kategorie obsahuje vyvazenou hierarchii nadpisd. Hlavni nadpis H1 byl
nalezen a jasn¢ identifikuje téma kategorie. Dale bylo identifikovano 3 podnadpisy H2, coz
naznacuje podkategorie. Struktura obsahu byla déle podpofena pfitomnosti 33 podnadpisii
H3, které mohou slouzit k detailnéj$i organizaci obsahu v ramci kategorie. Nadpisy H4 byly
také zjiStény ve vysi 17, coz ukazuje na dalsi strukturovani obsahu. Celkové toto rozloZeni
nadpist naznacuje, Ze stranka kategorie ma dobfe strukturovany obsah s jasn¢ definovanym
hlavnim tématem a moZnymi podkategoriemi.
Obrazek 19 - Analyza nadpisii na strance kategorie

H1 H2 H3 H4 H5 H&

1 3 33 17 2 0

Zdroj: viastni zpracovani dle SEO extension rozsifeni Google, 2023
3. Produktova stranka
Produktové stranka obsahuje jeden hlavni nadpis H1, coz odpovida optimalnimu
nastaveni pro jasnou identifikaci produktu. Dale bylo identifikovano 8 nadpisi H2, coz
znacCit dil¢i Casti nebo vlastnosti produktu. Struktura nadpisi pokracuje s pfitomnosti
8 nadpistt H3, coz naznacuje dalSi strukturovani obsahu na strance Vv popisu produktu.
Vyrazné mnozstvi H4 nadpist (203) ukazuje na detailni rozdéleni obsahu, coz miize byt

v kontextu produktové stranky relevantni pro prezentaci riznych informaci o produktu.
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Obrazek 20 - Analyza nadpisii na produktové strance

H1 H2 H3 H4 H5 He&

1 8 8 203 2 0

Zdroj: vlastni zpracovani dle SEO extension rozsireni Google, 2023
4.2.5.9 Img atribut Alt — popisky obrazku
1. Domovska stranka
Po provedené analyze domovské stranky pomoci rozsifeni SEO extension bylo
zji$téno, Ze na této strance se nachdzi celkem 228 obrazkii a chybi u 10 obrazku alternativni
popisek, coz predstavuje vice nez 4 % vSech obrazki. Kromé toho, vS§ech 228 obrazkl na

domovské strance je bez titulku, tedy title atributu.

Obrazek 21 - Analyza obrazkit na domovské strance

IMAGES without ALT without TITLE

228 10 228

Zdroj: vlastni zpracovani dle SEO extension rozsireni Google, 2023

2. Stranka kategorie
Po analyze stranky kategorie bylo zjisténo, Ze na této strance se nachazi celkem
320 obrazki a chybi u 3 obrazka alternativni popisek, coz predstavuje méné€ nez 1 % vSech

obrazki na strance. AvSak, vSech 320 obrazkt na produktové strance je bez atributu titulku.

Obrazek 22 - Analyza obrazkii na strance kategorie

IMAGES without ALT without TITLE

320 3 320

Zdroj: vlastni zpracovani dle SEO extension rozsireni Google, 2023
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3. Produktova stranka
Po analyze produktové stranky bylo zji§t€éno, ze na této strance se nachézi celkem
50 obrazkl. Z tohoto poctu chybi u 9 obrazkli popisek alt, coz ptredstavuje 18 % vSech
obrazki na strance. Kromé¢ toho, 47 obrazki na produktové strance je bez title atributu.

Obrazek 23 - Analyza obrazkii na produktové strance

IMAGES without ALT without TITLE

o0 9 47

Zdroj: vlastni zpracovani dle SEO extension rozsireni Google, 2023

4.2.5.10 Meta tagy

Pii dikladné analyze meta taghh pomoci Google Chrome rozsiteni META SEO
inspector a dalsich klicovych prvkt na webové strance byly identifikovany aspekty viz
obrazek 24, které vyzaduji zlepSeni a korekce.

V prvni fadé byl spravné definovan doctype (<IDOCTYPE html>) a jazyk stranky
byl korektn¢ nastaven na "cs", coz odpovida ceskému jazykovému kontextu. Pokud jde
0 klicovy element, canonical tag nebyl definovan, coz by mohlo zpisobit potencidlni
problémy s duplikovanym obsahem. Doporucuje se implementovat tento tag pro spradvnou
fizeni obsahu. Titulek stranky obsahuje pfili§ kratky nazev (45 znakl). Optimalizace pro
zvySeni viditelnosti ve vysledcich vyhledavani je klicova. Popisek stranky je delsi, nez je
idealni (190 znakd). Je vhodné zkratit popisek pro leps$i prezentaci ve vysledcich
vyhledavani. Chybi informace o socialnich meta tagech, coz mtize ovlivnit sdileni obsahu
na socialnich sitich. Doporu€uje se implementovat relevantni socidlni meta tagy. V radmci
mobilniho zobrazeni je doporuéeno nastavit "user-scalable” na 'yes' a odstranit "maximum-
scale" pro optimalizaci uzivatelského zazitku na mobilnich zatizenich. Tyto identifikované
body jsou kli¢ové pro dosazeni optimalni uzivatelské a vyhledavacoveé ptivétivosti webové

stranky.

67



Obrazek 24 - Analyza meta tagii

COMMON
doctype <IDOCTYPE himi=
I cs
ype text/htmi

1l WARNING notdefined @akdiy

ption
WARNING description too long (=170 characters) (If

SOCIAL

INFO Social tags are totally missing m

MOBILE
WARNING user-scalable in viewport should be set to 'yes'
WARNING maximum-scale in viewport should not be set

t width=device-width, initial-scale=1.0, maximum-scale=1.0, user-scalable=no

MARKUP (7 sections) 4 24
LINK
PRESENTATION @1

Zdroj: vlastni zpracovani dle META SEO inspector rozsireni Google, 2023

4.2.5.11 Duplicitni stranky

Pro analyzu duplicitniho obsahu byl pouzit nastroj Google Search Console Vviz
obrazek 25, diky kterému miiZeme vidét pocet dotCenych stranek, které se neukazuji na
Googlu z divodu duplicitniho obsahu bez kanonické verze. Bylo zjisténo, ze 3,93 tisic
strdnek nejsou indexovany a nezobrazuji se ve vysledcich vyhledavani Google. Jedna se o
cca 0,4 % vSech indexovanych stranek. Je to zplisobeno pfevazné produktovymi stranky,
protoze recenze, diskuze, dotazy u konkrétnich produktli nemaji kanonické znaceni ve
zdrojovém kodu. Dalsi podstatnou chybou je strankovani, které taky nedisponuje

kanonickou znackou.

Obrazek 25 - Analyza duplicitnich stranek bez kanonické verze

o Duplicitni stranka bez kanonické verze vybrang

uzivatelem

Tyto stranky nejsou indexovany a nezobrazuji se na Googlu

DAl NFORMACE
= Zjigrd 2 pravo T OPRA
Diotéené strénky
3,93 tis.

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console, 2023
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4.2.5.12 Penalizace

Pti kontrole, zda web neni postihovan zadnymi tresty, 1ze vy¢€ist z vizualniho podnétu
na obrazku 26, ze webova prezentace neni podrobena penalizaci a nebyly identifikovany
zadné souvisejici problémy. Ovéfeni bylo provedeno kontrolou prostiednictvim Google
Search Console v sekci ruéné provedenych zasah. Webova prezentace zlstava bez znamek

postihu jak manualné, tak i algoritmicky.
Obrazek 26 - Analyza stavu penalizace

Ruéné provedené zasahy

a Nebyly zjistény Zadné problémy
Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console, 2023

4.2.5.13 Pristupnost

1. Domovska stranka

Pro ovéfeni pfistupnosti byl vyuzit nastroj WAVE rozsifeni pro Google Chrome,
ktery identifikuje chyby na webu podle jejich zavaznosti, zaCinaje kritickymi a konce
doporucenimi k optimalizaci. Po provedeni této kontroly bylo zaznamenano, Ze domovska
stranka spole¢nosti ABC, jak ukazuje obrazek 27, obsahuje 17 hlavnich chyb, které se tykaji
pifevazné¢ chybéjicich alternativnich textd, chybé&jiciho formulafového popisu ve
fulltextovém vyhledavani a popisu tlacitek. Kromé toho bylo zjisténo 28 kontrastnich chyb
a 332 varovnych signali, u kterych se doporucuje jejich oprava.

Obrazek 27 - Analyza pristupnosti na domovské strance

B WAVE o

WebAIM
web accessibility evaluation tool

Styles: OFF @U@ ON
Summary

* s

Summary Details Reference Order Structure Contrast

817 ce 28

Errors Contrast Errors

332 © 199

Alerts Features

270 |

AR

Structural Elements A

1= view details >

Zdroj: vlastni zpracovani dle Wave rozsireni Google, 2023
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2. Stranka kategorie
Stranka kategorie, jak ukazuje obrazek 28, obsahuje 23 hlavnich chyb, které se tykaji
prevazné chybéjicich alternativnich text, chybéjiciho formulafového popisu ve
fulltextovém vyhledavani a popisu tlacitek. Kromé toho bylo zjisténo 81 kontrastnich chyb

a 378 varovnych signali, u kterych se doporucuje jejich oprava.

Obrazek 28 - Analyza pristupnosti na strance kategorie

@ WAVE i

WebAIM
web accessibility evaluation tool

Styles: ofF (i) on
Summary

2
* o

Summary Details Reference Order Structure Contrast

@323 oe 81

Errors Contrast Errors

378 © 369

Alerts Features

317 1]

AR

43

Structural Elements

i= View details >

Zdroj: viastni zpracovéni dle Wave rozsifeni Google, 2023
3. Produktova stranka
Produktova stranka, jak ukazuje obrazek 29, obsahuje 14 hlavnich chyb, které se
tykaji prevazné chybéjicich alternativnich textd, chybéjiciho formulafového popisu ve
fulltextovém vyhledavani a popisu tlacitek. Kromé toho bylo zjisténo 22 kontrastnich chyb

a 255 varovnych signalt, u kterych se doporucuje jejich oprava.

Obrazek 29 - Analyza pristupnosti na produktoveé strdance

QWAVE  soreesn
WebAIM
web accessibility evaluation tool

Styles: OFF @ui) ON

summary
ft

25,
Summeary Details Reference Order Stwructure Contrast

14 ce 22
255 © 169
Alerts Features
& 255 @15
Structural Elements ARIA

i= view details »

Zdroj: vlastni zpracovani dle Wave rozsireni Google, 2023
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4.2.5.14 Pouzitelnost na mobilni zafizeni

Velmi dillezité pro webovou stranku je zajiSténi pouZitelnosti na mobilnich zatizeni,
protoze dle analyzy navstévnosti vice nez polovina vSech uzivateld navstévuje stranku
pomoci mobilniho zafizeni. Pro analyzu pouzitelnosti webovych stranek byl pouzit nastroj
Google Search Console, kde je mozné zjistit pomoci hodnoticiho systému ,,.Dojem ze
stranky* kvalitu a problémy spojené s pouzivanim webu na mobilnich zafizeni. Dle
hodnoceni je stranka na dobré urovni, jak na mobilnim zafizeni, tak i na pocitaci.

Po detailngjsim nahlédnuti v Core Web Vitals byly u nékolika stranek objeveny
chyby v podobé piili§ blizkych prvkl u sebe, SirS§i obsah neZz obrazovka, maly text
a nenastavené¢ho viewportu dle obrazku 30.

Obrazek 30 - Vysledky analyzy pouzitelnosti na mobilnich zarizeni

|:| Zobrazeni

Strénky

St

- \II I
0. - e =
16.05.23

09.06.23 21.06.23 03.07.23

28.05.23
& Zobrazit data o pouzitelnych strankach >
° Proc stranky na mobilu nelze pouzit =
Stranky s témito problémy nepdsobi dobrym dojmem
Problém 4 Ovéfen Trend Stranky
Klikatelné prvky piiliz blizko u sebe @ nespuitino naoa 6
Obsah je Sirsi nez obrazovka o Nespusténo B S
Text je na Eteni prilis maly o Nespusténo S— 1
Viewport neni nastaven o Nespusténo ppa— 1

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console, 2023
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4.2.5.15 Chybové stranky

Elektronicky obchod vytvaii pro chybovou stranku spravny titulek "404 chyba —
ABC.cz — struény popis stranky" v souladu s HTTP statusovym kodem, coz umoznuje
sledovani této stranky v Google Analytics pod nazvem vstupni stranky "/404.html". | kdyz
je na tuto stranku pfesmérovano pouze malé procento navstévniki, je klicové zajistit, aby na
ni dostali prileZitost zustat. Dle obrazku 31 se na chybovou stranku 404 dostane
440 uzivatelq, tedy néjakych 0,02 % vSech navstév.

Obrazek 31 - Pocet navstév chybové stranky 404

1. f4D4 htmil 440

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytics, 2023

4.2.6 Zabezpeceni webu

Dulezitym faktorem kvality webové stranky je i bezpe€nost. V ramci analyzy bylo

zkontrolovano zakladni nastaveni serveru a webu.

4.2.6.1 Nastaveni webové stranky

Analyza nastaveni webové stranky byla provedena v nastroji Google Search
Console, konkrétné v zaloZce kvalita HTTPS. V ramci bezpe€nostni analyzy bylo zjisténo,
ze webova stranka vyuziva Sifrovany protokol HTTPS (Hypertext Transfer Protocol Secure)
pro zabezpeCeni komunikace mezi uzivatelem a serverem ave webové prezentaci se

nenachazi zadna stranka bez protokolu HTTPS viz obrazek 32.

Obrazek 32 - Analyza nastaveni weboveé stranky

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console, 2023
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4.2.6.2 Nastaveni serveru

Pro zjisténi nastaveni serveru byl pouzit online nastroj TLS checker od spolecnosti
CDN77. Spravné nastaveni serveru je klicové pro bezpecnost celého webu, protoze chrani
jak samotny server, tak i data, ktera jsou na ném ulozena, a zabranuje Gito¢nikiim v tom, aby
se dostali k témto datim nebo je modifikovali. Nasazen platny SSL certifikat od certifika¢ni
autority pro komunikaci pies HTTPS. Povoleny jsou spravné protokoly TLS 1.2 a TLS 1.3,
ale istarsi TLS 1.0a TLS 1.1 — pouziti téchto protokold na serveru muze zvysit riziko
uspésného utoku proti serveru, zejména v ptipade, ze jsou vyuzity nejnovejsi techniky ttokda.

Obrazek 33 - Analyza nastaveni serveru

TLS protocol versions o

TLS 1.3 Enabled
TLS 1.2 Enabled
TLS 1.1 Enabled
TLS 1.0 Enabled

Zdroj: vlastni zpracovani dle TLS checker od CDN77, 2023
4.2.6.3 Bezpecnostni hlavicky

Pro analyzu bezpe¢nostnich hlavicek byl pouZzit online néstroj Security Headers od
spolecnosti Probely. Dle reportu viz obrdzek 34 na strankdch neni pouzita Zadna

bezpecnostni hlavicka.

Obrazek 34 - Analyza bezpecnostnich hlavicek
Security Report Summary

Site:
IP Address:
Report Time: 22 Aug 2023 15:12:57 UTC

% X-Frame-Options | % X-Content-Type-Options

x Strict-Transport-Security | % Content-Security-Policy

Headers: — —
x Referrer-Policy | % Permissions-Policy

Missing Headers

your implementation of TLS by getting the User Agent

Strict-Transport-Security 00; includeSubDomains”

"Strict-Transport-Security: max-age:

. ) sure to protect your site from XSS attacks. By whitelisting sources of approved content, you can prevent the
Content-Security-Policy

ells the browser whether you want to allow your site to be framed or not. By preventing a browser from framing your site you can

X-Frame-Options . N
ainst attacks like clickjacking. Recommended value "X-Frame-Options: SAMEORIGIN

X-Content-Type-Options

. rom a document and
Referrer-Policy

Permissions-Policy / is 2 new header that allows a site to control which features and APIs can be used in the browser.

Zdroj: vlastni zpracovani dle SecurityHeaders.cz, 2023
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Bezpecnostni HTML hlavicky (Security headers) umoziuji webovym prohlize¢im
a dalSim bezpecnostnim nastrojtim zlepsit ochranu uzivatelti pted riznymi druhy utoku, jako
jsou naptiklad cross-site scripting (XSS) nebo clickjacking. Jsou dulezité pro zajisténi
bezpecnosti webu a ochranu soukromi uzivateli. Jedna se z hlediska bezpe¢nosti o zasadni

nedostatek, ktery je zapotiebi vytesit.

4.2.6.4 Security.txt

Tento soubor usnadniuje hlaSeni bezpecnostnich chyb, obsahuje kontakt pfimo na
kompetentni osobu. URL souboru stranky je https://www.ABC.cz/.well-known/security.txt.
V souboru je pouze kontakt na kompetentni osobu, nicméné mohl by byt doplnén o dalsi

podstatné informace, jako naptiklad platnost souboru, Sifrovani komunikace a podobné.

Obrazek 35 - Analyza souboru Security.txt

&« c s czfwell-known/security. txt

# Our security address

Contact : QD

Zdroj: vlastni zpracovani dle ABC.cz

4.2.7 Analyza klicovych slov

Pro analyzu kli¢ovych slov byly pouzity dva nastroje, prvni bylo Looker Studio, kde

se diky napojeni s Google Search Console vytvofil zdkladni piehled dotazi, kterym se na

vvvvvv

vvvvvv

elektronického obchodu i s nejlepsim click through rate (CTR).
Dals§im velmi GspéSnym dotazem jsou nazvy konkurenc¢nich stranek, jako naptiklad
Amazon a dotaz ,,Rozbaleno®, ktery cili na bazarovou kategorii pouZitych, vracenych ¢i

néjak jinak znehodnocenych produkti, které nelze prodavat jako nové.
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Obrazek 36 - Analyza nejcastéjsich dotazit webové stranky

4. amazon.cz eshop 7322 934 1276 % 282
7 amazon.cz 23508 494 21% 486
8 rozbaleno 10727 450 429% 6,26
9 824 298 3617 % 30m
10. 536 245 4571 % 1,01
11. 754 234 31,03% 385
12, 493 222 4503% 1
13. 732 206 2814% 343
14 468 204 43,59 % 1
15. amazon ¢z 15419 198 1,28% 486
16. 554 196 3538% 452
17. scheppach 9344 192 205% 265
18. amazon e-shop 1533 183 11,94 % 253
19. amazen _ 161 02% 7,23
20. 338 152 4497 % 1

Celkovy souéet 6945332 180145 259% 14,23

1-100/74315 < >

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Search Console, 2023

Dal$im velmi podstatnym zjisténim je prumérnéd pozice ve vysledku vyhledavani,
primérna pozice elektronického obchodu je 14,2, coz uz odpovidd druhé strance vSech
vysledkd.

Cilem této analyzy bylo ziskat detailni vhled do oblasti klicovych vyrazi, které maji
vliv na vyhledavani a nasledné ovlivituji navstévnost webové stranky. Ziskané vysledky
poskytuji uzitecné informace pro strategii SEO a marketingové postaveni spolecnosti.

Analyza identifikovala né€kolik primarnich kli¢ovych slov, kterd tvoii zékladni
soucasti strategie pro zvySeni viditelnosti a atraktivity webu, jako naptiklad kli¢ova slova
bilého elektra, na které se spolecnost primarné zamétuje. Nasledn¢ i dotazy na konkurenéni

obchody, pfes které se na stranky obchodu dostava znacné procentu uzivatelil.
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Pro vybér relevantnich klicovych slov bude vyuzit nastroj od spolec¢nosti Collabim,
diky kterému zjistime hledanost a néstroj planovac klicovych slov od Google Adwords.
Relevantni klicova slova se budou hledat pro stéZejni sortiment vybraného elektronického
obchodu. Pro navazani kli¢ovych slov na stranky se budou vytvaiet konkrétni podkategorie
sortimentu atexty kategorii, které budou doplnény do description ve zdrojovém kodu
stranky. Ptiklad vystupu z nastroje od Collabim na dotaz ,,pracky* na obrazku 37.

Obrizek 37 - Analyza klicovych slov na dotaz "Pracky”

Kligové slovo Hledan,
51 celkem minuly

pracky 27100 33100

jak vyeistit pracku 3600 4400

pratka indesit 880 1000

nejlepsi pracka 1000 1000

vestavna pratka 880 880

pragka se susickou aeg 390 390

nelleps! pratka se susitkou 480 3%

pracky planeo 320 320

nejlepsi pracka na trhu 260 320

aeg pracka se susickou 320 320

siemens pracka 210 210

planeo elektro pratka 260 210

spotreba vody pragka 210 210

nejlepsi pratka do 10000 170 170

nejlepsi pracka 170 140

pracka se susickou tfida a 70 110

pragky miele akee 120 110

pracka 50 cm 90 90

nejlepsi znatka pracek 70 Ly

pracka v kuchyfiské lince 50 70

n
b s
g
@3
g
)
g
8
F
5.

pracka toshiba 70 70

Zdroj: vlastni zpracovani dle Collabim na dotaz KW ,, Pracky*, 2023

4.3 Metriky

V této Casti se zaméfime na klicové metriky, které byly stanoveny v pribéhu analyzy
webovych stranek. Tyto metriky budou kli¢ovym ukazatelem pro hodnoceni uspéchu
optimaliza¢nich opatfeni. Na zaklad¢ této analyzy byly identifikovany nasledujici metriky,
které budou slouzit jako kritéria pro srovnani vysledki pfed apo provedenych
optimalizac¢nich krocich:

e Navstévnost: Méfeni celkového poctu navstév webové stranky, coz poskytne

ptehled o dosazené viditelnosti.
o Organicka navs§tévnost — Urcuje, kolik navstévnikil pfichdzi na stranku
organickym zpusobem, tedy ptes vysledky vyhledavani, coz je kli€ové pro
hodnoceni SEO.

e Uzivatelé webu
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o Novi uzivatelé — Tato metrika identifikuje pocet jedine¢nych novych
navstévniki béhem sledovaného obdobi. Poskytuje informace o tom, jak
efektivné stranka oslovuje nové publikum.

Pozice ve vysledcich vyhledavani (Google)

o Priamérna pozice webu ve vysledcich vyhledavani (Google) - Metrika
poskytuje informaci o tom, na jakych pozicich se webova stranka objevuje
ve vysledcich vyhledavani na Google. Niz§i pramérna pozice mlize znamenat
lepsi viditelnost.

o Celkovy pocet zobrazeni webu ve vysledcich vyhledavani (Google) —
Pocet zobrazeni webové stranky ve vysledcich vyhleddvani na platformé
Google. Méri, kolikrat byla stranka zahrnuta ve vysledcich vyhledévani
a zobrazena uzivatelim v ramci jejich vyhledavacich dotaz.

o Celkovy pocet kliknuti na web (Google) - Celkovy pocet kliknuti, ktera
vedla na webovou stranku prostiednictvim vysledkd vyhledavani na
platform¢ Google. Méfi, kolikrat uzivatelé aktivné klikli na odkaz vedouci na
danou stranku v ramci svych vyhledavacich dotazi.

o Primérna mira prokliku na web — CTR (Google) - Pomér mezi celkovym
poctem zobrazeni dané webové stranky ve vysledcich vyhledavéni a poctem
kliknuti na ni. Vyjadfeno procenty a udava, jaky podil uzivatela kliklo na
odkaz vedouci na webovou stranku vzhledem k poctu jejich zobrazeni ve
vysledcich vyhleddvani na platformé Google.

Pro dikladné vyhodnoceni uzivatelské spokojenosti se zaméfime i na nékolik

klicovych metrik, které poskytnou hluboky vhled do chovani uzivateli a kvality jejich

interakce s webovou strankou. Témito metrikami budeme monitorovat a analyzovat:

Mira opusténi webu: Analyza procentudlniho podilu navstévnikl, ktefi opusti
stranku bez interakce, coz poskytne informace o uzivatelském chovani.

Pocet konverzi —Pocet uzivatelt, ktefi ispéSné dokonci objednadvku. Tato metrika
nam poskytne piesny obraz o tom, jak efektivné webova stranka prevadi navstévniky
na zakazniky.

Rychlost nacitani webu — Mobilni zaFizeni: Hodnoceni doby, kterou trvéa nacteni
webové stranky na mobilnich zatfizenich, coz je dllezity faktor pro uzivatelskou

spokojenost.
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Rychlost nacitani webu — Desktopové zaFizeni: Stejn¢ jako u mobilnich zafizeni,
i na desktopu se hodnoti doba nacitani webovych stranek, s ohledem na rychlost
a efektivitu.

Tyto metriky umozni systematické vyhodnoceni efektivity provedenych

optimalizacnich opatfeni a poskytnou nam jasny obraz o vyvoji klicovych ukazatelt

Vv prib¢hu optimaliza¢niho procesu.

4.3.1

Key Performance Indicators (KPI)

V ramci stanoveni metrik a hodnocenti jejich efektivity byly formulovany nasledujici

vykonnostni cile:

Organicka navstévnost: Zvysit procentudlni hodnotu organické navstévnosti nad
20 %. Tim by se posilila organické viditelnost ve vyhleddvacich a podpotila trvaly
a kvalitni pfiliv navstévnik.

Mira opus$téni webu: Snizit hodnotu miry opusténi webu tak, aby nedosahovala
ptresahujici hodnoty 35 %. Tim by se zlepsila uzivatelska zkusenost a zamezilo se
nechténym odchodiim navstévniki.

Pocet konverzi: Zvysit o 10 % pocet uspésn¢ dokoncenych objednavek s cilem
zintenzivnit interakci uzivatelii a podpofit konverzni proces.

Rychlost nacteni webu na mobilnich zarizenich: Dosdhnout hodnoty 90, coz
povede k optimalnimu uZzivatelskému zazitku na mobilnich zatizenich a podpofi
rychlou navigaci.

Rychlost nacteni webu na desktopu: Dosahnout hodnoty 90, coz povede
k optimalnimu uzivatelskému zazitku na desktopovych zafizeni a zajisti rychly

a plynuly piistup k obsahu.

4.4 Navrhy optimalizace webové stranky

4.4.1 Technicka optimalizace

4.4.1.1 Optimalizace obrazkl

Pti detailni analyze rychlosti nacitani webové stranky pomoci nastroje Google

PageSpeed Insights bylo identifikovano, Ze je vhodné vénovat pozornost nacitani obrazki,

které jsou viditelné hned po nacteni stranky, proto bylo navrhnuto doplnéni preloading

danych obrdzku na hlavni strance a reklamnich bannerii ve strankach kategorie. Tim by se
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meéla zlepsit hodnota Largest Contentful Paint (LCP). Pivodné byl pouzit prvek lazy loading,
ktery u téchto typti obrazku nema byt, protoze se zobrazuji hned pii naéteni stranky ve vrchni

¢asti. K obrazkam je tedy navrhnuto doplnit preload.
Zdrojovy kod 12 - Doplnéni prvku preload

link rel="preload" as="image" href="odkaz-k-obrazku-na-serveru"

Zdroj: vlastni zpracovani

Dalsim navrhem optimalizace bylo pfidani lazy loadingu k hlavnim obrazkiim
produktli ve vypisu kategorie, které se nezobrazuji hned ve vrchni ¢asti stranky, ale az ve
spodni, kde k nim zakaznik postupem dojde. Navrhuje se ptidat k obrazkiim ve spodni ¢asti
hlavni stranky, jako naptiklad ikony socialni sitich, novinky a akéni nabidky + k obrazkiim
V popisech produktu.

Zdrojovy kéd 13 - Doplnéni lazy loadingu

img src="odkaz-k-obrazku-na-serveru" loading="lazy" alt="alternativni-

text-k-obrazku"

Zdroj: viastni zpracovini

Dalsim navrhem optimalizace je zmenseni a nastaveni vysky a sitky do zdrojového
koédu vsem obrazktim, diky tomu prohlizeci napovidame s jak velkym obrazkem pocitat. Ten
pti vykreslovani stranky pfipravi pozadované misto a po naéteni obrazku nedojde k posunu
ostatniho obsahu webu. Tato metoda vede k redukci posunu prvki pii nacitani stranky, tedy
ke zlepseni metriky CLS.

Dale analyza webu ukézala, Ze u hodné¢ obrazkd chybi alternativni popisek ve

zdrojovém kodu, proto se doporucuje ptidat popisky alt ke vS§em obrazkiim.

4.4.1.2 Optimalizace fonti

Konkrétné byla analyzovana implementace knihovny Google Fonts, avSak zjistilo se,
Ze tato implementace neni optimalni. Pro dosaZeni efektivnéjsiho nacitani bylo doporuceno
pfidat parametr rel="preconnect" s cilem navazat piedbéZné spojeni se serverem
fonts.gstatic.com a doplnén prvek preload, ktery umozni nacitani predbézné, jesté pred tim,
nez jsou skutecné potieba.

Puvodné byly fonty importovany z externich zdroju, konkrétné z Google Fonts.
Nova implementace vSak pfinese zménu, pii které jsou fonty uloZeny pfimo na serveru e-
shopu.

V praxi byla tato zména implementovana nahrazenim odkazli na externi zdroje fontl

odkazy pfimo na fonty ulozené na serveru elektronického obchodu. Tagy <link
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rel="preload"...> v kédu dokumentuji tento novy pfistup, kdy jsou fonty pfedem nacitany
piimo ze serveru e-shopu.

Tato optimalizace nejenze piinasi vyhody v oblasti bezpecnosti a spolehlivosti
stranky, ale také miize pozitivné ovlivnit rychlost nacitani, coz piispiva k celkovému
uzivatelskému zazitku pti prohlizeni stranek e-shopu.

Obrazek 38 - Zdrojovy kod webové stranky ABC po uprave

t>var datalLaye atalayer || []; (function(w,d,s,1,i){w[1]=w[1]]|[];w[1].push({ gtm.start":
new Date().getTime(),eve gtm.js"});var ElementsByTagName(s)[@],
j=d.createElement(s),dl= i ;j-async=true;j.src=

"https://ww.googletagmanager.com/gtm. js? .parentNode.insertBefore(j,f);
}) (window,document, "script’, "datalayer’, "GTM-SRGTZWT"); <

Zdroj: vlastni zpracovani dle spolecnosti ABC.cz
4.4.1.3 Optimalizace nadpisi

Dle analyzy bylo zjisténo, ze chybi hlavni nadpis H1 na strance, coz pfedstavuje
potencidlni nedostatek sémantické jasnosti a hierarchie nadpist. Proto se doporucuje na

hlavni stranku uvést.

4.4.1.4 Optimalizace ptistupnosti

Dle analyzy pfistupnosti bylo identifikovano nékolik nedostatk, jako byl chybéjici
alternativni text, formulafovy popis a popis tlacitek. Proto se navrhuje dané nedostatky

opravit a vse potfebné doplnit.

4.41.5 Pouzitelnost na mobilnich zafizeni

Pro zlepSeni mobilni pouZitelnosti je navrZzeno provést upravy na zaklad€ dat
poskytnutych néstrojem Google Search Console v zalozce Core Web Vitals. Ziskané
informace identifikovaly nékolik klicovych oblasti potiebujicich optimalizaci. Mezi hlavni
nalezené problémy patfily pfili§ blizké prvky na strance, obsah ptesahujici rozméry
obrazovky, nedostatecné velky text a nevyhovujici viewport.

Jednim z hlavnich opatfeni bylo feSeni problému s pfili§ blizkymi prvky. Pro
dosazeni lepsi uzivatelské zkuSenosti se navrhuje prvky na strance rozestavét tak, aby byly

vzajemné lépe oddeleny a minimalizovat riziko nechténych dotyki na malych obrazovkach
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mobilnich zafizeni. Pfili§ blizké prvky na strance je doporuceno restrukturalizovat pomoci
CSS, aby byly vhodné. Toto zahrnuje definici spravnych mezer a odstupti mezi jednotlivymi
prvky.

Dalsim krokem bylo zvladnuti situace, kdy obsah piekracoval rozméry obrazovky.
Problémy spojené s obsahem piesahujicim rozméry obrazovky je doporuceno fesit
responsivnim designem. Obsah upravit a pfizptsobit pomoci CSS media queries, aby byl
1épe zobrazovan na ruznych velikostech obrazovek mobilnich zatizeni.

Problémy spojené s malym textem byly adresovany zvétSenim textovych prvkl na
strance, coz napomuze K lepsi Citelnosti a navigaci pro uzivatele na mobilnich zafizenich.

Nakonec je doporuceno vytvofit odpovidajici viewport, coz umozni lepsi
ptfizplisobeni obsahu riznym obrazovkdm a zaru¢i optimalni zobrazeni na mobilnich
zatizenich. Pro zajisténi lepsiho pfizpisobeni obsahu rtiznym obrazovkam bylo v HTML
kédu definovano odpovidajici viewport meta tag. Toto nastaveni umoznilo lep$i fizeni
zobrazeni stranky na riznych zatizenich.

Zdrojovy kod 14 - Doplnéni viewportu

name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0,

maximum-scale=1.0, user-scalable=no"

Zdroj: vlastni zpracovani
4.4.1.6 Strukturovana data

Dle analyzy strukturovanych dat bylo zjisténo n€kolik nedostatkd, které je vhodné
adresovat pro zlepSeni viditelnosti webové stranky ve vyhledavacich. Prvnim
identifikovanym nedostatkem je chybéjici informace u produkt ohledné aggregateRating,
ktery zahrnuje hodnoceni a pocet recenzi. Aby byla prezentace produktii co nejefektivné;si,

je doporuceno danou informaci k produktiim doplnit.

Zdrojovy kod 15 - Doplnéni zapisu strukturovanych dat typu Product

class="hidden" itemprop="aggregateRating" itemscope
itemtype="http://schema.org/AggregateRating"

itemprop="ratingValue">$1 hodnotilo
itemprop="reviewCount">$2

Zdroj: vlastni zpracovani
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Dalsim nedostatkem byla absence schématu Organization. V ramci znackovani
strukturovanych dat je doporuceno implementovat organizace typu JSON-LD, ktera
identifikuje elektronicky obchod jako subjekt typu organizace. Tato implementace obsahuje
klicové informace, jako jsou jméno, adresa, kontaktni udaje a odkazy na socialni média, a je

doporuceno umistit na domovskou stranku a strdnku kontaktnich udajt.

Zdrojovy kod 16 - Doplnéni struktruovanych dat typu Organization

type="application/ld+json"

"@context": "https://schema.org",

"@type": "Organization",

"image": "https://www.ABC.cz/ABC_image.jpg",

"url": "https://www.ABC.cz",

"sameAs": ["https://twitter.com/ABC.cz",
"https://www.facebook.com/ABC", "https://www.youtube.com/ABC",
"https://www.instagram.com/ABC"],

"logo": "https://www.ABC.cz/images/logo.png",

"name": "ABC",

"description”: "strucny popis elektronického obchodu",

"email": "info@ABC.cz",

"telephone": "+420 123 456 789",

"address": {

"@type": "PostalAddress",
"streetAddress": "ulice pobocky",
"addressLocality": "mésto pobocky",
"addressCountry"”: "CS",
"postalCode": "123 45"

Zdroj: vlastni zpracovani

4.4.1.7 Duplicitni obsah

Navrh k optimalizaci duplicitniho obsahu spociva v zabranéni indexace stranek
S parametry, které neovliviiuji obsah. Pro tento ucel je navrzeno ptidani HTML koédu do
zdrojového kodu hlavni kategorie stranky, ktery by zabranil indexaci parametrii. Podobné je
doporuceno pridat tento kod ido zdrojového kdédu podstranek dané kategorie. Timto
nastavenim by se zajistila indexace pouze prvni stranky v kazdé kategorii, zatimco vSechny
podstranky by nadéle byly prochazeny. Tato metoda by méla byt Ga¢innym feSenim pro

zabranéni indexace nechténych parametrii ve vSech vyhledavacich.
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Navzdory jiz implementovanym link atributiim rel="next" a rel="prev", je nutné pro
prvni stranku v kazdé kategorii provést zménu meta robots ve zdrojovém kodu. Tato zména
zajisti, ze crawler spravné identifikuje prvni stranku kazdé kategorie a optimalizuje indexaci
obsahu.

Proto u hlavni kategorie stranky je doporu¢eno do zdrojového kodu pridat HTML kod:

Zdrojovy kod 17 - Doplnéni meta robots "follow, index™

meta name="robots" content="follow,index"

Zdroj: vlastni zpracovani
A U dalsich podstranek dané kategorie je doporuceno piidat do zdrojového kodu tento kod:

Zdrojovy kod 18 - Doplnéni meta robots "follow,noindex™

meta name="robots" content="follow,noindex"

Zdroj: vlastni zpracovani

Timto nastavenim se zajisti indexace pouze prvni stranky v kazdé kategorii, pti¢emz
vSechny podstranky budou stale prochézeny. To by mélo byt efektivni feSeni pro vSechny

vyhledéavace.

4.4.2 Optimalizace bezpe¢nosti webovych stranek

Pii analyze webové stranky bylo zjisténo, Ze na strdnce neni nasazena zadna
bezpecnostni hlavicka, z daného divodu je doporuc¢eno nasadit vSechny zakladni. Prvnim
opatienim je HTTP Strict Transport Security (HSTS), ktera zabezpecuje, Ze veSkera
komunikace s webovou aplikaci probiha pouze pies Sifrované spojeni HTTPS. To eliminuje
moznost utokti typu odposlech aposkytuje uzivatelim zaruku, ze jsou pfipojeni
k legitimnimu serveru.

Dalsi klicovou bezpe¢nostni hlavickou je X-Content-Type-Options s nastavenim
"nosniff". Tato hlavi¢ka zabrani prohliZeci interpretovat soubory s nejednoznacnym MIME
typem, ¢imz eliminuje potencidlni rizika spojend s nevhodnym zpracovanim obsahu stranky.

Pro ochranu pied clickjacking ttoky je doporuc¢eno implementovat X-Frame-Options
s nastavenim "SAMEORIGIN". Tato hlavi¢ka omezuje vkladani obsahu webové stranky do
ruznych rdmci, coz pfedstavuje u€inny krok k zabezpeceni proti podvodim zaloZenym na
uzivatelském kliknuti.

Kromé¢ toho je doporuceno nasadit hlavicku Content Security Policy (CSP), kterad
definuje, odkud muize byt nacitdn obsah stranky. Toto opatieni pfedstavuje ucinny ndastroj

proti utoktim typu Cross-Site Scripting (XSS).
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4.4.3 Optimalizace kli¢ovych slov

Pro dikladnou analyzu a naslednou optimalizaci pouzitych klicovych slov byly
zvoleny nastroje planovac klicovych slov od Google Adwords a nastroj od spolecnosti
Collabim. Tyto nastroje poskytly uzite¢né informace a statistiky, které byly nasledné pouzity
pro vyhodnoceni uspésnosti klicovych slov a formovani strategie pro dalsi optimalizaci.

Vybér klicovych slov byl zaméfen na klicové kategorie elektronického obchodu,
s dirazem na stézejni oblasti, jako je velka bila elektronika. Timto zplGsobem byla
optimalizace klicovych slov tizce pfizplisobena specifikim a cilim daného obchodniho
odvétvi. Diky kombinaci téchto néstroji byla ziskdna komplexni pfedstava o efektivité
klicovych slov a umoznila nam pfijimat informovana rozhodnuti v rdmci strategie online
marketingu.

Vybrané stézejni kategorie jsou pracky, susicky pradla a chladni¢ky. Hlavni klicova
slova, které byly analyzovany a doplnény do popisu stranky nebo byly vytvoreny
podkategorie dle parametrickych dotazl 1ze vidét v tabulce 1.

Tabulka 1 - Vybrana klicova slova

Kli¢ové slovo Google Google Sklik Sklik
hledanost konkurence hledanost konkurence
Malé pracky 1190 Stredni 450 64 %
Parni prani 510 Stredni 240 61 %
Spotieba vody pracka 410 Nizka 220 61 %
Spotieba susicky 340 Stredni 190 62 %
Klimaticka tfida lednice 430 Stredni 150 69 %
Zivotnost pracky 310 Nizka 140 62 %
Samo odmrazujici 300 Nizka 100 63 %
lednicky
Ptipojeni pracky 350 Stfedni 90 60 %
Zaména otevirani 220 Nizka 90 59 %
chladnicky
Chybové kody pracka 200 Nizka 80 62 %

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Ads, 2023 a Collabim, 2023

Pfi vybéru hlavnich kli¢ovych slov byla zohlednéna nejen konkurence a popularita ve

vyhledavacich, ale také aktivita ptimych konkurentli. To zahrnovalo analyzu klicovych slov
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pouzivanych na webovych strankéch podobnych podniki. Cilem bylo minimalizovat pouziti
identickych frazi, které jiz vyuzivaji nejbliz§i konkurenti, a tim optimalizovat vybér
klic¢ovych slov a snizit konkurenci o stejné fraze ve vyhledavacich.

Vytvoteny, spravné optimalizovany text s klicovymi slovy byl nasledné doplnén ke
vSem tfem kategoriim do popisu kategorie a K tomu byly vytvofeny vhodné podkategorie,

jako napftiklad parni pracky, usporné susicky pradla a chladnicky dle klimatickych tiid.
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5 Vysledky a diskuse

5.1 Vysledky webové stranky po optimalizaci

Optimalizace technickych aspektli vybraného e-shopu byla realizovana v srpnu 2023.
Pro tcely této diplomové prace byl jako druhé hodnotici obdobi zvolen interval od 1. ledna
2024 do 28. unora 2024. Toto specifikované obdobi bude nasledné¢ podrobeno srovnani
s predchozimi dvéma lety, tedy s vybranym rozsahem v letech 2022 az 2023 pro meziro¢ni
srovnani. Volba identického ¢asového tseku byla provedena s cilem ¢astecné eliminovat
vlivy sezonnosti, coz zajisti vy$si miru srovnatelnosti dat. Samoziejmé, pti analyze vysledkt
je nezbytné zohlednit ekonomické zmény a dopady, které podnikdni ovlivnily v disledku
pandemie koronaviru.

Dale bude zhodnocen vliv zmén v ¢ase metody analyzy ¢asovych fad, nasledované
linearnim regresnim modelovanim. Hlavnim cilem dané analyzy bude zhodnotit vliv

jednotlivych typl zmén ve vztahu ke zvolenym metrikdm.

5.1.1 Pozice ve vyhledavacich a navStévnost

Pro sledovani umisténi ve vyhledavacich a vyhodnoceni navstévnosti po provedené
optimalizaci webové stranky byly opétovné nasazeny nastroje Google Analytics a Google
Search Console. Analyza primérné pozice ve vyhledavaci Google v prubéhu sledovaného

obdobi (1. 1. - 28. 2. 2024) probihala prostiednictvim nastroje Google Search Console.

Obrazek 39 - Vysledek pozice ve vyhledavacich po optimalizaci

Celkovy souget 8690059 195 890 225% 129

1-100 / 60242 >

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Search Console, 2024

Béhem tohoto ¢asového rozmezi byla stranka prezentovana uzivatelim ve vysledcich
vyhledavani celkem 8 690 059krat, coz generovalo 195 890 kliknuti. Primérnd mira
prokliku, zndma téZ jako CTR, dosédhla hodnoty 2,25 %. Primérna pozice webové stranky
ve vysledcich vyhledavani Google, jak ukazuji tdaje z Google Search Console, byla
stanovena na 12,9.

Celkova navstévnost webové stranky pifes vSechny zdroje v daném obdobi
dosahovala 1 586 406 navstév, mira okamzitého opusténi byla 28,54 %, mira zapojeni
71,46 % a provedené konverze 35 809.
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Obrazek 40 - Vysledek navstév po optimalizaci

Navitévy - Mira okamZitého opusténi Mira zapojeni Konverze

1588 406 28.54% 46 % 35809

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytics, 2024
Dle rozd€leni navstévnosti dle zdrojii a médium relaci je dle obrazku 41 vidét, ze
nejvyss$i navstévnost prichazi z placené reklamy na Google (cpc), kde dosahuje 464
091 navstév, ato vedlo k12 357 konverzim. Organicky zdroj Google nasleduje s 233
605 navstévami a s 2 690 konverzi. Dalsi relevantni zdroje navstévnosti zahrnuji placenou
reklamu na Skliku, Facebooku a piimy pfistup na webovou stranku. Celkova organicka

navstévnost webove stranky je cca 23,7 % vSech navstév.

Obrazek 41 - Vysledek navstévnosti dle zdroj/médium po optimalizaci

Zdroj/médium Navstévy - Konverze
1. google / cpe 464 091 2357
2 google / organic 233605 2620
3 sklik / epe 220779 2421 @ gocgle/ cpe
; .
4. faceboek / cpe 153127 1227 ® google /organic
@ sklik /cpc
5 (direct]) / (none) 47 671 5227 @ facebook / cpe
. (direct) / )
3 seznarm [ organic 133123 2368 ® (direct)/ m””e‘_
@ seznam [ organic
7 heureka.cz / cse 88814 3898 @ heurekacz/ cse
- zbozicz [ cse
E zbozicz /[ cse 70382 3177
@ newsletter [ email
9, newsletter / email 36898 540 @ ostatni
10 email seznam.cz [ re.. 15996 474
Celkovy souget 1586 406 35809
1-10/632 < >

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytics, 2024

Dle rozdéleni navstévnosti dle kategorie zafizeni viz obrazek 42 je ziejmé, ze pies
mobilni zafizeni se na webovou stranku dostava nejvice uzivateld, konkrétné 61,5 %. Dalsi
Vv poradi je pocitag, pfes ktery se na stranku dostava 35,3 % vSech uzivateld.

Obrazek 40 - Vysledek navstévnosti dle kategorie zarizeni po optimalizaci

Il NAvEtEwy

mobile

desktop @ mobile

@ desktop
@ tablet

tablet @ smart tv

smart tv

o 200 tis. 400 tis. 600 tis. 800 tis. 1 mil.

Zdroj: vlastni zpracovani dle Looker Studio a Google Analytics, 2024
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5.1.2 Rychlost nacteni webovych stranek

K analyze rychlosti nac¢itani po provedené optimalizaci byl opét vyuzit nastroj
Google PageSpeed Insight s cilem zajistit, Ze hodnoceni stranky bude provadéno na zakladé
konzistentnich metrik. Podle vysledkii Google PageSpeed Insights obdrzela desktopova
verze webové stranky hodnoceni 82 bodti ze 100, zatimco pro mobilni zafizeni doséhla
hodnoty 38 bodi ze 100 moznych. Detailni vysledky jednotlivych metrik z PageSpeed

Insights pro mobilni zatizeni a desktop jsou vizualizovany v ptiloZzenych obrazcich.

Obrazek 41 - Vysledky PageSpeed Insights mobilni a desktopova zarizent

Mobilni zafizeni Desktopova verze
wken Piistupnost Doporucent s€o Pristupnost Doporuéens
,,,,,,, )
Vykon Vykon
A 040 04 ® 90100 A 049 59 ® w-
A First Contentful Paint A Largest Contentful Paint First Contentful Paint Largest Contentful Pant
39s 147s 10s 228
A Total Slocking Time ® Cumuiatve Layout Snift Total Blocking Time @ Cumuiatve Layout Shit
1190 ms 0.003 180 ms 0.00
A Speedindex @ Speed index
65s 13s

Zdroj: vlastni zpracovani dle PageSpeed Insights, 2024
Vykon webu se na mobilnich i desktopovych zatizeni vyrazné zlepsil, nicméné potad
je tam prostor na upravy, které¢ by docilili zvySeni rychlosti naéteni strdnek. Zaroven nam

nastroj ukazuje synergicky efekt, kdy po tpravach doslo i ke zlepSeni ostatnich hodnot.

5.1.3 Strukturovana data

Do strukturovanych dat byly doplnény chybéjici informace v radmci elementu
aggregateRating, ktery zahrnuje klicova data o hodnocenich a poctu recenzi k jednotlivym
produktim. Tato aktualizace byla provedena s cilem zlepsit efektivitu prezentace produktl
a poskytnout uzivatellim co nejkomplexnéjsi informace o kvalité a popularité produktii. Tato
korekce nejenze napomohla eliminovat chybéjici udaje, ale také vyrazné zvysila presnost

prezentace produktli a poskytla uzivatelim divéryhodné informace pro informovany
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nakupni rozhodnuti. Dle obrazku 44 uprava byla v potadku a do vysledku vyhledavani se

data ohledn€ hodnoceni propisuji.

Obrazek 42 - Zobrazeni Rich results produktu po optimalizaci

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google vyhledavani, 2024

5.14 Pristupnost webové stranky

Vysledek méfeni pfistupnosti viz obrazek 45 ukazuje vyrazné zlepSeni. VSechny
hlavni chyby byly odstranény a Kontrastni chyby ziistavaji na urovni 15, coz je predevsim
zpusobeno pfitomnosti obrazk na strance. Tyto obrazkové komponenty, umisténé na
domovské strance jsou stale nezbytné, i piestoze nespliuji pozadavky na kontrast. Hodnota
upozornéni klesla na 22, prevazné kvili malym textiim oznacujicim hodnoceni produktl ve
vypise. Bohuzel firma se rozhodla nezvétSovat ani neodstranit tyto texty, avsak je tfeba
zdiraznit, Ze se stale jedna spiSe o upozornéni nez o zdvaznou chybu.

Obrazek 43 - Vysledky pristupnosti po optimalizaci (Hlavni stranka)

@ WAVE powered by

WebAIM

web accessibility evaluation tool

Styles: ofF @ on

Summary

fr “
Ha

Summary Details Reference Order Structure Contrast

B0 oe 15
Errors Contrast Errors

22 © 91
£ 89 @ 35

Structural Elements ARIA
i=  view details»

Zdroj: vlastni zpracovani dle Wave rozsireni Google, 2024

89



Na mobilni zafizeni byl pouzit pro otestovani pfistupnosti nastroj Google Search
Console, konkrétné zalozka Dojem ze stranky, v které byly analyzovéany stranky, které
nepusobi dobrym dojmem a potiebuji opravit. Dle aktualnich vysledkti zddna z dosavadnich

stranek nedosahuje Spatnych vysledkt a vSechny lze pouzit.
Obrazek 44 - Vysledek pouzitelnosti na mobilnich zarizeni po optimalizaci
Mabilni OTEVRIT PREHLED >

= [} adres URL dosdhlo &patnych wisledka 0 adres URL patfebuje vylepéit = 70 593 adres URL dosahlo dobrych vysledkd

S0 tis

D0 tis

212.23 141223 26.12.23 07.01.24 19.01.24 31.01.24 12.02.24 240224

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Search Console, 2024
5.1.5 Zabezpeceni stranky

V ramci aspektu zabezpeceni stranky byly do webu implementovany vsSechny
klicové bezpe¢nostni hlavicky. Tato opatfeni byla podrobena dikladné kontrole

prostfednictvim nastroje Security Headers od spolecnosti Probely, jak ilustruje piislusny

obrazek 47.

Obrazek 45 - Vysledek bezpecnostnich hlavicek po optimalizaci

Security Report Summary

Site:

IP Address:
+ Report Time: 29 Feb 2024 18:25:09 UTC
T + Strict-Transport-Security | « X-Content-Type-Options | + Permissions-Policy | + Referrer-Policy
eaders:
« Content-Security-Policy ]| + X-Frame-Options
Advanced: Waow, amazing grade! Perform a deeper security analysis of your website and APIs:

Zdroj: vlastni zpracovani dle SecurityHeaders.cz, 2023

Tato bezpe€nostni opatfeni maji za cil posilit odolnost webu vici potencidlnim
hrozbam a zajistit, Ze uZivatelska data jsou chranéna ptfed neoprdvnénym pfistupem Ci
manipulaci. Ovéteni téchto bezpecnostnich opatfeni nastrojem Security Headers od Probely

potvrzuje efektivni implementaci a spravnou konfiguraci bezpecnostnich prvki na strance.
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5.2 Analyza a modelovani dopadii optimalizace

Pro analyzu a modelovani dopadu optimalizace byl vyuzit néstroj od renomované
spolecnosti IBM, konkrétné IBM SPSS Statistics. Tento nastroj byl zvolen pro svou
schopnost poskytovat pokroc¢ilou analyzu dat a statistické metody, které jsou nezbytné pro
hodnoceni zmén vykonnosti webu. Analyza byla zaméfena na predem definované metriky
a pouzili se metody analyzy ¢asovych fad, nasledované linearnim regresnim modelovanim.

Pro kategorizaci provadénych zmén na webu bylo rozdéleno do Sesti skupin,
oznacenych jako zména 1 az 6:

e Zménal-HTML

e Zmeéna?2 - CSS

e Zména 3 - Javascript

e Zména 4 - Uprava hlavicky webu
e 7Zména 5 — Obsahova ¢ast stranky
e Zména 6 - Klicova slova

Pribéh analyzy zacal sezonni dekompozici Casovych tad, kterd byla provedena
s cilem odstranit sezonni vliv a Iépe porozumét trendim. Pro vypocet sezonnich indext byla
Casova tada vyhlazena pomoci klouzavych priméra s pouzitim sedmidenniho ¢asového
useku viz obrazek 53.

Hlavnim cilem linearni regrese bylo zhodnotit vliv jednotlivych typi zmén ve vztahu
k zvolenym metrikdm. Zmény byly povazovany za vyznamné, pokud byl regresni koeficient
pro dany typ zmény statisticky vyznamny na 5 % hladin€ vyznamnosti.

Timto strukturovanym pfistupem k analyze hlubsiho porozuméni dokézeme
identifikovat vliv jednotlivych zmén na vykonnost webu a identifikaci klicovy faktord, které
piispivaji k jeho uspéchu ¢i netispéchu.

¢ Organicka navStévnost (Obrazek 48) — U organické navstévnosti nebylo pfesné
prokézéno, kterd zména méla nejvétsi vliv. ZvySeni néavstévnosti mohlo byt
ovlivnéno kombinaci vSech zminénych faktori, ale na 5% hladiné vyznamnosti
nebyla potvrzena ani jedna. Zmény v HTML, obsahu stranky a kli¢ovych slovech
mohly pfispét k lepsi indexaci stranek vyhledavaci a zvySeni viditelnosti. Rovnéz je
mozné, ze prichazejici obdobi Véanoc zvysilo zijem o produkty elektronického

obchodu a tim ptispélo k celkovému zvyseni organické navstévnosti.
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e Mira opusténi webu (Obrazek 49) — U miry opusténi webu bylo prokazano, ze
zména obsahové ¢asti méla vliv na sniZeni miry opusténi webu na 5 % hladiné
vyznamnosti. Se zménou obsahové Casti tizce souvisi rychlost nacitani webu, ktery
se diky témto zménadm zlepSil a pro uzivatele byl vniman jako rychlejsi. Tato
kombinace faktorG — snizeni miry opusténi webu a zlepSeni vnimané rychlosti
nacitdni — naznacuje, ze optimalizace obsahu ma klicovy vliv na uzivatelskou
zkuSenost a zadrzeni navstévnikl na strance.

¢ Prumérna pozice webu ve vysledcich vyhledavani (Obrazek 50) — U prumérné
pozice webu ve vysledcich nebylo prokdzano na 5 % hladiné vyznamnosti, ktera
z uvedenych zmén méla na primérnou pozici vliv. Dle vysledku pozice klesla,
nicmén¢ nebylo prokdzano, zda na to méla jedna z uvedenych zmén vliv.

e Rychlost nacitani webu (Obrazek 51, 52) — U rychlosti nacitani webu byly
prokdzany na 5 % hladin€ vyznamnosti dv€ zmény — zména obsahové ¢asti a HTML.
Konkrétné komprimace obrazkid s definovanim S$ife a vysky ve zdrojovém kodu,
presunuti fontd na interni server spole¢nosti ABC a spravné pouziti metod lazy

loading a preloading.

5.3 Porovnani vysledki pied a po optimalizaci

Hlavnim ucelem této komparace je vyhodnotit efektivitu provedenych
optimalizacnich opatfeni. Skrze analyzu vybranych metrik 1ze objektivné posoudit, zda
webova stranka po provedené optimalizaci technickych aspektl vykazuje zlepSené vysledky
V porovnani se svou piedchozi verzi.

Konkrétni srovnani vysledkl, v€etné hodnot vybranych metrik, je prezentovano
v tabulce 2. Tato systematicka prezentace umozni detailni pohled na vysledky optimalizaci
ajasné porovnani klicovych ukazatel mezi piivodni a optimalizovanou verzi webovych
stranek. Timto zpiisobem bude mozné 1épe pochopit dosazené zmény a efekty provedenych
uprav na vysledky vyhledavaci.

Dle vyhodnoceni jednotlivych rokt v daném obdobi je vidét vyrazny pozitivni narust
celkovych hodnot po optimaliza¢nich opatieni. Celkovy pocet navstév webu vykazuje
vyznamny narast o 11 % z roku 2023 na rok 2024. Podobné stoupa i pocet unikatnich
uzivateli, kde narist dosahuje 19 %.

Rist novych uzivatelll pokracuje 1 vV roce 2024, kde byl zaznamenan nartist o 17 %

oproti roku 2023. Vyrazné zvyseni organické navstévnosti z 19.50 % v roce 2023 na 23.70
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% v roce 2024 indikuje, Ze provedena optimalizace zvySuje viditelnost stranek ve vysledcich
vyhledéavacu.

Primérnd pozice webu ve vysledcich vyhledavani Google vyrazné klesla
z 14.25 v roce 2023 na 12.9 v roce 2024, coz ukazuje na pozitivni vliv provedenych uprav
na umisténi stranek ve vysledcich vyhledavani. Celkovy pocet zobrazeni webu ve vysledcich
vyhledavani roste o 13 %, coz podporuje predpoklad, ze optimalizacni strategie pfispély ke
zvyseni viditelnosti stranek.

Zaznamenany narast o 41 % v poc¢tu kliknuti na web od roku 2022 do roku
2024 naznacuje, ze stranky jsou nyni UCinngj$i pfi prildkani uzivateld z vysledka
vyhledavani. Primérna mira prokliku (CTR) roste ze 1.81 % Vv roce 2023 na 2.25 % v roce
2024, coz svéd¢i o tom, ze optimalizacni opateni zvySuji atraktivitu stranek pro uzivatele
vyhledéavace.

Tabulka 2 - Srovnani vybranych SEO metrik

Metriky 2022 2023 2024
Navstévy webu 1387058 | 1485050 | 1652928
UZivatelé webu 697 543 794 643 948 042
Novi uZivatelé 592 912 691 339 807 982
Organicka ndvstévnost 18 % 19.50% 23.70 %
Priimérna pozice webu ve vysledcich vyhledavani (Google) 14.8 14.25 12.9
Celkovy pocet zobrazeni webu ve vysledcich vyhledavani

(Google) 7327008 | 7655300 | 8 690 059
Celkovy pocet kliknuti na web (Google) 121 400 138 500 195 890
Priimérna mira prokliku na web — CTR (Google) 1.66 % 1.81% 2.25%

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Analytics a Google Search Console, 2024

Dle dat v tabulce 3 bylo pozorovano vyznamné sniZzeni miry opusténi webu, kde

hodnota klesla ze 36.58 % v roce 2022 na 31.24 % v roce 2024. Tato redukce o 14 % oproti

roku 2023 naznacuje zlep$enou retenci navstévniki a zvySeny zajem o obsah stranky.

V oblasti konverzi byl identifikovan pozitivni vyvoj, pfi¢emZ pocet konverzi stoupl

z 30 854 v roce 2023 na 35 815 v roce 2024, coz predstavuje narist o 16 % oproti roku 2023.

Tyto udaje ukazuji na uspéch strategii prevadéni navstévnikli na zdkazniky.

RovnéZz bylo zaznamendno vyznamné zlepSeni rychlosti nac¢itdni na mobilnich

zatizenich, kde doslo k nardstu o 217 % z hodnoty 12 v roce 2023 na 38 v roce 2024. Tato
zvysena rychlost nacitani na mobilu indikuje efektivni optimalizace pro mobilni uzivatele.
Naopak, rychlost nacitdini na desktopu rovnéZ zaznamenala rist, kdyz stoupla

z 58 vroce 2023 na 82 v roce 2024, coz predstavuje narist o 41 %. | pies tuto zvySenou
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rychlost nacitani se vSak miize ukazat, ze dalsi optimalizace budou nezbytné pro zajiSténi

plynulého prochézeni obsahu i na této platformé.

Tabulka 3 - Srovndni vybranych metrik

Rozdil v % oproti
Metriky 2022 2023 2024 roku 2023
Mira opusténi webu 36.58% | 36.25% | 31.24 % -14%
Pocet konverzi 29756 | 30854 | 35815 16 %
Rychlost nacitdni webu — Performance mobil - 12 38 217 %
Rychlost nacitani webu — Performance desktop - 58 82 41 %

Zdroj: vlastni zpracovani dle Google Analytics a Pagespeed Insights, 2024

Optimaliza¢ni opatfeni provedena na webovych strankach vedla k vyznamnym
zméndm v klicovych metrikach vykonu, pfistupnosti, doporu¢enych postupti a SEO na
mobilnich zatfizenich a desktopu. V tabulce 4 1ze vidét vysledky pted a po optimalizaci dle
nastroje PageSpeed Insights.

Pted optimalizaci dosahovala hodnota vykonu na mobilnich zatizenich pouze 12 ze
100, coz svédcilo o pomalém nacitdni. Po provedenych Upravéch se tato hodnota zvysila na
38, coz znaci vyrazné zlepsSeni. Na desktopu byl vykon pted optimalizaci na Grovni 58, ale
diky opatfenim se dostal na 82. Pfed optimalizaci dosahovala pfistupnost na mobilnich
zafizenich hodnoty 74, ktera se po provedenych upravach zvysila na 81. Na desktopu byly
hodnoty ptistupnosti stabilni, zdstaly na 75 ipo provedenych optimalizacich. V oblasti
doporucenych postupli doslo k vyraznému zlepSeni na obou zafizenich. Pied optimalizaci
byla hodnota na mobilnich zatizenich 70 a po optimalizaci dosdhla maximélni moZné
hodnoty 100. Stejné tak na desktopu doslo k nartstu z hodnoty 93 na 100. V oblasti SEO
byla na mobilnich zafizenich hodnota pfed optimalizaci 54, po optimalizaci vzrostla na 75.
Na desktopu doslo od hodnoty 64 na 82.

Toto celkové zlepSeni 1ze rovnéZ identifikovat v oblasti dil¢ich metrik, kde bylo

dosazeno vyrazného pokroku.

Tabulka 4 - Srovndni hodnot v PageSpeed Insights

Mobilni zafizeni Desktop
Hodnoty Pred optimalizaci | Po optimalizaci | Pfed optimalizaci | Po optimalizaci
Vykon 12 38 58 82
PFistupnost 74 81 75 75
Doporucené postupy 70 100 93 100
SEO 54 75 64 82

Zdroj: vlastni zpracovani dle https://pagespeed.web.dev/
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Podrobnéjsi pohled na metriky vykonu ukazuje pozitivni zmény. First Contentful
Paint na mobilnich zafizenich stoupl z 2,6 sna 3,9 s, coz mize byt disledkem zhorSeni
objemu obsahu. Total Blocking Time se dramaticky snizil z2 780 ms na 1 190 ms, coz
naznacuje rychlejsi interakce na strance. Speed Index na mobilu klesl z 7,8 sna 6,5 s, coz
indikuje rychlejsi nacitani.

Nejvyrazng€jsi zhorSeni bylo dosazeno v Largest Contentful Paint, kde na mobilu
doslo k nartstu z 10,7 s na 14,7 s. Na desktopu byl tento ukazatel optimalizovan z 2,6 S na
2,2 s, coz je vyrazné zlepsSeni. Cumulative Layout Shift se vyrazné snizil na obou zafizenich,
coz naznacuje stabilngj$i a plynulejsi zazitek pii nacitani stranky. Na mobilu se snizil
z 0,643 na 0,003 a na desktopu z 0,052 na 0,005.

Tabulka 5 - Vysledek méreni rychlosti nacteni webu pied a po optimalizaci

Mobilni zaFizeni Desktop
Metriky Pred optimalizaci | Po optimalizaci | Pfed optimalizaci | Po optimalizaci
First Contentful Paint 2,6s 3,9s 0,7s 1,0s
Total Blocking Time 2780 ms 1190 ms 570 ms 180 ms
Speed Index 7,8s 6,5s 2,0s 1,3s
Largest Contentful Paint 10,7 s 14,7 s 2,6s 2,2s
Cumulative Layout Shift 0.643 0.003 0.052 0.005

Zdroj: viastni zpracovani dle PageSpeed Insights, 2024

Pomoci nastroje Wave byly pied optimalizaci zjistény chyby ptistupnosti, konkrétné
bylo odhaleno 17 hlavnich a 28 kontrastnich chyb. Po provedené optimalizaci domovské
stranky webu doslo k vyraznému zlepSeni situace. Nyni nejsou identifikovany zadné dalsi
hlavni chyby. Zistalo pouze 15 kontrastnich chyb, které znaci velmi nizky kontrast mezi

barvou textu a pozadi tlacitek.

Tabulka 6 - Srovnani pristupnosti dle nastroje Wave na hlavni strance

Metriky Pfed optimalizaci | Po optimalizaci
Hlavni chyby 17 0
Kontrastni chyby 28 15

Zdroj: vlastni zpracovani dle Wave rozsireni Google
V tabulce 7 je kompletni piehled vybranych metrik, které slouzi k porovnani hodnot
pfed a po provedeni optimalizaci. Tabulka rovnéZ prezentuje stanovené klicové ukazatele

vykonu (KPI), jez predstavuji hlavni miry efektivity a ispéchu optimaliza¢nich opatieni.
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Tabulka 7 - Souhrn vysledkit méreni zvolenych metrik véetné KPI

Pred Po
Metriky optimalizaci | optimalizaci | Rozdilv % KPI
Organickd ndvstévnost 19.50 % 23.70 % 22% >20%
Mira opusténi webu 36.25% 31.24 % -14 % <=35%
Pocet konverzi 30 854 35815 16 % >10 %
Rychlost nac¢teni webu na mobilnich zafizeni 12 38 217 % >=90
Rychlost nacteni webu na desktopu 58 82 41 % >=90

Zdroj: Vlastni zpracovani
5.4 Navrh strategie pro dalsi optimaliza¢ni opatieni

Po implementaci optimaliza¢nich opatfeni je nezbytné aktivné se vénovat této
problematice inadale, aby se =zajistilo udrZeni aposileni vysledki. Kontinualni
monitorovani vykonnosti a provadéni piipadnych tUprav jsou kli¢ové pro udrzeni
konkurenceschopnosti e-shopu ve vyhledavacich. Rovnéz je dilezité sledovat nové trendy
a technologické inovace v oblasti SEO a adaptovat strategii podle aktualnich potieb
a pozadavku. Takovy pfistup umozni e-shopu udrzet si konkuren¢ni vyhodu a dosahovat
optimalniho vykonu ve vyhleddvacich.

Pro e-shopy je provadéni technické analyzy SEO obecné vhodnou volbou z nékolika
divodu:

e ZlepSeni viditelnosti a navS§tévnosti — Spravna technicka optimalizace stranek
piispiva k lepsi indexaci obsahu vyhledavaci, coz zvySuje Sance na zobrazeni e-
shopu ve vysledcich vyhledavani a ptildkani organického provozu na stranky.

e ZlepSeni uzivatelské zkuSenosti — Optimalizace technickych aspektl mé piimy vliv
na rychlost nacitani stranek, coZ ma pozitivni dopad na uZivatelskou zkuSenost.
Uzivatelé maji tendenci opoustét stranky s pomalym nacitanim, a proto rychlé
nacitani muze zvysit konverze a zlepsit uzivatelskou spokojenost.

¢ Snizeni konkuren¢niho tlaku — VVzhledem k tomu, Ze stale vice e-shopt se soustiedi
na optimalizaci technickych aspekti SEO, je dilezité drzet krok s konkurenci.
Pravideln4 technickd analyza a optimalizace poméha udrzZet si konkurenéni vyhodu
ve vyhledavacich.

e UdrZeni dlouhodobého tspéchu — Implementace optimaliza¢nich opatieni je pouze
prvnim krokem. Kontinuadlni monitorovani vykonnosti a provadéni uprav jsou

nezbytné pro udrzeni a posileni dosazenych vysledkl v dlouhodobém horizontu.
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e Adaptace na nové trendy ainovace — Technologické inovace anové trendy
v oblasti SEO neustale pfindseji nové prilezitosti i vyzvy. Aktivni sledovani
a adaptace strategie podle aktudlnich potieb a pozadavkli umoziuje e-shopu udrzet

si konkurencni vyhodu a dosahovat optimalniho vykonu ve vyhledavacich.

54.1 Audit SEO

Peclivé provadéni SEO auditu, jak je ukdzano v kapitole 4.2, je zdkladnim krokem
k identifikaci technickych nedostatkii a nalezeni pfilezitosti pro optimalizaci webovych
stranek pro vyhledavace. Béhem tohoto procesu je dulezité provést komplexni analyzu
ruznych aspektl stranek, aby se ziskal celkovy prehled o stavu SEO. Pro tento uc¢el je vhodné
vyuzivat nastroje od spolec¢nosti Google, jako naptiklad Google Search Console a Google
Analytics a dalsich nastroju, které byly pouzity pro vypracovani praktické ¢asti a popsany
v kapitole 4.2.1.

Prvnim krokem je analyza indexovani stranek vyhledavaci. Zkontroluje se, zda jsou
vSechny dulezité stranky indexovany azda neexistuji zadné problémy s blokovanim
indexace pomoci robots.txt nebo meta znacek. Identifikuji se také stranky, které by nemély
byt indexovany, jako jsou stranky s obsahem duplicitnim nebo nezddoucim. Tato analyza
ma nékolik klicovych vyhod. Zaprvé, poméaha zabezpecit, Ze ve vysledcich vyhledavéani
budou zobrazeny pouze relevantni a dilezité stranky e-shopu, coz miize zvysit
pravdépodobnost, Ze uzivatelé najdou to, co hledaji. Za druhé, pomaha odhalit a odstranit
duplicitni obsah, coz je dileZité pro zachovéani kvality obsahu a prevenci pfipadnych
penalizaci ze strany vyhledavaci.

Dals§im dualezitym prvkem auditu je analyza stavu odkazi. Zkontroluje se, zda na
strankach nejsou chyby odkazl, které by mohly ovlivnit uzivatelskou zkuSenost nebo
indexaci stranek vyhledavaci. Je zapotiebi provéfit také spravnost pfesmérovani, aby se
zajistilo, ze uzivatelé a vyhledavace jsou fadné pfesmérovani na aktualni a relevantni
stranky. Analyza stavu odkazii pomaha zlepsit uzivatelskou zkuSenost tim, ze zajisti, zZe
odkazy na strankach jsou funkéni a vedou uzivatele tam, kam maji. Taky pomaha udrzet
a zlepsit indexaci stranek vyhledavaci tim, ze eliminuje chyby odkazl a spravné nastavuje
pfesmérovani.

Dals$im bodem je analyza struktury URL. Posoudi se, zda jsou adresy URL piehledné

a obsahuji relevantni kli¢ovd slova. Dale zkontrolovani délky URL a odstranéni
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nadbyte¢nych segmentli, pokud je to mozné, coz mize pfispet k lepsi indexaci stranek
a zlepSeni uzivatelské zkuSenosti.

Nasleduje obsahova analyza, kde je dulezité se zaméftit na délku a relevanci textii na
strankach. Identifikuji se stranky s nedostatecnym obsahem a navrhuji se optimalizace pro
zlepSeni jejich vykonnosti ve vyhledavacich. Timto zpisobem analyza obsahu a navrhované
optimalizace ptispéji ke zlepSeni viditelnosti e-shopu ve vysledcich vyhledavani a k posileni
jeho pozice na trhu.

Diilezitou soucasti auditu je také technickd analyza stranek. Zkontroluji se spravné
pouziti zakladnich znacek HTML, optimalizaci obrazkl a dalsi technické aspekty, které
mohou ovlivnit rychlost nacitani stranek a indexaci a viditelnost stranek ve vyhledavacich.
Béhem této analyzy jsou provétovany nasledujici technické aspekty:

e Spravné pouziti zakladnich znacek HTML — Zkontroluje se, zda jsou veskeré
stranky spravné strukturovany pomoci zakladnich znacek HTML, jako jsou titulky,
odstavce, seznamy, odkazy apodobné. Spravné pouziti téchto znacek pomaha
vyhledavaciim lépe porozumét obsahu stranek.

e Optimalizace obrazku — Provéii se, zda jsou obrazky spravné optimalizovany pro
web, coz zahrnuje kompresi obrazkdi pro sniZzeni velikosti soubor a pouziti
popisnych alternativnich texti (alt textll) pro lepsi indexaci obrazkl vyhledavaci.

e Rychlost naditani stranek — Analyzuje se rychlost naditani stranek e-shopu
a identifikuji se potencialni pekazky, které by mohly branit rychlému nacitani, jako
jsou velké soubory obrazkil, nadmérné mnoZzstvi skriptii nebo kaskadovych stylti
(CSS) a neefektivni vyuziti cache.

e Indexace a viditelnost ve vyhledavacich — Zkouma se, zda jsou technické aspekty
stranek nakonfigurovany tak, aby vyhledavace mohly spravné indexovat jejich obsah
a zobrazovat je ve vysledcich vyhledavani. To zahrnuje spravné pouziti meta znacek,
robots.txt souboru, strukturovanych dat (Schema.org znacek) a podobné.

Technické analyza stranek je klicovym prvkem auditu SEO, protoze pomaha zajistit,
ze technické aspekty stranek jsou optimalizovany pro vyhledavace a ptispivaji k lepSimu
vykonu a viditelnosti e-shopu online.

Po provedeni auditu se sestavi zprava obsahujici vSechny nalezené problémy
a doporucena feseni. Na zaklad¢ téchto zjisténi se vytvori plan akei viz kapitola 4.4, ktery
zahrnuje konkrétni kroky a cCasovy plan pro opravu identifikovanych nedostatkli

a optimalizaci stranek pro lepsi vysledky ve vyhledavacich.
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5.4.2 Identifikace kli¢ovych slov a analyza konkurence

Druhym klicovym krokem v procesu optimalizace SEO je identifikace klicovych
slov a analyza konkurence. Tento krok je zasadni pro porozuméni tomu, jaké fraze jsou pro
webové stranky diilezité a jak jsou stranky v porovnani s konkuren¢nimi weby ve vysledcich
vyhledéavani.

Prvnim aspektem tohoto kroku je vyzkum klicovych slov. Pouzivaji se rtzné
nastroje, jako je Google Keyword Planner nebo specializované platformy jako SEMrush ¢i
Ahrefs, k identifikaci frazi relevantnich pro téma nebo obor webové stranky viz kapitola
4.2.7. Tim padem se ziskava vhled do toho, jaké terminy a vyrazy pouzivaji uzivatelé pii
vyhledavani informaci spojenych s obsahem.

Déle se provadi analyza relevance a konkurence klicovych slov. Zjistuji se, jaka
klicova slova jsou nejvice relevantni pro cile webové stranky a jaka je sila konkurence
V jejich vyuzivani viz kapitola 4.4.3. Dilezitym aspektem je také hledani dlouhych
klicovych frazi, které¢ mohou byt méné konkurencni, a ptesto ptinaset kvalitni navstévnost.

Druhou ¢ésti tohoto kroku je analyza konkurence. Identifikuji se hlavni konkurenti
ve vyhledavacich a zkoumaji se jejich SEO strategie. Analyzuje se pouzivana klicova slova,
obsahova strategie a technické prvky jejich stranek. Timto zptusobem ziskavame pichled
0 tom, jak se analyzované stranky stavi ve srovndni s konkurenci a kde jsou mozné oblasti
zlepSeni.

Celkové provadéni analyzy klicovych slov a konkurence ndm poskytuje cenné
informace, které lze vyuzit k lepSimu cileni obsahu a optimalizaci technickych aspektt
naSich stranek. Timto zplisobem lze 1épe konkurovat ve vyhleddvacich a ziskat relevantni

provoz na webové stranky.

5.4.3 Optimaliza¢ni procesy

Ttetim klicovym krokem v procesu optimalizace SEO je provedeni optimalizaci na
zakladé zjiSténych nedostatkl a pfilezitosti béhem auditu a analyzy klicovych slov
a konkurence. Tento krok zahrnuje fadu konkrétnich opatieni zaméfenych na technické
aspekty, obsah a strukturu stranek, které pomohou zlepsit viditelnost stranek ve vysledcich
vyhledéavani.

Po provedeni téchto optimalizaci je dtlezité pravidelné monitorovat vysledky

a provadét dalsi upravy a optimalizace podle potieby. Technické SEO neni jednorazovy
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proces, ale kontinudlni snaha o zlepSeni viditelnosti a vykonnosti naSich stranek ve

vyhledéavacich.

5.4.4 Meéieni a optimalizace

Optimalizace SEO je neustalé méteni vysledkl a kontinuélni optimalizace na zakladé

ziskanych dat a zkuSenosti. Tento krok je kli¢ovy pro udrzeni a zdokonaleni vykonnosti

webovych stranek ve vyhledavacich a jejich schopnosti ptilakat organicky provoz.

Nejprve je zapotiebi monitorovat kliCové metriky, které nam pomahaji posoudit

uspéch nasich SEO uprav:

Pozice ve vyhledavacich — Pravidelné sledovani pozice kli¢ovych slov ve
vysledcich vyhledavani, aby se zajistilo, jak se analyzovanym strankam daii ve
srovnani s konkurenci. Tohle sledovani umoznuje identifikovat trendy a piipadné
zmény ve viditelnosti webu.

Organicky provoz — Analyzovani mnozstvi organického provozu, které stranky
pfijimaji z vyhledavaci. Srovnavaji se data pied a po provedeni optimalizaci, aby se
zhodnotila jejich u¢innost.

Chovani uzivateli — Studovani chovani uzivatelii na analyzovanych strankéch, jako
jsou doby trvani relace, mira odchodu a konverze. Tyto informace pomahaji
porozumét tomu, jak dobie stranky spliuji potieby navstévnika.

Na zakladé téchto dat se provadi analyza vysledki a vyvozuji se zavéry o uspésnosti

SEO tuprav. Identifikuji se GspéSné strategie a oblasti, které vyzaduji dalsi zlepSeni.

Poté se provadi kontinudlni optimalizace na zadkladé ziskanych poznatkd:

1. Upravy obsahu — Na zakladé analyzy kli¢ovych slov a chovani uZivateli se

upravuje obsah stranek, aby 1épe odpovidali jejich potiebam a zlepsila se pozice ve
vysledcich vyhledavani.

Technické apravy — Opravuji se technické nedostatky a optimalizuje se struktura
stranek podle nejnovéjsich trendl a doporuceni.

Testovani novych strategii — Experimentovani Snovymi SEO technikami
a strategiemi, aby se zjistilo, co funguje nejlépe pro konkrétni podminky webovych
stranek.

Neustalé méfeni, analyza aoptimalizace jsou klicové pro udrZeni

konkurenceschopnosti stranek ve vyhledavacich a dosazeni dlouhodobého uspéchu v oblasti

SEO.
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6 Zavér

Hlavnim cilem diplomové prace bylo provést dikladnou a komplexni analyzu
technickych aspektii SEO vybraného elektronického obchodu s pouzitim analytickych
nastrojii a nasledné optimalizace webového prostfedi dle predem stanovenych kritérii
optimality.

V literarni reSerSi se autor zabyval nékolika kli¢ovymi tématy v oblasti SEO
a webové analytiky. Nejprve byla v ramci literarni reSerSe prozkoumdna charakteristika
SEO, ktera zahrnovala fulltextové vyhledavace, postupy pii provadéni SEO, optimalizacni
techniky a vyznam pro elektronické obchody. Nasledné byl zaméfen vyzkum na technické
aspekty SEO, jako je struktura webu, zakladni HTML elementy, prochéazeni a indexace
webu, rychlost a vykon webu, zabezpeceni webu, strukturovana data a mobilni pouzitelnost.
Dalsim bodem reSerSe byla webova analytika, kde se autor zaméfil na fungovani webové
analytiky a dostupné nastroje. Nakonec byla pozornost vénovana klicovym slovim,
zkoumajici typy a strukturu kli¢ovych slov a metody jejich hledani.

V praktické ¢asti byla analyzovana spole¢nost ABC s pouzitim vhodné vybranych
analytickych nastroji. Prvné byla pfedstavena analyzovana spole¢nost, aby se ziskala lepsi
predstava 0 rozsahu a charakteru tohoto elektronického obchodu. Poté byla provedena
detailni analyza névStévnosti pro pochopeni chovéni wuzivateld. Navstévnost byla
analyzovana dle riznych aspektil, jako je zdroj navstévnosti, pouzivané zatrizeni, prohlize¢
a geografické lokace uzivatelt. Dale byla zkoumana i dtlezitost jednotlivych stranek na
webu, aby se identifikovali klicové body zajmu. Cela vstupni analyza byla provedena
pomoci dvou nastroji, a to Looker Studia s napojenim na Google Analytics. Tato kombinace
poskytla bohaty a detailni pohled na chovani uzivateli a dilezité ukazatele vykonnosti
webu. Celkové tato vstupni analyza poskytla cenné informace, které se poté reflektovali
V nasledné analyze technickych aspekti webové stranky.

V analyze technickych aspektli byly pouzity vhodné nastroje, diky kterym bylo
snaz$i identifikovat nedostatky elektronického obchodu. Byly pouzity nastroje jako Google
Search Console, WAVE, PageSpeed Insights, SEO META a SEO Check. Diky témto
nastrojum byla provedena diikladna analyza technickych aspektli webu, pomoci které byly
nasledné navrzeny vhodné optimalizacni opatfeni pro zlepseni viditelnosti e-shopu ve
vysledcich vyhledavani. Timto zptsobem lze 1épe identifikovat kli¢ové oblasti pro

optimalizaci a navrhnout ¢inna opatieni na zlepseni SEO tohoto elektronického obchodu.
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Mimo technické aspekty byla provedena analyza klicovych slov pomoci dvou
nastrojii, konkrétn¢ planovacem kli¢ovych slov od spolec¢nosti Google a SEO nastrojem
Collabim. Tento proces zahrnoval identifikaci relevantnich kli¢ovych slov pro vybrany
st€Zejni sortiment elektronického obchodu. Probéhla analyza popularity a konkurence
klicovych slov, vybér vhodnych klicovych slov pro optimalizaci a nasledny navrh kli¢ovych
slov pro vytvofeni textl, kategorii a podkategorii.

Z hlediska technickych aspektii byla navrhnuta fada optimalizanich opatfeni.
Prvnim névrhem byla optimalizace obrazka, ktera zahrnovala jejich nacitani pomoci prvka
preloading a lazy loading. Dale bylo navrhnuto doplnéni vysky a Sitky obrazkt pitimo ve
zdrojovém kodu k sniZzeni posunu prvkt béhem nacitani stranky. Nasledné bylo navrhnuto
uloZeni fontd piimo na serveru e-shopu a do zdrojového kodu piidat ptislusné parametry.
Dalsi navrhy optimalizace se zamé&fily na duplicitni obsah, strukturovanad data, nadpisy,
ptistupnost, pouzitelnost na mobilnich zafizenich a zabezpeceni stranky.

V zavéru byla provedena analyza po implementovani navrzenych zmén, kdy se
porovnal stav pted a po optimalizaci elektronického obchodu. Nasledné byl analyzovan vliv
provedenych zmén na vykonnost webu pomoci metod analyzy ¢asovych tad a linearniho
regresniho modelovani. V posledni ¢asti byla provedena generalizace dosazenych vysledki
ve form¢ néavrhu strategie zalozené na identifikovanych vyhodach pouzitych metod.

Dle wvysledkii bylo sledovano vyrazného pozitivniho vlivu navrzenych
a implementovanych zmén na nékolika dileZitych aspektech. Naptiklad bylo sledovano
vyrazné zlepSeni hodnot v rychlosti nacitani stranky, kdy se vykon webu zvysil jak na
mobilnich, tak desktopovych zatizeni. Bylo dosaZzeno zvySeni organické navstévnosti
a snizeni miry opusténi webu a primérné pozice webu ve vysledcich vyhledavani. Dle téchto
vysledkt byl také pozorovén pozitivni vliv na zvySeni elektronického obchodu v dosahovani
cile, tedy v poctu dokonceni objednavek. Celkové prace napomohla elektronickému
obchodu objevit nedostatky v dulezitych aspektech SEO a definovat procesy pro
vybudovani strategie, kterou by nemél elektronicky obchod podcenit, kvili jejimu
zasadnimu vlivu na celkovy tspéch a konkurenceschopnost. Zlepseni vykonu SEO ma
pfimy dopad na zvySeni viditelnosti obchodu a ziskani novych zékaznikii. Elektronicky
obchod by m¢l strategii brat vazné, protoze v dneSnim konkuren¢nim prostiedi je klicové
vyniknout a byt nalezen mezi stale se rozristajicim mnozstvim konkurenénich webovych
stranek. S dobrym SEO strategickym planem muiZe elektronicky obchod ziskat konkurencni

vyhodu a zajistit si stabilni a trvaly rist.
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Obrazek 49 - Vyvoj rychlosti nact
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Obrazek 51 - Sezonni faktory navstévnosti
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