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Etika a ekonomika. Fenomén Fair trade a ,,fast fashion*

Abstrakt

Bakalafska prace priblizuje vyznam etiky v ekonomice. Piedstavuje systém fair
trade, jeho historii a zakladni principy. Prace déle konkrétnéji zkouma problematiku rychlé
mody. Cilem bakalaiské prace je zjistit povédomi o pojmu fair trade a fast fashion a
identifikovat podnéty, které plisobi na spotiebitele ve vztahu k témto slovnim spojenim.
Préce se sklada ze dvou zakladnich ¢asti, teoretické a praktické.

Teoreticka Cast je rozdélena do 3 podkapitol, které na sebe volné navazuji. V prvni
Casti je nejprve vysvétlena etika jako védni obor, poté se teoretickd ¢ast vénuje pojmu fair
trade a v posledni fad¢ je predstaven koncept fast fashion, jeho vyvoj, principy a dopady na
zivotni prostiedi. Teoretickd ¢ast je zavrSena navrhem na Castecné feseni této problematiky.

V ramci praktické ¢asti probiha vyzkum spotiebitelského chovani respondentt a
analyza faktort, které maji vliv na nakup produktti fair trade a rychle médy. Tento vyzkum
je proveden pomoci dotaznikového Setfeni, ze kterého byly nasledné interpretovany
vysledky. Na zéklad¢ tohoto vyhodnoceni byly formulovany hypotézy, které byly na zavér

potvrzeny nebo vyvraceny.

Klic¢ovaslova: etika, ekonomika, fair trade, rychla moda, udrzitelna moda, rozvojové zemé,

textilni primysl



Ethics and economics. Phenomenon fair trade and '‘fast

fashion"".

Abstract

The bachelor's thesis explains the importance of ethics in economics. It presents the
fair trade system, its history and basic principles. Then the work more specifically
examinates the issue of the fast fashion. The subject of the bachelor's thesis is to map the
awareness of the concept of fair trade and fast fashion and to find out which stimuli affect
consumers in relation to these phrases. The work consists of two basic parts, theoretical and
practical.

The theoretical part is divided into 3 sub-chapters, which are loosely connected to
each other. In the first part, ethics as a scientific field is explained, then the theoretical part
is devoted to the concept of fair trade, and lastly, the concept of fast fashion, its development,
principles and effects on the environment is presented. The theoretical part is completed with
a proposal for a partial solution to this issue.

As part of the practical part, there is research into the consumer behavior of the
respondents and an analysis of the factors that influence the purchase of fair trade and fast
fashion products. This research is carried out using a questionnaire survey, from which the
results were subsequently interpreted. Based on this evaluation, hypotheses were formulated,

which were either confirmed or denied at the end.

Keywords: ethics, economy, fair trade, fast fashion, sustainable fashion, developing

countries, textile industry
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1 Uvod

Udrzitelnost, ekologie a fair trade. To jsou pojmy, které se v dnesnim svété ozyvaji stale
Cast&ji a hlasitéji. Zijeme v moderni dobé a postupem asu se etické a ekonomické smysleni
lidi za¢ina ménit. Spottebitele uznezajima pouze otdzka ceny a mnozstvi, ale pfi nakupovani
nastupuje novy faktor. A to ten, odkud dany produkt pochéazi a za jakych podminek se na
nas trh dostal. Zajima je, zda za praci odvedenou délnikem z rozvojové zemé byla vyplacena
spravedliva mzda, jestli byla pouzita détska pracovni sila a také jaky dopad méla vyroba a
distribuce produktu na zivotni prostfedi. Zkracené feceno, lidé se nyni Castéji vyskytuji
v situacich, kdy musi u€init rozhodnuti, které vyzaduje urcitou odpovédnost a uvédomélost

doty¢ného, a tim se dostavame k pojmu etika.

Ackoliv zajem o udrzitelné a férové produkty roste, rukama béznych spotiebitell stale
prochazi nadmérné mnozstvi vyrobkd, i piestoze dané mnozstvi nové nakoupeného zbozi
clovek realné nepotiebuje a bohuZzel ve finale ani v mnohych ptipadech nezuzitkuje. Mezi
ty nejCastéjsi fair trade produkty patii naptiklad ovoce, kdva, bavina a mnoho dal$ich, které
jsou bézné v kazdé domdacnosti. Jedna se o zdkladni suroviny, bez kterych si sice vétSina
obyvatel neumi svlij kazdodenni svét predstavit, ale pravé tyto suroviny za sebou nesou
dlouhou praci ¢loveka, ktery ji odvadi ve Spatnych podminkach, a to s velmi nizkym

finan¢nim ohodnocenim. Tento problém fesi hnuti fair trade.

Fair trade je obchodni systém, ktery je zaloZen na transparentnosti, Gcté a usili o
spravedlnost v mezinarodnim obchodu. Podporuje férovejsi pristup k péstiteltim a vyrobctiim
z nejchudSich zemi svéta a pfispiva k udrzitelnému rozvoji. Bojuje tak proti chudobé, zméné
klimatu a nespravedlnosti. S témito zavaznymi problémy se mimo jiné poji termin fast

fashion neboli rychla moda.

Tento fenomén je totiz kvili tvofeni textilniho odpadu druhym nejvétSim
zneCiSt'ovatelem zivotniho prostiedi. A to ptredevsim v disledku nadmérné produkce textilu
v kratkém Casovém horizontu, za velmi nizké ceny a za neetickych vyrobnich podminek.
Svétové madni fetézce nabizeji kazdym meésicem stale nové a nové kolekce, ale kvalita
takového obleceni je pfimo umérna jeho nizké cené. Tato cena ovliviiuje navyky spotiebitelti
premyslet neudrzitelné¢ a neeticky. Cilem této bakalaiské prace je zjistit, jaky maji

spotiebitelé povédomi o téchto fenoménech a co je motivuje k nakupu takovych produkta.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalafské prace ,,Etika a ekonomika. Fenomén fair trade a “fast fashion* je
zjistit, jaké je povédomi respondentl 0 konceptu fair trade a “fast fashion” a identifikovat
podnéty, které ptisobi na spotiebitele pii rozhodovani o nakupu etickych produkti. Jde
predevsim o zjisténi, zdali spotiebitelé vyrobky fair tradu a rychlé mody kupuji, jakou maji

ke koupi motivaci a zdali ma dle nich spravedlivy obchod smysl.

2.2 Metodika

Bakalarska prace je rozdélena na dvé ¢asti, teoretickou a praktickou. Teoreticka ¢ast je
zalozena predevsim na vysvétleni zakladnich teoretickych vychodisek, které jsou podlozeny
relevantni literaturou, online publikovatelnymi ¢lanky ¢i jinymi elektronickymi zdroji. Na
zakladé téchto obecnych informaci o daném konceptu bylo v ramci praktické ¢asti sestaveno
dotaznikové Setfeni, které bylo Sifeno elektronickou formou hlavné prostifednictvim
socialnich siti. Sebrana data byla nasledné vyhodnocena a interpretovana pro lepsi
porozumeéni. Na zavér byly vyhodnoceny ¢i zamitnuty vytvoiené hypotézy a shrnuty veskeré

poznatky ziskané z praktické Casti.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Etika

3.1.1 Moralka a mravnost

Pojmy moralka, mravnost a etika jsou v bézném Zzivoté pouzivany jako synonyma.
Jedna se ale o rozdilné koncepce, které jsou tfeba jako odborné terminy rozliSovat.
Moralka je jedna z nejvyznamnéjSich forem spoleenského a socidlniho védomi. Je
zam¢iena na hledani zdkladnich pfi¢in lidského chovani a jejim jadrem je ptedev§im rozum,
cit a ville. Sklada se ze specifickych zvyklosti, norem, standardti nebo vzorct, které jsou ve
spole¢nosti ocekavany od béZzného jedince. Tento soubor pravidel tak ¢ini moralni jednani

Miizeme rozliSovat moralku individualni a spolecenskou. Individudlni moralku
chapeme jako chovani jednotlivého aktéra, ktery na zakladé osobnich rozhodnuti a skutki
jde za ur¢itym cilem. Jeho jednani je ovlivnéno regula¢nim systémem, ktery obsahuje jednak
interni pravidla (moralku, etiku a kulturu), ale 1 externi pravidla — naptiklad normy prava. V
praxi tak jde hlavné o to posoudit morédlni jedndni a postoje individudlnich osob.
Spolecenska morélka je souhrnem etickych vzorcl a hodnot, jez jsou v dany moment
spole€nosti ¢i kulturou uznavéany. Tyto spole¢né mravy jsou pomérné jednoduchym a
ucinnym nastrojem spolecnosti, u kterého je diilezité, aby si ho kazdy jedinec osvojil. Mohou
vSak ale selhdvat v prostiedich, které jsou ovladany mezikulturnimi konflikty (Seknicka,

2016).

3.1.2 Pojem etika

Etika je v&dni obor filozofického charakteru a je pfiblizné tak starou teoretickou
disciplinoujako filosofie sama. Jejim pfedmétem je zdiivodnéni, obhajoba a reflexe moralni
regulace ve spole¢nosti (Smajs, 2012). Etika odpovida na zékladni otazky: ,,Co je dobré? a
,,Co je spravedlivé?*, Otazky, na které se snazi lidstvo odpovédét od samého pocatku své
existence. V bézném zivoté pro nas znamena dobro to, o co usilujeme a dava obsah a cil
nasemu zivotu. Etika zkouma pfedev§im moralni dobro, jez je zalozeno na Cinech ¢lovéka,
které zdokonaluji jeho a spolecenské byti. Jedna se o tzv. moradln¢ dobré akty, které se
vztahuji k dobru, jejichz ptedpokladem je projev svobodné vile ale 1 formovani

spolec¢enského fadu.
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Druhé zékladni eticka otazka se tyka spravedlnosti, kterd ma za kol zakotvit obecné
blaho ve spolecenském a pravnim fadu a je tak jednou z hlavnich etickych hodnot. Je
bezprostiedné spjata zejména s laskou a pravdou a je tak klicova nejen pro rozvoj jedince,

ale 1 pro rozvoj celé spolecnosti (Seknicka, 2016).

3.1.3 Vztah etiky a moralky

Moralka a etika jsou si v bézném Zzivoté velmi blizké. Moralka je soustiedénana to,
co ,,je v nas*“ a uc¢ime se ji v procesu ziti mezi lidmi. Jeji teoretickou reflexi je etika neboli
to, co by ,,mélo byt“. Vztah mezi t¢émito dvéma pojmy je dan i odpovédi na otazku: Ma kazda
moralka svou etiku? Kazda etika je neustale se vytvarejici a oteviené téma, jedna moralka

muze byt tak reflektovana v celé Skale konceptt (Seknicka, 2016).

Podle Smajse (2012) je moralka tvoiena pfedevsim hodnotami, normami a pravidly
pro dobré (mravné) chovani, v etice vSak nejde jen o vysvétleni a zdivodnéni moralky, nybrz

také o jeji kultivaci a vedeni ur¢itym smérem, ktery je optimalni a zddouci.

3.1.4 FEtické zkoumani

Pro etiku je charakteristicky pfistup etického zkoumani, ktery zaznamenava ctyii
konkrétni oblasti reflektujici vzajemné vztahy globalniho svéta. Prvni oblasti je individudlni
etika, jiz jadrem je Clove€k a jeho vztah k sobé samému (tzv. sebevztah). To predstavuje
samostatného jedince, ktery zije ve specifickém vztahu ke své osob¢ a tento vztah je schopen
zvlastnim zptsobem reflektovat. Oblast druha se rovnéz zamétuje na vztah ¢loveka, ne k
sob¢ samému, nybrz k osobam v jeho nejuzs§im spojeni. Persondlni etika se tak soustted’uje
hlavné na vztahy v rodin€ a ptateli. Dalsi oblasti je socidlni etika, ktera piedstavuje vztahy
neosobni povahy, které maji spolecensky charakter a hlavni roli zde tak hraji predev§im
instituce. V ramci socialni etiky ptevladaji spiSe funkéni vztahy, jelikoz zde do vzajemnych
vztahil nevstupuji samotni lidé, ale dané funkce nebo role. Posledni oblastni je ekologicka
etika, kterd zaznamenava vztahy lidi k Zivotnimu prostfedi. Pravé ptiroda je znacné
poznamendna spolenym plisobenim lidi a jejich instituci, jejichz jednani vede k

neptiznivému dopadu na stav zivotniho prostiedi (Seknicka, 2016).
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3.1.5 Ekologicka etika

Ptedstava ekologické etiky je soubor zasad a pravidel, které ¢loveéku naznacuji, jak by
se m¢&l chovat ve vztahu k ptirod¢. Jednd se o uvédomeni, Ze vSechny dostupné zdroje
poukazuji k jedinému vysledku, a to tomu, Ze lidstvo svym jednanim vaznym zplsobem
narusuje schopnost biosféry napravovat lidskou devastaci Zemé (Kohak, 2000). V této
souvislosti poukazuje ekologicka etika na lhostejny vztah spole¢nosti, kterd Zije na ukor
stability a prosperity biosféry a vymirdni rostlinnych a Zivo¢iSnych druha
(Encyklopedie.soc.cas.cz, 2017). To nam stale pfipomina nespocet védeckych studii a
mezinarodnich konferenci o klimatickych zménéch, které dospivaji ke stejnému zavéru.
Emise sklenikovych plynti, zejména oxidu uhli¢itého, ptekrocila hranici, kdy jsou mofe a
lesni porosty schopné trvale udrzovat rovnovdhu v atmosféfe. K podobnym zavérim
dochazeji vysledky dostupnosti pitné vody, vody z tajici ledové pokryvky nebo naptiklad
Cetné odlesnovani zemského povrchu. S témito lidskymi zasahy a stoupajicimi
spoleCenskymi naroky tak miizeme zaznamendvat klimatické zmény krizovych rozmeéra,

které ohrozuji zakladni pfedpoklady Zivota na ukor pfistich generaci (Kohak, 2000).

3.1.6 Pocatky ekologického smysleni

Ackoliv je ekologickd etika vyrazem novym, samotné smysleni o ekologii v§ak nové
zdaleka neni. Bohuzel ale v minulosti nebyl diivod se touto problematikou hloubé&ji zabyvat.
Pro spolec¢nost ptedstavovala ptiroda zejména soubor zdrojt pro uspokojeni lidskych potieb
a nebyl proto tak zadny divod, pro¢ by mél byt bran na piirodu vétsi ohled.

Napiiklad Starovéky Rim zachazel s pfirodou se stejnou bezohlednosti, jako dnes
my. Tomu jsou dodnes diikazem pousté okolo Kartaga, které diive slouzily jako obilnice
Starovékého Rima nebo dale odlesnéné skély blizko jizni Italie. Lidstvo zkratka vzdy
predpokladalo, Ze bez ohledu na naSe ¢iny dovede daleko mocnéjsi ptiroda vSechny nase
Skody napravit — a v hrubych obrysech ndm to n¢jaky ¢as prochazelo. Ale v pribéhu staleti
lidé pochopili, Ze ne vSechny lidské zasahy vedou k pozitivnim vysledkiim (Kohak, 2000).

Za prukopnika ekologického povédomi je povazovan americky ptirodovédec Aldo
Leopold. Ackoliv tato myslenka ptislajiz diive, Leopold ji jako prvni pouzil v ramci moderni
ekologie a rozvinul etiku ze vztahu ¢lovéka k spolecnosti na vztah ¢loveka k zivoc¢ichim,
rostlinam a k zemi, kterou lidstvo obyva. Sifeni ekologické etiky tak rozviji zajem vefejnosti
o feSeni ekologické krize vytvafenim alternativnich pfistupi k soucasné konzumni

spolecnosti (Encyklopedie.soc.cas.cz, 2017).
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3.2 Fair trade

3.2.1 Definice fair tradu

Fair trade, neboli spravedlivy obchod, je vize obchodu a podnikani, ktera dava
piednost lidem a planeté pfed penéznim ziskem. Tento systém je zalozen na spravedlnosti,
transparentnosti, ucté, a predevsim podpote férového pristupu k péstitelim a vyrobciim z
nejchudsich zemi svéta. Témto lidem nabizi lepsi obchodni podminky a zajistuje prava,
typicky se jedné o vyssi kupni ceny, dlouhodobé&;jsi kontrakty, rozvoj mistni komunit apod.
Fair trade je systém, ktery mé nejen ekonomicky a socidlni rozmér, ale i ekologicky.
Zamgéiuje se na udrzitelny rozvoj a boj proti zmené klimatu. Fairtradové organizace maji tak
jasny cil: za pomoci spotiebitelti podporuji vyrobce a pracovniky zemich tietiho svéta,
zvySuji povédomi o fair trade a méni pravidla konven¢niho mezinarodniho obchodu

(Dolezalova, 2021).

Definic spravedlivého obchodu existuje nespocet, ale vSechny lze shrnout pod
definici jedné z nejvyznamnéjSich mezinarodnich organizaci — World Fair Trade
Organization. Definuje ji takto: ,, Fair trade je obchodni partnerstvi, jehoz cilem je zlepSeni
Zivotnich podminek dosud vyloucenych a znevyhodnénych vyrobcii z rozvojovych zemi v
ramci konceptu udrzitelného rozvoje. Toto se snazi docilit poskytovanim lepsich obchodnich
podminek pro vyrobce a zvySovanim uvédomeni spotrebitelii o situaci v chudych rozvojovych

zemich. “ (Mimra, 2012. s. 12).

3.2.2 Principy fair trade

Svétova fairtradova organizace, oficidlnim nazvem World Fair Trade Organization,

definuje deset obecnych principd, které zavazuji ¢lenské skupiny se témito principy fidit.

1. Vytvafeni ptilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné vyrobce a péstitele. Podpora
téchto producentt a snizovani jejich ekonomické nejistoty a nezavislosti patii k hlavnim
cilam Fair trade. Organizace musi vytvofit plan, ktery jim pomaha piejit z tohoto finan¢niho

stavu k ekonomické sob&stacnosti a prosperity.

2. Transparentnost a odpovédnost. Organizace je transparentni ve své ¢innosti a
obchodnich vztazich. Je odpovédna za zapojovani svych zaméstnanct, ¢lenli a vyrobct do
procesu rozhodovani. Respektuje diivéryhodnost a spolehlivost poskytovanych informaci a

tyto skute¢nosti komunikuje na v§ech irovnich dodavatelského fetézce.
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3. Férové obchodni praktiky. Zakladem tohoto principu je socidlni, ekonomicky a
environmentalni pfinos pro znevyhodnéné vyrobce. Organizace usiluje o dlouhodobé
obchodni vztahy zalozené na oboustranném respektu, vzajemné daveie a solidarité, to vse
za ucelem zvySovani pfijmui vyrobct a celkovému zlepSovani rozvoje Fair tradu. Prikladem
takové podpory je napiiklad provadéni beziiroénych plateb predem péstitelim do vyse 50%
objednavky, konzultace zruSeni objednavky ze strany odbératele s dodavateli, zajiSténi
nasledné kompenzace za jiz provedenou praci a celkové respektovani smluv a dodavani
produktii v€as a v pozadované kvalité. Fairtradové organizace tak chrani kulturni a tradi¢ni

dovednosti vyrobc, které se odrazeji v jejich femeslnych a potravinovych produktech.

4. Platba spravedlivé ceny. Tou se rozumi castka, kterd byla odsouhlasena
vzajemnymi stranami, predstavuje vyrobctim spravedlivou odménu a je udrzitelné na trhu.
Zaroven dodrzuje princip rovného odménovani muzi a zen za stejné¢ odvedenou préci.

(Dolezalova, 2021).

David Ransom (2011) ve své knize Fair trade uvadi piiklad procentualniho rozloZeni
ceny kavy. 55 % ceny piipada dodavatelim a prazirnam kavy,
jimiZ jsou obrovské potravinaiské korporace, 25 % z ceny za kterou bézné nakupujeme
baleni kavy nalezi supermarketu, kde danou kavu zakoupime. 10 % ziskavaji vyvozci a
obchodnici v producentské zemi. Na samotné péstitele kavovych  bobi
tedy zbyde pouhych 10 %. Jedna se vSak o nejpocetnéjsi skupinu, tudiz si ve finale vydélaji

ze vSech ¢lankl produkce a distribuce kavy nejméng.

5. Zajisténi zékazu détské a nucené prace. Tento princip se opira o Umluvu
Organizace spojenych narodti (OSN) o pravech déti a nadrodnimi ¢i mistnimi zédkony o
zaméstnavani déti. Organizace tim zarucuje, Ze v pribéhu vyroby fairtradovych produkti
nedoslo u péstitelt, femeslnikti a vSech podilejicich se vyrobceii k nucené nebo détské praci.
Jakékoli zapojeni déti do této vyroby je vzdy oznameno a pozorovano, zdali neohrozuje

zdravotni stav nebo bezpecnost ditéte.

6. Zéavazek k nediskriminaci, rovnosti pohlavi a ekonomickému posileni postaveni
zen a svobodé sdruzovani. Pfi rozhodovani o zakladnich otazkach tykajicich se pracovniho
poméru, jako naptiklad vySe mzdy, vypovédich nebo odchodech do dichodu se organizace
vyhybé diskriminaci na zéklad€ pohlavi, rasy, ndboZenstvi, narodnosti, etnického ptivodu,

sexualni orientace, politického vyznani a dalSich kritérii. Organizace ma jasnou vizi o
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prosazovani své politiky, kterd zajiSt'uje stejné podminky pro ob€ pohlavi, uznava pravo Zen
na plny pracovni Gvazek a umoziluje zenam stat se aktivnimi a plnohodnotnymi jedinci
zastavajici 1 vys8i vedouci pozice. RovnéZz bere ohled na zdravotni potieby t€hotnych ¢i

kojicich zen.

7. Zajisténi dobrych pracovnich podminek. Organizace zabezpecuje poskytovani
bezpeéného a zdravého pracovniho prostfedi pro vyrobce a pracovniky v souladu s
narodnimi a mistnimi zdkony a imluvami Mezinarodni organizace prace (ILO). Fairtradové
organizace dobie znaji bezpe¢nostni podminky v producentskych zemi a na zakladé¢ tohoto
povédomi zajist'uji pfimétenou a odpovidajici pracovni dobu, pracovni podminky a mzdu.
Soustavné se snazi zvySovat povédomi o bezpecnosti a zdravotni problematice rozvojovych

zemi a vytvafi tak férové pracovni prostiedi.

8. Budovani kapacit. V praxi tento princip piedstavuje pfedev§im snahu o rozvoj
dovednosti vyrobcli a pracovnikli, aby mohli dale riist a prosperovat. Konkrétné je
organizace u¢i lepSim manazerskym dovednostem, efektivnéjSim vyrobnim postupiim a
vytvaii jim tak vyhodnéjsi misto na trhu. Organizace, které nakupuji fairtradové produkty ze
zemi globalniho Jihu jim pomahaji budovat kapacitu pro podporu znevyhodnénych vyrobcd,

s nimiZ spolupracuji.

9. Propagace férového obchodu. Zvysovani obecného povédomi o potiebe vetsi
spravedlnosti ve svétovém obchodu. Toho dosahuje organizace predevsim poskytovanim
informacim zakaznikim o ¢innostech fair tradu, o nabizenych produktech, podminek vyroby
a celkové produkce. K ptedavani tohoto povédomi pouziva zdsadné Cestné a divéryhodné

zpusoby marketingu a propagace.

10. PéCe o zivotni prostiedi. Mezi deset zdkladnich principt fair trade patii kromé
vytvareni férovych socidlnich a ekonomickych podminek i dbani na ekologii. Fair trade
organizace minimalizuji dopad své ¢innosti na zivotni prostfedi, predevSim pouzivanim
Setrnych metod vyroby, které snizuji spotfebu energie, péstovanim lokalnich surovin z

udrzitelnych zdroji a vyuzivanim obnovitelnych zdrojii energie. Minimalizuji tvorbu
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odpadu, pouzivajirecyklované nebo jednoduse odbouratelné materidly a celkové dbajina co

nejzodpoveédnéjsi chovani vici zivotnimu prostiedi (Dolezalova, 2021).

PRILEZITOST PRO TRANSPARENTNOST. PRINCIPY FEROVE FINANCNI ZAKAZ DETSKE
ZNEVYHODNENE zor _ GEROVERD) OHODNOCENI PRACE, OTROCTVi
PESTITELE, ‘ OBCHODU

10 PRINCIPU REMESLNIKY

FAIRTRADE o

- - PODPORA
ZAKAZ D VYSTAVBA FEROVEHO

DISKRIMINACE | ZARIZENI OBCHDOU

Obrazek 1: 10 principu Fairtrade | Zdroj: https://www.fairmade.cz/fairtrade

3.2.3 Historie Fair trade

Myslenka spravedlivého obchodu neni nova, v poslednich n¢kolika dekadach se ji
vénuje stale se rozrustajici skupiny aktivistti (Ransom, 2011). Za prikopnika je povazovana
americka spolecnost Ten Thousand Village, zejména ¢lenka Edna Ruth Byler, ktera
podporovala chudé Zeny z Portorika, Jordanska a Indie dovazenim jimi vyrab&énymi
vySivkami. Prvni evropska fairtradova organizace s nazvem Oxfam vznikla v Anglii v roce
1942, jejiz zamérem byl prodej vyrobka ¢inskych uprchlik. V soucasnosti se jednd o
vyznamnou mezinarodni charitativni organizaci zam¢tujici se na odstranéni chudoby a
nespravedlnosti v mezinarodnim obchodu. Déle se v Evropé fairtradové hnuti vice rozvijelo
na konci padesatych let, konkrétné v roce 1959 nizozemskou organizaci SOS, kterd zacala
prodavat produkty globalniho Jihu. V roce 1964 byla na konferenci Spojenych naroda o
obchodu a rozvoji ptfijatanova koncepce rozvojové pomoci, predstavujici finanéni podporu
zvyhodnujici potiebné zemé. O 5 let pozdé€ji byl v nizozemském mésté Breukelen, nedaleko
Amsterdamu, otevien prvni “svétovy obchod”, specializujici se na prodej ru¢né vyrabénych
vyrobkll nabizené piimo od délnikli z rozvojovych zemi. Od této chvile se v celé zapadni
Evropé¢ hnuti fair trade rapidné rozsifilo a jiz o dva roky pozdéji se zde da napocitat témet
120 fair trade obchodl. Osmdesata 1éta dale byly ve znameni udélovani certifikaci a vzniku
novych znacek. Naptiklad v roce 1988 pfisla nizozemska znacka Max Havelaar s logem

garantujici spotfebiteliim, Ze jimi nabizené produkty oznacené timto symbolem vznikly v
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ramci férovych podminek a v souladu s principy fair trade. Tento systém zvysil narodni
prodej fairtradové kavy a dostal tak fair trade produkty do Siroké distribuce. S rostoucim
zdjmem o spravedlivy obchod vznikaji 1 v dalSich evropskych zemich nové znacky a
sortiment se rozsifuje o dalsi produkty jako naptiklad ¢aj, cukr, kakao, cokolada a banany.
Tim se zvySuje potieba jednotné koncepce, kterd by zjednodusila spolupraci a postupy mezi
jednotlivymi staty. V roce 1989 tato potieba tak vyustila v zaloZeni mezinarodni organizace
International Fair Trade Association (IFTA), dnes vystupujici pod nazvem World Fair Trade
Organization (WFTO), v ¢eském piekladu Svétova fairtradova organizace. Dnes funguje
jako mezinarodni platforma sdruzujici druzstva a spole¢nosti podporujici hnuti fair trade. O
pét let pozdéji vzniklo sdruzeni NEWS! (Network of European World Shops), zalozeno
patnacti evropskymi sitémi mezinarodnich obchodi. V roce 1997 byla v némeckém Bonnu
zalozena Fairtrade Labelling Organizations International (FLO) s cilem spojit mezindrodni
fair trade organizace a sjednotit globalni standardy a certifikace. V roce 2002 byla uvedena
na trhu mezinarodni certifika¢ni znacka FAIRTRADE®, jejimz cilem bylo zviditelnéni
produktii spravedlivého obchodu na regalech supermarketti, zlepSeni zahrani¢niho obchodu

a usnadnéni vyvozu pro dané vyrobce (Dolezalova, 2021).

FAIRTRADE

Obrdazek 2: FAIRTRADE® | Zdroj:https://fairtrade.cz/fairtrade/fairtrade-znamka-nove-
schema/

S myslenkou fair trade se v Ceské republice jako prvni objevil charitativni obchod
Jeden svét, a to v polovin¢ devadesatych let. Od roku 2001 funguje Jeden svét jako obecné
prospésna spole¢nost. Jedna se o nevladni neziskovou organizaci, kterd funguje na zakladé

dobrovolnosti. Jeden svét se specializuje na prodej femeslnych vyrobkid a potravin z
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rozvojovych zemi, organizovani osvétovych a informativnich pfednaSek a potfadani
vanoc¢nich trhi ¢i prodejnich akci. V roce 2003 vznikla Spolecnost pro Fair Trade a 0 jeden
rok pozdéji doslo k sjednoceni Ceskych organizaci do jednotné Asociace pro fair trade
(aktualné Fairtrade Cesko a Slovensko). Roku 2008 vznikla v Praze prvni certifikovana
prazirna fair trade kavy s ndazvem Mamacoffee, ktera se dodnes fadi mezi nejstarsi férové
prazirny ve stiedni Evrop€. Postupné v Praze oteviela sedm kavaren a femeslnou pekarnu a
pozdgji také spustila kavarensky e-shop. Mamacoffee je ¢lenem Fairtrade Cesko a Slovensko

a aktivné se podili na riiznych projektech v Ceské republice.

V soucasnosti se objevuji nové tendence a alternativni pojeti v oblasti fair tradu,
zejména jako soukromé podnikatelské aktivity. Na trh ptichazi stale vice podnikatela, ktefi
se zametuji na fairtradovy obchod a ptizplsobuji svoji nabidku rostouci poptavce po
produktech odpovidajicich principu fair trade. Stejn¢ tak tyto produkty nabizi fady
hypermarketii a supermarketi, coz cini spravedlivy nakup pro spotiebitele jeste

dostupnéjsim (Dolezalova, 2021).

3.2.4 Greenwashing

S rostoucim zdjmem o fair trade produkty vznika tlak na firmy, aby ptehodnotily své
dosavadni vyrobni praktiky a implementovaly SetrnéjSi obchodni modely a produkty do
svého sortimentu. Ackoliv se takové zmény zdaji byt enviromentalné¢ ptfinosné, vyzaduji
mnohdy radikalni zadsah do struktury firmy a jsou jak Casové, tak 1 finan¢n€ ndrocné.
Marketingova oddéleni firem se proto vrhla po zelenych piktogramech a celkovém
zakomponovani zelené barvy na vSechny obaly vyrobkd, aby si firmy udrzely ptizen
zékaznikl. Proto se nckteré znacky zacaly uchylovat k praktice Greenwashing. Tato
marketingova strategie vyuziva zakladni ekologické iniciativy, jeZ ale ve skute¢nosti nemaji
v umyslu ¢init férové kroky, kterymi by ¢innost podniku snizovala jejich environmentalni
stopu. Zakladnim principem Greenwashingu je poskytovani zavadé¢jicich ¢1 zkreslenych
informaci, které povrchové navodi faleSny pocet ekologického smysleni firmy s cilem

zvySeni prodeje a trzeb.

Tento termin poprvé pouzil v osmdesatych letech environmentalista Jay Westerveld
upozoriiovanim na tento jev po ¢etnych zkusenostech s hotelovym ubytovanim. Povazoval
za pokrytecké chovani hoteld, které podporuji opakované pouzivani ruéniki, ale ptitom

viibec nerecykluji jejich odpad. Navenek motivovaly své navstévniky k tomu, aby ru¢niky

21



znovu pouzivali skrz cedule “help save the planet”, nikoliv vSak z ekologickych diivodd, ale
téch finan¢nich — chtéji pouze usetfit na nakladech. Obecné Greenwashing pozname u firem
tehdy, pokud znacka vynalozi vice financi za tzv. “zelené kampané” nez za kroky, které by
jeji negativni dopad na Zivotni prosttedi realn¢ snizily (Nila.cz, 2018). Na prvni pohled se
da u firem zpozorovat vyuzivanim zavad¢jicich slov s nejasnym vyznamem jako: eco-
friendly, conscious, eco, fair, ptirodni. Naptiklad oznaceni “ptirodni” nutn¢ neznamena, ze
produkt byl vytvofen v souladu s ochranou zivotniho prostfedi a je pro ¢lovéka zdravotné
nezavadny. Mezi latky vyskytujici se v pfirodé patfi 1 arsen, rtut a uran

(Corporatefinanceinstitute.com, 2022).

Mcgona d's

ﬁ

Obrazek 3: Priklady Greenwashingu | Zdroj: https.//greenpremium.nl/blogs/greenwashing
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3.3 Fast fashion

3.3.1 Modda a fashion

Moda ptedstavuje soubor socidlnich, ekonomickych a kulturnich hodnot, typickych
pro urcitou spolecnost nebo etapu vyvoje Clovéka. Zahrnuje predevSim zmeény a vyvoj
vzhledu daného jedince, jeho prezentaci v kulturnim prostfedi a jeho potifeby, jimiz se
odlisuje ¢i chee odlisit od svého socialniho okoli. Odrazi sebevédomi clovéka, jeho ambice,
sebetictu, nebo 1 napt. ekonomické postaveni a obor ¢innosti. | pfes zdanlivou povrchnost,
se kterou je moda Casto vnimana, je jednim z nejcharakteristi¢téjsich ryst vystihujici obraz
¢lovekaa spolecnosti. Vyznamnym ovliviiujicim faktorem mody je jeji Casové vymezeni, ve
kterém probihaji typické modni viny, jevici se jako rychld zména v ndzoru na urcity esteticky
idedl. Kazdy jednotlivec ma k médé néjaky vztah, vyjadiujici jeho individudlni hodnoty a
priority — naptiklad zda je pro n¢j prednéjsi estetické hledisko nad hlediskem funkénosti a

zda se fidi konvencemi, ¢i jimi pohrda.

Pojem fashion nema zcela jednozna¢nou definici. Pfedstavuje celosvétovy byznys,
pro néjz je charakteristické vyjadieni emoci, identity a seberealizace, které vyznacuji a
posouvaji kulturni a socialni bariéry. Z obsahového hlediska zahrnuje pfedevSim rychlé
zmény a Uspéch kratkodobych trendd, které vychéazi ze socialnich navyku. Jedna se zejména
o odivani, obuv, dopliky, kosmetiku, ucesy, ale naptiklad i o upravy vzhledu a estetické
chirurgie a dalsi obory materidlniho zZivota. Fashion byznys se opira o vlivné osoby, média,
korporace, které do uré¢ité miry diktuji modni vkus a nuti tak zdkazniky K iracionalnimu
jednani — nakupovani nejriznéjsich produktt nikoliv pro jejich uzitek, ale proto, ze spadaji

do portfolia produktt, jez se fidi nejnovejsimi trendy (Haunerova, 2019).

3.3.2 Vyvoj médniho primyslu
Moda byla vzdy odrazem doby a vzdy znacila urcité skupiny lidi, kteti davali najevo
své socialni postaveni — naptiklad Slechtici odliSujici se od svych poddanych prepychem a

bohatstvim. Obdobné schéma miizeme pozorovat i dnes.

Prvni zadsadni zména nastala v 18.- 19. stoleti pii primyslové revoluci, kterd pfinesla
nejen inovace v zemédelstvi, technice a dopravé, ale 1 co se tyce odévniho primyslu, ve
kterém rovnéz nastavalo mnoho promén a na Sici techniku se zacinal klast vétsi diraz. Ten

vyustil ve 20. stoleti, kdy se po konci prvni svétové valky objevuje pocatek masové maody,
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ktera byla zna¢n¢ ovlivnéna modnimi tvlrci z PatiZe, Milana, New Yorku a Londyna. Druha
svétova valka ptinesla “trendy zkracovani” a to predevsim z diivodu nedostatku materiald,
které byly nahrazovany riznymi dekora¢nimi materiély, naptiklad zdclonami. Ustoupilo se
od luxusu, jiznoSené modely se piiSivali najiné, korzety zacali byt nepotiebné a vétsi diiraz

byl kladen na prakti¢nost.

Dalsi klicovy zlom nastal ve tficatych letech, kdy se zacaly objevovat filmové ikony
a popové hvézdy. Ty sehraly v Sifeni novych moédnich trendd dalezitou roli. Jednu z
nejvyraznéjSich osob mody predstavovala v té dobé samotna Coco Chanel, ktera uz béhem
prvni svétove valky prevzala prvky panského Satniku a zaradila je do Satniku zenského, ¢imz
poskytla zenam piesné to, co potiebovaly — pohodlné odévy bez zbytecnych okras. S
pfesnym opakem pftisel Christian Dior po druhé svétové valce, kdy Zeny naopak oslavovaly
zivot, chtély byt krasné a jejich krasu ukazovat. Obéma navrhaiim se podatilo presn¢ vyuzit
dané doby ve sviij prospéch, ale ani v dneSnim svété neni nic ponechdvano nahodé, a tak
modni trendy pravidelné pfedpovidaji tzv. fashion forecasteti. Ti maji za tkol urcit, jakym
smérem povedou mddni viny v nasledujicich letech a podle toho predpovédet nastavajici

modni trendy (Haunerova, 2019).

V padesatych a Sedesatych letech zacali s vyvozem odévnich vyrobkii na svétové
trhy 1 nové industrializované zemé& a podafilo se jim pfedbéhnout textilni primysl v
tradi¢nich centrech jako je napt. Britanie (Ransom, 2011). Na konci sedmdesatych let zacali
byt lidé diky rozvoji médii vice ovliviiovani pii objevovani vlastniho stylu a byli schopni
nalézat inspiraci v riznych casopisech, na ulici a vSude kolem sebe. Navrhati jiz nebyli
jedini, kdo udaval nové trendy a moda se mohla pysnit pestrosti styld vlivem odlisSnych
kultur, méné pravidel ohledné uspory materidlu a pfedepsanych reguli. V této dobé¢ méla na
modni primysl velky vliv kralovska rodina, pfedev§im princezna Diana, po které témet
kazda zena t¢ doby napodobovala jeji osobity styl, bohaty na volanky a krajkové detaily. 90.
1éta minulého stoleti byla ve znameni rozvoje znackového a designérského obleceni, které
jiz nedodrzuje jednotu stylu, ale napodobuje, co chce a jak chce; méda jiz nedava piikazy,
nybrz improvizuje a dale se rozviji. Sto let trvajici ucelenost mody ustoupila a tvirci
nezavislost modnich profesionalt se nyni posunula dale. Nové stoleti ptineslo trend online
nakupovani a vzristajici piivaly levného obleCeni ze zahraniéi, ptedevsim z Ciny

(Haunerova, 2019).
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Graf 1: Nejvetsi exportéri textilu v roce 2021
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Zdroj: https:// www.statista.com/statistics/236397/value-of-the-leading-global-
textile-exporters-by-country/, 2022

3.3.3 Pojem fast fashion

Fast fashion neboli “rychlaméda”, je v dnesni dobé naprostym fenoménem. Jedna se
o podnikatelsky koncept, ktery se zacal objevovat v devadesatych letech minulého stoleti a
stale nabird na sile. Toto oznaceni se odvozuje od samotné rychlosti produkce oblecent; za
jak dlouho se uvede navrh produktu do vyroby, jak rychle se vyrobi a jak rychle se proda.
Dalsim ukazatelem fast fashion je i rychle se ménici zbozi na pultech modnich fetézct
v ramci stfidajicich se kolekci. Toto bleskové rychle produkované zbozi je vyrabéno
nezavislymi dodavateli a poté rozvazeno do tisicli pobocek ve velmi velkém mnozstvi a
muze byt tedy nasledné prodavano za niz$i cenu. Zakaznik je tak manipulovan
k impulzivnimu rozhodovani o nakupu. S touto filozofii pfiSel jako prvni Spanélsky
podnikatel Amancio Ortega, ptivodné zaméstnanec luxusniho butiku, ktery si pravidelné
vS§imal zékaznic prohliZejici si vylohy vystavené luxusnim zbozi, jenz si ov§em mohl
malokdo dovolit. V tento moment se zrodil napad prodavat zbozi stejné¢ho designu, ale
Z levnéjSiho materialu a za dostupnéjsi ceny. Tato strategie Celila velkému uspéchu a v roce
1975 oteviel prvni obchod s ndzvem Zara. To pfedstavovalo pocatek dne$niho impéria

modniho primyslu s nazvem Inditex, sdruzujici mnoho znacek jako naptiklad Pull&Bear,
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Bershka, Massimo Dutti, Oysho, Stradivarius, Uterque ¢i Zara Home. Kazda z téchto znacek
ma ale vlastni designerské studio a logistické centrum, takze funguji relativné samostatné.
Jejich nejvetsi konkurenci je Svédsky maodni fetézec H&M (Hannes a Mauritz), zaloZen
vroce 1947 Erlingem Perssonem, s obdobnym principem jako u Inditexu a stejnym
uspéchem, ktery spole¢nost H&M dostal do dalSich evropskych zemi a v roce 2000 i do USA
(Haunerova, 2019).

3.3.4 Principy fast fashion

Aby obchodni fetézce rychlé mody uctovali s tak nizkymi naklady, pracuji na
urcitych principech minimalizujici jejich vydaje na logistiku a ptedevS§im spottebu materiald,

které v mnoha ptipadech byvaji mizerné kvality a sloZzeni (Haunerova, 2019).

Dal8im levnym vyrobnim faktorem je samotnd prace, u které ptichazi otazka mista
tovarny a délnikia. Textilni primysl zaméstnava nejvice lidi ze vSech odvétvi, v pruméru
kazdého Sestého clov€ka na planeté. Tolik pracovni sily nepotifebuje ani zemédelstvi ¢i
armada. Nejvetsi ¢ast tvori Zeny, ale bohuzel také divky a chlapci, kterych je pti vyrobe
tohoto zbozi ve svété zneuzivano pres 168 miliond. Pravéi déti jsou pravidelné vystavovany
extrémné dlouhé pracovni dobé: bézné az 15 hodin denn€; znamé jsou i ptipady 400 hodin
pracovni doby mési¢né, piescasy zde byvaji povinné a bez zakonem stanovenych ptiplatki.
Za tuto praci dostavaji délnici velmi nizké finan¢ni ohodnoceni, ¢asto nizsi nez stanovené
minimalni mzdy, které nepokryji ani zakladni Zivotni potieby (Haunerova, 2019). V roce
2016 vysla na povrch informace, ze v dilnach firem H&M, Next a Espirit pracuji déti
syrskych uprchliki, které zde $iji a nosi baliky s oblec¢enim. Uvedené znacky situaci udajné

napravily (Thomas, 2020).

Velkym problémem je nevyhovujici bezpecnost prace a ochrana zdravi na pracovisti,
bézné jsou vazna zranéni zplsobené zanedbanim stavu tovaren. K nejvétsi tragédii v
déjinach mody doslo 24. dubna roku 2013, kdy se v centru Bangladése zfitilatovarna Rana
Plaza. Budova, ktera byla piivodné kolaudovana pro administrativni Gcely a nebyla tak
ptizptisobend vibracim a hmotnosti Sicich strojl, se sesunula k zemi. A¢koliv se pracovnici
tovarny snazili opakované upozornovat na stav budovy, pod vyhruzkou nevyplacenych mezd
byli dale nuceni vyrabét obleceni a doplnky pro zapadni zemé. V troskach tak zemielo 1138
lidi a vice nez 2000 lidi bylo zranéno. Tato udalost se ihned dostala do médii a vyvolala vinu

debat o odévnim priimyslu. Bylo zalozeno mezinarodni hnuti Fashion Revolution a lidi
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Z celého svéta si kazdorocné pfipominaji tragickou udalost z roku 2013 napfic¢ socialnimi
sitémi pomoci popularnimu hashtagu s otazkou #whomademyclothes. Zvysilo se povédomi
o fungovani modniho priimyslu, jeho negativnich dopadech a nebyt této neSt’astné udalosti,

mozna bychom dale zili v nevédomi, co se za zdmi tovaren skutecné odehrava.

Jako dalsi princip, diky kterému tento primysl drzi tak nizké ceny, je kopirovani
modelt zndmych modnich navrhéait. Designer pracujici podle filozofie fast fashion
pfevezme vizi pfimo z modni piehlidky luxusnich znacek a dany model prenese okamzité
do navrhii nové kolekce fast fashion retailera. V fadu nckolika tydnl se s vyslednym
produktem muiZeme setkat v nakupnich centrech, ackoliv originalni navrh je uveden na trh
az za par meésict. Navrhati luxusnich znacek v tomto pfipadé nemaji mnoho legislativnich

moznosti, jak se proti tomuto trendu branit.

Rychlost spociva i v rychlé obméné nabizenych kolekei, sttidajicich se béhem roku
hned nékolikrat. Uz se nejednd o klasické sezonni rozdé€leni jaro, 1éto, podzim, zima, ale
modni fetézce jsou schopny obmeénovat své zbozi kazdy tyden, coz ¢ini ptiblizné 20-50
ruznych kolekci za rok. To nuti zdkaznika k okamzitému nakupu vyhlidnutého zbozi, jelikoz
ptisti tyden uz by mohlo byt vyprodané. Mezi dalsi rysy fast fashion patii nedostatecna skala
nabizenych velikosti, omezené Cislovani a zanedbani diverzity. ObleCeni je $ito na
spolecensky idedlni Stihlou postavu a realné velikosti se stale zmensuji. Lidské télo je tak
definovano pismenky XXS az XXXL nebo ¢isly 1 az 56. Tato vytvotfend Skala nezohlediuje
proporce, kiivky, vék ani kulturni dispozice a vyviji tlak na zeny i muze, kteti tento umely

diktat standardizované krasy musi nasledovat.

Se zvySujicim tempem chodu spolecnosti se zrychluje i samotny fast fashion, ve
kterém zacina vznikat novy podnikatelsky model rapid fashion (Haunerova, 2019). Tomu
vladne asijsky internetovy fetézec Shein, kterého obraty za posledni 3 roky prudce vzrostly
a vynesly Shein na pozici nejoblibenéjsiho online obchodu. V roce 2019 byla hodnota firmy
5 miliard dolart, nasledujici rok 47 miliard a v roce 2022 pies 100 miliard. Shein ziskal
oblibu zejména v dnesni mladé generaci prostfednictvim socialnich sitich, kde dochazi jeste
k vétsimu stiidani trendd. Logistika firmy je fizena pomoci systému LATR, vyvinuty
automobilni znackou Toyota. Ten funguje na principu vyuziti malych a stfedné velkych
tovaren, se kterymi je neustéle v interakci. Vyrobci jsou napojeni na Google Trends a maji

vlastni aplikaci, kde vidi nejproddvanéjsi produkty a jsou tak schopni rychle pifedpovidat
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budouci trendy. Ve srovnani s typickou fast fashion znackou Zara, ktera od vyrobce bézné
vyzaduje objednavku dva tisice poloZek za 30 dni, Shein chce po nékolika malych vyrobnéach
tisic produktd za pouhych 10 dni. Rapid fashion tak vyrabi tfikrat rychleji nez fast fashion
fetézce. Bez znalosti kontextu mohou tyto nizké cenové hladiny a dostupnost Sirokého
spektra zbozi plsobit vyhodné, bohuzel ale kvali tomu spolecnost kriticky zvysila
konzumaci textilniho zboZi a celkové chovani a smysleni zakaznikd je jesté vice neudrzitelné

(Forbes.cz, 2022).

3.3.5 Bavlna a jeji dopad na Zivotni prostiedi

Jednim z hlavnich materiald modniho primyslu je bavlna, jedna z nejstarSich
textilnich surovin viibec — byla domestikovana ptiblizné kolem roku 3500 pt. n. L., 1 kdyz
nekteii archeologové odhaduji prvni vyuziti baviny jiz v Sestém tisicileti pied nasim
letopoétem. Anticky filozof Herodotos mluvil o baviné jako o ,,vIng, jeZ svou krasou a
kvalitou pred¢i tu z ovci®. Vojaci pod vladou makedonského krale Alexandra Velikého
pouzivali bavlnu v letech 327-326 pf. n. 1. na ptikryvky a podlozky pod koiiska sedla. Jeden
z nejmocnéjSich mizu antické historie Julius Caesar nechal bavlnénymi plachtami zastfesit

fimské forum a silnici, ktera vedla od paldce na Kapitol.

S bavlnou pracuje predevsim odévnicky primysl, obsahuje ji 60 % damskych odévii
a 75 % panskych. Krom¢é odévii 1ze bavinu najit také naptiklad ve vazbach knih, obrazech,
v rybéiskych sitich, filtrech na kdvu, dokonce i v bankovkach (americké bankovky se
skladaji ze 75% baviny a 25 % Inu). Kazdym rokem se vypéstuje vice nez 27,2 miliard
kilogramt bavlny na ptiblizné€ 33,4 milionech hektarii pidy, a to ve vice nez stovce zemi.
Nejvétsim producentem baviny je Indie, za ni t&sné Cina a na tietim misté jsou Spojené staty

(Thomas, 2020).

Produkce bavlny se rozsifila na 5% celkové zemédé€lské pldy, Casto na ukor
potravinovych surovin péstovanych v regionech ohrozenych hladomorem. Tato puda je
geneticky upravovana, travena jedy a vycCerpavana zavlazovanim. Pti produkci baviny se
pouzije vice toxickych pesticidiinez u jakékoliv jiné suroviny — az Ctvrtina pesticida v celém
svéteé se kazdorocné spotiebuje pravé na tuto tkaninu. Ve spojenych statech je vice nez
polovina vypéstované baviny geneticky upravena a bylo jiz zaznamenano ¢etné mnozstvi

piipadl, kdy ma toto zachézeni za disledek otravu lidi, ktefi s timto materidlem pracuji
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(Ransom, 2011). Svétova zdravotnicka organizace zatfadila 8 z 10 nejvyuZzivangjSich

pesticidl na bavlnu v Americe mezi nebezpecné.

Bavlna, kter4 je takto geneticky modifikovéana a neni bio se nazyva “konvencni” a
patii mezi “nejSpinaveéjsi” zemédelské plodiny. Konvencéni bavina je navic také velmi
ziznivou plodinou — na vyprodukovani jednoho kilogramu je potieba cca 10 tisic litri vody
ana dalsi zpracovani vice nez 19 litrti. Pii sou¢asném tempu textilniho primyslu se odhaduje
prekroceni poptavky po vodé¢ celosvétové zasoby o 40 % v roce 2030 (Thomas, 2020). Pii
zpracovavani textilnich vyrobkl se dale vyuZivaji nejrizngj$i barviva vyrdbéné ze
syntetickych toxind. V disledku procesu barveni se velké mnozstvi téchto toxickych latek
vyuzivanych v odévnim primyslu dostane do ovzdusi, pidy a vodnich zdroju (Ransom,
2011). Pti nasledném prani téchto syntetickych latek unikaji tzv. mikroskopicka vldkna —az
40 % se jich dale dostane do fek, jezer a mofti, kde je spolykaji ryby a mékkysi. Skrz potravni
fetézec se pak vlakna vrati zpatky k lidem, coz v roce 2016 potvrdil vyzkum z Kalifornské
univerzity v Santa Barbafe. V tom samém roce probéhlo testovani az dvou tisice vzorki
sladké 1 motské vody vyzkumniky Globalni iniciativy proti mikroplastim (Global
Microplastic Initiative), pfi kterém byly vlakna nalezeny az v 90 % z nich. V roce 2017

objevila organizace Greenpeace mikroplasty az ve vodach Antarktidy.

Z vice nez 100 miliard kazdoro¢né vyrobenych kusi obleceni se az pétina neproda a
tyto zbytky ve vét§in€ ptipadech, jak v roce 2018 ptiznala sama firma Burberry, skon¢i na
skladkach nebo se spali. V Evropské unii se ro¢né vyhodi 5,8 milionti tun obleceni a dal§iho
textilu. V. Americe se za poslednich 20 let zdvojnasobilo mnozstvi tohoto odpadu— ze 7
miliond tun je to nyni 14, coz €ini 36 kilogramlina osobu. Celosvétove se tak pravidelné
zbavujeme 2,1 miliard tun obleceni. Podle Agentury pro ochranu zivotniho prostiedi (U.S.
Environmental Protection Agency zkracené EPA ¢i USEPA) odeslali v roce 2015
Americané na skladky 10,5 miliont tun textilu. Ve Velké Britanii se kazdych 5 minut vyhodi
az 9513 kust obleceni, coz ¢ini textil nejrychleji rostouci slozkou odpadu (Thomas, 2020).
Tento odpad celkové predstavuje rocné az 92 miliond tun a podili se tak 4 % na celkovém
mnozstvi, které lidstvo vyhodi. Fast fashion vyprodukuje ro¢n¢ 1,7 miliont tun CO; ,
predstavujicich 5,4 % z celkového svétového znedisténi oxidem uhli¢itym. Cisla a statistiky
zde nejsou idedlni ani v ptipad¢ recyklace textiliich. Pouhych 20 % vyhozeného textilu je
néjakym zptisobem dale vyuzito, zbyvajicich 80 % konci ve smésném odpadu, na skladce

nebo ve spalovnach. Pouze 1% obleceni z celkového mnoZstvi lze zcela kompletné
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recyklovat, a to pfedevs§im z divodu sloZeni materialt z vice druhi tkanin. V roce 2018 se
vsak 12,5% z celého globalniho mddniho trhu zavazalo, ze od roku 2020 spolecné nestavi
novou férovejsi a zodpovedné)si strategii. Tuto ideu podpoftily znacky jako napt. Nike, Asos
nebo Gap. Sportovni znacka Adidas oznamila, ze od roku 2024 bude vyrabét obuv pouze z
recyklovanych plasti. Mddni fetézec H&M dokonce pfislibil vyuzivani ¢isté udrzitelnych
materialll v ramci celé své produkce, a to od roku 2030. Déle se zacinaji objevovat a hojné
vyuzivat kontejnery na sbér obleceni, coz rovnéz napomaha cirkularni ekonomice, jelikoz
muze byt obleceni i nadale pouzivano. Stale se ale bohuZzel jedna jen o malé mnozZstvi

(Haunerova, 2019).

3.3.6 Dalsi vyuzivané materialy

Bavlna urcité neptedstavuje jediny vyuzivany zdroj pti produkci obleceni, az 90 %
vSech odévu obsahuje polyester, polyamid, nylon, silon, elastan nebo akryl — materialy, které

jsou vyrabény z ropy a jejich zpracovani je velmi naro¢né z hlediska produkce CO;.

Naptiklad polyester je v textilnim primyslu momentdlné¢ nejvyuzivanéjsim
materialem, vyroba 1 tuny vyprodukuje 5 tun oxidu uhli¢itého (Haunerova, 2019). Celkove
zpracovavani téchto syntetickych materialti ve srovnani s témi ptirodnimi spotiebovava vice
energie, neobnovitelnych zdrojii a produkuje velké mnozstvi sklenikovych plynt. Dalsi
nevyhodou je nepohodInost samotného noseni odévi z téchto umélych material, absorpce
pacht, takze se musi Castéji prat a ve vétSin€ ptipadech se vyrabi ze smésnych textilii, které
kombinuji vice druhti materiald, takze je v téchto piipadech téméf nemozna recyklace. Na
druhou stranu se pii jejich zpracovavani spotfebuje mnohem méné vody nezZ pii péstovani
baviny (Gajdosova, 2019). Dalsim problematickym materialem je kaSmir, kvili jehoZz
produkei se rozristaji pousté v disledku nadmérného chovu kasmirskych koz. Poptavka po
textilii z téchto zvifat stoupa a pastviny se méni v pousté — kaSmirské kozy spasaji travu i

s koteny a ptda se pak nestihd obnovovat (Haunerova, 2019).

3.3.7 Certifikace

S rostoucim zajmem o zdravi a ochranu Zivotniho prostiedi ptirozené také vzrostla
poptavka po udrzitelnych a ekologickych produktech. Vyrobci se tohoto faktu rychle chopili
a trh zaplavilo velké mnozstvi ptirodnich produktd, od kosmetiky po obleceni. Ne vSechny
zem¢ vSak pravné presné definuji, co mize ve svém ndzvu nést slovo ,,pfirodni®, a v

disledku toho €asto dochazi k mateni spotiebitele, ktery si kupuje néco, o ¢em se mylné
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domniva, Ze etictéjsi neZ bézn& dostupny produkt. Minimélni pozadovany podil organické
nité je 5-95 %, proto Casto nastava situace, kdy si zdkaznik koupi odév z regalu oznaceného
“bio bavlna” a nasledné je zklamany, Ze kus obleceni neni zas tak rozdilny oproti tém z
nestacili zpracovat potfebné standardy. Proto se v souCasnosti musime spoléhat jen na

zahrani¢ni ¢i soukromé korporatni znacky a certifikaty.

V soucasnosti je nejvice komplexnim a nejnaro¢néjsim bio certifikaitem GOTS
(Global Organic Textile Standard), ktery vznikl v disledku snahy o sjednoceni a
transparentnost biotextilniho trhu. Tento mezinarodni standard zohlednuje veskeré¢ etické a
ekologické pozadavky od samotného péstovani, zpracovani textilu, baleni oblec¢eni aZz po
distribuci. Pfisné kontroluje dodrzovani ekologickych a socialnich podminek ve vyrobé v
souladuss fair trade, kazdy druhy rok prochazi certifikace revizia dal§im zptisnéni podminek.
Rozdéluje se na 2 stupné kvality: 1. “Organic”, u kterého musi byt minimalné€ 95 % vlaken
puvodem z organické baviny, zbylych 5 % miiZze obsahovat neorganické ptimési, které jsou
ale ptisn¢ regulovany. V tomto piipad¢ je zakdzano pouzivat geneticky modifikovana
vlakna. Druhym stupném je “Made with X% organic materials”, ve kterém musi obleceni
obsahovat minimalné 70% ptize certifikované jako “organic”, zbylych 30 % je se muze
skladat z neorganickych ptimési, povolené materidly jsou ale pfisné€ regulovany, maximalné
10 % mohou byt syntetickd vlakna.

T

L
OBP- OQG

9

"GOoTS

Obrazek 4: Logo GOTS | Zdroj https://global-standard.org/certification-and-labelling

V Ceské republice se stéle ¢ast&ji miizeme setkavat s certifikacemi ” na puli cesty” -
nejedna se v pravém smyslu 0 organické nebo bio materialy, ale o textilie vyprodukované
ze surové biobavlny, nasledné vSak zpracovavané ¢isté konvenénim zpiisobem. Velka vina

textilnich vyrobcti a nadnarodnich korporaci usiluje o minimalni néklady vytizenych z
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rozvijejici se “zelené vlny”, a pravé jim na miru byly vytvoreny nasledujici certifikace:

OCS 100 - Organic 100 Content Standard — jedna se o soukromy certifikat americké
spole¢nosti Textile Exchange, ktery se zamétuje pouze na podil vlaken z ekologického
zemé&délstvi v daném vyrobku. Toto certifikace zaruuje 95% obsah surové biobaviny,
zbylych 5 % vSak miiZze ¢init jakékoliv konvenéni vlakno S vyjimkou konvenéni baviny. Tato
certifikace nezohlednuje zadna kritéria pro chemické latky a postupy, vyuzivané pii
nasledném zpracovavani, tkani, pleteni, béleni, barveni — vSechny tyto ¢innosti mohou tak
probihat konvenéné. OCS 100 navic ani zadnym zptsobem nereguluje finanéni ohodnoceni

nebo bezpeéné a etické pracovni podminky péstitelt.

Obrdazek 5: Logo OCS 100 | Zdroj: http://www.amwa.cz/clanky/biotextil/_zobraz=pruvodce-
biotextilnimi-certifikaty

Velmi podobnou certifikaci jako OCS 100, fungujici na stejném principuje Organic
Blended Content Standard, s tim rozdilem, ze v pfipad¢ tohoto oznaceni Se ve vyrobku
nachdzi minimélné 5 % a maximalné 95 % bio vlaken — v praxi na Stitku musi byt uveden
obsah organickych vlaken nad 5 %, pokud tento procentudlni podil na $titku neni uveden, je
obsah bio vldken na minimalni mozné hranici, tj. 5 %. Zbyvajici procenta se mohou skladat
z jakéhokoliv materialu. Stejné jako u ptedchoziho ptikladu certifikace, ani zde se neuvadi
74dné pravidla pro nasledné zpracovavani surovych ptizi, mize tedy probihat konven¢né.

Rovnéz ani zde nejsou regulovany férové pracovni podminky.

Obrazek 6: Logo Organic Blended Content Standard | Zdroj:
http://www.amwa.cz/clanky/biotextil/_zobraz=pruvodce-biotextilnimi-certifikaty
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V textilnim primyslu se nové objevuji rizné typy oznaceni vyrobkd, které se tvari
jako biotextilni certifikace, ale ve skute¢nosti jimi nejsou. V Ceské republice se nejéastéji
objevuje Oeko-Tex Standard 100, ktery garantuje pouze, ze produkt byl testovan na
nebezpecné chemikalie a omezuje maximalni obsah (nechrani tedy uplné) pesticidd,
formaldehydu, konzervacnich latek, tézkych kovi, karcinogennich barviv a dal$ich. Latky
oznacené timto logem by také méli mit pokozce vhodnou hodnotu pH. Pfedstavuje tak jiz
urcity posun oproti standardim cCeské a evropské legislativy, nijak ale nezohlednuje
podminky péstovani ani nasledného zpracovavani textilu — materialy certifikované Oeko-
Tex v nejvetSim piipad€é pochazeji z tovaren, které svou Cinnosti zamoiuji své okoli

toxickymi chemikaliemi.

)

Testovano na obsah skodlivin
dle Oeko-Tex® Standard 100

Obrdazek 7: Logo Oeko — Tex Standard 100 | Zdroj: https://www.honzino.cz/content/8-
certifikat-oeko-tex

Dal§im zndmym logem, se kterym se mizeme &asto v Ceské republice setkat je
oznaceni Organic cotton. Jedna se o soukromou obchodni znacku jiz zminéné americké
nevladni spole¢nosti Textil Exchange. Logo garantuje spottebiteli pouze existenci organické
baviny v daném materialu, nejedna se vSak o logo biotextilni certifikace, nezarucuje zadny
konkrétni podil biobaviny ve vyrobku, stejne tak negarantuje ani zptisob zpracovavani nebo
etické pracovni podminky. Toto oznaceni mohou vyuzivat pouze ¢lenové organizace, V

Ceské republice je pod touto znackou prodavano zbozi velkych odévnich fetézct (Amwa.cz,

®

Oreanic
C?tton 4

Obrazek 8: Logo Organic Cotton | Zdroj:
http://www.amwa.cz/clanky/biotextil/_zobraz=pruvodce-biotextilnimi-certifikaty

nedatovano).
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3.3.8 Navrhy na FeSeni situace

Nejvyrazn€j§i zmé€nu mohou piinést samotni spotiebitelé naptiklad nakupovanim
udrzitelné mody a nepodilenim se tak na poptavce po rychlé méde. Trvale udrzitelna moda
(neboli,,slow fashion*) ptedstavuje dodrzovani etiky a opétovného pouziti odévi. Je obtizné
pfesné vymezit jednotnou definici trvale udrzitelné mody, tato koncepce zahrnuje rtzné
pojmy, jak by se ji dalo nazvat — at’ uz je to zelena, pomala nebo ekologicka moda, kazdé
toto pojmenovani se snazi vyzvednout nebo opravit riizné vnimané nedostatky v modnim
pramyslu véetné tyrani zvitat, environmentalnich skod a vykofistovani pracovnikl. Na
podporu myslenky udrzitelné mody jsou zapotiebi tti kli¢ové kroky: prvnim je zménit
mysleni spotiebiteld ,.kvantita nad kvalitu® a presvédcit je, ze nakup kvalitnich vyrobki, i
kdyZ mozna za vys$si cenu, ale méné frekventované, je v konecném disledku ekonomictéjsi
nez nakupovat levné a nekvalitni obleceni ve vyprodejich. Pokud si otevieme skiin s
oblecenim a podivame se na vSechny Stitky, které jsou pfiSity na obleceni, zjistime, Ze nas
Satnik skute¢né¢ odrazi globalni problém. Zakoupeny odév je tfeba vnimat jako dlouhodobou

investici, nikoliv chvilkové potéseni.

Druhym bodem je ulehCeni vyroby, ktera nevyuziva pfirodni a lidské zdroje k
urychleni produkce. Napiiklad bavina plna chemickych postfikti 1ze nahradit organickymi ¢i
prirodnimi vlakny, které ke své vyrobé nepotiebuji Skodlivé chemikélie. Aby se snizily
environmentalni dopady vyroby tohoto materialu, zacaly vznikat alternativni vlakna z
obnovitelnych materiala: naptiklad nové syntetické vlakno ptfirodniho ptvodu tencel,
vyrobeny z eukalyptového difeva, vypéstovaného ze stroml péstovanych v trvale

obnovovanych porostech (Hanibal.cz, nedatovano).

Ptipotizovani obleceni je dillezité se zamétovat na znacky, které dodrzuji lidska prava,
dilezitym kritériem je i zemé piivodu. Je dilezité si vybirat obleCeni vyrobené v zemich s
ptisnéjSimi environmentalnimi piedpisy pro vyrobni tovarny, jako je napiiklad Evropska
Unie, Spojené¢ staty americké ¢i Kanada. Pokud se na Stitcich obleCeni nachézi oznaceni jiz
zminénych certifikaci jako GOTS nebo OEKO-TEX, znamena to, ze se jedna o oble¢eni s
certifika¢nim $titkem kontrolujicim obsazené chemikalie. Minimalizuje se tim znecist ovani
vody, ohrozovani lidského zdravi a degradaci pidy. Klicovym bodem je také samotna
udrzba odévu. Jak uvadi Cambridgeska studie — lepsi zplisob prani oble¢eni ma vyznamny

vliv na zivotnost produktu. Prani pii niz$i teploté snizuje negativni vlivy na zivotni prostiedi.
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Omezeni suseni v bubnu, které vyuziva pfiblizn€ 60 % energie ve fazi pouZivani v kombinaci
s niz$i teplotou prani vede k piiblizn€ 50% sniZeni globalniho vlivu vyrobku na zménu
klimatu (Academia.edu, 2006).

Ttetim zplisobem, jak pomoci na$i planeté je navrzeni odévi tak, aby se zvysila
celkova doba zivotnosti kusu obleceni. Jednoduchou moznosti je zakoupeni si jiz noSeného
obleceni ze second-handd. Recyklace nebo opétovné noseni obleceni s cilem snizit poptavku
po textilii pfedstavuje vyznamny krok — ne pro usporu energie, jak to je v ptipad¢ nékterych
syntetickych materidld, ale pro sniZzeni pouzivani toxickych chemickych latek. Vyména
obleceni ¢i pljCeni patii také mezi environmentalni ptijatelnéjsi moznosti. Pfedejdeme tak
nakupu odévu, ktery bychom pouzili minimalné, pouze bychom ho skladovali ve skiini a

mozna i nakonec po kratké dobé vyhodili.
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4 Vlastni prace

V ramci nasledujicich kapitol bude piedstavena prakticka ¢ast bakalaiské prace
soustfedéna na zanalyzovani stanovisek, vztahu a povédomi respondentli k etickému
systému fair trade a fenoménu ,fast fashion. Tento vyzkum je provadén pomoci

kvantitativniho $etfeni formou elektronického dotazniku.

4.1 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni predstavuje nejfrekventovanéj$si metodu zjistovani udaji o
velkém poctu odpovidajicich. Vysledem dotazniku je velké mnoZstvi ziskanych informaci
dotazniku, sloZena z pisemné¢ kladenych otadzek, které se zakladné déli na uzaviené,
polouzaviené a oteviené (Gavora, 2000).

Tento dotaznik se sklada z 19 otazek, které jsou rozloZeny na né€kolik druht podle
dotazovaného tématu. Prvni 4 otazky se tykaji faktografickych udaji respondentt, pro
celkovou pfedstavu a vyjadifeni zastoupeni ucastniki na zaklad¢ jejich veéku, pohlavi,
nejvyssiho dosazeného vzdélani a ekonomického statusu. Druhd cast otdzek vénuje
pozornost pojmu ,fast fashion” a celkovému zkoumani povédomi respondentl v oblasti
textilniho primyslu a jejich pfistupu a motivaci k nakupovani oble€eni rychlé mody. Treti
Cast zkouma postoj respondentd k systému fair trade a jejich zajmu o nakup férovych
produkta.

Data pro tento vyzkum byla sbirana pomoci online softwaru Google Forms. Samotny
sbér dat probihal od 22.inora 2023 do 1.biezna 2023 prostiednictvim socialnich siti, béhem
prubéhu tohoto Setieni na dotaznik odpovédelo 145 anonymnich respondentti. Ackoliv si je
autor prace védom, Ze ziskany vzorek odpovidajicich neni dostate¢ny pro vytvoreni
zéasadnich oficialnich zavéri, 1 pies to je mozné sledovat jasné rostouci tendence, popsané
ve vyhodnoceni vysledk.

Nasledné byly odpovédi rucné zpracovany — jednotlivé seCteny a zaneseny do

sloupcovych ¢i kolaCovych grafti prostfednictvim MS Excel pro lepsi pfehlednost vysledk.
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4.1.1 Cil dotaznikového Setieni

Préace si dava za cil zjistit, jaké maji spotiebitelé¢ povédomi o pojmu "fast fashion" a
fenoménu fair trade, zda pti nakupovani premysli o ptiivodu a vyrobé téchto produktt a jaka
je jejich motivace k nakupu. Zdali je pro dotazujici spotiebitele férovy obchod smysluplny

a jestli se v ném sami angazuji.

V souvislosti s cilem prace byly formulovany dvé hlavni hypotézy:

Prvni hypotéza sleduje povédomi spotfebitelti o pojmu ..fast fashion*

¢ VHo: Povédomi o pojmu ,,fast fashion* je relativné rozsirené

¢ VH;i: Povédomi o pojmu ,,fast fashion* neni ptili§ rozsifené

Druha hypotéza sleduje povédomi spotiebiteli o pojmu fair trade

¢ VHo: Povédomi o pojmu fair trade je relativné rozsifené

e VH;: Povédomi o pojmu fair trade neni ptilis rozsitené
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4.2 Vysledky dotaznikového Setfeni

4.2.1 Faktografické udaje

Graf 2: pohlavi respondentii

"Jaké je Vase pohlavi?"

0%

B muZ ®Zena = jiné

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Z celkového poctu 145 respondentt dotaznik vyplnilo 76 % zen (110 osob) a 24 %
muzl (35 osob). Z ptilozeného grafu je pomérné patrné nerovnomerné rozlozeni naptic
pohlavim odpovidajicich. Tento fakt se da vysvétlit vét§im zajmem ze strany zen o témata
tykajici se mody a udrzitelnosti. Této otazce byla pfidana moznost i ,,jiné odpovédi“, kterou

ale nikdo z odpovidajicich nezvolil.
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Graf 3. vék respondentii

"Jaky je Vas vék?"

6% 8%
3%

19%

mdol8let = 19-29let 30-39let m40-491let m50letavice

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Nejvetsi zastoupeni vzorku odpovidajicich piedstavuji osoby v rozmezi 19-29 let (64
%, 92 o00b), coz ma nejspiSe za dusledek Sifeni dotazniku socialnimi médii. Druhou
nejpocetnéjsi skupinu tvoii respondenti ve véku 30-39 let v poctu 27 osob (19 %). 12 osob
(8 %) v dotazniku uvedlo, ze nejsou starsi 18 let. Dale se ankety zi¢astnilo 9 respondentt (6
%) star$ich 50 let, tento maly pocet 1ze vysvétlit mensi dovednosti starSich 0sob ovladat
socialni sité. Nejmensi zastoupeni respondentti je ve véku 4049 let, konkrétné se jedna o 5
osob (3 %). Vysledky lze obecné interpretovat tak, ze lidé starSiho véku ve velkém poctu
nevypliiuji dotazniky na socidlnich sitich, od vyrazného poctu z nich ptichazely i reakce, Ze

se s danymi tématy nikdy nesetkali a museli si jejich definice nasledné vyhledavat.
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Graf 4: nejvyssi dosazené vzdélani respondenti

"Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?"
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11%

60%

m zakladni = stfedoskolské bez maturity = stfedoskolské s maturitou = vysokoskolské = vyssi odborné

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Tteti otazka dotazniku zkouma nejvyssi dosazené vzdélani ucastnikii ankety. Drtiva
vétsina odpovidajicich dosdhla maximalné stfedoSkolského vzdélani s maturitou. Konkrétng
se jedna o 87 osob, coz v celkovém rozlozeni ¢ini 60 %. Druhou nejpocéetné;si skupinou jsou
vysokoskoléci, kterych na dotaznik zodpovédélo 32 (22 %). Respondentl s dosavadné
ziskanym zdkladnim vzdélanim se zucastnilo dotazniku 16 (11 %). Nejmensi cast
respondentd se fadi ke skupiné stfedoSkolského vzdélani bez maturity (7 %, 10 osob).

V dotazniku zadna osoba nezvolila moznost vy$siho odborného vzdélani.
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Graf 5. ekonomicky status respondentti

"Do jaké ekonomické skupiny patrite?"

3% 1%

50%

= student = zaméstnanec osv¢ = rodi¢ na matefské = dlichodce

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Posledni otazka tykajici se faktografickych udaji se zamétuje na aktualni postaveni
respondentti Ve smyslu jejich orientace na pracovnim trhu. Pfesna polovina z odpovidajicich
se sklada ze studentti, konkrétné se jedna o 72 osob. Pocet zaméstnanych osob odpovédelo
50 osob, coz ¢ini z celku 34 %. Dale se dotazniku zG¢astnilo 17 osob samostatné vydélecné
¢innych (12 %). Posledni dvé skupiny jsou téméft nepatrné. Jednou z nich jsou rodice na
matefské dovolené, tuto moznost zvolilo konkrétné 5 Zen. V posledni fadé¢ na anketu

zodpovédél také 1 dichodce.
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4.2.2 Otazky tykajici se rychlé mody

Graf 6. priimérna mésicni utrata respondentii za obleceni

v

"Kolik primérné mésicné zaplatite za obleceni?"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Touto otazkou zapo€ina série otazek na témata a problémy fast fashion. V prvni fadé
byla zjiStovana primérnd mésicni vySe vynaloZenych financi respondentli na néakup
obleceni. Cenové rozpéti bylo nastavené na 0—-6000 K¢. Nejvice zvolnou ¢astkou bylo
rozpéti 500 az téméf 1000 korun, konkrétné 49 respondenty. Nepatrné méné respondentil
(41) zodpovedelo, ze za obleceni utrati vice, nez piredchozich 49, ale maximalné do 2000
K¢. 35 lidi zodpovédélo, ze za mésic si nekoupi mnoZzstvi obleceni ve vétsi hodnoté nez 500
K¢. Obecné lze usoudit, ze vybrany vzorek osob bézné nepiesahne ¢astku 2000 K¢.

Mensi skupinu lidi (konkrétn€ 14) tvofily osoby s mési¢nim primérnym rozpoctem na
oble¢eni v rozmezi 2000-3999 K¢&. Dalsi dvé skupiny, jez jsou rovnomérné rozlozeny a vzdy
zastoupeny po 2 odpovidajicich jsou utraty za 4000-5999 K¢ a 6000 a vice K¢&. Je zde vidét,
7e tyto cenové realizace nakupii obleCeni jsou pro bézného spotiebitele az piili§ vysoké.

Dotazniku se také zucastnily 2 osoby, které uvedly, Ze obleceni nenakupuji viibec.
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Graf 7: nejcastejsi misto nakupu obleceni respondentii

"Jaké je Vase nejcastéjsi misto nakupu obleceni?"
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54%

= kamenny obchod = internetovy obchod

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Nasledujici otdzka méla za ukol zjistit nejcastéji vyuzivané misto ndkupu odévi,
konkrétné zdali respondent uptfednostiiuje spiSe kamenny nebo internetovy obchod.
Zastoupeni odpovidajicich je pomérné vyrovnané, ale i pfestoze se internetové obchody
Vv posledni dob¢ t&si velké oblibé, o néco vice osob upiednostnilo moznost osobniho nakupu
v kamenné prodejné. Z vybraného vzorku lidi fyzicky nakupuje 79 osob (54 %) a 66 lidi (46

%) radé¢ji nakupuje pies internetové e-shopy.
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Graf 8: obchodni retézce vyuzivané respondenty

"Jaké obchodni retézce vyuzivate?"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Tato otazka cilila na konkrétni vyuzivané obchody s modou, které bézné respondenti
vyuzivaji. V ramci této otazky meli odpovidajici moznost zvolit i vice odpovéedi. Drtiva
vétSina respondenti nakupuje rychlou médu, at’ uz se jedna o modni fetézec H&M a jemu
jiné podobné znacky, ve kterych nakupuje ptes 90 osob (to ¢ini vice nez 60 % z celku). Nebo
znacky spolecnosti Inditex (Zara, Pull&Bear, Bershka, Stradivarius) apod., které bézné
nakupuje 77 osob ze 145 dotazujicich. Rada respondenttl vyuzila moznost ruéniho zadani
odpovédi, ackoliv ve vétSing pripadech se jejich odpovéd’ tykala nékteré jiné znacky rychlé
mody, chybné nezvolili jednu z pfedchozich dvou moznosti — to poukazuje na urcitou
neznalost respondentti v oblasti fast/slow fashion. Tyto odpovédi byly do grafického
znazornéni zatazené mezi ty, kam dle spravnosti spadaji.

Dale zodpovédéelo az 105 respondentti, Ze bézné nakupujii v ramci e-shopii. Nejvice
Z nich vybralo evropské modni e-shopy, jako naptiklad Aboutyou.com, Zalando.com nebo
Zoot.cz, konkrétn¢ tuto volbu vybralo 77 osob. Tento velky zdjem se da vysvétlit
jednodussim zpisobem dopravy, vracenim zboZi a celkové blize dostupnych sluzeb nez u e-
shopt asijskych, které zvolilo 20 respondentli. 8 respondenti zvolilo moZnost ,,jiné

zahrani¢ni e-shopy*‘. Pomérné velké mnozstvi respondentt (40) uvedlo, ze nakupuji obleceni
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z druhé ruky, dalsich 28 zvolilo mozZnost internetovych second-handt — piikladem je
napiiklad zndmy Vinted.cz. DalS§imi nejvice zastoupenymi skupinami byly moZnosti
obchodu s lokalni modou (17) a obchody nabizejici udrzitelné obleceni (15). Z téchto
vysledki 1ze urcit, Ze z celkovych 145 respondentli maximalné 32 osob b&zné nakupuje
etickou modu. Posledni 3 moznosti odpovédi jsou zastoupeny uz jen poméerné nepatrné. 8
osob zodpovédélo, ze nakupuje obleceni ve specializovanych buticich, 5 respondenti
nakupuje v modnich domech, jako naptiklad Dior, Chanel a podobné. V posledni fadé 1

¢loveék uvedl, Ze nakupuje modu na design trzich.

Graf 9: etické smysleni respondentii

"Zamyslite se nékdy nad etickou strankou mdédniho primyslu?"

39%

61%

®ano ®ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Graf ¢.9 zobrazuje rozlozeni respondentil podle toho, jakym zpiisobem piemysleji
nad etickou strankou textilniho primyslu. 61 % dotazujicich uvedlo, Ze ano, konkrétné se
jedna o 88 osob. Zbylych 57 osob (39 %) ptiznalo, ze nikoliv. Po porovnani téchto vysledka
s vysledky z ptedchozi otazky, kde drtiva vétSina uvedla, ze bézn€ nakupuje rychlou médu,
zde zaroven vétSina respondent odpovédéla, ze o dopadech fast fashion premysli. Tyto
etické pohnutky jsou ale tim padem ve vétsing ptipadech irelevantni nebo nedostate¢né pii

realizaci nakupti nebo zmén¢ pristupu k médnimu pramyslu.
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Graf 10: pristup respondentii k udrzitelné mode

"Nakupujete udrzitelnou médu?"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Cilem dalsi otazky bylo zjistit, jaky maji respondenti vztah k etické mod¢ a zdali
sami tento typ odévil nakupuji a jak Casto. Vice nez polovina dotazujicich (79 osob, coz ¢ini
55 %) vybrala neuralni odpovéd’, ve které uvadi, ze udrzitelnou modu nakupuji pouze obcas.
O néco mensi zastoupeni osob (48) piiznalo, ze slow fashion nenakupuji a S nejvétsi
pravdépodobnosti ani toto zbozi cilené nevyhledavaji.

Nejmensi skupinou respondentti jsSou piiznivci udrzitelné mody. Konkrétné 18
respondentti ze 145 tuto modu pravidelné nakupuje. Pfedchozi otdzka zobrazuje vysledek 88
osob, z celkového vzorku vybranych, ktefi n&jakym zpisobem piemysli nad etickou
strankou mddniho primyslu. Po zahrnuti vysledki z tohoto grafu 1ze posoudit, Ze ackoliv
respondenti nad negativnimi dopady tohoto primyslu premysleji, etickou moédu redlné

nakupuje naprosta mensina z odpovidajicich — pouze 12 % osob.
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Graf 11: motivy respondentii k nakupu udrzitelné mody

"Pokud ano, jaka je Vase motivace k nakupu udrzitelné
mody?"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Tato otazka navazuje na predchozi a zamétfuje se na motivy spotiebitelil, vedouci
k nakupu etické mody. Respondentiim byla poskytnuta moznost kratké pisemné odpovédi,
které vyuzilo 36 respondent a napsali jejich osobni postoje a zkusSenosti s udrzitelnou
modou. Ackoliv jeden respondent uvedl, Ze jeho motiv neni zadny a jeden dalsi, Ze tuto
modu vétsinou kupuje nevédomky, zbytek zastupcti se k problematice vyjadiil auvedl celou
fadu davodd, které jej vedou k potizovani udrzitelného obleceni.
Nekteré vybrané znély naptiklad takto:
“Ekologické a ekonomické hledisko. Mym cilem je mit funkcni Satnik, ktery budu jen
minimalné obmenovat a budu s nim dlouhodobé spokojend, ¢imz budu Setrit planetu i
penézenku.”
“Zvyseni nosenosti oblecenti, je tolik obleceni v secondhandech, Ze nemam zapotrebi kupovat
obleceni v Fetézcich a prispivat tim k jejich uspéchu. Mam k nim odpor z hlediska etiky a
klimatu. ”
“Prijde mi zbytecné kupovat nové véci, kdyz je na svété takové mnozstvi obleceni a Ilze
jednoduse a levnée sehnat zanovni kousky.”

’

“Kvalitni materidl, odev slouzi vice sezon, je vyroben v zemi respektujici lidska prava.’
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“Modni prumysl je neuveritelne velky a narocny na Zivotni prostredi a ja se citim
zodpovédna za to co nosim.”

’

“Stve mé, kolik se toho vyhodi a taky jakym zpiisobem je vétSina textilu vyrabéna.’
“Chci pomoci planete, nechci zbytecné kupovat a hromadit véci.”
“Rada se prohrabavam v sekacich a hledam neco unikatniho.”

’

“ Byva kvalitnéjsi, hezci, rada podporim etické vyrobce.’
“Nechci, aby umirala zvirata a Zemé sla komplet do hdje.”

“Nechci podporovat détskou praci a Spatné podminky zaméstnancu.”

“Zajimam se o ochranu zivotniho prostiedi, pomoc znackam, které chtéji fungovat

)

udrzitelné, vyssi kvalita.’

NejcastéjSim motivem spotiebiteld je obecné ochrana ptirody a nasi planety. Vice
nez 12 respondentti domysli negativni dopady textilniho primyslu na zivotni prosttedi a toto
piesvédéeni se odrazi pii rozhodovani o nakupu. Rada z nich uvedla, Ze nakupovanim
udrzitelné mody se snazi predev§im minimalizovat sviij vytvareny odpad. Dalsim vicekrat
zminovanym divodem k nakupu je samotna kvalita oble¢eni — kvalitni material, zptisob
vyroby, dopravy apod. S tim se poji také dale zminovana funkénost tohoto obleceni a jeho
Zivotnost.

Respondenti ale také castokrat zohlediuji ekonomické hledisko produkti a v téchto
piipadech preferuji kvalitnéjsi a udrzitelnéj$i materialy, jelikoz vydrzi déle a spotiebitel si
tak nemusi opakované kupovat velké mnozstvi odévi. Jeden respondent uvedl, ze je v jeho
zajmu také podpora mistni ekonomiky a nakupuje tak pfedevs§im lokalni znacky. Néektefi

respondenti uvedli, ze je k nakupu motivuje jednoduse pouze dobry pocit ze sam sebe.
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Graf 12: znalost pojmu "fast fashion"

"Setkal(a) jste se nékdy s pojmem fast fashion?"

" ne ®ano

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Dalsi otazka, uzavirajici sérii dotazi tykajicich se rychlé mody, analyzuje povédomi
respondentl 0 samotném pojmu “fast fashion”. 66 % respondentti (95 0sob) tento pojem a
problematiku jiz pied vyplnénim dotazniku znalo, 50 odpovidajicich (34 % z celku) se

naopak s timto terminem dfive nesetkalo.

49



4.2.3 Otazky tykajici se fair tradu
Graf 13: pristup respondentii k rozvojovym zemim
"Zajimate se o problémy v rozvojovych zemich?"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Tato otazka volné piesouva téma dotazi na problematiku rozvojovych zemi a s tim

spojenym systémem fair trade. Cilem otazky je zjistit postoje respondenti k zemim nizsi

urovné materialniho blahobytu. Pomérné rovnomérné volili odpovidajici moznosti ,,spise

ano* (63 respondenttl) a ,,spiSe ne“ (64 respondentll). S rozdilem 1 respondenta je vice

zastoupenou skupinou ta, ktera uvedla, ze se o problémy rozvojovych zemi spiSe nezajima.

Dalsi dvé moznosti jsou rovnéz pomérn¢ vyrovnané, o néco vice respondentii se o

problematiku zemi tfetiho svéta zajima (konkrétné 11 osob), naopak 7 osob uvedlo, Ze se o

toto téma nezajima a neangaZuje se v ném.
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Graf 14: znalost pojmu ,, fair trade

"Setkal(a) jste se nékdy s pojmem fair trade?"

" ne ®ano

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Dalsi otazka analyzujici povédomi respondentii se tentokrat zaméfuje na znalost
samotného pojmu fair trade. Obecné l1ze urcit, Ze vybrany vzorek respondentd se v minulosti
setkal Castéji s terminem ,,fair trade* nez,,fast fashion®, ackoliv vysledky u obou otazek jsou
téméf stejné rozpolozeny. I v ramci této otazky vétSina respondentti pojem zna a jiz se s nim
setkala, konkrétné se jedna o 102 0sob, o 7 osob vice nez v piipadé rychlé mody. 43 1idi (30

%) uvedlo, ze pojem fair trade diive neslySeli a v dotazniku se s nim setkali poprvé.
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Graf 15: znalost fair trade produktii

"Kdyz se rekne fair trade, ktery produkt se Vam vybavi jako
prvm’?" m titinovy cukr
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Zdroj: vlastni zpracovani

Mezi dalS§i otdzky, zaméfujici se na téma férového obchodu, patii také tato
analyzujici povédomi respondentii o konkrétnich produktech fair trade. Zjist'uje, se kterymi
produkty se tcastnici dotazniku setkali a ktery vyrobek maji S pojmem ,,fair trade* nejvice
spojeny. VétSina ticastnikl (41 %, 60 osob) oznacila kavu jako produkt fair tradu, ktery maji
S timto fenoménem spojeny nejvice, zna¢na fada (33 osob) z nich ale uvedla, ze s vyféenim
tohoto slovniho spojeni se jim nevybavi Zadny produkt.

Dal$im nejpocetnéjSim produktem, se kterym se respondenti setkévaji je kakao, tento
vyrobek maé s fair trade spojenych 22 odpovidajicich. 11 respondentii oznacdili také
nejznaméj$i material modniho pramyslu bavinu, to ¢ini konkrétné 8 % z celku. Zbytek
zminénych produktii je zastoupen témet nepatrné€, naptiklad moznost ,,banany* a ,,¢aj* byla
kazda oznacena 5 respondenty, na kazdou spada tak 3% podil z celku. 2 respondenti vybrali
titinovy cukr, stejny pocet osob zvolil ryzi. Zbylé produkty jsou zastoupeny vzdy jednim
respondentem, v dotazniku byla takto zvolena moznost ,,kofeni®, ostatni vyrobky jako
naptiklad: ¢okolada, kvétiny, obleceni respondenti doplnili pfes moznost ,,jiné odpovédi®.
Posledni zadanou moznosti jsou pfirodni produkty britské znacky Lush, se kterymi ma

respondent spojeny, diky filozofii firmy, cely systém fair trade.
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Graf 16: zdjem respondentii o vyrobky fair trade

"Nakupujete vyrobky fair trade?"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Nasledujici otdzka ma za cil zjistit, zdali spotiebitelé realizuji pravidelné nakupy
produktt fair trade. Vice neZ polovina dotazovanych, konkrétné 74 osob uvedlo, Ze tyto
vyrobky nakupuje pouze ziidka, nepravidelné. 58 respondentii ptiznalo, ze v tuto chvili
nenakupuji fair trade vyrobky, coz €ini 40 % z celku. Nejmensi skupinou lidi v tomto

dotazniku jsou tak pravidelni spotiebitelé fair trade produktti, konkrétné se jedna pouze o 13

osob.
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Graf 17: ochota spotrebitelii si priplatit za fair trade vyrobky

"Jste ochotni si za féroveéjsi a udrzitelnéjsi produkty
priplatit?"

" ano ®ne

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Graf 17 reflektuje postoj respondentii K vy$sim cenam fair trade produkti. Otazka
konkrétné zjist'uje, zdali jsou respondenti ochotni si za tyto etické a udrzitelné produkty
priplatit. Vétsina respondentti (105 osob) uvedla, Ze ano, bereme ovSem v potaz vysledky
Z ptredchoziho grafického znazornéni, Ize posoudit, Ze respondenti jsou ochotni realizovat
tyto ndkupy pouze prilezitostné, ve vétsiné ptipadech nemaji zajem cCinit tak pravidelné.

40 osob uvedlo, ze nejsou ochotni vynalozit za ptidanou hodnotu fair trade vyrobki

finan¢ni prosttedky navic. To piedstavuje celkem 28 %.
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Graf 18: prekazky pro nakup fair trade produkti

"Jaka je podle Vas nejvétsi prekazka pro nakup téchto
produkt(?"

19% 1% 1%

5%

1%

S

® cena

m dostupnost
chut

25% )

m informovanost

= ddvéra

= sloZeni

66%
= zadna

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

17. otazka dotazniku zjist'uje aspekty, které nesou fair trade produkty a zabraiuji tak
vét§Simu z4jmu ze strany spotiebitelil. Nejvice respondentti uvedlo jako nejvétsi prekazku,
kterou pii nakupu shledavaji, samotou cenu produktid. Tuto moznost zvolilo 66 %
respondentt, konkrétné 96 osob. Oproti dalsi nejvice zastoupené moznosti je znacny rozdil.
Skupinu s druhym nejvys$sim zastoupenim tvoii 37 osob a tito respondenti uvedli jako
nejvetsi prekazku dostupnost produktd. Zbyvajici moznosti uz byly zminény jen mensim
poctem respondentii, 7 z nich zvolilo ,,chut*, 2 osoby uvedli informovanost o danych
produktech jako nejvétsi prekazku, jeden respondent k tomuto tvrzeni dodal: ,, Lidé o tom
prozatim nic moc nevédi. Nedokdzou si predstavit, co se podpojmem presné skryva, tim
padem se vyrobkum vyhybaji.

Posledni 3 moznosti jsou zastoupeny vzdy jednim respondentem, jednid se o

moznosti: ,,duvera®, ,,slozeni* a ,,Zzadna“.
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Graf 19: motivace respondentii k nakupu fair trade produktii
"Pokud si koupite fair trade produkt, jaka je Vase motivace?"
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Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Predposledni otazka dotazniku se zamétfuje na motivy respondenti k nakupu
zminovanych fair trade produktd. Tato otdzka méla, stejn¢ jako par pfechozich, moznost
zadani nepovinné pisemné odpovédi. Proto s odpovédi piispélo 37 osob z celkovych 145.
Tyto odpovédi byly zaneseny do pruhového grafu pro lepsi prehled vysledkl. Nejvice byla
respondenty zminiovana podpora rozvojovych zemi, velmi podobné respondenty motivuje
samotna kvalita produktd. Jeden respondent uvedl: ,, Fair trade cokolada je i chutnéjsi nez
napriklad Milka a mam z nakupu lepsi pocit. Ale kvuli cené kupuji vyjimecné.

Dale byla €asto zminovana eticka stranka fair trade produkti, férovost a solidarita.
Radu respondentii také motivuje dobry pocit z nakupu a piedstava dobrého skutku. 2
respondenti uvedli, ze se pfi ndkupu snazi chovat zodpovédné vici Zivotnimu prostiedi.
Posledni ucastnik zminil, ze férové produkty nakupuje ve vétsin€ pripadech v ramci dark.
5 zbyvajicich respondentli uvedlo nejasné odpovédi nebo priznali, Ze jejich motivace neni

zadna — tyto odpovédi nejsou v grafickém znazornéni zaznamenany.



Graf 20: smysl fair tradu dle respondentii

"M3 podle Vas férovy obchod smys|?"

5%

= ano

= ne

95%

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023

Posledni otdzka dotazniku uzavird celkové Setieni zjiStovanim, zda ma podle
respondentll systém férového obchodu smysl. Naprostd vétSina ucastnikii (138 osob)
usoudila, Ze ano, coz konkrétné predstavuje 95 % z celku. Podle zbyvajicich 7 respondentt

fair trade smysl nema.
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5 Zhodnoceni vysledki

Dotaznik celkem vyplnilo 145 osob, 110 Zen a 35 muzl. Nejvétsi zastoupeni z nich
predstavuji respondenti ve vékovém rozmezi 19-29 let, nejméné pak osoby starsi 40 let.
Drtiva vétSina z nich nemda pfi nakupovani za prioritu pofizovat fair trade vyrobky,
maximalné tak ¢ini nepravidelné, narazove, ale fada z nich fair trade vyrobky nenakupuje
zcela viibec. Ac¢koliv 72 % respondentti uvedlo, ze jsou ochotni si za tyto etické vyrobky
priplatit, 40 % respondentll tak neCini a tyto nakupy pravidelné nerealizuje. Mezi
nejrozsifenéjsi komodity, které si spotiebitelé nejvice vybavuji jako fair trade vyrobek, patii
kava, kakao a bavlna. 23 % respondentt si ale pfi tomto slovnim spojeni nevybavi zadny
produkt, piedev§im vzhledem k tomu, Ze se dotazniku Gc¢astnilo 30 % respondentu, ktefi se
v minulosti s pojmem fair trade nesetkalo vibec.

Obecné lze vysledky odpovédi na otazky tykajici se fair tradu zhodnotit tak, ze
vétSina zacastnénych mé na tento fenomén ptiznivy nazor, 95 % respondentti uvedlo, Ze
férovy ochod smysl ma, vice nez polovina se zajima o problémy rozvojovych zemi, ale
naprostd vétSina z nich tyto firmy aktivné nepodporuje, predev§im kvili vyssi cené a
nedostatecné dostupnosti a informovanosti.

Pojem ,,fast fashion* je mezi respondenty znamy o néco méné nez fair trade, 1 pres
to se ale stouto problematikou setkalo pies 66 % respondentti. Toto pomérné vysoké
zastoupeni lze odivodnit tim, ze nejvetsi skupinou mezi ucastniky dotazniku jsou studenti,
mezi kterymi jsou problémy klimatické zmény a zivotniho prosttedi Casto zmiflovany, vice
nez tomu bylo dfive. Neznalost tohoto terminu star§Simi respondenty se da také odivodnit
jazykem samotného slovniho spojeni, ve kterém je vyuzivan Castéji nez Ceska verze; ,,rychla
moda“.

Velka vétSina respondentl bézné nakupuje obleCeni rychlé mody, pti zhodnocovani
vysledkii a odpovédi z dotazniku byla ale patrna jistd neznalost respondentl v této
problematice. Rada z nich nedokézala spravné uréit, zdali produkty fast fashion skute&né
nakupuje, pravdépodobné netusi, jaké vSechny textilni fetézce se timto systémem neetické
mody fidi. I pres to, ze 61 % Ucastnikl premysli nad etickou strankou textilniho pramyslu,
pouze 18 respondentti Z celkového poctu 145 0sob pravidelné nakupuje udrzitelnou modu.

vvvvvv

prosttedi, lepsi kvalitu materialt a ekonomické hledisko.
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Po interpretaci vysledkl z dotaznikového Setfeni zbyva k zakonceni vlastni prace

ovétit hypotézy, které byly stanoveny pfed vyhodnocenim dotazniku.

Prvni hypotéza sleduje povédomi spotiebiteli 0 pojmu ..fast fashion

¢ VHp: Povédomi o pojmu ,,fast fashion* je relativné rozsirené

¢ VH1: Povédomi o pojmu ,,fast fashion* neni ptili§ rozsifené

Prvni dvojice hypotéz sleduje povédomi respondentd o pojmu ,fast fashion®.
Vysledky této otdzky jsou zaznamendny v grafu €. 12, kde mizeme vidét, Zze 66 %
respondentti tento pojem a problematiku jiz pfed vyplnénim dotazniku znalo, na druhé strané
34 % odpovidajicich se s timto terminem dfive nesetkalo. Z téchto vysledki je patrné, Ze
vétsSina odpovidajicich pojem fast fashion v minulosti zaznamenala, tudizje mozné pfijmout

prvni hypotézu ,,povédomi o pojmu ,,fast fashion “ je relativné je rozsirené “

Druha hypotéza sleduje povédomi spotiebiteld o pojmu fair trade

¢ VHo: Povédomi o pojmu fair trade je relativné rozsitené

e VH;i: Povédomi o pojmu fair trade neni pfili§ rozsifené

Cilem druhé dvojice hypotéz je posoudit, zdali je mezi respondenty rozsifené
povédomi i o pojmu fair trade. Tento pojem je napti¢ UcCastniky rozSifen o néco vice,
konkrétné 70 % respondentd dany pojem zna a v minulosti se s nim jiz setkal, naopak 30 %
z nich nikoliv. Z téchto vysledku je jasné, Ze prvni hypotézu ,,poveédomi o pojmu fair trade

je relativné rozsirené “ ptijimame.
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6 Zavér

Na spravedlivy obchod je v celosvétovém méritku kladen ¢im dal tim vétsi diraz. Tento
fenomén se stava nedilnou soucasti veskerych aktértina trhu, jelikoz se objevil novy dulezity
aspekt pi1 rozhodovani spotiebitelii o ndkupu zbozi, a tim je eticka stranka produktu.
Spolecnost si zacind uvédomovat dopady konzumniho zpiisobu Zivota a zajima se o to,
V jakych podminkach pracuji délnici a péstitelé Vrozvojovych zemich. Fairtradové
organizace maji tak jasny cil: za pomoci spotiebitel podporuji vyrobce a pracovniky zemich
ttetiho svéta, zvySuji povédomi o fair trade a méni pravidla konvenéniho obchodu. V rdmci
této prace bylo zkoumano povédomi spotiebitelli o této problematice, to bylo zajistovéano
pomoci dotaznikového Setteni, ze kterého se podafilo ziskat potifebnd data k vyhodnoceni
vysledkt. Z celkového Setieni 1ze vyvodit tedy pomérné velké povédomi vybraného vzorku
obyvatel o konceptu fair trade. Nejvétsi motivaci k zakoupeni fair trade produktt je podpora
péstitelti v rozvojovych zemich, kvalita produktii nebo jednoduse dobry pocit. Naopak
nejveétsi prekazkou pro respondenty je cena vyrobku, ale i informovanost o danych
produktech. Na zakladé¢ tohoto zjistovani ohledné fair tradu byla piijata nasledujici

hypotéza: ,povédomi o pojmu fair trade je relativné rozsirené .

Prace se dale po predstaveni systému fair trade hloubé&ji vénuje problematice
textilniho primyslu. Tento primysl je velmi Siroky, komplexni, netransparentni a je rychlejsi
nez kdykoli piedtim. Soucasny stav v modnim primyslu se vyznacuje rychlym zptisobem
vyroby a co nejvétsi ekonomickou efektivitou. Taktika modnich prodejcti je postavena na
kopirovani luxusnich znacek a jejich zptistupnéni spotiebiteltim za dostupnou cenu. Odvétvi
je tak zaplavovano novym levnym oblecenim, které jiz neplni sviij status kvality.
Spotiebitelé jsou tak nechténé pfinuceni nakupovat ve vét§im mnozstvi. A paradoxn€ mozna
ted’ za obleceni zaplatime mensi ¢astku, nez to bylo v minulosti, ale neustalé obnovovani
trendt a nizka kvalita obledeni nas nuti kupovat stale vice. Cinnosti zptisobované produkci
rychlé mody dosahuji urcitych limit a hranic, které nejsou v souladu s udrzitelnosti. Jedna
se o vycerpavani piirodnich zdrojii, porusovani lidskych prav, ndkup a vlastnictvi
nadmérného objemu obleceni, které po ukonceni své zivotnosti zplisobuje tvorbu skladek.

Praktickd c¢ast bakalarské prace sledovala povédomi respondentii také o této
problematice. Bylo zjisténo, ze vétsina ucastnikl dotaznikového Setfeni nakupuje v modnich

fetézcich, které funguji na principu rychlé mody, i pfestoze o této problematice vi a jiz se
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s terminem ,,fast fashion* v minulosti setkala. Proto byla pfijata nasledujici hypotéza:

,poveédomi o pojmu ,,fast fashion“ je relativné rozsirené .

Na zavér bych jen dodala, Ze cilem mé prace neni piedat jen emocionalni pocit nebo
predstavit jen negativni dopady konzumniho zivota. Hlavnim cilem této prace je zjistit
povédomi vybraného vzorku respondentti 0 konceptu férového obchodu a rychlé mody a
zjistit, jaka ¢ast z nich tyto produkty nakupuje, co je ke koupi motivuje a zdali premysli o
puvodu produktii a domyslejijejich dopad na Zemi. Jako pfidanou hodnotu mé prace vidim
moznost ptimé&t nebo inspirovat ostatni, aby zménili své spotiebitelské navyky, zjistovali si
informace o puvodu materialt a surovin, které nakupuji a aby celkové¢ brali pfi nakupu
V potaz etickou stranku véci. Cely proces vyroby zbozi, které bézné nakupujeme, je propojen
do jednoho uzavieného systému, ktery ovliviiuje mnoho dalsich véci na této planeté. Proto
je tieba pfemyslet uz na zacatku o produktu tak, ze nékde vznikl, nékdo ho musel vyrobit a
néco by nam mél produkt poskytnout. Kdyz si nastavime vlastni hodnoty a urcita o¢ekavani,
pozdé&ji jsme schopni 1épe vyhodnotit nasledky a vazit si vice svého Casu, energie a penéz.
Uvédomeéni si téchto tii hodnot v Zivoté ndm mozna v budoucnu pomuize objasnit néktera

rozhodnuti, naptiklad pfi potencionalnim nakupu dalsiho kusu obleceni.
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Prilohy

Priloha 1: Dotaznikové Setreni

Etika a ekonomika. Fenomén fair trade a "fast fashion".
Dotaznik vytvoreny pro ucely bakalaiské prace Etika a ekonomika. Fenomén fair trade
a "fast fashion".

*Povinné pole

1. Jaké je Vase pohlavi? *
Oznacte jen jednu elipsu.
zena
muz

Jiné:

2. Jaky je Vas vék? *
Oznacte jen jednu elipsu.
do 18 let
19 - 29 let
30 - 39 let

40 - 49 let

50 let a vice
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3. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani? *
Oznacte jen jednu elipsu.

zakladni
sttedoskolské bez maturity
sttedoSkolské s maturitou

vysokoskolske

4. Do jaké ekonomické skupiny patrite? *
Oznacte jen jednu elipsu.
student
zamestnanec
OoSVC

podnikatel

Jiné:

5.  Kolik prlmérné mési¢né zaplatite za obleceni? (odhadem) *
Oznacte jen jednu elipsu.

do 500 K¢

500 - 999 K¢
1000 - 1999 K¢
2000 - 3999 K¢
4000 - 5999 K¢
6000 K¢ a vice

nenakupuji obleceni
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6.

7.

Jaké je Vase nejcastéjsi misto ndkupu obleceni? *

Oznacte jen jednu elipsu.

kamenny obchod
internetovy obchod

Jiné:

Jaké obchodni fetézce vyuzivate? *

Zaskrtnéte vsechny platné moznosti.

Zara a jiné znacky Inditexu (Bershka, Stradivarius, Pull&Bear apod.)
H&M (a jiné fetézce rychlé mody)

Evropské e-shopy (Aboutyou.cz, Zalando.cz, Zoot.cz apod.)

Asijské e-shopy (Shein.com, Zaful.com apod.)

Jiné zahrani¢ni e-shopy (Asos.com apod.)

Second handy

Internetové second handy (Vinted.cz apod.)
Specializované butiky

Modni domy (Dior, YSL, Chanel apod.)
Obchody s udrzitelnou moédou

Obchody s lokalni (¢eskou) modou

Jiné:
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8. Zamyslite se nékdy nad etickou strankou mdédniho pramyslu? *

Oznacte jen jednu elipsu.

ano

ne

0. Nakupujete udrzitelnou médu? *

Oznacte jen jednu elipsu.

ano,
pravidelné

obdas ne

10. Pokud ano, jaka je Vase motivace k nakupu udrzitelné mody?

11.  Setkal(a) jste se nékdy s pojmem fast fashion? *

Oznacte jen jednu elipsu.

ano

ne
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12.  Zajimate se o problémy v rozvojovych zemich? *
Oznacte jen jednu elipsu.
ano spise
ano
spisSe ne

ne

13.  Setkal(a) jste se nékdy s pojmem fair trade? *
Oznacte jen jednu elipsu.

ano

ne

14. KdyzZ se fekne fair trade, ktery produkt se Vam vybavi jako prvni? *

Oznacte jen jednu elipsu.
kava
kakao
¢aj
titinovy cukr
banany
ryze
koteni
bavina
zadny

Jiné:
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15.  Nakupujete vyrobky fair trade? *
Oznacte jen jednu elipsu.
ano,

pravidelné

obcas ne

16.  Jste ochotni si za férovéjsi a udrzitelnéjsi produkty priplatit? *
Oznacte jen jednu elipsu.

ano

ne

17. Jaka je podle Vas nejvétsi prekazka pro ndkup téchto produktda? *
Oznacte jen jednu elipsu.

cena
chut’
dostupnost
sloZeni

Jiné:

18.  Pokud si koupite fair trade produkt, jaka je Vase motivace?
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19. Ma podle Vas férovy obchod smysl|? *

Oznacte jen jednu
elipsu.

ano

ne
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