Ceska zemé&délska univerzita v Praze
Provozné ekonomicka fakulta

Katedra humanitnich véd

CESKA ’
ZEMEDELSKA
UNIVERZITA V PRAZE

Diplomova prace

Zazitkovy cestovni ruch jako faktor regionalniho rozvoje

Bc. Tereza Kalouskova

© 2020 CZU v Praze



CESKA ZEMEDELSKA UNIVERZITA V PRAZE

Provozné ekonomicka fakulta

ZADANI DIPLOMOVE PRACE

Bc. Tereza Kalouskova

Hospodarska politika a sprava
Verejna sprava a regionalni rozvoj

Nazev prace

Zazitkovy cestovni ruch jako faktor regiondlniho rozvoje

Nézev anglicky

Adventure tourism as a factor of regional development

Cile prace

Ve srovnéni s jinymi regiony Ceské republiky je Pardubicky kraj vniman jako oblast s nizsi névitévnosti.
Hlavnim cilem préce bude navrhnout moznosti vyuziti zaZitkového cestovniho ruchu v Pardubickém kraji.
Hlavni cil diplomové préce bude podporen dil¢imi cili. Prvni diléi cil prace bude zaméren na aktualni stav
cestovniho ruchu v regionu. Druhy diléi cil prace bude zjisfovat postoje navitévniku k zaZitkovému
cestovnimu ruchu na Gzemi daného regionu. Na zékladé zjisténych skuteénosti bude moiné navrhnout
opatreni, kterd by mohla zvysit navitévnost Pardubického kraje. Treti dilci cil prace bude zjistovat a vize
vyznamnych aktérd na tzemi regionu.

Metodika

Teoreticka ¢ast, charakteristika prostfedi a vymezeni aktudlniho stavu bude vychézet ze studia dokumenta
literatury a elektronickych zdroju, které se zaméfuji na zaZitkovy cestovni ruch a regionalni rozvoj. Charakte-
ristika prostiedi se bude vénovat Pardubickému kraji. Tato Cast prace bude vyuzivat prevainé elektronickych
zdroju. Terénni Setfeni bude vychazet z kvantitativniho a kvalitativniho sociologického pristupu. Kvantita-
tivni 3etfeni bude zaméfeno na navitévniky regionu. Setfeni bude vychazet z dotaznikového priizkumu,
ktery si klade za cil zjistit, jak ndvitévnici vnimaji Pardubicky kraj z hlediska zazitka. Co navitévniky moti-
vovalo k tomu, aby tento kraj nav3tivili a kterou turistickou oblast povaZuji za nejvice atraktivni z hlediska
zdzitkového cestovniho ruchu. Kvalitativni 3etfeni bude obsahovat polostrukturované rozhovory s aktéry
na Gzemi regionu. Vysledky budou shrnuty, diskutovany vysledky a budou stanoveny zévéry a doporuceni
pro mozny rozvoj cestovniho ruchu v regionu. Osnova prace: 1. Gvod, 2. cil prace a metodika, 3. teoreticka
vychodiska, 4. charakteristika prostredi, 5. terénni Setfeni, 6. vysledky a diskuse,7. zavér, 8. seznam pouizité
literatury,9. prilohy

Oficidini dokument * Ceska zemédelska univerzita v Praze * Kamycks 129, 165 00 Praha - Suchdol



Doporuceny rozsah prace
40 - 60 stran

Klicova slova

regionalni rozvoj, zaZitkovy cestovni ruch, cestovni ruch, zazitek, Pardubicky kraj, udrzitelny rozvoj, ndvstév-
nik, kvalitativni vyzkum

Doporucené zdroje informaci

DISMAN, M. Jak se vyrabi sociologicka znalost — Prirucka pro uZivatele. Praha: Karolinum, 2002. ISBN
978-80-246-0139-7.

DVORAKOVA, |., HAJKOVA, M., FOLBERGOVA, R. Vzdéldvani v zaZitkové turistice v oblasti technickych
pamatek v Praze:. Jihoceska centrdla cestovniho ruchu, 2006. ISBN 978-80-239-7838-4.

FORET, M. a FORETOVA, V. Jak rozvijet mistni cestovni ruch. 1. vyd. Praha: Grada, 2001. ISBN 80-247-0207.

FORETOVA V.—FORET,M. Jak rozvijet mistni cestovni ruch. Praha:Grada,2001.I1SBN80-247-0207-. HALL C.
Michael and Stephen J. PAGE. The geography of tourism and recreation: Environment, place and
space. 3rd ed. London: Routledge, 2006. 427 p. ISBN 978-0415335614.

HALL C. Michael and Stephen J. PAGE. The geography of tourism and recreation: Environment, place and
space. 3rd ed. London: Routledge, 2006. 427 p. ISBN 978-0415335614.

HESKOVA, M. Cestovni ruch: provy3ii odborné 3koly a vysokéskoly. Praha:Fortuna,2006.1SBN
80-7168-948-3.

INDROVA, J. a kol. Cestovni ruch (zdklady). 2. prepracované vydani, Praha: Oeconomica, 2009. ISBN
978-80-245-1569-4.

PALATKOVA, M., ZICHOVA, J. Ekonomika turismu. Turismus Ceské republiky. 1. vyd. Praha: Grada
Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-3748-5.

PASKOVA, M., ZELENKA, J. Cestovni ruch —vykladovy slovnik. 2. pfepracované vydani. Praha: Linde, 2012.
ISBN 978-80-7201-880-2.

RYGLOVA, K. Cestovni ruch (soubor studijnich materidll). Ostrava: Key Publishing, 2009. ISBN
978-80-74180286.

Predbéiny termin obhajoby
2020/21 ZS — PEF (Gnor 2021)

Vedouci prace
Ing. Pavla VarvaZovska, Ph.D.

Garantujici pracovisté
Katedra humanitnich véd

Elektronicky schvdleno dne 21. 2. 2020 Elektronicky schvaleno dne 21. 2. 2020
prof. PhDr. Michal Lo3ték, Ph.D. Ing. Martin Pelikan, Ph.D.
Vedoucl katedry Dékan

V Praze dne 30. 11. 2020

Oficidlni dok * Ceskd remedélska univerzita v Praze * Kamycka 129, 165 00 Praha - Suchdol




Cestné prohlaseni

Prohlasuji, ze svou diplomovou praci ,ZdzZitkovy cestovni ruch jako faktor
regiondlniho rozvoje‘ jsem vypracovala samostatné pod vedenim vedouciho diplomové
prace a s pouzitim odborné literatury a dalSich informacnich zdrojl, které jsou citovany
v praci a uvedeny v seznamu literatury na konci prace. Jako autorka uvedené diplomové
prace dale prohlasuji, Ze jsem v souvislosti S jejim vytvofenim neporusila autorska prava

tietich osob.

V Praze dne 30. 11. 2020




Podékovani

Dékuji vedoucimu diplomové prace Ing. Pavle Varvazovské, Ph.D. za trpélivost,
cenné rady, za poskytnuté materidly a systematické vedeni po dobu zpracovani diplomové
prace.

Zvlastni pode€kovani patii mé roding, ktera me po celou dobu studia podporovala.



Zazitkovy cestovni ruch jako faktor regionalniho rozvoje

Abstrakt

Diplomové prace se zaméfuje na téma zazitkového cestovniho ruchu jako faktoru
regionalniho rozvoje na izemi Pardubického kraje. Rostoucti zivotni Groven a vice volného
casu je dusledkem zvySujici se poptavky po cestovani. Zazitkovy cestovni ruch je
bezpochyby trendem poslednich let, a proto se autorka rozhodla zpracovat diplomovou
praci pravé na toto téma. Hlavnim cilem prace je navrhnout moznosti vyuziti zazitkového
cestovniho ruchu v Pardubickém kraji. Teoretickd Cast prace definuje pojmy souvisejici
se zazitkovym cestovnim ruchem. Odborné vysvétleni téchto pojmt je dilezité pro
zpracovani praktické ¢asti diplomové prace. Terénni Cast prace zjist'uje, jak navstévnici
vnimaji Pardubicky kraj z hlediska zazitkii a zjiStuje stav a vize vyznamnych aktérii na

uzemi regionu.

Na zéklad¢ vysledkti z kvantitativniho a kvalitativniho Setfeni jsou navrzeny
moznosti dal§itho rozvoje zdzitkového cestovniho ruchu, které by mohli napomoci pfi
zvySovani navstévnosti kraje. Vysledky mohou poskytnout uziteéné informace v dalSim
rozvoji cestovniho ruchu pro organizujici a fidici subjekty v oblasti cestovniho ruchu na

uzemi Pardubického kraje.

Klic¢ova slova: regiondlni rozvoj, cestovni ruch, zazitkovy cestovni ruch, zazitek,
Pardubicky kraj, udrzitelny rozvoj, navstévnik, nabidka, poptavka, kvalitativni vyzkum,

kvantitativni vyzkum



Adventure tourism as a factor of regional development

Abstract

The diploma thesis focuses on the topic of adventure tourism as a factor of
regional development in the Pardubice region. Rising living standards and more free time
are the result of increasing demand for travel. Adventure tourism is undoubtedly a trend of
recent years, and therefore the author decided to prepare a thesis on this topic. The main
goal of this work is to suggest the possibilities of using adventure tourism in the Pardubice
region. The theoretical part of the thesis defines the terms related to adventure tourism.
A professional explanation of these concepts is important for the elaboration of the
practical part of the diploma thesis. The field part of the work finds out how visitors
perceive the Pardubice region in terms of experiences and finds out the state and vision of

important actors in the region.

Based on the results of quantitative and qualitative research, the possibilities of
further development of adventure tourism are proposed, which could help increase the
number of visitors to the region. The results can provide useful information in the further
development of tourism for organizing and managing entities in the field of tourism in the

Pardubice region.

Keywords: regional development, tourism, adventure tourism, experience, Pardubice
region, sustainable development, visitor, supply, demand, qualitative research, quantitative

research
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1 UVOD

Vyznamnou soucasti moderni spole¢nosti se bez pochyby stal cestovni ruch.
Kazdoro¢né se v radmci cestovniho ruchu dava do pohybu velké mnozstvi lidi za ucelem
rekreace, poznani nebo napftiklad styku s lidmi. Nejen, Ze je cestovni ruch stale vyrazngjsi
slozkou potteby obyvatelstva, ale stale vice se stava i vyraznym ekonomickym fenoménem.
Ceska republika vytvaii vhodné podminky pro méstskou a poznavaci turistiku vzhledem
k rozmanitosti kulturnich a architektonickych pamatek nebo atraktivit zapsanych na
seznamu UNESCO. Nelze opomenout pobyty v laznich nebo u vodnich ploch. Ceské
republice dava tato kombinace faktorit vhodné ptedpoklady pro stat s vysokou atraktivnosti
pro navstévnost turistl. Dnesni moderni, ale za to uspéchana doba s sebou pfinasi mnoho
vyhod i nevyhod. Za jednu z nevyhod Ize povazovat sou¢asnou formu turistiky, nebot’ klesa
a stale vice ucastnikli cestovniho ruchu vyhledavd modernéjsi formy pro traveni volného
¢asu. Na druhé strané vyhodou zlstava, ze dneSni doba umozituje nespocet moznosti pro
traveni volného ¢asu. Trendem soucasné doby se je jisté zdzitkova turistika. Zazitkovy
cestovni ruch nabizi néavstévnikim na rozdil od klasické turistiky zaméstnani vSech
lidskych smysld. Tento typ cestovniho ruchu je velmi atraktivnim, modernim
a vyhledavanym typem cestovniho ruchu. Samotni Gcastnici jsou motivovani zazitky, které
si pak v podob¢ zazitku odnaseji. Zazitkovy cestovni ruch je ve své podstaté velmi osobni
a subjektivni zkuSenost. Hlavni charakteristikou je zapojeni ucastnika cestovniho ruchu do
dané atraktivity a zaji$téni jeho maximalni spokojenosti. Obecnym trendem je nabidnout
navstévnikim netradi¢ni formy atraktivit, od poznavacich po adrenalinové. Pokud se
zamétime na zazitkovy cestovni ruch z hlediska regionalniho rozvoje, mtize byt tato forma
cestovniho ruchu jednim z nejvyznamnéjSich finan¢nich zdroji kraji, mést i celého
narodniho hospodatstvi. Vzhledem k tomu, Ze celkovy turismus stoji za rozSifovanim nejen

kulturniho bohatstvi v zemi, je dilezité jej podporovat.

Téma ,,Zazitkovy cestovni ruch jako faktor regionalniho rozvoje* v Pardubickém
kraji si autorka vybrala z divodu osobni vazby na Pardubice a okoli. Tato oblast ma jisté
potencial pro rozvoj cestovniho ruchu. Dilezité je, aby subjekty tento potencial umély

dostatecné vyuzit a efektivné fidit.
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2 CIL A METODIKA PRACE
Cil prace

Pardubicky kraj je znamy pro svij malovany pernik i jako potadatel nejvétsiho
dostihového zavodu v Evropé. Piesto, ze okoli kraje nabizi spoustu zajimavych pamatek,
hrad®, zamkt a bohaty p¥irodni potencial, je Ve srovnani s jinymi regiony Ceské republiky
Pardubicky kraj vniman jako oblast s niz§i navstévnosti. Hlavnim cilem prace je navrhnout
moznosti vyuziti zaZitkového cestovniho ruchu v Pardubickém kraji. Hlavni cil diplomové
prace je podpoien dil¢imi cili. Prvni dil¢i cil prace je zaméfen na aktualni stav cestovniho
ruchu vregionu. Druhy dil¢i cil prace zjistuje postoje navstévniku K zazitkovému
cestovnimu ruchu na uzemi regionu. Na zakladé zjisténych skute¢nosti je mozné navrhnout
opatfeni, ktera mohou zvysit navstévnost Pardubického kraje. Tieti dil¢i cil prace zjistuje

vize vyznamnych aktérti na izemi regionu.
Vyzkumné otazky:

e Vyzkumna otiazka €. 1: Vice nez 40 % respondenti vyhledava aktivity,
které jsou obohacené o zazitky.

e Vyzkumna otazka ¢ 2: Vice nez 50% respondentd je ochotno za
zazitkovou turistiku utratit vice nez 2000K¢.

e Vyzkumna otazka ¢ 3: Nejvice vyhledavanou oblasti 2z hlediska

zéazitkového cestovniho ruchu je oblast Chrudimska a Hlinecka.
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Metodicky postup

Teoretickd Cast, charakteristika prostiedi a vymezeni aktudlniho stavu vychazi ze
studia dokumentt literatury a elektronickych zdroji, které se zaméfuji na zazitkovy

cestovni ruch a regionalni rozvoj.

Charakteristika prostiedi se vénuje Pardubickému kraji. Tato ¢ast prace vyuziva

ptevazné elektronickych zdroju.

Vlastni Setfeni vychazi z kvantitativniho a kvalitativniho sociologického pfistupu.
Kvantitativni Setfeni je zaméfeno na navstévniky regionu, kteti vyuzili sluzeb Turistického
informac¢niho centra ve mésté Skute¢, které se nachazi v Pardubickém kraji vzdaleném od
Pardubic cca 30 km. Dotaznikové Setieni vytvofené pro navstévniky obsahuje celkem 14
otazek. Pro analyzu dat bylo ziskano celkem 112 vyplnénych tiSt€nych dotaznikii. Otazky
jsou prevazné¢ uzaviené, kdy si respondent vybira odpovéd’ znabizené varianty.
V dotazniku jsou zahrnuty i oteviené otazky, které respondentovi nenabizi zadnou variantu
odpovédi. Setfeni si klade za cil zjistit, jak navitévnici vnimaji Pardubicky kraj z hlediska
zazitki. Co navstévniky motivovalo k tomu, aby tento kraj navstivili a kterou turistickou
oblast povazuji za nejvice atraktivni z hlediska zazitkového cestovniho ruchu. Vysledky
Setfeni budou zpracovany. Budou potvrzeny nebo vyvraceny piedem stanované vyzkumné
otazky a proveden vypocet zavislosti mezi jednotlivymi znaky. Kvalitativni Setfeni
obsahuje polostrukturované rozhovory s aktéry na tzemi regionu. Cilem Setfeni je
identifikovat a vyhodnotit vize aktérii na rozvoj cestovniho ruchu v Pardubickém kraji

pomoci SWOT analyzy a doplnit tak ¢ast kvantitativniho Setieni.

Vysledky Setfeni pomohou vytvofit podklad pro naplnéni vytyCenych cili
a poskytnou uzZitetné informace pro zvySovani navstévnosti v kraji. Vysledky jsou
interpretovany v kapitole vysledky a diskuse. Navrhy a doporu€eni pro mozny rozvoj

cestovniho ruchu v regionu jsou obsazeny v zavéru diplomové prace.
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3 TEORETICKA VYCHODISKA

3.1 Regionalni rozvoj

Podle Jilkové a kol. (2018) se pojem regionalni rozvoj rozliSuje mezi akademickym
a praktickym pojetim. V piipadé, Ze se do regionalniho rozvoje aplikuji ekonomické,
socialni a geografické poznatky na procesy a vztahy vyskytujici se na urcitém tzemi jedna
se o akademické pojeti. Cil je v hledani nastroji, které tyto vztahy a procesy ovliviiuji. Riist
potencidlu regionu se tyka praktického pojeti. Ob¢ tyto pojeti regionalniho rozvoje jsou na
sob¢ do jist¢ miry zavislé. Akademické pojeti vytvari pro regionalni politiku poznatky
vyuzitelné pro praktické pojeti. Regiondlni rozvoj #idi na tzemi Ceské republiky
Ministerstvo pro mistni rozvoj. V rdmci regiondlni politiky zpracovava strategické
a koncepéni dokumenty, které zavadi do praxe. K cilim regionalni politiky patii rozvoj
regiond. Je zaméteny na jejich soudrznost a zvySovani konkurenceschopnost. Kazdy region
by mél mit piileZitosti ke svému vyvazenému rozvoji. Strategie regionalniho rozvoje Ceské
republiky je zakladnim dokumentem. Strategie byla vypracovana pro obdobi let 2014 az
2020. Zabezpecuje provazanost narodni regionalni politiky s regionalni politikou Evropské
unie a také s ostatnimi odvétvovymi politikami ovliviiujicimi rozvoj uzemi. Regionalné
zaméfené rozvojové programy jsou financovany znarodnich zdroji nebo jsou
spolufinancovany ze zdrojti Evropské unie. Ministerstvo pro mistni rozvoj CR - Strategie
regionalniho rozvoje. Object moved [online]. Copyright ©2020 Ministerstvo pro mistni

rozvoj CR, viechna prava vyhrazena [cit. 05.03.2020].

Pojem region obecné chdpeme jako vymezené uzemi na zékladé spolecnych znakli
a ryst, diky kterym se 1i8i od jiného Uzemi. Podle Zelenky a Péskové (2012) je region
uzemni celek, ktery se vyznacuje spolecnou urovni vyskytu urcitého nebo urcitych znaki.
Pojem region se v Ceské republice pouzivd k vymezeni uréitych geografickych oblasti,
které jsou dané historickym vyvojem. Dale administrativnim vymezenim a vymezenim dle

regionti soudrznosti NUTS2,

1 NUTS - Nomenclature of Units for Territorial Statistics — Nomenklatura izemnich statistickych
jednotek (PUP, 2016)
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3.2 Cestovni ruch

V této kapitole je pfedstaven vyvoj cestovniho ruchu, jeho vyznam druhy a formy.

Za nejstar$i cestovatele povazujeme Reky, Egyptany a Rimany. Prvni doloZené
popisy z cest pochdzeji z roku 480-425 pi. n. 1. Ve 13. stoleti zadinaji objevitelskeé,
obchodni a koloniza¢ni cesty do zamofti. Za jednoho z nejznaméjSich cestovatelli miizeme
oznacit Marca Pola (1254-1324). (Ryglova, 2009, s. 18). Piivodni vyznam cestovniho ruchu
byl povazovan za jiny vyraz pro cestovani. Soucasna definice cestovniho ruchu umoziuje
lépe definovat jeho vyznam, formy i druhy. Cestovni ruch je nutné chapat jako oblast
spotieby, kdy je bran jako zpisob uspokojovani potieb a také jako oblast podnikatelskych
ptilezitosti v mnoha oborech lidské ¢innosti. Z tohoto tvrzeni vyplyva, Ze cestovni ruch je
mnohostranny spolecensky ekonomicky jev. Cestovni ruch se definuje mnoha definicemi,
ale zadna z téchto definic neni zcela piesna a vycerpavajici. Na definici cestovniho ruchu
jinak pohlizeji cestovni kancelafe, hotely i obce a samotni podnikatelé, kteti sluzby
cestovniho ruchu konzumuji. Ve svych definicich autofi kladou diraz na razné stranky
tohoto slozit¢ho jevu, mnohdy v zavislosti na tom, z hlediska které védni discipliny je
cestovni ruch zkouman a definovan. (Ryglova, 2009, s. 9). Nejcastéji se pouziva statisticky
zaméfena definice UNWTO? ktera vyjadiuje definici cestovniho ruchu jako ,.cinnost osob
cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostredi po dobu kratsi, nez
jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného casu a sluzebnich cest (osoba nesmi byt
odménovana ze zdrojii navstiveného mista.)* Tato definice obsahuje mistni, casové
1 motivaéni vymezeni cestovniho ruchu. Cestovni ruch se tyka obyvatelstva vyspélych

1 rozvojovych zemi.

Jo 24

Cestovni ruch vytvafi nové pracovni prileZitosti, zajiSt'uje moznosti pro strukturalni
zmény v hospodéistvi méné rozvinutych statd. Zkoumani cestovniho ruchu ma
interdisciplinarni charakter a vyZaduje soucinnost vé&dnich oborid, jako je geologie,

technologie, ekonomiky ¢i marketingu. (Zelenka, Paskova, 2012, s.15).

2 UNWTO - United Nations World Tourism Organization = Svétova organizace cestovniho ruchu,
kterda vznikla pfeménou organizace nevladniho charakteru IUOTO na mezinarodni organizaci mezivladni
povahy v roce 1974.
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Cestovni ruch je dilezity jak z pohledu jednotlivce, tak spolecnosti. Pfedstavuje
vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomén a ptedstavuje pohyb obyvatelstva za
odpocinkem a rekreaci. Cestovni ruch je soucasti ekonomicky vyspélych zemi a je soucasti
zpusobu zivota obyvatel. Patii mezi tfi nejvétsi exportni odvétvi hned vedle obchodu s ropu
a automobilového primyslu. (HESKOVA M., 2006, str. 9). Druhti neboli typti cestovniho
ruchu muze byt spousta. Zalezi na zvolenych kritériich. Podle casu se bude jednat
o kratkodoby nebo dlouhodoby cestovni ruch, podle mista se bude jednat
0 domaci nebo zahranicni cestovni ruch atd. Za zakladni kritérium se povazuje klasifikace

podle motivu, cilt a ucelu. (Foret, Foretova, 2001, s. 17).

3.2.1 Cestovni ruch jako faktor regionalniho rozvoje

Dle Malé (2002) se cestovni ruch stava kliCovych faktorem procesu rozsifeni
a diferenciace regionalniho hospodatstvi. Cim vétsi vahou se opird o vnitroregionalni
ekonomiku a ¢im mensi vahou je z&visly na mimoregionalnich trzich, tim vice roste jeho
vyznam pro region samotny. V této oblasti maji hlavni vyznam pfimé a nepiimé zdroje.
Vydaje domacich a zahrani¢nich turistl v konkrétni oblasti jsou zdroje pfimé a nepiimé
zdroje umoznuji vytvaiet nova pracovni mista (Foret a Foretova, 2001). Ptinosy cestovniho
ruchu pro region vidi Hall (2005) v tom, Ze cestovni ruch je diileZitym nastroje pro intervencni
politiku ve strukturdlné postizenych a perifernich regionech. Diivody jsou takové, ze se v téchto
regionech objevuji zna¢né socialni a environmentalni naklady spojené s migra¢nimi tlaky.
Vétsinou se jednd o regiony s bohatymi pfirodnimi zdroji jejichz vyuZivani je nutné
koordinovat. Periferni regiony se skryvaji environmentalni, ekonomické a socialni podminky
pro dalsi rozvoj. Cestovni ruch je tedy vyznamnym ekonomickym nastrojem pro regionalni
rozvoj a podili se na snizovani ekonomické nerovnosti mezi regiony. Lze fici, Ze cestovni ruch
je chapan za zékladni odvétvi a za obsluzna odvétvi 1ze pokladat pohostinské sluzby, zabavni
a sportovni prumysl, maloobchodni sit’, dopravu, stavebnictvi apod., kterd ¢astecné zavisi na
cestovnim ruchu (Sauer a kol. ,2015). V jednotlivych krajich bez primyslové vyroby hraje
cestovni ruch dlleZitou roli. Vytvaii mnoho pracovnich mist a jeho vyvoj pfispiva k podpote

investi¢nich aktivit v této oblasti. (Lacina, 2007).
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3.2.2 Udrzitelny cestovni ruch

Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu Ize definovat jako zabezpeceni a zajiSténi
soucasnych a budoucich potieb ucastnika cestovniho ruchu. Napomaha v rozvoji daného
uzemi a pii Setrném vyuzivani kulturnich a ptirodnich hodnot vede k dlouhodobé prosperité
dané oblasti. Cile pro udrzitelny cestovni ruch udava Globalni eticky kodex cestovniho
ruchu Mezindrodni organizace OSN pro cestovni ruch. Cestovni ruch je jednim
z celosvétové nejvyznamnéjSich primyslovych odvétvi (vytvaii 11 % svétového HDP).
Dlouho nebyla vénovana pozornost environmentalnim dopadiim rozvoje cestovniho ruchu.
Az silny rozvoj cestovniho ruchu, spojena s ristem zivotni urovné ve vyspélych zemich,
upozornil na nutnost fesit otdzky trvalé udrzitelnosti. Pro rozvoj daného tizemi mizeme za
pfinos cestovniho ruchu oznacit vytvareni novych pracovnich pftilezitosti. Vyznamnou
soucasti pfijml statnich 1 mistnich rozpoctii jsou pfijmy z cestovniho ruchu. Cestovni ruch
ptispiva k poznavani piirodniho a kulturniho dédictvi jinych nérodd. Diky tomu se nam
dafi 1épe chapat jejich mentalita, zvyklosti a obyceje a rozviji se tak myslenka mirového
souziti. Nekoordinovanym rozvojem cestovnim ruchu muze v urcitych lokalitach dochazet
vlivem cestovniho ruchu k poSkozovani prostiedi. Nadmémym vyuzivanim pfirodnich
zdrojl, a to zejména téch neobnovitelnych, hrozi, ze mize dochazet ke konfliktim mezi
domacim obyvatelstvem a navstévniky. EDEN - European Destinations of Excellence 2013
- Udrzitelny cestovni ruch. EDEN - European Destinations of Excellence 2013 - Cestovdni
bez bariér [online]. Copyright © 2008 [cit. 03.03.2020].

3.2.3 Predpoklady cestovniho ruchu
V této kapitole jsou predstaveny piedpoklady cestovniho ruchu®.

Samotnou existenci a rozvoj cestovniho ruchu v ur€itych oblastech a stfediscich

ovliviuji predpoklady cestovniho ruchu:

e Lokaliza¢ni - pfirodni a kulturni

3 Predpoklady cestovniho ruchu piedstavuji souhrn pfirodnich a antropogennich aspektl, které
vytvareji predpokla ro realizaci cestovniho ruchu. D¢li se na lokalizacni, realizacni a selektivni.
ytvareji predpoklady p lizaci ih hu. Déli lokalizaéni liza¢ni lektivni
(Vystoupil, Sauer a kol., 2011, s. 34).
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e Selektivni - objektivni a subjektivni

e Realizacni - dopravni a materialn¢ technické (Pourova, 2010 s. 14).

Obrazek €. 1 zobrazuje schéma ptedpokladi cestovniho ruchu.

Obrazek 1: Predpoklady cestovniho ruchu

PFredpoktady CR

f
e
‘

| Kufturne matenaine ~
TR V demWKe

urbanizacni

4
3
|

komun

M
N B :

)
x
g

ogicke

g
i

Zdroj: Cestovni ruch | Vybrané kapitoly ze socioekonomické geografie Ceské republiky |

Pedagogicka fakulta Masarykovy univerzity. Informacni systém [online]. [cit. 24.02.2020].

3.2.4 Realizaéni

Realiza¢ni ptredpoklady cestovniho ruchu jsou nezbytné pro rozvinuti primarnich
zdroju. Tyto realiza¢ni faktory prakticky umoziuji realizaci turismu. Zahrnuji komunika¢ni
ptedpoklady (dostupnost uzemi, komunikac¢ni sit€ a jiné) a infrastrukturu cestovniho ruchu
(ubytovaci zafizeni, stravovaci zafizeni a jiné). Realizacni faktory s sebou pfinaseji

realizovatelnost neboli proveditelnost cestovniho ruchu. (Zelenka, Paskova, 2012, s. 477).
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3.2.5 Selektivni

Selektivni ptedpoklady cestovniho ruchu nazyvame také jako stimulacni faktory.
Zahrnuji demografické predpoklady, politické, ekonomické, ekologické, administrativni,
socialni a materidlné-technické. Tyto faktory hraji jednu z podstatnych roli. Selektivni
ptedpoklady piedstavuji, jak se obyvatelstvo zapojuje do fungovani cestovniho ruchu a je
mozné je oznacCit za stimulacni. Jde o predpoklady stimulujici vznik ve funkci poptavky
(Hamarneh, s. 12, 2012). Tyto piedpoklady délime na objektivni a subjektivni faktory.
Objektivni faktory jsou:

e politické faktory - politické skutecnosti svétového 1 mistniho charakteru

e ckonomické ptedpoklady - vyse readlné mzdy, podpora podnikani v cestovnim ruchu

Psychologicky pohled pfinaSi povédomi o regionu, zkuSenosti navstévnikd,
marketing destinace a podminky politického charakteru. Pod subjektivnim pohledem si Ize
predstavit napiiklad vizovou povinnost. Z ekonomického hlediska se jedna o schopnost
obyvatel investovat ¢as i finance do volného ¢asu. Obyvatelstvo, které zije v méstech je
pfipraveno investovat vice Casu i1 penéz do trdveni volného cCasu nez lidé Zijici ve
venkovskych oblastech. Mezi environmentalni piedpoklady ftadime pozitivni, ale
1 negativni dopady turismu. Pozitivni dopady chapeme ve smyslu zvySené zaméstnanosti
nebo naptiklad v pfisunu financi. Negativnim dopadem pro region mize byt zne¢istovani
zivotniho prostiedi, negativni vlivy na fléru a faunu a krajinotvorba. (Zelenka, Paskova,

2012, s. 512).

3.2.6 Lokalizaéni

Lokalizaéni ptedpoklady obvykle zahrnuji pfirodni bohatstvi a kulturni a historické
aspekty. Jedna se o ¢ast komplexu predpokladi, ktery urcuje potencidlni vyskyt cestovniho
ruchu. Hodnoceni téchto pfedpokladi umoznuje diferencovat krajinu na zékladé jejiho
potencidlu pro cestovni ruch. Pii hodnoceni se vychazi z analyzy jednotlivych komponentd.
Hodnoti se pfirodni a kulturné-historické ptedpoklady cestovniho ruchu. (Zelenka,

Paskova, 2012, s. 319).
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e piirodni prfedpoklady

Reliéf krajiny podminiuje vyskyt a lokalizaci fady ostatnich pfirodnich rekreacnich
prvkd. Jedna se o ficni sité, hospodarské vyuziti izemi a rozmisténi sidel. Vyznam reli¢fu
pfi hodnoceni potencialu krajiny a jeji vyuzitelnosti pro cestovni ruch roste se zvySujici se
vertikalni a horizontalni ¢lenitosti izemi. Pestiejsi reliéf ma vétsi predpoklady pro vyuziti

krajiny z aspektu cestovniho ruchu nez monotonni reliéf. (Zelenka, Paskova, 2012, s. 319).
e kulturné historické piedpoklady

Tyto predpoklady vznikly tvofivou c¢innosti ¢lovéka a maji specifické rozmisténi.

(Zelenka, Paskova, 2012, s. 319).

3.2.7 Druhy a formy cestovniho ruchu
Druhy

Rekreacni cestovni ruch je vhodny pro piirodni prostiedi s cilem odpocinku
a zlepSeni fyzické i1 psychické kondice. Tento druh cestovniho ruchu zahrnuje také
pfiméstskou rekreaci. Jedna se o zpravidla kratkodobé&jsi realizaci trdveni volného €asu na

chatach, chalupach a zahradkach. (Foret, Foretova, 2001, s. 17).

Kulturné-poznavaci cestovni ruch je zaméfeny na poznavani historie, kultury,
tradic a zvyki vlastniho 1 jinych néarodd. Zakladem jsou sakralni i svétské stavebni
a architektonické pamatky, umeélecka dila, pfirodni pamatky a spolecenské udalosti. (Foret,

Foretova, 2001, s. 17).

NabozZensky druh cestovniho ruchu je zaméfeny na poutni turistiky, kterymi jsou
navstévy poutnich a posvatnych mist, cirkevnich pamatek a ucasti na cirkevnich obtfadech.

(Foret, Foretova, 2001, s. 17).

Vzdélavaci cestovni ruch si klade vzd€lavat se a naucit se néco nového. Miize je
jednat o jazyky, sporty, umélecké a femesIné dovednosti i odborné profesni znalosti. (Foret,

Foretova, 2001, s. 17).
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Spolecensky cestovni ruch zahrnuje setkavani se s ptibuznymi a vytvareni novych
pratelskych vztaht s lidmi, ktefi maji stejné zaliby a zajmy o spolecensky zivot. Do tohoto
druhu cestovniho ruchu zahrnujeme nejriznéjsi vzpominkové akce pro veterany nebo

pfiznivce vyznamnych historickych udalosti. (Foret, Foretova, 2001, s. 17).

Zdravotni cestovni ruch zahrnuje lazensko-lécebny cestovni ruch, ktery zahrnuje
zdravotni prevenci a rehabilitaci. V Ceské republice nalezneme Sestatficet uznavanych

lazeniskych mist s cennymi piirodnimi zdroji. (Foret, Foretova, 2001, s. 17).

Sportovni cestovni ruch nezahrnuje pouze aktivni ucast na samotnych sportovnich

aktivitach, ale 1 pasivni G¢ast na sportovnich akcich. (Foret, Foretova, 2001, s. 17).

Poznavani prirody se zaméfuje se na poznavani fauny a flory v podob¢ navstév
pfirodnich rezervaci, parkd. Specifickym typem je ekoturistika, ktera hovoii o navratu

k ptirod¢ v podob¢ zeleného tzv. mékkého cestovniho ruchu. (Foret, Foretova, 2001, s. 17).

Dobrodruzny cestovni ruch obsahuje adrenalinové sporty spojené s nebezpecim
a testovanim psychickych i fyzickych vlastnosti ucastnikii. Muze se napiiklad jednat

o sjizdéni vodopadl nebo skakani z vysek. (Foret, Foretova, 2001, s. 17).

Profesni cestovni ruch zahrnuje obchodni 1 sluzebni cesty, Ui€asti na kongresech,
veletrzich a vystavach. Cestovni ruch ma zlepSit vztahy se zaméstnanci. (Foret, Foretova,
2001,

s. 17,18).

Formy cestovniho ruchu rozliSujeme na cestovni ruch:

akeni, azylovy, bansky, battzkovy, benzinovy, brigadnicky, celoro¢ni, dlouhodoby,
dobrodruzny, dobrovolnicky, drogovy, dualni, etnicky, etnograficky, expedi¢ni,
feministicky, geologicky, gurmansky, historicky, historizujici, hromadny, hyenisticky,
incentivni, individudlni, jezdecky, kafionovy, komunitni, kongresovy, kosmicky, krajansky,
kratkodoby, kulturni, lazensky, lécebny, lesbicky, levny, literarni, luxusni, lyzatsky,

masovy, medita¢ni, mékky, méstsky, mezinarodni, nabozensky, nakupni, narodni, off-road,
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organizovany, pasivni, paseracky, permakulturni, pivni, pobytovy, poutni, poznavaci,

profesni, prozitkovy ndkupni, ptibuzensky, piihranicni, ptijezdovy, pfirodné orientovany,

pfirodni, rekreacni, religiézni, romantizujici, rurdlni, rybarsky,

seniorsky, sexualni,

slumovy, socialni, spoleCensky odpovédny, sponzorovany, sportovni, tematicky, tranzitni,

urbanni, vazany,

védecky, venkovsky, vinafsky, wvnitini, vodni, vojensky, volny,

vyjezdovy, vyzkumny, vzdélavaci, vztahovy, zahrani¢ni, zaZitkovy a zdravotni. (Zelenka,

Paskova, 2012, s. 83,84). Rozd¢leni druhi a forem cestovniho ruchu zachycuje obrazek ¢. 2

— schéma druht a forem cestovniho ruchu.

Obrazek 2: Schéma druhii a forem cestovniho ruchu
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Zdroj: (Zelenka, Paskova, 2012, s. 16).

3.2.8 Ukastnici cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu

I

ekoturismus
etnicky
Kongresovy
krajansky
kulturni
léCebny
poznavaci
proZitkovy
piirodni
rekreadni
religiGzni
sportovni
tematicky
turistika
welness

Velmi dulezité je rozumét jednotlivym typim ucastnikii cestovniho ruchu. Dilezité

je to zejména pro statistické ucely. Mezinarodni konference o statistice cestovniho ruchu

zroku 1991 rozd€luje ucastniky do domaciho a mezinarodniho turismu. Doméci

a mezinarodni cestovni ruch vymezuje ¢asové obdobi, po které se ucastnik CR nachézi

mimo své trvalé bydlisté a diivodem realizované cesty ucastnika nebo vydéle¢na Cinnost.
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Rezident — domaci navstévnik patii do domaciho cestovniho ruchu. Je to osoba, ktera
Vv ur¢itém misté Zije alespon Sest mesicu.

cey

Nerezident — zahrani¢ni nav§tévnik je osoba sledované zemé trvale Zijici v cizing. Zemé

sidla nerezidenta je jina, nez je navstivena zemé.

Navstévnik je osoba, ktera cestuje do jiné zemé nez do té, ve které ma tato osoba své trvalé
bydlisté. Doba nesmi ptekrocit dvandct kalendainich mésicti. Navstévnici se déli na
jednodenni navstévniky a turisty. Rozdil je ten, ze jednodenni navstévnik se cestovniho

ruchu ucastni bez pifenocovani.

Turista je osoba, které cestuje do jiné zem¢é a mimo své trvalé bydlisté

a zdrZi se zde alespon jedno pfenocovani. Doba ovsem nesmi piesdhnout jeden rok.

Vyletnik je jednodenni navstévnik. V mezinarodnim cestovnim ruchu je to osoba, kterd
cestuje do jiné zem¢é nez do té, vniz trvale zije. Doba nesmi piekrocit 24 hodin
a Vnavstivené zemi tato osoba nesmi pienocovat. Domadaci cestovni ruch tuto osobu
oznacuje jako osobu trvale usidlenou v urcité zemi, ktera cestuje v ramci této zemé do
jiného mista nez toho, v némz ma sv¢ trvalé bydlisté. Doba nesmi piesdhnout 24 hodin.

Cesky statisticky virad | CSU [online]. Copyright ©G [cit. 27.02.2020].
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3.3 Zazitkovy cestovni ruch

Zazitkovy cestovni ruch “ozna¢ujeme za formu cestovniho ruchu, kde jsou téastnici
motivovani vyhledavanim netradi¢nich zdzitkt. Zazitkovy cestovni ruch mé dva krajni
pfistupy, kterymi jsou vyhledavani a prozivani socidlnich kontakti a kontaktd s pfirodou
a kulturnim prostfedim. (Zelenka, Paskova, 2012, s. 643). Ve Skotskych palirnach whisky
je mozné uskutecnit exkurzi piimo v palirné. Cilem exkurze je seznamit navstévniky
s technologii vyroby a ziskat podrobné informace o daném vyrobku. Nejpodstatnéjsi je to,
ze navstévnik si na této exkurzi sam zkusi vyrobit na zdklad¢ informaci, které mu poda
odborny pracovnik svij vlastni ndpoj, ktery i ochutna. Tato forma prezentace, ktera se
sklada i z aktivniho podileni se navstévnika se stala popularni a doslo ke vzniku samotné
zazitkové turistiky. Hlavnim cilem zazitkové turistiky je nabidnout névstévnikiim aktivni
formu poznavani. Toto poznavani je zaloZzeno na silném emotivnim zazitku. V mnoha
pripadech se jedna o prohlidku konkrétniho objektu, ale vyuzivaji se i stavby nebo zatizeni,
které jiz nejsou spolecnosti vyuzivany. Objekty jsou poté ponechany k prozkoumani
navstévnikiim netradi¢ni a zdbavnou formou. Zazitkova turistika se vyuziva predevSim na
mistech, ke kterym se vaze zajimavy piibéh a také tam, kde je mozné usporadat akci, do
které se mize navstévnik aktivné zapojit a uvédomit si nékteré souvislosti prostiednictvim
a obce. Dané lokalité, které se firma, rozhodne ptedstavit své technické a technologické
pamatky se zvysi pfijmy z cestovniho ruchu. Firmy, které ziskavaji finance prostiednictvim
provozovani zazitkové turistiky, ziskdvaji nejen penize ze vstupného, ale i z dalSich
doplitkovych aktivit. Rozpocet obci a mést pak miiZze pocitat vysSimi piijmy, a to
v disledku toho, Ze navS§tévnici zlstavaji déle na misté, které jim ma co nabidnout. Tato
turistika je pro vSechny, kteti se chtéji aktivné zapojit do dané atraktivity a zazit néco

nového. (Heskova, 2006, s. 223).

4 ZCR je forma cestovniho ruchu, ,,jejiz vcastnici jsou motivovani vyhleddavéanim zaZitkii odlisnych od
vSedniho zivota, vzruSeni. Ma dva krajni pristupy-vyhledavani a prozivani socialnich kontaktii a kontaktii
s prirodou a kulturnim prostredim destinace (genius loci) nebo vyhledavani zazitkii v ramci atrakcei.
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3.3.1 Teorie zazitku

V destinaci, kterou turista navstivi, o¢ekava, ze najde znaky, které si vyhledal
v katalogu nebo prospektu. Vyhledané znaky nebo symboly destinace slouzi k ziskavani
zazitkl. Navstévnik je sbird, uziva a porovndva mezi sebou. Zazitky jsou socialné
konstruovany a organizovany. V zadném piipadé nejsou piirozené. Casto je lidmi
vyuzivano takové zbozi a sluzby, které¢ nejsou neobycejné a nezbytné. Pokud je destinace
dobie prezentovana, mize v navstévnikovi vyvolat vétsi dojem, nez kdyby ji poznaval sam
navstévnik. Turisté chtéji dikazy, Ze nabizend destinace je vhodna pro traveni volného
¢asu. Obecné muzeme zazitek definovat jako filozoficko-psychologicky pojem. Jedna se
o citové zabarveni stavi a jevi, které vystupuji ve védomi subjektu jako néco dulezitého
a vyznamného v jeho Zivoté. Vztah osobnosti k tomu, co se déje v jejim Zzivoté, forma
aktivity subjektu, vystupujici v situacich otfest, zklamani, zmény cilG a hodnot a zaroven

subjektivni stranka snad, pfani, cilti a motivt. (Dvorakova, Hajkova, Folbergerova, 2006).

Zakladem teorie k z&zitku je trojihelnik ptistupu. Trojuhelnik pfedstavuje perfektni
produkt, ve kterém je zastoupeny kazdy element zazitkového cestovniho ruchu. Tento
trojihelnik pfistupu k cestovnimu ruchu poméha analyzovat produkt a pomdha najit
zpusoby jeho rozvoje. Z nasledujiciho obrazku ¢. 3 je mozné analyzovat a porozumét
aspektim cilen¢ho zéazitku v turistickych oblastech a virtudlnich svétech. Trojihelnik

obsahuje nasledujici trovné:

e Fyzicka troven vzbuzuje zdjem turisty. V této urovni se zohlediiuje samotny
produkt, pfani a o¢ekavani.

e Motivacni Groveil vyuziva smysly a vjemy. Samotny produkt je zkouSen,
pfijiman a pfijat do podvédomi.

e Rozumova Uroven zjistuje, jestli jsme s produktem spokojeni nebo nejsme.
V této urovni nabizi produkt turistovi nauceni se néfeho nového
a vyzkouSeni si zazitku.

e Emocionalni uroven zahrnuje samotné proziti zazitku. Pokud jsou splnény

ptedchozi rovné produktu, ocekava se u turisty kladna emocni reakce.
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e Mentalni uroven je nejvyssi urovni produktu. Jednd se o silnou emotivna
reakci ze zazitku. Tato emotivni reakce mize vést k osobni proméné, kterad
pfindsi trvalou modifikaci fyzického byti, mysli nebo zivotniho stylu.

(Dvotéakova, Hajkova, Folbergerova, 2006).

Obrazek 3: Trojuhelnik pristupu k cestovnimu ruchu cileného zaZitku

Mentalni uroven

Emodni trovei
" , Rozum OVA Urov en
Motivatni aroven

/ Zajem \Fyzické iroven

Zdroj: (Dvotakova, Hajkova, Folbergerova, 2006).

Zazitkovy cestovni ruch se snazi plsobit na vSechny urovné vyobrazené
v trojuhelniku. Zdkladem je vybudovat takovy produkt cestovniho ruchu, kde je
navstévnikovi umoznéno seznamit se s prezentovanou atraktivitou a zapojit pritom prvni tii
urovné vnimani. Tento prozitek vyvold v ucastnicich zvySeni loajality a vyvola v nich

hlubsi hajem o problematiku. (Dvotfakova, Hajkova, Folbergerova, 2006).

3.3.2 Formy zazitkového cestovniho ruchu
Gurmansky

Ugastnici jsou motivovani poZitkem z konzumace, kulturou stolovani, atmosférou,
zpisobem obsluhy, vyzdobou stravovaciho zafizeni a seznamovanim se s vybranymi
pokrmy a napoji. Typické jsou navstévy tradicnich a neobvyklych restauraci a farmatskych
trhtl, rybarské lodni vylety, exkurze do vyroben potravin, ndvstévy a degustace ve vinnych

sklepech a pivni slavnosti. (Zelenka, Paskova, 2012, s. 192).
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dobrodruzny

Miizeme oznacit také jako adrenalinovy cestovni ruch. Jedna se o formu cestovniho
ruchu, kdy se ocekava dobrodruzna dovolend. Hlavnim rysem je neocekavanost
a neexistence pevné¢ dané¢ho programu a nové zkuSenosti. Je ofekavana i urcitd mira
kontrolovaného rizika a nebezpec¢i. Dobrodruzny cestovni ruch je spojen s horolezectvim,
vysokohorskou turistikou, vypravami na obtizné dosazitelna mista. skoky volnym padem
nebo napiiklad sjizdénim divokych fek. Dobrodruzny turismus se tadi k rostoucimu
segmentu na trhu, jehoz typickymi rysy jsou rostouci nabidka specializovanych cestovnich
kancelafi, kreativita v nabidce produktl, zvySujici se sortiment nabizeného vybaveni,
vytvafeni asociaci, specializovanych vystav a veletrhi a vydéavani specializovanych

Casopisu. (Zelenka, Paskova, 2012, s. 114).
Gamblersky

Ugastnici jsou motivovani hra¢skou vasni, ze které se mize stat dusevni choroba.
Ptesto, ze z provozovani heren a kasin plynou do statnich pokladem velké piijmy je
gamblerstvi spolecensky nezddoucim jevem. Za znama stiediska tohoto cestovniho ruchu
muzeme oznacit Las Vegas, Monaco nebo Monte Carlo. Aktivné gamblerstvi podporuje

American Gaming Association. (Zelenka, Paskova, 2012, s. 174).
Sexualni

Ucastnici sexualniho cestovniho ruchu jsou motivovani vyhledavanim sexualnich
zazitkd. Jednd se o neobvyklé, nedostupné nebo obtizn¢ dostupné, socidlné neptijatelné
sexualni zazitky. Takto zaméteny cestovni ruch se lisi zptisobem realizace mizu a Zen.
Pokud se v destinaci koncentruje forma pseudo-cestovniho ruchu, 1ze vysledovat negativni
vlivy, pasobici na hostitelskou komunitu. Tyto vlivy mohou byt kratkodobé i dlouhodobé.
Za negativni vlivy povazujeme kriminalitu, drogy nebo naruseni socialnich vztahli. Mezi
typickou cilovou zemi patii Thajsko, Filipiny, Kefla a Dominikanska republika. Typickou
vysilajici zemi je Némecko. Sexudlni cestovni ruch je problémem piihrani¢nich oblasti
Ceské republiky. Specifickou formou je prostituéni ,,cestovni ruch". Globalnim problémem

je vyskyt AIDS a jinych pohlavnich nemoci. (Zelenka, Paskova, 2012, s. 514).
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Meditaéni

Ucastnici  jsou motivovani nabytim psychické rovnovahy prostfednictvim
meditacnich technik. Za typickd mista pro meditaci oznacujeme odlehla mista, poklidné
lokality zpravidla s nizSim rozsahem infrastruktury a intenzitou cestovniho ruchu.
Mezinarodné orientovanou destinaci cestovniho ruchu je jihovychod Asie, Indie, Tibet
a Thajsko. Hlavnim smyslem je seznamovani se s meditacnimi technikami a filozofii.

(Zelenka, Paskova, 2012, s. 333).
Sportovni

Ugastniky této formy cestovniho ruchu jsou aktivnimi sportovci nebo divaky
riznych druhi outdoorovych, indoorovych, letnich a zimnich sportl, masovych akei,
zavodl nebo soutézi. Muzeme zde zatadit i sportovce pfilezitostni, rekreacni nebo
vrcholovy. Masovou akei jsou tfeba olympijské hry, mistrovstvi svéta ve fotbale nebo
zavody F1. Pro zvySeni navstévnosti jsou U sportovnich akci upravovana pravidla, zavody
jsou poradany blize divakiim nebo jsou vytvafena sportovni ptredstaveni pro divaky.

(Zelenka, Paskova, 2012, s. 540).
Drogovy

Utastnici jsou motivovani ziskdvanim pozivanim drog, a to asto ve spojeni
s meditaci a riznymi ritudly. Tyto obfady vSak zacinaji mit pouze komer¢ni charakter.
Hlavnim cilem obfadu tedy byva vidina finan¢niho obnosu, neZ potfeba vlastniho
duchovniho uspokojeni a spojeni s vy$§i moci. Tato forma cestovniho ruchu je
provozovana v zemich se snadnym pfistupem k drogam, kterou je tfeba Indie. (Zelenka,

Paskova, 2012, s. 123).

32



Virtualni

Virtudlni cestovni ruch znamena v uzsim smyslu smyslové cestovani ve virtuadlnim
prostoru, vytvoieném pocitacem a zprostiedkovaném technickymi prostfedky. Obecné se
jedna o interakci c¢lovéka s ruzné technicky realizovanym odrazem redlného svéta
v digitdlnim svété. Pro virtudlni cestovni ruch jsou pouzivané digitdlni panoramatické
fotografie, 3D vizualizace nebo naptiklad virtudlni realita. (Zelenka, Paskova, 2012,

S. 606).
Kosmicky

Ugastnici jsou motivovani dobrodruZstvim poznavani kosmu a jinych planet. Lety je
mozné realizovat do vysoké stratosféry, parabolické lety s kratkodobym pobytem ve
vesmiru kosmické lety ve stavu bez tize s jednim nebo nékolika oblety kolem Zemé¢ a delsi
pobyty na vesmirnych stanicich nebo v kosmickych hotelech. Kosmické hotely jsou
upravené vesmirné stanice a existuji jejich pomérné realné projekty. (Zelenka, Paskova,

2012, s. 282).

3.3.3 Trendy v zazitkovém cestovnim ruchu

Zazitkovy cestovni ruchu jisté neni bézny a obycejny. Oproti cestovnimu ruchu
nabizi vic, nez jen pozndvani mist. Tato forma je stale Castéji navstévniky vyhledavana.
Obrovskym trendem v zazitkovém cestovnim ruchu je vzdélavani prostiednictvim zazitku.
Ve svéteé jsou tyto vzdélavaci centra znama pod nazvy discovery children, science museum
apod. Tyto centra zabavného poznavani jsou zaloZena na interaktivité a experimentech.
Ugastnik si vytvaii vlastni hypotézy a zkousi nové véci pomoci svych smysld. V t&chto
zminénych centrech jsou k vidéni spousty exponatl, které si ucastnik miiZze osahat,

poslechnout, o¢ichat i ochutnat. (Dvotakova I., Hajkova M., Folbergova R., 2006).

33



Mnoho lidi vyhledava zézitkovou turistiku pro naplnéni dovolené adrenalinem
a sportem. Spousta sportovnich dovolenych souvisi s vodou. Jedna se jizdu na vodnich
skutrech, nafukovacich bananech az po rafty na horskych fekach. Velmi oblibend je
dovolena na in-line bruslich nebo cyklistika. Velice oblibené je potapéni ¢i $norchlovani.
Vhodnou destinaci je naptiklad Recko, Egypt nebo Chorvatsko. I Ceské republika oplyva
spoustou zajimavych mist, kde Ize stravit adrenalinovou dovolenou. Za zminku jisté stoji
lanova centra, lezeni po piskovcovych skalach nebo navstéva vyroben. Zde fadime exkurze
Vv pivovarech, lihovarech, vinnych sklipcich. Z restauraci to jsou cokoladovny, syrarny,

sttedoveké hostiny. (Rychtatfova P., 2010).

3.3.4 Pozitivni disledky ZCR

Velkym pozitivem je fakt, Ze zadZitkovy cestovni ruch neni vazén na turistickou
sezOnu. Muze tedy byt provozovan i mimosezonné. Zprostiedkovani zazitku by mélo byt
trendem pro cestovni kanceldfe i pro samotné obce a regiony. Cilem téchto subjektd je
zajistit, aby si turisté pobyt prodlouzili a vice ,,utraceli®. V kulturné slabsich regionech
ptispiva zazitkovy cestovni ruch k oziveni cestovniho ruchu. Zazitkovy cestovni ruch se
vyuziva piedevsim v mistech se zajimavym ptibéhem nebo prostiedim. Dulezité je, aby zde
byla moznost aktivn¢ navstévnika zapojit. Upozornit mizeme na navstévu technické
pamatky, ktera stale slouzi svému ucelu (napft. elektrarna). Zazitkovy cestovni ruch jisté
rozviji z&jmové Ccinnosti lidi a nabizi Sirokou Skalu zaméteni (napf. sportovniho,
poznavaciho). Zazitkové programy cestovniho ruchu s sebou piinasi ekonomické vyhody.
Pro samotného provozovatele piinasi zisk ze vstupného a jinych doplitkovych aktivit.
Nejvétsim cilem je uspokojeni navstévnika. Spokojeny navstévnik se radd podéli o sviyj
Dobfie zorganizovany zazitkovy program napomaha k opakované navstéveé, a proto lze
ocekavat zvySeni zdjmu navstévnikli o danou atraktivitu, kterou jiz navstivili n¢kolikrat.
Segment zazitkového cestovniho ruchu neni specificky urcen a oslovuje Siroké spektrum

lidi od déti az po seniory. Zdroj: Object moved [online]. Copyright © [cit. 24.02.2020].
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3.3.5 Negativni disledky ZCR

Za negativni dusledek zéazitkového cestovniho ruchu muiizeme jist€¢ oznacit vysoké
naklady na provoz, a to jak pro provozovatele i navstévnika. Organizace a provozovani
zazitkovych programii cestovniho ruchu je velice naro¢na. Diraz se klade na bezpecnostni
opatfeni zazitkovych atraktivit. Provozovatel tedy musi pocitat s kontrolami a povolenimi,
které jsou zakladnim ptedpokladem pro tento druh podnikani. Zazitkovou turistiku by mél
provozovat zkuSeny a vyskolend odbornik, kterd dokaze vyrobky nebo sluzby netradi¢né
prezentovat. Dalsi vlastnosti by méla byt profesionalita, ochota, jazykovy vybavenost,
sluSnost a vstficné jednani. Tyto naklady pfedstavuji zna¢nou finanéni zatéz pro
provozovatele i navstévnika. Tyto néklady se totiz promitnou do ceny vstupného ¢i do ceny

doplnikovych sluzeb. Zdroj: Object moved [online]. Copyright © [cit. 24.02.2020].

35



4 CHARAKTERISTIKA PROSTREDI

Fyzicko-geograficka charakteristika

Ve vychodnich Cechach na pomezi Cech a Moravy se rozklada Pardubicky kraj.
Pardubicky kraj sousedi s krajem StfedoCeskym, Kralovéhradeckym, Olomouckym,
Jihomoravskym a Vysoc¢inou. S krajem Kralovéhradeckym a Libereckym tvoii oblast
soudrznosti Severovychod (tzv. NUTS 2). Zelezné hory a Hornosvratecka vrchovina
zaujima jizni ¢ast Pardubického kraje. Boskovicka brazda a Drahanské vrchovina zaujima
vychodni ¢ast. V severovychodni ¢asti kraje najdeme Podorlickou pahorkatinu, Orlické
hory a Castecné Jesenickou oblast. NejvySsim bodem je Kralicky snéznik (1 424 m n. m.)
Smérem do vysSich nadmoiskych vysek prechdzi do mirné teplé podnebné oblasti az do
chladné podnebné oblasti. Na jihu a severovychod€ kraje je klima chladné. MoZnost
vzajemné spoluprace ndm umoziuje sousedstvi s Polskem jak v oblasti environmentalni,

tak hospodarské. (Podhorsky, 2004, s. 9).
Obrazek &. 4: znazoriuje jednotlivé kraje Ceské republiky.

Obrazek 4: Kraje Ceské republiky

Zdroj: Kraje, okresy, obce - statnisprava.cz. statnisprava.cz [online]. Copyright ©
Copyright2000][cit.12.02.2020].
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Pardubicky kraj je patym nejmensim krajem v Ceské republice. Lesni pozemky
pokryvaji 29,8 %, orna puda tvofii 43,1 % a zemé&délska pida predstavuje 59,8 % rozlohy
kraje. Kralicky Snéznik (1.424 m n. m.) je nejvyssim bodem. Vrcholova a centralni ¢ast
byla vyhlaSena pfirodni rezervaci. Nejnizsi bod kraje nalezneme na hladin¢ Labe u Kojic
(201 m n. m.) Zdroj: Charakteristika Pardubického kraje (udaje za rok 2017) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky virad | CSU [online][cit.12.02.2020].

Socioekonomické podminky

K 31.12. 2018 v Pardubickém kraji zilo 520 316 obyvatel, coz piedstavuje 4,9 %
celkového poétu obyvatel CR. Samotné Pardubice jsou nejlidnatéj§im okresem
Pardubického kraje. Poté nasleduji okresy Usti nad Orlici, Svitavy a Chrudim. V roce 2018
doslo oproti ptedchozim letem k poklesu poétu obyvatel ve ve€kové skupiné 15-64 let
(oproti roku 2017 o 0,4 %). Rist obyvatel byl zaznamenan ve vékové skupiné 65letych
a starSich (o 2,4 %). Za poslednich 15 let byl nejvyssi pocet déti v€ku 0-4 let. Pomér poctu
obyvatel 65letych a starSich k obyvatelstvu mladSimu 15 let (index stafi) dosahl v roce
2018 hodnoty 126,5. U zen dosahl index stafi v roce 2018 hodnoty 148,8 a u muzu to bylo
pouhych 105,2. Rozdil mezi Zenami a muzi je zplUsoben niZ§im primérnym vékem
zemielych muzi. Zdroj: Charakteristika Pardubického kraje (idaje za rok 2018) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky viFad | CSU [online]. [cit. 12.02.2020].

Z nasledujici tabulky ¢. 1 je zifejmé, Ze s ptibyvajicimi lety se pocet obyvatelstva

zvysuje.

Tabulka 1: Pocet obyvatel v Pardubickém kraji

2014 2015 2016 2017 2018
Pocet obyvatel celkem (k 31. 12.) 516 372 516 149 517 087 518 337 520 316
MUz 255137 255 159 255691 256 604 257 948
Zeny 261 235 260 990 261 396 261733 262 368

Zdroj: Obyvatelstvo - Kraj | CSU v Pardubicich. Cesky statisticky viiad | CSU [online]. [cit.
12.02.2020].
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Ekonomika cestovniho ruchu v Ceské republice a Pardubickém kraji

Cestovni ruch je na regionalni i narodni urovni vyznamnou ekonomickou ¢innosti.
Obrazek ¢. 5 zobrazuje cestovni ruch v roce 2018, ktery tvofil 2,9 % hrubého doméciho
produktu Ceské republiky (153 miliard korun). V oblasti cestovniho ruchu bylo zaméstnano
240,6 tisice osob, coz bylo mezirocné¢ o 0,7 % vice. Zaméstnanci tvofili 82 %

a sebezaméstnané osoby podnikajici v oboru 18 %.

Obrdzek 5: Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu v Ceské republice
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PRODUKCE ‘ POCET
CESTOVNIHO ] ZAMESTNANYCH j
RUCHU } V CESTOVNIM
e  mld. K& RUCHU 1 tis. osob

SEBEZAMESTNANI

HRUBA PRIDANA HRUBY DOMACI ZAMESTNANCI
HODNOTA CR @ PRODUKT CR VCR ﬂ VCR
tis. tis.

mld. K& mld. K&

PODIL CR NA HPH PODIL CR NA HDP POCET
PRACOVNICH Aimiand :z 7
= MisT p=SSa]
fis.

2,8 % 2,9 A V CESTOVNIM

RUCHU

PODIL CR NA CELKOVE PODIL CR NA CELKOV
ZAMESTNANOSTI ZAMESTNANOSTI
ZAMESTNANE OSOBY g PRACOVNI MISTA
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Zdroj: Satelitni Gi¢et cestovniho ruchu | CSU. Cesky statisticky tirad | CSU [onling]. [cit.
24.3.2020].

Vydaje cestovniho ruchu doséhly v roce 2018 295 miliard korun. Jedna se o souhrnny
ukazatel poptavky vsech navstévniki, ktefi travili dovolenou v Ceské republice. Celkovy
objem vydaji byl v roce 2018 v meziro¢nim srovnani o 0,8 % vyssi a zaroven dosahl
nejvyssi hodnoty od zacatku sledovani v roce 2003. Obrazek ¢. 7 zobrazuje, ze ptijezdovy
cestovni ruch, ktefi tvofi zahrani¢ni navstévnici Cinil vice nez 57 %, tj. 168,5 miliard korun.
Celkem 43 % finan¢nich prostfedkd to je 126,2 miliard korun tvofili tuzemsti navstévnici
prostiednictvim domaciho cestovniho ruchu. Spotiebu cestovniho ruchu v Ceské republice

zachycuje obrazek ¢. 6.
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Obrazek 6: Spotieba cestovniho ruchu dle druhu
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Zdroj: Satelitni Gidet cestovniho ruchu | CSU. Cesky statisticky tirad | CSU [onling]. [cit.
24.3.2020].

V roce 2018 ve spotiebnim ko$i cestovniho ruchu pievladaly v roce 2018 dle
produkti vydaje na zbozi, zahrnujici i Gtratu za pohonné hmoty. Obrazek ¢. 8 zobrazuje do
kterych sluzeb navstévnici vynalozili v roce 2018 financni prostiedky. Skuteénost, jak
navstévnici své finance vynalozili do sluzeb v oblasti stravovani, ubytovani a dopravy

zobrazuje obrazek ¢. 7.

Obrazek T: Struktura cestovniho ruchu dle spotieby druhu

Sluzby CK/CA DOMACI CR
40 126
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Zdroj: Satelitni Gi¢et cestovniho ruchu | CSU. Cesky statisticky irad | CSU [online]. [cit.
24.3.2020].
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Ceskou republiku v roce 2018 navitivilo 36,3 miliénu zahraniénich navstévniki.
Obcané Ceské republiky realizovali téméf 86 milionu cest v tuzemsku a 13 miliénu cest do
zahrani¢i. Ve vyjezdovém cestovnim ruchu byls zaznamenan nejdel$i primérna délka
pobytu (7,2 dni). V domacim cestovnim byl zjistén nejvyssi podil jednodennich navstév

(63 %). Pocet navstévnikt dle druhu cestovniho ruchu za rok 2018 zachycuje obrazek ¢. 8.

Obrazek 8: Pocet navstévnikii cestovniho ruchu

ot dic. A

D‘U

DOMACI CR PRIJEZDOVY CR VYJEZDOVY CR

85,83 36,27 12,84
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Zdroj: Satelitni Giget cestovniho ruchu | CSU. Cesky statisticky virad | CSU [online]. [cit.
24.3.2020].

Na tvorbé hrubé ptidané hodnoty tvofil podil cestovniho ruchu v ndrodnim
hospodaistvi 2,8 %. Tato hodnota je vyssi nez v zeméd¢lstvi, lesnictvi a rybafstvi, ale
naopak mensi nez v sektoru zdravotni a socidlni péce nebo vzdélani. Na celkové
zam@stnanosti tvofil podil cestovniho ruchu v narodnim hospodatstvi 4,4 %. Z toho
vyplyva, ze kazdy dvaadvacaty Cech pracoval v turismu. Obrazek &. 9 zobrazuje podily na

hrubé pfidané hodnoté a podily na zaméstnanosti v jednotlivych odvétvich v procentech.
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Obrazek 9: Jina odveétvi vs. cestovni ruch
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Zdroj: Satelitni u&et cestovniho ruchu | CSU. Cesky statisticky iiwad | CSU [online]. [cit.
24.3.2020].

Od roku 2014 hruby domaci produkt v Pardubickém kraji meziro¢né roste. V roce
2018 se zvysil o 4,1 %. Jednalo se o tfeti nejvysSi procentni ndrtst v mezikrajském
srovnani za Jihomoravskym a Jiho¢eskym krajem. V roce 2018 kraj obsadil devatou pricku
mezi kraji hodnotou 410,6 tis. K¢ HDP na obyvatele. Kraj tadi pfiblizn¢ doprostied
mezikrajského zebficku Cisty disponibilni diichod domacnosti v pfepoétu na obyvatele
233,8 tis. K¢ za rok 2018. PrestoZze se od roku 2014 zaznamendva v kraji oziveni
ekonomiky, fadi se i tak kraj mezi regiony s podprimérnou ekonomickou vykonnosti.
Hruby domaci produkt (HDP) na 1 obyvatele v Pardubickém kraji tvofil v roce 2018
celkem 82,0 % praméru CR. Tvorbu HPD ovlivituji sluzby, které predstavuji 53,1% hrubé
ptidané hodnoty kraje, primysl, ktery dosahoval v roce 2018 celkem 37,6 % a stavebnictvi
na kterém se na hrubé ptidané hodnoté podilelo 6,0 %. Za neptiznivy ekonomicky vyvoj
Pardubického kraje v letech 2012-2015 je povazovan utlum bytové vystavby. Pardubicky
kraj v roce 2018 zaznamenal nejvyssi pocet zahajenych bytlh na 1 000 obyvatel béhem
poslednich osmi let. Nejvice byt bylo dokonceno v okrese Pardubice (820 bytll) a nejméné
dokoncenych byt v okrese Svitavy (190 byti). Zdroj: Charakteristika Pardubického kraje
(tdaje za rok 2018) | CSU v Pardubicich. Cesky statisticky irad | CSU [online]. [cit.
12.02.2020].
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Nasledujici graf &. 1 zobrazuje hruby domaci produkt na obyvatele v Ceské
republice a v Pardubickém kraji. Z grafu je patrné Ze se kraj od svého vzniku v roce 2000
hodnotou HDP na obyvatele v mezikrajském zebficku umistil v letech 2003-2004 a 2006-
2007 nejlépe, a to na sedmém misté. Nejhlie se kraj umistil na misté jedendctém, a to
v roce 2005. V roce 2018 se umistil na devatém mist¢. Hodnota HDP na obyvatele ¢inila
41,6 tisic K& (vbéznych cenach). Z grafu lze vidét, ze mirné zlepeni v ramci Ceské
republiky se projevuje od roku 2012. HDP na obyvatele v kraji také dlouhodobé
nedosahuje republikového priméru bez Hlavniho mésta Prahy. Kraj se mu nejvice pfiblizil

v roce 2007 (99,3 %). Nejvice zaostaval v roce 2012 (92,9 %).

Graf 1: Hruby domdci produkt na 1 obyvatele CR a v Pardubickém kraji
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Zdroj: HDP, regionélni uéty v Pardubickém kraji v roce 2018 | CSU v Pardubicich.
Cesky statisticky virad | CSU [online]. [cit. 12.02.2020].
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Rekreace a sporty

Zachovaléd pfiroda umoznuje pestrou nabidku sportti a turistickych aktivit. Vodni
sporty je mozné provozovat v Polabské nizin€é u Labe ¢i u Opatovického kanalu,
Chrudimky, Doubravy nebo Secské vodni nadrze. Horské oblasti Ize v letnich mésicich
vyuzit pro pési turistiku nebo cyklistiku. V Pardubickém kraji se kazdoro¢né kona nékolik
svétoveé proslulych akei. Jsou to slavnosti perniku, Velkd pardubickd nebo motocyklovy
zavod Zlaté prilba. Hudebni tradici pfipomina festival Pardubické hudebni jaro, Smetanova

Litomysl nebo hudebni festival v Policce. (Podhorsky, 2004, s. 14).
Priroda

Severozapadni c¢ast Pardubického kraje je diky intenzivnimu hospodaiskému
vyuzivani krajiny v oblasti fauny i fléry chudsi. Na bohatou faunu a fléru narazime ve vyse
polozenych podhorskych a horskych oblastech. Na téchto uzemi se nachazeji chrdnéna
izemi. Nedotenou piirodu nalezneme v oblasti Zd’arskych vrchii, Zeleznych hor,
Orlickych hor a Kralického Snézniku. Tyto lokality patii k turisticky nejnavstévovanéj$im
v Pardubickém kraji. Mezi hlavni vodni toky kraje patii feka Labe, Chrudimka, Svitava,
Desnd, Louc¢nd, Cidlina, Doubrava, Divoka Orlice, Moravskéd Sazava a z umélych toka zde
nalezneme Opatovicky kanal. Dale pak pichradu Se¢, vodni nadrz Pastviny, Patizov nebo
Hamry. Ze savci se zde vyskytuje jelen, srnec Cernd zvér, liska a naptiklad jezevec.
Z ptakli miZeme narazit na ¢apa, postolku, krkavce a rizné druhy sov. Z obojZivelnikl se
zde dafi zmiji obecné, uZovce obojkové nebo mlokovi skvrnitému. (Podhorsky, 2004, s.

12).

Prostfednictvim zékona ¢. 114/1992 Sb., o ochrané piirody a krajiny, je v platném
znéni, konkrétné jeho druhé ¢asti zajiStovana obecna ochrana ptirody. Obecnd ochrana

ptirody a krajiny. AOPK CR [online]. Copyright © 2020 [cit. 12.02.2020].

Tabulka ¢. 2 zobrazuje chranéna uzemi v okresech Pardubického kraje k 31. 12.
2018.
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Tabulka 2: Chranénda vizemi k 31. 12. 2018

v tom

s oa . Maloplogna
Chranéné ci:épn;iga narodni narodni
Kraj, okresy Nérodni parky kra'élnnre {;b:_?sn tzemi celkem pI'II'O'dI"II prirodni prlro'dnl pirodni
Region , District National parks rolecte Small-size pamalky rezervace pamatky rezervace
landscape protected National National Nature Nature
areas areas. total nature nature monuments reserves
' monuments reserves
Pocet" Number?

Pardubicky kraj - 3 108 2 3 62 41
Chrudim - 2 45 1 1 28 15
Pardubice - - 30 1 1 18 10
Svitavy - 1 15 - - 8 7
Usti nad Orlici - 1 22 - 1 9 12

Rozloha (ha)? Area (ha)?

Pardubicky kraj - 39118 5970 225 1543 1191 3012
Chrudim - 31616 2084 224 120 434 1305
Pardubice - - 951 0 248 198 505
Svitavy - 6921 1229 - - 440 789
Usti nad Orlici - 581 1706 - 1175 118 413

Zdroj: Zivotni prostiedi | CSU. Cesky statisticky viad | CSU [online]. [cit. 12.02.2020].
Doprava

Pro rozvoj pardubického kraje je vyhodna poloha z hlediska dopravni infrastruktury.
Krajem prochazi 540 km zelezni¢nich trati. K nejvyznamnéj$im zelezni¢nim uzlim patii
Pardubice a Ceska Ttebova. Na hlavni koridor jsou v Pardubicich napojeny celostatng
vyznamné trati ve sméru na Liberec a pies Chrudim a Hlinsko na Havlickiiv Brod. Silni¢ni
sit méfi 3 579 km, silnice . tfidy maji délku 459 km a silnice II. tfidy 913 km. Dalnice D11
je dlouha 9,2km a4,2km dalnice II. tfidy D35. Mezinarodni letist¢ v Pardubicich
s vojenskym a civilnim provozem hraje v letecké dopravé rozhodujici ulohu. K fi¢ni
dopravé slouzi v kraji pouze kratky splavny usek teky Labe do Chvaletic. K zajimavym
turistickym sezonnim atrakcim patii fi¢ni osobni doprava na trase Kunétice — Pardubice —

Srnojedy. Zdroj: Charakteristika Pardubického kraje (ddaje za rok 2018) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky virad | CSU [online]. [cit. 12.02.2020].
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Pamatky

V kraji se nachazi velké mnozstvi historickych pamatek. Pamatky nalezneme
predevsim ve vétSich méstech, ale 1 v menSich obcich. V Litomysli mizeme navstivit
renesancni zamecky komplex. V Pardubicich se nachdzi renesancni zamek, ktery byl
vybudovany Perstejny. Hospodairskd a kulturni centra jsou Chrudim, Vysoké Myto
a policka. Vyznamnymi dominantami kraje jsou stiedovéké hrady a zamky. Mezi né
muzeme zatadit naptiklad hrady Svojanov, Rychmburk, Lichnice, KoSumberk, Kunéticka
hora a Oheb, nebo zamky Choltice, Nové Hrady, Slatinany a Chrast. Jist¢ bychom nem¢li
pii navstévé kraje vynechat prohlidku mést Usti nad Orlici, Svitavy, Moravska Tiebova,
Ceské Tiebova, Lanskroun nebo Zamberk. Tyto mésta patii mezi nejstarsi sidla v oblasti
a jejich historicka centra byla vyhlaSena pamatkovymi zénami nebo rezervacemi.

(Podhorsky, 2004, s. 13).
Zajimavosti
Kunéticka hora

Kunéticka hora se nachazi nedaleko Pardubic. Rovinata terén pievySuje o vice nez
osmdesat metrd. Hora pfed nékolika tisici lety poskytla kdmen na vyrobu cepeli do
pravékych zbrani. Pozdéji slouZila mistni hornina ke stavbé starych Pardubic. Na Kunétické
hote se t¢zilo az do roku 1920. Legenda pravi, Ze se Kunétické hora se jednou do roka
otevira. V hofe pak muzete projit podzemnim bludistém a bohaté zdobenymi chodbami.
V labyrintu bloudi ptizraky podvedenych mnichi z Opatovického klastera, ktery byl
vypalen husity vroce 1420. Mnisi zde hledaji poklad. Zdroj: Kudy z nudy - Hrad
Kunéticka hora - Kunka. Kudy z nudy - Homepage [online]. Copyright ©Sefcu.jpg [cit.
27.02.2020].

Toulovcovy mastale

Jednda se o oblast tvofenou oblasti piskovcovych Budislavskych sklad
a borovych lesti. Rozloha je asi 13 km jihozapadné od mésta Litomysl. Toulovcovy mastale

lezi mezi obcemi Prose¢, Budislav a Nové Hrady. V 15. stoleti oblast daroval rytit
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Vaviinec Toulovec z Tfemosné méstu Litomysli a jejimu Spitalu. Zdroj: Domovska stranka
| Sdruzeni obci Toulovcovy Mastale. Domovska stranka | Sdruzeni obci Toulovcovy

Mastale [online]. Copyright © 2020 Sdruzeni obci Toulovcovy Mastale [cit. 12.02.2020].
Ptirodni rezervace Zemska Brana

Zemska Bréana je chranény ptirodni vytvor. Takto se nazyva skalnaty Gsek Divoké
Orlice. Reka zde vyhloubila romantické udoli. Balvanové fegi§té a kamenny most s jednim
obloukem na zadatku Gidoli ptisobi dojmem vstupni brany do Cech. U mostu zaéina 3 km
dlouha nauc¢na stezka. www.orlickehory.cz. www.orlickehory.cz [online]. Copyright © [cit.
27.02.2020].

Skanzen na Veselém Kopci

Na pomezi Zeleznych hor a Zd’arskych vrchil se nachdzi Skanzen na Veselém
Kopci. V soucasné dobé¢ tvoii skanzen témét tficet objektl lidovych staveb. Navstévniky
¢eka nevsedni zazitek. Zdroj: Kudy z nudy - Skanzen Vesely Kopec - pohled do vesnické
historie. Kudy z nudy - Homepage [online]. Copyright ©PykalovaOUP.jpg [cit.
27.02.2020].

Kultura

Kultura se soustied’uje prevazné v méstech. Nejvyznamnéjsi kulturni atraktivitu
nalezneme v okrese Chrudim-Muzeum loutkafskych Kkultur a Muzeum baroknich soch
v Chrudimi. Dale statni zamek Slatifiany s jeho hipologickymi sbirkami, skanzen — Soubor
lidovych staveb Vysoc¢ina na Veselém Kopci a Vv prilehlych lokalitach Hlinecka. V okrese
Pardubice navstévniky zejména ptildka Pardubicky zamek, Goticky hrad na Kunétické
hote, barokni zamek v Cholticich a Africké muzeum v Holicich vénované zdejSimu
roddkovi — cestovateli dr. Emilu Holubovi. Mnoho navstévnikd zavitd kazdorocné
I do Narodniho hieb¢ina v Kladrubech nad Labem, ktery prosel v letech 2014 a 2015
nakladnou rekonstrukci za pfispéni fondii EU. K turisticky atraktivnim mistim okresu

Svitavy patii hrad Svojanov ¢i zadmecky areal v Litomysli zafazeny v roce 1999 na seznam
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svétového kulturniho dédictvi UNESCO. Z okresu Usti nad Orlici jsou znamé ziiceniny
hradt Lans$perk, Litice, Zampach; v Letohrad¢ turisty zaujme Muzeum femesel, zamek
anove zrekonstruovana tvrz Orlice. Na Vysokomytsku se stava turistickou dominantou
rekonstruovany areal zamku v Novych Hradech. Od roku 2014 plsobi ve Vysokém Myté
Muzeum ceského karosaistvi. Malokdo by neznal nejzndméjsi areal Pardubického
zavodisté pro konani Velké Pardubické. Pro milovniky benzinu a silnych stroju kraj nabizi
tradi¢ni motocyklové zavody o ,,Zlatou piilbu Ceské republiky”. V Pardubicich najdeme
extraligové hokejové druzstvo a basketbalové tymy Pardubic a Svitav se umistuji na
ptednich mistech Narodni basketbalové ligy. Zdroj: Charakteristika Pardubického kraje
(tdaje za rok 2018) | CSU v Pardubicich. Cesky statisticky irad | CSU [online]. [cit.
12.02.2020].
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4.1 Rozvoj cestovniho ruchu v kraji a jeho navstévnost

Z marketingového hlediska a ve vazbé na oficialni vymezeni turistickych regiont
CR agenturou CzechTourism je pro uzemi Pardubického kraje uzivan nazev Turisticky
region Vychodni Cechy. Sousednimi turistickymi regiony jsou Stfedni Cechy,

Kralovehradecko, Vysocina, Jizni Morava a Jeseniky.

Turistické regiony Ceské republiky dle vymezeni agentury CzechTourism zachycuje

obréazek &. 10 - Turistické regiony CR.

Obrazek 10: Turistické regiony CR

Zdroj: Turistické regiony Ceské Republiky | CZREGION | Celostatni informaéni portél.
CZREGION | Celostatni informacni portal [online]. Copyright © Dynamic Drive DHTML
code library [cit. 27.02.2020].

Nejméné navstévovanym krajem je Pardubicky kraj. Oproti roku 2017 se ovSem
nariist navstévnikt zvysil o 7 %, nez v predchozich letech. Dlivodem zvySeni ndvstévnosti
je zvySeni kvality poskytovanych sluzeb cestovniho ruchu v kraji. Méni se 1 chovani
navstévniki, ktefi davaji pfednost tuzemské dovolené. Naopak zahrani¢ni turisté
vyhledavaji bezpecné destinace. Praha je jiz prelidnénd a turistické kancelafe hledaji nové
cile vregionech. Regiony podporuje napiiklad organizace CzechTourism. Jednim

z ptedpokladl pro rozvoj cestovniho ruchu je pestra ptiroda.
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Kraj nabizi rovinny i horsky charakter, ptiznivé klima, spousty pfilezitosti ke koupani
a provozovani vodnich sportl, pési turistiku, cykloturistiku a zimni sporty. PredevSim

o w7

severni a vychodni &ast okresu Usti nad Orlici-podhtii Orlickych hor, zejména arealy
Bukové hora a Dolni Morava patii k atraktivnim turistickym oblastem. V Chrudimském
okrese patii k nejnavstévovanéjsim atraktivitdm okoli Secské ptehrady, Horni Bradlo nebo
Bojanov a Kiizanovice v Zeleznych horach. Dal§im vyhledavanym turistickym cilem jsou
Toulovcovy mastale (soustava piskovcovych skal auzkych udoli). Tuto atraktivitu
nalezneme na pomezi Orlickotusteckého a svitavského okresu. Pardubicky kraj mél v roce
2017 celkem 349 hromadnych ubytovacich zatizeni s 19 535 lazky, v zafizenich pobyvalo
468 tisic hostl s primérnym poctem pienocovani 2,8. V mezikrajském srovnani patii pocet

ubytovacich Itizek a v nich i pocet hostli v Pardubickém kraji k dlouhodobé nejnizsim.

Situaci s poctem ubytovacich lizek a poétem hosti zachycuje tabulka ¢. 3 -

kapacita hromadnych ubytovacich zafizeni.

Tabulka 3: Kapacita hromadnych ubytovacich zarizeni

2016 2017 2018
Kapacita hromadnych Capacity of collective
ubytovacich zafizeni Z i

Zafizeni 350 349 354 | Establishments

Pokoje 6 849 6 852 6773 Rooms

Lizka 19 637 19 535 19071 Bed places

Mista pro stany a karavany 1817 1925 1915 Places for tents and caravans
Navstévnost hromadnych N ber of guests in i
ubytovacich zafizeni i

Hosté 443 717 468 273 467 712 Guests

z toho nerezidenti 62 116 65 682 64 183 Non-residents
Pfenocovani 1259 099 1326 900 1325 857 Overnight stays
z toho nerezidenti 165 216 181 059 183 048 Non-residents
Pramémy poéet pienocovani 2.8 2.8 28| Average number of overnight stays
z toho nerezidenti 27 2.8 29 Non-residents
Priméma doba pobytu (dny) 3.8 3.8 3.8| Average length of stay (days)
z toho nerezidenti 37 3.8 3.9 Non-residents

Cisté vyuziti lizek” (%) 39,8 419 a11 Net ococupancy rate of bed places ¥ (%)

Vyuziti pokoeji (%) 334 345 353 | Ocoupancy rate of reoms ¥ (%)
Konference v hromadnych Conferences in collective
ubytovacich zatizenich? dati blish. 2

Akce 541 451 447 | Conferences fevents)

Ugastnici konferenci 53 205 46 959 49 860 Participants in conferences
Delsi cesty rezidentii na azemi Long trips of residents
Pardubického kraje® in the Pardubicky Region ™

Uskuteénéné cesty (tis.) 303 329 306 Trips (thous.)

Pfenocovani (tis ) 2277 2704 2413 Overnight stays (thous.)

Pramérny poéet pfenocovani 7.5 8.2 7.9 Average number of overnight stays
Kratsi cesty rezidenti na azemi Short trips of residents
Pardubického kraje® in the Pardubicky Region ¥

Uskute&néné cesty (tis ) 1196 1111 783 | Trips (thous )

Pfenocovani (tis.) 2271 2134 1530 Overnight stays (thous.)

Primémy poget pfenocovani 18 1.9 20| Average number of overnight stays

" u hotell a penziond " For hotels and boarding houses
% Conferences with 50+ participants.

2 akee od 50 u&astnikd
¥ Tourism sample survey data

% Gdaje z vibérového Setieni cestovniho ruchu

Zdroj: Charakteristika Pardubického kraje (udaje za rok 2017) | CSU v Pardubicich. Cesky
statisticky urad | CSU [online]. [cit. 27.02.2020].
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Nasledujici tabulky ¢. 4 a 5 zachycuji situaci za rok 2019 dle navstévnosti
hromadnych ubytovacich zafizeni (HUZ). V ramci vsSech kraju ¢eské republiky byl pro

srovnani Vybrén kraj S nejvyééim poctem ubytovan}'/ch a kraj s nejnizSim poctem

cvwr

Tabulka 4: Navstévnost HUZ v Hlavnim mésté Praha

Ubdobiz 2019
kraj (zemi: Hlavni mésto Praha

Hosté celkem Prem::ovam prenocovani
B N e

L Ly T 8028 110 1242 959 6 786 151 18 436 261 2115 946 16340 315 23

Zdroj:Cestovni ruch - ¢&asové fady | CSU. Cesky statisticky urad | CSU
[online].[cit.28.02.2020].

Tabulka 5: Navstevnost HUZ v Pardubickém kraji

Obdobi: 2019
krai Uzemi: Parduh\cky kraj

Hosté celkem Pren?:ovam prenocovani
R e
28

T T T 939 21210 61143 1338 546 1170 682 167 864
Zdroj:Cestovni ruch - &asové ftady | CSU. Cesky statisticky drad | CSU
[online].[cit.28.02.2020].

Dle ptehledu za rok 2019, ktery sestavila agentura CzechTourism, jsou
Vv nasledujicim obrazku ¢. 11 zobrazeny nejnavstévovanéjsi turistické cile v Pardubickém
kraji za rok 2019. Pardubicky kraj patfi k nejméné navs§tévovanym ze vSech sousedicich
turistickych regionii. Tuto skutecnosti zachycuje obrazek ¢. 11. Nejvice navstévovanym
sousedicim turistickym regionem je StfedocCesky kraj. Tuto skute¢nost zachycuje obrazek ¢.
12. Z téchto kraji bylo vybrano 10 navstévniky nejvice vyhledavanych atraktivit. Do
navstévnosti jsou zahrnuti domdaci i zahranicni turisté. Pocet ndvstévnikll je uveden

V tisicich.
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Obrazek 11: Nejnavstévovanéjsi turistické cile v PAK za rok 2019

Pardubicky kraj

Stezka v oblacich, Dolni 2821
Morava

2 Vychodoceske muzeum v 102.2
Pardubicich — Zamek
Pardubice

3 Narodni hieb&in Kladruby nad 66,3
Labem

4 SLS Vysocina — Vesely Kopec 64,6

5 Hrad Svojanov, Svojanov B0

6 Statni zamek Litomysl, 62,7
Litomysl

4 Muzeum loutkarskych kultur v 3587
Chrudimi

& Statni hrad Kunéticka hora, 33.8

Staré Hradisté

9 Muzeum &s. opevnéni — 30
délostielecka tvrz Harka,
Kraliky

10 Muzeum Ffemesel, Letohrad 25,6

Zdroj: Nejnavstévovangjsi turistické atrakce v Cesku podle statistik Czechtourism 2019 -

Aktudlné.cz. Zpravy - Aktudlné.cz [online]. Copyright © [cit. 27.02.2020].

Obrazek 12: Nejnavstevovanejsi turisticke cile ve Stredoceském kraji za rok 2019

Stfedoéesky kraj

AgquaPalace Praha, Cestlice 820
2 Kostnice, Kutna Hora — Sedlec 4469
Chram svaté Barbory, Kutny 3242
Hora
4 Skoda muzeum, Mlada 273.8
Boleslav
5 Statni hrad Karlstejn 2239
6 Zamek Loucen 179.3
7 Statni zamek Konopisté, 161,2
Benesov
8 Katedrala Nanebevzeti Panny 122.8

Marie, Kutna Hora — Sedlec
9 Zamek a arboretum Prihonice 122,6

10 Pivovar Velkopopovicky Kozel, 121.8
Velké Popovice

Zdroj: Nejnavitévovangjsi turistické atrakce v Cesku podle statistik Czechtourism 2019 -
Aktudlné.cz. Zpravy - Aktudlné.cz [online]. Copyright © [cit. 27.02.2020].
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4.2 Dopady cestovniho ruchu

4.2.1 Poptavka po produktech cestovniho ruchu v kraji

Od mésice ledna 2019 se v hromadnych ubytovacich zafizenich do mésice biezna
2019 v Pardubickém kraji ubytovalo o 3 % vice hosttl, nez v lofiském &tvrtleti (v celé Ceské
republice byl piirustek 1,8 %). Kladn¢ 1ze hodnotit rist po¢tu navstévnosti domacich hostt
v kraji. Dle $etieni Ceského statistického tifadu v 1. Gtvrtleti poGet domacich hosti vzrostl o
3,7 %, naopak zahrani¢nich hosti nepatrné ubylo. Pocet zahrani¢nich host, ktefi pouze
pfenocovali, ovSem vzrostl 0 2,4 %. Primérnd doba pfenocovani (2,8 noci) byla spole¢né s
Usteckym krajem 4. nejdelsi. Zdroj: Cestovni ruch v Pardubickém kraji v 1. étvrtleti 2019
(predbézné tdaje) | CSU v Pardubicich. Cesky statisticky uiad | CSU [online]. [cit.
28.02.2020].

Tabulka ¢. 6 zobrazuje pocet ubytovanych za 1. ¢tvrtleti roku 2019 v hromadnych
ubytovacich zafizenich. V Pardubickém kraji bylo ubytovano celkem 89 991 hostii. Tento
pocet ubytovanych hosti predstavuje 2,2 % z republikového thrnu (nejnizsi pocet hosti v
republikovém srovnani). Naopak nejvice hostii zavitalo do Hlavniho mésta Prahy (37,8 % z
republikového srovnéni), Kralovehradeckého kraje (9,2 %) a do Jihomoravského kraje (7,6
%).

Tabulka 6: Navstévnost v hromadnych ubytovacich zarizenich v krajich CR v 1. ¢tvrtleti 2019

Néavatévnost v hromadnych ubytovacich zafizenich v krajich €R v 1. &tvrtleti 2019

Pocet hostl
. v tom
celkem v % index index index
2019/2018 | rezident 2013/2018 nerezidenti 3015/2018
Ceska republika| 4011095 100,0 101,8 | 1998 132 103,8 | 2012963 99,8
v tom kraje:

Hl. m. Praha 1516 114 37,8 99,9 278 784 109,0 1237 330 98,0
Stfedodesky 153 094 4,1 99,7 118 955 99,4 44139 100,5
Jhodesky 238 759 6,0 100,4 147 257 103,2 91502 96,3
Plzefisky 143 069 3.7 101,6 90 174 99,7 57835 104,7
Karlowvarsky 236 264 5.9 101,6 87 245 104,4 149 019 100,1
Ustecky 98 705 2,5 96,3 55 564 94,3 33142 100,5
Liberedky 244 192 6,1 103,8 179 283 103,6 64909 104,4
Krélovéhradedky 369 830 9,2 105,2 264 836 104,1 104994 107,9
Pardubicky 89 991 2,2 103,1 78 325 103,7 11 666 99,8
Vysodina 99 304 2,5 105,1 84781 103,7 15023 114,0
Jihomoravsky 303 545 7.6 107,2 183 124 105,8 115421 109,56
Olomoudy 159 826 4,0 104,1 134272 108,1 25 554 94,7
Zlinsky 134 950 3.4 100,5 112816 100,7 22174 99,3
Moravskoslezsky 207851 52 103,1 157 665 103,4 40 135 102,2

Zdroj: Cestovni ruch v Pardubickém kraji v 1. &tvrtleti 2019 (predb&zné udaje) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky viad | CSU [online]. [cit. 28.02.2020].
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Graf ¢. 2 charakterizuje meziro¢ni nartst po¢tu hostii. Nardst hostt byl zaznamenan
ve viech krajich kromé Usteckého, StiedoGeského a Hlavniho mésta Prahy. Nejvyssi rist
poctu hostl zaznamenal Jihomoravsky kraj (o 7,2 %), Kralovehradecky kraj
(05,2 %) a kraj Vysocina (o 5,1 %). V Pardubickém kraji ¢inil v prvnim ¢tvrtleti roku 2019
nariist poctu hostd 3,1 % (uprostfed poradi kraji) a 0 1,4 procentniho bodu pievySoval

celorepublikovou hodnotu.

Graf 2: Hosté v hromadnych ubytovacich zarizenich v Pardubickém kraji podle ctvrtleti

= Nerezdenti
150 . .
= Reddenti

140

120

Zdroj: Cestovni ruch v Pardubickém kraji v 1. &tvrtleti 2019 (predb&zné udaje) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky vifad | CSU [online]. [cit. 28.02.2020].

V 1. ¢tvrtleti 2019 (dle predbézného Setfeni téméef 90 tis. osob) byl pocet hostl
v kraji nejvyssi. V pardubickém kraji se meziro¢né v 1. ¢tvrtleti letosniho roku zvysil pouze
pocet rezidentd (o 3,7 %). Pocet zahrani¢nich hostd (nerezidentil) nepatrné poklesl o 27

0sob tj. 0 0,2%). Tuto skute¢nost zachycuje graf ¢. 3.

Graf 3: Zahranicni hosté podle zemi v hromadnych ubytovacich zarizenich

Pienocovani =
Mad'arska A
1,8 % " ostatni

Cina S 201%
2,0%
Spojené

Polsko
19,2% Polsko
19,0 %
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Zdroj: Cestovni ruch v Pardubickém kraji v 1. &tvrtleti 2019 (piedbé&zné udaje) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky virad | CSU [online]. [cit. 28.02.2020].

Pardubicky kraj navstivilo nejvice zahrani¢nich hosti ze Slovenska (3,6 % vSech
hostl), Polska (2,5 %) a Némecka (2,3 %). Hosté z téchto tfi zemi tvofili v thrnu dvé
tretiny vSech hostil ze zahrani¢i. Nasledovali hosté z Italie a Francie. NejCastéji zastoupena
zem¢ v poctu prenocovani hostl je Ukrajina. Nejvice hostil ze zahrani¢i bylo zaznamendno
v prubéhu letoSniho prvniho Ctvrtleti, konkrétné v mésici bfeznu (téméf 14 %). Tuto

skute€nost zachycuje graf €. 4.

Graf 4: Zahranicni hosté v hromadnych ubytovacich zarizenich v Pardubickém kraji podle mésicii

2014 ®2015 W20 #2017 =208 ®2019 (dostupnéidsje |
za leden & biezen)
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Zdroj: Cestovni ruch v Pardubickém kraji v 1. étvrtleti 2019 (pfedbézné udaje) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky virad | CSU [online]. [cit. 28.02.2020].
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V 1. ¢tvrtleti roku 2019 celkovy pocet pfenocovani hostll vzrostl v osmi krajich.
Nejvyssi narast zaznamenal kraj Vysoc¢ina (o 9,1%) a Kralovehradecky kraj (o 6,3%).
Pardubicky kraj se 0,8% ( pfi celorepublikovém navyseni o 0,9%) nartistem se zatradil na
osmou pozici v mezikrajském srovnani. Hlavni mésto Praha (0 2,6%) zaznamenalo nejvyssi
ubytek poctu prenocovani. Pardubicky kraj zaznamenal nepatrny nértst poctu prenocovani
u rezidentd (o 0,5%) a u nerezidentl (o 2,4%). V poctu ptenocovani se tedy Pardubicky
kraj zatadil v 1. ctvrtleti 2019 na predposledni misto ptfed kraj VysoCinu. V prvnich tfech
mésicich tohoto roku byl v kraji oproti stejnym meésicim v poslednich osmi letech nejvyssi.

Tuto skute¢nost zachycuje tabulka ¢. 7.

Tabulka 7: Pocet prenocovanych hostii v HUZ v Krajich CR za 1. ¢tvrtleti 2019

Podet prenocovani Pramérmy

index v tom pfiiit

celeem g 18/2018| rezidenti ZDTQE:FZE 1g | nerezidenti 20'?;};’5 18 Eovénf
Ceska republika [ 10 795 534 100,9 | 5495170 104,2 | 5300 364 97,7 2,7

v tom kraje:

Hl. m. Praha 3424074 37,4 455971 107,5 2965 103 96,0 2,3
Stfedofesky 365 883 97,6 263829 95,9 102 059 1024 2,2
Jihocesky 603 005 97,9 445956 01,2 157 049 89,6 2,5
Plzefisky 343021 100,0 223454 100,1 119 567 99,3 2,3
Karlovarsky 1122 136 98,9 360 707 107,0 761429 95,5 4,7
L'Isbecké’ 266 619 101,3 172945 102,10 93674 100,1 2,7
Liberedky 828 277 105,9 590 176 106,3 236 101 104,8 3.4
Krélovéhradecky 1363005 106,3 964619 105,9 398 386 107,3 3,7
Pardubicky 248 220 1008 215 145 100,5 33075 1024 2,8
Vysodina 216 351 109,1 179 775 106,7 36 576 122,7 2,2
Jihomoravsky 545973 105,5 352621 106,2 193 352 104,2 1,8
Olomoucky 506 413 103,8 453 004 104,38 53 409 96,2 3,2
Zlinsky 365 255 98,2 314712 98,7 50 543 95,4 2,7
Moravskoslezsky 599 297 105,29 499 256 106,5 100 041 102,6 2,9

Zdroj: Cestovni ruch v Pardubickém kraji v 1. &tvrtleti 2019 (piedbézné udaje) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky vifad | CSU [online]. [cit. 28.02.2020].

Na 6. misto v republikovém srovnani tadi Pardubicky kraj primérny pocet
pfenocovani hostl (2,8 noci). Nejvyssi pocet prenocovani hostli byl v Karlovarském kraji
(4,7 noci). Naopak nejmensi pocet prenocovani byl v kraji Jihomoravském (1,8 noci).
Primérny pocet pfenocovani rezidentii v Pardubickém kraji je 2,7 noci (8. misto v rdmci
kraji) a u nerezidentd 2,8 noci (4. misto spolu s Usteckym krajem). Tuto skute¢nost

zachycuje graf ¢. 5.

55



Graf 5: Prenocovdni hostitv hromadnych ubytovacich zaiizeni v CR a krajich v 1. étvrtleti
2019
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Zdroj: Cestovni ruch v Pardubickém kraji v 1. Gtvrtleti 2019 (predb&zné udaje) | CSU
v Pardubicich. Cesky statisticky virad | CSU [online]. [cit. 28.02.2020].

4.2.2 Nabidka cestovniho ruchu v kraji

V této kapitole je piedstavena nabidka cestovniho ruchu v Pardubickém kraji, kterou
lze vymezit jako soubor realiza¢nich faktorti. Na zaklad¢ podrobnéjSiho popsani nabidky
Vv oblasti cestovniho ruchu, kterou Pardubicky kraj nabizi, je v zavéru provedeno shrnuti
Vv tabulce ¢. 1, které obsahuje geografické rozdéleni obsahovych cilii a smért rozvoje dle

turistickych oblasti Pardubicka.
Tradice a Femesla

Oblast Hlinecka je znama pro poradani tradi¢nich akci, kterymi jsou tradicni
masopusty, jarmarky a jiné kulturni akce s tradicnimi motivy. Skanzen soubor lidovych
staveb Vysocina je rozsahlejsi expozici lidového stavitelstvi v pfirodé na tizemi vychodnich
Cech. Jednotlivé expozi¢ni celky se nachazeji v nékolika osadach obce Vysocina a ve
mésté Hlinsku. Dochovanym femeslem je vyroba dfevénych hracek, kterému se vénuje pan
Bukécek z Krouny. Osobné se s nim Ize setkat pii potfadani akci na Veselém Kopci nebo
tieba v Méstském muzeu a galerii v Hlinsku. Pan Bukacek potada dilni¢ky, na kterych si
miZete namalovat voji dievénou hracku. Zdroj: Tipy pro star$i. Uvodni stranka
HLINSKO.cz [online]. [cit. 28.02.2020].
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Hipoturistika

Pardubicky kraj je spojen s koniskou tématikou. Mezi nejznaméjsi patii hiebc¢in
v Kladrubech na Labem, Hipologické muzeum ve Slatinanech nebo tradice Velké
pardubické steeplechase. V kraji je vyznaceno okolo 600 km jezdeckych tras. Hipoturistika
pfinasi krasné zdzitky z cest, sportovni zazitky a zajiméava setkani s mistnimi obyvateli
a turisty. Kudy z nudy - Narodni hieb¢in Kladruby nad Labem — staje a zamek
v Kladrubech nad Labem. Kudy z nudy - Homepage [online]. Copyright © 2020
CzechTourism [cit. 13.03.2020].

Lazenstvi

Lécebné lazné Bohdane¢ jsou zaméfené predev§im na léeni pohybového aparatu.
K 1é€bé jsou vyuzivany minerdlni vody a slatina. V Pardubickém kraji najde i l4dzné
Podébrady a Velké Losiny. Lazné: Pardubicky kraj. Pardubicky kraj [online]. Copyright ©
2014 Vsechna prava vyhrazena. [cit. 13.03.2020].

Aktivni turistika

Do aktivni turistiky miZeme zafadit cykloturistiku, pési turistiku, in-line, vodni
turistika nebo sjezdové a bézecké lyZovani. Pro zimni turistiku jsou vhodné oblasti
Orlickych hor, Kralického snéZniku nebo Zeleznych hor. Vodni turistika je typicka pro
teku Orlici, Lou¢nou a Chrudimku. Diky ptfehradnim nadrzim jako je Sec nebo Pastviny je
zde vhodna 1 rekreace u vody. Pardubicky kraj ma sit’ turistickych stezek pro pési turistiku
1 dobfe znacené cyklotrasy. V Pardubickém kraji nalezneme i sportovni arealy, akvaparky,
stadiony, golfova hiist¢ a sportovni haly. Pardubicky kraj | Trasy | Turistika.cz. Pro veétsi
zazitek z cest a vyletu | Turistika.cz [online]. Copyright © 2007 [cit. 13.03.2020].

Kulturni bohatstvi

Pardubicky kraj ma bohaté kulturni bohatstvi. Mezi Pamatkami UNESCO® nalezneme

5 United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization
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zamek Litomysl, Hfeb¢in Kladruby nad Labem. Déle pak narodni kulturni pamatky jako je
napiiklad zamek Slatinany, Zticenina hradu Kunétickd hora, Radnice v Poli¢ce, Pietni
uzemi zamecek v Pardubickach, Pietni izemi Lezadky nebo Kostel sv. Jakuba Vétsiho
V Poli¢ce s rodnou svétnickou Bohuslava Martini. Pardubicky kraj - Nejvyznamnéjsi
kulturni pamatky. Pardubicky kraj - Uvodni strana [online]. Copyright © 2018 Krajsky
urad Pardubického kraje [cit. 13.03.2020].

Nasledujici tabulka zachycuje rozdé€leni obsahovych cili a smérti rozvoje dle

turistickych oblasti.

Tabulka 8: Rozdéleni obsahovych cilit a smérii rozvoje dle turistickych oblasti

Rozdéleni obsahovych cilii a smért rozvoje dle turistickych

oblasti
Pardubicko pamatky a kultura, aktivni turistika, hipoturistika
Chrudimsko- tradice, hipoturistika, aktivni turistika

Hlinecko

Orlické hory a | aktivni turistika

Podorlicko

Kralicky aktivni turistika

snéznik

Ceskomoravské | pamatky a kultura, aktivni turistika

pomezi

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020
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4.3 Instituce zajiSt'ujici cestovni ruch

Nasledujici obrazek ¢. 13 zobrazuje instituce, které organizuji a fidi cestovni ruch na

uzemi Pardubického kraje.

Obrazek 13: Ridici instituce cestovniho ruchu v Pardubickém kraji

Pardubicky kraj

Rada Pk Turisticky region Vychodni Eeghy le— — »] )
oo Destina&ni spoleénost Vijchodni Cechy Subjekty
Zastupitelstvo Pk T poskytujici
- sluzby v oblasti
Radni zodpovédny za |+~ — — -sl Turisticka oblast Pardubicko |.- — = cestovniho
oblast sportu, ruchu na tzemi
cestovniho ruchu, t Pardubického

volno&asové aktivity L] kraje
a informatiku - "l Turisticka oblast Chrudimsko Hlinecko |" =

(podnikatelé,

c e ow 1 P A
Krajsky urad Pk = obce, zajmova
isky . "l Turisticka oblast Ceskomoravské pomezi |"' = sdruijeni,
Odbor OR, T neziskové
] organizace,
Oddéleni sportua o= — — —-| Turisticka oblast Orlické hory a Podorlicke |- - TIC...)
cestovniho ruchu

+
= === Turistick oblast Kralicky Sn&znik [~ ==

Ozemni élenéni turistického
Rizeni e regionu Vychodni Cechy na

Spoluprace 4= = » turistické oblasti
Finanéni podpara —

Zdroj: Pardubicky kraj - Uvodni strana. Pardubicky kraj - Uvodni strana [online].
Copyright © 2018 Krajsky ufad Pardubického kraje [cit. 24.03.2020].

4.3.1 Krajsky uiad Pardubického kraje

Je jednim z organt Pardubického kraje. Svou piisobnost vykonava na stupni NUTS
3. Ukolem Krajského tifadu je plnit tikoly v samostatné piisobnosti, které mu jsou ulozeny
zakonem, zastupitelstvem nebo radou kraje. Napomahd cinnostem komisi a vybord.
Zakonem stanovenou statni spravu vykonava v prenesené pusobnosti. Krajsky ufad je
tvofen feditelem a zaméstnanci. Reditele do své funkce jmenuje hejtman se souhlasem
ministra vnitra. Pro Cinnosti tykajici se cestovniho ruchu bylo v ramci odboru rozvoje,
fondii EU, cestovniho ruchu a sportu zfizeno oddéleni regionalniho rozvoje a oddéleni
sportu a cestovniho ruchu. Tyto oddéleni disponuji nejen v oblasti cestovniho ruchu.

Predmétem jejich Cinnosti jsou v samostatné plisobnosti:
e Podilet se na fungovani Destinaéni spole¢nosti Vychodni Cechy
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e Podilet se na tvorbé dokumentli pro oblast cestovniho ruchu na celostatni,
krajské a regionalni urovni

e Zajistovat grantové a dotacni programy v oblasti cestovniho ruchu

e Zajistovat realizaci a udrzitelnost projektu kraje v oblasti cestovniho ruchu

e Zajistovat sit’ a provoz turistickych center

e Podilet se na sportovnich akcich Krajsky ufad Pardubického kraje -
statnisprava.cz. statnisprava.cz [online]. Copyright © Copyright 2000 [cit.
24.03.2020]. Destinaéni spole¢nosti Vychodni Cechy

4.3.2 Destina&ni spole¢nost vychodni Cechy

Tato spolecnost byla zaloZena 4. 1. 2008 jako z4jmové sdruzeni pravnickych osob
S 11 zakladajicimi ¢leny. Jedna se o subjekty v oblasti cestovniho ruchu. Predmétem
¢innosti je realizace aktivit smétujicich k rozvoji destinace Pardubického kraje. Spole¢nost
napiiklad prosazuje z4jmy politiky cestovniho ruchu Pardubického kraje. Déle propaguje
image a turistického regionu Vychodni Cechy. Nabizi turistické produkty v destinaci.
Vykonava marketingovou podporu témat cestovniho ruchu s vyuzitim reklamy. Usiluje
o rozvoj partnerskych vztahti, spolupraci s vefejnym a soukromym sektorem a spolupraci
a rozvoj aktivit s agenturou CzechTourism. Pomaha a podporuje tizemi kraje pfi rozvoji a
organizaci cestovniho ruchu v turistickych oblastech. ZajisStuje propagacni a informacni
materialy. Spoluucastni se na organizaci akci cestovniho ruchu v destinaci. A v neposledni
fad¢ piipravuje a realizuje projekty cestovniho ruchu v kraji. O spole¢nosti - Destina¢ni
spoleénost Vychodni Cechy. Destinacni spolecnost Vychodni Cechy [online]. Copyright ©
[cit. 24.03.2020].

4.3.3 Financovani

Pro kazdy rok kraj hospodafi s finan¢nimi prostedky, které rozdéluje v ramci svého
rozpoctu mezi oblasti své pusobnosti. Vydaje rozliSujeme na bézné a kapitdlové. Bézné
vydaje jsou spojeny s béznym hospodatfenim kraje. Jedna se tedy o opakujici se aktivity.
Zarazujeme sem financovani investi¢nich projekti, jejichz cilem je pfinést dlouhodoby

uzitek.
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Dalsi skupinou vydaji jsou granty. Granty predstavuji sumu penéz udélenou danému
subjektu s cilem podpory konkrétniho projektu. V roce 2020 bude mésto hospodafit se
zhruba dvéma miliardami 983 miliony korun. V roce 2020 Pardubice cekaji klicové
investice, jakymi je napiiklad budovani inteligentniho dopravniho systému v rdmci Smart
City a Smart Parking, vystavba terminalu pro dalkovou autobusovou dopravu i
revitalizace letniho stadionu. Dota¢ni program Pardubického kraje odboru kultury, sportu a

cestovniho ruchu jsou:

e Podpora budovani infrastruktury cestovniho ruchu v Pardubickém kraji 2019

e Program podpory kultury a pamatkové péce v Pardubickém kraji pro rok
2020

e Dotacni program pro rok 2020 Podpora budovani infrastruktury cestovniho
ruchu v Pardubickém kraji

e Vyzva k ptedkladani Zadosti o podporu v roce 2020 — oblast sportu
a volnocasovych aktivit
Pardubicky kraj - Uvodni strana. Pardubicky kraj - Uvodni strana [onling].
Copyright © 2018 Krajsky utrad Pardubického kraje [cit. 24.03.2020].

4.3.4 Strategické dokumenty

Tato kapitola predstavuje strategické dokumenty, pro rozvoj cestovniho ruchu

v Pardubickém kraji z oblasti kultury a cestovniho ruchu.

4.3.4.1 Strategie cestovniho ruchu Pardubického kraje 2016-2020

Tato kapitola ptedstavuje strategické dokumenty, pro rozvoj cestovniho ruchu

v Pardubickém kraji z oblasti kultury a cestovniho ruchu.

Jedna se o strategicky dokument v oblasti cestovniho ruchu Pardubického kraje. Doba
platnosti tohoto projektu je 2016-2020. Garantem za instituci je odbor rozvoje

a fonda evropské unie, cestovniho ruchu a sportu / krajsky urad Pardubického kraje.

61



Strategie je implementovana Sirokym spektrem subjektd z fad vetejného a soukromého
sektoru. Strategie cestovniho ruchu v Pardubickém kraji je néstrojem rozvoje cestovniho
ruchu na Gzemi kraje. Jasn¢ vymezuje role a kapacity vetfejné spravy v této oblasti. Vetejné
spravé poskytuje uéinny nastroj pro podporu rozvoje cestovniho ruchu v Kraji. Strategie
motivuje K rozvoji infrastruktury a sluzeb v cestovnim ruchu. Vede k efektivni organizaci
cestovniho ruchu na Gzemi kraje, ke koncentraci marketingovych témat a k vhodné délbé
komunikacnich témat subjektd. Strategie motivuje ke spravné cilenému hospodarnému
vyuziti finan¢nich prostfedkl, které jsou do rozvoje cestovniho ruchu a marketingu

vkladany. Obsahem strategie cestovniho ruchu Pardubického kraje 2016-2020 je:

Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu — rozvoj zakladni a dopliikové turistické

infrastruktury a sluzeb

e Budovani a zkvalitnéni dopravni Infrastruktury véetné zlepSeni dostupnosti
perifernich oblasti kraje

e Zvyseni kvality sluzeb cestovniho ruchu

e Budovani, rozvoj a zkvalitnéni turistické infrastruktury

e Budovani, rozvoj a zkvalitnéni turistickych cilid (atraktivit) ve vazb& na
potencial destinace a zvySeni konkurenceschopnosti téchto turistickych cili

v ramci Ceské republiky

Efektivni propagace a prezentace regionu, tvorba marketingovych témat a produkti,

budovani znacky

e Budovani a pouziti znaéky pro Ceskou republiku a zahrani¢i, posileni pozitivni image
kraje

e Prace s marketingovymi tématy turistického regionu Vychodni Cechy a sestaveni
jejich marketingového mixu

e Prace s marketingovymi tématy jednotlivych turistickych oblasti Pardubického kraje

a sestaveni jejich marketingového mixu
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e Tvorba produktl cestovniho ruchu (zejména obchodovatelnych) a rozsifeni
segmentovanych turistickych nabidek regionu (dle cilovych skupin, TO, témat..)
a zajisténi jejich nabidky a prodeje

e Rozsifeni a modernizace komplexniho i segmentované¢ho informacniho systému
turistického regionu

e Stabilizace marketingovych kampani/efektivni operativni a koopera¢ni marketing

Organizace a rozvoj efektivniho systému Fizeni cestovniho ruchu destinace, destina¢ni

management, rozvoj lidskych zdroji

e Rozvoj a podpora efektivni a udrzitelné organizacni struktury systému destinaéniho
fizeni cestovniho ruchu v regionu

e Podpora rozvoje a zvySeni kvality lidskych zdroja

e Prohloubeni komunikace, spoluprace a koordinace mezi subjekty cestovniho ruchu

e Spoluprace

e Tvorba a fizeni efektivnich motivaénich navstévnich systémt regionu a jejich
udrzitelny rozvoj, podpora certifika¢nich systému

e Provadéni monitoringu, marketingovych vyzkumi, sbéru dat a zpétnych vazeb
Mistni dokumenty (mésta, obce) | Databaze strategii - portal pro strategické tizeni.

Databaze Strategii - home | Databdze strategii - portdl pro strategické rizeni

[online]. [cit. 13.03.2020].

4.3.4.2 Koncepce podpory pamatkové péce Pardubického kraje 2017-2020

Jednd se o stiednédoby strategicky dokument. Dokument shrnuje problematiku
v oblasti pamatkové péce Pardubického kraje. Dokument navrhuje opatfeni 0 podpote
rozvoje pamatkové péce. Cilem je podpora efektivniho a hospodarného rozvoje a péce
o pamatkovy fond na uzemi kraje v ¢asovém horizontu do konce roku 2020. DalS§im z cili
je vytvoteni ptiznivéjSich podminek pro dlouhodobou péci o pamatkovy fond v kraji, kterd
bude komplexni. Doba platnosti tohoto projektu je 2017-2020. Garantem je odbor kultury,
sportu a cestovniho ruchu. Obsahem koncepce podpory pamatkové péce Pardubického

kraje 2017-2020 je:
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Aktivni podil na tvorbé pravnich norem v oblasti pamatkové péce
e Tvorba pravnich norem
Zachovani a obnova pamatkového fondu na uzemi Pardubického kraje

e Dotacni program

¢ Revitalizace kulturnich pamatek
Kvalitni a predvidatelna verejna sprava na useku pamatkové péce

e Informace pro vlastniky kulturnich pamatek pii revitalizaci kulturniho
dédictvi v kraji

e ZvySovani profesni plsobnosti organti v oblasti odborné ochrany
pamatkového fondu

e ZvySovani vlivu na samospravu obci a jejich zapojeni do obnovy pamatek

Fondy Evropské unie a jejich moZnosti pro vyuziti k obnové pamatkového fondu

v kraji

e Pamatky ve vlastnictvi Pardubického kraje

e Pamatky ve vlastnictvi jinych subjektl
Propagace Kkraje, ktera cili na kulturni dédictvi kraje

e Vzijemna spoluprace se subjekty v oblasti cestovniho ruchu

e Propagace a prezentace kulturnich pamatek
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4.3.4.3 Koncepce rozvoje muzejnictvi Pardubického kraje 2016-2020

Jednd se o stfednédoby strategicky dokument. Dokument shrnuje problematiku
Vv oblasti muzejnictvi Pardubického kraje. Dokument navrhuje opatfeni o podpoie rozvoje
muzejnictvi. Cilem je podpora efektivniho a hospodarného rozvoje a péce o pamatkovy
fond na tzemi kraje v ¢asovém horizontu do konce roku 2020. Dalsim z cili je vytvoteni
pfiznivéjSich podminek pro dlouhodobou péci o pamatkovy fond v kraji, kterd bude
komplexni. Doba platnosti tohoto projektu je 2016-2020. Garantem projektu je odbor

Skolstvi a kultury. Obsahem koncepce podpory rozvoje muzejnictvi Pardubického kraje

2016-2020 je:
Zpracovani koncepci rozvoje
Digitalizace, evidence a prezentace sbirek

e Flektronicka evidence

e Digitalizace
Propagace muzei
Spoluprice se Skolami a celozivotnim vzdélavanim
Financovani a pomoc muzejnim subjektiim
Tradi¢ni lidova kultura

Zdroj: Mistni dokumenty (mésta, obce) | Databaze strategii - portal pro strategické fizeni.
Databaze Strategii - home | Databdze strategii - portdl pro strategické rizeni [online]. [cit.
13.03.2020].
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5 TERENNI SETRENI

5.1 Kvantitativni Setieni spokojenosti turisti s navstévou kraje

Cést terénniho Setieni diplomové prace obsahuje kvantitativni $etfeni. Pomoci
kvantitativniho Setfeni Iépe pochopime stav cestovniho ruchu v Pardubickém kraji
a vysledky nam pomohou vytvofit podklad pro naplnéni vyty¢enych cili. Dotazovani
probiha formou dotaznik. Dle slov Miroslava Dismana (Disman, 2002 str. 120), by
dotaznik respondenta nemél odrazovat ani nudit. Forma jazyka v dotazniku je pouzita tak,
aby nikoho nenudila ani neodrazovala. Dle vyjadieni respondentli byla formulace

polozenych otazek srozumitelna a vhodna.
Formulace teoretického nebo praktického socialniho problému

Hlavnim cilem této ¢asti je zjistit, jaké jsou postoje navstévniki k Pardubickému
kraji z hlediska zazitkového cestovniho ruchu. Dotaznikové Setfeni bylo piedlozeno

subjektlim ze strany poptavky. Ze strany poptavky se jedna o navstévniky.
Formulace teoretické hypotézy

Hypotéza byla sestavena na obecné Grovni a snazi se zjistit, jak navstévnici vnimayji
Pardubicky kraj z hlediska zazitkt. Co navstévniky motivovalo k tomu, aby tento kraj
navstivili a kterou turistickou oblast povazuji za nejvice atraktivni z hlediska zazitkového

cestovniho ruchu.
Formulace souboru pracovnich hypotéz

Stanovena byla nasledujici pracovni hypotéza na zakladé zavislosti mezi jednotlivymi

znaky.

e Pohlavi respondentii ma vliv na vyhledavani zazitki.

66



Rozhodnuti o populaci vzorku

Zkoumany vzorek tvofili respondenti, ktefi vyuzili sluzeb Turistického informa¢niho
centra ve mesté SkuteC, které se nachazi v Pardubickém kraji vzdaleném od Pardubic cca
30 km. Respondenti toto centrum navstivili z diivodu ziskani informaci a doporuceni

o zajimavych mistech v Pardubickém kraji.
Pilotni studie

Pilotni studie si kladla za cil ovéfit, zda jsou informace redlné a dosazitelné
Vv populaci. Studie probihala v tizké skupiné respondentli metodou nestandardizovaného

rozhovoru.
Rozhodnuti a o technice a sbéru informaci

Data kvantitativniho Setfeni byla ziskana pomoci dotaznikového Setfeni s navstévniky

Pardubického kraje. Navstévnikiim centra byly rozdéany tisténé dotazniky.
Konstrukce nastroji pro tento sbér

Dotaznikové Setieni vytvoiené pro navstévniky obsahovalo celkem 14 otazek, které
byly sestavené tak, aby jejich odpovédi piinesly informace pouzitelné pro dalsi ucely
Vv rozvoji daného regionu. Dotaznikové Setfeni obsahovalo prevazné uzaviené otazky, kdy
si respondent vybira odpovéd’ znabizené varianty. V dotazniku byly zahrnuty
1 oteviené otazky, které respondentovi nenabizi Zadnou variantu odpovédi. Dotazovany ma

volny prostor ke svému vyjadfeni.
Piedvyzkum

Pifedvyzkum byl realizovdn na vzorku cilové populace, ktery byl vétSi nez vzorek
pilotni studie. Cilem bylo zjistit, zda jsou otazky pochopitelné a srozumitelné pro vSechny

vékové kategorie.
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Sbér dat
Sbér dat probihal v dob¢ letnich prazdnin 2020.
Analyza dat

Pro analyzu dat bylo ziskano celkem 112 vyplnénych dotaznikd. Vysledky byly
zpracovany dle vlastniho vyzkumu Setfeni. Pfi vyhodnoceni dotaznikd je nutné pocitat
s tim, ze vysledek mlze byt zkreslen, protoze respondenti mohou volit odpovéd na zakladé¢

kompromisu, pokud nenajdou jednoznacné spravnou odpoveéd'.
Interpretace, zavéry, teoretické zobecnéni

Na zaklad¢ ziskanych dat z dotaznikového Setfeni byly interpretovany vysledky. Dale
byly potvrzeny ¢i zamitnuty stanovené vyzkumné otazky a ovéfeny zavislosti mezi

jednotlivymi znaky z vysledka dotaznikového Setieni.
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5.1.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setifeni
Otazka ¢. 1: Co Vas primélo k navstévé Pardubického kraje?

Graf 6: Otdzka ¢. 1: Co Vas primélo k navstévé Pardubického kraje?

— 375%

Pamatky a zajimavosti 42
Aktivni turistika 28
Prirodni bohatstvi 18
® Festivaly 9
®  Lazefistvi 7
® Hipoturistika 5
® lJiné 3

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

375 %
25 %
16.1 %
8.0 %
6.3 %
4.5 %

2.7 %

Z grafu €. 6 je zfejmé, ze navstévnici od navstévy kraje v nejvyssi

aktivni pamatky, zajimavosti a aktivni odpocinek. Aktivni odpocinek je v podstaté souhrn
¢innosti, které neprovadime kaZdodenné. Vynikajicimi a casto provozovanou cinnosti
v tomto sméru je napiiklad pé&si turistika. Z celkového poctu dotazovanych motivovalo
Pardubicky kraj navstivit celkem 16,1 % navstévnikd z divodu ptirodniho bohatstvi, 8 %

z divodu festival, 6,3 % z divodu lazenstvi, 4,5 % z davodu hipoturistiky a 2,7 %

navstévnika byly Kk navstéve kraje motivovani z jiného divodu.
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Otazka €. 2: Vyhledavate aktivity, které jsou obohacené o zazitky?

Graf 7: Otdzka ¢. 2: Vyhledavate aktivity, které jsou obohacené o zdzitky?

1,8%
BO%— :
21,4%—
— 464 %

223 % 4

& Uriité ano 52
& SpiSe ano 25
@ Zaditky nevyhledavam, ale nevadi mi aktivity obohacené o zazitky 24
#® SpiSe ne 9
#® Rozhodné ne 2

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Otazka ¢. 2 zjistuje, zda navstévnici vyhledavaji aktivity, které jsou obohacené
o zazitky. Z grafu ¢. 7 vyplyva, ze turisté, ktefi Pardubicky kraj navstivili, maji o zazitky
zdjem. Celkem 46,4 % respondentll oznacilo odpoved’ ,,urCité¢ ano*. Dale respondenti volili
Odpoved ,,spise ano“. Takto odpovédélo celkem 22,3 % respondentii. Celkem 21,4 %
respondentli oznacilo, ze zazitky nevyhledavaji, ale nevadi jim aktivity, které jsou o zazitek
obohaceny. Celkem 8 % dotazovanych spise o zazitky zdjem nema a 1,8 % z dotazovanych

uvedlo, Ze o zazitky nema rozhodné zajem. Z této otdzky vyplyva, Ze vice, nez 40 %

navstévnikil vyhledava aktivity obohacené o zazitky.
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Otazka ¢. 3: Kolik penéz jste za zazitkovou turistiku ochotni vynaloZit?

Graf 8: Otdzka ¢. 3: Kolik penez jste za zazitkovou turistiku ochotni vynalozit?

7,0 %

~ 16,4%

@ 1000 - 2000KE 52 46,4 %
@ 500 - 1000KE 28 25 %
® \Vice neZ 2000KE 24 214 %
® Do 500KE 8 7.1 %

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Cilem otazky ¢. 3 je zjistit, kolik penéz jsou respondenti ochotni vynalozit za
zazitkovou turistiku. Z grafu ¢. 8 je ziejmé, Ze 46,4 % respondentl je ochotno za
zéazitkovou turistiku utratit do 2000 korun. Za druhé respondenti nejvice volili, Ze jsou
ochotni vynaloZit ¢astku od 500 korun do 1000 korun. Vice, nez 2000 korun je ochotno
vynalozit celkem 21,4 %. Z celkového poctu respondentii pouze 7,1 % oznacilo odpovéd’ ,,
do 500Kc¢“. Z této otazky vyplyva, Zze 50 % respondentii neni ochotno vynalozit, vice nez
2000 korun za zazitkovou turistiku.
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Otazka ¢. 4: Cestujete sam/a, nebo davate pirednost cestovani s vice osobami?

Graf 9: Otdzka ¢. 4: Cestujete sam/a, nebo davdte prednost cestovani s vice osobami?

6,3% ~ BO0%

31,3%

~ 545%
@ Cestuji ve skuping 2 osob 61 54.5 %
@ Cestuji ve skupiné 3-4 osob 35 31.3%
® Cestujisam/a 9 8.0 %
® Cestuji ve skupiné 5 a vice osob 7 6,3 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Aby mohla turisticka centra rozvijet a organizovat nabidku jednotlivych programi
pro navstévniky, je pro né dulezité znat pocet a slozeni ndvstévnikld. V zavislosti na
zjisténych vékovych kategorii se pak jednotlivé osoby podilejici se na tvorb€, organizaci a
naplni traveni volného ¢asu mohou detailnéji zaméftit na planovani konkrétnich aktivit dle
vyskytu jednotlivych skupin navstévnikd. Z vysledku dotazované otazky ¢. 4 vyplyva, ze
pfipravit portfolio produkti cestovniho ruchu, které oslovi jak malé skupiny jednotlivet,

tak 1 pocetné&jsi organizovanou ¢ast navstévniki, ma jisté svlij vyznam.
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Otazka ¢. 5: Kolik je pro Vas idealni stravit v destinaci dni?

Graf 10: Otdazka ¢. 5: Kolik je pro Vas idedlni stravit v destinaci dni?

3,6%

\ - 89%

241 %~

—— 330%

30,4%

& 2-3dny a7 33,0 %
® 4-5dni 34 30,4 %
® Tyden 27 241 %
® 1den 10 8.9 %
® \Vice, neZ tyden 4 36 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Se zajmem turistli cestovat se zvySuje i ochota utracet. Na prvni misto respondenti
pii cesté za odpocinkem umistili pfijezdovy cestovni ruch kratkodoby. Z grafu ¢. 10
vyplyva, Zze celkem 33 % respondentt upfednostiiuje v regionu stravit 2-3 dny. Tento
cestovni ruch zahrnuje 2 pfenocovani a jedna se tedy zejména o vikendové cesty nebo
navstévy festivali. Dale je pro respondenty optimalni stravit v destinaci 4-5 dni. Celkem
24,1 % respondentli uptednostituje tydenni pobyty. S délkou pobytu se zvysSuji i turistovi
naklady plynouci z volnocasovych aktivit turisti. Tyto pobyty turistli jsou pro regiony

zajimavé, protoZe jde o piileZitost, jak ziskat penize.
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Otazka ¢. 6: Kterou turistickou oblast shledavate nejvice atraktivni z hlediska

zazitkového cestovniho ruchu?

Graf 11: Otdzka ¢. 6: Kterou turistickou oblast shledavate nejvice atraktivni z hlediska zazitkového
cestovniho ruchu?

7.0 %

@ Chrudimsko — Hlinecko 48 429 %
@ Orlické hory — Podorlicko 26 232 %
® Pardubicko 20 17,9 %
@ Kralicky sné&Znik 10 8.9%
® Ceskomoravské pomezi 8 7.1 %

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Graf ¢. 11 jasn€ zobrazuje, Ze respondenti ze vS§ech moznych odpovédi oznacili za
nejvice atraktivni oblast pardubického kraje oblast Chrudimska a Hlinecka. Tuto odpovéd’
oznacilo celkem 42,9 % respondenti. Tato oblast je plnd z4zitk(i, romantickych hodnot
neporusené prirody, lidskych hodnot, tradic a zvyktl a je i vhodnym mistem pro sportovni
aktivity. Turisté jisté oceni geopark Zelezné hory a cyklostezky. Pro 23,2 % respondentt je
nejvice atraktivni oblast Orlickych hor a Podorlicka. Samotnou oblast Pardubicka oznacilo
17,9 % respondentli. Za nejméné atraktivni oblasti respondenti oznacili Kralicky snéZznik

a Ceskomoravské pomezi.
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Otazka ¢. 7: Ktera atraktivita je pro Vas nejvice lakava?

Tabulka 9: Otdzka ¢. 7: Ktera atraktivita je pro Vas nejvice ldkava?

Odpovedi Pocet odpovidajicich

Peklo Certovina 14

Stezka v oblacich — Dolni 16
Morava

Kunéticka hora 9

Hrad Svojanov 8

Skanzen na Veselém kopci 14

Renesanéni zamek 12

v Litomysli

Zamek v Novych hradech 11
Narodni hieb¢in — Kladruby 9
nad Labem
Zamek Pardubice 6
Muzeum loutkaiskych 7

kultur — Chrudim

Toulovcovy mastale 6

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Vysledek oteviené dotaznikové otazky €. 7 se da povazovat za velmi cenny. Cilem
je zjistit, které atraktivity navstévnici oznacuji za nejvice lakavé. Vyhodnoceni této otazky
by tedy mélo napovédet, na které atraktivity se zaméfit v oblasti zkvalitnéni sluzeb

a propagace. Tato otazka je zamérné oteviend a respondentiim tak byl ponecham prostor
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pro vlastni nazory. Polozka nebyla limitovana poctem moznych odpovédi. Ve vétSiné
odpovédi se respondenti svym zptisobem shodovali. V tabulce (tab. €. 9) je vzdy u pfislusné
odpovédi uveden pocet respondentil. Z odpovédi dotazovanych vyplyva, Ze névstévnici
povazuji na Gzemi Pardubického kraje za nejvice atraktivni Stezku v oblacich — Dolni
Morava, Skanzen na Veselém kopci, peklo Certovina, Renesanéni zamek v Litomysli a
zdmek v Novych hradech. Méné, nez 10 respondenti uvedlo, ze nejvice lakavé jsou
Toulovcovy mastale, Muzeum loutkatskych kultur — Chrudim, Néarodni hieb¢in — Kladruby

nad Labem, Hrad Svojanov a Kunéticka hora.

Otiazka ¢. 8: Odkud jste se o nabidce cestovniho ruchu v Pardubickém Kkraji

dozvédél/a?

Graf 12: Otdzka ¢. 8: Odkud jste se o nabidce cestovniho ruchu v Pardubickém kraji dozvédel/a?

9,8%

10,7 % ~_

143% —

- 65.2%

@ Internet 73 65,2 %
@ liné doporuéeni 16 143 %
& Televize 12 10,7 %

Tisk 11 9.8 %

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

V soucasné dobé jisté patii k nejvice pouzivanému a probiranému médiu internet.
Internet nabizi mnoho moznosti, funkci a informaci a proto celkem 65,2 % dotazovanych

uvedlo, ze se o nabidce cestovniho ruchu v Pardubickém kraji dozvédélo pravé pies
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internet. Celkem 14,3 % respondentti uvedlo, Ze se o nabidce cestovniho ruchu dozveédeli
jinym doporuc¢enim. Mizeme se domnivat, ze se jednd o doporuceni znamé osoby, ktera
kraj navstivila, s poskytovanymi sluzbami byla spokojena, a proto se rozhodla region

doporucit.

Otazka ¢. 9: Je podle Vas propagace jednotlivych atraktivit dostacujici?

a) Rozhodn¢ ano

b) Spise ano

¢) Nevim, nedokazu posoudit
d) Spise ne

e) Rozhodné ne

Graf 13: Otdzka ¢. 9: Je podle Vas propagace jednotlivych atraktivit dostacujici?

12,5%
\\.

- 223%
/

\ 40,2 %
® Rozhodné ano 25 223%
& Spise ano 45 40,2 %
@ Nevim, nedokaZu posoudit 28 25%
& Spigene 14 125%
@ Rozhodné ne 0 0%

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020
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Z grafu ¢. 13 dominuji odpovédi kladn¢ a zaporné. Celkem 22,3 % dotazovanych
oznacilo propagaci Pardubického kraje za rozhodné dostate¢nou. Celkem 40,2 %
respondenti oznacilo propagaci Pardubického kraje za spiSe dostateénou. Celkem 25 %
respondentl nedokdze propagovani kraje posoudit a 12,5 % respondentd oznacuje
propagaci za spiSe nedostateCnou. Piesto, ze velka cast dotazovanych oznacila propagaci
v kraji za dostate¢nou, mél by kraj usilovat o lepsi viditelnost a informovanost o akcich

a jednotlivych atraktivitach v kraji.

Otazka ¢. 10: Splnila nav§téva Pardubického kraje Vase ocekavani?

Graf 14: Otazka ¢. 10: Spinila navstéva Pardubického kraje Vase ocekavani?

L
— 47,3 %
@ Ano, byl/a jsem s navitevou velmi spokojen/a 53 473%
& Ano, byl/a jsem s navatévou spokojen/a 47 420%
S navtévou jsem nebyl/a spokojen/a ani nespokojen/a 9 80%
# S navitévou jsem byl/a nespokojen/a 3 27%
@ S navitévou jsem byl/a velmi nespokojen/a 0 0%

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z grafu ¢. 14 vyplyva, ze 47,3 % dotazovanych odpovédélo, ze navstéva
Pardubického kraje velmi splnila jejich oekavani a 42 % respondentii bylo s navstévou
spokojeno. Tento vysledek lze povazovat za velice pozitivni. Celkem 8 % dotazovanych
nebylo s navstévou kraje spokojeno ani nespokojeno. Za negativni lze povazovat, Ze

celkem 2,7 % respondentti bylo s navstévou nespokojeno.
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Otazka ¢. 11: Co Vam schazi v Pardubickém Kkraji z hlediska zaZitkového turismu?

Tabulka 10: Otdzka ¢. 11: Co Vam schazi v Pardubickém kraji z hlediska zdZitkového turismu?

Odpovedi Pocet odpovidajicich
Zazitkova gastronomie 15
Bobova draha 3
Cyklotrasy 9
Agroturistika 8
Tvotivé dilny 10
Zazitkové programy spjaté 14

S historii regionu

Adrenalinové produkty 8

Regionélni kuchyné 9

Herny 5

Zabavné parky 7

Zoologicka zahrada 4

Wellness 4

Vice mist v pfirod¢, kde si mize ¢lovék 6

b&hem cesty odpocinout

Prohlidky hradd a zamkda se zazitky 10

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020
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Vysledek dotaznikové otazky €. 11 se da povazovat za velmi cenny. Cilem je zjistit,
co navstévnikim v kraji schazi z hlediska zazitkového cestovniho ruchu. Vyhodnoceni této
otazky by tedy mélo napovédét, na které sluzby by bylo dobré se zaméfit. Tato otazka je
zamérn¢ oteviend a respondentiim tak byl ponecham prostor pro vlastni predstavy a motivy.
Polozka nebyla limitovana po¢tem moznych odpovédi. Ve vétsiné odpoveédi se respondenti
svym zpusobem shodovali. V tabulce (tab. ¢. 10) je vzdy u pfislusné odpovédi uveden
pocet respondentti. Z odpoveédi dotazovanych vyplyva, ze navstévnici nejvice postradaji
zazitkové sluzby z oblasti gastronomie a zazitkové programy spjaté s historii regionu.
Zajem ze strany respondentll je i v oblasti relaxacnich sluzeb, ve sportovné rekreacnich

sluzbach i v kulturné-spolecenskych sluzbach.

Otazka ¢. 12: Co by podle Vas zvySilo zajem turistii, aby Pardubicky kraj navStivili?

Tabulka 11: Otdzka ¢. 12: Co by podle Vis zvysilo zdjem turistii, aby Pardubicky kraj navstivili?

Odpovedi Pocet odpovidajicich
Vétsi propagace 10
Nabidka veganského 7
obcerstveni
Luxusni ubytovani 10
Vice aktivnich mist pro 12

rodiny s détmi

Vice informaci pro turisty 11

Zazitkové programy na 9

zvykKy a tradice regionu

Individualni zazitky (napft.: 12

soukromé lety)
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Vystavba aquaparku 9

Webové stranky s nabidkou 12

zézitkovych aktivit v regionu

Vice parkovacich mist u 9
atraktivit

Masaze a wellness zazitky 6

Organizované zajezdy s 5
pravodci

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Vysledek dotaznikové otazky €. 12 se da povazovat za velmi cenny. Cilem je zjistit,
¢im ptildkat potenciondlni navstévniky. Vyhodnoceni této otdzky by tedy mélo napovédét,
jak zkvalitnit, rozsifit a zviditelnit Pardubicky kraj. Tato otdzka je zdmérné oteviena
a respondentim tak byl ponechdm prostor pro vlastni piedstavy a motivy. Polozka nebyla
limitovdna po¢tem moznych odpovéedi. Ve vét§in€ odpovedi se respondenti svym zpiisobem

shodovali. V tabulce (tab. ¢. 11) je vzdy u ptislusné odpovédi uveden pocet respondenti.

Z odpovédi dotazovanych vyplyva, Ze navstévnici akcentuji vyraznéj$i propagaci
kraje v oblasti nabizenych sluzeb a vétsi informovanost o jednotlivych atraktivitach v kraji.
Respondenti ve svych odpovédich uvedli zvySeni nabidky poskytovanych sluzeb ve
stravovacich sluzbach, relaxacnich centrech, ve sportovné rekreac¢nich sluzbach
1 v kulturné-spolecenskych sluzbach. Nékteti respondenti dale specifikovali, Ze zvysit priliv
turisti by mohli organizované z4jezdy s priivodci nebo zvySeni ubytovacich kapacit v kraji.
Jeden respondent ze vSech dotazovanych by uvital zvySeni poctu parkovacich mist

u navs$tévovanych mist.
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Otazka €. 13: Jaké je VaSe pohlavi?

a) Zena
b) Muz

Graf 15: Otdzka ¢. 13: Jaké je VaSe pohlavi?

® Zema a0 804 %

& Muz 22 19.6 %

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020
V Pardubickém kraji se dotaznikového Setfeni zucastnilo 80,4 % zen a 19,6 % muzu.
Otazka €. 14: Kolik je Vam let?

Graf 16: Otdzka ¢. 14: Kolik je Vim let?

1'8%1
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27-45 68 60,7 %

® 1526 23 20,5 %
46-65 19 17.0 %
vice nez 65let 2 1.8 %

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Dotaznikového vyzkumu se zucastnilo celkem 112 respondentl, kteti vyuzili
v obdobi letnich mésici sluzeb Turistick¢ého informaéniho centra ve mésté Skutec.
Zkoumany vzorek miize byt povazovan za vérohodny, nebot’ byly zastoupeny vsSechny

veékové hranice.

5.1.2 Vyhodnoceni vyzkumnych otazek

Vyzkumna otazka ¢. 1: Vice nez 40 % respondenti vyhledava atraktivity, které jsou

obohacené o zazitky.

Respondentim byla vramci dotaznikového Setfeni ptedlozena otazka, zda
vyhledéavaji aktivity obohacené o zazitky. Z grafu €. 7 vyplyva, ze turisté, kteti Pardubicky
kraj navstivili maji o zaZitky zdjem. Celkem 46,4 % respondentii oznacilo odpovéd’ ,,urcité
ano®“. Dale respondenti volili odpovéd’ ,,spiSe ano®“. Takto odpovédélo celkem 22,3 %

respondentt.

Celkem 21,4 % respondentii oznacilo, Ze zaZitky nevyhledavaji, ale nevadi jim
aktivity, které jsou o zazitek obohaceny. Celkem 8 % dotazovanych spiSe o zazitky z4jem
nema a 1,8 % z dotazovanych uvedlo, Ze o zazitky nema rozhodné¢ zajem. Z této skutecnosti
vyplyva, ze vice, nez 40 % navstévnikl vyhledava aktivity obohacené o zazitky, a proto se

prvni vyzkumna otazka potvrdila.

Vyzkumna otazka ¢. 2: Vice, nez 50 % respondentd je ochotno za zazitkovou turistiku

utratit vice nez 2000K¢.

Cilem druhé vyzkumné otdzky je potvrdit ¢i vyvratit, zda je vice nez 50 %

respondentli ochotno za zazitkovou turistiku utratit vice nez 2000K¢.
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Z grafu ¢. 8 je ziejmé, ze 46,4 % respondentd je ochotno za zazitkovou turistiku
utratit do 2000 korun. Za druhé respondenti nejvice volili, Ze jsou ochotni vynalozit ¢astku
od 500 korun do 1000 korun. Vice, nez 2000 korun je ochotno vynalozit celkem 21,4 %.
Z celkového poctu respondentit pouze 7,1 % oznacilo odpovéd’ ,,do S00Kc¢*“. Z této otdzky
vyplyva, ze 50 % respondentli neni ochotno vynalozit, vice nez 2000 korun za zéazitkovou

turistiku, a proto se druha vyzkumna otazka nepotvrdila.

Vyzkumna otazka ¢. 3: Nejvice vyhledavanou oblasti z hlediska zazitkového cestovniho

ruchu je oblast Chrudimska a Hlinecka.

Treti vyzkumna otdzka si kladla za cil potvrdit nebo vyvratit fakt, ze nejvice
vyhleddavanou oblasti z hlediska zazitkového cestovniho ruchu je oblast Chrudimska
a Hlinecka. Graf ¢. 11 jasné zobrazuje, ze respondenti ze vSech moznych odpovédi oznacili
za nejvice atraktivni oblast pardubického kraje oblast Chrudimska a Hlinecka. Tuto
odpovéd’ oznacilo celkem 42,9 % respondenti. Tato oblast je plna zazitkli, romantickych
hodnot neporusené piirody, lidskych hodnot, tradic a zvykd a je i vhodnym mistem pro
sportovni aktivity. Turisté jisté oceni geopark Zelezné hory a cyklostezky. Pro 23,2 %
respondentll je nejvice atraktivni oblast Orlickych hor a Podorlicka. Samotnou oblast
Pardubicka oznacilo 17,9 % respondenti. Za nejméné atraktivni oblasti respondenti

oznacili Kralicky snéznik a Ceskomoravské pomezi. Tato vyzkumna otazka se potvrdila.

5.1.2.1 Analyza kvantitativnich znaki

V této Casti prace je provedena statisticka analyza na zdklad¢ zkoumani zavislosti
mezi jednotlivymi znaky. Na zaklad¢ zkoumani je urena vzdjemna zavislost. Vychozim
zdrojem jsou vysledky z dotaznikového Setfeni. Pro ureni zavislosti je stanovena hypotéza
uvedend niZe. Nasledujici tabulka vyuziva pro ovéteni hypotézy metodu ovéteni zavislosti
proménnych y2 (chi-kvadrat) test. Vypocet hodnot je proveden pomoci Microsoft Excel.

Vypocet hodnoty %2 je vypocitam dle nasledujiciho vzorce:

)R
r e (oij—eij)
1=1&j=1 ey
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Pohlavi respondentii ma vliv na vyhledavani zazitki.

HO: mezi pohlavim a vyhledavanim zazitk( neexistuje zavislost

H1: mezi pohlavim a vyhledavanim zazitkl existuje zavislost

Tabulka 12: Pozorované hodnoty

Pozorované hodnoty

Zena

MuZ

uUrcité ano

44

53

Spite ano

21

£

25

Zafitky nevyhledavam,
ale nevadi mi aktivity
obohacené o zazitky

20

24

Spite ne

Rozhodné ne

X

S0

22

112

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Tabulka 13: Teoretické cetnosti

Teoreticke cetnosti

Zena

Uréité ano

42,59

10,41

53

Spite ano

20,01

4,91

25

Z&Fitky nevyhledavam,
ale nevadi mi aktivity
obohacené o zaZitky

15,29

4,71

24

Spise ne

7,23

1,77

Rozhodné ne

0,80

0,2

X

S0

22

112

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Zadna teoretickd Cetnost nemliZze byt mensi nez 1 a mensi nez 5 muze byt pouze 20%

Cetnosti. Svétle oranzové jsou oznacené hodnoty, které jsou mensSi nez 1. Nasleduje

vytvoreni nové kontingenc¢ni tabulky.
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Tabulka 14: Upravené pozorované hodnoty

Upravené pozorovang fena Muz I
hodnoty

Urcité ano 44 9 53

Spise ano 21 4 25

ZaFitky nevyhleddvam, | 20 4 24

ale nevadi mi aktivity
obohacené o zafitky
Spite ne, rozhodnéne | 5 5 10

13 S0 22 112

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Tabulka &. 14 predstavuje upravené hodnoty. Zluty fadek zobrazuje sloucené

hodnoty.

Tabulka 15: Upravené teoretické cetnosti

Upravené teoretické Zena Muz )3
cetnosti
Urdité ano 42,6 10,4 53
Spite ano 20,1 4,9 25
Zaiitky nevyhledavam, | 19,3 4,7 24

ale nevadi mi aktivity
obohacené o zafitky
Spite ne, rozhodné ne | 8,0 2,0 10

3 90 22 112

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020
Tabulka ¢. 15 ptedstavuje upravené teoretické Cetnosti.
Testové kritérium:

LA (n;:—n::)‘

G=>

™

= n..

j=l i

CHI KVADRAT 6,4
P HODNOTA 0,0928

ALFA 0,05
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Protoze pii zvolené hladiné vyznamnosti (o = 0,05) plati, ze 0, 0928 > 0,05 (p > a),
nezamitdime nulovou hypotézu HO. Ve sledovaném souboru neexistuje statisticky

vyznamna zavislost mezi pohlavim a vyhleddvanim zazitki.

5.2 Kvalitativni Setfeni

Analyza nazort vyznamnych aktérti v Pardubickém kraji vychazi z kvalitativniho
pruzkumu pomoci metody fizenych rozhovort se zastupci téchto aktért. Cilem Setfeni je
identifikovat a vyhodnotit vize aktéri na rozvoj cestovniho ruchu v Pardubickém kraji.
Tento zpusob Setfeni byl zvolen i z toho divodu, Ze ndzory vefejnosti nejsou na krajské
urovni. Vefejnost tedy neni pfesné obezndmena s kompetencemi spadajicich do agendy

kraji.
Aktéri

Podkladem pro analyzu je kvalitativni vyzkum provedeny metodou ftizenych
rozhovort se zastupci dvou organizaci v Pardubickém kraji a jednim aktérem provozujicim
zézitkovou turistiku na uzemi Pardubického kraje v podobé Pekla Certoviny. Prvni vyzkum
byl uskuteénén s Destinaéni spolecnosti Vychodni Cechy. Diivodem vybéru této
spolecnosti pro uskute¢néni rozhovoru je fakt, ze hlavnim pfedmétem cinnosti tohoto
sdruZeni je realizace aktivit sméfujicich k rozvoji destinace Pardubického kraje na trhu
cestovniho ruchu. Druhy rozhovor byl sméfovan Magistratu v Pardubickém kraji,
konkrétné odboru kultury, sportu a cestovniho ruchu. Tento odbor se zabyva oblastmi
spolecenského zivota, Skolstvi, zdravotnictvi, kultury, sportu a cestovniho ruchu ve méste,

jejich rozvojem a podporou. Rozhovoru se zicastnil vzdy jeden zastupce dané organizace.
Pribéh prizkumu

Rozhovory probihaly Vv sidle respondenta. Schiizka byla dohodnuta predem a délka
rozhovoru se pohybovala dle rozsahu poklddanych otazek a casovych moznostech

respondenta.
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Interpretace odpovédi

Na zaklad¢ ziskanych odpovédi respondentli je mozné vyhodnotit soucasny stav
1 sméry dalsiho rozvoje. Vysledky hodnoceni obsahuji omezeni. Nemusi se ovSem jednat
o negativni omezeni. Osloveni respondenti do svych odpovédi promitli nepochybné
I osobni pohled obyvatele kraje. Piestoze se jedna o maly pocet dotazovanych subjekti,
byly vybrany na zaklad€ jejich oborového zaméteni a diku tomu odpovédi poskytuji po
vyhodnoceni vérohodné vystupy. Vypovédi respondentii nejsou hodnoceny statisticky,
nebot’ se analyza opira o kvalitativni vyzkum. Popis soucasné situace kraje a priorit jeho
rozvoje je zpracovan na zakladé¢ interpretace vypovédi jednotlivych respondentii. Vzhledem

k anonymité vypovédi nejsou jména respondenti uvadéna.

5.2.1 Rozhovor se zastupcem Destinaéni spole¢nosti Vychodni Cechy
Otazka ¢. 1: Jaky by mél byt dle Vaseho nazoru smér budouciho rozvoje kraje?

Jednim zcili by mélo byt zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu v kraji. Chtéli
bychom posilit rozvoj a zkvalitnéni turistickych cili ve vazb¢é na potencidl destinace.
Dalsim z cilti by méla byt efektivni propagace a prezentace regionu. Dilezité se je zaméfit
i na efektivni organizaci a rozvoj systému fizeni cestovniho ruchu destinace a na rozvoj
lidskych zdroju. Jedna se naptiklad o spolupréaci a komunikaci mezi jednotlivymi subjekty

cestovniho ruchu.

Otazka & 2: Ve srovnani s jinymi regiony Ceské republiky patii Pardubicky kraj
mezi region, ktery neni vniman jako oblast zajimava pro dovolenou. Myslite si, Ze je

to zaprifinéno tim, Ze kraj nema vyrazné obecné znamé atraktivity?
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Bohuzel ve srovnani s jinymi regiony Ceské republiky je v Pardubickém kraji kratka
doba pobytl ze strany turistd. Pfesto, Ze oblast nemé vyrazné znamé atraktivity, muize
stavét na fad¢ tradicnich akci. Cilem je, aby navstévnici vnimali Pardubicky kraj
i jako oblast sbohatou historii, turistikou, odpocinkovymi pobyty a nenaro¢nou
cykloturistikou tak, aby ptilakala vice navstévniki, ktefi jsou ochotni pobyt si prodlouzit.
Tim, ze zkvalitnime turistické cile, bychom se méli stdt konkurenceschopnéjsi v ramci

Ceské republiky a tim i piildkat vice potencionalnich navstévnikd.
Otazka €. 3: V ¢em je podle Vas Pardubicky kraj jedine¢ny?

Jak jiz bylo zminéno v prvni otazce, Pardubicky kraj sice nema obecné znamé
atraktivity, ale nabizi fadu unikatnich témat. Pii oslovovani potencionalnich navstévnikid by
se mélo stavét na otazce ,,co zde je unikatniho“? Pomoci silnych tradi¢nich akei, které jsou
znamé i medialné, je mozné oslovovat potenciondlni navstévniky. Témto akcim je dilezité

zajistit dlouhodobou podporu a zaroven je zavazat k aktivitdm podporujicim marketing.
Otazka ¢. 4: Jak by se podle Vas méla posilovat atraktivita oblasti?

Atraktivitu oblasti bychom chtéli posilit vytvofenim atraktivnich produktd cestovniho
ruchu prostiednictvim balickli — sluZeb propojenych s nabidkou turistickych atraktivit do
funkéniho celku. K vytvofeni funkcéniho produktu je nutna spoluprace mistnich aktéri
cestovniho ruchu a viditelnd propagace ze strany zapojenych aktérti 1 mésta. Dale pak

roz$ifenim a modernizaci komplexniho i segmentovaného informac¢niho systému regionu.

Otazka ¢. 5: Na co by se podle Vas mél Pardubicky kraj primarné zamérit? Na
zvySovani poctu jednodennich nav$tévniki, ktefi vyuZiji vice neZ jednu nabizenou
sluzbu cestovniho ruchu v kraji nebo na zvySovani podilu navstévnika, ktef'i predaji

do svého okoli reference o navs§tévé?

Uréité by mélo fungovat skloubeni obou dvou aspekti. Z hlediska cestovniho ruchu
Vv kraji pfevazuji jednodenni navstévnici. Tito navstévnici do kraje zavitaji v souvislosti
navitévy jiné oblasti ve vychodnich Cechach nebo v souvislosti s vyletem ze sousednich

oblasti.
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Chceme najit takové nastroje, které by umoznily jednodennim navstévnikiim umoznit
seznamit se s dalSimi sluzbami a produkty a tim je motivovat k dal$i aktivité v celém
Pardubickém kraji. To, Ze navstévnik vysle do svého okoli zpravu o tom, ze dané misto
navstivil a navic, ze se mu zde libilo, je pro nas velmi dulezité. Reference navstévniki
chceme podpoftit napiiklad pti sportovnich a kulturnich akci, kdy budou névstévnici moci
vyuzit ke sdileni svého zazitku naptiklad fotokoutek s moznosti postovanim fotek na

Facebooku nebo Instagramu.

5.2.2 Rozhovor se zastupcem odboru kultury, sportu a cestovniho ruchu
Otazka €. 1: Jak dlouho pusobite ve své funkci a jaka je napli Vasi prace

Ve své funkci pisobim necelych Sest let. Napln mé prace je spojena s rozvojem

cestovniho ruchu na Pardubicku a stejné tak i v celém Pardubickém kraji.
Otazka ¢. 2: Jaky by mél byt dle Vaseho nazoru smér budouciho rozvoje kraje?

Hlavnim cilem by jist¢ mély byt turisté. Chceme, aby Pardubicko i cely Pardubicky
kraj navstévovalo co nejvice turistll, a to takovych turisti, kteti se budou opakované vracet

a do svého okoli budou vysilat kladné recenze o jejich navstéve.

Otazka ¢: 3: Pardubicky kraj se py$ni nékolika Fekami. Myslite si, Ze jsou brehy fek a

samotné Feky z hlediska cestovniho ruchu dobfe vyuZzity?

Ano, mate pravdu. Mezi hlavni vodni toky kraje patii feka Labe, Chrudimka,
Svitava, Desna, Loucnd, Cidlina, Doubrava, Divoka Orlice, Moravska Sdzava a z umélych
toki zde nalezneme Opatovicky kanal, piehradu Se¢ nebo vodni nadrz Pastviny. Vize je
takova, Ze chceme uzpisobit okoli a biehy fek k rekreacnimu vyuziti a vyuZzit potencialu

rek Labe, Chrudimky a ostatnich vodnich ploch pro oZiveni mésta Pardubic i celého kraje.

Otazka ¢. 4: Pardubicky kraj ma bohaté zastoupeni v hipoturistice, jak lze tuto silnou

stranku vyuzit?
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Kon¢ patfi k hlavnim atributim oblasti. Pardubice maji ve svém méstském znaku
na evropském kontinentu Velka pardubicka steeplechase. Kladruby nad Labem jsou
vyjimecné diky chovu starokladrubskych koni. Ve Slatinanech kromé hieb¢ina muzete
navstivit hipologické muzeum. Na zéklad¢ téchto faktl by se dle mého nazoru propojenim

Nérodniho hieb¢ina Kladruby nad Labem a Slatifian posilil marketing.

Otazka ¢. 5: Vidite prilezitost pro kraj, v rozvoji cykloturistiky nebo budovani

infrastruktury napriklad pro in-line brusleni?

Cilime na dobudovani cykloinfrastruktury, kterd bude propojovat hlavni lokality mezi
turistickymi oblastmi Pardubického kraje. Stezky se rozsifuji a vychodni Cechy jsou tak
idealnim regionem pro cykloturistiku. Pokud bychom vybudovali takovou infrastrukturu
vhodnou pro in-line brusleni, ktera by se stala nejlépe oceniovanou navstévniky pro in-line
brusleni v Ceské republice, jisté bychom piildkali spousty novych navitévniki. Rozvoj
cykloturistiky i in-line turistiky by vedl k oziveni a zvySeni navstévnosti kraje, k rozvoji
sluzeb. Se stale vétSim poctem navstévnikli by tim padem vznikala 1 nové pracovni mista

a plynouci ptijmy.

5.2.3 Rozhovor s provozovatelem zazitkové turistiky
Otazka ¢. 1: Peklo je unikatni stavba. Co Vas k zaloZeni této zazZitkové turistiky
vedlo?

Kdyz jsem byl maly chlapec, ¢asto m& vychovavala moje babicka, se kterou jsem
jezdival autobusem do Hlinska. Tuto cestu jsem vzdy povazoval za krasny vylet, nebot
jsem m¢l prilezitost dostat se z mé rodné vsi Mrakotin, z prostého venkova, do nejblizsiho
vétstho mésteCka Hlinsko. Kdyz jsem vydrzel byt po celou dobu tohoto tehdy krasn¢ho
vyletu hodny, pozvala mé babicka do tehdejsiho ,,mli¢dku* na néjakou dobritku (tfeba na
vlaSsky salat nebo grilované kufe), v nejlepSim piipadé jsem byl obdarovan i néjakou
cukrovinkou. Jelikoz jsem hodny vétSinou moc nebyval, babicka ze mé byla ¢asto unavena,
tehdy jsem to jest€¢ moc nechdpal, dnes si na babicku Casto vzpomenu s velkym obdivem,
Ze tyto vylety se mnou zvladala. Tenkrat ona vyletni pout’ se ob¢as ménila pro mé jakozto

malého chlapce v napjaté drama, nebot’ misto odmén mi babicka pfi cesté autobusem pies
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obec Certovinu fikéavala: ,, Zase jsi, ty mizero, zlobil, a proto t¢ vysadim tady na Certovin¢,
kde ziji odpradévna Certi a vezmou si t¢ do pekla.” Tato vyhruzka se pro mé stala no¢ni

murou a neustale jsem se obaval, ze v pekle na Certovin¢ skoncim.

V roce 1989 ptisly od vychodu do nasi malé ¢eské zemée politické zmény, které i mé
umoznili podnikat. Nejdiive jsem se zabyval ndkupem a prodejem zeleniny, mél jsem maly
sklad doma v Mrakotin€. Postupem ¢asu se mi zacalo lépe dafit a byl jsem nucen najit si
skladovaci prostory v Hlinsku. Pozd¢ji jsem z diivodu narocného dojizdéni zacal premyslet
o tom, ze si n¢kde v blizkosti Hlinska koupim parcelu a postavim si zde rodinny dim. A co
gert nechtél a nebo chtél?! Zaujala mé nejvice pravé obec Certovina, kde se mi podafilo
zakoupit vysnény pozemek a diim postavit. Do toho jsem se se svoji rodinou v roce 2002
nastéhoval. Toho Casu nabizelo k prodeji tehdejsi zemédélské druzstvo Dédova kravin, ten
jsem zakoupil a zrekonstruoval na sklad. Tenkrat mi mij soused, pan Véclav VaSek nabidl
ke koupi ptilehly pozemek u tohoto kravina. O koupi pozemku jsem ani nestal, nebot” jsem
nem¢l zadny zamér, co bych s nim mohl do budoucna délat. Jelikoz na mé soused neustale
naléhal a pozemek mi nabidl za dobrych podminek, tak jsem ho tedy koupil. Uteklo par let
a ja zacal pfemyslet, jak pozemek, ktery lezel ladem, vyuziji. JelikoZ jsem Casto vzpominal
na své détstvi a na babicku, ktera mné provokovala, Ze jednou skon¢im v pekle, tak se mi
v hlavé zrodil napad Peklo na Certoving vybudovat, aby bylo babi&¢ino proroctvi do slova

a do pismene naplnéno.

Otazka ¢. 2: Jak stavba pekla probihala?

Stavba byla zapocata na jate roku 2011. Jiz z poc¢atku stavby se prokazalo, Ze mame
doslova ,,z pekla §tésti” nebot’ jsme pii bagrovani nenarazili ani na jediny byt maly kdmen
a ani na spodni vodu. Diky tomuto podloZi nam situace umoZnila vybudovat peklo hlubsi,
neZ jsme puvodné planovali. NaSe fantazie zacala pracovat na plné obratky, nové napady
prichazely jeden za druhym. Na stavbu bylo pouzito 225 0000 kust starych cihel, to je cca
45 plné€ nalozenych kamiont, 1 750 tun velkych aZ obrovskych nékterych i 13 tunovych
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kamentl, dale 660 tun star¢ho opracovaného piskovce, déale se na stavbu spotfebovalo cca
350 metr kubickych dubového dieva, 240 kubickych metri smrkového dieva. Obrovské
mnozstvi cementu a pisku. Pii bagrovani vznikl krater dlouhy 65 m, Siroky 22 m a hluboky

misty az 12 m, coz je cca 10 000 metrt ¢tverecnich odbagrované zeminy.

Otazka ¢. 3: Kolik zazitki nav§tévnikiim nabizite?

Utroby pekla nabizeji zajimavé prostory jako je peklovar, dale chceme zprovoznit
prodejnu pekelnych specialit a delikates a kavarnu s prazirnou kavy se svou vlastni
znackou. Zaroven S exkluzivni vinarnou byly v prosinci 2017 navstévnikim zptistupnény
vyjimeéné prostory obydli samotného knizete pekel tzv. Luciferovo doupé. K peklu
ptiléhajici prekrasnd terasa orientovana smérem na jizni stranu, byva v 1ét€ prosycena
slune¢nim svitem a posezeni na ni pfivitate. Nezapomeneme ani na ty nejmensi rarasky, pro
které chystdame mnoho riznych venkovnich atrakci. Za zminku jesté stoji pohled na zadni
¢ast stiechy smérem k terase, kterd pripominé oblicej Certa bdiciho nad Peklem. Z divodu
velké poptavky po ubytovani jsme naSe sluzby rozsifili o ubytovaci kapacity v netradi¢nim

stylu.

Otazka &. 4: Co je v pekle Certovina jedté zajimavého?

Peklo mé nyni svou pekelnou vlajku, pecet, v nejbliz§i dobé také zvaZujeme
zavedeni vlastni mény CEURO a nechybi ani peklohymna s nazvem Peklo Certovina,
kterou slozil Michal David. Je dostupna na internetovém serveru You Tube a na nasi
webové a facebookové strance. A co si Cert pial, do Pekla zavital kral ¢eskych pohadek
Zdenék Troska, ktery se rozhodl v Pekle natoéit pohadku s nazvem Certoviny. Natacela se

v kvétu roku 2017 a jeji premiéra byla 4. 1. 2018.
Otazka ¢. 5: Kromé Pekla provozujete jesté pohadkovou vesni¢ku Podlesi?

Pohadkovy projekt zvany Pohadkova vesnicka Podlesicko, je mij prvni projekt.
Nachazi se na Vysociné cca 20 km od Pekla, mezi Svratkou a Novym méstem na Moravé.
Pohadkova vesnicka je ubytovacim resortem hotelu Podlesi u SnéZzného. Z tohoto tizasného
mista se vam naskytne jeden z nejkrasnéjSich vyhledi na Vysocing. VesniCka se sklada
z 10 malebnych domeckt a kazdé ztéchto obydli piedstavuje jednu ceskou pohadku.

V libovolném domecku mohou turisté bydlet. V pfizemi je koupelna s WC a mala svétnice,
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v podkrovi je ubytovani az pro 5 osob. Podlesicko se stalo velkym lakadlem jak pro
Soucasti prohlidky je Zivy program, potkate se zde s Cervenou karkulkou, vlkem,

¢arodéjnici Kanimutrou, Sn¢hurkou a mnoha dal§imi pohadkovymi bytostmi.

5.2.4 Vyhodnoceni vizi aktert

Nasleduje vyhodnoceni vizi aktérii na rozvoj cestovniho ruchu v Pardubickém kraji
pomoci Swot analyzy. Prvni fizeny rozhovor probéhnul se zéastupcem Destinacni
spoleénosti Vychodni Cechy. Smér budouciho rozvoje kraje by mél byt dle odpovédi
zastupce ve zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu v kraji, posileni rozvoje a zkvalitnéni
turistickych cili  ve vazbé na potencial destinace a efektivni propagace
a prezentace regionu. Druhy fizeny rozhovor probéhl se zastupcem odboru kultury, sportu
a cestovniho ruchu. Smér budouciho rozvoje kraje by mél cilit na potenciondlni
navstévniky, kteti budou vysilat kladné recenze do svého okoli a budou se opakované
vracet. Potencial rozvoje kraje aktér vidi v dobudovani cykloinfrastruktury. Tteti rozhovor
byl proveden s provozovatelem zazitkové turistiky na tizemi Pardubického kraje, ktery se

snazi jiz provozujici zazitkovou turistiku neustale rozvijet a obohacovat a tim lakat stale

vice novych navstévnik.

Tabulka 16: SWOT analyza silné a slabé stranky kraje

Silné Stranky Slabé Stranky

Geografické poloha kraje v ramci CR Nevyuzité biehy a okoli fek

Pfirodni a historicky potencial pro rozvoj | Kratkd doba pobytl ze strany turistt

CR

UNESCO - atraktivity mezinarodniho | Nedostatek obecné znamych atraktivit

charakteru
Tradice — kong, femesla, lidova kultura Pfevaha jednodennich navs§tévnikt
Letni i zimni turistika Nejméné navitévovany kraj v ramei CR
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Mezinarodni leti$té v Pardubicich

Slabé propagacni aktivity

Dopravni poloha kraje

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020

Tabulka 17: SWOT analyza prilezitosti a hrozby kraje

Prilezitosti

Hrozby

Zkvalitnéni turistickych cilii

Nepodaii se zaujmout novymi

propagacnimi metodami

Efektivnéjsi propagace a prezentace

regionu

Pokles navstévnosti

Rozvoj lidskych zdroji

Turisté uptednostiuji obecné znamé

atraktivity v jinych krajich

Spoluprace  mezi  jednotlivymi

subjekty CR

v

Roztiisténa propagace hodnot
oblasti

Modernizace a komplexnost

informacniho systému

Nenapliovani strategicky cild za

ucelem rozvoje CR v kraji

Vytvareni atraktivnich produkti CR

Nedostatek financi pro rozvoj kraje

Vyuziti silnych tradi¢nich akci

k oslovovani navstévniku

Zajem o diive vyznamné atraktivity

ze strany navstévnikl upada

Opakované se vracejici navStévnici

Nedostate¢na podpora
podnikatelskych aktivit cilenych na
rozsifeni nabidky sluzeb v oblasti
CR
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Nedostate¢na nabidka turisticky produkt




Dobudovani cykloinfrastruktury

Nevydarena
subjekty CR

mezi

Zdroj: Vlastni zpracovani 2020
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6 VYSLEDKY A DISKUSE

Kapitola vysledky a diskuse se vénuje zhodnoceni prace.

Z kapitoly 4.1 bylo zjisténo, Ze dle navstévnosti hromadnych ubytovacich zafizeni
se Pardubicky kraj stal vroce 2019 nejméné navitévovanym krajem Ceské republiky.
Nejvice navstévovanym krajem je Hlavni mésto Praha. Bylo zjisténo, Zze v Pardubickém
kraji se mezirocné¢ v 1. ¢tvrtleti letoSniho roku zvysil pouze pocet rezidentii (o 3,7 %).
Pocet zahrani¢nich hostd (nerezidentti) nepatrné poklesl o 27 osob, tj. 0 0,2 %). Co se tyce
poctu zahrani¢nich hostti, bylo zjisténo, Ze Pardubicky kraj navstivilo nejvice zahrani¢nich
hostli ze Slovenska (3,6 % vSech hosttll), Polska (2,5 %) a Némecka (2,3 %). Tito hosté
tvofili v uhrnu dvé tfetiny vSech hostll ze zahrani¢i. Poté nasledovali hosté z Italie
a Francie. Nejcastéji zastoupena zemée v poctu prenocovani hostd se stala Ukrajina. Nejvice

hostl ze zahranici bylo zaznamendno v mésici bieznu (t¢mét 14 %).

V kraji je vyznaceno okolo 600 km jezdeckych tras. Navstévniky by mohlo ptilakat
1 lazenstvi, které¢ Pardubicky kraj nabizi. Najdeme zde 1é¢ebné 1azn€ Bohdanec, Podébrady
a Velké Losiny. Na své si v Pardubickém kraji pfijdou i milovnici aktivni turistiky. Kraj je
vhodny pro cykloturistiku, pési turistiku, in-line, vodni turistiku nebo sjezdové a bézecké
lyzovani. A v neposledni fad¢ je dilezité vyzdvihnout i kulturni bohatstvi, které kraj
poskytuje. Za navstévu urCité stoji zdmek Litomysl, ktery je zapsdn na seznamu pamatek
UNESCO nebo Hieb¢in Kladruby nad Labem. Najdeme zde i kulturni pamatky jako je
napiiklad zamek Slatinany, Ziicenina hradu Kunétickd hora, Radnice v Poli¢ce, Pietni
uzemi zédmecek v PardubiCkach, Pietni tizemi LeZzdky nebo Kostel sv. Jakuba Vétsiho
Vv Poli¢ce srodnou svétnickou Bohuslava Martini. V Pardubickém kraji probihaji tfi
strategické dokumenty, které plni ulohu pro podporu rozvoje cestovniho ruchu v Kraji.
Prvnim dokumentem je strategie cestovniho ruchu Pardubického kraje 2016-2020.
Garantem za instituci je odbor rozvoje a fondt evropské unie, cestovniho ruchu a sportu /
krajsky Gfad Pardubického kraje. Obsahem strategie cestovniho ruchu Pardubického kraje
2016-2020 je v hlavnich bodech Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu — rozvoj zakladni

a dopliikové turistické infrastruktury a sluzeb, efektivni propagace a prezentace regionu,
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tvorba marketingovych témat a produktl, budovani znacky a organizace a rozvoj
efektivniho systému fizeni cestovniho ruchu destinace, destinacni management, rozvoj
lidskych zdroji. Druhym dokumentem je koncepce podpory pamatkové péce Pardubického
kraje 2017-2020. Garantem je odbor kultury, sportu a cestovniho ruchu. Obsahem
koncepce podpory pamatkové péce Pardubického kraje 2017-2020 je v hlavnich bodech
Aktivni podil na tvorbé pravnich norem v oblasti pamatkové péce, zachovani a obnova
pamatkového fondu na izemi Pardubického kraje, kvalitni a pfedvidatelnd vetfejna sprava
na useku pamatkové péce, fondy Evropské unie a jejich moznosti pro vyuziti k obnové
pamatkového fondu v Kraji a propagace kraje, ktera cili na kulturni dédictvi kraje. Tietim
dokumentem je koncepce rozvoje muzejnictvi Pardubického kraje 2016-2020. Garantem
projektu je odbor Skolstvi a kultury. Obsahem koncepce podpory rozvoje muzejnictvi
Pardubického kraje 2016-2020 je v hlavnich bodech zpracovani koncepci rozvoje,
digitalizace, propagace muzei, spoluprace se Skolami a celozivotnim vzdélavanim,

financovani a pomoc muzejnim subjektlim a tradi¢ni lidova kultura.

Formou kvantitativniho Setfeni probéhlo dotaznikové Setfeni se 112 navstévniky tak,
aby byly zjistény jejich postoje k regionu. Pardubicky kraj laka vSechny veékové skupiny,
nebot’ zde byly v dobé dotazovani zastoupeny vSechny vékové kategorie. Pfevazné
navstévnici od navstévy kraje oc¢ekavaji aktivni pamatky, zajimavosti a aktivni odpocinek.
Pozitivni zjiSténim je fakt, ze turisté, ktefi Pardubicky kraj navstivili, maji o zazitky zajem.
Co se ty¢e financi, jsou navs§tévnici ochotni za zazitkovou turistiku vynalozit do 2000
korun. Dle autorti Foreta a Foretové (2001) ma cestovni ruch vliv na ekonomickou situaci.
Za nejvice atraktivni oblast pardubického kraje povazuji navstévnici oblast Chrudimska
a Hlinecka. Za nejméné atraktivni oblast respondenti oznacili Kralicky snéZnik
a Ceskomoravské pomezi. Za nejvice atraktivni povazuji turisté Stezku v oblacich — Dolni
Morava, Skanzen na Veselém kopci, peklo Certovina, Renesanéni zdmek v Litomysli
a zamek v Novych hradech. Méné, nez 10 respondentii uvedlo, Ze nejvice lakavé jsou
Toulovcovy mastale, Muzeum loutkatskych kultur — Chrudim, Néarodni hieb¢in — Kladruby
nad Labem, Hrad Svojanov a Kunétickd hora. O nabidce kraje se turisté dozvédéli

V nejvetsi mite pres internet. Co se tyCe propagace, prevazovaly kladné odpovédi.
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Presto, ze velka cast dotazovanych oznacila propagaci v kraji za dostatecnou, mél by kraj
usilovat o lepsi viditelnost a informovanost o akcich a jednotlivych atraktivitich v kraji.
Velmi pozitivni je fakt, ze vétSina navstévniki byla s navstévou kraje spokojena a jejich
ocekavani bylo naplnéno. Cilem dotazniku bylo zjistit, co navstévnikiim V kraji schazi
z hlediska zazitkového cestovniho ruchu. Vyhodnoceni této otazky by tedy mélo
napovédét, na které sluzby by bylo dobré se zamétit. Z odpovédi dotazovanych vyplynulo,
7e respondenti nejvice postradaji zazitkové sluzby z oblasti gastronomie a zazitkové
programy spjaté s historii regionu. Zajem ze strany respondenti je 1 v oblasti relaxac¢nich
sluzeb, ve sportovné rekreacnich sluzbach i v kulturné-spolecenskych sluzbach. DalSim
cilem bylo zjistit, ¢im ptilakat potencionalni navstévniky. Vyhodnoceni této otazky by tedy
melo napovédét, jak zkvalitnit, roz§ifit a zviditelnit Pardubicky kraj. Z odpovédi
dotazovanych vyplyvé, Ze navstévnici akcentuji vyraznéj§i propagaci kraje v oblasti
nabizenych sluzeb a vétsi informovanost o jednotlivych atraktivitdich v kraji. Respondenti
ve svych odpovédich uvedli zvysSeni nabidky poskytovanych sluzeb ve stravovacich
sluzbach, relaxa¢nich centrech, ve sportovné rekreaCnich sluzbach 1 v kulturné-
spolecenskych sluzbach. N&kteti respondenti dale specifikovali, Ze zvysit ptiliv turistd by
mohli organizované zajezdy s privodci nebo zvyseni ubytovacich kapacit v kraji. Jeden
respondent ze vSech dotazovanych by uvital zvySeni poctu parkovacich mist

u navs$tévovanych mist.

Analyza nazorti vyznamnych aktérti v Pardubickém kraji vychéazela z kvalitativniho
Setfeni pomoci metody fizenych rozhovort se zéastupci téchto aktéri. Cilem analyzy bylo
identifikovat a vyhodnotit vize aktérii na rozvoj cestovniho ruchu v Pardubickém kraji.
Prvni fizeny rozhovor prob&hnul se zastupcem Destinacni spoleénosti Vychodni Cechy.
Smér budouciho rozvoje kraje by mél byt dle odpovédi zastupce ve zkvalitnéni nabidky
cestovniho ruchu v kraji, posileni rozvoje a zkvalitnéni turistickych cili ve vazbé na
potencial destinace a efektivni propagace a prezentace regionu. Druhy fizeny rozhovor
probéhl se zastupcem odboru kultury, sportu a cestovniho ruchu. Smér budouciho rozvoje
kraje by mél cilit na potencionalni navstévniky, ktefi budou vysilat kladné recenze do
svého okoli a budou se opakované¢ vracet. Kvantitativni Setfeni bylo doplnéno

o kvalitatitvni Setfeni s provozovatelem zazitkové turistiky na uzemi Pardubického kraje.
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Na zaklad¢ vysledki kvantitativniho a kvalitativniho Setfeni je v zavérené kapitole
navrzeno nékolik moznosti a doporuceni pro zatraktivnéni a rozvoj regionu prostiednictvim

zazitkového cestovniho ruchu, coz je také hlavnim cilem této diplomové prace.
[/ ZAVER

Pardubicky kraj je v ramci Ceské republiky vniman jako oblast s niz§i navitdvnosti.
Hlavnim cilem prace bylo navrhnout moznosti vyuziti zazitkového cestovniho ruchu

vV Pardubickém kraji.

T4

Teoreticka cast, charakteristika prostiedi a vymezeni aktualniho stavu vychdzela ze
studia dokumentti literatury a elektronickych zdroji, které se zamétuji na zazitkovy
cestovni ruch a regionalni rozvoj. Charakteristika prostfedi se vénovala Pardubickému
kraji. Byly charakterizovany demografické, geografické a socioekonomické ptredpoklady

kraje. Dale byla v praci pfedstavena nabidka zazitkového cestovniho ruchu v tomto kraji.

Kvantitativni Setfeni bylo zaméfené na navstévniky regionu a kvalitativni Setieni

obsahovalo polostrukturované rozhovory s aktéry na tizemi regionu.
Na zakladé provedeného Setfeni jsou zde shrnuta tato doporuceni a zavery:

e Respondenti Pardubického kraje maji zajem o aktivity, které jsou obohacené
o zazitky.

e Respondenti Pardubického kraje nejcastéji vyhledavaji z hlediska zdzitkového
cestovniho ruchu oblast Chrudimska a Hlinecka.

e Respondenti Pardubického kraje nejsou ochotni za zazitkovou turistiku utratit vice
nez 2000K¢.

e Postaveni propagace na turistickych oblastech, které byly navstévniky oznaceny za
nejatraktivnéjsi

e Rozsifeni nabidky sluzeb v kraji

e Zkvalitnéni poskytovanych informaci

e Vyuzit potencidl kraje na zdklad€ pamatek a silnych tradi¢nich akci
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Provedenim analyzy nabidky regionu vyplynulo, Ze pfedpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu v kraji jsou pomérné¢ dobré. Kraj nabizi mnoho forem cestovniho ruchu,
ale bohuzel se na zadnou formu cestovniho ruchu neorientuje tak, aby v ni vynikal. Kraj
bohuzel nenabizi takovy motiv, aby oslovil navstévniky natolik, Ze by kraj upfednostnovali
pred atraktivngjsimi regiony Ceské republiky. Doporu¢enim pro Pardubicky kraj z hlediska
zazitkového cestovniho ruchu je predevSim motivace navstévnikii at’ uz z hlediska

zazitkovych aktivit tak 1 ubytovacich kapacit.

Pardubickému kraji chybi takova atraktivita, kterd se pro kraj stane konkuren¢ni
vyhodou. Ptesto, ze v soucasné dobé bohuzel Pardubicky kraj nemuze konkurovat
turistickym regionim jako je naptiklad Praha, mély by se instituce organizujici a fidici
cestovni ruch v kraji zamé&fit na turisty nejnavstévovangjsi cile. Jednim z navrhu je zvysit
pocet kulturnich akei spojenych s tématikou kraje a vytvofit produkt cestovniho ruchu, ktery
budou navstévnikim nabizet k prodeji cestovni kancelafe. Produkt je chapan jako souhra

materialnich a nematerialnich zdroju (Palatkova, s. 26, 2006).

Dalsim doporu¢enim je zvySit propagaci turistickych cila v kraji a zkvalitnit
poskytované informace. Zviditelnit i méné navstévované atraktivity pomoci zazitkovych
aktivit by jist¢ melo piiznivy vliv na potencionalni navstévniky. Navstévnici oznacili za
nejatraktivngj§i turistickou oblast Chrudimsko-Hlinecko, Orlické hory a Podorlicko
a Pardubicko. Tyto turistické oblasti jsou bohaté z hlediska pamatek a ptirodnich atraktivit.

Na téchto atraktivitach by se mohla propagace regionu postavit.

Autorka prace zavérem shrnuje, Ze respondenti maji o zaZitky v Pardubickém kraji
Predevsim ekonomicke, ale také se podili na tvorbé novych pracovnich mist, obnovée tradic
a predavaji do okoli vy38i povédomi o regionu. Dle autorky Malé (2002) ma cestovni ruch
vliv na ekonomickou situaci. Diky témto vlivim zazitkovy cestovni ruch pfispiva k rozvoji

regionu.
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Vyse uvedené navrhy a doporuceni mohou poslouzit ke zlepSeni cestovniho ruchu
v Pardubickém kraji a vysledky mohou vyuzit fidici orgény, které maji nejvice moznosti

turismus v regionu zménit.
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9 PRILOHY
Priloha 1: prepis dotaznikového Setieni s navstévniky

Ptepis dotazniku:

Mili navs§tévnici,

jsem studentkou Ceské zemédglské univerzity v Praze a velice mne t&i, Ze jste se
rozhodli vybrat si pro straveni volného Casu pravé Pardubicky kraj. Nyni drzite ve svych rukou
anonymni dotaznik, jehoz vysledky poslouzi jako soucast diplomové prace na téma
“Zazitkovy cestovni ruch jako faktor regionalniho rozvoje“. Soucasti dotazniku jsou
I oteviené otazky, které si kladou za cil podnitit Vas k hlub§imu zamysleni se nad danym
tématem. Tyto otdzky nejsou omezeny variantami odpovédi. VeSkeré své odpovédi prosim

oznacte krouzkem pismenka prezentujici Vami zvolenou odpovéd.

Dé&kuji za Vasi ochotu a cas, ktery jste vynalozili do vyplnéni tohoto dotazniku. Piijemné

straveny pobyt Vam pieje
Tereza Kalouskova
Otazka €. 1: Co Vas primélo k navstévé Pardubického kraje?

a) Pamatky a zajimavosti
b) Aktivni turistika

c) Ptirodni bohatstvi

d) Lazenstvi

e) Hipoturistika

f) Festivaly

g) jiné



Otazka €. 2: Vyhledavate aktivity, které jsou obohacené o zazitky?

a) Urcité ano

b) Spise ano

C) Zazitky nevyhledavam, ale nevadi mi aktivity obohacené o zazitky
d) Spise ne

¢) Rozhodné ne

Otazka €. 3: Kolik penéz jste za zazitkovou turistiku ochotni vynalozit?

a) Vice nez 2000K¢
b) 1000 - 2000k¢

c) 500 — 1000K¢&

d) Do 500k&

Otazka ¢. 4: Cestujete sam/a nebo davate piednost cestovani s vice osobami?

a) Cestuji sam/a
b) Cestuji ve skupiné 2 osob
c) Cestuji ve skupiné 3-4 osob

d) Cestuji ve skuping 5 a vice osob
Otazka ¢. 5: Kolik je pro Vas idealni stravit v destinaci dni?

a) 1den

b) 2-3dny
) 4-5dni
d) Tyden

e) Vice, nez tyden

Otazka ¢. 6: Kterou turistickou oblast shledavate nejvice atraktivni z hlediska

zazitkového cestovniho ruchu?

a) Pardubicko



b) Chrudimsko — Hlinecko
c) Orlické hory — Podorlicko
d) Kralicky snéZznik

e) Ceskomoravské pomezi
Otazka €. 7: Ktera atraktivita je pro Vas nejvice lakava?
Oteviena otazka

Otazka ¢. 8: Odkud jste se o nabidce cestovniho ruchu v Pardubickém Kkraji

dosvédél/a?

a) Televize
b) Internet
c) Tisk

d) Jiné doporuceni
Otazka ¢. 9: Je podle Vas propagace jednotlivych atraktivit dostacujici?

a) Rozhodné ano

b) Spise ano

c) Nevim, nedokazu posoudit
d) Spise ne

e) Rozhodné ne
Otazka ¢. 10: Splnila navStéva Pardubického kraje vase ocekavani?

a) Ano, byl/a jsem s navstévou velmi spokojen/a

b) Ano, byl/a jsem s navstévou spokojen/a

€) S navstévou jsem nebyl/a spokojen/a ani nespokojen/a
d) S navstévou jsem byl/a nespokojen/a

e) S navstévou jsem byl/a velmi nespokojen/a



Otazka ¢. 11: Co Vam schazi v Pardubickém kraji z hlediska zaZitkového turismu?
Oteviena otazka

Otazka €. 12: Co by podle Vas zvySilo zajem turistii, aby Pardubicky kraj navstivily?
Otevfena otazka

Otazka €. 13: Jaké je VaSe pohlavi?

a) Zena
b) Muz

Otazka ¢. 14: Kolik je Vam let?

a) 15-26
b) 27-45
c) 46-65
d) Vice nez 65 let



Priloha €. 2: Turistické oblasti

Turisticka oblast Pardubicko

- Turisticka oblast
.\ Chrudimsko-Hlinecko

Zdroj: CzechTourism (2019)



Priloha €. 3: Tradi¢ni oblast Hlinecka

Zdroj: HLINSKO.cz (2019)



P¥iloha &. 4: Peklo Certovina

S /T

Zdroj: Fotogalerie — Peklo Certovina. Peklo Certovina [online]. Copyright © Peklo
Certovina [cit. 09.10.2020].






