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Globalizace a prodejny potravin v lokalité (pripad
prodejen s mléénymi produkty v Brandyse nad Labem)

Abstrakt

Tato bakalarskd prace se zabyva problematikou globalizace ve vztahu
k maloobchodnim prodejnam potravin. Cilem prace je zjistit, jaky vliv ma globalizace na
nabidku potravin na piikladu nabidky mlécnych vyrobkl v obci Brandys nad Labem — Stara

Boleslav a jaky vliv miZe mit globalizace na rozvoj této lokality.

V teoretické Casti jsou predstaveny dva hlavni pojmy této prace — globalizace a
maloobchod. Na teoretickou Cast navazuje Cast prakticka, ve které je proveden inventurni
vyzkum a dotaznikové Setfeni. Inventurni vyzkum prokazal, ze globalizace ma znacny vliv
na nabidku mlécnych vyrobku. V prodejnach potravin lze najit Ceské mlécné vyrobky, ale
nejedna se o vyrobky od mistnich farmaiti. Z dotaznikového Setfeni vyslo najevo, ze obCané
maji o lokalni vyrobky zajem. ZvySenim nabidky lokalnich vyrobki by tedy mohlo dojit

k rozvoji dané lokality.

Klicova slova: globalizace, maloobchod, prodejny potravin, mlécné vyrobky



Globalization and retail shops in locality (the case of retail

shops with dairy products in Brandys nad Labem

Abstract

This bachelor's thesis deals with the issue of globalization in relation to food retail.
The aim of the work is to find out what effect globalization has on the supply of food using
the example of the supply of dairy products in the town of Brandys nad Labem - Stara

Boleslav and what effect globalization can have on the development of this locality.

In the theoretical part, the two main concepts of this work are presented -
globalization and retail shops. In the practical part of the work, inventory research and a
questionnaire survey are carried out. Inventory research has shown that globalization has a
significant effect on the supply of dairy products. Czech dairy products can be found in
grocery stores, but there are not products from local farmers. The survey showed that citizens
are interested in local products. Increasing the offer of local products could therefore lead to

the development of the given locality.

Keywords: globalization, retail shops, grocery stores, dairy products
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1 Uvod

Globalizace predstavuje v dneSni dobé Casto diskutované téma, které rezonuje mezi
laiky i odborniky. Jedna se totiz o aktualni fenomén, ktery pronikd do mnoha riznych
veédeckych disciplin (naptiklad do ekonomie, sociologie ¢i politologie). Na problematiku
globalizace lze nahlizet né€kolika zpusoby a ani mezi odbornou vefejnosti nepanuje
jednoznacna shoda na definici, projevech a vlivu globalizace na obCany. Toto téma jsem si
vybrala predevs§im proto, ze se zabyva aktualni problematikou, ktera je soucasti naSich

béznych zivoth a ovliviluje nas pozitivnim ale i negativnim zptsobem.

Sociolog Anthony Giddens (2000, str. 14) udava, ze globalizace vyrazné meéni
zpusob nasi existence. Fenomén globalizace prostupuje do vSech oblasti naseho zivota, aniz
bychom si to na prvni pohled uvédomovali. S globalizaci se setkavame i1 pii b&znych
cinnostech naSeho zivota. Napftiklad pii nakupu potravin v maloobchodnich prodejnach.
Z vyzkumu spole&nosti Nielsen Admosphere (2021) vyslo najevo, Ze a2 97 % Cecht alespoi
obcCas nakupuje v hypermarketu nebo supermarketu. Velké hypermarkety a supermarkety
jsou Casto vlastnény zahrani¢nimi nadnarodnimi spolecnostmi, které patii mezi hlavni aktéry
globalizace. V nabidce supermarketti 1ze nakoupit produkty z celého svéta, aniz bychom

vycestovali z naSeho regionu.

Globalizace se ale netyka jen velkych obchodnich fetézcti. Produkty zahranicni
vyroby nabizeji i malé prodejny potravin vlastnéné Ceskymi podnikateli, kteti podléhaji
tlakim globalizace a snazi se pfizpisobit okolnimu prostfedi. Obliba velkych nakupnich
fetézcli ohrozuje malé prodejny potravin a drobni Ce§ti prodejci a vyrobci nemusi

v konkurenci globalizovaného svéta obstat.

Tato bakalafska prace zkoumé vztah globalizace k maloobchodnim prodejnam
potravin na piikladu nabidky mlécnych vyrobkd v obci Brandys nad Labem — Stara
Boleslav. Cilem prace je zjistit, jakym zptsobem globalizace ovliviiuje nabidku mléénych
vyrobku v této obci a jak tato zjiSténa situace muze ovlivnit rozvoj lokality. K dosazeni
téchto cili povedou dva typy vyzkumu — inventurni vyzkum a dotaznikové Setfeni.
Provedenim téchto vyzkumu pak bude mozno formulovat zavér, jak prispét k rozvoji dané

lokality.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace
Cilem prace je zjistit, jak se globalizace projevuje v nabidce mléénych vyrobkl ve
vybranych prodejnach potravin v obci Brandys nad Labem a jaky vliv miize mit globalizace

prodejen potravin na rozvoj této lokality.

2.2 Metodika

Prace vychazi zliterarni reSerSe, ktera pfiblizi problematiku globalizace a pojeti
maloobchodnich prodejen. Na zéakladé teoretickych vychodisek bude proveden inventurni
vyzkum, ktery povede k zjisténi vlivu globalizace na nabidku potravin v prodejnach.
Vyzkum bude uskuteénén ve tfech vybranych prodejnach potravin v Brandyse nad
Labem. Vzhledem k obsahlosti této problematiky bude prace zamétena jen na nékteré druhy
mlécnych vyrobkid (mléka, masla a tvarohy). U mlécnych vyrobka bude zkouman prevazné
jejich ptivod, cena, slozeni a znaCky kvality. Jednotlivé prodejny a kategorie produktt pak

budou porovnavany mezi sebou.

Déle bude provedeno kratké dotaznikové Setfeni, které bude zaméfeno na vztah
obyvatel obce klokalnim potravinam a nabidce téchto potravin v Brandyse nad Labem.
Dotaznik bude konstruovan online formou pomoci webové stranky Survio a bude urcen
pouze pro obyvatele Brandysa nad Labem a Staré Boleslavi. Distribuce dotazniku bude
probihat sdilenim na socialnich sitich a zasilanim dotazniku emailem. Respondentim budou
polozeny zakladni sociodemografické otazky a dotazy zkoumajici spottebitelské chovani
obc¢anti obce. Na zaklade vysledkd literarni reSerse, inventurniho vyzkumu a dotaznikového
Setfeni bude formulovano, jaky vliv mé globalizace na maloobchodni nabidku potravin ve

vztahu k rozvoji lokality.

11



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Globalizace

3.1.1 Vznik a vyvoj globalizace

Vznik globalizace datuji jednotlivé védni discipliny odlisné. Historici a
antropologové datuji pocatek globalizace 3 000 let pfed nasim letopoCtem. V této dobé
dochazelo k pfesuniim obyvatelstva a rozsifovala se socialni spoluprace. V sociologii se za
zacatek globalizace povazuje piiblizné rok 1800. Sociologové si globalizaci spojuji s
modernitou, ktera se rozviji s osvicenstvim, Francouzskou revoluci a industrializaci.

(Pieterse, 2012, str. 2 - 3)

V poloviné 19. stoleti doslo k vyraznému celosvétovému narustu integrace trhu s
vyrobnimi faktory a zbozim. V letech 1870 az 1914 dochazelo k rychlému rastu celosvétové
ekonomiky. Tento rist byl pohanén expanzi mezinarodniho obchodu, zvysenou kapitalovou
mobilitou a velkou migraci pracovnich sil. V 19. stoleti také dochéazelo k celosvétovému
rastu mezinarodniho obchodu, vzniku své€tovych trhti a uzavirani obchodnich smluv, které
zpusobily reorganizaci prumyslu nékterych stati a také posilily konkurenci a rast
zacastnénych ekonomik. Na rist globalni ekonomiky mél vliv rozvoj komunikacnich
zafizeni a snizeni dopravnich nakladi a obchodnich bariér. Pokles dopravnich nakladu a
nerestriktivni migracni politika mnoha statd ovlivnila migra¢ni vinu, ktery posilila integraci
svétové ekonomiky vznikem novych lidskych, kulturnich a hospodarskych vztahd. (Breinek,

2005, str. 827 - 828)

Moderni ekonomicka integrace zapocala po 2. svétové valce. Postupné dochazelo k
snizovani celnich, ale 1 necelnich bariér a zacaly se odstranovat piekazky pro piimé
zahrani¢ni investice (Rojicek, 2010, str. 148). Breinek (2005, str. 829) udava, ze v tomto
obdobi se také urychlil technologicky pokrok, a to pfedev§im v oblasti komunikaci a

osobnich pocitaci.

Pojem globalizace se poprvé objevil v 70. letech 20. stoleti. Vétsina odbornikl z
oblasti ekonomie, politologie a mezinarodnich vztahli vnima tuto dobu jako zacatek
globalizacnich procest. Podle Mezfického (2011, str. 12) byl zacatkem globalizace rok
1973. V tomto roce byla zruSena vazanost svétovych mén na dolar a byl zaveden systém

plovoucich kurzi, ktery oslabil vliv statu na ekonomiku. Diky tomuto kroku doslo k
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ohromnému rozvoji mezinarodni spoluprace a pieshrani¢ni integrace, ¢imz se zvySila

vzéjemna ekonomicka zavislost zemi po celém svéte.

V 90. letech se globalizace prudce rozsifila a nasledoval rozmach nadnéarodnich
korporaci, rozvoj informacnich a komunikacnich technologii a rozsifila se také letecka
doprava (Pieterse, 2012, str. 2). Vyznamny vliv na globalizaci mé&l také rozpad byvalého

sovetského bloku a ekonomicka liberalizace rozvijejicich se zemi (Rojicek, 2010, str. 148).

K tradi¢nim ekonomickym silam jako je USA, Japonsko a Evropa se od poloviny 90.
let do ekonomické integrace piidava také Cina, Indie a Brazilie. V soutasné dobé se
globalizace projevuje piedevsim v obchodu se sluzbami a technologické oblasti. (Rojicek,

2010, str. 148)

3.1.2 Charakteristika pojmu globalizace

Globalizace je velmi rozsifenym a ¢asto diskutovanym pojmem. Neexistuje ale zadna
jednoznac¢na definice nebo pojeti tohoto pojmu a nazory odbornikli na toto téma se Casto
vyrazné lisi.

Organizace pro hospodarskou spolupraci a rozvoj (OECD) interpretuje globalizaci z

ekonomického hlediska jako proces uzsi ekonomické integrace globalnich trhii. Mezi tyto

globalni trhy fadi OECD trh finanéni, produktovy a pracovni. (OECD, 2006)

V definicich pojednéavajicich o globalizaci z ekonomického hlediska se cCasto
objevuje pojem integrace. Politické a ekonomické snahy vedly ke vzniku integracnich
seskupeni umoznujicich hladky pohyb zbozi, sluzeb a kapitalu. Integraci mizeme rozdeélit
do Ctyt forem - zony volného obchodu, hospodarské a ménova unie, celni unie a formy

spolec¢ného trhu. (Pichanic, 2004, str. 38 - 39)

Privodnim jevem globalizace je stirani hranic mezi staty. V tom hraje velkou roli
mezinarodni obchod. V ramci globalizace doslo k velkému ristu mezinarodniho obchodu a
zvySeni vlivu tohoto obchodu na ekonomiky mnoha zemi. Vyrazné se také zvysil objem,
rychlost i komplexita financnich a pfimych investi¢nich toki (Mezficky, 2003, str. 11).
Zatimco v roce 2000 dosahovala hodnota vyvozu zbozi a sluzeb z EU 1160 miliard eur,

v roce 2018 tato hodnota vzrostla na 2900 miliard eur (European Parliament, 2019).

13



V globalizujici ekonomice se zmensuji vzdalenosti mezi riznymi oblastmi, zvySuje
se mobilita narodnich zdroji a narodni ekonomiky se stavaji ¢im dal tim vice vzajemné

zavislé (Rojicek, 2010, str. 147).

Zidek (2009, str. 626) se domniva, ze globalizace je spontanni proces, ktery neni
nikym fizeny. VétSina prostoru je v globalizovaném svété ponechana trhu. Hlavnimi
hybnymi silami globalizace jsou tedy proto trhy a konkurence. Globalizace je reakci na
presycenost domaciho trhu a snahou o uplatnéni na svétovych odbytovych trzich (Lesakova,

2008, str. 608).

Globalizace ale nezasahuje jen do ekonomiky. Giddens (2000, str. 21 - 22)
upozornuje, ze globalizace neni jen ekonomicka, ale také politicka, kulturni a technologicka,

a tak je tfeba se na tento fenomén divat i z jinych pohledu.

Jandourek (2001, s. 92) definuje globalizaci ze sociologického pohledu jako
,,celosvétovy spoleCensky proces, vedouci ke stale vyssi vzajemné propojenosti a zavislosti
vSech oblasti svéta”. Sociolog Anthony Giddens (2000, str. 14) upozoriiuje, ze globalizace
pusobi, jak na udalosti celosvétového rozméru, tak na nas kazdodenni Zivot, ktery zasadnim

zpusobem méni. Globalizace ma vliv i na rodinu a tradice.

Politologové na globalizaci nahlizeji z hlediska politickych vztaht, které se v dobé
globalizace zasadné méni. Klesa sila, moc a svrchovanost narodnich statt, zatimco roste moc
nadnarodnich korporaci. Na oslabeni moci narodnich statd ma také vliv zapojeni statt do
mezinarodni ekonomické integrace a snaha nékterych regionu o vétsi samostatnost. (Sirtucek,

2005, str. 29 - 30)

3.1.3 Hlavni aktéri globalizace
Mezi hlavni aktéry globalizace se fadi nadnarodni spolecnosti, vyspélé primyslové

staty a jejich seskupeni a mezinarodni organizace (Mezficky, 2003, str. 13).

Nadnarodni spole¢nosti

Za nadnarodni spolecnosti jsou povazovany firmy, které vlastni aktiva ve dvou ¢i
vice zemich. Vyrazné€ zvySuji svij vliv na sv€tovém hospodafstvi a stavaji se stale

nezavislejsi na narodnich statech. (Jenicek, 2002, str. 21)
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Nadnarodni spolec¢nosti Casto vyuZzivaji geografické odli$nosti ve sviij prospéch a
prestava pro n€ byt dilezité misto pivodu obchodovanych produktt. Korporace usiluji o co
nejvetsi rozsifeni trhu s cilem zvysit své zisky. Spolecnosti se snazi o snizeni svych nakladu
premisténim ¢asti vyrobnich procesi do zemi, které maji dostatek pracovni sily. (Sirucek,

2015, str. 24 - 25)

Pisobeni nadnarodnich spoleCnosti muze piinaset vyhody v podobé piilivu
zahrani¢niho kapitalu, vnitrofiremni kooperace, snadngjsi realizace nékterych investicnich
plant a rostouci aktivity domacich producenti z konkurenénich divodua (Breinek, 2005, str.

836 - 837).

Cinnost nadnarodnich spoleCnosti ale s sebou nese 1 urcit€¢ problémy. Nadnarodni
spoleCnosti mohou narusovat vladni ulohy ménové rozpoctové politiky, systém rozdélovani
piijmu anebo statni suverenitu. Dale také mohou prohloubit mezinarodni finan¢ni krizi a mit

negativni vliv na mezinarodni obchod omezenim jeho svobody. (Breinek, 2005, str. 367)

Vyspélé pruamyslové staty a jejich seskupeni

V dobé globalizace dochazi ke slabnuti moci narodnich statt, zatimco roste sila
nadnarodnich korporaci. Nadnarodni spolecnosti se postupné vymartiuji z vlivu narodnich
stati, avSak stale existuji vyznamné vazby mezi nékterymi staty a nadnarodnimi
spolecnostmi. Ekonomicka moc a mezinarodni vliv stati se odvozuje také od moci a vlivu
nadnarodnich spoleCnosti, které z daného statu pochazi a maji zde sva sidla. (Mezficky,

2003, str. 13)

Mezinarodni organizace

Dulezitym aktérem globalizace jsou také vlivné mezinarodni organizace, které jsou
spojeny s prumyslové silnymi staty a nadnarodnimi spoleCnostmi. Mezi nejmocnéjsi
mezinarodni organizace patii Mezinarodni ménovy fond, Svétova banka a Svétova obchodni

organizace. (Meziicky, 2003, str. 13)

Mezinarodni ménovy fond spolecné se Svétovou bankou provadi analyzu
ekonomickych problémi narodnich statt. Podle vysledka pak udava statim podminky pro

poskytnuti kratkodobych pujcek z Programu strukturalniho pfizptusobeni, ktery poskytuje
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pujcky statim s ekonomickymi problémy. Podminky pro poskytnuti ptjcky Casto vyzaduji
redukci socialnich vydaju, privatizaci statnich podnikd nebo omezeni importu. (Mezficky,

2003, str. 13 - 14)

3.1.4 Dopady globalizace
Globalizace ma tadu pozitivnich i negativnich dopadd, které muazou byt odlisné

vnimany. To, co se jednim jevi jako zapor, tak pro druhé muize byt kladem.

Nekteti lidé vidi v globalizaci hrozbu, ktera narusuje tradi¢ni spolecenské, politické
a ekonomické vazby, jini na globalizaci nahlizi vice pozitiviné a spojuji si ji s otevirdnim

novych moznosti ekonomického, kulturniho a socialniho rozvoje. (Mezficky, 2003, str. 7)

Giddens (2000, str. 18 - 19) rozdélil myslitele pojednavajici o globalizaci na dvé
skupiny - skeptiky a radikaly. Skeptici tvrdi, ze globalni ekonomika se za posledni dobu
pfilis§ nezmeénila. Podle skeptikii tvori zahrani¢ni obchod pouze malou cast z celkového
pfijmu statu a hlavni cast hospodarské smeény se odehrava na regionalni urovni. Naopak
radikalové zastavaji nazor, ze se globalni trh rozviji a staty pfisly o velkou Cast své diive)si

svrchovanosti.

Dopady globalizace na ekonomickou oblast

V ekonomické sfére doslo diky globalizaci k nartistu objemu zbozi a sluzeb, zvyseni
poctu zemi integrujicich se do svétové ekonomiky a snizeni zavislosti na domacim trhu

(Breinek, 2005, str. 839).

Zidek (2009, str. 633) udava, ze globalizace primarné zvysuje konkurenci na
sveétovych trzich, ¢imz se zvySuje efektivita celosvétového ekonomického systému a dochazi

tak k ekonomickému rustu.

Globalizace méla vliv na ekonomicky rast nékterych pivodné rozvojovych zemi
(naptiklad Jizni Koreji a Malajsie) a také na relativni zvySeni zivotni rovné, coz motivovalo
k rozvoji 1 dalsi zemé, které se dfive radily mezi rozvojové. Diky globalizace také vznikla

homogenni stfedni tfida v Asii a v Latinské Americe. (Mezficky, 2003, str. 15)
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Globalizace nema ale na ekonomickou sféru jen pfiznivé dasledky. Prohlubovanim
mezinarodni ekonomické integrace se zvySuje financni nestabilita. Krize jednoho statu muze
vésti ke krizi celosvétové. Dale také globalizace zvysila rozdily v tirovnich pfijmi narodnich

ekonomik, ale i jednotlivcad. (Breinek, 2005, str. 839)

Nekontrolovatelny transfer financniho kapitalu presahuje nékolikanasobné objem
obchodovatelného zbozi, coz mize zpusobit ekonomicky kolaps, ke kterému jiz doslo v
Mexiku, Brazilii a nékterych statech jihovychodni a vychodni Asie (Mezficky, 2003, str.
16).

Dopady globalizace na politickou oblast

V nékterych zemich dochazi v dusledku globalizace k ekonomickému rozvoji,
vétSimu poctu pracovnich mist a rozsifené infrastruktufe, coz prospiva mistnim vladam

(Osland, 2003, str. 146).

Globalizace vSak oslabuje moc narodnich stati, které ztraceji vliv na chod
ekonomiky a stdvaji se ¢im dal tim vice zavislé na nadnarodnich spolec¢nostech a

mezinarodnich organizaci (Mezficky, 2003, str. 16).

Nadnarodni spolecnosti usiluji o placeni nizkych dani, a tak své sidla smétuji do zemi
s nejniz§imi danovymi sazbami, ¢imz pfipravuji vlastni zemi o ptijmy. Vlady jsou nuceny
snizit dafiové sazby a snizit i socialni davky, coz mize narusit socialni stabilitu. (Osland,

2003, str. 146)

Dopady globalizace v oblasti prace a socialnich zalezitosti

Vlivem globalizace vznikly nové pracovni pfilezitosti a zlep$il se vzdélavaci systém
v nékterych statech. Neéktefi pracovnici z méné rozvinutych zemi ziskali diky globalizaci
vzdélani a Skoleni od nadnérodnich spolecnosti. Se vznikem novych pracovnich pfilezitosti
ale dochazi i k zaniku nekterych primyslovych odvétvi. Globalizace dale snizila silu odbora

a zpusobila tlak na snizeni davek a diichodi. (Osland, 2003, str. 140 - 143)

Globalizace muze prostiednictvim preshrani¢ni spoluprace zvysit kulturni

porozuméni, ale také muize mit negativni vliv na rast socialnich nerovnosti a etnickych
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konflikta. Globalizace zplisobuje oslabovani socialni soudrznosti a solidarity a muze

dochazet i k uplnému vylouceni nékterych socialnich skupin. (Sirticek, 2015, str. 28)

Globalizace je také jednim z divodi vzniku antiglobaliza¢nich hnuti, ktera v reflexi
tohoto procesu Casto nasilnym zpisobem protestovala proti globalizacnim procesim na

setkani mezinarodnich organizaci (Robertson, White, 2007, str. 55).

Dopady globalizace na oblast zivotniho prostredi

Globalizace ma vliv na environmentalni problémy a pusobi tak i naSe zivotni
prostfedi. Mezi environmentalni problémy ovlivnéné globalizaci lze zafadit napiiklad
globalni oteplovani, poSkozovani ozonové vrstvy a snizovani biodiverzity. (Osland, 2003,

str. 146)

Giddens (2000, str. 34) se domniva, Ze v disledku globalniho primyslového rozvoje

jsme zapficinili zménu svétového klimatu a zhorSeni zivotniho prostredi.

Globalizace nema ale jen negativni dopady. Globalizace ma pozitivni vliv na
vyuzivani alternativnich zdroji a zlepSujici se vyuziti energie. Dale jsou také nékteré

Skodlivé materialy nahrazovany ekologictéjsimi zdroji. (Osland, 2003, str. 148)

Globalizace souvisi s rozvojem a zvySenim blahobytu, ktery vede k vétsi poptavce
po materialech, coz ale zpisobuje zvySené mnozstvi odpadu a znecisténi. V dusledku
globalizace také dochazi k degradaci zivotniho prostredi vlivem agrobyznysu, tézby dfeva a

komer¢niho rybolovu. (Osland, 2003, str. 148)

Zhorseni zivotniho prostfedi umoctiuji 1 aktivity nadnarodnich spolecnosti, které
smetuji svou Cinnost do zemi s nizkymi pozadavky na ochranu zivotniho prostfedi a s
vyznamnymi zasobami pfirodnich zdroji. Nadnarodni spole¢nosti v téchto zemich tézi z
nizkych nakladi na ochranu Zivotniho prostiedi a zaroveri z nizkych cen pfirodnich zdroju a

pracovni sily. (Mezficky, 2003, str. 16)

Praktiky nadnarodnich spolecnosti vedou v zemich semiperiferie a periferie k
destrukci tradi€niho zemé&délstvi, coz ma negativni vliv na ekologickou stabilitu krajiny a
také na socialni strukturu a soudrznost tradi¢nich venkovskych spolecenstvi (Mezficky,

2003, str. 16).
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3.1.5 Vliv globalizace na lokality a jejich rozvoj

Obecné lze za rozvoj povazovat proces, ktery pfinasi zlepSeni zivotnich podminek
obyvatelstva a zajist'uje zakladni lidské potieby. Dulezitym predpokladem k rozvoji lokality
je ekonomicky rast. Globalizace v mnoha oblastech vede k hospodarskému rustu, a tim i k
rozvoji danych lokalit. Zarover se ale zvySily ekonomické rozdily mezi regiony a 1 mezi
lidmi v ramci jednotlivych zemich (Nayyar, 2003, str. 62 - 63). VSechny lokality nejsou
rovnomérné integrovany do globalniho procesu. Forma a disledky globalizace se mohou
vyrazng lisit v zavislosti na riznorodych podminkach lokalit a také na ptisobeni regionalnich

a narodnich vliva (Vrténova, Sobotka, 2009, str. 155).

Globalizace vede k otevirani zemi volnému obchodu, coz mize vazné narusit mistni
ekonomiku. Zavislost oblasti na nékolika produktech prodavanych na svétovych trzich vede

k zranitelnosti oblasti k cenovym vykyvam a dal§im zménam. (Giddens, 2000, str. 29)

Centrem globalizace jsou velka mésta, kde se globalizacni procesy nejvice projevuji.
Velka meésta maji znaény vyznam a vliv na regiony, které je obklopuji. Jsou
administrativnimi centry vyznamnych nadnarodnich korporaci, Gradi a neziskovych
organizaci, jejichz ¢innost ¢asto piesahuje hranice mést. Velka mésta maji Casto rozvinutéjsi
ekonomiku nez okolni regiony, a tak lakaji migranty z venkovskych lokalit a menSich mést,
ale i z jinych (a Casto vzdalenych) mist. V ulicich velkych mést se tak stfetavaji kultury z

celého svéta. (Timberlake, Ma, 2007, str. 254)

Jak jiz bylo zminéno, rozvoj se obvykle spojuje s ekonomickym ristem. K dosazeni
rozvoje ale nestaci jen ekonomicky rust, ale je potieba spojit hospodaisky rust se snizenim

nerovnosti a udrzitelnym zivotnim prostfedim (Nayyar, 2003, str. 63).

Giddens (2000, str. 24 - 25) také upozoriiyje, ze globalizace vyviji tlak na lokalni
autonomii. V nékterych oblastech vede globalizace k rozvoji lokalni kulturni identity a

lokalniho nacionalismu, zatimco slabne vliv pavodnich narodnich statt.

Globalizace eliminuje mistni kultury a nahrazuje je jednotnou globalni kulturou.
Mnoho kritikti globalizace se tedy domniva, ze pro zastaveni globalizacnich procesu je

potfeba najit, zachranit a zachovat mistni kultury. (Caldwell, Lozada, 2007, str. 498)
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3.1.6 Budouci vyvoj globalizace
Sirac¢ek (2015, str. 34) uvadi nékolik moznych scénait vyvoje globalizace v
budoucnosti. Prvnim z nich je ¢erny scénar, ktery vede k totalitni spoleCnosti a je zalozen

na zneuzivani informacnich technologii pro ucely uchovani urcitych skupin, respektive elit.

Druhym scénafem je pozitivni scénar. Jak jiz nazev napovida, tak tento scénar
spatiuje v aplikaci modernich technologii pozitivni dopady. Scénart také predpoklada zesileni
trendu k lokalizaci a participaci. Ekonomika bude rozdélena do urovné lokalni, statni a

nadnarodni. (Sirucek, 2015, str. 34)

Dalsi skupinou jsou liberalni scénare, které vnimaji znalost jako zakladni vyrobni
faktor. Scénare predpokladaji rast ulohy nevladnich organizaci, které prevezmou ukoly a
odpovednost stati. Stat bude plnit legitimacni funkce, zvysi se vyznam individualni charity
a prevladnou liberalni postoje zahrnujici multikulturalismus a multietnicitu. (Siracek, 2015,

str. 35)

3.2 Maloobchod

Na pojem ,,obchod” 1ze nahlizet nékolika zplisoby. V §irsim pojeti je obchod chapan
jako cinnost spocivajici v nakupu a prodeji zbozi. V uz§im pojeti obchod piedstavuji
subjekty, které provozuji obchod jako prevazujici ¢innost. (Mulacova, Mulac, 2013, str. 20

221)

Jednou z hlavnich funkci obchodu je pfeména vyrobniho sortimentu na obchodni
sortiment, ktery odpovida potiebam zakaznikti. Dale obchod piekonava rozdily mezi mistem
a Casem vyroby a prodeje. Obchod zajistuje také kvalitu prodavaného zbozi spravné
vybranym dodavatelem. (Cimler, Zadrazilova, 2007, str. 13)

Maloobchod je pak podnik, ktery se zabyva nakupem od velkoobchodu nebo vyrobce

a naslednym prodejem bez dalsiho zpracovani kone¢nému spotiebiteli (Cimler, Zadrazilova,

2007, str. 12).

Hes (2004, str. 77) udava, ze kazdd maloobchodni transakce se odehrava mezi
spotiebitelem a obchodnikem. Prostfednictvim maloobchodu se uskuteciiyje stiet nabidky a

poptavky a maloobchod vyrazné ovliviluje zdravi ekonomiky.
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Zakladnim prvkem obchodniho podnikani je provozni jednotka. Soubor jednotlivych
obchodnich jednotek pak oznacuje maloobchodni sit’, kterd ma svou logiku a organizacni

usporadani. (Mulacova, Mulac, 2013, str. 69)

3.2.1 Clenéni maloobchodnich &innosti

Maloobchod 1ze c¢lenit na maloobchod v siti prodejen a maloobchod
uskute¢niovany mimo sit’ prodejen. Maloobchod uskutec¢iiovany mimo sit’ prodejen tvori
elektronicky internetovy obchod, zasilkovy prodej, prodejni automaty a piimy prodej. V
maloobchodé realizovaném v siti prodejen je vSak obchodni podnikani uskutecriovano
pomoci prodejnich jednotek. Po dlouhou dobu predstavovala prodejna malou mistnost s
pomérné¢ malym sortimentem a poctem zakaznik(l. Pramyslova revoluce ale zacala
likvidovat naturalni spotebu a postupné zacala rust Zivotni trovefi. V prub€hu 2. poloviny
19. stoleti zacaly vznikat obchodni domy a v prvnim desetileti 20. stoleti vznikla prvni
samoobsluha. Vétsi rozvoj samoobsluhy vSak nastal az ve 30. letech 20. stoleti a plné se
samoobsluhy zacaly uplatiiovat az po 2. svétové valce. Postupné zacaly vznikat velké
prodejni mistnosti a nabidka zbozi se stale zvétSovala. (Cimler, Zadrazilova, 2007, str. 16 -

18)

Nejstar§Sim a také nejpouzivanéj§im c¢lenénim maloobchodu je rozdéleni na
maloobchod potravinarsky a nepotravinarsky. Potravinarsky maloobchod obchoduje s
potravinami, ale Casto se do potravinaiského obchodu fadi také prodejni jednotky i s
rychloobratkovym nepotravinaiskym zbozim. Potravinarsky obchod je nejvice
koncentrovan a ma nejvétsi prumérné rozmeéry prodejen, coz je zpusobeno velkym objemem
obchodovaného zbozi a pravidelnosti odbytu. Nepotravinatsky obchod je specificky Sirokou
Skalou sortimentd a typu prodejen, které se neustale vyvijeji. Obrovské tempo rozvoje zaziva

predevsim vypocetni technika. (Cimler, Zadrazilova, 2007. str. 15 - 16)

3.2.2 Clenéni maloobchodni sité
Tradicnim rozdélenim maloobchodni sité je rozdéleni na stialou a doplikovou
maloobchodni sit’. Stala sit’ je trvale po cely rok umisténa v urcité lokalité a kona svou

¢innost pravidelné. Dopliikova maloobchodni sit’ je charakteristicka pfechodnou ¢i sezonni
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¢innosti a je tvorena obchodnimi jednotkami, které jsou aktivni pii kratkodobém a mistnim

zvySeni poptavky. (Mulacova, Mulac, 2013, str. 69)

Z hlediska mista pusobeni lze maloobchodni sit’ ¢lenit na stacionarni a ambulantni
sit’. Stacionarni sit ma pevné dané stanovi§té obchodné provoznich jednotek, zatimco
ambulantni sit’ je charakterizovana jednotkami ménicimi své pisobeni. (Cimler, 1997, str.

5)

Podle typu osidleni, ve kterém maloobchodni sit’ pusobi, I1ze sit’ rozd€lit na méstskou
a venkovskou. Méstska maloobchodni sit’ je charakteristicka mistné velmi koncentrovanou
poptavkou, kterd umoziuje zvySovat kapacitu pii zachovani primétené dostupnosti. Méstska
maloobchodni sit’ nabizi veSkery obchodni sortiment vyskytujici se na trhu diky koncentraci
kupnich fondi méstského obyvatelstva a spadovosti venkovského. Pomérné kratké
dochazkové vzdalenosti umoziiuji presuny koupéschopné poptavky mezi prodejnimi
jednotkami a podporuji také konkurenci. Narozdil od méstské maloobchodni sité ma
venkovska sit malo koncentrovanou poptavku, ktera je zpusobena nizkou hustotou
venkovského osidleni. Ve venkovskych maloobchodnich sitich se realizuje pouze cast
poptavky venkovského obyvatelstva, coz je zpusobeno spadovosti do mést, ktera nevytvari
podminky pro efektivni nabidku veskerého sortimentu. Ve srovnani s méstskou siti ma casto

venkovska maloobchodni sit’ vyssi ndklady ob&hu. (Cimler, 1997, str. 5 - 6)

3.2.3 Clenéni maloobchodnich jednotek
Specializované prodejny

Mezi maloobchodni jednotky lze zaradit naptiklad specializované prodejny, které
maji uzky a hluboky sortiment v nékteré skupiné ¢i nékolika malo podskupinach zbozi.
Tento typ prodejnich jednotek lze nalézt predev§im v meéstskych centrech, regionalnich

nakupnich centrech a méstskych obytnych obvodech. (Cimler, 2002, str. 746)

Uzce specializované prodejny

Uzce specializované prodejny jsou charakteristické tzkym, ale velmi hlubokym
sortimentem, ktery se zamétuje na urcity druh, poddruh nebo jednotlivé zvolené druhy

produktii prevazné nepotravinaiského charakteru. Tyto prodejny se obvykle nachazi v
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meéstskych centrech a regionalnich néakupnich centrech, které jsou piredevsim pobliz

obchodnich doma. (Cimler, 2002, str. 746)

SmiSené prodejny

Dal§im typem maloobchodnich jednotek jsou smiSené prodejny, pro které je typicky
Siroky, ale mélky sortiment, ktery se sklada z potravin, ale i nepotravinaiského zbozi bézné
denni potfeby. Nachazi se zejména na venkoveé a v okrajovych castech mést. (Cimler, 2002,

str. 746)

Samoobsluhy s potravinami (potravinarské samoobsluhy)

Tento typ prodejnich jednotek se vyznacuje nabidkou Sirokého sortimentu potravin
a zakladnich druhti nepotravin pro b&znou denni spotiebu. Prodejny maji rozmér do 400 m>
a pusobi samostatné (obvykle v sidlistni zastavbé) nebo jako soucast vétsich obchodnich
jednotek. Nalézt je 1ze také na nadrazich, letistich nebo u délnic, kde je nepotravinarsky

sortiment doplnény o produkty pfizptisobené mistu ptsobeni. (Cimler, 2002, str. 746)

Supermarkety

Popularnim prodejnim konceptem dne$ni doby jsou supermarkety. Jedna se o
velkoprodejny s tplnou nabidkou potravin a zakladni nabidkou zbozi nepotravinarského
charakteru. Maji formu samoobsluhy s né€kolika obsluznymi useky cerstvého zbozi jako
napfiklad masa, uzenin nebo lahiidek. Velikost prodejny se obvykle pohybuje v rozmezi 400
az 2500 m? z &ehoz maximalné 20 % prodejni plochy je uréeno pro nepotravinaisky
sortiment. Supermarkety nachéazeji uplatnéni v zakladni, ale i centralni vybavenosti, v

regionalnich centrech nebo v dopravnich uzlech. (Cimler, 2002, str. 747)

Hypermarkety

Dal§im druhem prodejen jsou hypermarkety, které jsou ve srovnani se supermarkety
odlisné ve vétsim pramérném rozsahu prodejnich ploch a Sirsi nabidkou nepotravinaiského

zbozi. Pro hypermarkety jsou typické halové (obvykle jednopodlazni) prostory, plny
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sortiment potravin a §iroky sortiment zbozi nepotravinafského charakteru. Hypermarkety
také nabizeji dopliikova oddéleni se sluzbami a vynikaji také dobrou dopravni dostupnosti a
rozsahlymi parkovisti pro zakazniky. Tyto prodejni jednotky lze nalézt na okrajich mést, ale

1 mimo mésta a Casto v regionalnich nakupnich centrech. (Cimler, 2002, str. 748 - 749)

Plnosortimentni obchodni domy

Plnosortimentni obchodni domy se od hypermarketd odliSuji predevsim nabidkou
odévniho zbozi, které je obvykle prodavano pracovniky s vyssi kvalifikaci. Plnosortimentni
obchodni domy maji Siroky a relativné hluboky sortiment zbozi. Pisobi v centrech mést a

regionalnich nakupnich stediscich. (Cimler, 2002, str. 749 - 750)

Specializované obchodni domy

Maloobchodnimi jednotkami jsou tak specializované obchodni domy, pro které je
typické zaméteni na zbozi nepotravinarského charakteru (obvykle na odévni sortiment a
sluzby s nim spojené). Minimalni velikost prodejni plochy je 1500 m% Vyuziti mohou
specializované obchodni domy nachézet v centrech mést a v regionalnich nakupnich

centrech. (Cimler, 2002, str. 750)

Odborné (specializované) velkoprodejny

Dalsi druh maloobchodnich jednotek tvoii odborné velkoprodejny, které disponuji
velkym sortimentem nepotravinaiského vysokoobratkového zbozi a od specializovanych
obchodnich domt se odlisuji pfedev§im sortimentnim zameéfenim, formou prodeje a niz§imi

provoznimi néklady (Cimler, 2002, str. 751).

Diskontni prodejny

Pro diskontni prodejny jsou typické predevsim nizké ceny. Tyto prodejny nabizeji
rychloobratkové druhy zbozi a poskytuji omezeny rozsah polozek. Vyznacuji se také

samoobsluznym zptusobem prodeje, nakupem od dodavatela ve velkém mnozstvi, umisténim
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prodejen na levnych pozemcich za ucelem snizeni nakladi a rozsifenou oteviraci dobou pro

zakazniky. (Cimler, 2002, str. 751)

3.2.4 Nékteré alternativni zpusoby prodeje lokalnich vyrobku

Farmarské trhy

Jednim z popularnich prodejnich koncepti dnesni doby jsou farmarské trhy. Brown
(2001, str. 658) definuje farmarské trhy jako na pevnych mistech opakujici se trhy, kde
farmari prodavaji své produkty. Na farmarskych trzich lze koupit zemédélské produkty
(zeleninu a ovoce), zpracované produkty (uzeniny, mlééné vyrobky a pecivo) nebo femeslné
vyrobky (Spilkova, Syrovatkova, 2016, str. 45).

Farmaiské trhy maji fadu pozitivnich pfinost. Nakupem farmaiskych vyrobku
podporujeme lokalni producenty a pomuZzeme tak rozvoji mistni ekonomiky. Pozitivni
pfinos maji farmafské trhy také na nasSe zivotni prostiedi. Farmatské trhy zkracuji piepravu
mezi spotiebitelem a vyrobcem, ¢imz snizuji znecisténi zivotniho prostiedi zptasobeného
dlouhou dopravou. Jelikoz neni nutna preprava daleko za hranice, ovoce a zeleninu také
nemusi byt chemicky oSetfovana. Zemédélské produkty prodavané na farmarskych trzich se
obvykle sbiraji den pted konanim farmaiského trhu, takze jsou Cerstvé. (Trobe, 2001, str.

183)

Allison Brown (2002, str. 167 — 176) uvadi nékteré pozitivni pfinosy farmarskych
trh(l na mistni ekonomiku. Diky farmarskym trhim muze vzrist pocet pracovnich sil a
v dané lokalit¢ mohou vzniknout nové podnikatelské piilezitosti. DalSim pfinosem

farmarskych trhit mtze byt také atraktivita pro turisty.

Farmarské obchody

Farmarské obchody by se daly charakterizovat jako malé autentické prodejny se
zbozim menSich, pfevazné mistnich vyrobcu. Jedna se o malé prodejny, které kladou diraz
na kvalitu produktd a osobni piistup k zakaznikovi. V Ceské republice je obvyklé, Ze
farmarské obchody prodavaji zbozi od vice vyrobct a funguji jako zprostiredkovatelé.
V zahranici je ale bézné, ze farmarské obchody jsou provozovany pfimo samotnymi farmari.

(Syrovatkova, 2016, str. 61 — 64)
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Bedynkova schémata

Dal§i moznosti nakupu lokalnich potravin pifimo od spotiebitele jsou bedynkova
schémata. Obsah bedynek se lisi v zavislosti na sezoné a odbératelim neni pfedem znamy.
Bedynky mohou obsahovat naptiklad ovoce, zeleninu, mlécné vyrobky, vejce, kotfeni, vino
nebo kvétiny. Cena bedynek muze byt vyssi nez v supermarketu, ale produkty v bedynkach
maji obvykle vyssi kvalitu. (Spilkova, Sifta, 2016, str. 78 — 79)

Prodejni automaty

Lokalni potraviny lze nakoupit i pfes prodejni automaty. Na trhu funguji napfiklad
mlékomaty, automaty na jogurty a syry nebo vejcomaty. Jednozna¢nou vyhodou téchto

automatu je, ze umoziiuji nakup Cerstvych produkti 24 hodin denné.

3.2.5 Konkurenceschopnost podniku v dobé globalizace

Ekonomicky rozvoj je v trzni ekonomice uzce spjat s pojmem konkurenceschopnosti.
Konkurenceschopnost predstavuje predpoklad pro uspésnost firmy, statu nebo regionu. V
ramci prohlubovani globalizace svétové ekonomiky dochazi k soutézi mezi jednotlivymi

firmami. Soutézi mezi sebou ale i zemé a regiony. (Viturka, 2010, str. 132)

Na trovni firem lze konkurenceschopnost chapat jako schopnost firem produkovat
nepretrzité a se ziskem vyrobky a sluzby, které dokazi isp€sné obstat na otevienych trzich.
Podniky, které chtéji rast a udrzet si svou pozici na trhu, tak musi tyto pozadavky spliovat.
Nejvice konkurenceschopné firmy pak ziskavaji na trhu nejvétsi podily. (Korec, Macanga,

Sopkuliak, 2011, str. 57)

Rist konkurenceschopnosti mtize znamenat zanik pro nékteré malé a stfedni firmy,
které neobstoji ve velké konkurenci ostatnich firem. Malé a stfedni podniky ov§em mohou
z konkurenceschopnosti a globalizace i tézit. Pro uspésnost podniku je dulezité vCas reagovat
na vyzvy a vyuzivat ptilezitosti, které globalizace pfinasi. Malé a stfedni podniky se mohou
aktivné zapojit do globalizac¢nich procesu a piejit z narodni urovné do nadnarodni. Pro firmy,
které nemaji nadnarodni ambice je zde moznost tzv. sitového podnikéni. Vyhodou sitového
podnikani je moznost soustiedit se na vlastni vyjimecné schopnosti a vyuzivani prednosti

ostatnich firem v siti. (Lesakova, 2008, str. 609 - 613)
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V Evropské unii jsou v soucasnosti patrné tendence k seskupovani malych a
stiednich firem do dvou typu siti. Prvni typ sité tvofi jen samostatné malé a stiedni podniky
ajedna se o sité lokalniho, respektive regionalniho charakteru. Tyto sité jsou charakteristické
neformalnimi vztahy a vazbou na konkrétni podminky prostfedi. Silna vazba téchto siti
posiluje potencial dané sité¢ 1 dané lokality. Druhy typ sité pak obvykle tvofi jeden velky
podnik, na ktery je napojeno mnoho malych a stfednich firem. Z této formy sitového
podnikani mohou participovat prevazné malé a stfedni podniky. Mezi hlavni vyhody patii
schopnost vytvaret Siroké zakladny dané korporace, zkracovani cesty mezi podnikateli a

odborniky a vzajemna soucinnost. (Lesakova, 2008, str. 613 - 614)
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4 Vlastni prace

4.1 Charakteristika obce Brandys nad Labem — Stara Boleslav
Obec Brandys nad Labem — Stara Boleslav lezi v oblasti stfedniho Polabi ve
StiedoCeském kraji pobliz Prahy. Obec se sklada z dvou historicky vyznamnych mést —

Brandysa nad Labem a Staré Boleslavi. (Brandysko, 2014)

V poslednich letech zaziva obec velky rozvoj a dochazi zde k rozrustajici vystavbé
rodinnych domt a bytovych komplexi. Ke konci roku 2021 zilo v obci podle demografické
bilance Ceského statistického ufadu celkem 18 755 obyvatel (CSU, 2022).

Tabulka 1: Pocet obyvatel a domit ve mésté Brandys nad Labem - Stard Boleslav mezi roky

1921 - 2021 podle scitani lidu”)

1921 | 1930 1950 1961 1970 1980 1991 2001 2011 2021

Pocet obyvatel ) | 9882 | 11609 | 12243 | 13292 | 13993 | 14412 | 15644 | 15298 | 17537 | 19029

Pocet domu 2) 1242 | 1853 | 2470 | 2541 | 2658 |2725 | 2915 | 2967 | 3332 | 4009

") podle stavu uzemni struktury k 1. 1. 2016

Y1921 - 1950 - obyvatelstvo pfitomné, 1961 — 1991 — obyvatelstvo bydlici (tj. hlasené v obci

k trvalému pobytu), 2001 — obyvatelstvo bydlici (s trvalym nebo dlouhodobym pobytem), 2011 a
2021 — obyvatelstvo obvykle bydlici

) 1921 - 1950 - celkovy pocet domt, 1961 — 1980 — trvale obydlené domy, 1991 az 2021 —
celkovy pocet domu

Zdroj: CSU

Meésto nabizi veskerou obCanskou vybavenost, dobrou dopravni dostupnost do Prahy
a zaroven atmosféru klidného malého mésta pobliz pfirody a zelené. Obec se nachéazi na
rychlostni silnici R10, ktera umoziuje spojeni meésta s Prahou a Mladou Boleslavi.

Dostupnost do Prahy je zajisténa pravidelnou autobusovou dopravou. (Brandysko, 2014)

Ve mésté pusobi fada velkych i malych firem, ktefi zajiStuji pracovni pfilezitosti pro
mistni obyvatele, ale i lidi z okoli. Obec také nabizi spoustu moznosti v oblasti gastronomie,

sluzeb, obchodu a zeméedélstvi. (Brandysko, 2014)
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Kvalita Zivota byla v obci pro rok 2021 vyhodnocena jako 3. nejlepsi v CR a 2.
nejlepsi ve StfedoCeském kraji. Kvalita zivota byla méfena indexy, které ovliviiuji §tastny a
spokojeny zivot. NejlepSich hodnot obec dosahovala v indexu dojezdu do nemocnice, ktery
se zameétuje na nezbytnou dobu k dojeti k nejbliz§i nemocnici od radnice obce. Velmi vysoké
hodnoty obec ziskala také v indexu hmotné nouze a indexu nezaméstnanosti. Index hmotné
nouze zobrazuje pocet vyplacenych piispévka a doplatkd na bydleni v obci vztazenych na
pocet obyvatel. Index nezaméstnanosti pak predstavuje podil nezaméstnanych ve véku 15 az

64 let k poCtu zamestnanych osob v obci. (Obce v datech, 2022)
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4.2 Maloobchodni prodejny potravin v Brandyse nad Labem —
Staré Boleslavi
V obci se nachdzi dva hypermarkety (Tesco a Kaufland) a pét diskontnich prodejen
(Lidl, Norma, Penny Market ul. Kralupska, Penny Market ul. Petra Jilemnického a Penny
Market ul. Boleslavska). Nakup potravin zde umoziuje také dalSich 8 prodejen potravin.
Jedna se obvykle o potravinarské samoobsluhy nebo smisené prodejny. V roce 2023 je
planovano dokonceni supermarketu Billa ve Staré Boleslavi. V nize uvedené map¢ (obrazek

1) jsou maloobchodni prodejny potravin v obci oznaceny hvézdickou.

Obrazek 1: Mapa maloobchodnich prodejen potravin v Brandyse nad Labem - Staré
Boleslavi
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4.3 Inventurni vyzkum

K zjisténi, jak se globalizace projevuje v nabidce maloobchodnich prodejen, byl
proveden inventurni vyzkum ve tfech odlisSnych prodejnach potravin v Brandyse nad Labem.
Pro ucely inventurniho vyzkumu byl vybran hypermarket Kaufland, diskontni prodejna
Penny Market v ulici Kralupskd a mala prodejna potravin Bento Market. Vyzkum byl ve

vSech prodejnach proveden 22. ledna 2023.

Z kategorii mléénych vyrobkl byla zkoumana nabidka mlék, masel a tvaroht. U
produktii byla zkoumana cena, piivod, znacky kvality a slozeni daného vyrobku. Informace
o vyrobci, zemi puvodu, znaCce kvality a sloZeni byly Cerpany z etiket vyrobkt. Ceny
vyrobku jsou uvedeny v béznych slevach a nezohledriuji tedy ak¢ni slevy. Pokud neni

uvedeno jinak, tak se za zemi vyroby povazuje zemé vyrobce.

4.3.1 Kaufland
Obchodni fetézec Kaufland je soucasti némecké skupiny Schwarz Gruppe. Kaufland
v Ceské republice provozuje pies 130 prodejen a zamé&stnava piiblizné 25 000 zamé&stnancy.

(Kaufland, 2022)

Pobocka Kauflandu v Brandyse nad Labem byla oteviena v dubnu 2016 v ulici
Zapska. Kromé rozsahlé nabidky potravin je zde také dostupnéa nabidka nepotravinarského

zbozi. (Retail news, 2016)

Mléka (viz pfiloha 1)

Kaufland nabizel 22 réiznych druht mlék. 20 z nich bylo vyrobeno v Ceské republice
a 2 mléka byla némeckého pavodu. Jeden z nabizenych vyrobkt nesl evropskou a narodni

znacku pro BIO potraviny. Jednalo se o Olma BIO cerstvé mléko s obsahem 4 % tuku.

Nejlevnéjsi z nabidky bylo Pragolaktos trvanlivé mléko odstfedéné s obsahem 0,3 %
tuku. Toto mléko stalo 14,90 K¢ za jeden litr. Naopak nejdrazsi bylo trvanlivé mléko Tatra

do kavy v pullitrovém baleni. Cena tohoto mléka Cinila 59,90 K¢ za jeden litr.
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Miasla (viz ptiloha 2)

Brandysky Kaufland nabizel 16 riznych druhti masla, z toho 7 masel bylo ¢eského
pavodu a zbylych 9 masel pochazelo z raznych ¢lenskych statd Evropské unie (Némecko,

Francie, Italie, Dansko a Irsko).

Nejlevnéjsim maslem z nabidky bylo Laktos maslo, které se prodavalo za 49,90 K¢
za 250 g. Toto maslo obsahovalo 82 % tuku a vyrobce masla jako zemi ptvodu uvedl EU.
Nejdrazsi maslo, které Kaufland nabizel, bylo Living spoon GHI méslo. Toto pepusténé
maslo od ¢eského vyrobce obsahovalo nejméné 99,3 % mlécného tuku a stalo 118,275 K¢
za 250 g. Mezi masly s obsahem tuku v rozmezi 80 — 84 % bylo nejdrazsi Unigrana Burro

maslo italského ptivodu, které mélo cenu 99,80 K¢ za 250 g.

Tvarohy (viz ptiloha 3)

Kaufland nabizel 19 riznych druht tvarohu. Z celkového poctu 19 vyrobka bylo 13
produktd z Ceska a 6 produktd z Némecka. Ctyfem vyrobkam z nabidky byla udélena
znacka kvality KLASA. Jednalo se o Milko tvarohy nizkotuc¢né, polotucné a tucné, které
zaroveii nesly i oznadeni Ceska potravina. Dal§im drzitelem znalky KLASA byl také
Jaroméficky tvaroh jemny, kterému byla udélena i znacka CEFF oznacujici produkty bez

zbyte¢né chemie.

Nejlevnéjsi cenu na 100 gramti mél nizkotu¢ny tvaroh s obsahem tuku 0,2 % v 500g
baleni. Jednalo se o tvaroh privatni znacky K-Classic, ktery pro Kaufland vyrabi némecka
firma Vogtlandmilch GmbH. Naopak nejdrazsimi tvarohy byly Ole$nicky a Jaromeéficky
tvrdy tvaroh. Oba tvarohy staly 22,45 K¢ na 100 gramid a byly od Ceského vyrobce.
Jaroméficky tvaroh obsahoval ve srovnani s OleSnickym mens§i mnozstvi tuku a byl

drzitelem Ceské cechovni normy.

4.3.2 Penny Market

Penny Market je jednim z nejvétsich diskontnich fetdzct v Ceské republice s nejsirsi
siti prodejen ve vSech regionech. Jedna se o dcefinou spolecnost mezinarodniho obchodniho
fetézce REWE, ktery je némeckého pavodu. V obci se nachazi tii Penny Markety, z ¢ehoz

dva jsou umistény v Brandyse nad Labem a jeden se nachazi ve Staré Boleslavi. Pro
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inventurni vyzkum byla vybrana prodejna v ulici Kralupska v Brandyse nad Labem pobliz

vlakového nadrazi (Penny, 2022).

Miéka (viz ptiloha 4)

V nabidce Penny Marketu bylo nalezeno 9 druhti mlék, z nichz 7 mlék bylo ceského
ptivodu. Vechna nabizena mléka nesla oznaGeni Ceska potravina. Boni erstvé mléko
polotu¢né v kartonu a PET lahvi bylo navic ocenéno znackou Ceské cechovni normy. Zbyla
2 mléka, ktera neméla Cesky pavod, jsou bezlaktéozova a vyrabi je slovenska firma AGRO

TAMI, a.s.

Nejlevnéjsi nabizena mléka byla od Boni trvanliva a Cerstva polotucna mléka za cenu
21,90 K¢. Naopak nejdraz§im vyrobkem bylo Boni trvanlivé mléko bez laktozy s obsahem
nejméné 3,5 % tuku, které stalo 34,90 K¢

Miasla (viz ptiloha 5)
V Penny Marketu byly dostupné pouze dva druhy masla. Boni méaslo a Milkpol maslo
obsahuji 82 % tuku a jejich bézna cena byla 59,90 K¢ za 250 g. Obé masla byla polského

pavodu.

Tvarohy (viz ptiloha 6)

Penny Market nabizel 7 druhd tvarohu, které byly vSechny Ceského puvodu.
Z nabizenych tvarohti byl jeden vyrobek BIO kvality. MyBio tvaroh nesl oznageni Ceska
potravina a zarovenl evropskou a narodni znacku pro BIO potraviny. VSechny tvarohy od
znalky Boni pouzivaly oznaleni Ceska potravina. Boni jemny tvaroh, Boni odtu¢nény

tvaroh a Boni tvrdy tvaroh byly zaroveri i ocenény znackou Ceské cechovni normy.

Nejlevnéjsim tvarohem z nabidky byl Boni odtu¢nény tvaroh s cenou 7,96 K¢ za 100
grami. Nejdrazsim byl pak Boni tvrdy tvaroh v cené 19,92 K¢ za 100 gramu.
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4.3.3 Bento Market

Bento Market je soucasti ¢eské maloobchodni sit€¢ Enapo a nabizi nakupujicim zbozi
denni potieby. Bento Market (2019) na svych webovych strankach uvadi, ze uptednostiiuje
vyrobky od regionalnich dodavateli oproti vyrobkiim globalnim a také, ze kladou diraz na

kvalitu Ceskych potravin od vyrobct z blizkého okoli.

V prodejné je umistén koutek regionalnich vyrobct (viz obrazek 2), kde se nachazi
tradiénim zpisobem vyrobené produkty s pouzitim lokalnich surovin. Mezi nabizenymi
vyrobky nebyl v dobé navstévy (22. ledna 2023) nalezen zadny lokalni mlécny produkt.
V koutku regionalnich potravin byl ze StredoCeského kraje pouze med z vcelafstvi
Myslimira Odstrcila ze VSetat. Ostatni vyrobky byly regionalniho charakteru, ale pochazely

z jinych lokalit a nenesly znacku kvality Regionalni potravina.

Obrazek 2 Koutek regiondlnich vyrobcii v Bento Marketu
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Zdroj: Vlastni fotografie
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Bento Market provozuje v obci dvé prodejny. Pro inventurni vyzkum byla zvolena

prodejna v Brandyse nad Labem v ulici Kostelecka.

Mléka (viz ptiloha 7)

Bento Market nabizel 14 rtiznych mlék, ktera byla vSechna Ceského puvodu.
Nejlevnéjsi mléko z nabidky bylo Kunin trvanlivé mléko polotu¢né. Jeden litr tohoto mléka
stal 27,90 K¢. Naopak nejdrazsi bylo Opocenské Cerstvé mléko za cenu 65,20K¢ za jeden
litr mléka. Toto mléko obsahovalo 3,5 % tuku a bylo ocenéno znackou kvality Klasa a

znackou Ceské cechovni normy.

Miasla (viz ptiloha 8)

Bento Market mél v nabidce ¢tyfi druhy masel. Tti z nich byly ¢eského ptivodu a u
¢tvrtého druhu masla uvadél vyrobce jako zemi puvodu EU, Polsko. Z nabizenych masel se
pouze JihoCeské maslo vyznacovalo znackami kvality. Tomuto maslu byla udélena narodni

znagka kvality KLASA, znacka eské cechovni normy a oznaceni Cesky vyrobek.

Nejlevnéjsi bylo Dr. Halit maslo, které se prodavalo za 73,90 K¢ na kus (250 gramu).
Naopak nejdrazsi bylo prepusténé maslo od Mlékarny Polna, které stalo 116,11 K¢ za 250

gramu.

Tvarohy (viz ptiloha 9)
V nabidce byly tfi druhy tvaroht, v§echny ceského puvodu. Milko tvarohy polotu¢né

a tuéné byly ocenény znalkou kvality KLASA a oznagovaly se jako Ceské potraviny.

Nejlevngjsi tvaroh z nabidky byl Milko tvaroh polotu¢ny za cenu 11,56 K¢ za 100
grami vyrobku. Nejdrazsi byl Zirovnicky tvaroh s cenou 31, 92 K& za 100 gramd.
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4.4 Dotaznikové Setreni

Druhou ¢asti vyzkumu bylo dotaznikové Setfeni, které probéhlo v obdobi od 11. ledna
2023 do 10. unora 2023 prostfednictvim webové stranky Survio. Dotaznik mél 7 otazek a
vyplnilo ho 152 respondenti z Brandysa nad Labem a Staré Boleslavi. Cilem dotaznikového
Setfeni bylo ziskat informace o spotiebitelském chovani obcant obce ve vztahu k lokalnim

produktiim.

1. otazka — Jaké je Vase pohlavi?

Prvni otazka zjist ovala pohlavi respondentti. Vice nez polovinu dotazovanych tvorily
respondentky Zenského pohlavi. Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 104 Zen (68 %
dotazovanych), 46 muzi (30 % respondenttl), jeden nebinarni ¢lovék (1%) a jedna osoba

(1%), ktera si neptala odpoveédét. Grafické znazornéni 1ze vidét nize (viz graf 1).

Graf 1 Pohlavi respondenti

Pohlavi respondentd

1%_\'_1%

®mZena ®mui ®jiné preferuji neodpovédét

Zdroj: Vlastni zpracovani
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2. otazka — Uved’te kolik vam je nyni let

Nejpocetnéjsi skupinou respondentt byla vékova kategorie 35 az 45 let (50
respondentt). Tato skupina tvotila 32,9 % z celkového poctu dotazanych. Dale v Cetnosti
nasledovala vékova skupina 45 az 55 let (32 respondentit), 25 az 34 let (26 respondenttt), 55
az 64 let (19 respondentt) a 15 az 24 let (17 respondentii). Nejméné byla zastoupena skupina

obdanu ve véku 65 let a vice.

Ve srovnani veékové struktury vybraného vzorku s vékovou strukturou obce podle
vysledka S¢itani lidu, domt a byt (SLDB) za rok 2021 vyslo najevo, Ze vzorek respondentti
je spiSe mladsi. Napftiklad ve vékové skupiné 65 let a vice je v dotazniku zastoupeno pouze
5,26 %, zatimco z vysledki SLDB za rok 2021 vychazi, ze v obci zije 21,42 % obyvatel nad
65 let. Podrobné vysledky lze vidét v tabulce 2.

Tabulka 2 Srovndni vékové struktury respondentii dotazniku s vékovou strukturou obce
Brandys nad Labem — Stara Boleslav dle SLDB 2021

vékova struktura respondentu | vékova struktura obce dle SLDB
dotazniku 2021
absolutni relativni absolutni relativni
Cetnost cetnost Cetnost Cetnost

15-24 17 11,18 % 1535 9,96 %

25-34 26 17,10 % 2 280 14,80 %

35-44 50 32,90 % 3396 22,05 %

45— 54 32 21,05 % 2753 17,87 %

55 - 64 19 11,84 % 2 141 13,90 %

65 + 8 5,26 % 3299 21,42 %

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani

3. otazka — Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani

Nejcastejsi nejvyssi dosazené vzdélani bylo mezi respondenty stfedoskolské
s maturitou. Toto vzdélani uvedlo jako nejvyssi dosazené 67 respondenti. Druhym
nejCastéjSim vzdélanim byla vysoka skola, kterou vystudovalo 54 dotazovanych. Stfedni

odborné ucilisté predstavovalo nejvyssi dosazené vzdélani pro 18 respondenti. Vyssi
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odborna $kola byla nejvy$sim dosazenym vzdélanim pro 7 respondentd. Pouze zakladni

vzdélani uvedlo 6 respondentd.

Z vysledkt Scitani lidu, domt a bytd (SLDB) v roce 2021 vyslo stejné jako v
dotaznikovém Setfeni najevo, ze nejvice zastoupenou skupinou jsou v obci obyvatelé, jejichz
nejvyssi stupenn vzdélani je stfedni Skola s maturitni zkouSkou. Pfi srovnani odpovédi
respondentt dotaznikového Setfeni s vysledky nejvyssiho dosazeného vzdélani v obci podle
SLDB 2021 je patrné, ze vzorek respondenti dotazniku je s vy$§im vzdélanim (viz tabulka
3). Vysokoskolského vzdélani dosahlo 35,53 % respondentl dotazniku, zatimco podle
vysledkit SLDB 2021 ma vysokoskolské vzdélani jen 14,87 % obyvatel Brandysa nad
Labem a Staré Boleslavi. Naopak zakladni Skolu uvedlo jako nejvySe dosazeny stupeil
vzdélavani 3,95 % respondentt dotazniku, kdezto dle S¢itani lidu, doma a byt za rok 2021

ma pouze zakladni Skolu 12,76 % obyvatel obce.

Tabulka 3 Srovndni vzdélanostni struktury u obcanii nad 15 let u respondentii dotaznikového
Setrent s respondenty SLDB 2021 v obci Brandys nad Labem - Stara Boleslav

nejvyssi dosazené | nejvyssi dosazené vzdélani
vzdélani  respondentu | v obci podle SLDB 2021
dotazniku
absolutni relativni absolutni relativni
cetnost cetnost Cetnost cetnost
zakladni Skola 6 3,95 % 1642 12,76 %
stifedni odborné ucilisté | 18 11,84 % 3750 29,13 %
(zakonceno vyuénim
listem)
stfedni Skola (zakoncena | 67 44,08 % 5225 40,59 %
maturitni zkouSkou)
vyssi odborna skola 7 4,61 % 341 2,65 %
vysoka Skola 54 35,53 % 1915 14,87 %

Zdroj: CSU, vlastni zpracovani
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Respondenti v této otazce Ciselné fadili jednotlivé faktory podle jejich preferenci (1.

nejvice dalezité, 5. nejméné dulezité). Podrobné vysledky jsou zapsany v tabulce 4.

Nejvice dulezitym faktorem byla pro respondenty cena vyrobku, ktera byla nejvice
rozhodujici pro 62 respondent (40,8 % z celkového poctu dotazanych). Naopak pro 10

dotazovanych (6,6 %) byla cena nejmén¢ dulezita.

Druhym nejvice dilezitym faktorem bylo slozeni vyrobku. Tuto moznost zvolilo
jako nejvice dulezitou 56 respondentt (36,8 %). Nejméné dulezité bylo ale slozeni produktu

pouze pro 5 dotazovanych (3,3 %), coz je méné nezZ u ceny.

Na tietim misté se v dilezitosti faktori pro rozhodovani o koupi umistil ptavod
vyrobku, ktery oznacilo jako nejvice dalezity 15 respondentt (9,9 %). Misto nakupu vyrobku
bylo nejvice rozhodujici pro 14 respondentt (9,2 %). Nejméné dulezita byla naopak pro
respondenty znacka vyrobku. Tento faktor oznacilo jako nejméné dilezity 93 respondentu,

coz tvotilo 61 % z celkového poctu dotazovanych.

Tabulka 4 DuleZitost jednotlivych faktorii pri nakupu mlécnych vyrobkii (absolutni Cetnost
odpovédi)

1. 2. 3. 4. 5.
Nejvice Velmi Dulezité do | Nepiili§ Nejméné
dalezité dulezité | urcité miry | dalezité dalezité
Cena vyrobku 62 26 32 22 10
Misto nakupu vyrobku 14 46 19 42 31
Slozeni vyrobku 56 30 47 14 5
Puvod vyrobku 15 41 35 48 13
Znacka vyrobku 5 9 19 26 93

Zdroj: Vlastni zpracovani
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S. otazka — Jak ¢asto nakupujete mlééné vyrobky na vybranych mistech?

Pomoci této otazky byla zkoumana frekvence nakupu mlécnych vyrobkd na
vybranych mistech. Dotazovani méli za ukol u kazdého mista oznacit frekvenci nakupu na
Skale (velmi Casto — Casto — obcCas — velmi ziidka — nikdy). Z vysledka dotaznikového Setfeni
vychazi, ze nejcastéji respondenti nakupovali v obchodnich fetézcich. Vice nez polovina (87
respondentq, tj. 57,2 %) z celkového poctu dotazovanych uvedla, ze v obchodnich fetézcich
nakupuji velmi Casto. Naopak nejméné respondenti nakupovali mlé¢né vyrobky v mlécném
automatu. Tuto moznost nakupu obcas vyuzil jen jeden respondent a 8 dotazovanych pomoci
mlééného automatu nakupovalo jen velmi ziidka. Zbytek respondentd v mlécném automatu

nikdy nenakoupilo. V tabulce 5 jsou uvedeny odpovédi podrobnéji.

Tabulka 5 Frekvence ndkupu mlécnych vyrobku na vybranych mistech (v absolutnich a
relativnich cetnostech)

Velmi Casto Obgias Velmi Nikdy

casto zridka
V obchodnich 87 40 19 4 2
retézcich (57,24 %) | (26,32 %) | (12,5 %) (2,63 %) (1,32 %)
V mensich 6 14 52 61 19
prodejnach potravin | (3,95 %) (9,21 %) (34,21 %) | (40,13 %) | (12,5 %)
Ve specializovanych | 1 9 26 54 62
prodejnach (0,66 %) (5,92 %) (17,11 %) | (35,53 %) | (40,79 %)
Na farmarskych 4 12 36 51 49
trzich (2,63 %) (7,89 %) (23,68 %) | (33,55 %) | (33,24 %)
Piimo od vyrobce 3 4 17 39 89

(1,97 %) (2,63 %) (11,18 %) | (25,66 %) | (58,55 %)
V mlé¢ném 0 0 1 8 143
automatu (0 %) (0 %) (0,66 %) (5,26 %) (94,08 %)

Zdroj: Vlastni zpracovani

6. otazka - Jak ¢asto nakupujete LOKALNI m1ééné vyrobky?

Respondenti nejcastéji odpovidali, ze lokalni mlééné vyrobky nakupuji méné nez
jednou za mésic. Takto odpovédélo 38 respondentd (25 % z celkového poctu dotazanych).
AZ 33 respondentt (21,7 %) uvedlo, ze lokalni mlécné vyrobky nenakupuje vubec. Tteti

nejcastéji uvadénou odpovédi byl nakup lokalnich mlécnych produkti jednou za tyden.

40



V této frekvenci nakupovalo 29 dotazovanych (19,1 %). Dale 24 respondenti (15,8 %)
uvedlo, Ze nakupuji lokalni mlécné vyrobky jednou za mésic a 19 (12,5 %) respondentt
alesponi jednou za dva tydny. Nejméné Castou odpovédi byl nakup lokalnich vyrobkt
nékolikrat tydné. Pouze 9 respondentt (5,9 %) odpovédélo, ze lokalni mlécné vyrobky

nakupovalo vice nez jednou tydné. Vysledky jsou znazornény v grafu 2.

Z uvedenych vysledki vychazi, ze obyvatelé obce pfili§ Casto lokalni mlécné
vyrobky nenakupuji. Pouze 37,5 % dotazovanych uvedlo, ze nakupuji lokalni mlécné

vyrobky vice nez jednou mési¢né.

Graf 2 Frekvence ndkupu lokdalnich mlécnych vyrobkii

Frekvence nakupu LOKALNICH mléénych vyrobkd

0 . I I I I I

Pocet respondentt
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nékolikrat tydné jednou za tyden jednouzadva jednouza mésic méné nez lokalni vyrobky
tydny jednou za mésic  nenakupuji
vlibec

Frekvence nakupu

Zdroj: Vlastni zpracovani

7. Otazka — Uvitali byste vét§i nabidku LOKALNICH mléénych vyrobka v Brandyse

nad Labem?

V posledni otazce byli respondenti dotazovani, zda by uvitali vétsi nabidku lokalnich
mléénych vyrobka v obci. Az 74 respondentt (49 % z celkového poctu) by vétsi nabidku
uvitalo a soucasna nabidka lokalnich produkti se jim zda nedostacujici. 48 respondentt (31

% z celkového poctu dotazanych) odpoveédélo nevim. Pouze 30 respondenti (20 % z
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celkového poctu) se domniva, Ze souCasna nabidka lokalnich produktd je dostaujici.

Graficky jsou vysledky zobrazeny v grafu 3.

Graf 3 Vnimanti dostupnosti lokalnich mlécnych vyrobkit v obci

Vnimani dostupnosti lokdlnich mléénych vyrobkd v obci

® ano, lokalni vyrobky zde chybi
= nabidka lokalnich vyrobkl je dostacujici

= nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani
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S Vysledky a diskuse

5.1 Analyza vysledki inventurniho vyzkumu

5.1.1 Analyza ceny produktu

Ve vSech kategoriich zkoumanych vyrobkii mél nejvyssi primérné ceny Bento
Market. Naopak nejlevnéjsi primérné ceny byly u mlék, masel a tvarohti v Penny Marketu

(viz graf 4).

Graf 4 Priimérnd cena vyrobkit v K¢ ve vybranych prodejndch
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Zdroj: Vlastni zpracovani

U vSech zkoumanych kategorii mlécnych produkti byla nejsirS$i nabidka
zaznamenana v prodejné Kaufland. Pomérmé Siroky vybér nabizel i Bento Market, ktery u
nabizenych druhii mlék a masel prevysil nabidku Penny Marketu. U tvaroht byla ale nabidka
v Penny Marketu vétsi nez v Bento Marketu. Nabidka mlécnych produkti byla
v jednotlivych prodejnach rozdilna. Zadny vyrobek nebyl nabizen vSemi zkoumanymi

prodejnami zaroven. Nékteré typy produkti se ale vyskytly ve dvou provozovnach soucasné.
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Napriklad Jihoceské plnotu¢né mléko prodaval souc¢asné Kaufland i Bento Market.
Kaufland nabizel JihoCeské plnotu¢né mléko za 26,90 K¢, zatimco Bento Market za 37,90
K¢&. Rozdil v cené vyrobku mezi jednotlivymi prodejnami tedy ¢ini 11 K¢&. Rozdily mezi
cenami byly zaznamenany ale i u jinych mlék, které nabizi Kaufland a Bento Market
zaroven. Moravia Cerstvé polotu¢né mléko prodaval Kaufland za 32,90 K¢, coz bylo o 2
koruny méné nez v Bento Marketu. Naopak Moravia Cerstvé farmarské mléko plnotucéné
bylo ale v Bento Marketu o 3 koruny levnéj$§i. Krajanka Cerstvé mléko polotucné stalo
v Kauflandu o 5 korun méné nez v Bento Marketu a Opocenské Selské mléko o 4 koruny
méne. Tatra trvanlivé polotucné mléko stalo v Kauflandu o 5 korun méné. Kaufland i Bento
Market nabizel také soucasné trvanlivé plnotucné mléko bez laktdzy znacky Pragolaktos.
Toto mléko Kaufland prodaval za 34,90 K¢, zatimco Bento Market mléko nabizelo za 41,90

K¢, coz bylo o 7 korun vice.

Nabidku Penny Marketu tvotily z velké €asti vyrobky privatni znacky Boni, které
byly vyrobeny pro Penny Market a v jinych prodejnach potravin se tedy nevyskytuji. Jedina
shoda vyrobku stejného druhu sjinou prodejnou byla zaznamenana u Pragolaktos
trvanlivého mléka v baleni o obsahu 500 ml, které souc¢asné prodaval i Bento Market. Toto

mléko stalo v Penny Marketu 23,80 K¢, coz bylo o 10 korun méné nez v Bento Marketu.

Nejvétsi rozdil mezi cenou stejného vyrobku byl zaznamenan u JihoCeského masla
od Madety. Zatimco v Kauflandu byla bézna cena tohoto masla 69,90 K¢, v Bento Marketu

se JihoCeské maslo prodavalo za 88,90 K¢, coz je o 19 korun vice.

Mezi nabidkou tvaroht jednotlivych prodejen byla nalezena shoda v Milko tvarohu
polotu¢ném a tu¢ném, které nabizel Kaufland i Bento Market. Milko tvaroh polotucny
prodaval Kaufland za 29,90 K¢, zatimco Bento Market tvaroh nabizel za 28,90 K¢, coz bylo
o korunu ménég. U Milko tu¢ného tvarohu byla cena v Kauflandu naopak o korunu levnéjsi

nez v Bento Marketu.

Z uvedenych vysledki vyplynulo, Zze nejdraz§i mlécné vyrobky ze vsech
zkoumanych prodejen nabizel Bento Market, ktery nespadal pod zadny nadnéarodni fetézec.
Srovnavajici Kaufland mél ceny vyrobka nizsi, coz mize byt zapfiinéno zazemim velkého
nadnarodniho fetézce, ktery nakupuje produkty ve velkém mnozstvi a snizuje tak naklady
na pofizeni vyrobku. Z tohoto divodu muze Kaufland prodavat vyrobky kone¢nému

spottebiteli za niz8i ceny. Nadnarodni korporace patii mezi hlavni aktéry globalizace a



ovliviyji tak cenu nejen mléénych vyrobku. Globalizace také vede k vétsi konkurenci na

trhu. Prodejny se tak predhani v nizkych cenach s cilem prildkat zakazniky na svou stranu.

Nejnizsi ceny vyrobki byly zaznamenany v Penny Marketu, ktery se fadi mezi
diskontni prodejny usilujici o co nejnizsi naklady a nizké ceny. Toho diskontni prodejny

dosahnou napiiklad omezenou nabidkou sluzeb a snizenym poctem zaméstnancu.

5.1.2 Analyza pavodu produkta

Pomér Ceskych mlék na celkova nabizena mléka mel nejnizsi Penny Market, ktery
nabizi celkem 9 mlék, z nichz 7 mlék bylo ¢eského puvodu a 2 mléka byla vyrobena na
Slovensku, tj. 77,78 % z celkového poétu nabizenych mlék bylo z Ceské republiky. Pomér
tuzemskych vyrobka na celkovou nabidku mlék v prodejné Kaufland byl 90,09 %. Prodejna
Kaufland nabizela celkem 22 druh mlék, z toho 20 Ceskych a 2 némecka. V Bento Marketu

bylo prodavano 14 druhti mlék, ktera byla vSechna Ceského ptavodu.

Nejmensi pomér Ceskych vyrobka na celkovou nabidku produkti ve zkoumanych
kategoriich byl zaznamenan u masel. Z celkového poctu 16 masel z nabidky prodejny
Kaufland bylo 7 druht Ceského ptvodu, coz Cinilo 43,75 % masel Ceského ptivodu z celkové
nabidky. Ostatni masla z nabidky byla vyrobena v riznych statech EU. U dvou masel se
lisila zeme vyroby od zemé ptivodu mléka. Jednalo se o Président Plaguette maslo jemné a
slané. Tato masla byla vyrobena ve Francii, ale jako zemi ptivodu mléka vyrobce uvedl EU.
U Président La Motte masla od stejné znaCky byla ale uvedena jako zemé ptivodu pouze
Francie. Dalsi vyrobek zahrani¢niho pavodu nabizen prodejnou Kaufland bylo K-Classic
irské maslo, u kterého byla uvedena odli§na zemé vyroby od zemé, kde byl produkt balen.
Toto maslo bylo vyrobeno v Irsku, ale baleno v Némecku. Masla némeckého ptivodu nabizel
Kaufland dvé — K-Classic maslo a K-Free maslo s nizkym obsahem lakt6zy. Zahranicni
vyrobu mélo také K-Bio maslo, které pochazelo z Danska, Laktos maslo pivodem z EU a
Unigrana Burro z Italie. Penny Market nabizel pouze dvé masla a obé polského pavodu.
Bento Market nabizel ¢tyfi masla. Tfi z nich byla ¢eského ptivodu a u jednoho druhu masla

vyrobce uvedl jako zemi vyroby Polsko a EU.

Zatimco v kategorii masel nenabizel Penny Market ani jeden Cesky vyrobek, u
tvarohovych vyrobka byly vSechny produkty Ceského pivodu. Stoprocentni zastoupeni
Ceskych tvarohd v nabidce mél také Bento Market. Kaufland nabizel celkem 19 druhd
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tvarohti. 13 z nich bylo ¢eského ptivodu a 6 z nich némeckého pavodu. VSechny némeckeé
tvarohy z nabidky Kauflandu byly od privatni znacky K-Classic od vyrobce Vogtlandmilch
GmbH. Tento vyrobce je jiny nez producent mléka a masel pro tuto privatni znacku. Mléka
znacky K-Classic vyrabéla ceska Mlékarna Pragolaktos a maslo K-Classic firma Fude +

Serrahn Milchprodukte z Némecka.

Globalizace, a s ni souvisejici propojeni svéta, nam pifinasi produkty z jinych zemi a
kontinenti. Ve vsech zkoumanych prodejnach byly nalezeny zahrani¢ni produkty, z ¢ehoz
vyplyva, ze globalizace prostupuje nabidkou vsech vybranych maloobchodnich prodejen.
Zadny z nabizenych mléénych vyrobkd ale nepochazel z mimoevropské zemé. Viechny
zahrani¢ni mlécné produkty byly plivodem z nékterého statu Evropské Unie (nejCastéji pak
z Némecka). V uvedeném piipad¢ lze tedy hovofit o integraci v ramci Evropské Unie,

nikoliv celého svéta.

5.1.3 Analyza znacek kvality
U pozorovanych vyrobkil se nej¢astdji na obalech objevovalo oznaleni Ceska

potravina a logo ,, Vyrobeno podle Ceské cechovni normy*.

V nabidce vybranych prodejen byly u zkoumanych kategorii vyrobkt nalezeny
pouze tfi BIO produkty potvrzené evropskou nebo narodni znackou pro BIO potraviny. Dva
BIO produkty byly zaznamenéany v nabidce prodejny Kaufland. Jednalo se o Olma BIO
Cerstvé mléko s udélenou narodni a evropskou BIO znackou kvality a dale K-BIO maslo
vyrobené v Dansku a oznacené narodni znackou kvality pro BIO potraviny. Penny Market
nabizel MyBio tvaroh, ktery kromé evropské a narodni znacky pro BIO potraviny také nesl
oznaleni Ceska potravina. Bento Market v nabidce mlék, masel a tvarohd zadny BIO

vyrobek nemél.

Mezi nabizenymi vyrobky se vyskytl pouze jeden druh mléka oznaceny znackou
KLASA. Jednalo se o Opocenskeé Cerstvé mléko plnotucné, které nabizel Bento Market. Toto
mléko zarovei neslo i logo Ceské cechovni normy. V nabidce masel se vyznalovalo
znaCkou KL ASA JihocCeské maslo, které nabizel Kaufland i Bento Market. Toto maslo neslo
oznadeni Cesky vyrobek a logo &eské cechovni normy. Mezi nabidkou tvarohti v prodejné
Kaufland byly nalezeny 4 druhy vyrobkid se znaCckou KLASA. Tato znacka byla udélena

Milko nizkotu¢nému, polotu¢nému a tu¢nému tvarohu a Jaromeéfickému jemnému tvarohu.
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Milko tuény a polotu¢ny tvaroh se znackou KLASA nabizel soucasné i Bento Market.
V nabidce Penny Marketu nebyl nalezen zadny vyrobek znacky KLASA v kategorii mlék,

masel a tvarohu.

5.2 Analyza vysledku dotaznikového Setieni

Prvni tfi otazky dotazniku zji§tovaly zakladni sociodemografickou strukturu
respondentt. Nejprve byli respondenti dotazovani na jejich pohlavi. Nejvétsi rozdil mezi
odpovéd'mi jednotlivych pohlavi byl zaznamenan ve faktoru dilezitosti mista nakupu
vyrobku. 9 respondentd muzského pohlavi odpovédélo, ze misto nakupu vyrobku je pro né
nejvic dalezity faktor pii koupi mlécnych produkti. Naopak jen 4 dotazované zeny povazuji

tento faktor za nejvice dulezity (viz tabulka 6).

Tabulka 6 Vztah pohlavi respondentu k mistu nakupu vyrobku (absolutni cetnosti)

1. 2. 3. 4. 5.

nejvice velmi dalezité | nepriliS | nejméné | celkovy

dilezité | dulezité | do urcité | dulezité | dulezité | soucet

miry

muz 9 11 8 12 6 46
nebinarni 1 0 0 0 0 1
preferuji 0 1 0 0 0 1
neodpoveédet
zena 4 34 11 30 25 104
celkovy 14 46 19 42 31 152
soucet

Zdroj: Vlastni zpracovani

Druha sociodemograficka otazka zjistovala vék respondentd. Zkoumany vzorek
respondenti mél ve srovnani s celkovym vékovym slozenim obce mladsi vékovou strukturu,
avSak mezi odpovéd'mi mladSich a straSich vékovych skupin nebyly zaznamenany znacné

rozdily. Podobna situace byla zaregistrovana i u nejvyssiho dosazeného vzdélani. Ve
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zkoumaném vzorku byli vice zastoupeni ob¢ané s vysokoskolskym vzdélanim nez v celkové
vzdélanostni struktufe obce. Pii porovnani odpovédi ale nebyl zjistén vliv vzdélani na dalsi

odpovédi respondenta.

Ve druhé casti dotazniku bylo zkoumano spotiebitelské chovani ob¢ant Brandysa
nad Labem a Staré Boleslavi ve vztahu k lokalnim vyrobkiim. Pro dotazované byla pfi
vybéru mlécnych potravin nejdalezit€jsi cena a slozeni. Pivod vyrobku byl pro respondenty
az na tfetim mist€. Z vysledku tedy vyplyva, ze spotiebitelé preferuji kvalitni vyrobky za
nizkou cenu. Pivod pro spotiebitele obvykle neni na prvnim misté, ale zaroven pro n€ neni

nejméné dulezitym faktorem pii rozhodovani o koupi.

Z dotazniku také vyplynulo, ze obané maji o lokalni produkty zajem, avSak pfilis
Casto je nenakupuji. Az 48,7 % respondentt uvedlo, Ze by uvitalo vétsi nabidku lokalnich
mléénych produkti a pouze 19,7 % dotazovanych povazovalo nabidku lokalnich vyrobka za
dostacujici. Témér tietina respondentli neméla pevné dany nazor, coz muze byt zapfic¢inéno

nedostatecnou informovanosti obcant o moznostech nakupu lokalnich potravin v obci.

Ptilezitosti k nakupu mistnich vyrobkl v obci jsou, ale ob¢ané je pfili§ nevyuzivaji.
V Brandyse nad Labem se konaji pravidelné farmatské trhy, kde maji lidé moznost nakoupit
lokalni produkty od mistnich vyrobct. Pouze 2,6 % dotazovanych ale odpovédélo, ze na
farmarskych trzich nakupuje velmi Casto a 32,2 % respondentli uvedlo, ze na farmarském

trhu mlécné vyrobky nikdy nenakoupilo.

Dalsi moznost nakupu lokalnich vyrobka je pfimo od vyrobce. Naptiklad na okraji
Brandysa nad Labem se nachazi Farma u svaté Anny, ktera prodava produkty z kravského a
koziho mléka. Tato moznost je ale jesté méné vyuzivana nez nakup na farmarskych trzich.
Pfimo od vyrobce velmi Casto nakupovaly jen necelé 2 % respondentd a 58,6 %

dotazovanych nikdy pfimo od vyrobce mlécné produkty nenakoupilo.

Respondenti nejcastéji uvadéli, ze nakupuji v hypermarketech a supermarketech,
které vlastni velké nadnarodni korporace. Obchodni fetézce si uvédomuji, ze cena je pro
mnoho spotiebiteld nejdilezitéj§im faktorem, a tak nabizi rizné slevové akce, kterymi lakaji
zakazniky. Jak jiz bylo zminéno, nadnarodni korporace jsou hlavnimi aktéry globalizace.
Néakupem v obchodnich fetézcich (a tim i jejich podporou) mohou tedy lidé nepfimo
zvySovat intenzitu globalizacnich procest. Naopak podporou lokalnich vyrobcti pak mohou

spotiebitelé podpofit rozvoj dané lokality.
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6 Zavér

Cilem prace bylo zjistit, jakou mirou se globalizace projevuje v nabidce
maloobchodnich prodejen a jaky vliv ma tato situace na rozvoj lokality. Z provedeného
inventurniho vyzkumu vyslo najevo, ze globalizace ma znacny vliv na nabidku mléénych
potravin. V nabidce zkoumanych prodejen bylo nalezeno mnoho mlécnych vyrobku
z riznych zemi Evropské Unie, avSak stale 1ze v prodejnach potravin najit i velké mnozstvi
vyrobku tuzemské vyroby. Nejmensi podil tuzemskych vyrobki na celkovou nabidku byl
zaznamenan u masel. Naptiklad v nabidce prodejny Penny Market byla nalezena pouze
masla od polskych vyrobctu. Pozitivnim vysledkem ale bylo zjisténi, ze puvod Ceskych
vyrobki byl vétSinovy u nabidky mlék a tvarohti ve vSech zkoumanych prodejnach.
Napriklad v nabidce prodejny Bento Marketu byly nalezeny vyhradné ceské tvarohy a
mléka. Zadny zmléénych vyrobkd, ale v ani jedné ze zkoumanych prodejen potravin,

nepochézel od mistniho farmare a nenesl oznaceni Regionalni potravina.

Brandys nad Labem — Stara Boleslav patii v CR mezi obce s velmi vysokou Grovni
kvality zivota. Vyssi nabidka lokalnich produkt by mohla rozvoj obce, a tim i kvalitu zivota,
jesté zvysit. Z dotaznikového Setfeni vySlo najevo, ze obyvatelim obce lokalni vyrobky
chybi a soucasna nabidka lokalnich vyrobku se obcaniim zda nedostacujici. Respondenti byli
také dotazovani, jak Casto lokalni mlécné vyrobky nakupuji. Vysledkem bylo, ze necelych
22 % dotazovanych nenakupuje lokalni vyrobky vibec a ¢tvrtina respondenti kupuje lokalni
produkty mén€ nez jednou za meésic. Z dotaznikového Setfeni je také patrné, ze vétSina
spotiebiteld nakupuje mlécné vyrobky nejCastéji ve velkych hypermarketech a

supermarketech, ¢imz podporuji velké nadnarodni korporace misto mistnich podnikatelt.

Jak jiz vyslo najevo zinventurniho vyzkumu, v nabidce obchodnich fetézci se
nenachazeji zadné mlécné vyrobky od mistnich malych a stfednich vyrobcd. Lokalni
vyrobky lze nakoupit napiiklad na farmarskych trzich nebo piimo od vyrobce, ale
z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze tyto moznosti nejsou pfili§ vyuzivany, coz mize byt
dano nedostate¢nou informovanosti obyvatelstva o prilezitostech nakupu lokalnich vyrobka.
Zvyseni povédomi obyvatelstva o moznostech nakupu lokalnich potravin by mohla ptispét
samotna obec napfiklad propagaci farmaiskych trha a lokalnich vyrobct v mistnich listech
nebo na svych webovych strankach. Vétsi frekvenci nakupu lokalnich potravin muze také
obec podpofit umoznénim CastéjSiho konanim farmarskych trhi. V soucasnosti se farmaiské

trhy v Brandyse nad Labem konaji pouze ve stfedu a v sobotu. Z vyssi nabidky lokalnich
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vyrobku oproti vyrobkiim globalizovanym mohou t€Zit nejen drobni vyrobci, ale i bézni

spotiebitelé a cela obec.

50



7 Seznam pouzitych zdroju

7.1 Knizni zdroje

CALDWELL, Melissa, LOZADA, Eriberto. The fate of the local. Str. 498 - 515. In:
RITZER, George. The blackwell companion to globalization. Wiley Blackwell, 2007. ISBN
978-1-4051-3274-9

CIMLER, Petr. Retail management: lokalizace a provoz maloobchodu. Praha: Vysoka Skola
ekonomicka, 1997. ISBN 80-7079-596-4.

CIMLER, Petr a Dana ZADRAZILOVA. Retail management. Praha: Management Press,
2007. ISBN 9788072611676.

GIDDENS, Anthony. Unikajici svét: jak globalizace méni nds Zivot. Praha: Sociologické
nakladatelstvi, 2000. Post (Sociologické nakladatelstvi). ISBN 80-85850-91-5.

HES, Ale§. Velkoobchod a maloobchod. V Praze: Ceska zemé&délska univerzita, Provozné

ekonomicka fakulta, Katedra obchodu a financi, 2004. ISBN 80-213-1163-3.
JANDOUREK, Jan. Sociologicky slovnik. Praha: Portal, 2001. ISBN 9788071785354.

J ENiCEK, Vladimir. Globalizace svétového hospoddrstvi. Praha: C.H. Beck, 2002. Beckovy
ekonomické ucebnice. ISBN 80-7179-787-1.

MEZRICKY, Vaclav, ed. Globalizace. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-748-5.

MEZRICKY, Vaclav, ed. Perspektivy globalizace. Praha: Portal, 2011. ISBN 978-80-7367-
846-3.

MULACOVA, Véra a Petr MULAC. Obchodni podnikanive 21. stoleti. Praha: Grada, 2013.
Financ¢ni fizeni. ISBN 978-80-247-4780-4.

NAYYAR, Deepak. Globalization and development. In. CHANG, Ha - Joon. Rethinking
Development Economics. Anthem Press, 2003. ISBN 9781843311102

PICHANIC, Mikul4§. Mezindrodni management a globalizace. Praha: C.H. Beck, 2004.
C.H. Beck pro praxi. ISBN 80-7179-886-X.

CIMLER, Petr. Profilace a lokalizace provoznich jednotek maloobchodu (maloobchodni sit..
Str. 743 - 796. In: PRAZSKA, Lenka, JINDRA, Jifi, a kol. Obchodni podnikdni. 2. pteprac.
vyd. Praha: Management Press, 2002. ISBN 80-7261-059-7.

51



ROBERTSON, Roland, WHITE, Kathleen. What is globalisation? str. 54 - 66. In: RITZER,
George. The blackwell companion to globalization. Wiley Blackwell, 2007. ISBN 978-1-
4051-3274-9

SIRUCEK, Pavel. Globalizace: vybrané teoretické aspekty, vyvoj, vyhledy. In: SOUKUP,
Jindfich, a kol. Zdroje a perspektivy evropskych ekonomik na pocdtku 21. stoleti v kontextu
soudobé globalizace. Praha: Management Press, 2015. ISBN 978-80-7261-281-9.

SPILKOVA, Jana, SYROVATKOVA, Marie. Farmarské trhy: klasika v ,, alternativnim *
hdvu, str. 43 — 60. In: Alternativni potravinové sité - ceskd cesta. Praha: Univerzita Karlova,

nakladatelstvi Karolinum, 2016. ISBN 978-80-246-3307-7.

SPILKOVA, Jana, SIFTA, Miroslav. Bedynkovd schémata: z vidli na vidlicku, tentokrdt pres
bednicku, str. 77 — 88. In: Alternativni potravinové sité - Ceska cesta. Praha: Univerzita

Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2016. ISBN 978-80-246-3307-7.

SYROVATKOVA, Marie. Farmdrské obchody: expanze nebo zirdta autenticity
alternativnich potravinovych siti?, str. 61 — 76. In: Alternativni potravinové sité - ¢eska
cesta. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2016. ISBN 978-80-246-3307-
7.

TIMBERLAKE, Michael. MA, Xiulian. Cities and globalization. str. 254 - 271. In:
RITZER, George. The blackwell companion to globalization. Wiley Blackwell, 2007. ISBN
978-1-4051-3274-9

VITURKA, Milan. Kvalita podnikatelského prostredi, regiondlni konkurenceschopnost a
strategie regiondlniho rozvoje Ceské republiky. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
3638-9.

7.2 Zdroje z odbornych ¢lanki

BREINEK, Pavel. Procesy globalizace ve svétové ekonomice. Politicka ekonomie, 2005, str.

826 — 841

BROWN, Allison. Counting farmers markets. Geographical Review, 2001, 91(4), s. 655-
674.

52



BROWN, Allison. Farmers’ market research 1940-2000: An inventory and review.
American Journal of Alternative Agriculture, 2002, 17(4), str. 167-176.

KOREC, Pavol, MACANGA, Martin, SOPKULIAK, Andrej. Regiondlna
konkurencieschopnost v kontexte globalizdcie, novej ekonomickej geografie a inovacnych

procesov. GEOGRAPHIA CASSOVIENSIS V., 2011, str. 57 - 66

LESAKOVA, Lubica. Vplyv globalizdcie na malé a stredné podniky. Ekonomicky ¢asopis,
56, 2008, €. 6, s. 607 — 621

PIETERSE, Nedrveen Jan. Periodizing Globalization: Histories of Globalization.
NewGlobal Studies, 2012, vyd. 2, ¢l. 1

OSLAND, J.S., 2003. Broadening the debate the pros and cons of globalization. Journal of
Management Inquiry, sv. 12, €. 2, str. 137 - 154

ROJICEK, Marek. Konkurenceschopnost obchodu CR v procesu globalizace Politicka

ekonomie, Prague University of Economics and Business, 2010, str. 147-165.

TROBE, Helen La. Farmers' markets: consuming local rural produce. International Journal

of Consumer Studies, 2001, 25, str. 181-192

VRTENOVA, Lucie, SOBOTKA, Martin. Konkurenceschopnost v pojeti globalizace,
Scientific Papers of the University of Pardubice. Series D.Faculty of Economics and

Administration, 2009, str. 154-160.

ZIDEK, Libor. Globalizace a svétové hospodarstvi. Politicka ekonomie, 2009, str. 622 —
643.

7.3 Internetové zdroje

Obce v datech. Brandys nad Labem-Stara Boleslav - Kvalita zivota - Obce v datech [online].
Obce v datech [cit. 04.11.2022]. Dostupné z: https://www.obcevdatech.cz/brandys-nad-

labem-stara-boleslav

Bento Market. Dodavatelé - Bento Market. Uvod - Bento Market [online]. Bento Market [cit.

26.12.2022]. Dostupné z: https://www.bentomarket.cz/dodavatele.php

53


https://www.obcevdatech.cz/brandys-nad-
https://www.bentomarket.cz/dodavatele.php

Brandysko. Uvod: O mésté: Brandys nad Labem-Stara Boleslav. Brandys nad Labem-Stara
Boleslav: Titulni stranka [online]. Brandys nad Labem. 2014 [cit. 27.10.2022]. Dostupné z:
https://www .brandysko.cz/o-meste/d-25422/p1=52

CSU. Obyvatelstvo ve véku 15 a vice let podle nejvy$siho dosazeného vzdélani a obci. Cesky
statisticky urad [online]. 2023 [cit. 02.03.2023]. Dostupné Z:
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf ?page=vystup-objekt&pvo=SLD210072-OB
OR&z=T&f=TABULKA&skupld=4292&katalog=33519&pvo=SLD210072-OB-
OR&pvokc=65&pvoch=2103

CSU. Obyvatelstvo podle jednotek véku a pohlavi. Cesky statisticky ufad [online]. 2023 [cit.
02.03.2023]. Dostupné z: https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-
objekt&pvo=SL.D21022-

VSE&z=T&f=TABULKA &skupld=4449&katalog=33517&pvo=SLD21022-
VSE&str=v347&u=v347__VUZEMI__43__538094#w=

CSU. Vyvoj obyvatelstva ve mésté Brandys nad Labem-Stara Boleslav. Cesky statisticky
urad [online]. 2022, [cit. 02.11.2022]. Dostupné Z:
https://www.czso.cz/documents/11240/17829520/Brandys_n_L_St_Bol.pdf/7cddb311-
326¢-496f-8654-96b7b66ed843

European Parliament. Ptilezitosti globalizace: Cisla a fakta. In: Evropsky parlament, 2019
[online]. [cit. 02.10.2022]. Dostupné
z: https://www.europarl.europa.eu/news/cs/headlines/economy/20190603STO53520/prilezi

tosti-globalizace-cisla-a-fakta
Google Maps. [cit. 17.12.2022]. Dostupné z: https://goo.gl/maps/oivOPjmbVQSAKEgJ6

GURRIA, Angel. Managing globalisation and the role of the OECD. In: OECD [online].
Organisation for Economic. 2006 [cit. 23.09.2022]. Dostupné Z

https://www.oecd.org/corruption/managingglobalisationandtheroleoftheoecd.htm

Kaufland. O nés. Jsme tu pro vas. Kaufland [online]. 2022 [cit. 26.12.2022]. Dostupné

z: https://spolecnost.kaufland.cz/o-nas/jsme-tu-pro-vas.html

Nielsen Admosphere. Vyzkum: Pro potraviny chodime nejradsi do supermarketu, 9 z 10
Cechtl zajima zemé& ptivodu produktd | Nielsen Admosphere - Vyzkumna agentura. Nielsen

- Vyzkumna agentura [online]. Nielsen Admosphere, a.s. [cit. 20.01.2023]. Dostupné z:

54


https://www.brandysko.ez/o-meste/d-25422/p
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt&pvo=SLD210072-OB
https://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-
https://www.czso.cz/documents/11240/17829520/Brandys_n_L_St_Bol.pdf/7cddb311-
https://www.europarl.europa.eu/news/cs/headlines/economy/20190603STO53520/prilezi
https://goo.gl/maps/oiv9PjmbVQSAKEgJ6
https://www.oecd.org/corruption/managingglobalisationandtheroleoftheoecd.htm
https://spolecnost.kaufland.cz/o-nas/jsme-tu-pro-vas.html

https://www .nielsen-admosphere.cz/news/vyzkum-pro-potraviny-chodime-nejradsi-do-

supermarketu-9-z-10-cechu-zajima-zeme-puvodu-produktu

PENNY Market. O nas. PENNY Market Ceska republika [online]. [cit. 17.12.2022].

Dostupné z: https://www.penny.cz/stranka/o-nas

Retail News. Kaufland otevira prodejnu v Brandyse nad Labem. Retail News - Odborny
mesicnik zaméfeny na oblast obchodu, dodavateld, logistiky, technologie pro obchod a fadu
dalSich témat, ktera tvoii ucelenou mozaiku uzitecnych informaci ze svéta obchodu, 2015.
[online]. RETAIL NEWS [cit. 26.12.2022].

Dostupné z:  https://retailnews.cz/aktualne/kaufland-otevira-prodejnu-v-brandyse-nad-

labem/

55


https://www.nielsen-admospherexz/news/vyzkum-pro-potraviny-chodim
https://www.penny.cz/stranka/o-nas
https://retailnews.cz/aktualne/kaufland-otevira-prodejnu-v-brandyse-nad-

8 Seznam obrazki, tabulek, grafi a zkratek

8.1 Seznam obrazki
Obrazek 1: Mapa maloobchodnich prodejen potravin v Brandyse nad Labem - Staré
BOIESIAVI ittt et e e 30

Obrazek 2 Koutek regionalnich vyrobcti v Bento Marketu.........c.cccveeveeieniienieneeneeie e 34

8.2 Seznam tabulek

Tabulka 1: PoCet obyvatel a domi ve mésté Brandys nad Labem - Stara Boleslav mezi roky

1921 - 2021 podle SEHANT LidU™) ...vveveeeeeeeeeeeeeeee ettt 28

Tabulka 2 Srovnani vékové struktury respondentti dotazniku s vékovou strukturou obce

Brandys nad Labem — Stara Boleslav dle SLDB 2021 ........ccceoiiiniiiiieiiieiieniie e 37

Tabulka 3 Srovnani vzdé€lanostni struktury u ob¢ant nad 15 let u respondentti dotaznikového

Setfeni s respondenty SLDB 2021 v obci Brandys nad Labem - Stard Boleslav................. 38

Tabulka 4 Dulezitost jednotlivych faktorti pfi nakupu mléénych vyrobka (absolutni Cetnost

OUPOVEAI) ettt ettt ettt e ettt e et e et eeebbeeabeesse e e s eessbeesbeenneeebeensaeenne 39
Tabulka 5 Frekvence nakupu mlécnych vyrobk na vybranych mistech (v absolutnich a
relativnich CetNOSTECH) ...c..uiiuiiiieiie ettt 40
Tabulka 6 Vztah pohlavi respondentti k mistu nakupu vyrobku (absolutni Cetnosti) ......... 47

8.3 Seznam grafi

Graf 1 Pohlavi r€SPONAENT .....cc.ecuveieeeieerieieetieseeie e eeeeaestee st eee e e esbeesaessae s e e enseessessaenes 36
Graf 2 Frekvence nakupu lokalnich mlénych vyTobKa.........ccevveeiiicieeienieiceeee e 41
Graf 3 Vnimani dostupnosti lokalnich mléénych vyrobka v obCi ......cccccvevvienvivveiecieenene. 42
Graf 4 Primérna cena vyrobkt v K¢ ve vybranych prodejnach.........cccccoevevievvececiennnnnne. 43

56



Prilohy

Ptiloha 1 Nabidka mlék v Kauflandu ..........ccceeeviiriiiiiiiiiiiiiiici i 58
Ptiloha 2 Nabidka masel v Kauflandu ..........cccocuevieiiiiiiiiiiiiiii e 60
Piiloha 3 Nabidka tvarohtl v Kauflandu ..........cccecuevieiiniiiniiiiiiiii e 62
Ptiloha 4 Nabidka mlék v Penny Marketu.........ccceviiiiiiiiniiiiiiiiee s 64
Piiloha 5 Nabidka masel v Penny Marketu .........c.ccoouiviiiiniiiiiiiiiienie s 65
Ptiloha 6 Nabidka tvarohti v Penny Marketu..........cceouereviiiiiiiiiiiiiniiie e 66
Ptiloha 7 Nabidka mlék v Bento Marketu .........cccccoeeuiiiiiiiiiiiiiiniiie i 67
Ptiloha 8 Nabidka masel v Bento MarketU.........cceecveviiiiiiiiiiiiiiiieie e 68
Ptiloha 9 Nabidka tvarohti v Bento Marketu ..........oceeeueeeeriiiiiiiiiiiiiiiiiest et 69
PF10ha 10 DOtAZNTK c..oovviivveiviectiee ettt st s sb e s 70

57



Priloha 1 Nabidka mlék v Kauflandu

Popis Vyrobce Cenazal | Zemé Znacka kvality | Slozeni
litr pavodu
K-Classic Miékarna 2390Ke | CZ Miéko, 3,5 %
trvanlivé mléko Pragolaktos, tuku
plnotucné a.s.
K-Classic Miékarna 2190 K¢ | CZ MiIéko, 1,5 %
trvanlivé mléko Pragolaktos, tuku
polotucné a.s.
K-Free cerstvé Neuburger 36,90 K¢ | DE Miléko, enzym
ml¢ko s nizkym Milchwerke laktaza, 3.8 %
obsahem laktozy | GmbH tuku
K-Free trvanlivé | Neuburger 3490 K¢ | DE Miléko, enzym
ml¢ko s nizkym Milchwerke laktaza, 3.8 %
obsahem laktozy | GmbH tuku
K-Jarmark Cerstvé | Moravia Lacto | 22,90 K¢ | CZ Ceska cechovni | Mléko, 3.5 %
mléko plnotuéné | a.s. norma tuku
Krajanka Cerstvé | Mlékarna 28,90 K¢ | CZ MiIéko, 1,5 %
mléko polotuéné | Cejeticky, tuku
spol. s r.o

Kunin Selské Miékarna 4390Ke | CZ Ceska potravina | Mléko, 3.8 %
Cerstvé mléko Kunin, s.r.o. tuku
plnotucné
JihocCeské Madeta a.s. 2490 K¢e | CZ Cesk}'/ vyrobek, | Migko, 1.5 %
trvanlivé mléko Ceska cechovni | tuku
polotucné norma
JihocCeské Madeta a.s. 26,90 K¢ | CZ Cesk}'/ vyrobek, | Migko, 3.5 %
trvanlivé mléko Ceska cechovni | tuku
plnotucné norma
Moravia Cerstvé Moravia Lacto | 32,90 K¢ | CZ Ceska cechovni | Mléko, 1,5 %
mléko polotuéné | a.s. norma tuku
Moravia Cerstvé Moravia Lacto | 4490 K¢ | CZ MiIéko, 3,6 %
farmarské mléko | a.s. tuku
plnotucné
Opocenske Selské | BOHEMILK, | 42,90 K¢ | CZ Ceska cechovni | Mléko, 3.9 %
mléko a.s. norma tuku
Olma BIO cerstvé | Olma, a.s. 4190 K¢ | CZ BIO Produkt MIéko, 4 % tuku
mlé¢ko ekologického

zemédélstvi,

Ekologicka

produkce EU
Pragolaktos Miékarna 1490 K¢ | CZ Ceska potravina | Mléko, 0,3 %
trvanlivé mléko Pragolaktos, tuku
odstredéné a.s.
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Pragolaktos Miékarna 2380K¢ | CZ Ceska potravina | Mléko, 1,5 %

trvanlivé mléko Pragolaktos, tuku

polotucné a.s.

Pragolaktos Mi¢karna 3490Ke | CZ Ceska potravina | Mléko, enzym

trvanlivé mléko Pragolaktos, laktaza, 3.5 %

plnotucné bez a.s. tuku

laktozy

Pragolaktos Mi¢karna 3580Ke | CZ Ceska potravina | Mléko, enzym

trvanlivé mléko Pragolaktos, laktaza, 1,5 %

plnotucné bez a.s. tuku

laktozy 500 ml

Pragolaktos Mi¢karna 2990 Ke | CZ Ceska potravina | Mléko, enzym

trvanlivé mléko Pragolaktos, laktaza, 1,5 %

polotu¢né bez a.s. tuku

laktozy

Tatra Lascato Mlékarna 46,90 K¢ | CZ MIéko,

trvanlivé mléko Hlinsko, a.s. stabilizator

na cappucino karagenan, 3,5 %
tuku

Tatra trvanlivé Mlékarna 5950Ke | CZ MIéko, 4 % tuku

mléko do kavy Hlinsko, a.s.

500 ml

Tatra Swift Miékarna 33,90Ke¢ | CZ Mi¢ko, 3.5 %

trvanlivé Hlinsko, a.s. tuku

plnotucné mléko

Tatra trvanlivé Miékarna 23,90 K¢ | CZ MiIéko, 1,5 %

mléko polotuéné | Hlinsko, a.s. tuku

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha 2 Nabidka masel v Kauflandu

Popis Vyrobce Cena Zemé Znacka Slozeni
za 250 | puvodu kvality
gramu
JihocCeské maslo Madeta a.s. 69,90 (0/4 Cesky Maslo, 82 % tuku
K¢ vyrobek,
Ceska
cechovni
norma,
KLASA
K-Bio maslo AF 87,38 DK Ekologicka Maslo, 82 % tuku
Deutschland K¢ produkce EU
GmbH,
Némecko
K-Classic maslo Fude + Serrahn | 59,90 DE Maslo, 82 % tuku
Milchprodukte | K&
GmbH & Co,
Némecko
K-Classic  irské | Fude + Serrahn | 69,90 Vyrobeno Maslo, 82 % tuku
maslo Milchprodukte | K¢ v Irsku,
GmbH & Co, baleno
Némecko v Némecku
K-Free maslo | Ravensburg 79,80 DE Maslo, enzym
s nizkym obsahem | Milchwerke K¢ laktaza, 82 % tuku
laktozy GmbH
Lacrum maslo Lacrum Velké | 69,90 (0/4 Cesky vyrobek | Smetana, 82 %
Mezifici, s.r.o. | K¢ tuku
Lacrum Lacrum Velké | 76,25 (0/4 Ceska Smetana, 82 %
roztiratelné maslo | Mezifiéi, s.r.o. | KE potravina tuku.
180 g
Laktos maslo Laktos, a.s. 49,90 EU Maslo, 82 % tuku
K¢
Living spoon GHI | Living spoon | 118,275 | CZ Prepusténé maslo,
maslo S.I.0. K¢ tuk min. 99,3 %
Milko maslo Polabské 64,90 (0/4 Smetana, 82 %
mlékamy, a.s. | K& tuku
Président La | Lactalis CZ*) | 89,90 FR Maslo,  morska
Motte K¢ sul, nejméné 80 %
tuku
Président Lactalis CZ") 89,90 Vyrobeno Maslo, 82 % tuku
Plaquette  maslo K¢ ve FR,
jemné puvod
mléka EU
Président Lactalis CZ") 89,90 Vyrobeno Maslo, 81 % tuku,
Plaquette  maslo K¢ ve FR, sul
slan¢
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puvod

mléka EU

Tatra farmarské | Mlékama 78,63 CzZ Maslo, 84 % tuku
maslo 200 gramti | Hlinsko, a.s. K¢e

Tatra maslo Milékama 69,90 CczZ Smetana, 82 %

Hlinsko a.s. K¢e tuku

Unigrana  Burro | Unigrana 99,80 IT Maslo, 83 % tuku
italské maslo 125 | Parmareggio K¢e

g SpA

*) uveden distributor

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Piiloha 3 Nabidka tvarohi v Kauflandu

Popis Vyrobce Mnoizstvi | Cena | Zemé Znacka Slozeni
za 100 | pivodu | kvality
gramu
Jaroméricky | Jaroméricka 250 ¢g 1556 | CZ KLASA, | Mléko, mlékarské
tvaroh jemny | mlékarna, a.s. K¢ CEFF kultury, obsah tuku
min. 10 %
Jaroméricky | Jaroméricka 200 g 2245 | CZ Ceska Miéko, ml€karské
tvaroh tvrdy | mlékama, a.s. K¢ cechovni | kultury, tuk nejvyse
norma 1%
K-Classic Vogtlandmilch | 250 g 8,76 DE Mi¢ko,
tvaroh 0,2 % | GmbH, K¢ mlékarenské
tuku Némecko kultury, syfidlo, 0,2
% tuku
K-Classic Vogtlandmilch | 500 g 7,98 DE Migko,
tvaroh 0,2 % | GmbH, K¢ mlékarenské
tuku Némecko kultury, syfidlo, 0,2
% tuku
K-Classic Vogtlandmilch | 250 g 9,56 DE Migko,
tvaroh 3,5 % | GmbH, K¢ mlékarenské
Tuku Némecko kultury, syfidlo, 3,5
% tuku
K-Classic Vogtlandmilch | 500 g 8,58 DE Migko,
tvaroh 3,5 % | GmbH, K¢ mlékarenské
tuku Némecko kultury, syfidlo, 3,5
% tuku
K-Classic Vogtlandmilch | 250 g 11,16 | DE Mi¢ko,
tvaroh 8,4 % | GmbH, K¢ mlékarenské
tuku Némecko kultury, syfidlo, 8.4
% tuku
K-Classic Vogtlandmilch | 500 g 8,95 DE Migko,
tvaroh 8,4 % | GmbH, K¢ mlékarenské
tuku Némecko kultury, syfidlo, 8.4
% tuku
K-Jarmark Miékarna 200 g 1995 | CZ Ceska Migko,
tvaroh tvrdy | Olesnice a.s. K¢ potravina | Mlékarenské
kultury
K-Jarmark Ekomilk a.s. 250 ¢g 9,96 CczZ Ceska Migko, mlécna
tvaroh K¢ cechovni | kultura, syfidlo, 0.5
mckky norma % tuku
Milko tvaroh | Polabské 250 g 11,16 |CZz Ceska Sugina min. 16 %
nizkotucny mlékamy a.s. K¢e potravina, | hmot., 0,5 % tuku
KLASA
Milko tvaroh | Polabské 250 ¢g 11,96 | CZ Ceska Miléko, smetana,
polotuc¢ny ml¢karny a.s. K¢ potravina, | mlékarenske
KLASA | kultury, suSina min.
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18 % hmot., 3,8 %
tuku

Milko tvaroh | Polabské 250 ¢g 13,16 | CZ Ceska Miléko, smetana,
tuény mlé¢karny, a.s. K¢ potravina, | mlékarenske
KLASA | kultury, suSina min.
22 % hmot., 9 %
tuku
Olesnicky Miékarna 200 g 2245 | CZ Migko,
tvaroh Olesnice a.s. K¢ mlékarenské
kultury, 2 % tuku
Olomoucky | Olma, a.s. 250 g 11,96 | CZ Ceska Tvaroh, obsah tuku
tvaroh K¢ cechovni | 3,5 %
polotucny norma
Olomoucky | Olma. a.s. 250 g 12,76 | CZ Ceska Tvaroh, obsah tuku
tvaroh tuény K¢ cechovni | 9 %
norma
Tatra tvaroh | Ml¢karna 250 g 10,76 | CZ Tvaroh, max. 0,5 %
odtuc¢nény Hlinsko, a.s. K¢ tuku
Tatra tvaroh | Ml¢karna 250 g 11,96 | CZ Tvaroh, min. 3,5 %
polotucny Hlinsko, a.s. K¢ tuku
Tatra tvaroh | Ml¢karna 250 g 13,56 | CZ Tvaroh, min. 8,4 %
tuény Hlinsko, a.s. K¢e tuku

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha 4 Nabidka mlék v Penny Marketu

Popis Vyrobce Cena za | Zemé Znacka kvality Slozeni
1 litr pivodu

Boni ¢erstvé mléko | Moravia 2590 K¢ | CZ Ceska potravina | Ml¢ko, 3.5 % tuku
plnotucné Lacto a.s.
Boni ¢erstvé mléko | Mlékarna 21,90 K¢ | CZ Ceska potravina, | Mléko, 1,5 % tuku
polotucné Cejeticky, Ceska cechovni

spol. s.r.o. norma
Boni ¢erstvé mléko | Olma, a.s. 2490 K¢ | CZ Ceska potravina, | Mléko, 1,5 % tuku
polotucné PET Ceska  cechovni

norma
Boni Selské Cerstvé | Lactalis CZ, | 26,90 K¢ | CZ Ceska potravina | Ml¢ko, 3.8 % tuku
mlé¢ko S.I.0.
Boni trvanlivé | AGRO 29,90 K¢ | SK MIéko, enzym
mléko bez laktozy, | TAMI, a.s. laktaza, obsah
1,5 % tuku tuku nejméné 1.5
%
Boni trvanlivé | AGRO 34,90 K¢ | SK Mi¢ko, enzym
mléko bez laktozy, | TAMI, a.s laktaza, obsah
3,5 % tuku tuku nejméné 3.5
%

Boni trvanlivé | Mlékara 2390 K& | CZ Ceska potravina | Mléko, 3.5 % tuku
mléko plnotuéné Pragolaktos,

a.s.
Boni trvanlivé | Mlékara 21,90 K& | CZ Ceska potravina | Mléko, 1.5 % tuku
mléko polotucné Pragolaktos,

a.s.
Pragolaktos Mlékarna 2380 K¢ | CZ Ceska potravina | Mléko, 1.5 % tuku
trvanlivé ml¢ko | Pragolaktos,
polotucné 500 ml a.s.

Zdroj: Vlastni zpracovani

64




Priloha 5 Nabidka mdsel v Penny Marketu

Popis Vyrobce Cenaza | Zemé | Znacka Slozeni
250 g pavodu | kvality
Boni maslo Fude + Serrahn 5990 K¢ | PL Maslo, 82 % tuku
Milchprodukte
GmbH & Co,
Némecko
Milkpol maslo | Spoéldzielnia 59,90 K¢ | PL Maslo, 82 % tuku
Mileczarska
MLEKPOL

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha 6 Nabidka tvarohit v Penny Marketu

Popis Vyrobce Mnozstvi | Cena | Zemé Znacka kvality Slozeni
za 100 | puvodu
g 3
Bio MyBio | Polabské 250 ¢g 9,56 (0/4 Ceska potravina, | Tvaroh
tvaroh mlé¢karny a.s. K¢ BIO produkt
ckologického
zemédElstvi,
Ekologicka
produkce EU
Boni jemny | Olma a.s. 250 g 9,96 CczZ Ceska potravina, | Mléko,
tvaroh K¢ Ceska cechovni Syfidlo,
norma Miécné
kultury, Obsah
tuku 2,7 %
Boni Polabske 250 ¢g 7,96 (0/4 Ceska potravina, | Tvaroh
odtuénény | mlékamy a.s. K¢ Ceska cechovni
tvaroh norma
Boni Polabske 250 ¢g 9,96 (0/4 Ceska potravina Tvaroh,
plnotuény | mlékamy as. K¢ smetana
tvaroh
Boni Olma, a.s. 250 g 9,16 CczZ Ceska potravina Tvaroh
polotuc¢ny K¢
tvaroh
Boni tvrdy | Jarométicka | 125 g 1992 | CZ Ceska potravina, | Mléko,
tvaroh mlékama, K¢ Ceska cechovni mlékarské
a.s. norma kultury
Olma Olma, a.s. 250 g 13,96 | CZ Mi¢ko, suSina
Tradi¢ni K¢ nejméng 20 %,
mckky tuk v susiné
tvaroh méné nez 5 %

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha 7 Nabidka mlek v Bento Marketu

500 ml

Popis Vyrobce Cena za | Zemé Znacka kvality Slozeni
1 litr pavodu

JihocCeské Madeta a.s. 37,90 CZ Cesk}'/ vyrobek, Ceska | Mléko, 3,5 %
trvanlivé  mléko K¢ cechovni norma tuku
plnotucné
Krajanka cerstvé | Mlékarna 40,90 CZ Miléko, 3.5 %
mléko plnotuéné | Cejeticky, K¢ tuku

spol. sr.0
Krajanka cerstvé | Mlékarna 33,90 CZ Miléko, 1.5 %
mléko polotuéné | Cejeticky, K¢ tuku

spol. sr.0
Moravia cerstvé | Moravia 41,90 CZ Miléko, 3.6 %
farmarské mléko | Lacto a. s. K¢ tuku
plnotucné
Moravia cerstvé | Moravia 34,90 CZ Ceska cechovni norma | Mléko, 1,5 %
mléko polotu¢né | Lacto a. s. K¢ tuku
Olma Cerstvé | Olma, a.s. 36,90 CZ Ceska cechovni norma | Mléko, 1,5 %
mléko polotucné K¢ tuku
Olma Selské | BOHEMILK, | 46,90 CZ Miléko, 3.9 %
Cerstvé mléko a.s. K¢ tuku
Opocenske BOHEMILK, | 65,20 CZ Ceska cechovni | Mléko, 3.5 %
Cerstve mléko | a.s. K¢ norma, KLASA tuku
plnotucné
Pragolaktos MiIékarna 35,90 CZ Ceska potravina Miléko, 3.5 %
trvanlivé mléko | Pragolaktos, | K¢ tuku
plnotucné a.s.
Pragolaktos Milékama 41,90 CzZ Ceska potravina Miléko, enzym
trvanlivé Pragolaktos, | K¢ laktaza, 3.5 %
plnotu¢né¢ mléko | a.s. tuku
bez laktozy
Pragolaktos MiIékarna 33,80 CZ Ceska potravina Miléko, 1.5 %
trvanlivé mléko | Pragolaktos, | K& tuku
polotucné 500 ml | a.s.
Kunin trvanlivé | Mlékamma 27,90 CZ Miléko, 1.5 %
mléko polotuéné | Kunin, a.s. K¢ tuku
Tatra  trvanlivé | Mlékama 28,90 CZ Miléko, 1.5 %
mléko polotuéné | Hlinsko, a.s. | K& tuku
Tatra  trvanlivé | Mlékama 47,80 CZ Miléko, 1.5 %
polotu¢né¢ mléko | Hlinsko, a.s. | K¢ tuku

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha 8 Nabidka masel v Bento Marketu

Popis Vyrobce Cena za | Zemé Znacka kvality | Slozeni
250 g puvodu
Dr. Halir Miékarna 73,90 K¢ | CZ Maslo, 82 % tuku
maslo Cejeticky, spol.
ST.0.

Jihoceské Madeta a.s. 88,90 K¢ | CZ Cesky vyrobek, | Maslo, 82 % tuku
maslo Ceska cechovni

norma, KLASA
Prepusténé | Mlékarna Polna | 116,11 CZ 99.3 % mlécného tuku,
maslo spol. s r.o. K¢e max. 0,5% vody
Vybérové Hostex spol. 83,625 Vyrobeno Maslo, 82 % tuku
maslo S.I.0. K¢ vEUa

PL

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha 9 Nabidka tvarohit v Bento Marketu

Popis Vyrobce | Mnozstvi | Cena | Zemé Znacka Slozeni
za 100 | puvodu | kvality
g 3
Milko Polabské | 250 g 13,56 | CZ Ceska MiIéko, smetana,
tvaroh mlékamy K¢e potravina,K | mlékarenské  kultury,
tuény a.s. LASA suSina min. 22 % hmot.,
9 % tuku
Milko Polabské | 250 g 11,56 | CZ Ceska MiIéko, smetana,
tvaroh mlékamy K¢ potravina, | mlékarenské  kultury,
polotucny | a.s. KLASA susina min. 18 % hmot.,
3,8 % tuku
Zirovnicky | Mlékarna | 125 g 31,92 | CZ Tvaroh
tvaroh Zirovnice K¢
spol. s.r.o.

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha 10 Dotaznik

Dobry den,

rada bych Vas pozadala o vyplnéni tohoto kratkého dotazniku vénovaného lokalnim produktim
(pfedevsim lokalnim mlécnym vyrobkim). Tato problematika je zaroven tématem mé
bakalarské prace. Dotaznik je uréen pouze pro osoby z Brandysa nad Labem a Staré Boleslavi.
Tento dotaznik je zcela anonymni. Data, ktera z vasich odpovédi ziskam, budou pouzita pouze
pro vypracovani mé bakalarské prace. Vyplnénim dotazniku souhlasite s uvedenym zptisobem

jeho pouziti. V pripadé€ otazek, se obrat'te na email zuzana.jaworkova@ gmail.com.

Dé&kuji za vyplnéni.

Zuzana Jaworkova

1. Jaké je VasSe pohlavi?
o Zena
e Muz
e Preferuji neodpovédeét

e Nevim

2. Uved'te, prosim, kolik je Vam nyni let? ...

3. Oznacte vaSe nejvyssi dosazené vzdélani
e Zakladni skola
e Stfedni odborné ucilisté (zakonc¢eno vyucnim listem)
e Stiedni Skola (zakon¢ena maturitni zkouskou)
e Vyssi odborna Skola

e Vysoka skola

4. Kde ajak ¢asto nakupujete mlécné vyrobky?
e V obchodnich fetézcich velmi Casto — Casto — obCas — velmi zfidka — nikdy
e V menSich prodejnach potravin  velmi Casto — Casto — ob¢as — velmi zfidka — nikdy
e Ve specializovanych prodejnach velmi Casto — Casto — ob¢as — velmi zfidka — nikdy

e Na farmafskych trzich velmi Casto — Casto — obCas — velmi zfidka — nikdy
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Piimo od vyrobce velmi Casto — Casto — ob¢as — velmi zfidka — nikdy

V mlééném automatu velmi Casto — Casto — obCas — velmi zfidka — nikdy

5. Které faktory jsou u Vas nejdulezit€jsi pti nakupu mlécnych vyrobkl? (sefad’te dle

vyznamnosti od nejvyssi po nejnizsi)

Cena vyrobku

Slozeni vyrobku
Misto nakupu vyrobku
Puvod vyrobku
Znacka vyrobku

6. Jak &asto nakupujete LOKALNI mlééné vyrobky?

Nékolikrat tydné

Jednou za tyden

Jednou za dva tydny
Jednou za mésic

Mén¢ nez jednou za mesic

Lokalni vyrobky nenakupuji vibec

7. Uvitali byste vétsi nabidku lokalnich mlécnych vyrobki v Brandyse nad Labem?

Ano, lokalni vyrobky zde chybi
Nabidka lokalnich vyrobku je dostacujici

Nevim
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