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Uvod

Tato bakalatskd prace se zabyva jednou z problematik moderni doby, a to kon-
krétné konzumerismem. Setkdvame se s nim kazdy den a kazdy z nas, ackoliv si
to nechceme pfiznat, s nim operuje. Konzum je soucasti naSich kazdodennich
ukont a tato prace ma byt jen pouhym voditkem k tvaze, zdali je tomu tak dobfe,

nebo jestli je v moci clovéka tento fenomén pretvofit ¢i obménit.

Réda bych v této praci osvétlila par zdkladnich pojmu, dala nahlédnout do historie
tohoto jevu a ukazala konzumni spolecnost jako takovou. Budu si také pohravat s
myslenkou, jestli jsme schopni tento pojem védomé uchopit pozitivné ho rozvi-

jet.

Praci na tomto obecném tématu jsem si vybrala z osobnich davodu.
Jiz mi nebylo lhostejné to, jak se chovame k nasi planeté a jak nakladame s vécmi
kolem nas, které jsou bézné€ k uzivani. Zda se mi dileZzité toto téma vice vysvétlit,
snad uZ jen, protoZe socialni skupina, ve které se pohybuji nad timto problémem
vibec nezamysli, piipadné ho pokladd za normalni véc, nad kterou se ani neni
tieba pozastavovat. Prakticka ukazka v druhé polovinég je dokladem, tohoto tvrze-

ni, zaloZeném na zamérn¢ kladenych nézorech, které maji vyvolat kontroverzi.

Cilem je zdokumentovat dostupné prameny zabyvajici se konzumem, dat ptiklady
umélct, ktefi s konzumerismem pracovali zamémé — at' uz ze stejného divodu
jako ja, tak z Cisté zvédavosti ¢i zajmu o téma. Neopomenu ani ukazky psycholo-

gického presahu problematiky, a to v podobé¢ citaci z riznych periodik.

Budu v¢éfit, Ze tato prace prinejmensim otevie prostor pro otazky a zdjem Ctenare.



1 Reklama - konzum

1.1 PribliZzeni tématu konzumu

Jestlize se budeme bavit o konzumu ¢i konzumni spole¢nosti, je nasnadé nejdiive
osvétlit par pojmil, které nas budou provazet celou praci a kolikrat ndm usnadni

pochopeni jednotlivych souvislosti.

V prvni fad¢ souvisi konzum s potiebami. Co je potieba ¢loveéka jako takova?
Potfeba je v ekonomii a psychologii subjektivné pocitovany nedostatek néceho
nezbytného. Nemoznost dosazeni této potfeby se nazyva frustrace, pii dlouhodo-
bém nenaplnéni potieby pak nastupuje deprivace. K jednodu$simu pochopeni to-
hoto terminu bych rdda zminila amerického psychologa Abrahama Maslowa.
Maslow se zabyval teorii potieb, kterd velice uzce souvisi s danym motivem. Ne-

smime opomenout jeho jiz notoricky znamou pyramidu.

[\
[ Ma—\
/ Potieha hezpedi a jistoty \
/ Lakladni télesné, fyziologické potieby \

Obrazek ¢.1 Maslowova pyramida potieb

Jak ale vime s jistotou, ze tento jev souvisi s konzumerismem? Pokud si povsim-
nete obrazku vySe, zahy dojdete k zjisténi, Ze pokud se ¢lovéku dafi kontinudlné
uspokojovat potieby zakladni, Casem ziskd moznost touzit po potiebach vyssiho
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stupné. A zde pfichazi na fadu spojitost s mym tématem.

Logicky se tento fenomén piili§ nedotyka lidi, kteti maji problém uspokojit potie-
by, byt jen ty zakladni, nutné, nepostradatelné — jich se reklama ani psychologie
marketingu nijak vyznamné netyka, a to ze zfejmych divodi. Nutno ale zminit, ze
jsou znamy i ptipady spotiebitelil, kteti na ukor svych zékladnich potieb rozvijeji

stupné vyssi.

Vime, ze potieby vedou ¢lovéka k vyrobé a konzumaci, at’ uz potravinové ¢i ma-
teridlni. Dokonce by se vétSiné populace mohlo zdat, ze je potieba vyroby pro
uspokojeni tuzeb a nezbytnosti celkem nepostradatelna ¢i dokonce vyzadovana
pro preziti lidstva. Jak ale takovy proces vypada a jak se ¢lovek chova, pokud ma
vice, nez potiebuje? Pro¢ se vyrabi nadbytek, ktery uz neni v zdjmu lidi, ktefi
funguji na dennim poradku? Dle Kellera' se dnesni konzumenti déli do tii katego-

rii:
a) Nadmérni konzumenti.

Tato az miliarda lidi potifebuje co nejdrazsi a nejrychlejsi auta, Casto cestuje leta-
dlem, nékteti dokonce vyuzivaji soukromé letadlo, jachtu ¢i ponorku jako pie-
pravni prostfedek. VSichni potiebuji jist hodné masa. Této skupiné vévodi bez-
konkuren¢né obyvatelé Spojenych stati a Kanady. Napiiklad v roce 1988 tito
obyvatelé opravdu potiebovali, aby na kazdych 1000 rezidentd piipadalo kolem
572 osobnich automobil. Dne$nim dnem by pfirozené bylo toto ¢islo nejméné 3x

VySSi.
b) Marginalni konzumenti.

Tito jedinci Zijici na okraji spolecnosti maji pfevazné bezmasou dietu, které bohu-
zel predchazi kontaminovand voda. Mluvime zde o naptiklad o pfistéhovalcich,

obyvatelich rozvojovych zemi nebo mentdlné postizenych, kteti nemaji nikoho,

"KELLER, Jan. 4% na dno blahobytu: [ke spolecenskym koreniim ekologické kri-
ze]. 2. vyd. Brno: Duha, 1995. Posledni generace. ISBN 80-902056-0-7.
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kdo by se o n¢ postaral. Dale se sem fadi propusténi véziové, drogové zavisli,
alkoholici a zlocinci. Neprodukuji téméf zadny odpad, a to z jasného divodu —
nemaji z ¢eho. Jinak jsou si tito 1idé naprosto rovni se svymi spoluobcany ze sku-

piny A.

C) Ostatni

ey

Zbylé tfi miliardy, které Ziji viceméné obstojné. Jezdi pievazné vetejnou dopra-
vodu, kterd jim neni dodavédna v lahvich nebo plechovkach a vétSinu odpadu
dokdzi sami recyklovat. Tito lidé stoji dnes v zajmu velkych firem, které se svoji
reklamou snazi presvédcit, aby ve jménu ekonomického pokroku piejali Zivotni

styl nadmérnych konzumentt.”

Dulezitym faktem pii pozorovani téchto tfi skupin je to, Ze konzum je ¢isté indi-
vidudlni zalezitost. Kazdy ¢loveék ma jiné potieby, které jsou odrazem toho, co
tento dany Clovek vyuziva. Je tedy jasné, ze ¢loveék v rozvojové zemi, kuptikladu
jedinec pochdzejici z marginélni skupiny, bude pfistupovat ke konzumu jinak nez
jedinec, ktery nadmérné vyuziva statky. Je to jednak diky jiz danému socialnimu
postaveni, mnozstvi finan¢nich prostiedki i demografickému vyskytu. Faktori je
samoziejmé vice, a to jak objektivnich, tak subjektivnich, naptiklad faktory psy-
chologické ¢i sociologické. My se budeme soustfedit pravé na tuto psychologic-
ko-sociélni stranku, manipulaci se zdkaznikem a propagaci zbozi. Toto téma vice

rozvijim v tfeti kapitole této préce.

DalSim aspektem, kterym se konzumni spole¢nost pfili§ nezabyva, nebo se mozna
zabyvat ani nechce, je rychle rostouci rozvoj statl, ekonomicko-socialni stranka

trhu, a spolecenské oc¢ekavani v tomto smyslu.

> KORTEN, David C. 1991-92. "Sustainable Development: A Review Essay.” World Policy Jour-
nal (Winter): 157-190.
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Vytvatime si védome i nevédomé jako jedinci falesné vedlejsi potieby, které uz

nezapadaji do Skaly lidskych potieb dle Maslowa.

Re¢ je o materidlnich, ale i kulturnich statcich. Dne$ni spole¢nost je naklonéna
spotfebnimu modelu co nejvétsi produkce, co nejvyssi odbér a spotieba. Pokud
tento princip selhava, nastavd ekonomické krize. Je také ocekavano, ze s vétsim
pokrokem a neustdlym uspokojovanim takovych potieb dochdzi k zvySovéni

obecné zivotni urovné.

Piikladem uvedu par hmotnych i nehmotnych statkdl, které jsou produktem téchto
vedlejSich potfeb. Oblibenymi se staly zalezitosti spojené s konsumpci riiznych
audioknih, serialt a filmu, obrazového materiadlu a vesmés vSech audiovizualnich
podnéth. Jako lidé mame tendence utikat od reality a stereotypd vSednich dni a
tyto zpltisoby nam to mnohokrat dovoluji. Déale se miize jednat o riizné luxusni
spottebni produkty nebo napiiklad automobily ¢i elektronickd zatizeni. Jak zmi-

nuje Keller:

., VySe zminéné potreby ve skutecnosti uroven zivota prilis nezvysuji. Musi byt v§ak
soustavné a s velkymi vydaji naplnovany, nema-li uroven Zivota v zemich

v v . 3
s narusenou prirodou dramaticky poklesnout.

3 KELLER, Jan. Az na dno blahobytu: [ke spolecenskym koreniim ekologické krize]. 2. vyd. Brno:
Duha, 1995. Posledni generace. ISBN 80-902056-0-7.

13



1.2 Reklama a komeréni komunikace

Muzeme prahnout po uméni, potravinach ¢i modé, nakupovat drahd auta, potizo-
vat parcely nebo si pofidit néco z elektroniky. VSechny tyto hmotné véci fadime
mezi komodity. Nez si ale produkt obstardme, védom¢ i nevédomé spoléhdme na
reklamu, doporuceni ¢i zkuSenost. Reklama ma z velké ¢asti podil na samotné
koupi, fadime ji do tzv. Marketingového mixu.! To je prostfedek komunikace
mezi zékaznikem a prodejcem. Jak takovy prvek figuruje v chovani lidi vzhledem
k nakupu statkd, a jak vyuzit psychologie v reklamé jsem nastinila v dalsi podka-

pitole.

* SVETLIK, Jaroslav. O podstaté reklamy. Bratislava: EUROKODEX, 2012.
ISBN 978-80-89447-85-5.
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1.3  Strucna historie reklamni psychologie

Pocatky reklamy datujeme jiz pfed vznik letopoctu. Vznikala ruku v ruce
s vyvojem obchodovani a vyroby. Ve starovéku a stiedovéku byly stanky
s potravinami, nddobim a v§im potfebnym chytte situované v okoli vétsi kumula-
ce obyvatel. Na ru$nych cestach, nadvofich a podobné. Propagaénim prostiedkem
mohly byt rizné cedule, napisy a symboly vyryté na destickéch ¢i domech, ale
nezbytnosti bylo také vokalni vyjadfeni. Je znamo, Ze se zakladaly celé cechy tzv.
vyvolavadi, ale misto si naslo i napiiklad bubnovani. V Cechéch na trzich dokon-

ce znély zvony, které tak dali obyvatelim védét, Ze trh pravé zacina ¢i konci.

Velkym meznikem ve vyvoji reklamy byl vynalez knihtisku, kolem roku 1440°,
na jehoz zakladé mohly vzniknout prvni tiSténé inzeraty a plakaty. Jestlize pie-
sko¢ime na zacatek naSeho stoleti, kdy byl vyvoj mozné nejrapidngjsi, objevime
nam jiz zndmy model plsobeni reklamy. Mezi zékladni hybatele lidskym védo-
mim, ve vztahu k ndkupu, fadime procesy vnimani, znamosti, znovupoznani a vliv
propagacnich prostiedkli. Dalsim aspektem je emotivni plisobeni na zakaznika,
spjaté s psychologickou strankou. Hodnotime na zaklad¢ klad — zapor (libi — neli-
bi)°

Rada bych zminila strategii AIDA, kterd vznikala v USA koncem devatenactého
stoleti jako zéklad §ifeni marketingovych komunikaci. Tento zplisob propagace se
velice rychle rozsifil a ziskal na oblibé. Funguje na zaklad¢é ctyt pismen, kterad

ptredstavuji klicovou obchodni strategii.

> POLYGRAFICKE TAHAKY, Historie knihtisku [online]. [Cit. 10. 5. 2019]. Dostupné z:
https://www.polygraficketahaky.cz/historie knihtisku

% VYSEKALOVA, Jitka a Rizena KOMARKOVA. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2001.
Expert (Grada). ISBN 80-247-9067-X.
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A - Awareness (upoutani pozornosti),
I - Interest (vzbuzeni zajmu),
D - Desire (vyvolani pfani),
A - Action (dosazeni akce).

Obrazek ¢.2 Princip pouc¢ky AIDA

Pod touto zkratkou se skryva proces jakékoliv formy komunikace, ktera v nejlep-
$im piipad¢ vede konzumenta ke kyzené findlni fazi, kterou je koupé a udrzeni se
spotiebitele ve formé pravideln¢ho zédkaznika. Samoziejmé, ze s vyvojem marke-
tingu a reklamy se pocet poucek, zkratek a hesel rozrostl a vyvoj reklamy zdaleka
nekonci v tiicatych letech minulého stoleti. V soucasnosti stale nardzime na zcela
nové a prevratné zpusoby, jak si zakaznika ziskat. Firmy a podnikatelské subjekty
se touto pouckou mohou fidit, ale nejedna se o dogma — mohou, a tvoii také modi-
fikace, které jsou spotiebiteli usité na miru, k jeho spokojenosti. Pfikladem miize
byt mnoho zplsobil vyuziti zakladnich 1 vice rozvinutych potieb ¢loveka a jejich

obraceni v zisk.
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2 Konzum

2.1 Konzum jako pojem

Spotieba komodit je v nasi spolecnosti vnimana jako néco dobrého, nepostrada-
telného. Je primarnim vychodiskem potieby vyvoje v moderni ekonomii, alespon
takto je chdpana vétSinou obyvatel a velmocemi svéta. Vratme se ale na zacatek
tohoto procesu. Co je to konzum? Erich Fromm vyjadiuje ve své publikaci zou-

falstvi nad lidskym pocinanim citatem:

., Typicky clovek moderni spolecnosti se stara predevsim o to ,mit* a mnohem mé-

né touzi po tom autenticky ,byt**’

Miuzeme tedy téméf s jistotu tvrdit, Zze konzum je také touha vlastnit, obklopit se a
uspokojit se statky. Abychom mohli s timto pojmem dale pracovat, potfebujeme
zminit koncept vice popularni, a tim je spotfebni kultura. Méli bychom po-
dotknout také to, Ze deskripce pro spotfebni kulturu neni jeji uzitek v ramei hod-
notového systému, nybrz vlastni obohaceni. Casto spoledenské. Tato kultura vy-
tvafi naSe zebticky hodnot, podili se na vyvoji nasi personality a mimo jiné dopl-
fluje nasi image. Nesouvisi s nasi rasou, ndbozenstvim ani ob¢anstvim. Komuni-
kuje s okolnim svétem prostiednictvim materidlnich véci, Casto pomoci samotné-

ho zbozi, reklamy a uméni.
Pavel Zahradka definuje spotfebni kulturu nasledovné:

,Spotiebni  kulturou oznacujeme vztah cloveka kvecem, tj. zpusob,

. ’ v e v . . ’ 8
Jjakym veci uzivame a jak jim rozumime. *

" FROMM, Erich. Mit, nebo byt?. Vyd. tohoto prekladu 2. Ptelozil Jan LUSK.
Praha: Aurora, 2014. ISBN 978-80-7299-106-8.

8 ZAHRADKA, Pavel, ed. Spotiebni kultura: historie, teorie a vyzkum. Praha:
Academia, 2014. ISBN 978-80-200-2372-8.

17



Ve valné vétsiné ptipadl spojujeme tento pojem s financemi. Nakupujeme, proto-
Ze na to mame penize. Tyto véci jsou pak déale ur€eny pro piimou potiebu, ale
neni s nimi pocitano do daleké budoucnosti. Pfikladem by mohlo byt to, Ze si po-
fidim auto, ale nepfedpokladam, Ze ho podédi i moje vnoucata, nebo si koupim
tricko, které se mi libi, navic jesté ve sleve, ale pochybuji, Ze by tento kus oblece-
ni vydrZel tak dlouho, aby ho mohla nosit i ma dcera. A takhle bychom mohli
pokracovat. Spotiebni kulturu podporujeme také tim, ze koupime néco, co je ted’

trendy, znackové, drahé ¢i uplné nejnovéjsi, co na trhu mizeme najit.

Pokud zmiflujeme spotiebni kulturu, je tfeba se zabyvat i opozici vici ni. S tim
uzce souvisi problematika anti-spottebnich subkultur (squattefi, vegani atd.), eko-
logickych spolkil a hnuti nebo organizaci, které se zabyvaji tim, jaky dopad ma

spotteba ¢i plytvani na lidskou populaci.
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2.2 Vznik konzumni spole¢nosti

Vznik konzumni spole¢nosti datujeme tésné po druhé svétové valce, piedevsim ve
Spojenych statech, v duchu tradicniho nacionalismu. Zaznamendvame ptechod

vétSich 1 menSich firem k tzv. mirovému hospodarstvi — jiz se nevyrabi zbozi

------

vvvvvv

Ocitame se v dob¢ od 40 — 50.let minulého stoleti. Pozorujeme vzrlstajici sou-
sttedénost nejen na kvalitu, ale nov€ i1 na design vyrobku. Obalové navrhaistvi
zaziva doslova raketovy vzriist. Primyslova vyroba se soustfedi hlavné na vse, co

se tyka domaciho prostiedi a oblibenym zbozim jsou i automobily.

To, jak byly vyrobky prezentovany mélo také velky vliv na trh, ptikladem je vy-
baveni domova. Vidame reklamy, kde v ¢ele rodiny figuruje otec a pro néj je tvo-
fen konkrétni sortiment, odliSny od toho pro Zenu. Jsou zhotoveny speciélni tele-
vizni spoty na vysavace, které jsou doporucovany jako idealni darek hospodyn-
kam k Véanoclim, znama je také propagace dopravnich prosttedki — motocykll a
automobill fizenych pravymi muzi. Tento psychologicky jev tehdejsi propagandy
tésn¢ kopiroval kulturni a socidlni situaci doby, stejné tak jako mezilidské vztahy,

s ohledem na hodnoty spole¢nosti.
Jak tvrdi analytik maloobchodu Victor Lebow, v roce 1955:

“Nase nesmirné produktivni ekonomie ... pozaduje abychom vystavéli konzum
Jjako styl naseho zZivota, abychom pretvorili nakupovani a uzivani vyrobki v rituad-
ly, které uspokoji nasi spiritualni potiebu, nase ego. My potiebujeme tyto veci
spotiebovavat, palit, obnosit, vyménit, a nakonec také odhodit — a to v rostoucim

vvr 9
meéritku.”

® Prodejni urndl: magazin [online]. [cit. 2019-06-01]. Dostupné z:
https://www.gcafh.org/edlab/Lebow.pdf
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2.3 Dopady konzumni spole¢nosti

Kazdy den je vétSina populace bombardovana jak podprahovymi, tak neskryva-
nymi signaly, které nas nuti si néco neustale kupovat. V televizich viddme odbor-
niky, ktefi hlasi dulezitost naSeho utrdceni a vliv tohoto pocindni na trzni ekono-
miku. Az 150 biliéonti dolarii roéné je vyhrazeno a zuzitkovano pouze na televizni
a radiové reklamy, nebo jakykoliv dal§i komunikacni prostor, od webovych pro-

hlize¢h az po reklamy, které viddme v metru.

V dnesni dobé je téz vyuzivano jinych kandlli, nez je podprahova psychologie,
zaméteni na hodnoty ¢i ukdzkova rodina, jakd fungovala kdysi. Jsou dostupné
nové zpusoby, jak cilit na divaky, ptikladem je napf. obsazeni oblibenych a zna-
mych hercti. Od dob primyslové revoluce uz ubéhl néjaky cas a zdkaznika uz neni

tak lehké ziskat, proto je inovace v rdmci konzumu na dennim potéadku.

Velice oblibenym manévrem je piesvédCovani lidi o tom, ze nemaji dostatek, a
tim padem si zdsadnim zplsobem potiebuji pteorganizovat zivot. Je jim podsou-
vano, ze toho dosdhnou koupi dalSich véci, které jim k tomu zarucené dopomi-

Zou.

Bohuzel toto pocinani pfichazi s velkou obéti, jak pro lidstvo, tak pro planetu.
Pokud se zam¢tfime na védomy aspekt marketingu a na to, co v dnes$ni dobé zna-
mena byt materidlnim konzumentem, v jadru bude fungovat jednotlivec na zakla-
dé materialnich potieb bez empatie, chuti napomoci druhému, nebude zkratka pro-

socialni, tak jako oproti tomu byl ¢lovék v 50.letech minulého stoleti.

Pokud jsou lidé pod vlivem materidlniho “Stésti”, Casto se také pfestanou zajimat
o dopady na planetu. Abychom tento problém odvratili musime pfehodnotit hod-
notu komodit v nasem Zivoté¢ a zvazit to, jak jednotlivé véci znovu vyuzit,

recyklovat, upcyklovat a Setrné likvidovat.

Nasnad¢ je n€kolik zptisobtl, jak s touto nesnazi nalozit. Jeden z nich je uvédomit
si, co zpusobuje to, Ze prifazujeme citovou hodnotu béznym vécem a prioritizu-

jeme je.
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Druhy ndzorem miize byt to, Ze lidé obvykle tihnou k uspokojeni materidlnem v
ptipad¢€, kdyz se citi byt ohrozeni, nebo Upln¢ ne sami sebou. Vliv na to maji z
velké ¢asti média a jejich dostupnost v dnesni dobé. Reseni by mohlo byt napii-
klad v tom, ze pokud se ocitneme v tomto rozpolozeni, nekoupime si dalsi véc,
kterd nam smutek ¢i diskomfort na kratky ¢as odezene, ale misto toho stravime
Cas s prateli, nebo se plijdeme projit na Cerstvy vzduch. DalSim feSenim by mohla
byt nase inciativa blokovat reklamy, které viddme v médiich a periodikach. At uz
se jedna o preskoceni reklamy nebo v piipad¢ internetu — pouziti tzv. ad blocke-

ri. Je jasné, Ze je tento princip nedokonaly, ale je to jedna z moZnych cest.

DalSim zptisobem, jak se vyhnout moznym dopadiim na nasi planetu, anebo je
alesponl zmirnit, je kontinualni utvareni vnitinich hodnot. Co pod timto pojmem
rozumime? Predev§im se jednd o védomé vytvafeni osobnich, ekologickych a
socialnich obsahi, které budou pozitivné ovliviiovat jak vyvoj dalSich generaci, ¢i
osvétu jiz té existujici. Zaroven se stavame odolnéjSimi oproti bezmyslenkovité-
mu konzumovani — ¢im vice jsou tyto potieby podpofeny, tim méné lidé spadaji
do negativnich dusledkii zminéného konani. V neposledni fadé stoji za zminku
potencionalni vysledky tohoto snazeni, které uz soubézn¢ vnimame jako prospés-

né v celoplanetarnim méftitku.

Prostfednikem jsme my sami. Jde o vybudovani si Zivota okolo cile, kterého
chceme dosdhnout, nebo ziskévat praci méné penéz, ale za to se angazovat v raz-
nych organizacich, kde jako dobrovolnik napomahate vytvaret to, cemu véfite.
Pravé timto zptisobem muizeme spolecné piispét k zfizeni vice udrzitelné spolec-

nosti, a miiZze to byt feSenim mnoha otazek, tykajicich se konzumniho odvétvi.'

'"DURNING, Alan Thein. How much is enough?: the consumer society and the
Sfuture of the earth. New York: W. W. Norton & Company, c1992. Worldwatch
environmental alert series. ISBN 0-393-30891-X.
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2.4 Konzum a hodnoty

V nékterych hospodarsky rozvinutych zemich mira Cerpani materidlnich zdroji
urcuje i socialni postaveni ¢i statut. Takto to naprosto bézn¢ funguje napt. v USA
a Japonsku — pravé zde se Uspéch méfi na mnozstvi toho, co tamni lidé jsou

schopni obsahnout, ¢i vlastnit. Casto i v kratkém casovém rozmezi.

Nenechme se ale zmast danymi fakty a nazory. Na nasi planeté se krom miliarda-
0 a miliondft nachéazi i vice nez 100 miliéna lidi bez domova, kteti nemaji ani
sttechu nad hlavou. Jak si miiZzeme pov§imnout i my sami, tato socio-ekonomicka
propast ma fatalni vliv na ekologicky aspekt véci. Je zajimavé, Ze dle ekonoma
Auguse Madisona existuje dikaz, ze z psychologické stranky je vztah mezi osob-

’ vov o7 17 oy : s 11
nim S$té€stim a neustalym konzumovanim velmi slaby.

""MADDISON, Angus. Contours of the world economy, 1-2030 AD: essays in
macro-economic history. New York: Oxford University Press, 2007.
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3 Uméni versus konzum

V této otazce je dilezité poznamenat, ze ucel umeéni netkvi v komerénosti, nicmé-
né ta je nedilnou soucasti uméeleckého procesu. Jako umélec se potykdme s dvéma
vystupy pfi tvorbé. Jednim z nich je samotny artefakt — dilo hodné obdivu, slouzi-
ci k estetickému uspokojeni, seberealizaci ¢i prosté dekoraci. Druhym hlediskem

je produkt, vyrobek uréeny ke komercializaci.

Dtlezitost obou funkci uméleckého dila je nenahraditelnd a nemtizeme pométovat
vahu jednotlivych modell. Funguji nezévisle, ale i kontinualng. Tento slozity jev

je také casto velice individudlni, zaloZeny na jinych souvislostech a okolnostech.

Stejné jako mohou byt tyto dva projevy soucinné, nalézame mezi nimi i mnoho
rozdild. Bavime se zde predev§im o roviné tviirce versus konzument. Faktory
odli$nosti mohou byt funkcni, dispozi¢ni, kvalitativni 1 kvantitativni, nesmime
opomenout cilovou skupinu a oblast ur¢eni. V neposledni fadé sem patii také ko-

munikacni kanaly a prostiedky. Jaké je tedy jadro této problematiky?

Hlavni rozdil mezi tviiréim a konzumentskym odrazem skutec¢nosti spo¢iva v tom,
ze tvorba je proces relativné aktivniho odrazu, pii kterém se vytvaii, jak se nékdy
nepiili§ vystizné, ale s emocionalnim uspokojenim fika “novéa skutecnost”, nékdy
dokonce velmi hmatatelnd a trvanliva. Oproti tomu proces konzumu je proces

relativné pasivni, ktery z této nové vytvorené skute¢nosti tézi a dale ji vyuziva.'?

Konzum uméni neni, ackoliv tak miZe na prvni pohled plsobit. V mnoha piipa-
dech také zvlada vykofistovat jeho jednotlivé prvky. Pokud budeme patrat jeste
hloubé&ji do podstaty véci, miizeme prohlasovat, ze umélec sam je konzumentem

svého dila, stava se tak soucasti takového chovani, formou pozorovatele.

Ani v dnesni dobé¢ se pfili§ neda masové kulture vyhnout. VSude kolem nds vni-

mame rizné typy reklamy od bannerii pfes videa na obfich obrazovkach, az po

12 VOLEK, Jaroslav. Zdklady obecné teorie uméni. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1968.

Odborna literatura pro ucitele.
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vyvésni Stity maloobchodi. Kazdy z téchto kanali propaguje pomoci rozmanitych
uméleckych prvki konzumerismus. Dle amerického casopisu Bussines week
primérny ¢lovek narazi az na 3000 téchto zprav denné at’ uz jsou ve formé vizu-

alni ¢1 audia.

Miuzeme fici, ze bez zplisobu propagace — reklamy by konzumerismus neexisto-
val. Je tedy ziejmé, proc si tento fenomén vybrala spousta umélct jako ter¢ kritiky

nebo jako piileZitost, jak piispét k tomuto namétu.'’

13 DURNING, Alan Thein. How much is enough? the consumer society and the future of the earth.
New York: W. W. Norton & Company, c1992. Worldwatch environmental alert series. ISBN 0-
393-30891-X.
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4 Umélci konzumerismu

Umélci byli vzdy fascinovani a mozné i pon¢kud odpuzovani konzumem. Je ne-
zbytné podotknout, ze vztah vytvarnika a spottebitele byl vzdy velmi kompliko-
vany. Zvolila jsem si pravé tyto zastupce, aby reprezentovali myslenku konzume-
rismu z vice divodi. Jednim znich je faktor Gcasti — n€kteti umélci pomahali
vytvaret tento fenomén, podileli se na vzniku, at’ uz védome ¢i ne. V opozici jsem
uvedla umélce stojici na druhé strané — odpirce spotiebitelstvi, ¢leny riznych
hnuti upozoriiujici na negativa tohoto jevu skrz uméni, nebo autory, ktefi nemaji
vyhranéni postoj vici danému tématu a jejich prace jen evokuji ¢i dopliuji vyvoj

soucasné spolecnosti.
4.1 Andy Warhol

V letech padesatych minulého stoleti stdl u zrodu hnuti POP — ART. Oslavoval
bézné véci kolem nas, predméty denni potieby, vSedni i luxusni. Toto hnuti si za
inspiraci vzalo prakticky vSe, co obklopovalo na§ Zivot. Dalsi okolnosti vzniku
bylo obdobi po vélce a s nim spojeny rust kapitalismu (obzvlasté v USA). Tim se
oteviely dvete proudu, ktery byl naplnény hesly jako “chei vic!”, nebo “vybér je
neomezeny” a preplnény erotickymi prvky s pocitem, ze ¢lovek miize vlastnit
vSe. POP — ART byl ovlivnén také komercni kulturou, popularni hudbou a umé-
nim. Pravé zde nardzime na notoricky znamého umélce Andyho Warhola. Jedno z
jeho nejznaméjsich d€l zvané Campbellovy polévky (1968) vzniklo udajné proto,
ze umélec sam pil tuto polévku kazdy den k obédu po dobu 12 let. Na reklamu
reagoval 1 dalSich pracich, naptiklad v sitotisku, ktery pfedchazel jeho polévkam
nazvanym jednoduSe Coca — cola (1962). V tomto dile reagoval na spolecnost
tvrzenim, ze kazdy ¢lovek preci pije coca — colu, bez ohledu na jeho socidlni ¢i
finan¢ni postaveni. Tento napoj nechutnd jinak pro bohaté¢ho ¢lovéka, nebo pro
chudé lidi — kazdy si sklenici sladké tekutiny mtize dopfat. Z tohoto nazoru vyté-
zila spolecnost tak, ze orientovala celou prodejni kampai timto smérem. A jak jiz

vime, uspésné.
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Obrazek ¢. 4 Andy Warhol, Coca — cola (1962)
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4.2 Roy Lichtenstein

DalSim zastupcem POP — ARTU je Roy Lichtenstein. Stal se povéstnym zvlaste
diky jeho komiksovému rukopisu a zaujetim do vztahové tématiky mezi zZenou a

muzem. Lichtenstein dokazal bravurné vystihnout odraz moderni spole¢nosti.

Na obraze Cekajici blondyna (1964) se mizeme aZ skoro vzit do role krasky,
ktera doufa, Ze ji vysnéni princ na bilém koni prijede vysvobodit. Tento pie-
dobraz je 1 v dnes$ni dobé€ aktualni a majorita Zen se k nému jisté ptipodobni.

Piestoze se jedna pouze o smésici dobie umisténych tecek a linii, tomuto umélci

se velice nenucené dafilo upozornit na masovou kulturu.

( (_—

Obrizek &. 5 Roy Lichtenstein, Cekajici blondyna (1964)
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4.3 Barbara Kruger

Co se tyCe oboru graficky design ¢i souasnd média, uctyhodnym zastupcem je
Barbara Kruger. Tato konceptudlni umélkyné a feministka umistuje své prace
predevsim na vlaky, budovy, ale 1 autobusové zastavky. Jeji Cernobilé fotografie
obsahuji vétSinou Cervené ndapisy napadajici kulturu konzumerismu. Vyuziva
principu parodie, kdy aplikuje jiz zndma réeni, témétf mantry, konzumni ekono-
micko-socialni skupiny. Dobrym piikladem je obraz Nakupuji, tedy jsem (1987).
Soucasnéjsim projektem, kterym se Barbara zabyva je destigmatizace mentalniho
zdravi. Upozoriiuje na néj trefnymi texty, kolaZzemi, znovu ve form¢ plakati. Ma-
zeme si povSimnout, ze Kruger jiz pracuje védomé a systematicky s vlastnim,

osvédCenym rukopisem.

Obrazek ¢. 6 Barbara Kruger, Nakupuji, tedy jsem (1987)
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disorder

Obrazek ¢. 7 Barbara Kruger, You are not your mental disorder (2018)
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4.4 Steve Cutts

Soucasnym vytvarnikem, ktery se zaobird problémy dne$ni doby, je nepfili§ zna-
my Steve Cutts. Pracuje jako animdtor a ilustrator. V jeho praci Zombie socidl-
nich siti (2014) mnozi z nas rozpoznaji kazdodenni realitu lidi, které mijime po
cesté do Skoly, prace nebo na vychédzce. Veskera dila jsou zaméfena na tuto pro-
blematiku a jsou zamérn¢ koncipovana tak, aby na sebe strhdvala pozornost svoji

neskryvanou, nékdy az brutalni nadsazkou.

Obrazek ¢. 8 Steve Cutts, Zombie socialnich siti (2014)
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4.5 Ben Frost

Ben Frost v jedné z jeho nejnovéjsich praci vyuziva podobné jako Barbara Kruger
symboly masmédii, které posléze pretvari v jakysi moderni manifest proti pru-
myslové propagandé. Jedna se dilo s ndzvem Mickey na Prozacu (2015), které

surove spojuje popkulturu s realitou.

Divéka konfrontuje pohled na krabi¢ku nejprodavanéjSiho antidepresiva ve Spo-
jenych statech za posedni rok, opatieny podobiznou “nevinného” a proslulého

Mickey Mouse.

®

CONTROLLED DRUG

POSSESSION WITHOUT AUTHORITY ILL
KEEP OUT OF REACH OF CHILDREN

FROST/2015

ZL ¥ 1snv

Dosage: As directed by yq
Store in a dark place

Obrazek ¢. 9 Ben Frost, Mickey na Prozacu (2015)

Ben Frost tak umyslné cili na generaci milenidli. Generace mileniald vyrostla v
obklopeni modernich technologii a mohla sledovat jejich rozvoj, ale vice se jich
dotykaji jak enviromentalni, tak socidlni problémy spolecnosti. Prace Forsta jsou

. F1w r Y . . 4 v o x 14
lehce vizuélné rozpoznatelné a vyvolavaji ovace i znechuceni po celém svéte.

14 Angie Kordic, WIDEWALS, 2015, Consumer Culture Expressed Through 10 Contemporary Art
Pieces [online]. [Cit. 2. 5.2019]. Dostupné z: https://www.widewalls.ch/consumerist-culture-art-
10-artworks/
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4.6 Jan Nalevka

Jan Nalevka je pozoruhodnym zéstupcem ceského soucasného uméni. Tematicky
se pohybuje v oblasti kazdodennosti, tradice ¢i ironie uméleckého procesu. Spolu-
pracuje i dal§imi umélci (Naptiklad s Milanem MikuldSem), vyuzivd mechanic-
kych postupl pii tvorbé svych del. S konzumem ho spojuje piedevsSim idea
konzumenta, ktery je neustile obklopen komerénimi kandly jako je reklama a
média v riznych podobach. Tyto kanaly pak piisobi na daného konzumenta tak, ze
ovliviiuji védome i podvédomé jeho hodnotovy zebiicek. Praveé tuto problematiku
vyjadfuje kuptidkladu ve vystavnim souboru nazvanym Jak jsem jii diive

podotkla (2010), kde vystavil mimo jiné formaty papiru A4, popsané jen pomoci

Obrazek ¢. 10 Jan Nalevka, Jak jsem jiZ dfive podotkla (2010)

,Kdyz Jan Nalevka linkuje listy papiru A4, tak kresbu prizpusobuje norme.
Rukopis voli neutralni a jako autor ustupuje do pozadi. Uziva modra kulickova

pera, aby jeste vice poukdzal na kancelarskou praci, u které se ceni dodrzeni
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daného postupu administrativnich ukonu. Baliky papiri pokryté linkami i
Ctvercovymi  sitemi jsou témer k nerozeznani od prumyslove vyrabénych

7o S
potiskaii.

Timto komentafem od Jitiho Ptacka, sleduji jistou podobnost v dile Jana Nalevky
s mym projektem. Oba si pohrdvame s myslenkou konzumu v uméni. ZkouSime
limity manudlni prace, a pokouSime se vni hledat umélecky smysl. Pomoci

repetice objevujeme nové formy a nastavujeme divakovi zrdcadlo.

15 PTACEK, Jiti, JAN NALEVKA A TED KONECNE OBRATME LIST
[online]. [cit. 2019-05-18]. Dostupné z: http://jan.nalevka.sweb.cz/Jan.Nalevka.texts.pdf
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5 Prakticka c¢ast a vysledky prace

5.1 Vybér tématu

pfed ujasnénim si tématu prace. Vénuji se problematice konzumni spole¢nosti
kolem dvou let, zakladni zdmé&rem proto bylo vyzdvihnout jeji alibismus a nad-

sdzku v procesu tvorby, s vystupem v podobé sbirky plakata.

Castecné jsem se inspirovala Andy Warholem, kterého zminuji v teoretické casti,
a 1 kdyZ nepatii mezi mé oblibence, inspiroval mé k vytvoreni cyklického soubo-
ru. U Warhola si mizeme povSimnout tendenci stfidani odporu k zmnoZeni

s oslavovanim senzace konzumerismu.

Mym zédmérem bylo vynechat onu oslavnou ¢ast a spi§ upozornit na negativni
stranku véci. Ve vysledku se jednd jen o jednu ¢ast projektu, ale jsem presvédce-
na, ze toto téma lze dale zkoumat, rozebirat a ptetvaret, mym cilem do budoucna
je celkova osvéta mého okoli pomoci vystavy, happeningtli ¢i performance na toto

téma.
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5.2 Proces

Pracuji ve velké firmé s mnoha zaméstnanci, ktefi denn¢ bezmyslenkovité vyko-
navaji tkony, které vedou k zhorSeni jak jejich, tak celkové ekologické stopy. Se
spoustou z nich jsem v ramci reSerSe vedla rozhovory, kde jsem se cilené ptala,

zdali jsou si védomi, kolik odpadu vytvoii pfi dennim fungovani v sidle firmy.

Cas od casu jsem dostala zadani, které obnaselo kopirovani dokumentt na firemni

tiskarné po dobu péti az sedmi hodin. To uz je slusné mnozstvi papiru a inkoustu.

Pravé tak se zrodil napad na propojeni umélecké oblasti se zamérem celého pro-

jektu — Castecna osvéta problematiky konzumni spolecnosti skrz nadsazku.

Propojila jsem jiz zazité symboly konzumu s formou. Na pocatku stala diskuze s
riznymi skupinami, generacnimi, socidlnimi, ale také nazorovymi. Oslovila jsem
lidi v mém okoli s ohledem na vySe zminéné. Polozila jsem jim

jednoduchou otazku:
“Co pro vas jednim slovem symbolizuje konzum?”

Po tydnu neformélnich konverzaci a ndzorové konfrontace jsem dosla k péti iko-
nam, které bychom mohli povazovat za hybatele moderni spole¢nosti. Jedn4 se o
automobilovy primysl, textilni odvétvi, fast — food, vydaje spojené s impulzivni-

mi podnéty a nezbytnosti denni potieby.
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5.3 Priibéh

Shromazdila jsem nejprve obrazovy materidl, ktery byl pfedstupném findlniho
vystupu. Obrazky z fotobank ¢i internetu, které interpretovaly dané jevy, byly
posléze upraveny v programu Adobe Photoshop. Zminiovana tprava spocivala v
barevné a expozi¢ni korekei, pfedevs§im ale v opatieni kazdého obrazku grafickym
prvkem. Tento prvek byl zasadni pro vyznam obrazku. Do kazdého obrazku bylo
s ohledem na rozvrzeni dokumentu umisténo slovo konzum, upeviiujici dojem
celého vyjevu. Tiskla jsem v barevném prostoru CMYK na obycejny kancelaisky
papir o gramazi 80 g/m*. Cilem bylo tyto motivy nakopirovat tolikrat, neZ se ztrati

barvy, obrysové linie a podstata obrazku.

RONZUM

Obrazek ¢. 11 Prvotni postup prace
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Obrazek ¢. 12 Ukazka hledani idealni formy

Pozdé&ji ptirozené vyplynulo, Ze pokud mam k dispozici osvitové sklo o velikosti
ptiblizn¢ 42 cm x 30 cm, mohu vyuzit vhodné&jSiho pfistupu, ktery bude svézi a

zajimaveéjsi.

Autenti¢nost a jista materidlni hmatatelnost v pribchu tvorby pro mé byla zasadni,
praveé kvili celkovému vjemu a zazitku divaka. Obstarala jsem si redlné predmeéty,

které pro me ztvarnovaly dané téma.

Jednalo se napftiklad o kli¢e od auta, napdjeci kabely, prazdné kapsle na vyrobu
kavy, zaSpinéné jednorazové nadobi ¢i sacky na odpad. Pozdé&ji byly ptidany dalsi
prvky — samotné jidlo, obaly od hranolek, omacky a mydla v riizné konzistenci.
Dutlezité pro mé bylo jak celkové kompozicni rozlozeni materidlu na osvitovém

skle, tak sjednoceni barevnosti.
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Obrazek ¢. 13 Priprava podkladi

Jediné, co oddélovalo predméty byla tenka plastova folie, pouzitd kvili ochrané

skla pred poskrabanim a necistotami.

Vzniklo také video na téma repetitivni skutecnosti a ironie celého procesu. Vy-
zkousela jsem si na ném proces Casosbéru, ale nepovazuji ho za nosnou cast pra-
ce, prikladam ho pro zajimavost jako soucast hledani idedlniho kandalu pro prezen-

taci dané myslenky.
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Obrazek ¢. 14 Ukazka videa (Groteska, 2018)

Pozoruhodna byla také statistika priib&hu v Cislech:

Celkova délka stravena v kopirovaci mistnosti ¢inila 13 h

Spotiebovan byl 1 ¢erny toner, 1/2 Zlutého a modrého toneru

a ¢tvrtina ¢ervené¢ho

Objem papiru: 2 kg

Pocet papirt celkove: 301

Nejcastéjsi format pouzivany pro tisk: A4

Hranolek snédeno: 34

Mydla vypottebovano: 10 ml

Pocet kolegt, ktefi mi poskytli své klice od auta, nabijeci kabely a sviij

¢as: 4

Tyto data by jist¢ do budoucna slouzila jako podklad pro dalsi vyzkum. Vyse

zminéna ¢isla mi piisla dostateéné poutava a jsou zde uvedena spise pro pobaveni.

Postup celého procesu byl nésledujici. Nakladla jsem pfedméty na skener a vytvo-

fila jsem si tim originalni pfedlohu. Zacala jsem kopirovat v barvé na format A3.

Naésledné byla kopie zmenSena piimo na piistroji, na format A4 a znovu vytisténa.

Tato kopie byla oznacena ¢islem jedna a byla naprosto zasadni pro cely proces.
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Kazdy komponent ptfedstavoval symbol konzumu. Napftiklad obZerstvi pro mé
znamenalo prazdné obaly od burgeru, vysypané hranolky, rozlitou omacku a
zmackané kapesniky. Ale ne vzdy byla tato prace pouze Spinava. Druhy den jsem

napiiklad kopirovala jen textil, koZeSinu a dzinovinu.

Obrazek ¢. 15 Ochranna félie a postup prace

Jakmile bylo rozhodnuto, kterd kompozice funguje za kazdy symbol nejlépe byl
na tad¢ krok druhy — selekce. Bylo pro mé dulezité zachovat mysSlenku celého
projektu, a to pracovat s minimalismem, jednoduchosti a Cistotou. Vznikl tedy
hruby vybér, zizeny na osm praci. Od té chvile moje prace spocivala v tom, ze
jsem pouze rozmnozovala kazdou dalsi kopii. Finalni pocet kopii jednoho a toho
samého obrdzku se vySplhal na Cislo deset az patnact. S kazdym jednotlivym ob-

jektem jsem koncila az ve chvili, kdy jiz nebyly znatelné obrysy, ¢imz se staval
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nepouzitelny nebo postradal smysl prezentace.

Tieti ¢asti a ndpadem, ktery se ukézal jako nejvic ic¢elovy v ohledu realizace, bylo
tento proces cely opakovat, ale tentokrat nekopirovat v plném barevném spektru
CMYK, ale pouze v jedné vybrané barve. Ty byly vybrany nahodile, vice mi zale-
zelo na finalnim dojmu. Kuptikladu Zlutd se pro plasty hodila svym symbolis-
mem, ktery mame zazity z kontejnerti na ttidéni odpadu, ale zelena aplikovana na

ruzné kapalné podoby saponati a mydel jiz s obsahem pfili§ nesouvisela.

Obrazek ¢. 16 Osvicené kopie elektrospotiebicii a plastovych sacki
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5.4 Materialni zména

S kazdym krokem se obraz na papife vice a vice ztracel a zacinal dostavat abs-
traktnich tvarii. Tento Ukaz pfesné plnil Gcel. Pfi experimentovani s inkoustem
jsem doufala, ze se postupné vytrati podstata obrazku, tim spiSe, ze findlni forma
bude na divaka pisobit zmate¢né a bude hledat obsah, formu nebo Gplné zakladni

vyznam a ucel dan¢ho predmétu.
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5.5 Priprava podkladi pro vystup

Dtlezitym aspektem zpracovani byla také naslednd manipulace s obrazy. Jakmile
byl dostatek nasnimaného materialu, pfesunula jsem se k dokumentaci. Cast kon-
ceptu plakat byla nafocena na fotoaparat Canon EOS 550D a zbyla ¢ést naske-

novana do digitalni podoby.

Dalsi postup mé vedl k upravé fotografického materidlu v programu Adobe Pho-
toshop. Zde byly jednotlivé soubory pietvareny do formy plakatu o velikosti A2.
Dale byla provedena regulace expozice a korekce jemnych barevnych nedokona-
losti. Stézejnim dopliikem plakati se stala jednoducha véta a Casové zatazeni vzdy

doplijici vyznam celého konceptu.

Aby divédka plakat co nejvic zaujal, rozhodla jsem se zpracovat plakaty formou
modelového dne konzumenta. Od prvni pracovni porady k domacimu uklidu. Hes-
la a tvrzeni, kterd slychdm v okoli jen dodéavaji celkovému vjem. NiZe zminéné
ukdzky jsou konstatovani nasbirana béhem resSersSe tématu a redln¢ pouZzivana.
,,Bez toho ctvrtyho kafe to fakt nevydrzim.”

., Tyjo, ono to nakonec bylo potreba jen na to jednani!”

., Séf chee Sedesat kopii od kazdyho, tak si s tim hni.”
., Vylej to do toho rybnika, at’ si ryby zvykaj.”

,,Hele oni ten odpad stejne melou do jednoho.’

., 1 Fikam, délej, utikej tam — dokud na to maj 60 %, to nikdo nepozna, Ze to neni

pravy!”
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Obrazek ¢. 17 Ukazka postprodukce v programu Adobe Illustrator

Pti idedlnich podminkach instalace bych rada doplnila cely soubor plakatd i o
material nasbirany pfi praci na projektu, to jest jak tvrzeni mého okoli zpracovana
v podobé jednotlivych Utrzki vytisténych na papife, tak samotny objem zpracova-
né¢ho materialu, konkrétné obrovské mnozstvi odpadového materidlu, papiru seta-

zenych do bloku a vystavenych na velké hromadg.

Obrazek ¢. 18 Celkové mnoZstvi potisténého papiru
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5.6 Finalni podoba plakati — Volny soubor — Konzum

“luy wy s 1S Ye) ‘oyfpzey po 1doy| 09 33Y2 195

Obrazek & 19 $éf chee 60 kopii od kazdyho, tak si s tim hni.
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Tyjo. ono to nakonec bylo potreba jen na to jednani.

Obrazek ¢. 20 Tyjo, ono to nakonec bylo potieba jen na to jednani.
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Bez toho ¢Etvrtyho kafe fakt nevydrzim.

Obrazek ¢. 21 Bez toho ¢étvrtyho kafe fakt nevydriim
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i pravy!

to nen

a, ze

Ti fikdm, délej, utikej tam- dokud na to maj 60%, to nikdo nepozn

Obrazek ¢&. 22 Ti iikam, délej, utikej tam — dokud na to maj 60 %, to nikdo nepoznd, %e to neni
pravy!
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Ty kupon)

Obrazek ¢. 23 Ty kupony mi piisly do schranky, tak pro¢ tam na to nevzit toho naseho kluka,
Ze jo...
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16:45

Musim si koupit novou nabijecku, tahle uz zase nenabiji...

Obrazek ¢. 24 Musim si koupit novou nabijeCku, tahle uZ zase nenabiji...
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19:

Obrazek ¢&. 25 Vylej to do rybnika, at’ si ryby zvykaj.
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Hele oni ten odpad stejné melou do jednoho.

.

Obrazek ¢. 26 Hele oni ten odpad stejné melou do jednoho.
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Z.avér

Hlavnim cilem této prace bylo zachytit mysSlenku konzumu od pocatki vyvoje,
s dirazem na psychologickou a ekologickou stranku s osobnim zaujetim. Zdoku-
mentovala jsem mozné dopady konzumniho jednani na ¢lovéka a s pomoci refe-
renci na umélce tvofici s podobnym zamérem ukazala podstatu problému.
V praktické c¢asti prace jsem se pokusila vytvofit individudlni stanovisko

k problému, zpracované formou plakatu jako jeden z mnoha postoju.

Diky komplexnosti tématu konzumu, zvlaste¢ v dnesni dobé, jsem zvolila jednu z
moznosti, jak ndmét uchopit. Zpiisobi, jak tento jev dale rozvijet a opsat, je mno-
ho. Diky mife osobniho zaujeti a zainteresovanosti této otdzce jsem si vice nez
jista, ze budu nadale rozSifovat obecné povédomi o této problematice i za hranice

této prace.
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