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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru O O O O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O 0O 0O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O 0O 0O O
Zpracovani praktickych aspekt(i tématu O O 0O 0O O
Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti O O O O d
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O O O
Prace s literaturou O O O 0O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O o O
Jazykova a terminologickd Groveri O O 0O 0O O
Formalni Uprava a néleZitosti prace O O O O O
Vlastni pfinos studenta O O O O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O O O d

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace byla vyhodnocena v Odevzdej.cz (celkova podobnost 0%) — prace neobsahuje Zzadné shodné
pasaze.

Dilci pfipominky a naméty:

Autor prace pracoval systematicky, se spolecnosti spolupracuje dlouhodobé a téma je pro ného lidsky
i odborné blizké, pfi zpracovani prace spolupracoval s vedenim spolecnosti. Pfi psani prace primérené
konzultoval svedoucim préace, pripominky vedouciho akceptoval, pfichazel s vlastnimi navrhy a
resenimi.

Celkové posouzeni prace a zdUivodnéni vysledné znamky:

Prace je zamérena na video marketing spolecnosti Kola-Rtyné, se kterou autor prace spolupracuje na

otazkach marketingu dlouhodobé. Prvni Cast prace popisuje teoretickd vychodiska potfebna pro


http://Odevzdej.cz

zpracovani a pochopeni praktické casti (internetovy marketing, video marketing, marketing na
socidlnich sitich, nastroje pro analyzu navstévnosti a proces tvorby reklamniho videa).

Druha cast prace se zabyva predstavenim spolecnosti Kola-Rtyné a vlastni pripravou video marketingu
pro danou spolecnost. Autor v této ¢asti vyuzil teoretické poznatky, na jejichz zakladé vytvofil sadu
videi, kterd byla publikovana dle vytvoreného planu. Ze zjisténych dat vyplyva, Ze videa napomohla k
udrzZeni stabilni pozice firmy na trhu s jizdnimi koly v Podkrkonosi. Autor s vyuzitim metrik hodnoceni
,navstévnosti“ zodpovédél poloZzené vyzkumné otazky a v zavéru navrhl mozna doporuceni. Cil prace
byl naplnény.

Prace je v souladu s Vynosem dékana 1/2000 ve znéni poslednich Uprav ze dne 12. 1. 2011.

Otazky k obhajobé:

1. Mate néjaka doporuceni, jak je mozné marketingovou kampan analyzované spolecnosti zefektivnit?

2. Jakym zplsobem ovlivnila situace ohledné COVID-19 podnikani firmy Kola-Rtyné? Jaky

predpokladate vyvoj v roce 2022+ v souvislosti s vyvojem situace na Ukrajiné?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Hradec Krélové, dne 23. kvétna 2022
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