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Stupen hodnoceni znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméFenim odpovida studovanému oboru 1 O 0O 0O o
Vymezeni cile a jeho napInéni O O O O 0O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu [] O O O od
Zpracovani praktickych aspektl tématu O O O O 0O
Adekvatnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouziti [] O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy [] O O O od
Prace s literaturou ] O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O 0O O
Jazykova a terminologicka Uroveri O O o o d
Formalni Uprava a naleZitosti prace O O O O 0O
Vlastni pfinos studenta O O O O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O O o o

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorskeé kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace nevykazal zadnou shodu, proto Ize
konstatovat, ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich
praci.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Po formalni strance je adekvatné a prehledné clenén, nevyuziva vycty v podobé odrazek na mistech,
kde by vedly k vyraznému zprehlednéni. Text je proto hdre Citelny, neprehledny.

Teoreticka cast je zpracovana adekvatné tématu. Ponékud chybi Sirsi zakotveni internetového
MRKTG v celém komplexu MRKTG vztah0 a nastroji. Propojeni smarketingovym zdakladem
a s jinymi, neinternetovymi MRKTG nastroji zOstava nezbytné a témto vazbam by se méla vénovat
i teorie této prace. Dalsi ¢asti teorie se jiz intenzivné odklani k technickému / procesnimu provedeni
navrhu videokampané a opousti MRKTG cile.

Prakticka cast je sice predevsim popisnd, prinasi ale detailni prehled o realizovanych krocich.
V nékterych oblastech by bylo vhodné doplnéni cil0 / zamérd, kterych chce autor jednotlivymi videi
docilit, jaké je z pohledu MRKTG jejich zacileni. To je jisty detail, ktery zdafile vytvoreni reklamni
kampani z odborného hlediska chybi.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoretickd Cast prace je zpracovana ve vyhovujicim rozsahu. Zformulovana teorie postrada Sirsi
zapojeni do souvislosti marketingu firmy a postrada vazby na zdkladni prvky MRKTG a stim
souvisejici nastroje. Postupné prechazi teorie k popisu technického postupu tvorby videokampané.
Jako jisty nedostatek Ize vnimat vytraceni vazby na samotny MRKTG.

Prakticka aplikace predstavuje postup zpracovani propagacnich videi s detailnim zdokumentovanim
jednotlivych fazi postupu. K vytvoreni zapletek / scénard student vyuziva dvojich vyznamd pojmd
z cyklistického slangu.

Vlastni postup realizace videi je pojat v podstaté jako privodce pro zdjemce o realizaci reklamnich
videi. Kroky jsou detailné popisovany, véetné poznatkd autora. Dal jiz autor prechazi do verejné faze
reklamni kampané, kdy jsou videa nasazovana spolu s textovymi prispévky. Celd kampan byla
studentem pojata snadsazkou, humorem, coz se projevuje i na vysoké Urovni a dobré
zapamatovatelnosti jednotlivych videoklipd.

Vysledné zhodnoceni zvyseni povédomi o firmé na socidlnich siti s vyuzitim placené i organické
distribuce je dikazem o naplnéni MRKTG cile ve zlepSeni pozice firmy na trhu. Podafilo se to
zejména v oblasti servisnich sluzeb, kde je mozné vnimat i mensi vliv fady vnéjSich, negativnich
faktord — dopady poklesu trhl v disledku pandemie, nedostatku novych kol, uzavirani provozoven
atd. Lze konstatovat, ze studentem realizovana kampan méla na firmu pozitivni dopad, coz
prokazuji i odpovédi na vytycené vyzkumné otazky, shrnuté v zavérech.

Studentem definovany cil prace byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1. Pro¢ povazujete video marketing za vhodny nastroj marketingové komunikace pro firmu typu
Kola -Rtyné?

2. Bylo podle zjisténych vysledkd kampané dosazeno realnych pozitivnich efektd pro podnikatelskou
¢innost firmy — zvySeni zisku, trzeb v oblastech, na které se propagace zaméfila? Jaky byl dle Vaseho
odhadu disty pfinos pro firmu?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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