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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavér( X

Dalsi hodnoceni:

Cilem prace bylo analyzovat a nasledné vyhodnotit vyuZivané marketingové nastroje vybrané spoleénosti a
navrhnout jejich lepsi vyuziti. Vysledkem je nedolozeny navrh - cituji "zménit celkové rozvrzeni stranek i jejich
grafické vzezdreni". Dale "bylo doporu¢eno vkladani vét§iho mnozstvi pfispévkl a aktualnich informaci”. Autorka
navrhy - "nasbirani vice pratel, sledujicich, rozsifeni odbératel(l newsletteru, vyuzivat dalsi, novou socialni sit
Instagram" nedoklada daty. V dasledku by to znamenalo vétsi vicenaklady, nez pfirGstek trzeb. Statistika s
komparaci sledovanych atributi za t€elem uspofadani jejich seznamu pfed odvozenim doporuceni chybi. Pfitom v
prilohach je spoustu zvefejnénych podkladu, jejichz vliv mohl byt hodnocen. Problémem muze byt, Ze ani metrika
vlivu webu nema nastavené priority. Jde vice o obrat nebo o rozSiteni podilu na trhu, napfiklad newsletterem?
Problémem muze byt i vybér vzorku, kde je hodné marketingovych odbornikd - cituji i s chybou "6. Pohubujete se v
oblasti marketingu?" 79 Ano, 21 Ne. Protoze je obdobnych formalnich chyb v praci relativné malo, chci dat autorce
prilezitost obhajit si své zavéry dolozenim v posudku komentovanych postupu.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Co je podstatou a vystupem Vaseho nvrhu "zménit celkové rozvrzeni stranek i jejich grafické vzezdreni"?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
O jaké dukazy narustu obratu se opira navrh "bylo doporu¢eno vkladani vétsiho mnozstvi pfispévku a aktualnich
informaci"?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Uvedte podklady, které na narUstu obratu dokladaji navratnost nakladli ze zavedeni VaSich doporuceni - cituji
"nasbirani vice pratel, sledujicich, rozSifeni odbératelti newsletteru, vyuzivat dal$i, novou socialni sit Instagram”

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
Co se rozumi vétou "Celkové vétsi aktivita o profil"?

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre X

nevyhovujici
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