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Další hodnocení:
Cílem práce bylo analyzovat a následně vyhodnotit využívané marketingové nástroje vybrané společnosti a
navrhnout jejich lepší využití. Výsledkem je nedoložený návrh - cituji "změnit celkové rozvržení stránek i jejich
grafické vzezdření". Dále "bylo doporučeno vkládání většího množství příspěvků a aktuálních informací". Autorka
návrhy - "nasbírání více přátel, sledujících, rozšíření odběratelů newsletteru, využívat další, novou sociální síť
Instagram" nedokládá daty. V důsledku by to znamenalo větší vícenáklady, než přírůstek tržeb. Statistika s
komparací sledovaných atributů za účelem uspořádání jejich seznamu před odvozením doporučení chybí. Přitom v
přílohách je spoustu zveřejněných podkladů, jejichž vliv mohl být hodnocen. Problémem může být, že ani metrika
vlivu webu nemá nastavené priority. Jde více o obrat nebo o rozšíření podílu na trhu, například newsletterem?
Problémem může být i výběr vzorku, kde je hodně marketingových odborníků - cituji i s chybou "6. Pohubujete se v
oblasti marketingu?" 79 Ano, 21 Ne. Protože je obdobných formálních chyb v práci relativně málo, chci dát autorce
příležitost obhájit si své závěry doložením v posudku komentovaných postupů.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Co je podstatou a výstupem Vašeho nvrhu "změnit celkové rozvržení stránek i jejich grafické vzezdření"?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
O jaké důkazy nárůstu obratu se opírá návrh "bylo doporučeno vkládání většího množství příspěvků a aktuálních
informací"?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Uveďte podklady, které na nárůstu obratu dokládají návratnost nákladů ze zavedení Vašich doporučení - cituji
"nasbírání více přátel, sledujících, rozšíření odběratelů newsletteru, využívat další, novou sociální síť Instagram"

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
Co se rozumí větou "Celkově větší aktivita o profil"?
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