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Další hodnocení:
Bakalářská práce si klade za cíl analyzovat a následně vyhodnotit využívané marketingové nástroje vybrané
společnosti a navrhnout jejich lepší využití. V první části práce si autorka bakalářské práce připravuje teoretické
zázemí pro zpracování následující praktické části, čerpá z množství literárních zdrojů různého typu. Rešerše
zaměřená na internetový marketing a jeho nástroje je zpracována komplexně, autorka vhodně začlenila přímé
citace. Některé obrázky a grafy by bylo vhodnější přeřadit do příloh. V poslední kapitole této části je prezentována
metodika. Citace odpovídají normě, seznam literatury odpovídá literatuře v textu. Navazuje praktická část, kde
je nejprve představena reklamní agentura GreenCat a filozofie její činnosti, poté následuje kapitola zabývající se
analýzou současného stavu používaných nástrojů internetového marketingu agentury. Pro každý nástroj kromě
objektivních metrik autorka současně prezentuje komentované výsledky vlastního dotazníkového šetření. V
kontextu polostrukturovaného rozhovoru s majitelkou agentury jsou závěrem vyslovena doporučení pro zlepšení
prezentace agentury prostřednictvím internetových marketingových nástrojů. Přílohy tvoří vhodné doplnění
textu. Práce obsahuje časté překlepy a gramatické chyby, splňuje požadavky kladené na tento typ prací, proto ji
doporučuji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jedno z doporučení se týká vytvoření prostoru pro diskuze (viz str. 34). Přinesla by s sebou jeho realizace zvýšené
náklady (např. v podobě zřízení nového pracovního místa)?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak byly Vaše závěry v agentuře přijaty? Budou některá doporučení akceptována?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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velmi dobře
dobře
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