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Teoreticky narocné
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace si klade za cil analyzovat a nasledné vyhodnotit vyuZivané marketingové nastroje vybrané
spole¢nosti a navrhnout jejich lepsi vyuziti. V prvni Casti prace si autorka bakalafské prace pfipravuje teoretické
zazemi pro zpracovani nasledujici praktické ¢asti, cerpa z mnozstvi literarnich zdrojd rizného typu. Reserse
zaméfena na internetovy marketing a jeho nastroje je zpracovana komplexné, autorka vhodné zaclenila pfimé
citace. Nékteré obrazky a grafy by bylo vhodnéjsi pfefadit do pfiloh. V posledni kapitole této &asti je prezentovana
metodika. Citace odpovidaji normé, seznam literatury odpovida literature v textu. Navazuje prakticka ¢ast, kde
je nejprve predstavena reklamni agentura GreenCat a filozofie jeji €innosti, poté nasleduje kapitola zabyvajici se
analyzou soucasného stavu pouzivanych nastrojl internetového marketingu agentury. Pro kazdy nastroj kromé
objektivnich metrik autorka sou¢asné prezentuje komentované vysledky vlastniho dotaznikového Setfeni. V
kontextu polostrukturovaného rozhovoru s majitelkou agentury jsou zavérem vyslovena doporuceni pro zlepSeni
prezentace agentury prostfednictvim internetovych marketingovych nastroju. Pfilohy tvofi vhodné doplnéni
textu. Prace obsahuje Casté preklepy a gramatické chyby, splfiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji
doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jedno z doporuceni se tyka vytvoreni prostoru pro diskuze (viz str. 34). Pfinesla by s sebou jeho realizace zvysené
naklady (napf. v podobé zfizeni nového pracovniho mista)?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak byly Vase zaveéry v agentufe pfijaty? Budou néktera doporugeni akceptovana?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné X

velmi dobre

dobre

nevyhovuijici
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