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Vliv pandemie na chovani spotrebiteli pri nakupu

potravin ve vybranych krajich CR

Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva analyzou spotiebitelského chovani na trhu potravin béhem
pandemie Covid-19 v Ceské republice. Teoreticka ¢ast obsahuje literarni resersi na zvolené
téma, ktera by méla obsahnout zakladni koncept spotiebitelského chovani a priblizit Ctenafi
pojmy region a pandemie.

Vlastni piinos prace je v podobé analyzy spotiebitelského chovani pomoci
dotaznikové Setfeni a nasledného statistického zpracovani. Respondenti jsou vybrani ze 3
kraju — Libereckého, StiedoCeského a JihoCeského. Na tivod empirické Casti prace bude
provedena analyza vybranych regiont z demograficko-geografického, ekonomického a
socialniho hlediska. Sledovany budou vybrané faktory, mezi které patii pocet obyvatel,
obecna mira nezameéstnanosti, HDP a vyse oSetfovného. Soucasti empirické ¢asti prace bude

také analyza spotiebniho kose Ceské republiky za rok 2020.

Cilem této bakalarské prace je zjistit, jestli pandemie Covid-19 ovlivnila spottebitelské

chovani na trhu potravin a zda s ovlivnénim souvisi typ kraje, ve kterém respondenti ziji.

Dale jsou sledovany i jiné socio-ekonomické a socio-demografické faktory.

Klicova slova: spotiebitelské chovani, spotiebitel, pandemie, Covid-19, predominantly rural

region, predominantly urban region, intermediate region, dotaznik, analyza



The impact of the pandemic on consumer behaviour when

buying food in selected regions of the Czech Republic

Abstract

The bachelor thesis deals with the analysis of consumer behavior on the food market
during the Covid-19 pandemic in the Czech Republic. The theoretical part contains a
literature search on the chosen topic, which should cover the basic concept of consumer

behavior and bring the reader closer to the concepts of region and pandemic.

Practical part of the work icludes an analysis of consumer behavior using a
questionnaire survey and subsequent statistical processing. Respondents are selected from 3
regions — Liberec, Central Bohemia and South Bohemia. At the beginning of the empirical
part of the thesis, an analysis of selected regions from the demographic-geographical,
economic and social point of view will be carried out. Selected factors will be monitored,
including the number of inhabitants, the general unemployment rate, GDP and the amount
of carer's allowance. Part of the empirical part of the thesis will also be an analysis of the

consumer basket of the Czech Republic for 2020.

The aim of this bachelor thesis is to find out if the Covid-19 pandemic has affected
consumer behavior on the food market and whether the type of region in which the
respondents live is related to the influence. Other socio-economic and socio-demographic

factors are also monitored.

Keywords: consumer, consumer behaviour, pandemic, Covid-19, predominantly rural

region, predominantly urban region, intermediate region, survey, analysis,
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1 Uvod

Bakalafska prace se zabyva sledovanim vlivu pandemie na spotiebitelské chovani pri
nakupu potravin ve vybranych krajich Ceské republiky. Vybrana pandemie pro analyzu je
pandemie Covid-19, ktera je velmi aktudlni a ovliviiyje zivoty lidi po celém svété jiz fadu
mesicd. At uz mezi ovliviyjici faktory patii strach znemoci nebo vladni restrikce,
zpusobuje zmény v lidském chovani. Jednim z téchto chovani je chovani spotfebitelské.
Analyza tohoto chovani ujastiyje, proc a jak se clovék rozhodne koupit pravé danou véc ¢i
vyuzit danou sluzbu a jak s ni bude dale nakladat. Sleduje faktory ovliviiyjici rozhodovaci
proces, mezi které patii psychické, socialni, kulturni ¢i individualni faktory. Udéava urcitou
typologii spotiebitell, ktera se hojn€ vyuziva v marketingu pro vytvoreni poutavé reklamy
a zvySeni uspésne uzavienych obchodu.

Nakup potravin zavisi na celé fadé faktor. Pro nékteré jedince se jedna o kazdodenni
ritual, néktefi preferuji tuto ¢innost provadét parkrat tydné, ne-li méné. Nakupuje-li
spotiebitel pro rodinu, bude jeho nakup zcela jisté vétsi, nez kdyby nakupoval pouze pro
sebe. Ma-li spotrebitel mensi financni pfijem, bude vyhledavat spisSe vyhodnéjsi nakupy
v podobé vétsi mnozstvi za méné penéz. Nakup potravin je velmi individudlni a promeénliva
zalezitost. Na kazdého spotiebitele ptisobi nebo pusobily jiné faktory a poptavka tak u
kazdého jedince mize vypadat zcela odlisné a béhem urcité doby se miize nékolikrat zménit.

Cilem této prace je zjistit vliv jednoho z faktort, konkrétné pandemie, na nakup potravin.

Respondenti pro analyzu spotiebitelského chovani jsou vybrani ze 3 typl kraji —
predominantly rural, intermediate a predominantly urban. Zastupce predominantly rural
regionu je kraj JihoCesky. Zastupce intermediate region je kraj Liberecky. Kraj Stfedocesky
zastupuje predominantly urban regiony. Ruzné typy kraji byly vybrany z davodu, aby
analyza ukazala nejen vliv pandemie, ale i jak puasobi zazemi spotiebiteli na jejich
rozhodovani. Muzeme sledovat, napiiklad, zda v kraji, ve kterém v€tsi procento lidi Zije na
venkové, reaguji na pandemii jinym spotfebitelskym chovanim nez lidé v kraji, ve kterém

ziji z vetsi Casti ve mestech.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Cilem praktické Casti je na zaklad€ dotaznikového Setfeni zjistit vliv pandemie Covid-
19 na chovani spotiebitela pii nakupu potravin ve vybranych krajich a sledovat, zda s jejich
ovliviiyjici socio-demografické a socio-ekonomicke faktory. Dilezita je také charakteristika
vybranych krajt, ktera bude uvedena na zacatku praktické ¢asti. Bakalarska prace by méla

ptinést odpovédi na tyto hypotézy:

e Zména spotiebitelova chovani zavisi na charakteristice kraje, ve kterém
spotiebitel zije.

e Vliv pandemie Covid-19 na dobu stravenou v kamenné prodejné pii nakupu
potravin zavisi na hlavnim statutu respondenta

e Zpusob nakupovani potravin béhem pandemie Covid-19 zavisi na pohlavi
respondenta.

e Nakup levnéjSich potravin zavisi na vysi ptijmu respondenta a jeho nejvyse
dosazeném vzdélani.

e Pocit bezpe¢i v kamennych prodejnach béhem pandemie zavisi na véku

respondenta.

2.2 Metodika

V teoretické Casti je vyuzita odborna literatura k vybranému tématu spotiebitelského
chovani. Pomoci literarni reSerse je cilem obsahnout zakladni problematiku spottebitelského
chovani a vymezeni pojmu souvisejicich s teorii regionalniho rozvoje a pandemii Covid-19.
Metodika pro praktickou cast bakalarské prace sestdva z dotaznikového Setfeni a analyzou

sekundarnich dat poskytnutych Ceskym statistickym Gfadem.

Pomoci analyzy sekundarnich dat bude provedena socio-ekonomické charakteristika
vybranych krajii, konkrétné demograficko-geograficka, socialni a ekonomicka
charakteristika. Analyza bude sledovat vyvoj poctu obyvatel, HDP, obecné miry
nezaméstnanosti a vySe vyplaceného oSetfovného. Soucasti empirické Casti bude také
analyza spotiebniho kosiku pro rok 2020, tedy rok, kdy se pandemie Covid-19 objevila

v Ceské republice.
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Dotaznik bude distribuovan ve 3 krajich Ceské republiky (Libereckém, Stiedogeském
a JihoCeském kraji) pro respondenty ve véku od 15 let, a to elektronickou formou. Nasledné

bude vytvorena statisticka analyza zpétné vracenych podklada vyplnénych od respondentt.

2.2.1 Dotaznikové Setieni

Dotaznik je podle Egera a Egerové (2017, s. 111-113) prostfedek ke sbéru dat pisemnou

formou. Spolu s interview tvoii 2 metody sbéru dat pomoci dotazovani.

Vyhody dotazniku:
e snazsi distribuce a mensi financni a Casova naro¢nost
e moznost znovupouziti daného dotazniku
e moznost podrobnéjsi analyzy a porovnani vysledki mezi kategoriemi
nebo s jinymi vyzkumy

e anonymita respondentd — vEtsi vstiicnost pfi odpovidani.

Nevyhody dotazniku:
e riziko malé navratnosti
e nezjisti davod respondentem vybrané odpoveédi
e pii Casoveé narocné€jSim dotazniku respondenti odpovidaji vice povrchné
e mensi prehled o tom, kdo dotaznik vypliuje

e vysledky nemusi byt dostate¢né reprezentativni.

Eger a Egerova (2017, s. 113-114) déli dotazniky na nestrukturované,
polostrukturované a strukturované. Nestrukturovany dotaznik obsahuje oteviené otazky na
urcité téma. Respondent ma tak Sanci vyjadiit sviij nazor a odiivodnit, pro¢ tento nazor ma.
Polostrukturovany dotaznik vyuziva uzaviené i oteviené otazky. Respondent na otazky
odpovida v libovolném poradi. Strukturovany dotaznik obsahuje pfedevs§im uzaviené
otazky. Respondent na otazky odpovida v preduréeném potadi.

Dotaznik je podle Bartové et. al (2004, s. 123) tvoren tfemi typy otazek: otevienymi,
uzavienymi a polouzavienymi. Oteviené otazky davaji respondentovi moznost vyjadfit svuj
nazor, neobsahuji totiz zadné preddefinované odpovédi. Z hlediska zpracovani vysledku
dotazniku disponuji oteviené otazky vyhodou pochopeni respondentova nazoru na hlubsi
urovni. Znamenaji ale také slozitéj§i zpracovani a interpretaci. Uzaviené odpovédi nabizeji

pouze varianty odpovédi. Respondent muze vybrat bud’ jednu odpovéd’, nebo vice odpovédi.

12



Z hlediska zpracovani vysledk poskytuji uzaviené otazky snazsi a rychlejsi zpracovani
Polouzaviené otazky podle Egera a Egerové (2017, s. 118-119) nabizeji respondentim vybér
z odpoveédi s jednou otevienou moznosti, ktera slouzi k zdlivodnéni vybéru odpovédi nebo
slouzi jako moznost napsat jinou odpoveéd’, kterd v nabidce chybi. Uzaviené otazky se déli
na dva druhy — dichotomické otazky a polytomické otazky. Dichotomicky druh uzavienych
otazek je takovy druh, ktery respondentovi dava na vybér pouze ze 2 odpovédi. Polytomické

otazky naopak davaji respondentovi moznost na vybér ze 3 a vice odpovédi.

2.2.2 Statisticka analyza primarnich dat

Data ziskana pomoci dotaznikového Setfeni budou analyzovany pomoci statistické
analyzy zavislost kvalitativnich dat, kterou ve svém dile popisuje Svatosova a Kaba (2008,
s. 7-14). Zavislost mize byt analyzovana mezi dvéma znaky, v tom piipadé se jedna o
asociaci. V pfipad¢ sledovani zavislosti mezi vice znaky se jednd o kontingenci. V obou
ptfipadech je pro zjiSténi zavislost volen chi-kvadrat test, ktery vychéazi zrozdilu
pozorovanych Cetnosti a o¢ekavanych Cetnosti. Aby bylo mozné chi-kvadrat test pouzivat,
musi byt splnény urcité predpoklady. U asocia¢ni tabulky, tedy tabulky 2x2 znaky, plati tyto
predpoklady: pokud je rozsah souboru vétsi nez 40, lze chi-kvadrat test pouzit. Pokud je
rozsah souboru mensi nez 20, chi-kvadrat test nelze pouzit. Pokud je rozsah souboru mezi
20 a 40, musi dojit k vypocteni oCekavanych Cetnosti. Vyjdou-li vS§echny ocekavané Cetnosti
vetsi nez 5, muze byt chi-kvadrat test pouzit. Nevyjdou-li vSechny ofekavané Cetnosti vetsi
nez 5, nelze jej pouzit. U kontingencnich tabulek, tedy tabulek 3x2 a vice znakt, ma chi-
kvadrat test pouze jeden predpoklad: nejvice 20 % ocekavanych Cetnosti mize byt mensich
nez 5 a zadna nesmi byt mensi nez 1. Pokud predpoklad neni splnén, musi dojit ke slouceni

kategorii s nejmensimi hodnotami ocekavanych Cetnosti tak, aby byl pfedpoklad splnén.
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3 Teoreticka vychodiska
3.1 Spotriebitel a spotrebitelské chovani

Dédkova (2011, s. 10) charakterizuje spotiebitele takto: ,,Spotrebitel je osoba, kterd
néco spotiebovdvd, konzumuje. Jednd se o osobu, kterd uziva vyrobky jako konecné produkty
— je konecnym adresdatem.” Zaroven tvrdi, Ze jsou 3 typy spotiebiteld, a to jednotlivec,
oznaCovany také jako fyzicka osoba, organizace, oznacovana také jako pravnickd osoba

a posledni typ je skupina jednotlivct, kterou je napfiklad rodina.

Dalsi definice spotiebitele je uvedena napiiklad v zakoné ¢. 634/ 1992 Sb., o ochrané
spotiebitele. Tato definice zni: ,,Spotiebitel je fyzickd osoba, kterd nejednd v ramci své

podnikatelské cinnosti nebo v ramci samostatného vykonu svého povolani.*

Vlastnimi slovy Ize spotiebitele definovat jako osobu, ktera se na trhu statka a sluzeb snazi
uspokojit poteby za své vlastni prostiedky, kterymi jsou penize. Je koneCnym uzivatelem
nakoupeného zbozi, at’ uz se jedna o nakup pro spotrebitele jako jednotlivce nebo pro

spottebitele jako skupinu.

Koudelka (2010, s. 7) ve svém dile uvadi, ze kazdy spottebitel se ve spolecnosti
chova urCitym zptsobem. Soucasti tohoto chovani je i chovani spotiebitelské. Spotiebitelské
chovani zahrnuje Cinnosti nejen nakupniho charakteru, ale sleduje také davody, proc
spotiebitelé kupuji a uzivaji dany produkt, vlivy, které na proces pusobi, jak spotiebitelé

produkt odkladaji a jak ho prestavaji vyuzivat.

3.2 Typologie spotiebiteli

Vysekalova (2011, s. 236-237) definuje pfedevsim pfistupy pro vytvoreni typologii
spotrebitelt a tvrdi, ze lidské chovani nelze predikovat se 100% pravdépodobnosti. Tento

fakt dal vzniku mnohym kritériim, které spotiebitele zarazuji k prisluSnym typologiim.

Nasledujici typologie jsou zdila Vysekalové (2011, s. 236-237). K zakladnim
typologiim vytvarejici pfistupy patii typologie Kretschmera a Sheldona. Tato typologie
vychazi zlidské stavby té€la a temperamentu a rozliSuje typy atletické, pyknické
a leptosomni. Pyknicky typ je definovan jako spoleCensky, prizpusobivy a pfijemny
spotiebitel, avSak nastavaji u n¢j Casté zmény nalad a tim se méni i preference produkti.
Atleticky typ je tzv. definitivni spotiebitel. Jeho obsluha je naro¢na a pomal4, je velmi

dikladny, rozhodne-li se ale pro koupi produktu, stava se pro néj tato volba definitivni
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se s nim komunikuje a vyjednava. Zakoupené zbozi pozdé€ji nevraci, vymena predstavuje

problémy s vyjednavanim, a tak u vybraného zbozi ztistava a neméni ho.

K dal§im zakladnim typologiim uvedenych v dile Vysekalové patii 1 Eysenkova
typologie, ktera definuje typy flegmatické, sangvinické, cholerické a melancholické nebo
typologie zakaznikt podle Gretze a Drozdecka, ktefi sestavili typy na zakladé pratelskosti
a vadcovstvi.

Bacuvcik (2017, s. 21-22) ve svém dile uvadi jiz pfimo typologii ceskych
nakupujicich, ktera byla vyvinuta spolecnosti Incoma Research a GfK Praha a popsana v dile

Spilkové (2012). Ta rozdé€luje spotiebitele do 8 kategorii:

e ekonom — nakupuje méné Casto a ve vétSim mnozstvi

e mobilni pragmatik — nakupuje ve velkém a za nizké ceny

e naro¢ny nakupujici — impulzivni, za kvalitou jsou ochotni si dojet, neveéri
zbozi v akci

o velkorysy nakupujici — nenarocny a cenové necitlivy, ale vysoce impulzivni,
neveti zbozi v akei

e komunikativni hospodyné — narocny a cenové citlivy, nemobilni (prodejny
museji byt umistény na misté pobliz vefejného dopravniho systému),
neimpulzivni

e Setrivy zakaznik — vyuziva zbozi v akci, neni narony ani mobilni

e pohodlny oportunista — nevéfi reklamé, je velmi narocny, nemobilni, lehce
impulzivni

e nenaroc¢ny konzervativec — nevéfi reklamé, klade diiraz na Casoveé nenarocné

nakupy a mens$i prodejny, sam je nenarocny.

3.3 Modely spotiebiteli

Modely spotiebiteli predstavuji jasny piehled o tom, jak a proC se spotiebitel chova
urCitym zpusobem. Modelt existuje mnoho, v nasledujicich odstavcich jsou uvedeny
pohledy, kterymi se divame na modely chovani spotiebiteld. Radi se mezi né ekonomicky,

pasivni, kognitivni a emotivni pohled.
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Ekonomicky pohled

Podle Schiffmana a Kanuka (2004, s. 538) ekonomicky pohled povazuje spottebitele
za Cloveka s plné racionalnim myslenim, ktery ma prehled o vSech dostupnych alternativach
pozadovaného produktu, je schopen u kazdé alternativy definovat jeji vyhody 1 nevyhody

a na zakladé téchto poznatkti rozhodnout o nejlepsi mozné alternative.

Dédkova (2011, s. 55-56) tvrdi, ze tento pohled je odborniky kritizovan a setkava se
s odmitnutim z divodu jeho jednoduchosti a idealizace. Spotiebitelé mnohdy nemaji
dostatek informaci nebo motivace, aby dosli k nejlep§i mozné alternative, ¢i jak je v jejim

dile nazvano, k tzv. perfektnimu rozhodnuti, a tak se uchyluji k uspokojujici alternative.

Pasivni pohled

Pasivni pohled, charakterizovany v dile Schiffmana a Kanuka (2004, s. 538), povazuje
spotiebitele za Cloveka, ktery je vuci prodejci submisivni. Tento druh spotiebitele se snadno
necha ovlivnit taktikami prodejc a marketéri. Neuvédomuje si, Ze jakozto spotiebitel by
mél zastavat rovnocennou, ne-li dominantni, roli vic¢i prodejci a tim je vidén jako

zmanipulovatelny objekt. Jeho mysleni je iracionalni a impulzivni.
Kognitivni pohled

Podle Schiffmana a Kanuka (2004, s. 538) kognitivni pohled povazuje spotiebitele
za Cloveéka, ktery rad premysli a fesi problémy. Tento typ spotiebiteld se neboji vyhledavat
produkty, které skutecné naplni jejich potfeby. Sbira informace o danych produktech,
pozdéji je vyhodnocuje a vybere tak nejvice uspokojujici moznou variantu. Ne vzdy ma
pristup ke vSem informacim, je tak nucen k vybrani uspokojujici varianty s dostatkem

informaci, nikoliv té pro ného dokonalé.

Dédkova (2011, s. 56) tvrdi, ze kognitivni pohled je na pomezi pohledu ekonomického
a pohledu pasivniho. Zamétuje se predevsim na proces vyhledavani informaci o vhodnych
alternativach, jejich nasledného vyhodnoceni, pii kterém dojde k tvorbé preferenci,

a naslednému k nakupnimu rozhodnuti.

Emotivni pohled

Jak uvadi Schiffman a Kanuk (2004, s. 540): emotivni pohled ddva emocim pfi
nakupovacim procesu velkou vahu. Spotiebitelé nakupuji na zakladé svych pocitd

a vyskytuje se u nich vysoka impulzivita. Pocity nejsou mysleny hlad, zizen, tinava, ale
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naopak takové pocity, ke kterym patii radost, smutek, nostalgie. Takovy spotiebitel
nevyhledava informace o produktech predem, fidi se pouze prave citénymi pocity. Velkou
roli zde hraje také momentalni nalada. Ta urcuje, kde a jak spotiebitel nakupuje, zda
nakupuje sam a jaké zbozi kupuje. Pii pozitivni naladé se muze obsah spotiebitelova kosiku

vyrazné liSit oproti obsahu pfi naladé negativni.

3.4 Kupni rozhodovaci proces spotiebitele

Podle Koudelky (2010, s. 125) kupni rozhodovaci proces spotiebitele lze
charakterizovat jako sled urcitych, za sebou jdoucich, aktivit, které spotiebitele provazeji
po celou dobu nakupu, od jeho rozhodnuti pro nakup, az po uzitek ze zakoupeného vyrobku
¢i sluzby a pondkupni chovani. Kupni proces se déli na nekolik fazi, do kterych patfi
rozpoznani problému, vyhledavani informaci, zhodnoceni moznych alternativ, samotné

rozhodnuti pro nakup a jak se spotiebitel chova po provedeném nakupu.

3.4.1 Faze kupniho rozhodovaciho procesu
Rozpoznani problému

Schiffman a Kanuk (1999, s. 567) prvni fazi kupniho procesu charakterizuje jako fazi
rozpoznani problému, ktera nastava s uvédomenim si, ze pozadovany stav neni stav aktualni,
tedy jedna se o poznani, kdy spotiebitele ovlada pocit nedostatku a vynaklada snahu na jeho
odstranéni. Problém vznika dvojim zplsobem, a to zménou stavu soucCasného, ktera pro
spotfebitele neni pfizniva, nebo spotiebitelovym uvédoménim o lepS§im a kvalitnéjSim
uspokojovanim potieb

Koudelka (2010, s. 125-126) uvadi, ze problémy, které souvisi s nepiiznivou zménou
stavu, mohou nastat naptiklad pfi spotfebé vytvorenych zasob, pfi nedostatecné kvalité
vytvorenych zasob nebo pokud se vyrobek opotiebi ¢i prestane fungovat. Dale se do této
kategorie tadi také finan¢ni problémy nebo rozristani rodiny. V druhém zptsobu vznika
problém spotiebitelovym uvédoménim, ze soucasné uspokojovani potieb mu jiz nestaci.
Takovy stav nastava napfiklad v okamziku, kdy z trhu statki a sluzeb dostane informace
o novych produktech, které dokazou potrebu uspokojit lépe nez jejich predchozi verze.

Vznik problémi je graficky znazornén v obrazku €. 1 a obrazku ¢. 2.

17



Obrazek 1: Vznik problému zménou soucasného stavu

pozadovany stav:

skutecny stav: |

Vlastni zpracovani, zdroj: Bartova, Barta, Koudelka (2004)

Obrazek 2: Vznik problému zvysenim naroku na kvalitu skute¢ného stavu

pozadovany stav:

skutecny stav:

Vlastni zpracovani, zdroj: Bartova, Barta, Koudelka (2004)

Vyhledavani informaci

Vyhledavani informaci je podle Bartové et. al. (2004, s. 69) faze, ktera pfichazi po
rozpoznani problému. Spotiebitel si je v tuto chvili plné védom, jakym nedostatkem trpi
a hleda zpusob, jak ho odstranit. Tato faze probiha individualnég, pro kazdého zahrnuje jinou
¢asovou naroc¢nost na vyhledani informaci, jiné zdroje, jiné zpisoby. Obecné lze fict, ze
hledani se déli na hledani vnitini a vnéjsi a hledani aktivni a pasivni.

Schiffman a Kanuk (1999, s. 568) ve svém dile popisuji vnitini a vn&jsi hledani.
Béhem wvnitiniho (interniho) hledani dochazi k oziveni informaci uchovanych
ve spotiebitelove paméti, které ziskal pomoci zkuSenosti nebo ucenim a vyvojem. Vnéjsi
(externi) hledani spociva v dotazovani se svého okoli. At uz se jedna o zisk informaci
od rodiny, blizkych pratel, recenzi uzivatelti vyrobkt nebo pouhé vyhledavani parametra na
internetu, k tomuto hledani spotrebitel prechazi v pripadé, ze informace ziskané vnitinim

hledanim mu nedostacuji.

Koudelka (2010, s. 127) déli hledani informaci na aktivni a pasivni. Pokud spotrebitel
informace ziskava ze svého okoli, aniz by zisk informaci byl jeho cilem, jedna se o hledani

pasivni. V takovém piipadé€ se spotfebitel k ndkupu rozhoduje v ¢asové del§im intervalu,
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atak mezi rozpoznadnim problému a samotnym nakupem pasivné piijiméa informace
o vyrobku ¢i sluzbé naptiklad z reklam, které se vyskytuji v televizi, na socialnich sitich,
v radiich nebo z ¢lanku, texti Ci recenzi. Spotiebitel informace aktivné nevyhledava, ale
zacina svou pozornost vénovat takovym informacim, které souviseji s urcitym vyrobkem ¢i
sluzbou. V okamziku, kdy je jiz nutné problém vyftesit, pfechazi spotrebitel na aktivni
vyhledavani informaci, kdy se sam z moznych zdroji snazi pfijit na nejlepsi mozné feSeni
problému.

Dédkova (2011, s. 60) rozd€luje zdroje pro zisk informaci na 2 typy — osobni
a neosobni zdroje. Osobni zdroje zahrnuji pratele, spolupracovniky, rodinu, sousedy
a celkové spotiebitelovo blizké okoli. Reklamy, katalogy, ¢lanky ¢i webové stranky spadaji

do neosobnich zdroju.

Vyhodnoceni alternativ

Poté, kdy spotrebitel disponuje dostatkem informaci tykajicich se feSeni jeho
problému, pfichazi faze, v niz dochazi k hodnoceni moznych alternativ nalezenych pfi
vyhledavani informaci, které je popsané v dile Bartové et. al. (2004, s. 70-71). Spottebitelem
byl vybran okruh, ze kterého ma byt vyrobek pofizen. Tomuto okruhu se fika vybérovy
soubor a probiha v ném hodnoceni, rozhodovani a vybér konkrétniho typu vyrobku.
Vybérovy soubor 1ze rozdélit do neékolika souborii: nevybaveny soubor, vybaveny soubor,

uvazovany soubor, nete¢ny soubor a odmitany soubor.

Podle Koudelky (2010, s. 130-131) nevybaveny soubor zahrnuje vyrobky, na které si
spottebitel nevzpomnél nebo je nenasel pii hledani informaci. Do vybaveného souboru
spadaji vyrobky, které se spotiebiteli samovolné vybavily nebo na né narazil v pribéhu
vn¢js§iho hledani informaci. V uvazovaném souboru se nachazi vyrobky, o kterych
spotfebitel uvazuje jako o mozné varianté feSeni jeho problému a pocita s nimi do uzsiho
vybéru.

Dédkova (2011, s. 61) tvrdi, Ze poCet produktii v uvazovaném souboru se pohybuje
mezi hodnotami 3 a 5, pocet se ale zvétSuje s vyssi zkuSenosti s danou kategorii produktu.
Netecny soubor pfichazi na fadu s nedostupnosti vSech alternativ z uvazovaného souboru.
Jsou zde tedy vyrobky, o kterych spotiebitel aktivné neuvazuje, ale ponechava si je

ve védomi jako moznou nahradu. V odmitaném souboru se vyskytuji vyrobky, které
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spotiebitel zakoupit nechce a nema k nim pozitivni postoj. Cely koncept vybérového

souboru zobrazuje obrazek €. 3.

Obrazek 3: Kontext vybérového souboru

celkova nabidka

\ }

[ vybaveny soubor J
nevybaveny
soubor / l \
uvaZovany netecny odmitany
soubor soubor soubor

Vlastni zpracovani, zdroj: Bartova, Barta, Koudelka (2004)

Podle Koudelky (2010, s. 131) po definovani uvazovaného souboru, tedy souboru,
ve kterém se nachazeji vyrobky, které spotiebitel vyhodnotil jako alternativu pro feSeni

problému, pfichazi rozhodnuti spottebitele uvniti tohoto souboru.
Rozhodnuti pro niakup

Vsechny predchozi kroky kupniho rozhodovaci procesu se daji oznacit jako
prednakupni faze, jelikoz samotné rozhodnuti pro nakup nastava az v tomto kroku.
Po vyhledani informaci a zhodnoceni alternativ nyni spotiebitele ¢ekd rozhodnuti, diky
kterému dojde k nakupu anebo k odmitnuti vybraného produktu. Z této faze muze spotiebitel
podle Bartové et. al. (2004, s. 77) vyjit 3 cestami, a to nakupem produktu, odlozenim nakupu

anebo zamitnutim nakupu.

Podle Dédkové (2011, s. 63-64) existuji 3 druhy nakupa: nakup na zkousku,
opakovany nakup a nakup s dlouhodobym zavazkem. Pti nakupu na zkousku spotiebitel
produkt nakupuje prvné€, v mensim mnozstvi, nez je pozadovano. Spotiebitel produkt
hodnoti pfimym pouzitim, na zéklad¢ vysledku se rozhodne pro opakovany nakup produktu
nebo jeho dalsi nakup zamitne. Opakované nakupy se zakladaji na spotiebitelové vérnosti

zna&ce. Nakup s dlouhodobym zavazkem se tyka produktd s dlouhou spotiebni lhiitou. Radi
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se mezi né napriklad domaci spottebice. Spotiebitel v tomto piipadé prechazi po nakupu

k dlouhodobému zavazku.
Ponakupni chovani

Ponakupni chovani vypliva z komparace toho, co spottebitel od produktu ocekaval

s tim, jak produkt doopravdy uspokojil spotiebitelovi potfeby (Koudelka, 2010, s. 135).

Po uskutecnéni pro spotiebitele dalezitych nakupa podle Kotlera a Armstronga (2004,
s. 291) dochazi k tzv. kognitivni disonanci. Kognitivni disonance je stav, ktery je zpasoben
jistou mirou uvédoménim si stinnych stranek vybraného a koupeného produktu, 1 pes fakt,
ze je spotiebitel spokojen s vyhodami daného produktu. Konkrétné si 1ze tento stav vysvétlit
jako rozpor ve spotiebitelové mysli, kde na jedné strané stoji radost z nového produktu,
na strané druhé stoji litost kvali uniklé prilezitosti pofidit jiny produkt, ktery by nemél takové
nedostatky jako produkt jiz koupeny.

3.4.2 Typy kupnich rozhodovacich procesu

V prechozi kapitole je popsan teoreticky a velmi zjednoduSené kupni rozhodovaci
proces. V praxi ov§em ne vzdy dochazi k zapojeni vSech ¢asti tohoto procesu, a to z urCitych
a ruznych divoda. Nekdy spotiebitel nenajde dostatek Casu na to, aby prosel vSemi fazemi,
anebo zna feSeni problému dostate¢né dobfe, aniz by vSechny faze byly potfeba. Z toho
divodu Bartova et. al. (2004, s. 83-84) popisuje 3 typy kupnich rozhodovacich procesu, které

berou v uvahu 1 ostatni faktory ovliviiujici nakupni proces a jsou popsany v kapitolach nize.
Komplexni kupni rozhodovani

Jako prvni Bartova et. al. popisuji komplexni rozhodovani. V komplexnim kupnim
rozhodovani si spottebitel projde vSemi fazemi vyse popsaného procesu. Toto rozhodovani
nastava v situacich, ve kterych se jedna o vyrobky:

e s vysokou cenou

e s dlouhodobou spottebou

e technicky naro¢néjsi vyrobky
e s vyssi symbolikou

e se zvySenym rizikem pfi uzivani, o kterém si je spotiebitel védom.
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Zvykové kupni rozhodovani (rutinni)

Oproti komplexnimu rozhodovacimu procesu Bartova et. al. tvrdi, ze pii zvykovému
nakupu dochézi k aplnému vynechani nékterych fazi. Spotiebitel provadi nakup vyrobku
opakované a zna o ném dostupné informace. Jsou tak vynechany faze Vyhledavani informaci
a Vyhodnoceni alternativ. Nakup zvykovych vyrobki pro spotiebitele neni nijak financné
narocny a spotiebitel neni vazan na nakup jedné konkrétni znacky. V ptipadé nedostupnosti
oblibené znacky se spotiebitel bez dlouhého rozmysleni rozhodne pro nakup stejného
vyrobku od jiné znacky, nejCastéji takové znacky, kterou nakupuji ostatni. Riziko nakupu je

zde také mensi.

Impulsivni kupni rozhodovani

Pro impulsivni nakupovani je podle Bartové et. al. typicka ¢asta obména kupovanych
znacek, a to pfevazné z duvodu zvédavosti. Piikladem muze byt zaujeti spotiebitele uréitym
vyrobkem pfi bézném nakupu, ktery na zakladé zvédavosti a okamzitého impulzu zakoupi.
Typickymi vyrobky impulzivniho nakupu jsou podle Vysekalové (2011, s. 53) napf.
zmrzlina v 1été nebo obcerstveni v kin€. Jednoduse se jedné o vyrobky, o jejichz ndkupu neni

potteba zdlouhavé rozmyslet a mezi sebou se vyrazné nelisi.

3.5 Faktory ovliviiujici chovani spotiebitelu
3.5.1 Kulturni faktory

Kulturni faktory maji podle Kotlera a Kellera (2009, s. 150) nejvétsi vliv na chovani
spotiebiteld pfi nakupu. Od narozeni jsou spotiebiteli rodinou a nejbliz§im okolim
v§tépovany urcité hodnoty, zptisoby chovani, preference, se kterymi se sziva a postupné si
je osvojuje. Spotiebitele mize ovlivnit nejen kultura, ale i subkultura anebo spoleCenska
ttida.

Podle Kotlera a Armstronga (2004, s. 271) ptedstavuje kultura , zdkladni vychodisko
potreb a chovani clovéka.”“ Vysekalova (2011, s. 82) popisuje kulturu jako ,,umélé Zivotni
prostiedi vytvorené clovékem, sklddajici se z hmotnych a nehmotnych prvkir.*“ PtiCemz
hmotné prvky tvofi typické zbozi a zpusob, jakym se se zbozim naklada a jakym se
zpracovava odpad. Nehmotné prvky zahrnuji zvyky pfi nadkupu a spotfebé zbozi, myty
a poveéry, jazyk, hodnoty a jiné.
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Novotny a Duspiva (2014) ve svém dile uvadéji, ze kultury se mezi sebou lisi tim,
kterym hodnotam, zvykim nebo presvédCenim dava skupina vétsi vahu a které jsou pro né
dulezitéjsi. Kulturu provazeji udalosti, at’ uz se jedna o udalosti pfijemné nebo nepiijemné,
a kazda tato udalost ma své typické znaky podle toho, v jaké kultufe se odehrava. Piikladem

mohou byt ritudlni zalezitosti, do kterych spada pohieb nebo svatba.

Kultura je délena na mensi subkultury. Subkultura je definovana jako skupina lidi,
ktefi sdileji urcité hodnoty, souvisejici s nabozenstvim, narodnosti, pivodem a geografickou
oblasti, kde ziji (Kotler a Armstrong, 2004, s. 272). Pfi nakupu potravin mize subkultura
ovlivnit spotrebitele napiiklad pfi vybéru masa. Vyznava-li spotiebitel hinduistické
nabozenstvi, jednim ze symbolt hinduismu je posvatné zvife — krava. Spotiebitel pii nakupu
masa od poc¢atku kupniho rozhodovaciho procesu nebude o hovézim mase uvazovat, prave

v dasledku své viry a posvatnosti zvifete.

Spolecenska trida je podle Kotlera a Armstronga (2004, s. 274) skupina lidi, ktera je
celkem trvala a uspotradand. Piislusnici spolecenské tfidy zastavaji obdobné hodnoty, zajmy
a chovani. Prikladem spoleCenské tiidy muze byt rozdéleni spolecnosti na bohaté, stfedni
tfidu a chudé. Mezi faktory ovliviiujici pfislusnost ke spolecenské tfidé nepatii jen piijem,

ale 1 zaméstnani nebo vzdélani.

3.5.2 Socialni faktory

Spotiebitel se béhem svého zivota stane clenem dvou rodin, které ve svém dile blize
charakterizuje Koudelka (2010, s. 44-45). Prvni rodinou je ta, do které se narodi. Druh4 je
ta, kterou zalozi. Z toho vyplyvaji dvé faze jedincova chovani v ramci rodiny. Faze
orientujici je soucasti rodiny, do které se spotrebitel narodi. Rodina od samého zacatku uci
spotiebitele hodnotam a urCitym zpasobum spotiebniho chovani. Faze tvarujici spada
do rodiny, kterou spotiebitel zalozi. Své nauCené spottebni chovani predava nové generaci
a vytvafi novy domov s novymi hodnotami. Podle Vysekalové (2011, s. 89) je také dulezita
faze cyklu rodiny. Kazda rodina za jeji existenci projde ur¢itymi fazemi. Do téchto fazi patii
napiiklad mladenecké obdobi, novomanzelské obdobi, rozvedeni nebo plné a prazdné

hnizdo. Tyto faze urCuji pro spotiebitele charakteristické rysy, kterymi se projevuje.

Referencni skupiny podle Hese (2009, s. 23) ovliviuji spotiebitele pfimo i nepiimo.
Podle Dédkova (2011, s. 44-45) se jedna o skupinu nebo osobu (skute¢nou i imaginarni),

ktera slouzi spotiebiteli k orientaci v jeho chovani. Referencni skupina putsobi
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na spotiebitele dvéma sméry. Pasobi bud’ informativné€ nebo motiva¢né. Pii informativnim
pusobeni se spotiebitel radi se skupinou o koupi produktu, o ktery ma zajem. Pfi motivacnim
pusobeni spotiebitel zakoupi produkt, ktery je pro referen¢ni skupiny typicky a stane se tak
symbolicky jejim ¢lenem.

Socialni role a socidlni status podle Kotlera a Kellera (2009, s. 156) jsou navzajem
dopliujici se pojmy. Socialni status dava spotiebiteli uréitou piedstavu o tom, jaké chovani
od ostatnich kjeho osobé muze predpovidat na zakladé spotiebitelova postaveni

ve spolecnosti. Naopak socialni role udava, jak by se mél spotfebitel chovat k ostatnim.

3.5.3 Psychologické a osobni faktory

K psychologickym faktorim patii motivace, uceni, postoje a vnimani (Hes, 2009, s.
23). Vnimani Koudelka (2010, s. 90) definuje jako ,proces vybéru, organizovani
a interpretace stimulii. “ V obecném zjednoduseni se jedna o proces smyslového zachyceni
podnéta puasobicich na spotiebitele a jejich nasledné zpracovani, které zahrnuje vénovani

pozornosti podnétiim, pochopeni a nalozeni s nimi.

Uceni podle Kardese et. al (2008, s. 120) v kontextu spotiebitelského chovani
znamena osvojeni ziskanych informaci a védomosti o produktech. Cim vice spotiebitel
ziskava znalosti a uklada je do paméti, tim vice se zaméfuje na atributy produktu, které ho
pfi prvnim zaujeti nezajimaly.

Motivace je podle Schiffmana a Kanuka (1999, s. 86) iniciatorem k akci. Vznika
nenaplnénim urcité potieby, jehoz disledkem spotiebitel citi napéti. Spotiebitelovo vybrané
chovani je nastrojem k odstranéni napéti. Existuji dva druhy motivace — pozitivni

a negativni. Pozitivni motivace spotiebitele zene k podnétu, negativni motivace od podnétu.

Postoje jsou podle Dédkové (2011, s. 77) nauCené sméry, jak hodnotit a reagovat
na urcity podnét. Postoje jsou relativné stalé a mohou byt pfiznivé nebo nepftiznivé. Vzdy se
vztahuji k objektim, které nas ovliviiuji. Pfikladem postoje miize byt nekufactvi. Clovék
nekoufti, protoze kouteni Skodi zdravi a v jeho rodin€ byli vzdy proti koureni. Tento postoj

byl spottebiteli v§tépovan od jeho mladi a nyni se s nim sam ztotoziiuje.

Mezi osobni faktory podle Kotlera a Armstronga (2004, s. 278-279) patii vék, zivotni
styl, typ zaméstnani, ekonomicka situace, jaka je jeho osobnost a jak sam sebe vnima.
S rostoucim vékem spotiebitelé pii nakupu statkti a sluzeb méni své preference. Druh

zaméstnani ovliviiuje spotiebitele v druhu nakupovaného zbozi, jak popisuje Kotler
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a Armstrong, manazer si koupi oblek, zatimco délnik pracovni obleCeni. Ekonomicka
situace spotiebitele urcuje, zda si spotiebitel bude moct koupit statky drazsi nebo se bude
muset omezit na ur&itou cenovou hladinu. Zivotni styl se zaklada na 3 charakteristikach:
¢innostech, zajmech a nazorech. Tyto charakteristiky definuji zplGsob Zivota a chovani
spotiebitele — zivotni styl.

Osobnost Kardes (2008, s. 162) charakterizuje jako soubor unikatnich
psychologickych vlastnosti typickych pro jednu osobu, které ovliviiuji chovani spottebitele

ve vztahu ke svému okoli.

3.6 Region

Ackoliv je pojem region podle Pachty (2002, s. 13) lidstvem pouzivan jiz pomérné
dlouhou dobu, do dnesniho dne se odbornikiim nepodarilo vytvorit ustalenou definici, ktera

by byla v§eobecné piijatelna.

Region je jednou ze zakladnich a obecnych charakteristik podle National Geographic
(2011) oznacovan jako ¢ast uzemi se spoleCnymi znaky. Pod pojem spolecny znak se tadi
napfiklad jazyk, kterym se v regionu dorozumivaji, pfirodni klima, historie, nabozenstvi

nebo politika.

Chceme-li definovat region v souladu s uplatiiovanim zasad regionalni politiky podle
Laciny (2007, s. 6), bude definice znit nasledovné: ,,Region je specificky uizemni celek, ktery
ma za ucelem dosazeni vySsi efektivnosti jeho Fizeni — a tim i na provddéni obecné

odsouhlasené regiondlni politiky — pridéleny potiebné pravomoci.

3.7 Typologie regionu

V Evropské unii byl zaveden klasifikaéni systém tuzemnich jednotek NUTS -
Nomenclature of Units for Territorial Statistics, pfelozeno do Ceského jazyka jako
Nomenklatura uzemnich statistickych jednotek, ktery popisuje Ministerstvo pro mistni
rozvoj CR (2020). Jedna se o jednotky vytvofené Evropskou komisi ke srovnatelnému
porovnani statistickych dat. V Ceské republice se vyuziva systém CZ-NUTS a slouzi
predevs§im pro analyzu, statistické udaje a pro Cerpani prostiedkt z fondi Evropskeé unie.

CZ-NUTS ma 4 jednotky (viz. obrazek €. 4):

e NUTS 0 — zahrnuje Ceskou republiku jako administrativni celek
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e NUTS 1 — zahruje Ceskou republiku jako neadministrativni celek
e NUTS 2 - zahrnuje sdruzené kraje
e NUTS 3 — zahrnuje kraje

Obrazek 4: Klasifikace CZ-NUTS

NUTS 1 NUTS 2 NUTS 3
Przha Hlavni mésto Praha

Stiedni Cechy Sttedocesky kraj

) Jthoéesky kraj

Jihozapad :

Plzefisky kraj
. Karlovarsky kra

Severozdpad -

Ustecky kraj
Liberecky kraj
Severovychod Kralovehradecky kraj

Pardubicky kraj

Kraj Vysodina
Jihomoravsky kraj
Olomoucky kraj
Zlinsky kraj
Moravskoslezsko | Moravskoslezsky kraj

Ceska republika

Jihovichod

Stfedni Morava

Vlastni zpracovani, zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj CR (2020)

Pro bakalaiskou praci je nejdilezit&jsi jednotka NUTS 3 — trove krajd, & v Ceské
republice jinak také regioni. RozliSuje kraje na prevazné meéstské, prevazné€ venkovské
a smisSene.

Matouskova (2011a) popisuje, ze rozdéleni na klasifikaci NUTS 3 probihd podle

procentudlniho podilu obyvatelstva zijictho v daném regionu ve venkovskych obcich.

vees

vees

Mezi regiony prevazné méstské patri:

e Praha e Pardubicky kraj

e Stredocesky kraj e Olomoucky kraj
mezi pirevazné venkovské patri: e Zlinsky kraj

o Plzerisky kraj mezi smiSené regiony patri:

e Jihocesky kraj e Karlovarsky kraj

e kraj Vysocina o Ustecky kraj
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e Liberecky kraj e Jihomoravsky kraj
e Kralovehradecky kraj e Moravskoslezsky kraj

Obrazek 5: Klasifikace NUTS 3

& o7 ViR, WE . ‘L‘
SRS TG
¥ et Sl
g T “.’x“

3 o
) ﬁﬁ'p"

\ "
‘ M pfevazné méstskeé regiony
| smiSené regiony

I prevazne venkovske regiony

Zdroj: MATOUSKOVA Kamila (2011b)

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR v dokumentu Strategie regionalniho rozvoje Ceské

republiky (2006) déli regiony do 3 skupin na zékladé jejich rozvoje. Praha jako region

s nejdynamictéj§im rozvojem a nadnérodni funkci se fadi mezi rozvijejici se regiony. Do této

skupiny spada také StredoCesky kraj, kterému poloha Prahy uprostied tohoto regionu zvySuje

rastovy potencial. Plzerisky kraj se do rozvijejicich se regionti zatadil rozvojem zon a podnika

a pfinosem novych pracovnich mist pro obCany. Brnénska aglomerace zatradila do této skupiny

i Jihomoravsky kraj i pfes své slabiny. JihoCesky a Zlinsky kraj spadaji do skupiny regionu

s prumérnou nebo niz§i dynamikou rozvoje, a to predevs§im z divodu Spatné dopravni

dostupnosti. Dale mezi pramérné regiony patii kraj Vysocina, Kralovehradecky, Liberecky

a Pardubicky kraj. Kraj Vysocina je nejnovéji vytvoreny kraj, ma spiSe venkovsky charakter,

avsak pro zemédé€lskou Cinnost neni idealni z divodu piirodnich podminek nepiiznivéjsich vice

nez v ostatnich krajich. Posledni skupinou jsou zaostavajici nebo jinak problémové regiony.

Jednim z regiond, ktery do této skupiny spada z mnoha davoda, které jsou odlehlost, Spatné

dopravni propojeni s ostatnimi centry, nizky pocet stfednich skol a tim zptisobena nedostatecna
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vzdglanost, je Karlovarsky kraj. Problémovymi regiony jsou také Moravskoslezsky a Ustecky
kraj. V nich doslo ke zvySeni miry nezaméstnanosti a odchodu mladé pracovni sily z divodu

utlumu vyroby v dominantnich odvétvich. Nakonec se do této skupiny zatadi i kraj Olomoucky.

3.8 Typologie sidel

Zakladni koncept typologie sidel vychazi z dila HudeCkové et. al. (2013, s. 34-38).
Mésto
Meésto jako sidelni utvar je definovano vnitfnimi a vné&j§imi znaky. Vnéjsi znaky

charakterizuji mésto spise z geografického hlediska a patii mezi né:

mesto disponuje vice budovami, které jsou neosidlené

e v jeho pudorysu se nachazeji predevsim stavby, které jsou tésn€ vedle sebe

e ma vytvorené své jadro, které je uzaviené

e zastavéné plochy maji riznorodou funkci — slouzi k bydleni, k obchodu,

k zabavé nebo jako primyslové zony

e stavby rizného typu — napiiklad budovy, dopravni infrastruktura nebo parky.
Naopak vnitini znaky charakterizuji mésto pomoci demografickych, ekonomickych, socialnich
¢i politickych ukazatelti. Patfi mezi né:

e ve mésté je vysoka mira a koncentrace obyvatelstva

e objevuji se riznoroda zameéstnani

e poskytuje obyvatelim kvalitni sluzby — tzv. stfediskova funkce mésta

e objevuji se ruzné funkce mésta a hospodarské ¢innosti.

Vnitini znaky davaji méstu dveé dilezité funkce, a to funkci méstotvornou a funkci
meéstoobsluznou. Kazdé mésto obohacuje ekonomiku, at’ uz svou nebo ekonomiku statu,
uréitymi ¢innostmi. Méstotvornou funkci plni ty Cinnosti, které jsou prospeésné i pro vnéjsi
okoli. Jedna se naptiklad o produkci, vyrobu ¢i kulturni nebo sportovni udalosti. Tyto ¢innosti
pomahaji meéstu se rozvijet a v prvotnim pripadé predevsim vzniknout. Méstoobsluznou funkci
plni ty Cinnosti, které tvori produkci pievazné pro své obyvatelstvo. Jsou dulezity faktor pro
funkci méstotvornou, ktera se muize rozvijet pouze s rozvojem funkce meéstoobsluzné.
Venkov

Hudeckova et. al. popisuje venkov jako sidelni utvar, ktery je vyvojové mnohem starsi
nez meésto. Je charakterizovan tim, ze z vétsi Casti plni funkci zemédélskou, coz ma dopad na
jeho vzhled. Nalezneme zde piedev§im obhospodarované plochy zemédélského charakteru

a sidla, kde se prolina ¢ast obytna a ¢ast hospodarska. Dal§im charakteristickym znakem je, ze
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se vétSina obyvatel vénuje zemeédé€lstvi. Nemusi to nutné znamenat, ze v zemeédélstvi pracuyji,

muiizou ho mit pouze jako volnocasovou aktivitu.

Zaroven Hudeckova et. al. déli venkov na 3 kategorie: samotu, visku a vesnici. Samota je
typ sidla, které je odlouceno od ostatnich sidel. Neznamena to ale, ze pokud mezi samotou
a sousednim obydlim je pouze zahrada, Ze se jedna o samotu. Jedna z podminek, aby samota
mohla byt nazyvana samotou je ta, ze mezi ni a ostatnimi obydlimi musi byt plocha, ktera ma
jiné hospodarské vyuziti, naptiklad louka nebo pole. Viska je typ sidla, ve které se zpravidla
nachazi 4 — 5 obydli, v dnesni dobé jich muze byt ale i vice, tieba 20. S postupnym narustem
obydli se méni ve vesnici. Vesnice je charakteristicka vyskytem nezemédélskych budov. Jedna

se napriklad o skoly, obchody, kostely nebo hospody.

Perlin' vytvotil typologii, ktera ¢leni venkov na zakladg historického vyvoje a socialné-

ekonomickych ukazatelt na:

e suburbanni zénu — venkovské oblasti v blizkém okoli velkych mést

e venkov v bohatych zemédélskych oblastech — venkovské oblasti ceského
Polabi, dolniho Poodii, Moravskych uvalt a jihovychodni ¢asti Moravy

¢ bohaté Sudety — venkovské oblasti od Jesenicka, pres krkonosské a orlické
podhiifi, Liberecko, Ceské stfedohoii az po Karlovarsko a aisky vybézek

e chudé Sudety — venkovské oblasti podél jizni hranice Ceska (konkrétné
jihozapadni, jizni a jihovychodni)

e vnitrni periferie — venkovské oblasti v okresech Ptibram, Tabor, Pisek,

Benesov, Pelhfimov az do Ceskomoravské vrchoviny a Rakovnicka

V ramci projektu Regionalni diferenciace venkovskych obci Ceska: disparity a moznosti
rozvoje byla vytvofena typologie venkovskych sidel, ktera zohlediiuje potencial rozvoje
(Klufova, 2015, s. 77). Tato typologie popisuje 8 kategorii venkovskych oblasti podle moznosti
jejich rozvoje, a to: rozvojovy venkov, nerozvojovy sousedsky venkov, moravské periferie,
vybaveny moravsky venkov, problémovy moravsky venkov, intenzivni rekreacni oblasti,

strukturalné postizeny prumyslovy venkov a neprofilovany venkov (Perlin et. al., 2010)

I PERLIN, R.: Venkov, typologie venkovského prostoru. Praha: MV CR, [online]. [cit.2022-03-03]. Dostupné
z: http://www.mvcr.cz/soubor/perlin-pdf.aspx.
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3.9 Regionalni rozvoj a regionalni politika

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR v dokumentu Strategie regionalniho rozvoje Ceské
republiky  (2006) definuje regionalni rozvoj jako: ,rist socioekonomického
a environmentdlniho potencidlu a konkurenceschopnosti regionii vedouci ke zvySovdni Zivotni
urovné a kvality Zivota jejich obyvatel. V tomto ohledu jde o dynamicky a vyvazeny rozvoj
regionalni struktury prislusného uzemniho celku a jeho Ccasti (regionii, mikroregionii)
a odstrariovdni, popripadé zmirfiovani, regiondlnich disparit.” S pojmem regionalni rozvoj
uzce souvisi pojem regionalni politika. Podle Laciny (2007, s. 12) mé regionalni politika
za ukol zajistit snizeni rozdili mezi regiony a jejich ekonomickych rozvojem. Vyuziva se fada
opatfeni a nastroju, které slouzi k dosaZeni vyvazeného a rovnomérného rozvoje regiont

s aktivaci jejich potencialu, ktery nebyl doposud dostatecné vyuzivan.

3.10 Krize

Krize podle ManagementManie (2016) nastava v okamziku dopadu negativni udalosti na
organizaci. Jedna se o obdobi ohrozujici existenci organizace. Pod pojem organizace spada
clovek, podnik, stat nebo i svét. Krizi zptsobuji vnitini a vnéjsi pfi¢iny. Vnitinim pii¢inam lze
predchazet. Vnéj§im pfi¢inam oproti vnitinim pfedchazet nelze, pfirodni katastrofy, které
do této kategorie patfi, jsou neovlivnitelné. Jedina moznost, jak dopady vnéjSich pficin zmirnit,
je pripravou krizovych plani na mozné udalosti a dostateCnym vybavenim organizace.
Nejcastejsimi typy krizi jsou naptiklad: ekonomicka krize, podnikova krize, finanéni krize,

osobni krize nebo environmentalni krize.

3.11 Pandemie

Na presné definici pandemie se zatim védci podle Morense et. al. (2009) neshodli, 1ze ji
ale obecné definovat jako Sifeni onemocnéni na svétové urovni. Morens et. al. se ve své
publikaci snazi identifikovat klicové vlastnosti pandemie: onemocnéni se §ifi po velké Casti
uzemi, onemocnéni lze trasovat (z mista na misto, ze Clovéka na cCloveka), lidé proti
onemocnéni nemaji plné€ vyvinutou imunity, obzvlasté pokud virus zpusobujici onemocnéni
mutuje, vysoky pocet noveé nakazenych a rychlé Sifeni viru, onemocnéni je zpusobeno bud’

virem neznamého puvodu nebo zmutovanym virem jiz znamého puvodu, onemocnéni je

infek¢ni, vysoka nakazlivost z ¢lovéka na clovéka, zavaznost pandemie.

Svétova zdravotni organizace WHO (2022a) na modelu Sifeni chfipkového viru déli

pandemii na 6 pandemickych fazi. V prvni pandemické fazi existuje virus pouze mezi zviraty,
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mezi kterymi je 1 Sifen. V této fazi existuje pouze teoreticka moznost rozvoje viru v pandemii
a nenastal zadny pfipad pfenosu viru na ¢lovéka. Druha pandemicka faze nastava v okamziku
prenosu viru na Clovéka, a to z domestikovanych nebo divokych zvirat. Virus je pifedbézné
identifikovan jako potencionalni pandemicka hrozba. Pti ojedinéle se vyskytujicich ptipadech
prenosu viru na ¢lovéka nastava tieti pandemicka faze. Virus se pfenasi pouze ze zvifat na
cloveka, nedochazi k prenosu z ¢lovéka na ¢lovéka, k tomu dochézi az ve ¢tvrté pandemické
fazi. Virus zptusobuje malé epidemie v komunitach. Riziko vzniku pandemie je ve Ctvrté fazi
znaéné vetsi. Pii paté pandemické fazi dochazi k Sifeni viru nejen z ¢lovéka na cloveka, ale
i mezi komunitami. Kritérium pro zahajeni paté faze je vyskyt onemocnéni na komunitni irovni
zpusobeného danym virem v alespont 2 zemich v jednom regionu spadajici pod Svétovou
zdravotni organizaci. S vyskytem onemocnéni v zemi jiného regionu Svétové zdravotni
organizace prichazi Sesta pandemicka faze. Se vstoupenim do Sesté faze piestava byt

pandemie oznacovana jako potencionalni a za€ina probihat.

3.12 Pandemie Covid-19

Koncem roku 2019 byla Svétova zdravotni organizace WHO (2022b) informovana
o vyskytu pneumonie zptisobenou neznamou piiéinou ve mésté Wuhan v Cing. V lednu roku
2020 ¢insti védci identifikovali jako pfi¢inu pneumonie koronavirus 2019-nCoV. Zkratka
nCoV ukryva slovni spojeni Novel Coronavirus. Slo o novy druh koronaviru, se kterym se
doposud u lidi nesetkali. Na konci mésice ledna 2020 bylo potvrzeno 98 pripadi nakazy v 18
zemich svéta. V breznu roku 2020 se pocet potvrzenych onemocnéni dostal na hodnotu 118 000

ve 114 zemich svéta. Sv€tova zdravotni organizace oznacila §ifeni viru jako pandemii.

Infek¢éni onemocnéni Covid-19 je podle WHO (2022c) zpisobeno koronavirem Sars-
Cov-2. Tento druh koronaviru se fadi mezi viry, které napadaji pfevazné cesty dychaci. Mezi
nejcCastéjsi priznaky onemocnéni Covid-19 patii teplota, inava, bolest hlavy, kasel, ztrata cichu
nebo chuti. Symptomy se obvykle objevi po 6 dnech od kontaktu a pfenosu viru. K pfenosu
viru dochazi pomoci kapének, proto je dalezité udrzovat doporuceny odstup a chranit dychaci
cesty respiratorem. Onemocnéni Covid-19 pusobi béhem poslednich 2 let velmi rozsahlou
pandemii, ktera ovlivnila zivoty lidi po celém svéte.

Ceskym ob&antim byly po dobu trvani vin pandemie ve vnitinich prostorach doporugeny
dodrzovat urcita opatteni, kterd zamezuji Sifeni viru. Hygienickéd pravidla byly uvedeny na
portale Ministerstva vnitra (2022) a zahrnovaly: omezeni kapacity — na 1 zakaznika pfipada

prodejni plocha o velikosti 10 m?, dodrZovani rozestupli ve vzdalenosti 1,5 m od sebe,
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povinnost mit pfi navstéveé prodejny zakryta usta a nos (tedy dychaci cesty), doporucovalo se
pouzivani dezinfekce. V roce 2022 se hygienicka pravidla postupné rusila, nejnovéjsi ruSeni
zaznamenali lidé v podobé ukonCeni povinnosti nosit respiratory ve vnitfnich prostorach

s platnosti od 14. biezna 2022.

3.12.1 Pribéh pandemie Covid-19 v Ceské republice?

Rok 2020

V Ceské republice byly prvni piipady onemocnéni Covid-19 potvrzeny 1. bfezna. Jednalo
se celkem o 3 osoby, které pobyvaly na tizemi Italie, kde se s vysokou pravdépodobnosti také
nakazily, jelikoz Italie byla v tu dobu nejvét§im ohniskem onemocnéni Covid-19 v Evropé€. Dne
12. bfezna pocet novych ptipadi prekrocil hodnotu 100 a byl vyhlasen nouzovy stav s platnosti
30 dni. DoSlo ke zpfisnéni opatfeni a zruSeni akci nad 30 osob. Obchody a restaurace se
uzaviely dne 14. bfezna, nasledujici dny se omezil volny pohyb obyvatel, byl zakazan pohyb
mimo bydlisté bez ochrany nosu a ust. Na zac¢atku dubna vlada prodlouzila nouzovy stav o
dalSich 30 dni do konce dubna. Tésné pied skoncenim nouzové stavu meéstsky prazsky soud
zru$il urcita opatteni a restrikce a vlada odhlasovala prodlouzeni nouzového stavu do 17. kvétna
kvili znovuzavedeni zrusenych opatieni. 27. dubna ptichazi vlada s prvni vinou rozvoliiovani,
ktera povolovala provoz autoskol, posiloven, knihoven, provozoven do 2 500 m? a jiné. 11.
kvétna zacCala druha vlna rozvolfiovani a znovu se oteviely provozovny v nakupnich centrech a
provozovny s rozlohou vétsi nez 2 500 m> mimo nakupni centra, sluzby, stravovaci provozovny
s vydejem pres okénko a moznosti posezeni na zahradce, oteviela se divadla, muzea a jiné. 17.
kvétna byl nouzovy stav ukoncen. 25. kvétna zahajila vlada treti vinu rozvoliiovani, pfi které
doslo k povoleni provozu u ostatnich sluzeb a provozoven, které zahrnuji napriklad vnitini
prostory restauraci, hotely, sauny a wellness, zoologické zahrady a jiné.* Od &ervna do konce
srpna se opatfenimi vlada pfili§ nezabyvala. V zafi byla zavedena povinnosti nosit rousky
ve vnitinich prostorach a vysoké skoly presly na distancni vyuku. 30. zafi vyhlasila vlada dalsi
nouzovy stav na 30 dni. V fijnu vlada opét uzaviela fadu provozoven a sluzeb, omezila verejné
akce a nafidila povinnosti nosit rousky na nejen ve vnitinich prostorach, ale i venku. V listopadu

vlada ptedstavila protiepidemicky systém PES. V prosinci byl prodlouzen nouzovy stav do 23.

2 Nebude-li uvedeno jinak, informace ohledng prib&hu pandemie Covid-19 v CR vychazeji z Gasové osy
zvetejnéné na webovém portalu Aktudlng.cz (2022)

3 Seznam Zpravy. Snémovna schvdlila prodlouZeni nouzového stavu do 17. kvéina [online]. [cit. 2022-03-07].
Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanck/snemovna-schvalila-prodlouzeni-nouzoveho-stavu-do-17-
kvetna-103028

4 Ministerstvo zdravotnictvi CR. Uvoliiovdni opatreni [online]. [cit. 2022-03-07]. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20200531135253/https://koronavirus.mzcr.cz/uvolnovani-opatreni/
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prosince a obané méli nové moznost testovat se antigennimi testy na pfitomnost viru Sars-

CoV-2.
Rok 2021

V lednu dosahlo Cesko nejvyssiho poétu nakazenych v porovnani s ostatnimi zemé&mi
svéta. 21. ledna bylo schvaleno dalsi prodlouzeni nouzového stavu, do 14. tnora, nasledné byl
opét prodlouzen, do 28. unora. Vlada v tinoru také zavedla tvrdy lockdown, ktery zakazoval
obCaniim pohyb mimo okres svého trvalého bydlisté s ucinnosti od 1. bfezna, a zredukovala
seznam vyjimek pro maloobchod a sluzby. Opatieni trvalo 3 tydny a ob¢ané mohli mimo okres
vycestovat pouze s pracovnim potvrzenim nebo Cestnym prohlasenim. V bieznu vlada zavedla
povinné testovani zameéstnanci ve firmach a prodlouzila tvrdy lockdown. V dubnu rist
pandemie zacal zpomalovat a vlada pristoupila k fadé rozvolnéni ve sluzbach a Skolstvi.
Otevrely se také nékteré obchody. 12. dubna skoncil nouzovy stav a s nim 1 tvrdy lockdown.
Od 3. kvétna mohly otevtit provozovny kadernickych sluzeb, pedikar a masazi. 28. kvétna po
rozhodnuti soudu vlada oteviela restaurace, herny, kasina, vnitini bazény a jiné. V Cervenci se
pocty nakazenych zacCaly opét zvySovat a vlada mirné zpfisnila opatieni. V srpnu vlada nektera
opatfeni, napiiklad opatieni tykajici se kapacit na akcich, naopak rozvolnila. Skolam také
rozeslala manual na bezpe¢né fungovani béhem skolniho roku. 'V fijnu provedla vlada zmény
v opatieni, které se tykaly noSeni rousek na pracovisti, kontrola certifikatl v restauracich,
klubech a podobnych zafizeni. V listopadu se vyvoj pandemie opét zacCina zhorSovat a pocty
nakazenych jsou doposud nejhorsi, jaké byly od zacatku pandemie. Zavedlo se povinné noseni
respiratora ve Skolach s poctem vysSim nez 50 studentd v mistnosti. Nemocnice zacinaji byt
zaplnéné covidovymi pacienty a musi rusit planované operace. Zavedlo se povinné ockovani

osob nad 60 let.

Rok 2022

rve

V roce 2022 se v Ceské republice zagala s obrovskou rychlosti §ifit varianta omikron.
Oproti pfedchozim variantam je ale méné nebezpecna. Vlada zrusila povinnost o¢kovani pro
osoby nad 60 let. Pocet nakazenych prudce stoupa, denni pfirastky se pohybuji v ramci
desetitisict, viz. graf ¢. 1. Zacalo povinné testovani zameéstnancu dvakrat tydné po dobu 3
tydnd. V unoru Ustavni soud zrusil povinnost prokazovat se pii vstupu do zafizeni o&kovacim
certifikatem a snémovna schvalila novelu pandemického zdkona. 18. Ginora konci testovani ve
firmach a na Skolach. Ministr zdravotnictvi Vlastimil Valek uvedl, ze do 1. dubna chce zrusit

vétSinu koronavirovych opatieni.
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Graf 1: Vyvoj poctu potvrzenych pripadu na onemocnéni Covid-19

Vyvoj pozitivnich piipadii na onemocnéni Covid-
19 v CR
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Vlastni zpracovani, zdroj: Kurzy.cz (2022)
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4 Empiricka cast
4.1 Socio-ekonomicka analyza vybranych kraju

4.1.1 Demograficko-geograficka analyza
Liberecky kraj

V nasledujicim textu je vyhotovena charakteristika kraje podle Asociace kraji CR
(2013b) a CSU (2022b). Liberecky kraj se nachazi na severu Ceské republiky. Sousedi s krajem
Usteckym, Stiedodeskym a Kralovehradeckym, zaroveii tvoii severni hranici se staty Polsko a
Némecko. Svou rozlohou 3 163 km? tvofi pouze 4 % rozlohy statu a zafadil se na misto
nejmensiho kraje Ceské republiky. Je tvofen 4 okresy — Liberec, Ceska Lipa, Semily a Jablonec
nad Nisou. Krajskym méstem je mésto Liberec, které se nachazi priblizné uprostred kraje a je
svou rozlohou a pocCtem obyvatel nejvétSim meéstem Libereckého kraje. Liberecky kraj je
prevazné hornaty, nejvys§im bodem je vrchol Kotel (1435 m.n.m.), ktery ale neni tak znamy,
jako nejvyssi vrchol Jestédsko-kozakovského hibetu a dominanta mésta Liberec — Jestéd. Na
uzemi kraje se rozkladaji znamé Jizerské hory, KrkonoSe nebo Luzické hory. Turistickym
lakadlem je také Cesky raj & Machav kraj.

Poget obyvatel podle vefejné databaze CSU Libereckého kraje dosahl na konci roku 2020
podle Ceského statistického Gfadu hodnoty 442 476 zobrazené v grafu &. 2. Nejvétsi podet
obyvatel v tomto obdobi mé&l okres Liberec (175 465), poté okres Ceska Lipa (102 998),
Jablonec nad Nisou (90 198) a Semily (73 815). Obyvatel zenského pohlavi v Libereckém kraji

je vice nez obyvatel muzského pohlavi, a to zhruba o 6 800.
Graf 2: Vyvoj poctu obyvatel v Libereckém kraji

Pocet obyvatel v Libereckém kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU
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V prilozeném grafu €. 2 je znazornén vyvoj poctu obyvatel Libereckého kraje za obdobi
mezi lety 2012 a 2020. Z grafu mizeme vycist pfevazné rostouci tendenci poctu obyvatel, avsak

v roce 2020 oproti pfedchozimu roku pocet obyvatel klesl.

V roce 2020 pocet obyvatel klesl o 1214 oproti roku 2019. Tento stav podle dat
z Ceského statistického Gfadu zptsobila vy$si tmrtnost, poet zemielych dosahl hodnoty 5 252,
a niz$i natalita, ktera dosahla hodnoty 4 557, a také vyssi pocCet vystehovanych, kterych bylo
5 441, nez pristéhovanych, kterych bylo 4 922. Prirozeny pfiristek, tedy rozdil mezi natalitou
a mortalitou, dosahl zaporné hodnoty -695, prirustek st€hovanim dosahl také zaporné hodnoty
-519. Celkovy ptirastek tedy dosahl zaporné hodnoty -1 214, v tomto piipad¢ se tedy jedna o

ubytek, znazornény v tabulce €. 1.

Tabulka 1: Pohyb obyvatelstva 2019/2020 v Libereckém kraji

Potet Five Piirozeny Piirtistek/ Celkovy

obvvatel | narozen Zemieli | piirdstek/ | Piistéhovali | Vystehovali ubytek pirastek/
v ubytek st¢hovanim ubytek
2020 |[442476| 4557 5252 -695 4922 5441 -519 -1214
2019 |[443690| 4659 4 607 52 5647 4365 1282 1334

Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze dat CSU
Stredocesky kraj

V nasledujicim textu je vyhotovena charakteristika kraje podle Asociace kraji CR
(2013a) a CSU (2022a). StiedoCesky kraj se nachazi uprostied Ceské republiky a svou rozlohou
10 928 km? je jejim nejvétsim krajem. Tvoii téméf 14 % rozlohy statu a sousedi se vemi kraji
Cech, s vyjimkou kraje Karlovarského. Je tvoren 12 okresy — Benesov, Beroun, Kladno, Kolin,
Kutna Hora, Mélnik, Mlada Boleslav, Nymburk, Praha — vychod, Praha — zapad, Pfibram a
Rakovnik. Nejvétsim okresem StredoCeského kraje je okres Pribram, nejmensim Praha-zéapad.
StiedoCesky kraj nedisponuje krajskym meéstem, krajsky ufad méa ve meésté Praha. Sever a
vychod StredocCeského kraje jsou tvofeny rovinami, na vétSiné uzemi jihu a jihozapadé se
vyskytuji vrchoviny. NaleZi k jedné z nejstarich &asti evropské pevniny — Ceskému masivu.
Se svou nadmoiskou vyskou 865 m. n. m. se vrchol Tok stal nejvy§s§im bodem ve StfedoCeském
kraji. Na uzemi se rozkladaji i vyznamné chranéné krajinné oblasti — CHKO Kiivoklatsko,
CHKO Cesky kras a CHKO Brdy. Kraj disponuje obrovskym poétem turistickych lakadel, mezi
které patii napiiklad Cesky raj, historicky vyznamné pamatky — Karlstejn, Kokotin, pamatky

ve meésté Kutna Hora, které je zapsano na seznamu UNESCO.
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Pocet obyvatel ve Stiedogeském kraji podle grafu &. 3 a dat z vefejné databaze CSU od
roku 2012 roste. V roce 2020 dosahl hodnoty 1 397 997 a zatadil tak kraj na pozici nejvétSiho
kraje v Ceské republice podle po&tu obyvatel. Nejvice osob (188 939) Zije v okrese Praha-
vychod. Nejméné osob zije v okrese Rakovnik (55 737). Okresy Kladno, Kolin, Mélnik,
Nymburk, Mlada Boleslav, Praha-zapad a Piibram maji vice nez 100 000 obyvatel. Obyvatel
zenského pohlavi je o 14 025 vice nez obyvatel muzského pohlavi. V roce 2020 oproti ostatnim

krajum nedoslo k poklesu obyvatelstva v disledku pandemie Covid-19.

Graf 2: Vyvoj poctu obyvatel ve Stredoceském kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU

V roce 2020 pocet obyvatel vzrostl o 12 856 oproti roku 2019. Podle tabulky pohybu
poctu obyvatel ve StiedoCeském kraji za rok 2019 a 2020 lze vypozorovat zvySeny pocet
zemfelych za rok 2020. Mortalita dosahla hodnoty 15 302, zatimco natalita dosahla o néco nizsi
hodnoty, 14 437. Pi porovnani natality a mortality 1ze fict, ze zemfelo o 865 vice osob, nez se
narodilo. To zpusobilo zapornou hodnotu prirozeného prirastku, jedna se tedy o ubytek. Pocet
pfistéhovalych a vystéhovalych v porovnani oproti roku 2019 pandemie spiSe neovlivnila,
ptistéhovalo se 30 195 osob, vystéhovalo se 16 474 osob. Prirtstek st€thovanim Cinni 13 721

osob a zajistuje kladnou hodnotu celkového prirtstku, znazornéného v tabulce €. 2.
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Tabulka 2: Pohyb obyvatelstva 2019/2020 ve Stiredoceském kraji

Potet Jive ‘ Pf}l‘oozciljr . , ’ Pi"ilflstckf Ct?lloiovj(

st | o Zemieli |piirdstek/| Piistehovali | Vystéhovali ubytek |piiristek

ubytek st€hovanim | /ibytek

2020 | 1397997 | 14437 15 302 -865 30 195 16 474 13 721 12 856
2019 | 1385141 | 14836 13 471 1365 30770 16 326 14 444 15 809

Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU

Jihocesky kraj

V nasledujicim textu je vyhotovena charakteristika kraje podle Asociace kraji CR
(2013¢) a CSU (2022¢). JihoGesky kraj se podle svého nazvu rozklada po jizni Gasti Ceské
republiky. Svou rozlohou 10 058 km?je druhym nejvétsim kraje CR zaujima 13 % jeji plochy.
Je tvofen 7 okresy — Ceskym Krumlovem, Ceskymi Bud&ovicemi, Jindfichovym Hradcem,
Piskem, Prachaticemi, Strakonicemi a Taborem. Nejvétsim okresem je Jindfichtuv Hradec
s rozlohou 1 944 km? nejmensim s rozlohou 1 032 km? okres Strakonice. Jihoesky kraj tvoii
hranice s Rakouskem a Némeckem. Sousedi s krajem Plzefiskym, Stfedo¢eskym, Vysocinou a
krajem Jihomoravskym. Jadro kraje tvoii jihoteska kotlina a je obklopené Sumavou,
Ceskomoravskou vrchovinou, Novohradskymi horami, Stfedo¢eskou zulovou vrchovinou a
Brdy. Nejvyssi bod tvoii vrchol Plechy (1378 m. n. m.), leZici na Sumavé. Tfetina uzemi je
tvorena lesy. Vyznamnou €ast izemi tvoti také vodni nadrze, mezi zndméj$i patii vodni nadrz

Lipno a Orlik nebo rybnik Rozmberk.

Pocet obyvatel v Jihoteském kraji podle dat z vefejné databaze CSU od roku 2012 do
roku 2019 rostl, v roce 2020 doslo k poklesu obyvatelstva, ktery je vidét na grafu ¢. 4. Pocet
obyvatel v JihoCeském kraji v roce 2020 dosahl hodnoty 643 551. Nejvice obyvatel zilo
v okrese Ceské Budg&jovice (196 602 obyvatel). Nejméné obyvatel Zilo v okrese Prachatice
(50 779 obyvatel). Okres Tabor ma nad 100 000 obyvatel, u ostatnich okresti se pocet obyvatel
pohybuje mezi 60-90 tisici. Obyvatel zenského pohlavi bydlelo v JihoCeském kraji 325 503,
obyvatel muzského pohlavi 318 048. Zen bylo o 7 455 vice.
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Graf 3: Vyvoj poctu obyvatel v Jihoceském kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU

K poklesu poctu obyvatel v roce 2020 doslo podle tabulky €. 3 z divodu vys$si imrtnosti.
Pocet zemtelych dosahl hodnoty 7 800 obyvatel, pocet zivé narozenych 6 552 obyvatel.
Pfirozeny ubytek po porovnani mortality a natality dosahl hodnoty -1 248. Osob pfistéhovanych
do Jihoceského kraje bylo 6 294. Osob vystehovanych z JihoCeského kraje bylo 5 037.
Ptirastek st€hovanim ¢inil 716 osob, avSak nevyrovnal pfirozeny ubytek. Celkovy ubytek za

rok 2020 pro JihocCesky kraj dosahl hodnoty -532 osob.

Tabulka 3: Pohyb obyvatel 2019/2020 v Jihoceském kraji

Potet Five Piirozeny . Piirtistek/ Celkovy
il | e Zemieli pl”;ilﬁstck/ Piistéhovali | Vystehovali vﬁbytf:k{ pl”;ilﬁstck/
ubytek stehovanim | tbytek
2020 643 551 | 6552 7 800 -1248 6294 5578 716 -532
2019 644 083 | 6665 6 885 -220 7207 5037 2170 1 950

Vlastni zpracovani, zdroje dat: vefejna databaze CSU

4.1.2 Ekonomicka analyza

Liberecky kraj

Liberecky kraj ma podle CSU (2022b) i ptes upadek textilniho pramyslu, kterym byl
vyznamny, stale pfedev§im primyslovy charakter, ktery je zaméfen na zpracovani. Kraj vyrabi
komponenty do automobill, plastové a pryzové vyrobky. Zemédélstvi je v Libereckém kraji

spiSe vedlejsi Cinnosti. Péstuji se zde obilniny a picniny predevs§im kvali chovu skotu.

V Libereckém kraji podle hodnot z grafu ¢. 5 od roku 2012 az do roku 2019 méla obecna

mira nezaméstnanosti klesajici tendenci. Z hodnoty 9,3 % v roce 2012 mira nezameéstnanosti
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klesla na hodnotu 1,8 % v roce 2019, nejnizsi hodnotu od roku 1993. S pfichodem pandemie

Covid-19 se mira nezaméstnanosti v roce 2020 zvys$ila na hodnotu 2,9 %.

Graf 4: Vyvoj obecné miry nezaméstnanosti v Libereckém kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU

Hruby domaci produkt mél v obdobi od roku 2012 do roku 2019 podle grafu €. 6 rostouci
tendenci. S pfichodem pandemie Covid-19 hodnota hrubého domaciho produktu klesla z
182 652 mil. K¢ na 179 682 mil. K&. V prepoctu na jednoho obyvatele ro¢ni HDP je 405 455
K¢. Na celkovém hrubém domacim produktu se Liberecky kraj podilel 3,15 %.

Graf 5: Vyvoj HDP v Libereckém kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU
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Stredocesky kraj

Ekonomice Stfedoteského kraje vyznamné napomaha podle CSU (2022a) jeho poloha
v ramci Ceské republiky a uzka spoluprace s hlavnim méstem Prahou, které poskytuje pracovni
silu, prostory pro rekreaci, potravinaiské zbozi a pramysl. Kraj je charakteristicky predevsim
zemédélskou a prumyslovou vyrobou. Mezi plodiny péstované v kraji patii jeCmen, cukrovka
nebo pSenice. V blizkosti mést se péstuji kvétiny, zelenina a ovoce. Primyslova vyroba se
zabyva predevSim strojirenstvim, potravinafstvim a chemii. Nejznaméjsi firmou ve

Stiedogeském kraji je firma SKODA AUTO a.s., sidlici v Mladé Boleslavi.

Obecné mira nezameéstnanosti ma ve SttedoCeském kraji za sledované obdobi prevazné klesajici
tendenci, jak je vidét z grafu €. 7. Ke zvySeni miry nezameéstnanosti doslo v letech 2013 a 2020.
V roce 2013 vzrostla mira nezaméstnanosti z hodnoty 4,6 % na 5,2 %. V roce 2020 vzrostla

z hodnoty 1,3 % na hodnotu 1,9 %.

Graf 6: Vyvoj obecné miry nezaméstnanosti ve Stiredoceském kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU

Hruby domaci produkt mél v obdobi od roku 2012 do roku 2019 rostouci tendenci.
S ptichodem pandemie Covid-19 hodnota hrubého doméaciho produktu klesla z 686 661 mil.
K¢ na 662 658 mil. K¢. Pokles je znazornén v grafu €. 8. V prepoctu na jednoho obyvatele rocni
HDP je 475908 K¢. StredoCesky kraj se na celorepublikovém hrubém domécim produktu
podili 11,63 %.
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Graf 7: Vyvoj HDP ve Stredoceském kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU

Jihocesky kraj

JihoGesky kraj je podle CSU (2022¢) je znan piedeviim zemé&délskou &innosti spojenou
s lesnictvim a rybnikafstvim. Zemé&délstvi se zaméetuje na pé€stovani obilnin, picnin, brambor a
olejnin, chov dribeze a skotu a tvoii 10 % zemddélské produkce Ceské republiky. Diky
vysokému poétu rybnikd je kraj vyznamnym také chovem ryb, vytvaii 50 % produkce Ceské
republiky. Primyslova vyroba probiha z vétsiny v Ceskych Bud&ovicich a okolnich sidlech a
zaméfuje se predevsim na zpracovatelsky pramysl. Pro Ceskou republiku je Jihodesky kraj
vyznamny predevsim v oblasti energetiky. Disponuje jadernou elektrarnou Temelin, ktera kraj
fadi na druhé misto v produkci elektiiny. Nezaméstnanost se v JihoCeském kraji drzi na jedné
z nejniz§ich piicek v porovnani s ostatnimi kraji. Ke zvySeni miry nezaméstnanosti doslo
v letech 2014 a2019. V roce 2014 se mira nezamé&stnanosti zvysila z hodnoty 5,2 % na hodnotu
5,9 %. V roce 2019 se mira nezaméstnanosti zvysila z hodnoty 1,4 % na hodnotu 1,8 %.

S prichodem pandemie v roce 2020 mira nezaméstnanosti zlstala stejna jako prechozi rok.
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Graf 8: Vyvoj obecné miry nezaméstnanosti v Jihoceském kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU

Hruby doméci produkt mél v obdobi od roku 2012 do roku 2019 rostouci tendenci.
S ptichodem pandemie Covid-19 hodnota hrubého doméaciho produktu klesla z 280 455 mil.
K¢ na 278 578 mil. K&. V pfepoctu na jednoho obyvatele rocni HDP je 432 736 K¢&. Jihocesky

kraj se na celorepublikovém hrubém domécim produktu podili 4,89 %.

Graf 9: Vyvoj HDP v JihocCeském kraji
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Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU
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4.1.3 Socialni analyza
Liberecky kraj

Podle CSU (2022b) V Libereckém kraji bylo v roce 2020 236 zafizeni piedskolniho
vzdélavani, 201 zakladnich skol, 48 stiednich §kol, 5 §kol zajistujici vyssi odborné vzdélani a
jedna univerzita. Liberecky kraj je charakteristicky vysokym poctem uméleckych stfednich
Skol. Jedina univerzita nese nazev Technicka univerzita v Liberci a jeji specializace je vyroba

nanovlaken.

Zdravotni sluzby poskytuje po celém kraji sit’ 9 nemocnic. Nejvyznamngjsi je podle CSU
(2022b) nemocnice ve mesté Liberec, svym nadregionalni vyznamem se do popiedi dostal 1
Ustav chirurgie ruky a plastické chirurgie, ktery sidli ve Vysokém nad Jizerou. Na 1 000
obyvatel ptipadalo v roce 2020 4,1 1ékare. Zafizeni socidlnich sluzeb bylo v Libereckém kraji
v roce 2020 142, z toho nejvice bylo domovu pro seniory (20), domovu se zvlastnim rezimem
(20) a socialnich poraden (20). Vyznamny je ustav pro socialni péci mladistvych — Jedlickiv

ustav.

Penézni pfijmy v Cisté hodnoté dosahly hodnoty 197 866 K¢ na osobu za rok. Zajimavy
ukazatel, ktery velmi ovlivnila pandemie Covid-19, je vyplacené oSetfovné. V roce 2020
v Libereckém kraji bylo vyplaceno 434 313 000 K& na oSetfovném. V roce 2019 bylo
vyplaceno v porovnani s rokem 2020 pouze 67 743 000 K¢. V roce 2020 bylo vyplaceno o

366 570 000 K¢ vice na oSetfovném nez predchozi rok.

Stredocesky kraj

Podle CSU (2022a) ve Stiedoceském kraji bylo v roce 2021 803 zafizeni predskolniho
vzdélavani, 567 zakladnich Skol, 149 stfednich §kol, 17 §kol zajistujici vyssi odborné vzdélani
a 2 univerzity. Znaméj§i zastupce univerzit ve Sttedoeském kraji je Skoda Auto Vysoka skola

0. p. s.

Zdravotni sluzby poskytuje po celém kraji sit 29 nemocnic, z toho je 5 nemocnic
oblastnich. Na 1 000 obyvatel pfipadalo v roce 2020 3,2 1ékate. Zafizeni socialnich sluzeb bylo

ve StfedoCeském v roce 2020 386, z toho nejvice bylo domovu pro seniory (78).

Penézni pfijmy v Cisté hodnote dosahly hodnoty 212 711 K¢ na osobu za rok. V roce 2020
ve StfedoCeském kraji bylo vyplaceno 1 163 327 000 K¢ na oSetfovném. V roce 2019 bylo
vyplaceno v porovnani s rokem 2020 pouze 191 204 000 K¢. V roce 2020 bylo vyplaceno o

972 123 000 K¢ vice na oSetfovném nez piedchozi rok.
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Jihocesky kraj

Podle CSU (2022¢) V Jihoteském kraji bylo v roce 2021 324 zafizeni predskolniho
vzdélavani, 267 zakladnich skol, 88 stfednich skol, 14 skol zaji§t'ujici vyssi odborné vzdélani a
4 univerzity. Vétsina univerzit sidli v Ceskych Bud&ovicich, patii mezi n& naptiklad JihoGeska

univerzita nebo Vysoka Skola technické a ekonomicka.

Zdravotni sluzby poskytuje po celém kraji sit' 9 nemocnic. Na 1 000 obyvatel pfipadalo
v roce 2020 4,3 lékare. Zafizeni socialnich sluzeb bylo ve StfedoCeském v roce 2020 225,

z toho nejvice bylo socialnich poraden (41).

Penézni pfijmy v Cisté hodnote dosahly hodnoty 201 277 K¢ na osobu za rok. V roce 2020
v JihoCeském kraji bylo vyplaceno 640 054 000 K¢ na oSetfovném. V roce 2019 bylo vyplaceno
v porovnani s rokem 2020 pouze 96 390 000 K¢&. V roce 2020 bylo vyplaceno o 543 664 000

K¢ vice na oSetfovném nez predchozi rok.

4.2 Analyza spotiebniho kose

K analyze spotiebniho kose byly vybrany zékladni druhy potravin, které jsou sehnatelné
v bézné prodejné potravin a v disponuje jimi vétS§ina domacnosti. Analyzovan je spotiebni ko§

pro celou CR za obdobi od roku 2017 do roku 2020 pro lepsi porovnani hodnot.

Tabulka 4: Spoti‘ebni ko§ CR 2017-2020

POTRAVINY 2017 | 2018 | 201% | 2020
Cukr kg | 349 | 348 | 350 | 357
Chléb kg 392 393 3%.0 382
Maslo kg 5.0 5.1 54 5.0
Maso kg 803 824 832 840
](L}-Jﬂ;k; ;1 Sﬂl}éﬁné wyrobky v hodnoté mléka ke |2465 | 2458 | 2490 | 2625
Mouka kg | 1054 | 1071 | 1068 | 1053
Ovoce kg | 82.0 | 86.1 865 | 878
Petivo kg | 583 | 587 | 395 | 576
Rostlinné jedlé tuky a oleje kg | 176 | 177 176 | 174
Ryby ke | 54 | 56 | 60 | 57
Ryze ke | 65 | 66 | 67 | 79
Sul kg 5.8 5.5 5.1 5.1
Téstoviny kg 7.8 8.2 8.1 7.7
Vejce ks | 234 263 261 249
Zelenina kg 8§82 87.1 87.0 932

Vlastni zpracovani, zdroj dat: vefejna databaze CSU
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O celkové spotiebé potravin se neda jednoznacné fict, zda v roce 2020 klesla, stagnovala
nebo vzrostla, proto bude sledovana spotieba vybranych zakladnich potravin. Mezi potraviny,
kterym vzrostla rocni spotfeba, patii cukr, maso, mléko a mlécné vyrobky, ovoce, ryze a
zelenina. Spotfeba cukru vzrostla v roce 2020 o 0,7 kg. Spotieba masa vzrostla v roce 2020 o
0,8 kg. Podle dat z minulych let se neda fict, ze by rust spotieby masa pandemie ovlivnila,
hodnoty spotieby masa rostly i v pfedchozich letech. Spotfeba mléka a mlécnych vyrobka
v roce 2020 vzrostla o 13,5 kg. Rast mohl byt ovlivnény pandemii Covid-19, od roku 2011
k narGstu podobné hodnoty nedoslo. Spotieba ryze vzrostla o 1,2 kg. Stejn€ jako u mlécnych
vyrobkt, vzrast spotfeby ryze mohl byt pandemii ovlivnény, podle dat z minulych let
k takovému narustu doslo poprvé od roku 2011. Spotieba ovoce vzrostla o 1,3 kg a spotieba
zeleniny o 6,2 kg. Hodnoty se opét vyraznéji li§i oproti hodnot z minulych let, je proto mozné,

Ze 1 spotfebu ovoce a zeleniny ovlivnila pandemie Covid-19.

Pokles spotfeby zaznamenaly chléb, maslo, mouka, pecivo, rostlinné tuky a oleje, ryby,
téstoviny a vejce. Spotieba chleba klesla o 0,8 kg, vzhledem ke klesajicim tendencim uz v roce
2019 se neda s jistotou fict, Ze by spotfebu ovlivnila pandemie. Spotfeba masla klesla o0 0,4 kg.
Celkova spotfeba mouky klesla o 1,5 kg, pokles zaznamenala hlavné mouka pSeni¢na. Spotteba
zitné mouky a ostatnich muk naopak vzrostla, odiivodnit si to 1ze tim, Ze se lidé béhem prvniho
roku pandemie snazili nahradit pSeni¢nou mouku zdravéjsi variantou. Spotreba peciva klesla o
1,9 kg. Rostlinné tuky a oleje spotiebou klesly o0 0,2 kg. Spotieba ryb klesla o0 0,3 kg. Spotieba
téstovin klesla 0 0.4 kg. Vejce svou spotiebou klesly o 12 kust. Jedina potravina, které zistala

stejna spotieba v porovnani s rokem 2019, je sul.

4.3 Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni probéhlo anonymni elektronickou formou v unoru roku 2022
prostfednictvim socialni sité¢ Facebook. Zakladni soubor byl uréen jako obyvatelstvo od 15 let

Libereckého, StredoCeského a JihoCeského kraje.

Dotaznik se skladal celkem z 29 otdazek. Uzavienych otazek dotaznik obsahoval 14,
z toho dichomotickych bylo 6 a polytomickych 9. Polouzavienych otdzek se v dotazniku

vyskytovalo 12 a oteviené otazky 3.

Otazky 1-7 a otazka 9 zjistovaly zakladni tidaje o respondentech. Otazka 8 se zaméfila
na zménu piijma respondentd béhem pandemie. Otazky 10-12 se zabyvaly mistem, kde
spottebitelé nakupuji potraviny. Otazky 13-14 zjistovaly, zda respondenti nakupuji potraviny

vice na internetu nez pred pandemii a zjakého divodu. Otazky 15-25 se zaméfovaly na
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frekvenci nakupu, dobu stravenou v kamenné prodejné€ a denni dobu nakupt. Otazky 26-28
zjiStovaly tvorbu zasob, nakup levnéjSich potravin, dezinfikovani potravin. Otazka 29 nabizela

respondentim moznost volné vyjadrit nazor na nakup potravin béhem pandemie.

Dotaznik vyplnilo celkem 718 respondentti, z toho 250 muzi a 468 zen. Pomér muzi a
zen ve vybérovém souboru ¢ini v zaokrouhlenych Cislech 35:65. V zakladnim souboru pomér
muzua a zen €ini v zaokrouhlenych Cislech 49:51. Z téchto udaju lze vypozorovat, Ze poméry se

neshoduji a data nejsou reprezentativni. Reprezentativnosti 1ze dosahnout pfidélenim vah.

4.4 Statistické Setifeni hypotéz

Pomoci statistického Setfeni dotaznikovych dat dojde k potvrzeni nebo vyvraceni hypotéz
vyslovenych v cili bakalarské prace. Proménné se nejdiive analyzuji prizkumovou analyzou
dat, ktera zjisti zastoupeni volenych variant v souboru (pozorované ¢etnosti). Nasledné budou
vypocitany ocekavané Cetnosti. Posledni krok bude vypocet chi-kvadrat testu, ktery hypotézu
potvrdi nebo vyvrati.

Aby bylo docileno reprezentativnosti dat, je potfeba podle MareSe a kol. (2015, s. 197-
198) odpoveédi prepocitat podle vah. Vahy slouzi k pfidani hodnoty podreprezentovanych dat
nebo ke snizeni hodnoty nadreprezentovanych dat. Vypocitaji se podilem mezi procentualnim
zastoupenim znaku v zékladni populaci ku procentudlnimu zastoupeni znaku ve vybéroveé
populaci. Vahy se po jejich vypocitani aplikuji na pozorované cCetnosti, ¢imz zajistime
pozadovanou reprezentativnost.

Pomérné zastoupeni proménné v zakladnim souboru

Vypocet vah =

Pomérné zastoupeni proménné ve vybérovém souboru

Po pfepoctu pozorovanych Cetnosti podle vah muze dojit k testovani hypotézy pomoci chi-

kvadrat testu, ktery pracuje na zaklade porovnani pozorovanych a oCekavanych Cetnosti.

4.4.1 Zpusob nakupovani potravin a zména ve zpusobu nakupovani béhem pandemie
Covid-19 zavisi na pohlavi respondenta

Vypocet vah

Vahy je mozné vypocitat pomérem zakladniho souboru ku vybérovému souboru. V tomto
ptipade se jedna o pomér zen v zakladnim souboru ku poméru Zen ve vybérovém souboru a
poméru muza v zakladnim souboru ku poméru muzi ve vybérovém souboru. Pracovano je s co
nejpresn€jSimi pomery, aby vypocétené vahy odrazely skuteCnost a nezpusobily odchylky pfi

piepoctu.
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49,43112

Vahtmun = 32757892
— 1,419661828
, 50,5688
Vahareny = ex 28106
— 0,7758204607

Zptlisob nakupovan{ potravin

HO: Zptsob nakupovani béhem pandemie Covid-19 nezavisi na pohlavi respondenta

H1: Zpisob nakupovani béhem pandemie Covid-19 zavisi na pohlavi respondenta

Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet pozorovanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 5:

Tabulka 5: Pozorované Cetnosti proménné Misto nakupu potravin

Ano, nakupuji

Kombinuji nakup pies

Ne, nakupuji potraviny

Pohlavi potraviny pouze pies | internet a v kamenném | pouze v kamenném | Celkovy soucet
internet obchodé obchodé

Muz 4 48 198 250

Zena 3 115 350 468

Celkovy soucet 7 163 548 718

Vlastni zpracovani

Prepocet podle vah je proveden v tabulce €. 6:

Tabulka 6: Pirepoctené pozorované ¢etnosti proménné Misto nakupu potravin podle vah

Ano, nakupuji

Kombinuji nakup pi‘es

Ne, nakupuji potraviny

Pohlavi potraviny pouze pi‘es | internet a v kamenném | pouze v kamenném | Celkovy soucet
internet obchodé obchodé

Muz 5,68 68,14 281.09 354,92

Zena 233 89,22 271.54 363,08

Celkovy soucet 8,01 157,36 552,63 718,00

Vlastni zpracovani

Vypocet oCekavanych Cetnosti po pfepoctu podle vah je znazornén v tabulce €. 7:
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Tabulka 7: O¢ekavané Cetnosti proménné Misto nakupu potravin po prrepoctu podle vah

Ano, nakupuji

Kombinuji nakup pi'es

Ne, nakupuji potraviny

Pohlavi potraviny pouze pi‘es | internet a v kamenném | pouze v kamenném | Celkovy soucet
internet obchodé obchodé

Muz 3.96 77.79 273,17 354,92

Zena 4.05 79.58 279.46 363.09

Celkovy soudet 8,01 157,37 552,63 718,00

Vlastni zpracovani

Data v provedeného vypoctu ukazuji, ze 2 buitky maji ocekavanou Cetnost mensi nez 5.

Jedna z podminek pro provedeni Chi-kvadrat testu je, Ze nejvice 20 % ocekavanych Cetnosti je

mensi nez 5 a zddna neni mensi nez 1. Zde je 33,3 % ocekavanych Cetnosti mensich nez 5.

Jedna se o buriky kategorie Ano, nakupuji potraviny pouze pres internet. Z toho davodu musi

dojit ke slouceni dvou kategorii. Pro slouceni byla vybrana kategorie Kombinuji nakup pres

internet a v kamenném obchodé, jelikoz obé€ zahrnuji nakup pres internet.

Vypocet pozorovanych Cetnosti po slouceni kategorii je znazornén v tabulce €. 8:

Tabulka 8: Pozorované Cetnosti po slouceni kategorii proménné Misto nakupu potravin

Ano, nakupuji potraviny pouze pi‘es

Ne, nakupuji

Pohlavi internet + Kombinuji nakup pies potraviny pouze v Celkovy soucet
internet a v kamenném obchodé | kamenném obchodé

Muz 73.82 281.09 354.92

Zena 91.55 271.54 363.08

Celkovy soucet 165,37 552,63 718,00

Vlastni zpracovani

Vypocet oCekavanych Cetnosti po slouceni kategorii je znazornén v tabulce €. 9:

Tabulka 9: Ocekavané cetnosti proménné Misto nakupu potravin po slouceni kategorii

Ano, nakupuji potraviny pouze pies

Ne, nakupuji

Pohlavi internet + Kombinuji nakup pies potraviny pouze v Celkovy soucet
internet a v kamenném obchodé | kamenném obchodé

Muz 81,74 273,17 35492

Zena 83,63 279.46 363,08

Celkovy soucet 165,37 552,63 718,00

Vlastni zpracovani

Po slouceni kategorii vznikla asociacni tabulka 2 x 2 buriky. Pro asociacni tabulky plati

pravidlo: pokud je celkova velikost vybérového souboru vétsi nez 40, muze byt pouzit Chi-

kvadrat test. Celkovy pocet respondentti je 718, je tedy splnéna podminka k pouziti testu a miaze

byt vypoctena signifikantni hodnota.
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Signifikantni hodnota, jinak feceno p-hodnota, po provedeném vypoctu dosahla hodnoty 0,160.
Stanovena hladina vyznamnosti byla 0,05. Je-li p-hodnota vétsi nez hladina vyznamnosti,
nulova hypotéza HO se nezamitd. Vypoctené hodnoty potvrzuji, ze plati 0,160>0,05. Nulova
hypotéza tedy na 5% hladin€ vyznamnosti neni zamitnuta a Ize fict, Ze zptisob nakupu potravin

béhem pandemie Covid-19 nezavisi na pohlavi a neni zde zji§tén zadny signifikantni vysledek.
Zména ve zpusobu nakupovani potravin

Pro testovani hypotézy o zmeéné preferovaného mista pro nakup potravin béhem
pandemie bylo vychazeno zotazek ¢. 10 a 11, které slouzily k ziskani informaci kde
respondenti nakupovali potraviny pied pandemii a kde je nakupuji nyni.

HO: Zmeéna ve zptsobu nakupovani nezavisi na pohlavi respondenta.
H1: Zmeéna ve zpisobu nakupovani zavisi na pohlavi respondenta.
Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet pozorovanych Cetnosti uvedeny v tabulce ¢. 10:

Tabulka 10: Pozorované Cetnosti proménné Zmeéna zpiisobu nakupu potravin

Pohlavi STEINE ZMENA Celkovy soucet
Muz 230 20 250
Zena 404 64 468
Celkovy soucet 634 84 718

Vlastni zpracovani

Nyni se pozorované Cetnosti musi prepocitat podle vah, jelikoz je sledovana zavislost
zmeény na pohlavi a jiz u testovani prvni ¢asti hypotézy byl vyvozen zavér, ze data podle pohlavi
nejsou reprezentativni a musi dojit k pfepoctu podle vah. Vahy k pfepoctu zustavaji stejné, tedy
1,419661828 pro muze a 0,7758204607 pro zeny.

Prepocet podle vah uvedeny v tabulce €. 11:

Tabulka 11: Pfepocet pozorovanych Cetnosti proménné Zména zpusobu nakupu potravin

Pohlavi STEJNE ZMENA Celkovy soucet
Muz 326,52 28.39 354,92
Zena 313,43 49,65 363,08
Celkovy soucet 639,95 78,04 718,00

Vlastni zpracovani
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Vypocet ocekavanych Cetnosti uvedeny v tabulce €. 12:

Tabulka 12: Ocekavané ¢etnosti proménné Zména zpusobu nakupu potravin po prepoctu

Pohlavi STEJNE ZMENA Celkovy soucet
Muz 316,34 38,58 354,92
Zena 323,62 3947 363.08
Celkovy soucet 639,95 78,05 718,00

Vlastni zpracovani

Pomoci funkce CHISQ.TEST v MS Excel byla zjisténa signifikantni hodnota Chi-kvadrat
testu 0,015. Signifikantni hodnota po porovnani s hladinou vyznamnosti je mensi nez hladina
vyznamnosti, 0,015<0,05, plati tedy, ze nulova hypotéza HO je zamitnuta a misto ni je pfijata
alternativni hypotéza H1. Zména ve zpusobu nakupovani zavisi na pohlavi respondenta,
konkrétné Zzeny vice ménily své navyky ve zplsobu nakupovani a muzi proti zenam vice

zustavali u svych navyka ve zptisobu nakupovani.

4.4.2 Vliv pandemie Covid-19 na dobu stravenou v kamenné prodejné pri nakupu
potravin zavisi na hlavnim statutu respondenta

Pro potvrzeni nebo vyvraceni této hypotézy bylo pracovano s odpovéd'mi 604 respondent.
HO: Hlavni statut respondenta nemé vliv na zménu doby stravené v kamenné prodejné pii
nakupu potravin

H1: Hlavni statut respondenta ma vliv na zménu doby stravené v kamenné prodejné pii nakupu
potravin

Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet pozorovanych Cetnosti proveden v tabulce €. 13:

Tabulka 13: Pozorované ¢etnosti u proménné Zmeéna doby

Hlavni statut Doba se nezménila | Doba se prodlouZila | Doba se zkratila | Celkovy soucet
Ditichodce 37 1 7 45
Matefska nebo rodic¢ovska dovolena 49 2 10 61
Nezaméstnany 8 1 9

osVC 47 1 7 55

Pece o osobu blizkou 1 1
Student 59 2 13 74
Zameéstnany 291 8 60 359
Celkovy soucet 492 14 98 604

Vlastni zpracovani

Po vypoctu pozorovanych Cetnosti je jasné zietelné, ze vice nez 20 % ocekavanych

Cetnosti by vyslo méné nez 5. Proto dojde ke slouceni kategorii v tomto kroku. Ke slouceni byly
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vybrany sloupce Doba se prodlouzila a Doba se zkratila a fadky Nezaméstnany a Péce o osobu

blizkou.

Pozorované Cetnosti po slouceni kategorii je proveden v tabulce €. 14:

Tabulka 14: Pozorované Cetnosti proménné Zména doby po slouceni kategorii

Hlavni statut
Diuchodce

Doba se nezménila

Doba se zménila

Celkovy soucet

37 8 45

Mateiska nebo rodicovska dovolena 49 12 61
Nezaméstnany + péce o osobu blizkou 8 1 9
0oSVvC 48 8 56
Student 59 15 74
Zameéstnany 291 68 359
Celkovy soucet 492 112 604

Vlastni zpracovani

Nyni dojde v tabulce €. 15 k vypoctu vah pro prepocet nékterych proménnych:

Tabulka 15: Vypocet vah pro kategorie

Vybérovy soubor | Zakladni soubor e

Statut (%) (%) Vaha
Diichodce 7.450331126 29,40655427 3.947013062
Nezameéstnany 1.490066225 1,206627125 0,809780871
0SVC 9.105960265 6,96041029 0,764379603
Student 12,25165563 6,469075381 0,528016423
Zaméstnany 59,43708609 55,95733293 0941454849

Vlastni zpracovani

Prepocet pozorovanych ¢etnosti podle vah proveden v tabulce ¢. 16:

Tabulka 16: Prepocet Cetnosti proménné Zména doby podle vah

Hlavni statut
Dtchodce

Doba se nezménila

Doba se zménila

Celkovy soucet

146,04 31,58 177,62
Matei'ska nebo rodi¢ovska dovolena 49,00 12,00 61,00
Nezamestnany + Péce o osobu blizkou 7.48 0.81 8.29
0SVC 35,93 6.12 42,04
Student 31.15 7.92 39.07
Zameéstnany 273,96 64,02 337.98
Celkovy soucet 543,56 122.44 666

Vlastni zpracovani
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Vypocet oCekavanych Cetnosti proveden v tabulce €. 17:

Tabulka 17: Ocekavané ¢etnosti proménné Zmeéna doby po prrepoctu

Hlavni statut

Doba se nezménila

Doba se zménila

Celkovy soucet

Diichodce 144,96 32.65 177,62
Matei'ska nebo rodicovska dovolena 49,79 11.21 61.00
Nezaméstnany + péce o osobu blizkou 6.76 1,52 7.29

0osvC 34,31 7.73 42.04
Student 31.89 7,18 39.07
Zameéstnany 275,85 62,14 337.98
Celkovy soucet 543,56 122.44 666

Vlastni zpracovani

Signifikantni hodnota Chi-kvadratu vysla 0,954. Po porovnani s hladinou vyznamnosti je

signifikantni hodnota vétsi nez hladina vyznamnosti, 0,954>0,05, nulova hypotéza nemuize byt

zamitnuta na 5% hladiné vyznamnosti. Plati tedy, ze hlavni statut respondenta nema vliv na

zmeénu doby stravené v prodejné a nebyl zjistén vyznamny vysledek.

4.4.3 Pocit bezpedi v kamennych prodejnach béhem pandemie zavisi na véku
respondenta.

Pfti testovani hypotézy Pocit bezpeci v kamennych prodejnach béhem pandemie zavisi na

véku respondenta bylo vychazeno z odpovédi 605 respondent.

Vypocet vah je proveden v tabulce €. 18:

Tabulka 18: Vypocet vah pro kategorie

Zakladni soubor

Vybérovy soubor

Vékova kategorie (%) (%) Viaha

18 let a méne 4,85 2,48 1,955385239
19-24 6,18 14.21 0,434775909
25-34 14.45 27.11 0,53317303
35-44 18.84 26,92 0,69990038
45-54 17.98 16.03 1,121158054
55-64 14.15 7.93 1.783419527
65 let a vice 23.55 5,29 4,452315781

Vlastni zpracovani

HO: Pocit bezpeci v kamennych prodejnach béhem pandemie nezavisi na véku respondenta.

H1: Pocit bezpeci v kamennych prodejnach béhem pandemie zavisi na véku respondenta.

Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet pozorovanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 19:
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Tabulka 19: Pozorované Cetnosti proménné Pocit bezpeci

VEkova kategorie Ne Ano Celkovy soucet
18 let améne 4 11 15
19 - 24 let 9 77 86
25-34 let 20 144 164
35- 44 let 12 151 163
45 - 54 let 9 88 97
55 - 64 let 3 45 48
65 let a vice 4 28 32
Celkovy soudet 61 544 605

Vlastni zpracovani

Prepocet pozorovanych ¢etnosti podle vah je proveden v tabulce €. 20:

Tabulka 20: Piepocet Cetnosti proménné Pocit bezpeci podle vah

Vékova kategorie Ne Ano Celkovy soucet
18 let a méne 7,82 21,51 29.33
19 - 24 let 3.91 33.48 37.39
25 - 34 let 10,66 76,78 87.44
35 - 44 let 8.40 105,68 114,08
45 - 54 let 10,09 98.66 108,75
55 - 64 let 5,35 80,25 85.60
65 let a vice 17,81 124,66 142,47
Celkovy soucet 64,05 541,03 605

Vlastni zpracovani

Vypocet oCekavanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 21:

Tabulka 21: Oc¢ekavané ¢etnosti proménné Pocit bezpeci podle vah

Vékova kategorie Ne Ano Celkovy soucet
18 let a méné 3.10 26,23 29.33
19 - 24 let 3.96 33.43 37,39
25 - 34 let 9.26 78.19 87.44
35 - 44 let 12,08 102,01 114,08
45 - 54 let 11,51 97.24 108,75
55 - 64 let 9,06 76,54 85,60
65 let a vice 15,08 127.40 142,47
Celkovy soucet 64,05 541,03 605

Vlastni zpracovani

Pti vypoctu ocekavanych cCetnosti je hodnota 1 buriky mensi nez 5, v tomto ptipadé se
jedna o 7,14 % ze vSech ocekavanych Cetnosti, je tedy splnén predpoklad pro testovani Chi-
kvadrat testem. Signifikantni hodnota Chi-kvadrat testu vysla 0,063. Po porovnani s hladinou
vyznamnosti, 0,063>0,05, doslo k pfijeti nulové hypotézy na 5 % hladiné vyznamnosti a
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zamitnuti alternativni hypotézu. Lze tedy fict, ze pocit bezpeci pfi nakupu potravin v kamenné

prodejné nezavisi na véku respondenta a Ze nebyl zjistén vyznamny vysledek.
Dezinfikovani potravin

Jelikoz dotaznikové Setfeni zji§t'ovalo 1 odpovédi ohledné dezinfikovani potravin po tom,
co si je spotiebitel piinese z kamenné prodejny, muzeme sledovat zavislost mezi pocitem
bezpeci v kamenné prodejné a dezinfikovani potravin piinesenych z kamenné prodejny.
V tomto pfipadé neni potieba prepocCitavat Cetnosti podle vah, jelikoz jsou porovnavany
proménné, které nejsou populacni ukazatele.

Vypocet pozorovanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 22:

Tabulka 22: Pozorované ¢etnosti proménné Dezinfikovani potravin

Bezpeci v kamenné prodejné Ne Ano Celkovy soucet
Ne 55 6 61
Ano 525 19 544
Celkovy soucet 580 25 605

Vlastni zpracovani
Vypocet oCekavanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 23:

Tabulka 23: Ocekavané Cetnosti proménné Dezinfikovani potravin

Bezpeci v kamenné prodejné Ne Ano | Celkovy soucet
Ne 58.48 2,52 61
Ano 521,52 22.48 544
Celkovy soucet 580 25 605

Vlastni zpracovani

Signifikantni hodnota Chi-kvadrat testu wvySla 0,018. Po porovnani s hladinou
vyznamnosti, 0,018<0,05, doslo k zamitnuti nulové hypotézy na 5% hladiné vyznamnosti a
pfijmuti hypotézy alternativni. Lze tedy fict, ze pocit bezpeci pii nakupu potravin v kamenné
prodejné souvisi s dezinfikovanim potravin po piichodi domu. Vice dezinfikuji potraviny po
ptichodu domu ti spotiebitelé, kteti se v kamenné prodejné citi bezpecné. Spotiebitelé, ktefi se
bezpecné neciti, dezinfikuji potraviny také, ale v mensim poméru. Nejvice respondentl se

v kamenné prodejné citi bezpecné a potraviny nedezinfikuje.
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4.4.4 Nakup levnéjsich potravin zavisi na vySi prijmu respondenta a jeho nejvySe

dosazeném vzdélani.

Dosazené vzdélani

HO: Nakup levnégjsich potravin nezavisi na nejvyse dosazeném vzdelani

H1: Nakup levngjsich potravin zavisi na nejvyse dosazeném vzdélani

Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet vah je proveden v tabulce €. 24:

Tabulka 24: Vypocet vah pro pi‘epocet kategorii

Vybérovy

Zakladni

Nejvyssi dosaZené vzdélani Vaha
vy soubor (%) soubor (%)
Zakladni vzdélani 3.48 13,32 3.826424931
Stiedni odborné vzdélani zakoncené maturitou 46,38 34,51 0.744110535
Stiedni odborné vzdelani zakoncené vyucnim listem 16,02 35,40 2.210365074
Vysokoskolské vzdélani 27,72 16,76 0,604817009
Vlastni zpracovani
Vypocet pozorovanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 25:
Tabulka 25: Pozorované Cetnosti proménné Levnéjsi potraviny
Nejvyssi dosaZené vzdélani Ano Ne Jiné | Celkovy soucet
Zakladni vzdeélani 13 10 2 25
Stiedni odborné vzdélani zakoncené maturitou 151 170 12 333
Stiedni odborné vzdélani zakonéené vyucnim listem 62 47 6 115
Vysokoskolské vzdélani 64 124 11 199
Vyséi odborné vzdélani + Jiné 11 32 3 46
Celkovy soucet 301 383 34 718

Vlastni zpracovani

Prepocet podle vah je proveden v tabulce €. 26:

Tabulka 26: Prepocet Cetnosti proménné LevnéjSi potraviny podle vah

Nejvyssi dosaZené vzdélani Ano Ne Jiné | Celkovy soutet
Zakladni vzdélani 49.74 | 38,26 | 7.65 95.66
Stiedni odborné vzdélani zakoné¢ené maturitou 112,36 | 126,50 | 893 247,79
Stiedni odborné vzdélani zakonéené viucnim listem 137.04 | 103.89 | 13.26 254,19
Vysokoskolske vzdélani 3871 | 75.00 | 6.65 120.36
Vy55i odborné vzdélani + Jiné 11 32 3 46
Celkovy soutet 348,86 | 375,65 | 39,50 764,00

Vlastni zpracovani
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Vypocet oCekavanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 27:

Tabulka 27: Ocekavané ¢etnosti proménné Levnéjsi potraviny po piepoctu

Nejvyssi dosaZzené vzdélani Ano Ne Jiné | Celkovy soutet
Zakladni vzdélani 43,68 | 47,03 | 4.95 95,66
Stiedni odborné vzdélani zakonc¢ené maturitou 113,14 | 121,83 | 12,81 247.79
Stiedni odborné vzdélani zakonc¢ené vyucnim listem 116,07 | 124,98 | 13.14 254,19
Vysokoskolské vzdelani 5496 | 59,18 | 6.22 120.36
Vy$si odborné vzdélani + Jiné 21.00 | 22,62 | 2.38 46
Celkovy soucet 348,86 | 375,65 | 39,50 764,00

Vlastni zpracovani

Dvé buiiky (13,3 %) ofekavanych ¢etnosti jsou mensi nez 5 a zadna neni mensi nez 1 je
splnén predpoklad pro chi-kvadrat test a muze byt vypocitana signifikantni hodnota.
Signifikantni hodnota Chi-kvadrat testu dosahla hodnoty 0,0002 a je tedy mensi nez hladina
vyznamnosti, 0,0002<0,05. Nulovou hypotézu na 5% hladin€¢ vyznamnosti zamitdme a
pfijimame alternativni hypotézu Nakup levn&jSich potravin zavisi na nejvySe dosazeném
vzdélani. Nejvice se snazi levnéjsi potraviny nakupovat spotiebitelé se stfednim odbornym
vzdélanim zakonfenym vyucnim listem. I u kategorie zakladniho vzdélani 1ze vypozorovat, ze
vice spotiebiteld voli levnéjsi potraviny. U ostatnich kategorii spotiebitelé nevoli levnéjsi

potraviny.
Vyse prijmu respondenta

HO: Nakup levnéjsich potravin nezavisi na vysi piijmu respondenta
H1: Nakup levngjsich potravin zavisi na vysi pfijmu respondenta
Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet pozorovanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 28:

Tabulka 28: Pozorované Cetnosti proménné Levnéjsi potraviny

Cisty mési¢ni piijem na osobu Ano Ne Jiné Celkovy sonet
Meéne nez 10 000 K¢ / meésic 5 2 7

10 001 az 15 000 K¢ / mésic 11 5 1 17

15 001 az 23 000 K¢ / mésic 46 41 3 90

23 001 az 30 000 K¢ / mésic 59 86 7 152

30 001 az 37 000 K¢ / mésic 37 68 6 111

37 001 a vice K&/ mésic 22 79 4 105
Celkovy soutet 180 281 21 482

Vlastni zpracovani
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Vypocet oCekavanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 29:

Tabulka 29: Ocekavané Cetnosti proménné Levnéjsi potraviny

Cisty mésicni piijem na osobu Ano Ne Jiné Celkovy soucet
Meéne nez 10 000 K¢ / mésic 2,61 4,08 0,30 7

10 001 az 15 000 K¢ / mesic 6,35 991 0,74 17

15 001 az 23 000 K¢ / mesic 33.61 52,47 3,92 920

23 001 az 30 000 K¢ / mesic 56,76 88,61 6,62 152

30 001 az 37 000 K¢ / mésic 41,45 64,71 4,84 111

37 001 a vice K& / mésic 39.21 61,21 4,57 105
Celkovy soucet 180 281 21 482

Vlastni zpracovani

Jelikoz neni splnén predpoklad chi-kvadrat testu — 38,8 % ocekavanych cetnosti je
menSich nez 5, musi dojit ke slouceni kategorii. Pro slouzeni byly zvoleny kategorie Ne a Jiné.

Vypocet pozorovanych Cetnosti po slouceni kategorii je proveden v tabulce €. 30:

Tabulka 30: Pozorované Cetnosti po slouceni kategorii

Cisty mési¢ni piijem na osobu Ano Ne + Jiné [ Celkovy soucet
Mene nez 10 000 K¢ / meésic 5 2 7

10 001 az 15 000 K¢ / mésic 11 6 17
15001 az 23 000 K¢ / mesic 46 44 90

23 001 az 30 000 K¢ / mesic 59 93 152

30 001 az 37 000 K¢ / mesic 37 74 111

37 001 a vice K¢ / meésic 22 83 105
Celkovy soucet 180 302 482

Vlastni zpracovani
Vypocet oCekavanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 31:

Tabulka 31: Ocekavané Cetnosti proménné Levnéjsi potraviny po slouceni

Cisty mésicni piijem na osobu Ano Ne Celkovy soucet
Mene nez 10 000 K¢ / mesic 2.61 4.39 7

10 001 az 15 000 K¢ / mésic 6.35 10,65 17
15001 az 23 000 K¢ / mesic 33.61 56,39 90

23 001 az 30 000 K¢ / mesic 56.76 95.24 152

30 001 az 37 000 K¢ / mésic 41.45 69.55 111

37 001 a vice K¢ / mesic 39.21 65,79 105
Celkovy soucet 180 302 482

Vlastni zpracovani

Signifikantni hodnota Chi-kvadrat testu dosahla hodnoty 0,00002 a je tedy mensi nez

hladina vyznamnosti, 0,00002<0,05. Nulovou hypotézu na 5% hladiné vyznamnosti zamitame
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a pfijimame alternativni hypotézu Nakup levnéjsich potravin zavisi na vysi piijmu respondenta.
Nejvice levné potraviny nakupuji spotiebitelé s piijmem 23 001 az 30 000 Kc&/mésic.
Z pozorovanych Cetnosti 1ze pozorovat, ze lidi s pfijmem mens§im nez 23 000 K¢&/mesic vice
voli levné potraviny. Naopak lidé s pfijmem vys§im nez 23 000 K¢/mésic na cenu potravin

nehledi.

4.4.5 Zména spotiebitelova chovani zavisi na charakteristice kraje, ve kterém
spotrebitel zije.

Tato hypotéza bude testovana pomoci 3 Casti, které sleduji vliv pandemie Covid-19 na
zménu zpusobu nakupovani potravin, zménu frekvence nakupovani potravin a zménu denni
doby preferovanou spotiebitele pro nakup potravin.

Zména ve zpusobu nakupovani nezavisi na kraji, ve kterém spotiebitel Zije.
Pfi testovani hypotézy je vychazeno z odpovédi 718 respondentt.

HO: Zména ve zpusobu nakupovani nezavisi na kraji, ve kterém spotiebitel zije
H1: Zména ve zpusobu nakupovani zavisi na kraji, ve kterém spotiebitel Zzije
Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet pozorovanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 32:

Tabulka 32: Pozorované ¢etnosti proménné Zména zpusobu nikupu

Kraj STEJNE ZMENA Celkovy soucet
Jihocesky kraj 226 35 261
Liberecky kraj 181 12 193
Stiedocesky kraj 227 37 264
Celkovy soucet 634 84 718

Vlastni zpracovani
Vypocet vah je proveden v tabulce ¢. 33:

Tabulka 33: Vypocet vah pro kategorie

Kraj ZaKladni Vybérovy Vihy
soubor (%) soubor (%) "
Jihocesky kraj 26.270645 36.350975 0,722694
Liberecky kraj 17.954665 26.880223 0,667951
Stiedocesky kraj 55,774690 36,768802 1,516903

Vlastni zpracovani
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Prepocet pozorovanych Cetnosti podle vah je proveden v tabulce ¢. 34:

Tabulka 34: Piepocet Cetnosti proménné Zména zpiasobu nakupu podle vah

Kraj STEJNE ZMENA Celkovy soucet
Jihocesky kraj 163.33 25,29 188.62
Liberecky kraj 120,90 8,02 128,91
Stiedocesky kraj 344,34 56.13 400.46
Celkovy soucet 628,56 89,44 718

Vlastni zpracovani

Vypocet oCekavanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 35:

Tabulka 35: Ocekavané ¢etnosti proménné Zména zpusobu nakupu

Kraj STEJNE ZMENA Celkovy soucet
Jihocesky kraj 162,82 23.20 186,02
Liberecky kraj 111,95 15,95 127,90
Stiedocesky kraj 353,70 50.39 404.09
Celkovy soucet 628,47 89,53 718,00

Vlastni zpracovani

Zadna z otekavanych &etnosti neni mensi neZ 5 ani nez 1, je splnén piedpoklad pro
testovani Chi-kvadrat testem. Signifikantni hodnota Chi-kvadrat testu vysla 0,056. Plati, ze je
signifikantni hodnota je vétsi nez hladina vyznamnost, 0,056>0,05 a nulova hypotéza na 5%

hladiné vyznamnosti nemuze byt zamitnuta a nebyl zjistén signifikantni vysledek.
Nastani zmény frekvence nakupu potravin zavisi na kraji, ve kterém spotrebitel Zije.

HO: Zména doby frekvence nakupu potravin nezavisi na kraji, ve kterém spotiebitel zZije
H1: Zména doby frekvence nakupu potravin zavisi na kraji, ve kterém spottebitel zije
Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet pozorovanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 36:

Tabulka 36: Pozorované ¢etnosti proménné Zména frekvence

Kraj STEJNE ZMENA | Celkovy soucet
Jihocesky kraj 203 24 227
Liberecky kraj 163 10 173
Stiedocesky kraj 181 25 206
Celkovy soucet 547 59 606

Vlastni zpracovani

Vypocet vah je proveden v tabulce ¢. 37:
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Tabulka 37: Vypocet vah pro kategorie

Krai ZaKladni Vybérovy Vihy

] soubor (%) | soubor (%) i
Jihocesky kraj 26,2706445 37,458746 0,70132205
Liberecky kraj 179546651 28,547855 0.62893220
Stiedocesky kraj 55,7746902 33,993399 1.64075060

Vlastni zpracovani
Prepocet pozorovanych Cetnosti podle vah je proveden v tabulce ¢. 38:

Tabulka 38: Pfepocet Cetnosti proménné Zména frekvence podle vah

Kraj STEJNE ZMENA | Celkovy soucet
Jihocesky kraj 142,37 16.83 159.20
Liberecky kraj 102.52 6.29 108.81
Stiedocesky kraj 296,98 41.02 337,99
Celkovy soucet 541,86 64,14 606,00

Vlastni zpracovani
Vypocet oCekavanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 39:

Tabulka 39: Ocekavané ¢etnosti proménné Zmeéna frekvence po prepoctu

Kraj STEJNE ZMENA Celkovy soucet
Jihocesky kraj 142.35 16,85 159.20
Liberecky kraj 97.29 11.52 108.81
Stiedocesky kraj 302.22 35,77 337,99
Celkovy soucet 541.86 64,14 606,00

Vlastni zpracovani

Zadna z otekavanych Setnosti neni mensi nez 5 ani nez 1, predpoklad pro testovani Chi-
kvadrat testem je splnén. Signifikantni hodnota Chi-kvadrat testu vysla 0,173. Po porovnani
s hladinou vyznamnosti plati, ze signifikantni hodnota je vétsi nez hladina vyznamnosti,
0,173>0,05, nulovou hypotézu nemtizeme zamitnout na 5% hladin€ vyznamnosti. Neprokazala
se zavislost mezi krajem a zménou frekvence nakupu potravin a nebyl zjistén vyznamny

vysledek.
Zména denni doby, kdy spotrebitel nakupuje potraviny, zavisi na kraji, ve kterém zije

HO: Zmeéna denni doby, kdy spottebitel nakupuje potraviny, nezavisi na kraji, ve kterém
spottebitel zije
H1: Zména denni doby, kdy spotiebitel nakupuje potraviny, zavisi na kraji, ve kterém

spottebitel zije
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Hladina vyznamnosti: 0,05

Vypocet pozorovanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 40:

Tabulka 40: Pozorované ¢etnosti proménné Denni doba

Denni doba nakupu se
Kraj Ano nezménila a zména |Celkovy soucet
nesouvisi s pandemii
Jihocesky kraj 9 218 227
Liberecky kraj 9 164 173
Stiedocesky kraj 13 193 206
Celkovy soucet 31 575 606
Vlastni zpracovani
Vypocet vah je proveden v tabulce ¢. 41:
Tabulka 41: Vypocet vah pro kategorie
. Zakladni | Vybérovy soubor o
Kraj soubor (%) (%) Vahy
Jihotesky kraj 26.2706445 37.458745 0.70132205
Liberecky kraj 17.9546651 28.547854 0.62893220
Stiedocesky kraj 55,7746902 33.993399 1.64075060

Vlastni zpracovani

Prepocet pozorovanych Cetnosti podle vah je proveden v tabulce ¢. 42:

Tabulka 42: Pfepocet Cetnosti proménné Denni doba podle vah

Denni doba nakupu se
Kraj Ano nezménila a zména |Celkovy soucet
nesouvisi s pandemii
Jihocesky kraj 6.31 152.89 159.20
Liberecky kraj 5.66 103.14 108.81
Stiedotesky kraj 21.33 316.66 337.99
Celkovy soucet 33,30 572,70 606

Vlastni zpracovani

Vypocet oCekavanych Cetnosti je proveden v tabulce €. 43:
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Tabulka 43: Ocekavané cetnosti proménné Denni doba po prepoctu

Denni doba nakupu se
Kraj Ano nezmeénila a zména |Celkovy soucet
nesouvisi s pandemii
JihoCesky kraj 8,75 150.45 159.20
Liberecky kraj 5.98 102.83 108.81
StiedoCesky kraj 18.57 319.42 337.99
Celkovy soucet 33,30 572,70 606

Vlastni zpracovani

Zadna z otekavanych Setnosti neni mensi nez 5 ani nez 1, predpoklad pro testovani Chi-
kvadrat testem je splnén. Signifikantni hodnota Chi-kvadrat testu vysla 0,557. Po porovnani
s hladinou vyznamnosti plati, ze signifikantni hodnota je vé&tSi nez hladina vyznamnosti,

0,557>0,05, nulovou hypotézu nemizeme zamitnout na 5% hladiné vyznamnosti. Zavislost

nebyla prokazana a nebyl zji§tén vyznamny vysledek.

63




S Vysledky a diskuze
5.1 Analyza vybranych kraji a Analyza spotiebniho kose CR

Béhem roku 2020 v dasledku pandemie Covid-19 doslo v Libereckém a Jihoceském kraji
k ubytku obyvatel. V Libereckém kraji ubylo 1214 obyvatel, v JihoCeském kraji 532 obyvatel.
Ve StfedoCeském kraji byla zaznamenana vyssi mortalita, ale 1 pfes pfirozeny ubytek se pocet
obyvatel za rok 2020 zvySil. Divodem bude i pies pandemii vysoky pocet pristéhovalych osob.

StiedocCesky kraj je diky své poloze velmi atraktivni naptiklad z pracovniho hlediska.

Obecna mira nezameéstnanosti v Libereckém a StfedoCeském kraji stoupla. V Libereckém
kraji se zvysila na hodnotu 2,9 %, ve Stfedoceském kraji na hodnotu 1,9 %. Divodem ke
zvySeni nezaméstnanosti mohlo byt vladou nafizené uzavirani podnikd, které vedlo ke snizeni
trzeb podniki a naslednému propousténi zaméstnanci. V JihoCeském kraji se mira

nezameéstnanosti oproti roku 2019 nezmeénila.

Hruby domaci produkt klesl ve vSech 3 krajich. V Libereckém kraji klesl o 2 970 mil.
K¢., na jednoho obyvatele pokles vychazi na 6 712 K¢&. Ve StfedoCeském kraji HDP kleslo o
24 003 mil. K¢, na jednoho obyvatele v piepoctu o 17 170 K¢. V JihoCeském kraji HDP kleslo
o 1 877 mil. K¢, na jednoho obyvatele v prepoctu o 2 916 K¢.

Vyse oSetfovného v Libereckém kraji byla v roce 2020 v prepoctu 981,6 K¢ na osobu. Ve
Stfedoceském kraji vzrostla vySe oSetfovného v prepoctu na 832,1 K¢ na osobu. V Jihoceském
kraji byla v roce 2020 vySe oSetfovného v prepoctu 994,6 K¢ na osobu. Nejvyssi oSetfovné v
prepoctu na obyvatele v roce 2020 vyplatil JihoCesky kraj.

Spotieba potravin v roce 2020 v Ceské republice klesla pro tyto potraviny: chléb, maslo,
mouka, pecivo, rostlinné tuky a oleje, ryby, téstoviny a vejce. Naopak spotteba potravin vzrostla
u cukru, masa, mléka a mlécnych vyrobkl, ovoce, ryze a zeleniny. Spotieba soli zlstala stejna.
Nejvetsi pokles spotieby nastal u peCiva a to o 1,9 kg za rok na osobu. Nejvétsi narast spotieby

nastal u mléka a mlécnych vyrobkd, a to o 13,5 kg.

5.2 Testovani hypotéz
Zpusob nakupovani potravin a zména ve zpusobu nakupovani béhem pandemie Covid-
19 zavisi na pohlavi respondenta

Prvni Cast testovani vySe uvedené hypotézy prokazalo nezavislost proménnych pohlavi a
zpusobu nakupovani potravin. I pfes probihajici pandemii 77 % respondenti nakupuje

potraviny v kamennych prodejnach. Na internetu nakupuje pouze 1 % respondenti a kombinaci
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nakupud potravin na internetu a v prodejné voli 22 % respondentd. V kamennych prodejnach
nakupuje 39,15 % muzu a 37,82 % Zen. Kombinaci nakupu potravin pfes internet a v kamenné
prodejné voli 9,49 % muzi a 12,43 % zen. Potraviny pouze na internetu nakupuje 0,79 % muza
a 0,32 % zen. 55,38 % respondenti z kategorii Pouze nakup pres internet a Kombinace nakupu
pfes internet a v kamenné prodejné zvolilo, ze nyni nakupuji pfes internet vice nez pred
pandemii. Jako divod byla nejvice uvedena pohodlnost nakupi pfes internet, druhym
nejcastéj§im divodem byla mensi Casova dotace na nakup na internetu. Pocit bezpeéi pfi

nakupu potravin na internetu se umistil az na tfetim misté.

Druha cast testovani této hypotézy prokazala zavislost mezi pohlavim a zménou ve
zpusobu nakupovani. Zména ve zpusobu nakupovani potravin probéhla u 10,87 % respondent.
U 89,13 % respondentt ke zméné zptisobu nakupovani potravin nedoslo. Pro zménu zptsobu
nakupovani potravin se zeny a muzi rozhodli v poméru 64:36. Lze tedy fict, Ze muzi své navyky
ve zpusobu nakupovani potravin ménili kvili pandemii méné nez Zeny. Respondenti, ktefi volili
zménu zpusobu nakupovani potravin, nejvice volili zménu nakupu z Velkého obchodu
(napiiklad Albert, Lidl, Kaufland) na Maly obchod (mistni potraviny, COOP, Zabka) a to
z 34,43 %. Druhou nejvice volenou zménou byla zména z Malého obchodu na Velky obchod.

Tu volilo 28,15 % respondentd.

Vliv pandemie Covid-19 na dobu stravenou v kamenné prodejné pfi nakupu potravin

zavisi na hlavnim statutu respondenta

Testovani druhé hypotézy o vlivu statutu respondenta na zménu doby stravené v kamenné
prodejné pii nakupu potravin prokazala nezavislost proménnych statut respondenta a zmeéna
doby stravené v prodejné. U 81,62 % respondenti ke zméné€ doby nedoslo, u 18,38 %
respondentt ke zméné doslo. Nejvice zména nastala u zameéstnanych respondentt, ktefi tvori
52,29 % z celkového poctu zmén, poté u dichodct, ti tvoii 25,79 %. Primérna doba stravena
v kamenné prodejné u respondentd, kterym se tato doba zkratila, byla pfed pandemii 35,6
minut. Nyni se snizila na hodnotu 21,5 minut a primérné se doba zkratila o 14,1 minut. U
respondentt, kterym se doba stravena v kamenné prodejné prodlouzila, trval pramérné nakup

pred pandemii 26,3 minut. Nyni jim primérné nakup trva 43,4 minut.
Pocit bezpeci v kamennych prodejnach béhem pandemie zavisi na véku respondenta.

Chi-kvadrat test neprokazal zavislost u testovanych proménnych bezpecnost v prodejné
a vek respondenta na 5% hladiné vyznamnosti. Hypotéza tedy byla vyvracena. 10,59 %
respondentt se v kamenné prodejné neciti bezpe¢né. Bezpecné se v prodejné citi 89,41 %. Z

64,05 respondentt neciticich se v prodejné bezpecné jich je 27,8 % ve vékove kategorii 65 let
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a vice. Druhou nejvice zastoupenou skupinou je vékova kategorie 25-34 let, ktera zaujima 16,6
%. Na testovani této hypotézy bylo navazano sledovanim zavislosti mezi pocitem bezpeci a
dezinfikovanim potravin. Provedeny chi-kvadrat test potvrdil, ze dezinfikovani potravin po
ptichodu doma zavisi na pocitu bezpeci v prodejné. Potraviny dezinfikuje 4,13 % respondent.
95,87 % respondentt potraviny nedezinfikuje. Ze spotiebitelt, ktefi potraviny dezinfikuji, se
jich 76 % citi v kamenné prodejne bezpecne.

Nakup levnéjSich potravin zavisi na vySi prijmu respondenta a jeho nejvyse dosazeném
vzdélani.

Chi-kvadrat test prokézal na 5% hladin€ vyznamnosti zavislost proménnych nakup
levnéjsich potravin a vyse pfijmu respondenta. 37,34 % respondentll se snazi nakupovat
levngjsi potraviny, z toho jich 32,78 % ma pfijem 23 001 az 30 000 K¢ za mésic. 58,3 %
respondentt nevoli levnéjsi varianty potraviny. 4,36 % uvedlo kategorii jiné, jejich odpovédi
zahrnovali nejCastéji varianty: jak kdy a zalezi na produktu. Zavislost nakupu levnéjSich
potravin na nejvySe dosazeném vzdélani byla také na 5% hladiné vyznamnosti prokazana.
Nejvice levnéjsi varianty potravin nakupuji lidé se sttednim odbornym vzdélanim zakon¢enym
vyucnim listem ato z 39,28 %. Zptusobeno to mize byt tim, ze v této kategorii je 18 % dichodctu
a 31 % zaméstnanych s piijmy do 23 000 K¢/mésic, coz pii stale rostouci inflaci maze byt

divod pro nakup levnéjsich potravin.
Zména spotiebitelova chovani zavisi na charakteristice kraje, ve kterém spotrebitel zije.

Tato hypotéza byla testovana 3 parcialnimi hypotézami: Zména ve zpusobu nakupovani
nezavisi na kraji, ve kterém spottebitel zije, Nastani zmény frekvence nakupu potravin zavisi,
ve kterém spotiebitel zije, Zména denni doby, kdy spotiebitel nakupuje potraviny, zavisi na
kraji, ve kterém zije. U prvni parcialni hypotézy Chi-kvadrat test na 5% hladin€ vyznamnosti
hypotézu vyvratil. Druha parcialni hypotéza byla na 5% hladiné vyznamnosti téz vyvracena.
Treti parcialni hypotéza stejné jako pfedchozi hypotézy byla na 5% hladin€ vyznamnosti
vyvracena. Vzhledem k tomu, ze byly vyvraceny vSechny tfi parcialni hypotézy, mize byt
konstatovano, ze hypotéza Zména spotiebitelova chovani zavisi na charakteristice kraje, ve
kterém spotiebitel zije je také vyvracena a zména spottebitelova chovani neni ovlivnéna krajem,

ve kterém spotiebitel zije. Pfi testovani této hypotézy nebyl zjistén zadny vyznamny vysledek.

5.3 Vliv pandemie na nakup potravin

Z prvni hypotézy a testovani zavislosti pohlavi na zptsobu nakupovani miZzeme vypozorovat,

ze 89,1 % respondentt zistava u stejného zptisobu nakupovani potravin jako pred pandemii.
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Zmeéna byla pozorovana pouze u 10,9 %. 77 % respondenti stale potraviny nakupuje v
kamennych prodejnach. Lze tedy fict, ze v tomto sméru pandemie na spotiebitele vliv méla, ale

jedna se o relativné maly vliv.

U druhé hypotézy a testovani zavislosti doby stravené v kamenné prodejné a hlavnim statutu
respondenta u 81,6 % respondentti nedoslo ke zméné doby stravené v prodejné. U 18,4 % ke
zméné doby v dusledku pandemie doslo. Pandemie ma na spotiebitele v tomto sméru vétsi vliv.
Z paté hypotézy a testovani zavislosti mezi krajem a zménou spottebitelovym chovanim béhem
pandemie vyslo, ze 89,4 % respondenti nezménilo frekvenci nakupti béhem pandemie Covid-

19. Frekvenci zménilo v disledku pandemie 10,6 % respondentu.

Denni dobu, ve které chodi spotiebitelé na nakup potravin, zménilo 5,5 % respondenti v
disledku pandemie. 94,5 % respondenti nezménilo v dusledku pandemie denni dobu.

Z vysSe uvedenych dat je mozné konstatovat, ze pandemie Covid-19 méla vliv na spotiebitele
Libereckého, JihoCeského a StredoCeského kraje, jednalo se ale o maly vliv. Davodem, proc¢
ma pandemii maly vliv na spotfebitelské chovani je s velkou pravdépodobnosti jiz dlouhodobé
trvani pandemie Covid-19, lidé z nové nemoci nemaji takovy strach, jako méli v roce 2020 a

vraci své zivoty zpét do stavu, v jakém byly pied pandemii.
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6 Zavér

Bakalarska prace se zabyvala tématem Vliv pandemie na chovani spotfebitelt pii nakupu
potravin ve vybranych krajich CR méla. V teoretické ¢ast byla zpracovana literarni reserse
obsahujici okruhy Spotfebitelské chovani, Teorie regionalniho rozvoje a Pandemie Covid-19.
Okruh spottebni chovani popsal teorii spotiebitele — jeho typologie, modely chovani, faktory
ovliviiujici spottebitelské chovani a kupni rozhodovaci proces. Okruh Teorie regionalniho
rozvoje obsahl témata region, typologie regiont, typy sidel a regionalni rozvoj a politika. Okruh
Pandemie Covid-19 objasnil pojem krize a pandemie a popsal vyvoj pandemie Covid-19
v Ceské republice od jejiho zagatku.

Empiricka Cast bakalarské prace se da rozdélit do 3 Casti — analyza vybranych kraj,
analyza spotiebniho kose Ceské republiky a statistické Setfeni dotaznikovych dat. Analyza
vybranych kraji probihala na zakladé demografickych, geografickych, ekonomickych a
socialni dat danych kraju a vybrané ukazatele byly vybrany pro jejich ovlivnéni pandemii
Covid-19, které bylo analyzou ve vétSiné pripadu prokazano jako negativni. Analyza
spotiebniho kose CR porovnavala spotiebu vybranych potravin typickych pro kazdodenni
uzivani.

Statisticka analyza dat ziskanych dotaznikovym Setfenim odhalila z&vislost pohlavi na
zmén€ mista nakupu potravin. Stejny zptusob nakupu potravin voli vice muzi nez zeny. Naopak
zeny zménily zpusob nakupovani vice nez muzi. Byla také odhalena zavislost mezi pocitem
bezpeci v kamenné prodejné a dezinfikovanim potravin po pfichodu z kamenné prodejny.
Zajimavym vysledkem je, ze lidé, ktefi se v kamenné prodejné citi bezpecné, dezinfikuji
potraviny vice nez lidé, ktefi se v kamenné prodejné bezpecné neciti. Posledni odhalenou
zavislosti byla zavislost nakupu levnéjSich potravin na vysi pfijmu respondenta a jeho nejvyse
dosazeném vzdé€lani. Spottebitelé s pfijmem do 23 000 Kc/mésic voli ve vétSim poméru
levngjsi potraviny. Naopak spotiebitelé s pfijmem na 23 000 K¢&/mesic levnéjsi potraviny
nevoli. Volba levnéjSich potravin by se dala ocCekavat také u spotiebiteld se zakladnim
vzdélanim a stfednim vzdélanim zakonCenym vyucnim listem. U ostatnich faktord nebyla

zavislost prokazana a jejich testovani nepfineslo zadny vyznamny vysledek.

Celkove lze fict, ze vliv pandemie na chovani spotiebitelt v Libereckém, StfedoCeském
a JihoCeském kraji byl podle vysledkt prokazan, jednalo se ale o maly vliv. To, v jakém kraji

spottebitel zije, nema vliv na zménu spotiebitelského chovani béhem pandemie.
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Priloha A

Chovani spotrebitele pri nakupu potravin béhem pandemie Covid - 19
Dobry den, mé jméno je Katefina Raffelova a jsem studentkou Ceské zemé&délské univerzity.
V tuto chvili zpracovavam bakalafskou praci na velmi aktualni téma VIiv pandemie na

chovani spotiebiteld pfi nakupu potravin ve vybranych krajich CR.

Soucasti praktické cCasti prace je i sbér dat z mého okoli pomoci dotazniku pro vyvraceni i

potvrzeni hypotéz, které se tykaji nakupu potravin béhem pandemie.

Veénujte tak prosim nékolik minut svého €asu vyplnéni nasledujiciho dotazniku, ktery mi
velmi pomize k splnéni cile bakalarské prace. Otazky oznacené hvézdiCkou jsou obecné
pro vSechny respondenty, otazky bez hvézdi¢ky byly vybrany na zédkladé Vami volenych

odpovedi v predchozich otazkach.

Dotaznik je zcela anonymni a bude slouzit pouze pro ucely zpracovani bakalarské prace.

Vyplnéni dotazniku Vam zabere pfiblizné 5 minut.

Za kazdého respondenta budu vdécna.
Katefina Raffelova

Udaje o respondentovi

1. Vjakém kraji zijete? *

Oznacte jen jednu elipsu.
Liberecky kraj
Stifedocesky kraj
JihocCesky kraj

2. Bydlitev: *
Oznacte jen jednu elipsu.

Meésto
Venkov

Jiné:
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3. Kolik je Vam let? *

Oznacte jen jednu elipsu.

-,

000000

18let a méne
19- 24 let
25 - 34 let
35 - 44 let
45 - 54 let
55 - 64 let

65 let a vice

4. Vase pohlavi je? *

Oznacte jen jednu elipsu.

5. Jaké je Vase nejvyse dosazené vzdelani? *

Oznacte jen jednu elipsu.

)

000000

Zakladni vzdélani

Stredni odborné vzdélani zakonc¢ené maturitou

Stfedni odborné vzdélani zakoncené vyucnim listem

Stredni vSeobecné vzdélani zakoncené maturitou (gymnazium)
Vyssi odborné vzdelani

Vysokoskolské vzdélani

Jiné:
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6. Jaky je Vas hlavni statut? *

Oznacte jen jednu elipsu.

0

Student  Preskocte na otazku 10
Nezaméstnany  Preskocte na otazku 10

Zaméstnany  Preskocte na otdzku 7

OSVC  Preskocte na otdzku 7
Duchodce  Preskocte na otazku 10
Mateiska nebo rodic¢ovska dovolena  Preskocte na otdazku
)
10 Jiné:
Ptijmy
7. Do které piijmové skupiny patfite? Uvazujte Cisty piijem.

Oznacte jen jednu elipsu.

Méné nez 10 000 K¢ / mésic
10 001 az 15 000 K¢ / mésic
15001 az 23 000 K¢ / mésic
23 001 az 30 000 K¢ / mésic

30001 az 37 000 K&/ mé&sic

000000

37 001 avice K&/ mésic

8. Zménila se vyse Vasich pfijma béhem pandemie?
Oznacte jen jednu elipsu.

) Piijmy se béhem pandemie zmenSily
- Piijmy se béhem pandemie zvysily

-, Piijmy se béhem pandemie nezménily
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9. Vjakém oboru pracujete?
Oznacte jen jednu elipsu.

Administrativa a ekonomika
Doprava, zasobovani a logistika
Informacni a komunikacéni technologie
Marketing a media

Obchod

Penéznictvi a pojistovnictvi
Remeslo

Sluzby

Statni a vefejna sprava

Stavebnictvi a reality

Strojirenstvi, vyroba, pramysl
Ubytovani, stravovani a pohostinstvi
Vzdélavani a skolstvi

Véda a vyzkum

Zdravotnictvi a socialni péce
Zemé&délstvi, lesnictvi a ekologie

Ostatni

Preference mista nakupu
10. Kde jste nejcasteji nakupoval/a potraviny pred pandemii? *

Oznacte jen jednu elipsu.
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Velké kamenné obchody (Albert, Tesco, Kaufland, Lidl, ...)

Malé kamenné obchody (Mistni potraviny, Zabka,
COOP, ...

Internetové obchody s potravinami

Jiné:

11. Kde nejcastéji nakupujete potraviny nyni? *
Oznacte jen jednu elipsu.

Velké kamenné obchody (Albert, Tesco, Kaufland, Lidl, ...)
Malé kamenné obchody (Mistni potraviny, Zabka, COOP, ...)
Internetové obchody s

potravinami Jiné:

12.  Nakupujete potraviny pres internet? *
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano, nakupuji potraviny pouze pies internet Preskocte na otdzku 13
Ne, nakupuji potraviny pouze v kamenném obchodé Preskocte na otdzku 17

Kombinuji nakup pfes internet a v kamenném obchodé Preskocte na otdzku 15

Naékup potravin pres internet
13. Nakupujete nyni potraviny pfes internet vice nez pied pandemii Covid-19?
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano  Preskocte na otazku 14

Ne  Preskocte na otazku 28
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Nakup potravin pres internet

14. Z jakého davodu nakupujete potraviny pies internet vice nez pied pandemii?
1 Je to bezpecn&jsi

Je to pohodlngjsi

Lepsi dostupnost zbozi

ZhorSena finanéni situace

O O O O

7 ¢asového hlediska

Nakup potravin pres internet
15. Nakupujete nyni potraviny pies internet vice nez pied pandemii Covid-19?
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano

Ne  Preskocte na otazku 17

Nakup potravin pres internet

16. Z jakého davodu nakupujete potraviny pies internet vice nez pied pandemii?
[ Je to bezpecngjsi

Je to pohodlngjsi

Lepsi dostupnost zbozi

ZhorSena finanéni situace

O O O o

7 ¢asového hlediska

Vliv pandemie na frekvenci a délku nakupu potravin v kamenném obchodé
17.  Citite se béhem nakupovani potravin v kamenné prodejné pti pandemii bezpecné?

Oznacte jen jednu elipsu.
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s""

Ano Ne

18. 'V jakou denni dobu nakupujete nejcastéji potraviny v kamenném obchodé?
Pokud chodite na nakup potravin vicekrat za den, zaskrtnéte vice odpovedi.

Rano (6-9 h)
Dopoledne (9-12 h)
V poledne (12-13 h)
Odpoledne (13-17 h)
V podvecer (17-20 h)
Vecer (20-24 h)

O O o o O o -

Jiné:

19. 'V jakou denni dobu jste nejcastéji nakupovali potraviny v kamenné obchod¢ pied
pandemii?
Pokud jste chodili na nakup potravin vicekrat za den, zaSkrtnéte vice odpoveédi.
1 Rano (6-9 h)
Dopoledne (9-12 h)
V poledne (12-13 h)
Odpoledne (13-17 h)
V podvecer (17-20 h)
Vecer (20-24 h)

O o o o o oo

Jiné:
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20. Souvisi zména denni doby nakupu s pandemii?
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano
Ne

Doba nakupu se nezménila

21. Zmeénila se v dusledku pandemie doba, kterou stravite v kamenném obchodé pti
nakupu potravin?

Oznacte jen jednu elipsu.

Doba se prodlouzila
Doba se zkratila

Doba se nezménila

22.  Uvedte prosim odhad, jak dlouho trva primérné Vas nakup potravin v kamenném
obchodé V MINUTACH.

23.  Uved'te prosim odhad, jak dlouho trval Vas nakup potravin v kamenném obchodé
pred pandemii Covid-19 V MINUTACH.

24.  Jak casto nakupujete potraviny v kamenném obchod¢?
Oznacte jen jednu elipsu.
Ix tydné
2-3x tydné
4-5x tydné
Kazdy den

Jiné:
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25. Zmeénila se tato skute¢nost béhem pandemie Covid-19 oproti obdobi pied pandemii?
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano  Preskocte na otdazku 26

Ne Preskocte na otazku 28

Vliv pandemie na frekvenci a délku nakupu potravin v kamenném obchodé
26. Jak Casto jste nakupovali potraviny v kamenném obchod¢ pied pandemii?
Oznacte jen jednu elipsu.
Ix tydné
2-3x tydné
4-5x tydné
Kazdy den
Jingé:
27.  Souvisi zména frekvence nakupovani potravin s pandemii Covid-19?

Oznacte jen jednu elipsu.

Ano

Ne

Vliv pandemie na frekvenci a délku nakupu potravin
28.  Tvoiite si v dusledku pandemie potravinové zasoby? *

Oznacte jen jednu elipsu.
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Ano, tvofim kratkodobé zasoby (na obdobi mensi nez 1 mésic)
Ano, tvofim dlouhodobé zasoby (na obdobi vétsi nez 1 mésic)
Ne, nyni zasoby netvofim, ale pifi pocatku pandemie jsem tvotil/a

Ne, zasoby od pocatku pandemie netvoiim

29. Dezinfikujete potraviny po pfichodu doma? *
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano

Ne

30. Volite spise levnéjsi varianty potravin? *
Oznacte jen jednu elipsu.

Ano
Ne
Jiné:
31. Pokud byste radi sdélili informace, na které nebyla vytvorena otazka, nebo své

osobni pocity ohledné nakupovani potravin béhem pandemie Covid-19, nyni mate
prostor:
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32. Prejete si byt informovan/a o vysledcich vyzkumu? Pokud ano, prosim sdélte Vasi e-
mailovou adresu, na kterou Vam budou vysledky zaslany.

Obsah neni vytvofen ani schvalen Googlem.

Google Formulate
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