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Socialni sit€ jako nastroj propagace ¢eskych politickych
stran

Souhrn

Prace se zabyva politickym marketingem na socialnich sitich, zejména ve vztahu
k volbam a Vv prostiedi ¢eského internetu. Klade si za cil analyzovat a interpretovat ¢innost
konkrétnich politickych subjektt, posoudit jeji efektivitu a zhodnotit souvislost s vysledky
voleb do zastupitelstev kraji v fijnu 2016. V reSerSni Casti je popsan vyvoj politické
komunikace od dob nastupu masovych médii a pribéh jejich zmén az po souc¢asné moderni
internetové technologie. Specifické aspekty vedeni pfedvolebni kampané prostfednictvim
socialnich siti jsou vysvétleny zejména s ohledem na v€kovou skladbu uzivatell, jejich
Casové moznosti a obecné trendy v oblasti informovanosti a médii. V analytické Casti jsou
podrobena zkoumani data ze socialni sit¢ Facebook, ziskand pomoci sumariza¢niho
softwaru, ve vytyéeném predvolebnim obdobi. Udaje ohledné typti zveiejnénych piispévki,
frekvence jejich vkladani a zpétné vazby uzivatel umoznily posoudit efektivitu chovani
deseti konkrétnich Ceskych politickych stran a hnuti na nejvétsi socialni siti. Diky této
interpretaci vznikl komplexni popis jednotlivych komunikacnich strategii a byly v nich
identifikovany nékteré rozpory a nedostatky. Regresni analyza ukazala jen velmi malou

souvislost mezi témito aktivitami a vysledky voleb.
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Cil prace a metodika

Tato prace zkouma pomoci sumariza¢niho softwarového nastroje aktivity vybranych

¢eskych politickych subjektii na konkrétni socidlni siti.

Cil prace

Cilem této bakalarské prace je popsat, jak vyuzivaji vybrané ¢eské politické strany
socialni sité, zejména Facebook. Nejvétsi socidlni sit’, kterd je zaroven nejpouzivanéjSim
socialnim médiem v Ceské republice, dava témto stranam fadu moznosti jak se zviditelnit
a zaujmout nové volice. Préce si klade za cil zjistit, zda tyto moZnosti strany vyuzivaji, jakym
zpusobem tak ¢ini a zda se tak déje v ndvaznosti na aktualni fazi volebniho obdobi. Dil¢im
cilem je porovnat aktivitu politickych stran na socialnich sitich s jejich volebnimi vysledky
a zjistit tak ptfipadnou souvislost mezi témito hodnotami. V praktické casti bude rovnéz
popsano, jak na aktivitu sledovanych subjektt reaguji jejich podporovatelé a zda se tato

zpétna vazba piipadné lisi.

Metodika

vvvvvv

vybranych odbornych zdrojii, souvisejicich s danym tématem. Tato Cést je zaméfena na
volebni kampang, politickou komunikaci a jeji vyvoj v ndvaznosti na proménu medialniho
prostiedi.

Praktickd cast je zaloZena na sledovani socidlnich siti, konkrétné na aktivity
politickych stran a hnuti, pocty jejich podporovatelii a reakce na publikovany obsah
prispévku. Statisticka data ziskana pomoci softwarového nastroje Sbératel ohledné aktivit
stranickych 0¢th by méla potvrdit ¢i vyvratit danou hypotézu a dokreslit dalsi konsekvence
souvisejici s problematikou politické propagace na socialnich sitich. Analyza téchto dat
poskytne souhrnny popis a intepretaci téchto aktivit. Pomoci regresni analyzy bude
vyhodnocen vliv po¢tu podporovatelti a aktivity vybranych subjekti na skute¢né vysledky
voleb.



Vysledky prace a jejich interpretace

Bylo prokazéano, ze primérny denni pocet ptispevk, se zvysuje s blizicimi se volbami,
Vv tomto piipad¢ krajskymi volbami v roce 2016. Politické subjekty tudiz vyuzivaji socidlni
sit¢ nejen jako dlouhodoby komunikacni kanal, ale pfedevsim oportunisticky akceleruji miru
své aktivity, aby v poslednich ptedvolebnich tydnech zvysily svou viditelnost a atraktivitu
pro volice. Vysledky regresni analyzy ovSem naznacuji, ze souvislost stranickych aktivit na
socidlnich sitich méa na rozhodovani voli¢t jen velmi nepatrny vliv.

Vybrana politickd uskupeni, jejichz aktivita na socidlni siti byla v rdmci této
bakalaiské prace sledovana a analyzovana, aktivné vyuzivaji tuto internetovou technologii,
jako komunika¢ni kanal pro své podporovatele. Pravidelné zvetejiuji prostiednictvim svych
uctl rizné druhy prispévki, reaguji na aktudlni spoleCenské déni a snazi se tak udrzet
kontakt s ob¢any. Bylo zji§téno, ze mira této aktivity je u jednotlivych stran rtizna a obecné
jsou aktivngjsi velké parlamentni strany. Ukézalo se vSak také, Ze uZivatelé dané socialni
sité, kteti deklaruji své sympatie politické strané ¢i hnuti, nemusi byt vzdy aktivnimi voli¢i
tohoto subjektu. Neexistuje tedy piima souvislost s volebnimi vysledky. Aktivita
analyzovanych subjektd byla v pribéhu sledovaného obdobi proménliva, lze ovsem
konstatovat, ze v zavéru predvolebni kampané byl vysledovan stoupajici trend pfi snaze
Vv poslednich dnech a tydnech zaujmout maximalni pocet potencidlnich volici.

Z deseti sledovanych politickych uskupeni bylo hned v n€kolika parametrech velmi
uspesné to nejmensi a zaroven nejmeéne typické v tuzemském prostredi. SPD, mala izolovana
strana vidcovského typu, vznikld rozpadem své predchidkyné, je nejmensim subjektem
zastoupenym v dolni komote parlamentu a casto byvd oznafovana jako populisticka.
Populismus ve smyslu zjednoduSovani a libivosti vSak jejimu ptfedsedovi, Tomio
Okamurovi, minimaln€ na sociélnich sitich, zajistuje dlouhodobou popularitu. Jeho koncept
videi, ve kterych pfimo promlouva ke svym sympatizantim, se ukazal jako velmi uspésny.

Ocividny rozpor mezi volebnimi zisky dvou velkych konkurentdt TOP09 a ANO
2011 ukazal, jak dtlezité je nejen zaujmout uzivatele socidlnich siti, ale zdroven dokazat tuto
popularitu pretavit ve volebni tc¢ast. Rozdil mezi internetovym aktivismem na jedné strané
a skutecnou participaci ve form¢ aktivniho volebniho pradva na strané¢ druhé byl na
analyzovanych datech ilustrovan velmi konkrétné.

Mal¢ liberalni strany cilici na mladé méstské voli¢e nejen ze ve volbach neuspély, ale

jejich sympatizanti na socialnich sitich nejsou zdaleka tak aktivni, jak by se dalo pfepokladat.



Pirati ani Zeleni je nedokazali zaujmout natolik, aby hodnotili jejich prispévky nebo jinak
participovali na déni na stranickych tétech. P¥imym protipélem je v tomto ohledu KSCM,
ktera ma sice podporu mnohem mensiho poctu uzivateli Facebooku, ovSem mira jejich
zapojeni do diskuzi a hodnoceni publikovaného obsahu patiily mezi nejvyssi. Souboj o to,
kdo socidlni sit’ ve své piedvolebni strategii vyuziva efektivnéji, se tak piekvapivé vyvinul

ve prospéch nereformované, extrémné levicové a konzervativni komunistické strany.
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