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Abstrakt

Diplomova préce ,,Grafickd podoba magazinu Pro Football v roce 2001 a 2011* analyzuje,
zda se u tohoto magazinu projevil jev tzv. vizualizace, tedy nadmérné vyuzivani obrazovych

prostredkil ke sd€lovani informaci na ukor textu.
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Abstract

Thesis ,,Graphic appearance of Pro Football magazine in year 2001 and 2011 analyzes, if
there is a phenomenon of visualization in this magazine. Visualization means excessive use of

imaging agents instead of communicating information to the detriment of the text.
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Uvod

Trh s ¢asopisy je v soucasnosti pfesycen nespoctem titulll, které se snazi ziskat a udrzet
si pfizen Ctendfe tim, Ze se mu snazi co nejvice prizpusobit a uspokojit jeho pozadavky. Ty
v dnesni uspéchané¢ dob¢ smétuji k co nejveétsi struCnosti a jednoduchosti. V disledku toho
vznikd v Casopisecké (ale i v novinové a televizni) produkci jev tzv. vizualizace, tedy
sdélovani informaci prostfednictvim obrazovych sdéleni na Ukor tradicniho psaného a
verbalniho projevu.

Magazin Pro Football je tématicky zaméfen na mezinarodni, zejména pak evropsky
fotbal a v Ceské republice vychazi uZ vice nez dvanact let. JelikoZ jsem byl uZ od po&atku
jeho pravidelnym c¢tenarem, zajimalo mé, zda se vizualizace projevila i v jeho pfipad€. Na
prvni pohled ano — layout Casopisu vyuziva obrazovych materiali opravdu hojné, coz byl
jeden z diivodl (spolu — z mého subjektivniho pohledu — s ¢im dal jednodussi, informacné
prazdnou obsahovou néplni), pro¢ jsem s jeho odebirdnim piestal. V této bakalaiské praci se
tedy pokusim zjistit, zda se trend vizualizace projevuje i u magazinu Pro Football.

Prace je rozdélena na dvé Casti. V prvni, teoretické, obsdhnu zékladni ramec oblasti
grafického designu tiskovin a jeho vytvafeni. PopiSu, jaké vizudlni prvky se vyskytuji
v tiskovinach, zaméfim se na typografii a sazbu. Nésledn€ se budu vénovat charakteristice
Casopisu — nastinim jeho definici, moznosti fyzického provedeni, vnitini strukturu a
teoreticky vymezim grafické a typografické prvky, které se vyskytuji v jeho layoutu.

V druhé, analytické casti, nejprve popiSu pomoci deskriptivni metody zakladni
grafickou (a v naznaku také obsahovou) podobu magazinu Pro Football v roce 2001 a v roce
2011, a nasledné pomoci empirického méteni zjistim, zda se v Casopisu po deseti letech
zménil prostor v€novany vybranym grafickym a typografickym prvkim. Vysledky méfeni mi
poté umozni potvrdit ¢i vyvratit predem definovanou hypotézu. Nejvyznamnéjsi sdéleni shrnu

v zavéru prace.



Cil a metodika prace

Cilem této bakalarské prace je zjistit, jak se po deseti letech zménila graficka podoba
magazinu Pro Football, tj. zda pfibylo ¢i ubylo obrazového materidlu na tkor textu, jak se
zménilo mnozstvi reklam ¢i jaké grafické prvky se pouzivaly v roce 2001 a jaké v roce 2011.

Prace je rozd€lena na teoretickou a analytickou cést. V teoretické cCasti pracuji
s odbornou literaturou, abych kompilaci obsahl zékladni fakta tykajici se grafické Upravy
tiskovin. Nasledn¢ se zaméfim na teoretickou definici asopist a jejich grafickych prvk.

V analytické Casti pak budu zjistovat jak se po deseti letech zménila graficka podoba
magazinu Pro Football. Porovnavat budu vzorky z ro¢nik 2001 a 2011. Nejprve vyuZziju
deskriptivni metodu k popsani zdkladni grafické (a naznacCeni obsahové) charakteristiky
kazdého ro¢niku a poté pomoci empirické metody zmétim procentudlni podil vybranych jevii
na celkové ploSe magazinu. Tyto hodnoty budu méfit u ¢tyt vyzkumnych vzorkd z kazdého
rocniku (leden az duben 2001, resp. 2011). Naméiené¢ vysledné hodnoty z obou ro¢nika
nasledné srovnam a pokusim se je interpretovat.

V soucasnych (nejen) tisténych médiich je mozné pozorovat trend tzv. vizualizace, tedy
vyrazného naduzivani obrazovych a grafickych sdéleni na tkor textu. Vychazim z toho, co
napsala Barbara Kopplova ve svém textu Kam sméruji lifestylové magaziny: ,,V oblasti
Casopisecké produkce se postupné prosadil trend smérujici ke stale kratsim textiim a zretelnd
inspiracni zavislost na estetice internetovych stranek. Casopisy (spolecné s dalsimi médii,
jako jsou televize a denni tisk) v poslednim desetileti vyznamné prispély k odklonu spolecnosti
od tradicni orientace na psany a verbdlni projev, na vyuzivani zaznamu sdéleni prirozenym
jazykem. Dosahly toho predevsim tzv. vizualizaci, tedy hojnym vyuzivanim obrazovych a
grafickych vyrazovych prostiedki. * (Képplova In Jirak, Smid, Cermak 2005: 85) Zda se tento

jev projevil i u magazinu Pro Football bude zfejmé z vysledki mé analyzy.
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A) Teoreticka cast

1. Graficky design publikaci

Gavin Ambrose a Paul Harris v publikaci Layout - velky pritvodce grafickou upravou
uvadeji, ze design ,, slouzi jako médium pro zaznamendavani, prezentovani, razeni a sdelovani
informaci s urcitym zamerem nebo ukolem. (...) Na zacatku navrhu je zameér sdélit podrobné a
presné informace. To ma vliv na volby ucinené behem jeho pribéhu, napriklad zpusob, jak se
budou informace prezentovat, v jakém formatu a jak podrobné. “ (Ambrose, Harris 2009: 32)

Publikace jsou vSude kolem nds. Novinové stanky jsou pieplnény novinami a ¢asopisy,
které (zvlast€¢ v dnesSni dob€) bojuji o kazdého c<tendfe zejména prostiednictvim co
nejpoutavéjSich titulnich stran ¢i obalek. Regaly v knihkupectvich jsou kazdy den dopliovany
o0 nové a nové tituly, a zejména ty neznamé se na sebe snazi upozornit svym piebalem.
V postovni schrance nalézdme vSemozné materidly, od katalogli, pfes pozvanky aZz po
literaturu obchodnich spolecnosti, které maji slouzit ke zvySeni prodeje. Dtlezitost
komunikace v soudobé spolecnosti neustale vzriistd a moc tisku nikdy nebyl silnéjsi.

Publikaci je mnoho druhti a kategorii, kazdd se zamétfuje na jiné publikum (na
spottebitele, spolecnost, obchod). U novin, Casopisti ¢i knih vycet zdaleka nekonéi. Za
publikace povazujeme také napiiklad katalogy vyrobkd, vyroéni &i informadni bulletiny',
zurnaly” a vechno mezi nimi. Velmi dilezity je i cilovy ¢tenaf té které publikace. Napiiklad
ekonomické Casopisy se zamétuji na specifické piijemce urcité oblasti a podle toho jsou také
vytvareny, zatimco magaziny pro bézné spotiebitele maji daleko §irsi zabér, coz je viditelné i
na privétivejsim a co do formy prakticky neomezeném designu pro $irsi publikum.

U knih, ¢asopist ¢i katalogli zde také existuje povznasejici prvek. Napiiklad vétSina zen
si nemize dovolit Saty, které vidi v ¢asopisu Vogue, ale presto se mohou do tohoto Zivotniho
stylu veitit prostfednictvim pohledu a pocitu, které z casopisu maji. Podobné to funguje, kdyz
si predplatime magazin z urCitého oboru, ktery nas zajima, ¢imz se miizeme spojit s podobné
zamétenymi jedinci, at’ uz Ziji v sousedstvi ¢i na druhém konci svéta. A v knihach se miizeme

skrze slova v duchu pienést na jiné misto ¢i dokonce do jiné doby.

U bulletin agenturni [biltén] (franc. bulletin = listek, uredni listina, zprava) — termin bulletin obecné oznacuje
pravidelné vydavané zpravy uredniho razu, resp. tiskoviny s informacemi o odborné a védecké cinnosti,
zpravidla pro vymezeny okruh zdjemcu. ““ (Osvaldové, Halada 2007: 34)

2 ,,surndl (franc. jour = den, journal = denik, z lat. diurnus = denni) — starsi oznaceni novin, deniku,
obrazkového casopisu, také filmového tydeniku, ktery se promital pred hlavnim filmem. Dnes tento termin
prechazi do hovorové cestiny. *“ (Tamtéz: 244)
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Podstatnou cast pritazlivosti publikace tvofi pocit, ktery mame, kdyz ji drzime v rukou.
Grafici maji mantinely v podob¢ rozmeéru, tvaru a v neposledni fadé také ceny, ale pfesto maji
pomérné velky prostor pro vlastni fantazii a invenci.

Existuje celkem Sest hlavnich faktort, které ovliviuji koneény design:

- format;

- sazebni obrazec (rastr);

- typografie;

- barva;

- obalka;

- vyuziti obrazi.

Jak uvadi Lakshmi Bhaskaranova ve své knize Design publikaci : ,,Kombinace
uvedenych prvkii designérovi umoznuje plynule spojit dohromady obsah publikace a zaroven
jej obdarit jedinecnou identitou. Vyznam kazdého z téchto prvkit se bude samoziejmé lisit u
riiznych druhu publikaci, pro které bude design navrhovan. Dobry design by vsak nikdy nemél
prekracovat obsah publikace a naopak. “ (Bhaskaranova 2007: 6-8)
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2. Graficka uprava publikace

Graficky design je spojen s celym procesem fizeni vizualni informace, zatimco graficka
uprava je jen jednim z nastrojt, které ma designér k dispozici pti provadéni ¢tenaie textem.

Dle Bhaskaranové se grafickd uprava publikace ,, tyka umisténi obsahu — textu a (nebo)
obrazkii — a toho, jak se tyto prvky vztahuji k sobé navzdajem a k publikaci jako celku.
Graficka uprava zcela meni zpiisob, jakym se na publikaci divame a jak ji cteme. Dobre
zvdzena graficka uprava miize usnadnit a zpFijemnit Cteni, zatimco Spatnd miize ve ctendri
vyvolat pocit zklamani a zmatku. ““ (Bhaskaranova 2007: 60)

Graficka uprava by méla byt pfizpiisobena zejména obsahu a zamyslenému zpiisobu
publikovani. Naptiklad graficka uprava roménu se bude velmi lisit od slovniku. Uz pfi navrhu
grafického uspotadani je tfeba také vzit v ivahu format a koncové Upravy tiskoviny, tzn. jak
bude tiSté€na, jakou bude mit vazbu apod. (Tamtéz: 60)

U tisténého materialu je Casto zadouci, aby mél urcity rytmus, ktery Ctenafi umozni
pohodIné postupovat. Jednotvarnost tiskoviny muze zplsobit, Ze ji Ctendf piestane Cist.
PteruSeni textu v podobé fotografii ¢i jinych grafickych prvka vytvaii pauzy, které pomahaji
udrzet ¢tenafiv zajem. Ten ma moznost se zastavit a premyslet o informacich, které nabyl, a

predvidat, co bude nasledovat. (Ambrose, Harris 2009: 108)

2.1 Vizualni obsah tiskovin

Obsah miize mit v publikacich rizné formy. Nejde zdaleka jen o text, stejné dilezité
jsou obrazky, fotografie, grafika i barva — vSechny tyto aspekty formuji vysledny dojem.
Samoziejmé, ze u roman ¢i deniku je stéZejni text, zatimco u mddniho katalogu jsou zasadni
formou sdé€lovani informaci fotografie, avSsak mnoho publikaci (vcetné dalSich druhi knih,
magazinl a novin) stoji nékde uprostied a plnohodnotné vyuzivéa obou forem.

Za vizualni obsah povazujeme fotografie, ilustrace, grafiky, mapy, rizné diagramy,
grafy apod. Odlisné druhy publikaci pouzivaji odlisné grafické prvky, protoze ke sdéleni
riznych vyznama se pouzivaji rizné druhy zobrazeni. Objektivni komunikace vyzaduje
realistické ¢i reprezentativni obrazy, zatimco pro subjektivni sdéleni se pouziva abstraktné;si

obrazova fec. (Bhaskaranova 2007: 18-19)
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2.1.1 Vyznam obrazu

Pro vizudalni identitu jakékoli publikace hraje obrazovy material nezbytnou ulohu. Ma
zéasadni vliv na jeji estetickou pfitazlivost, at’ uz slouzi jako vedlejsi prvek k hlavnimu textu,
¢i jako hlavni prvek, urcujici povahu designu. Pouziti obrazi v publikacich zavisi na nékolika
faktorech, naptiklad pro jakou cilovou skupinu je tiskovina urCena ¢i jakou funkci maji
obrazy plnit. Jejich hlavni funkci je zpravidla zastoupit text, ktery nemuze tak dobte vyjadrit
zamySlenou skutecnost. Zejména v periodickém tisku jsou vyuzivany pro efektivnéjsi predani
dat, maji vSak velmi malo ¢asu na sdéleni svého poselstvi, a proto musi byt vybran vhodny
druh obrazu. (Bhaskaranova 2007: 74)

Pohled na obraz u ¢lovéka vyvolava riizné pocity a reakce. Mohou ukliditovat ¢i naopak
vést k akci, mohou pfesvédCovat, mystifikovat, upominat apod. TentyZz obraz mulze mit
mnoho zaméri, objevit se v rlzny prostiedich a vytvaret u riznych lidi odlisSné vyznamy.
(Sturken, Cartwright 2009: 19-20) Obrazy dekdédujeme interpretaci uréitych zachytnych bodi,
které¢ smétuji k zamysSlenému, nezamysSlenému 1 doporuc¢enému vyznamu. Jde o formalni
prvky, jako je barva, tony, kontrasty, kompozice, perspektiva, styl apod. Dilezitou roli pii
interpretaci hraje také socialni a historicky kontext, tzn. kdy a kde byl obraz vytvofen a
vystaven, ¢i v jakém socidlnim kontextu byl prezentovan. Obrazové kody tak casto
v odlisnych kontextech méni vyznamy. Ty mohou byt také odvozeny z kombinace textu a
obrazu, coz vyznamn¢ plati naptiklad o reklamé a politickych plakatech, které jsou kombinaci
textu a obrazu. Divak je pak interpretuje tak, Ze nejdiive pohlédné na obraz a poté se piectou

text, ¢imz si doplni jeho vyznam. (Tamtéz: 36, 41 - 42)

2.1.2 Vyznam barev

Vnimani barev je u kazdého ¢loveéka individudlni, piesto ale existuji obecné platna
pravidla a barevné teorie, které vysvétluji, jak barvy v té které situaci plisobi, jaké jsou jejich

vztahy, jak se vzajemné ovliviiuji a jak se daji kombinovat. (Bauer 1999: 201)

2.1.2.1 Michani barev

Existuji pouze tfi barvy, které nemizeme z niceho namichat — zluta, ¢ervend a modra.
Tyto tfi barvy nazyvame =zakladni neboli primarni. Kombinaci primarnich barev

s eventualnim pfidanim ¢erné nebo bilé mizeme vytvofit jakoukoli barvu ptirody. Pokud
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smichame dv¢ zakladni barvy, vzniknou dal$i tfi barvy, které vyznacil Goethe na svém
barevném terci (¢i barevném kruhu) ve své Nauce o barvach - jsou to oranzova, zelena a
fialova, tzv. barvy sekundarni. Dal$im smichdnim primarni a sekundarni barvy vznikne
barva tercialni, napt. Cervenooranzova. Pokud se zméni poméry mnozstvi jednotlivych barev

ve smési, vznikne nekonecna Skéala barevnych odstini. (Bauer 1999: 201-202)

e 7 fely

Blre

foraen

Obr. 1: Goetheho barevny kruh, ve kterém vyznadil primarni a sekundarni barvy’

2.1.2.2 Kontrast a harmonie

Podle Bauera plati, ze: ,, Vztahy barev lze shrnout v jednoduchosti do dvou slov:
kontrast a harmonie. “ (Tamtéz: 202) Kontrast nastdva mezi dvéma barvami, které lezi na
barevném kruhu naproti sobé, to znamena mezi ¢ervenou a zelenou, oranZzovou a modrou ¢i
zlutou a fialovou. Kontrast je v podstat¢ synonymum pro maximalni protiklad, ktery vznika
napiiklad mezi svétlem a tmou, bilou a ¢ernou apod. Podobné jako Cerné pismo nejlépe
vynikne na bilém pozadi, tak vynikne Cervend na pozadi zeleném. Pokud lezi dvé kontrastni
barvy vedle sebe, podporuji navzajem svoji barevnost. Cervena je nejéervendjsi vedle zelené,
zluta vedle fialové, oranzova vedle modré. Pokud tedy chceme dosahnout toho, aby na
barevné grafice nejvice zcelé plochy vyniklo urcité Cervené misto, polozime vedle n¢j
doplikovou zelenou.

Opakem kontrastnich barev jsou barvy harmonické. Napiiklad s cervenou harmonizuji

sousedni fialova a oranzova, protoze zaklad téchto tii barev je pravé cervena. Pokud jsou tyto

3 Obrazek dostupny online z: http://www.digital-web.com/images/articles/color/goethe_circle.jpg
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barvy zobrazeny vedle sebe, jejich sousedstvi nepobufuje, ale naopak uklidiiuje jak oci, tak
mysl.

Z jiné¢ho hlediska lze barvy d¢lit na teplé a studené. Teplé evokuji barvy ohné (Zluta,
cervena, oranzova), zatimco studené piipominaji chladnou pfirodu (zelend, modra, fialova).
Teplé barvy opticky vystupuji do popiedi, zatimco studené maji tendenci ustupovat. S timto
1ze pracovat napiiklad pti fotografovani (¢i pfi vytvareni jakéhokoliv grafického dila), pokud
chceme na obrazu vyjadfit hloubku a prostor. Teplymi a studenymi barvami lze také plisobit
na psychiku divaka — teplé barvy plisobi energicky, ziveé, vzbuzuji emoce radosti, zatimco
studené barvy ptisobi uklidiiujicim dojmem, vzbuzuji pocity miru a ne€innosti, obCas také

smutku, ticha ¢i beznad¢je. (Bauer 2009: 202-203)

2.1.2.3 Psychologie barev

Psychologické vyznamy barev jsou vyznamé pro vétSinu odvétvi, kde se pracuje
s grafikou. I kdyz se individualni preference jednotlivych barev u kazdého clovéka lisi,
existuji diky empirickym vyzkumtim preferenci barev vysledky s obecnou platnosti.

Cervena je barvou vzrueni, vzneSenosti, energie, zmény, akce, spojuje se
s predstavami ohné&, krve ¢i nebezpeci. Ovliviiuje ¢loveka i z hlediska fyziologie — zvySuje
puls, krevni tlak, rychlost dychéani, povzbuzuje chut k jidlu, sexudlni apetenci a podnécuje
vznik agresivniho chovani.

OranZova se spojuje se sluncem, bohatstvim, vzbuzuje pocit radosti a vzruSen¢ho
ocekavani. Je srde¢nd, zativa, ziva, pratelska, jasna, vesela a vzrusujici.

Zluta je spojovana se vzruSenym napétim, s dynamickou pohybovou energii, ktera
vystupuje ven (slunce); je vni svétlo, nadéje, touha po nadéji a rozkodi. Zlutd barva
povzbuzuje, osvobozuje, plisobi vesele a otevieng, ale je spojovadna 1 s nenavisti.

Zelena je slozena z modré a zluté, které ptredstavuji protikladné sily, jez se v zelené
vzajemné rusi, takze vznikéd nehybnost a klid. Symbolizuje obecné ptirodu a od ni odvozenou
ochranu ptirody, ekologii; je to také barva nadéje, osvézeni a pokoje.

Modra je barva klidu, symbolizuje vodu, reprezentuje flegmaticky temperament,
pasivitu, zdrzenlivost, jistotu, Zenskost, n¢hu, vérnost, divéru, oddanost, tradici, stalost, je
symbolem matriarchétu.

Fialova vyjadiuje zastfené vzruseni, skryté tajemstvi; v fimskokatolickém nabozenstvi
symbolizuje pokoru, pokani, skromnost ¢i zdrZenlivou stfizlivost. Je véazna, chmurna,

nest’astna, ponurd, poloSera ¢i znepokojujici. (Vysekalova, Komarkova 2000: 65 — 68, 124)
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2.1.3.4 Pouziti barev v praxi

Pro grafického designéra je barva zasadnim nastrojem. Muze ji pouzit ke vzbuzeni ¢i
naopak vylou¢eni emoci a pociti, k upoutani pozornosti, zdiraznéni informace apod.
Vzhledem ktomu, ze barevny tisk je dnes mnohem levnéjsi, nez dfive, pouziva se
Ctytbarevny tisk i u téch nejbéZznéjsich tiskovin. Systém barevnych kodi je také mozné vyuzit
k uspotadani informaci a k tomu, aby pomohl Ctenafi zorientovat se a nechat se vést
publikaci. Barvu je také mozné vyuzit k posileni identity. Jak piSe Bhaskaranova: ,, V dobre
navrzené tirazi casopisu je barva casto vSechno, co je potrebné, aby ctendr casopis, a tedy
jeho znacku, okamzité poznal. “ (Bhaskaranova 2007: 80)

Nejcastéji se v tisku publikaci pouziva systém barev zvany CMYK (cyan — azurova
barva, magenta — purpurova, yellow — zluta, keyline — ¢erna), zatimco model RGB (red —
cervend, green — zelend, blue — modrd) se pouziva spise pro digitalni zobrazovani. (Tamtéz:

80)

2.2 Typografie

V neddvné minulosti se pod pojmem typografie rozumélo souhrnné oznaceni pro
tiskarensky primysl. Jesté na pocatku 20. stoleti byla typografie synonymem pro praci
s kovovou sazbou, tedy Cisté pro femeslnou (a pozdéji také umélecko-femeslnou) disciplinu.
Dnes typografii (neboli grafickou upravu tiskovin) chédpeme jako vytvarny obor, ktery se
zabyva grafickou Upravou textu, obrazovych a grafickych prvkll vSech druhl publikaci,
véetng elektronickych. Kromé polygrafické vyroby® ale typografie uréuje také vzhled
predméti a staveb (ndpisy nad obchody, vizudlni informaéni systémy, napf. v metru), ¢imz
spoluvytvari vizualni podobu naseho prostredi. (Osvaldova, Halada 2007: 222)

Pro potteby tohoto textu budeme chapat typografii tak, jak ji definuje Martin Pecina,
tedy jako nauku o pismu, jeho zakonitostech a spravném uziti (sazba, vytvarna typografie,
pismo na webu aj.), nebo také pro praci s pismem a jeho uspotfadani v grafickém prostiedi.
(Pecina: online)

James Felici ve své knize The Complete Manual of Typography definuje typografii jako
., to, jak vypada komunikace. (...) Typografie je vyuZiti pisma k obhajobé, komunikaci, oslave,

4 . polygrafie (z Fec. poly = ve slozenindch: mnoho, graphium = kovové pisdtko, rydlo) — oznaceni pro
komplexni zpracovani textovych a obrazovych predloh a jejich rozmnozZovani tiskem. Polygrafii se rozumi
predevsim tisk, ale zahrnuje i pripravné faze pred tiskem, tedy pripravu a zhotoveni tiskovych forem, a rovnéz
dokoncovaci prace: orez a kniharskeé zpracovani (vazba). © (Osvaldova, Halada 2007: 153)
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vzdelavani, upresnéni, osvétleni a Sireni. V prubéhu let se slova a strany stavaji umeénim.
Pismo a typografie rozvijely knihy, casopisy, katalogy, noviny, formuldre a nepreberné
mnozstvi propagacnich materialii.” “ (Felici 2012: ix)

Jak uvadi Bhaskaranova: ,, Typografie souvisi se zpiisobem, jakym psané myslenky
dostavaji vizualni formu, a muze radikalné ovlivnit vnimani designu. Druhy pisma maji
osobitost a jsou skvelym prostiedkem pro sdélovani emoci. Druh pisma miize byt
autoritativni, uvolnény, formalni, strohy nebo skromny, zatimco graficky druh pisma je téemer
sam od sebe obrazem. *“ (Bhaskaranova 2007: 68)

Dulezita je funkce pisma. KniZni romén, od kterého ¢tenar ocekava snadné Cteni od
zaCatku do konce, by mély mit jasny, snadno rozliSitelny druh pisma, ktery je lehce cCitelny.
Naopak obalky nebo nadpisy vyuZivaji zvlaStnéjSich, pro oko ctenafe poutavéjSich a
zajimavéjsich tvarG pisma. Ty vétSinou tvoifi tzv. rodiny. Rodina pisma sdruzuje rtzné
podoby konkrétniho druhu vcetné raznych tloustek, Sitek a kurzivy, coz zajistuje zachovat

kontinuitu v ramci publikace. (Tamtéz: 68-69)

2.2.1 Vytvarna typografie

Ludovit Petransky ve své kinze Pismo a obraz uvadi, ze: ,, Ak prestaneme pismo vnimat
ako znaky sprostredkujuce urcity obsah, zbavime sa konvencného pohladu na jeho tradicné
semantické poslanie a zdroven uvolnime priestor jeho odvekym estetickym kvalitam.*
(Petransky 1972: 5)

Typograf vytvaiejici vizualni podobu periodické ¢i neperiodické publikace, ma za kol
ptipravit veskeré podklady (rukopis i obrazovy material, graficky navrh, maketu®) tak, aby
zajistil bezproblémové zhotoveni v DTP a nasledny tisk. Spole¢né s odpovédnym redaktorem

¢i zadavatelem tak dohliZi na cely proces od pfipravy publikace az po vyrobu ve vazarné.

(Osvaldové, Halada 2007: 222)

> Vlastni pteklad. V originale: ,, Typography is what communication looks like. (...) Typography is the use of
type to advocate, communicate, celebrate, educate, elaborate, illuminate, and disseminate. Along the way, the
words and pages become art. Type and typography fostered books, magazines, catalogues, newspapers, forms,
and a plethora of promotional materials.

6 maketa (franc. maquette = ndcrt, skica, maketa) — v typografii vytvarny a technicky plén, ktery v celkové
koncepci i v jednotlivyc detailech odpovida vyslednému hotovému vyrobku. Maketa slouzi jako voditko viem
slozkam vyroby od sazby az po kniharské zpracovani. Je v ni zakreslena uprava tiskovin v celém rozsahu, od
obdlky az po posledni stranku. Maketa musi obsahovat vSechny vytvarné a technické pokyny potiebné pro
realizaci: zejména formdt umisténi sazebniho obrazce (zrcadlo), postaveni ivodnich a zavérecnych stran,
umisteni obrazkui, strankovych cislic, zahlavi, barevné reseni atp. * (Osvaldova, Halada 2007: 115)
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Blazej ve své uéebnici Graficka uprava tiskovin pise: ,, Pod pojmem vytvarné typografie
tedy dnes chapeme ndvrh usporadani textu (vietné vsech dalsich polozek tiskoviny) pri
respektovani technickych pozadavkii vyroby. V preneseném vyznamu lze praci typografa
prirovnat k ukoliim projektanta v architekture, prumyslového designéra pri vytvareni nového
vyrobku ¢i reZiséra urcujiciho charakter inscenace. ““ (Blazej 1990: 11)

Vyvoj techniky neustdle posouva moznosti typografie, presto je ale tvirci mysleni
Clovéka stale zasadni. Od jeho schopnosti a znalosti se odviji vzhled polygrafickych vyrobkii,
je pouze na ném, zda bude piisobit raciondlné chladné, nebo zda vyvola v recipientovi emoce.
Proto musi typografové neustale sledovat a poucovat se nejen z piikladi nasi nebo zahrani¢ni
typografie a fotografie, ale sledovat i vyvoj architektury, primyslového designu ¢i vseho, co

ovliviiuje Zivotni prostfedi. (Tamtéz: 11)

2.2.2 Typometricky systém

Miry v typografii jsou odliSné od metrickych mér, protoze vznikly diive. Polygraficky
tisknouci 1 netisknouci material (pro kovovou sazbu) se v Evrop¢ fidi jiz od roku 1775
Didotovym systémem.

Jak uvadi Blazej: ,,Zdkladni jednotkou pro stupné pisma, tloustku obrazového i
vyplitkového materidlu je typograficky bod (b) = 0,376 mm.

Zakladni délkovou mirou k meéreni sirky sazby a délek obrazového i vyplikoveho
materialu je cicero (cic,c) =12 b =4,513 mm. "

Od konce 18. stoleti se jedotlivé stupné pisma oznacovaly nazvy, v soucasnosti se vSak
velikost oznacuje pomoci typografickych bodt ¢i v metrickych mirach.

., V systémech s typografickymi mirami se stupné pisma zvetsuji od 4 b do 12 bpo 1 b a
od 12 b po 24 b zpravidla po 2b. Ddle se stupriuje vétsinou do 72 b po 4 b, popt. 6 b nebo 12
b.

V systémech s metrickymi mirami se urcuje stupen pisma vyskou verzalky a stupnuje se

od 1 mm po %2 mm, u vétSich velikosti po /2 mm a pozdé¢ji po 1 mm.* (Blazej 1990: 12)
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2.2.3 Tiskové pismo

Tiskové pismo ma Siroké uplatnéni. Setkdvame se s nim ve vSech tiskovinach, které nas
obklopuji v kazdodennim zivoté — od novin a knih az po letaky ¢i vizitky.

Latinkové pismo proslo od vzniku knihtisku postupnym vyvojem, avSak zakladni tvary
jednotlivych pismen ziistaly v podstaté stejné. 1 kdyz existuje velké mnozstvi tiskovych
abeced, neustdle vznikaji nova pisma, ktera se svymi charakteristickymi rysy odliSuji od
pisem jiz vzniklych. Velka exploze novych typt pisem piisla uz s pfechodem na fotosazbu a
v soucasné dobé pocitacli neustava. Jsou mezi nimi 1 tzv. mddni pisma, které se ¢asto snazi
byt co nejoriginalngjsi, avSak na ukor Citelnosti v tvarech a proporcich pismen. Takova pisma
vétSinou v Casovém vyvoji diive ¢i pozdéji zaniknou, nicméné pro svou neobvyklost jsou
pouzivany zejména v propagacni typografii.

Volba spravného pisma je ovlivnéna tfemi hledisky — technickym, uUcelovym a
estetickym. Technické moznosti vychazeji z praxe a prostiedka, které ma tiskarna k dispozici;
uceloveé hledisko je spojeno s Citelnosti s ohledem na druh a stupen pisma, Sitku sazby a
fadkovy proklad; estetické se tyka pozadavku na vytvarné plsobeni pisma, a to hlavné
v propagacni typografii, kde se pocitaji napiiklad knizni piebaly, obaly na hudebni alba,
plakaty apod. Typograf pfitom musi mit piehled v pismovém fondu svétové produkce, aby
mohl pfi své nadvrhatské praci vybrat vhodné typy.

Diive museli navrhaii dodavat podklady pro reprodukci v tiskarné nejcastéji ve
fotokopiich, pro které slepovali jednotliva pisma do pozadovanych celkil, nebo je sestavovali
pomoci suchych obtiskil, nebo ptredlohy kreslili ¢i dokreslovali. V dne$ni dobé modernich
technologii pouZivaji designéfi pocitace se sdzecimi programy (viz kapitola DTP), nicméné
podstata prace ziistava stejnd a UspéSnost zavisi na mife jejich vytvarnych schopnosti a na
funk¢énim, avSak neotielém pouziti vyrazovych prostiedki.

Pomoci spravného druhu pisma Ize vyjadtit hlavni myslenku tiskoviny, protoZe grafické
znaky jednotlivych pisem maji vyrazové schopnosti. Typograf by mél této ,,mluve® pisem
porozumét, aby mohl vybirat takové typy, které citlivé koresponduji s obsahem. Davat pozor
ale musi také na kombinace riznych druha pisem, stupiili, fadkové upravy, harmonické (i
kontrastni) spojeni textu s obrazky a umisténi na formatu tisku.

Dle Blazeje: ,, Volbu pisma pro urcity druh tiskoviny ovliviiuji jeho grafické znaky
(kresba), sazebni hodnoty v optické vyrovnanosti (justazi jednotlivych znakii), v zabarveni

(duktu) a citelnosti. “ (Blazej 1990: 16-17)

19



Jak je zminéno v pfedchozim odstavci, designér musi u delSich textd zvolit takové
kombinaci verzalek (velkych pismen) a minusek (malych pisem). Lidsky zrak totiz ,,skenuje*
jednotlivé fadky a misto konstruktivniho ¢teni jednotlivych slov se orientuje pomoci hornich
a dolnich dotaht znakli. VSechny verzalky maji stejnou vysku a maji minimum zachytnych
bodii pro o€i, takze pokud je text vysdzen Cist€¢ verzalkovymi znaky, musi Ctenaf Cist
jednotlivé znaky a sestavoval vSechna slova, coz je pomalé a unavné. Horni a dolni dotahy
znakl u minusek naopak napomadhaji skenovani. Mald pismena vymyslel filozof a mnich
Alcuin v 8. stoleti, ktery také poprvé pouzil velka pismena na zacatku véty, ¢imz umoznil
déleni textu do vét a odstaveti. (Ambrose, Harris 2010: 23)

Nékteré druhy pisma jsou diky svému charakteru vhodna pro sazbu krasné literatury,
jina jsou vhodnéjsi pro pouziti v odborné a naucné literatufe a dal$i jsou zase idedlni pro
sazbu denniho tisku. Velkou skupinou jsou pisma akcidenc¢ni, ktera se nehodi pro delsi texty,
protoze nevyhovuji pozadavkiim na ¢itelnost, avSak jsou ¢asto pouzivana pro tvorbu titulka,
nebot’ se jedna o vyrazna pisma s originalnimi tvary, kterd upoutaji. (Blazej 1990: 17)

Jak pisi Gavin Ambrose a Paul Harris ve své publikaci Graficky design: ,, Néktera pisma
Jjsou formalni a piisobi autoritativnim dojmem, jina nemaji tak silny rad a pusobi mnohem
uvolnéneji. Pouzité pismo tak muze ctenari sdélit tolik informaci, jako zprava samotna.

(Ambrose, Harris 2010: 12)

2.2.3.1 Zakladni pismové pojmy

Pismo je sada znakii — pismen, Cisel, symbold, interpunkce atd., které maji stejny,
jedinecny design. (Felici 2012: 29)

Font byva né¢kdy mylné pouzivan jako synonymum pro pismo. Jedna se vSak o fyzicky
prostiedek, pouzity k vytvotreni pisma, at’ uz se jednd o pocitacovy kod, litograficky film ¢i
kovovou nebo dfevénou raznici. (Ambrose, Harris 2010: 17)

Pismova osnova je soustava vodorovnych linii (tzv. dotaznic), které vymezuji prostor
pro kresbu jednotlivych pismovych tahil a akcentd. (Osvaldova, Halada 2007: 146)

Verzalky, téz majuskule (z lat. versus = tadka, resp. magnus, maius = velky, vétsi) jsou
pismena velké abecedy, které jsou odvozeny z pavodni latinky, tj. pisma starych Rimani.

(Tamtéz: 227)
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Kapitalky, téz mediuskule jsou pismena velké abecedy ve velikosti stfedni vysky
pisma’. (TamtéZz: 100) Umoziiuji designérovi nendsilng zvyraznit pozadovanou &ast textu,
aniz by to potlacovalo okolni text. (Ambrose, Harris 2010: 22)

Minusky, téz minuskule (z lat. minor, minus = maly, mensi) jsou pismena malé
abecedy, které jsou stejné jako verzalky odvozené¢ z latinky. (Osvaldova, Halada 2007: 120)

Serify (neboli patky) pisma jsou pficnd zakoncCeni pismovych tahi. Mohou byt
vodorovné, svisléneob Sikmé. Pro dané pismo jsou jednotna (vcetné ndbehll) a patii k jeho
charakteristickym rystim. (Blazej 1990: 18)

Akcenty jsou rozliSovaci (diakriticka) znaménka, kterd musi byt v kresbé 1 umisténi
tvarovou soucasti typu pisma. (Tamtéz: 16)

Kurziva neboli italika je specidlni fez pisma odvozeny od osy, kterd je naklonéna
v uhlu asi 7-20 stupiid. Vétsinou se pouziva u serifovych pisem.

Naklonéné pismo byva obcCas nesprdvné zaménovano s kurzivou, jednd se vSak
v podstaté o specialné vytvorenou zeSikmenou verzi znakii zakladniho fezu. (Ambrose, Harris
2010: 20)

Duktus (lat. ductus = vedeni) je termin, ktery oznacuje pomér hlavnich a vedlejSich
(spojovacich) taht v kresbé pisma. Duktus urcuje tloustkou tahti jeho charakter, a ovlivituje
tak 1 zabareveni potisténé plochy. (Osvaldova, Halada 2007: 60)

Rod seskupuje pisma podle urcitych spolecnych znak.

Druh pisma je urcité pismo s vlastnim nazvem (napfi. Arial, Calibri).

Rodina pisma je souhrn pisem stejného druhu, ktery zahrnuje kromé zékladniho pisma
1jeho kresebné verze.

Kresebné verze (t¢Z fezy) jsou kresby pismovych znakt, které se 1i$i od zdkladniho
pisma svymi proporcemi i duktem (polotu¢né, tucné, kurziva, tu¢né kurziva popt. dalsi verze
zakladniho pisma i kurziv). Pouzivaji se jako vyznacovaci pisma (pro zvyraznéni dilezitych

casti textu). (Blazej 1990: 19)

7, Stiedni vyska pisma je pojem, ktery oznacuje vzddalenost mezi vi¢aiim a hornim okrajem minuskovych pismen

bez horniho dotahu. V anglictiné se tento pojem odvozuje od pismene ,,x*“, které je dole i nahore rovné. Stredni

vyska se casto pouziva jako voditko v layoutu pro korekini zarovnani nebo umisténi obrdzkii a textovych blokii.
(Ambrose, Harris 2010: 28)
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2.2.3.2 Klasifikace tiskovych pisem

Serifova pisma

Serifova (neboli patkovd) pisma maji malé tahy (serify) na koncich tahii. Tato pisma
pusobi ufednim dojmem, takze jsou vhodna pro seridznéj$i pouziti. Jsou dobie Citelna pii
delsim Cteni nebo pii velkém mnozstvi textu v bloku, protoze serify vedou oci Ctenaie po
fadcich textu a tvary serifovych znaki jsou lépe Citelné i pii mensich velikostech. Jsou proto

hojné vyuzivana pfi sazeni textu u knih, novin a ¢asopisi.

Bezserifova pisma
Vypadaji modernéji a méné formaln€, nez serifovd pisma. Jsou vhodna zejména pro
sazbu velkych vyraznych titulkli, pouZzivaji se u tabulek ¢i grafl. Je mozné je pouzit u texth

v sloupcich malé sitky, naopak u dlouhych fadkti mohou byt obtiZné Citelna.

Titulkova pisma
Pouzivaji se zejména pro vytvareni velkych titulki na akcidencni (pfilezitostné)
tiskoviny (plakaty, letaky, oznameni). VétSinou jsou hodné stylizovana, proto nejsou vhodna

pro sazbu zakladniho textu.

Skriptova pisma
Jsou rucné psand pisma, kterd jsou uziteCna pro vytvareni elegantnich nebo zdobnych
titulk. Pro zékladni text se nehodi, protoZe jsou v malych velikostech pro svou slozitou

strukturu znaki Spatné Citelna.

Zdobna pisma
Neexistuji pro n¢ zadna omezeni. Téchto pisem existuje obrovské mnozstvi, od skvéle

navrzenych, aZ po jen malo pohlednych.

Obrazkova pisma a symboly
Tyto fonty se skladaji z grafickych symboll, které jsou pfifazeny k pismeniim
standardni abecedy. Pouzivaji se u diagramu, grafli, map ¢i jako systém znaceni. (Seddon,

Waterhouse 2010: 84-87)
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2.3 Sazba

Sazba je proces, pii kterém se texty rukopisu (dfive na papife jako strojopis, dnes uz

v digitalizované podob¢) ptevadeji do podkladu pro tisk. (Osvaldova, Halada 2007: 187)

2.3.1 DTP

DTP je zkratkou pro anglicky vyraz desktop publishing, coz doslova znamena
publikovani na psacim stole. V podstaté jde o soustfedéni nc¢kolika oddélenych pracovist
tiskarny na jedno misto — obrazné na jeden stiil. DTP je zjednoduSené proces pfevodu textu a
obrazového materialu digitalni cestou na podklady ur¢ené k findlnimu zpracovani tiskem.

Technika dnes umoZiiuje na jediném pocitaci napsat v textovém editoru zamyslené
téma, pomoci specidlniho ldmaciho programu (napi. QuarkXPress, InDesign aj.) zhotovit
sazbu, tzn. urCit typ a velikost pisma, velikost strany, umisténi textu, titulkl, paginace
(strankovani) atd., naskenovat obrazové piedlohy a upravit je do optimalni podoby pro
zalomeni do stran a pro tisk (napf. v programu Photoshop), popt. vytvofit dalsi grafické prvky
jako mapky, tabulky ¢i grafy v nékterém ze specialnich programi a nésledné vSechny tyto
¢asti spojit do podoby zamyslené tiskoviny. Vysledny produkt lze umistit v elektronické
podobé na internet, vytisknout v tiskarn€ nebo jej prenést pomoci osvitové jednotky na film,
z néhoZ se nasledné vytvoii tiskova forma pro polygraficky tisk, popt. v sou€asnosti ulozit ve

formatu PDF a ptedat do tisku. (Tamtéz: 60)

2.3.2 Zakladni sazebni obrazec

vvvvvv

publikaci. Pouziva se k umisténi a zatazeni riznych prvkl do jediného designu a je to jeden
z nejucinngjsich zpisobll, jak uspofadat velké mnozstvi informaci na strance a zajistit
vizualni konzistenci tiskoviny.

Styl pouzitého rastru do zna¢né miry zéavisi na formatu a druhu publikace. Napiiklad
rastr o jediném sloupci mize vytvofit minimalni a ¢isty design, avSak neni vhodny pro slozité
texty, protoze délky fadkt budou piilis dlouhé a pro Ctenafe je tak narocné text Cist. Naopak
pouziti vice sloupcti v publikaci s mnoha vizualnimi prvky plsobi pferuSované, nesouvisle a

design tak je vizudlné nesoudrzny.
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Velmi pfisny rastrovy systém je pouzit napiiklad v dennim tisku, kde musi navrhat
rychle pracovat s velkym mnozstvim obsahu. Takovy systém umoznuje nejen urychleni
vyrobniho procesu, ale pfindsi rovnéz ¢tenafi velmi potfebny pocit diivérnosti.

Pouziti rastrového systému je tedy velmi efektivnim nastrojem pro uspotadani velkého
mnozstvi informaci, avSak pravidla by podle Bhaskaranové méla byt Casto porusovana.
., Neustalé Ipeni na velmi prisném sazebnim obrazci miize otupit kreativni proces a dospet
k nepodnétnym a neimaginativnim vysledkiim — nékteré z nejkreativnéjsich reseni vznikaji,

kdyz je od rastru upusteéno uplne. “ (Bhaskaranova 2007: 64)

2.3.3 Navigace na strance

Ambrose a Harris v publikaci Layout — velky pritvodce grafickou upravou tvrdi, ze:
,Lidé se podvédomé snazi ziskat informace o obrdzku nebo designu tak, Ze si ho
ocekavatelnym zpiisobem prohlédnou, aby ziskali zakladni predstavu, ceho se tyka.*
(Ambose, Harris 2009: 81) Designéii mohou tohoto procesu vyuZit k nasmérovani Ctenaie i
ve slozitych navrzich, které obsahuji mnoho prvki. ,, Ctendi pokazdé hleda néjaky vstupni
bod designu, na ktery by se mohl zamérit, ktery poznavd, rozumi mu a ktery jej nasmeruje k

dalsim informacim. “ (Tamtéz: 81)

Obr. 2 — jak cteme stranku (Tamtéz: 81)

Jako prvni sméruje pohled Ctenaie vlevo nahoru (A). Poté se zaméfi na stfed designu

(B) a nakonec zjistuje informace z okrajovych casti (C).

24



2.3.4 Rozlozeni pisma na strance

Text mize byt na strance usporadan nékolika moznymi zplisoby — aby usnadnil nebo
ztizil Citelnost, aby vzbuzoval urcité emoce, aby propojil a zviditelnil grafické prvky nebo
také aby vytvortil pocit unikatni identity a prostoru. Na ¢tenafovu pozornost ma znac¢ny vliv
zpiisob, jakym je text vysazen, a prostor, ve kterém je vysazen. (Ambrose, Harris 2010: 70-

72)

2.3.4.1 Pismo a proklad

V layoutu je text reprezentovan dvéma typografickymi prvky — prokladem a pismem.
Pismo tvoii samostatné znaky. (Ambrose, Harris 2009: 98) Zakladni soubor znakl
potiebnych k pisemnému projevu tvoii abeceda. Ceskou abecedu tvoii latinkova pisma
roz§itend o akcentované znaky, tedy pismena doplnénd o diakritickd znaménka (akcenty),
ktera v Ceském pravopisu rozliSuji rizné platnosti t€hoz pismena. Kromé alfanumerickych
znaki (tedy pismen a Cislic) a akcentl se za znaky povazuji také slitky (neboli ligatury — dva
spojené znaky), znaCky ménovych jednotek, pomlc¢ku, uvozovky a mnohé dalsi. (Beran a kol.
2005: 2-3)

Proklad je typograficky prostiedek, ktery se pouziva k vytvaifeni mezer mezi tadky
textu. Text vysdzeny bez prokladu pusobi stisnénym dojmem a hrozi, Ze by horni a spodni
dotahy pisem byly natiStény pies sebe. Hodnota prokladu ma zpravidla vétsi bodovou velikost
nez jakou ma pismo, aby se vytvofil text se spravnymi mezerami. Je urCena nékolika
zpusoby. K velikosti pisma se bud’ ptida né¢kolik bodl — napiiklad u 12bodového pisma se
nastavi proklad 14 bodi, nebo se nastavi procentualné k velikosti pisma — pii prokladu 120

procent bude mit 10bodové pismo 12bodovy proklad. (Ambrose, Harris 2009: 98)

2.3.4.2 Sloupce

Dle Ambroseho a Harrise: ,, Sloupce vertikalné rozdeluji layout a obvykle obsahuji text.
At uz jsou sloupce Siroké, uzké nebo zkosené, vyznamné ovliviuji ctivost textu. “ (Tamtéz: 62)
Sloupce jsou od sebe vizualn€ oddéleny mezerami. Tyto mezery mohou svou velikosti,
tvarem a zpusobem oddéleni ovlivnit celkovy dojem z designu, protoze oteviraji prostor pro

textové casti. (Tamtéz: 62)
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Sitka sloupcii

V layoutu urcuji Sitku sloupct tfi proménné, které jsou vzajemné propojené, protoze
pokud se upravi jedna z nich, projevi se to i na ostatnich. Mezi tyto proménné patii Sifka
sazby (Sitka, kterou zabira pismo), vzajemné proporce sloupce k Sifce stranky a velikost
pisma. Siika sloupcii je velmi diilezita pro celkovy vizualni vzhled stranky, vyuZiti prostoru a

usnadnéni Cteni textu, ktery je v sloupcich obsazen.

Sifka sazby
Znaky riznych pisem zabiraji riznou §itku, proto se Sitka sazby 1iSi pismo od pisma. To
znamena, ze se ménicimu pismu vétSinou musi prizplsobit velikost pisma ¢i Sitka sloupci,

aby se vzajemné vyrovnaly.

Proporce §irky sloupcti na strance
Sitka sloupce by méla byt nastavena tak, aby proporéné odpovidala velikosti stranky a
zérovenl ponechavala prostor pro pfipadné marginalni prvky. Tato velikost by méla byt

nastavena tak, aby se Sitka sazby pfizpiisobila vybranému typu pisma.

Velikost pisma

Sitka sloupce by méla byt piizptisobena velikosti pisma. PouZiti uréitého typu pisma ve
sloupci je zavislé také na fezu pisma a na velikosti prostoru, ktery znaky zaujimaji.
Volba Siiky sloupce

Sitka sloupce, kterd umozni snadné &teni textu, zpravidla odpovida piiblizné &tyficeti
znaklim, Sesti sloviim na jednom fadku, nebo jeden a pll az dvojndsobné délce abecedy

tvofené malymi pismeny.

Sifky sloupcii v praxi
Vybér Sitky sloupce se fidi zejména typem a mnoZstvim textu. Roman rozdé€leny do
kapitol je pfedstavuje jeden souvisly textovy blok v jednom sloupci, zatimco ¢lenitéjsi texty

(naptiklad v novinach ¢i casopisech) vétSinou vyuzivaji vice sloupcil.
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2.3.4.3 Odsazeni

Ambrose a Harris definuji odsazeni tadku neboli vloZeni odstavcové mezery jako
., VloZeni mezery promeénné délky na zacatek textového bloku, které v textovem bloku poskytuje
jednoznacny pocatecni bod.“ (Ambrose, Harris 2009: 100) Hloubka odsazeni se urcuje

geometricky jednim ze dvou zplsobu:

Pomoci ¢tverciku
Timto zptisobem je odstavec odsazen zardazkou o velikosti jednoho ¢tvercik, coz je
pfimo na velikost pisma. (Tamtéz: 36-37) Délka odsazeni je odvozena od pisma, naptiklad

pokud je velikost pisma 10 bodd, je 1 odsazeni 10bodové.

Pomoci prokladu

Odsazeni miize byt nastaveno také podle hodnoty prokladu textového bloku (viz
kapitola Pismo a proklad), ¢imz dojde k vytvofeni harmonického a konzistentniho prvku,
ktery vychazi z vlastnosti textu. Znamena to tedy, ze pokud je proklad nastaven na 12 bodi,

bude i odsazeni 12bodové. (Tamtéz: 100)

2.3.4.4 Zarovnani

Dalsim dtlezitym prvkem je zarovnani. Pokud se jednd o dlouhé texty, pouziva se
zpravidla zarovnani zleva na praporek nebo do bloku, v opa¢ném piipad¢ ¢tenafe text unavuje
a znesnadiiuje mu Cteni, protoZze se v textu ztradci. Text zarovnany na levy praporek je
nejcitelnéjsi, protoze kazdy fadek zacina na stejné tirovni vlevo. Zarovnani do bloku vytvari
celistvy blok s rovnymi okraji z obou stran. Nevyhodou muze byt, Ze na nékterych fadcich
vznikaji nevzhledné mezery mezi slovy. Text zarovnany na pravy praporek se cte velmi
obtizné, protoze vstupni bod kazdého tadku je jiny. Zarovnani na stfed se pro sazbu
zakladniho textu nepouziva, protoZze ma nepravidelné zacatky radki a je tak vhodny spiSe pro

titulky a citaty. (Ambrose, Harris 2010: 70-72)

2.3.4.5 Prostrkani

Rozlozeni textu na strance se ovliviluje také prostrkanim, které¢ se vztahuje k prostoru

mezi pismeny. Upravou této mezery se znaky stanou vice ¢i mén¢ rozpoznatelnymi. Pokud je
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prostrkani zmenseno (a tim tedy i mezera mezi jednotlivymi znaky), text se zhutni a usetii se
tak prostor. V pfipad¢, Ze je mezera zmenSena piilis, mize se stat, Ze do sebe za¢nou pismena
,hardzet* a stanou se tak mén¢ citelné. Dobie neplisobi ani pfili§ velké mezery, kdy se

pismena jevi jako samostatné objekty a ne jako soucasti slov. (Blazej 1990: 94)

2.3.5 Pouzivani vice pisem

Design lze vytvorit i pomoci jednoho druhu pisma, ale mnohem castéji se jich pouziva
vic. Vyuziti dvou a vice vytvari hierarchii, kterd zjednoduSuje orientaci v dokumentu.

V designu neexistuji zadnd zdvazna pravidla, kterd by urcovala jakd pisma a jaké
mnozstvi pisem pouzit. Nékterd dila vyzaduji veétsi typografickou pestrost a velké rozdily
mezi pouzitymi druhy pisem, zatimco jind prace si pro odliSeni zékladniho textu od napf.
poznamek pod Carou vystaci pfidanim druhého pisma.

Pro titulky se vétSinou pouzivaji osobitd a napaditd pisma. Pismo zakladniho textu se
vybira tak, aby ladilo s pismem titulku. Grafici ¢asto vyuZivaji pismovych rodin (viz kapitola
Zakladni pismové pojmy), protoze jim poskytuji pismové varianty, které spolu navzajem
dobfte koresponduji. Jestlize jsou si pisma pfili§ podobnd, mlze ¢tenaf prejit rozdil mezi nimi

bez povSimnuti. (Ambrose, Harris 2010: 66)

2.3.6 Textova hiearchie

Hierarchie textu je logické a vizudlni ¢lenéni, které pomaha usporadat riznorodost
nadpisii a titulkl, které doprovazeji zédkladni text. Naznacuje riiznou miru daleZitosti pomoci
riznych bodovych velikosti a pismovych stylii. Prili§ slozita textova hierarchie ale muze

pusobit rusiveé a nesnizovat tak vizualni harmonii.

Hlavni titulek

Jedna se o nadpis prvni Grovné, ktery je vétSinou vyhrazen pro nazev dila (ale napft.
v této praci pro oznaceni hlavnich kapitol). K naznaceni dillezitosti pouZziva nejvétsi bodovou

velikost — v tomto ptipadé 16 bodl tu¢né.

Druhy titulek

Titulek druhé urovné ma mensi bodovou velikost nez hlavni titulek (v naSem ptipade 14

bodi), ale ziistava vetsi, nez zakladni text. Tento titulek se Casto pouziva pro sazeni kapitol.
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Treti titulek
MiuZe mit stejnou bodovou velikost, jako zakladni text, ale mél by se odliSovat jinou

verzi pisma, napiiklad kurzivou nebo tu¢né. (Ambrose, Harris 2010: 68)

Spravna vizualni hierarchie usnadiiuje Ctenaii rychle a snadno vyhledat specifickou
informaci. Uspofadani a graficka vyvaZzenost jsou aspekty, které ¢tenare pfitahuji, ¢i odrazuji.
Stranka souvislého Sedivého textu, kterda mu vizualn€ nenapovi, jak spravné informace stravit,
se velmi obtizn¢ ¢te a je na pohled nezajimava a nudnda. Pokud strance dominuji tuéné
typografické prvky, odpoutaji pozornost ctendfe od samotného obsahu. Ideédlni je tedy
dosdhnout spravné rovnovahy mezi silnou grafickou Upravou a jasnou hierarchickou

strukturou tak, aby umoznily snadnou navigaci a ¢teni. (Bhaskaranova 2007: 61)

2.3.7 Obrazek a text

Doprovodné obrazky a text spolu mohou vytvofit Gzky vztah podle toho, jak jsou
ordmovany a prezentovany. Pokud obrazky doprovazi text v souladu s jeho obsahem, vznika

layout, ve kterém vsechny prvky piisobi soudrzng.

2.3.7.1 Obtékani

Dle Ambroseho a Harrise je obtékani ,, zpiisob vzdjemného piisobeni textu a ramecku s
obrazkem. “ (Ambrose, Harris 2009: 113) Text se miize obrazku bud’ ptfimo dotykat, nebo je
mu poskytnut prostor pro obtékani. Obrazkovému ramecku se v takovém ptipad€¢ dostava

,prostoru k dychdni* a vznika uhledné;jsi textova prezentace (viz obr. 3).

Catelli imsectat fragilis ofator, guamgquam ossifragigs
conubdum santet umbracull, etiam Octavius amputa
Medusa, Chirographi miscere suis. Zothecas incradi-
biliter verecunde corumpernet matrimanii, iam pessimu _'
saetosus catelli suffragarit parsimonia cathedras, w i

aegre adfabilis agricolae ciroumgrediet adlaudabilis catefli, Matrimenil adquirerer utilitas oratori, quod Agquae
Sulis iocari Augustus, ut soetosus suis agnascor apparatus bellis. Parsimonia fiducias suflragarit apparatus

Catelli insectat fragilis orator, quamguam ossifragi
caonubium santet urmbraculi, etiam Octavius amgutat
Medusa. Chirographt miscere suis. Zothecas incredibliter
verecunde corrumperet  matrimonii, lam  pessimus
sactosus catelli suffragarit parsimenia cathedras, ut acgre
adiabilis agricolae circurngredier adlaudabilis catelli,
Matrimonii adaguirenet utilitas oratori, quod Aguae Sulis locarl Augustus, ut saetasus suls agnascor apparatus bellis.
Parsimonda fidudias suffragarit apparatus bellis. Ossifragi conubium santet matnimonii, quod rothecas miscere
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Obr. 3 — zptisoby obtékani (Tamtéz: 113)

U prvniho piikladu sice text nezasahuje do obrazkového ramecku, ale mize se jej
dotykat, ¢imzZ stird hranici, kde jedno kon¢i a druhé zac¢ina. V druhém ptipad¢ je obrazovému
ramecku nastavena hodnota obtékani, ktera udava Sicku mezery mezi textem a obrazovym

ramecCkem, takze vznika Cistsi vzhled. (Tamtéz: 113)

2.3.8 Srozumitelnost versus citelnost

U designu publikaci se projevuje dlouhotrvajici a neustavajici spor mezi srozumitelnosti
a Citelnosti. Citelnost souvisi s formou pisma neboli jednotlivého znaku, srozumitelnost je
pak spojena s rychlosti a snadnosti, s jakou text pfeteme. Pismeno miiZze byt samo o sobé
dobfte citelné, ale jakmile jsou seskupena dohromady, feSime otdzku srozumitelnosti.

Dilezité jsou pi1 dosahovani srozumitelnosti tyto slozky: hiearchie, navigace, struktura
a graficka tprava. Citelnost a srozumitelnost mohou byt ovlivnény napiiklad druhem pisma,
velikosti pisma, mezerou mezi slovy, barvou, konstrastem a strukturou. Zasahuji ale 1 vné&jsi
faktory, které se vztahuji k médiu prezentace, jako je format, iprava a velikost.

U citelnosti je kliCovy kontext, designér tedy musi vychazet z toho jak, kym a za jakych
podminek bude publikace Ctena. Napiiklad telefonni seznam se bude Cist za odliSnych
podminek nez roman. Navrhai také musi védét proc a za jakym ucelem byl vytvoren ten ktery
druh pisma, pokud se ma zasvécené rozhodnout pro jeho pouziti.

Druh pisma je dillezity pro srozumitelnost. Grafik si musi polozit otazky jako: Jaka je
jeho funkce? M4 se jen Cist? Ma se zvazovat ilustrativni prvek? Zatimco vyro¢ni zprava by
meéla plsobit autoritativné, mddni casopis by mél sdé€lovat cile s vy$§imi aspiracemi. Dilezité
je zhodnotit cilové publikum a zaméfit se také na jeho potencidlni rozmanitost.

Kvili otdzce srozumitelnosti/Citelnosti je tfeba apelovat na Ctendfe, aby se pii Cteni
publikace vzdal svého pohodli. Posouzeni vhodnosti a piijatelnosti stylového nebo mddou

fizeného designu je vSak v jeho rukou. (Bhaskaranova 2007: 20-21)
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3. Casopis a jeho anatomie

3.1 Definice ¢asopisu

Osvaldova a Halada ve své Praktické encyklopedii Zurnalistiky uvadi, Ze Casopis je
., tiskovina vychazejici pravidelne, v urcitém misté, ktera mda nejméné pilrocni a nejvice
jednotydenni periodicitu. Od deniku se lisi mensi aktudlnosti i vétsi podrobnosti probiranych
téemat. Svou strukturou, stavbou texti i celkovym zamérenim je urcena vyhranénému okruhu
Ctenarii, ktery je jiz zpravodajsky informovan a hleda detailnéjsi nebo specializované udaje.
(Osvaldové, Halada 2007: 42)

Casopisy jsou vétsinou zaméfeny na uréity sourody okruh &tenait, ktefi jsou vymezeni
bud’ socidlnim zafazenim nebo zajmem. Formalné se odliSuji jednotnou grafickou Upravou 1
rozmérem, piiCemZz nejvysSi naklady maji tydeniky a ctrnactideniky. Pod odbornou
casopiseckou produkci spadaji také védecké Casopisy a bulletiny, které vychéazeji jednou za
ctvrt nebo pul roku. Specifickym odvétvim jsou tzv. zpravodajské Casopisy (napt. Time,
Spiegel, Fokus).

RozliSujeme je také podle nakladu (masové versus malondkladové), dle zaméfeni na
cilovou skupinu (pro déti, mladdez atd.), podle zajmi (sport, hudba, zahrada apod.), pohlavi
(pro muze, pro zeny), odbornosti (l¢kaiské aj.) ¢i dle obsahu a zaméfeni na specifické
publikum (politické, rodinné, populariza¢ni, odborné, humoristické atd.). S rozvojem CD
ROMu a internetu vznikly také casopisy v elektronické podobé. (Tamtéz: 42)

A¢ se muze zdat, Ze jde o synonyma, odliSuji Osvaldova a Halada od ¢asopisu magazin.
Jde o ,v preneseném smyslu ilustrovany Ccasopis jako , skladisté zprav*, resp. druh
rozhlasového a televizniho poradu. Magazin je svou podstatou polytematicky a je schopen
spojovat namétové a Zanrové nesourodé a formalné odlisné mensi celky. Ma vetsinou
periodicky charakter a nékteré stalé rubriky.” (Tamtéz: 115) Je to tedy typ casopisu
riznorodého obsahu, ktery je zaméfen na urcitou skupinu recipientd nebo s urcitym obsahem
(zahrani¢ni Focus, Stern, Spiegel, ¢esky Reflex, Tyden), hobby magaziny (Gol, Svét motort,
Computer), reset magaziny (z angl. reset = pfesadit), tj. Casopisy, jejichZ original je vydavan
v urCité zemi a do dalSich je Sifen prostfednictvim licenci ¢i deefinych spolecnosti (Bravo,

Cosmopolitan, Tina). (Tamtéz: 115)
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3.2 Provedeni ¢asopisu

3.2.1 Format

Format je velmi dulezity rys Casopisu, ktery spole¢né s obalkou zaujima Ctenafe na
prvni pohled. Lze dle néj urcit, kde se bude ¢asopis Cist — na cestach, v kavarn¢, doma apod.
Souvisi s nim také zplsob distribuce — nékteré postou posilané Casopisy se vejdou do
standardni obalky, vétSi rozméry se prodadvaji v trafikdch, mizeme jej dat do batohu c¢i
kabelky. Podstatné je takeé to, jak po oteviena Casopis padne do ruky. Nejrozsifencjsi formaty
Casopist jsou dva: standardni format A4 (s rozméry 210 x 297 mm) a kabelkovy format (170

x 225 mm). (Konvicnéa 2008: 17)

3.2.2 Papir

Jak piSe Dvotakova: ,, Vybér papiru je dulezitym krokem, ktery vyznamné ovliviuje
esteticky vzhled, Zivotnost i cenu tiskoviny. Na zvoleném druhu papiru zavisi kvalita tisku, ale
i zpiisob dokoncovaciho zpracovani. “ (Dvotakova 2008: 63)

Druhy papiru Ize velmi obecné rozdélit na tyto kategorie:

- Novinové papiry — jsou velmi save¢, bez povrchové tpravy, tenké a lehkeé.

- Nenatirané papiry — patii sem jak tzv. bezdrevé ofsetové papiry, tak rizné papiry
s ptirodnim charakterem, recyklované papiry apod.

- Natirané papiry — natér papiru zabranuje vpijeni a rozpijeni barvy, takze tisk je na
téchto papirech velmi kvalitni. Natirané papiry se Casto oznacuji jako kiidové; mohou
byt lesklé nebo matné.

- Lehce natirané papiry — tzv. papiry LWC se pouZivaji pro tisk Casopisi na

kotoucovych strojich (Tamtéz: 64)

3.2.3 Vazba

Pro casopisy jsou typické zejména dva druhy vazby — seSitova (V1) a lepena (V2).
Sesitova je nejjednodussi typ vazby s prelozenym hibetem. Slozky jsou vlozeny do sebe a do
obalky, se kterou jsou seSity ve hibeté a ofiznuty po tfech stranach. K seSiti se pouzivaji
skobky, drat, poptipad¢ nité. Lepena vazba se pouziva u drazsich titull, které jsou obsahlejsi
a maji Sirsi hibet, na némz jsou uvedeny informace o ¢Cisle, roku a mésici vydani. To

umoznuje lepsi orientaci pii archivaci casopist. (Dvotakova 2008: 52 - 53)
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3.3 Obalka

Obalka neboli titulni strana je ,,strana na zacatku novin ¢i casopisii, kterd se ridi jak
obecné uznavanymi zakonitostmi periodik, napr. wuvadeni dulezitych zprav, tzv. titulni
fotografie, podoba titulkit upozornujicich na informace ¢i clanky v textu apod., tak i vnitinim
¢lenenim. “ (Osvaldova, Halada 2007: 202) Obalka je prvni véc, kterou potencidlni Ctenar
v obchodu s novinami a €asopisy nebo v knihkupectvi vidi a v mnoha ptfipadech pravé ona
rozhoduje, zda ji otevie ¢i nikoliv. (Bhaskaranova 2007: 46)

Obalka casopisu je tvofena né€kolika nezbytnymi souCéastmi, které spolu tvoii jeji
jedine¢nou podobu. Zcela zdsadnim prvkem obalky je titul, ktery Casopis identifikuje.
V podstaté se jednd o logotyp, ktery mize byt v nékterych piipadech doplnén o grafickou
znacku. Jeho nejCastéjsi umisténi je vlevo nahofe, a to kvili snadné Ccitelnosti a
rozpoznatelnosti na novinovém stanku. Dle potieby konkrétniho ¢isla mize byt barevné
modifikovan, pfekryvan a pouzivan jako kazdy jiny prvek obalky. U nékterych Casopist se
muzeme setkat také s podtitulem, jenz slouzi jako kratka definice Casopisu. Dalsi dulezity
prvek je fotografie Ci ilustrace, které se vétSinou odviji od namétu konkrétniho c¢isla, nebo
slouzi jako upoutavka na urcity ¢lanek, ktery se nachazi uvnitt. ,, Piisobivost titulni fotografie
je dana atraktivnosti namétu, ale i vytvarnou Ccistotou zpracovani, jednoduchosti
kompozicniho Feseni a neotielym pojetim ¢i napadem (Osvaldova Halada 2007: 79). ““ VétSina
obalek obsahuje také anotace, coz jsou titulky, které maji upoutat na jednotlivé ¢lanky a tim
Castecné prozradit obsah vydani. Na titulni stran¢ se také mohou objevit anotaéni fotografie,
které se vazou k jednotlivym anotacim, a dal$i informace, naptiklad ro¢nik, ¢islo a cena
casopisu. (Tosenovsky 2010: 12)

Vyznamnou tulohu u vSech druht publikaci hraji materialy. Nékteré Casopisy maji
napiiklad omezené edice designil obalek, aby ptildkaly nové Ctenaie a pravé pouziti odlisSného
¢1 netradiéniho materialu na obalce miize zménit vzhled a vnimani tiskoviny.

To, jak celkové obdalka na ¢tenafe plisobi nesouvisi jen s dobrym vzhledem — méla by
také sdélovat néco o obsahu. Dilezitym ndstrojem je pro designéry titul casopisu, ktery by
m¢l urovat identitu Casopisu a u Ctenare vytvaret pocit davérné znamosti tak, aby béhem
okamziku rozpoznal znamy druh pisma, barvu a styl loga.

Velmi dilezity pro volbu obalky je zptusob distribuce tiskoviny. Pokud je urc¢ena do
prodeje, je kvalitni obalka jednim zklich k uspéchu, zatimco v pfipadé doplikovych
magazint, které jsou distribuovany naptiklad jako pfiloha novin, nemusi navrhar obalce

vénovat takovou pozornost. Jestlize je Casopis v trafice vystaven tak, ze jde vidét jen logo,
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potom je pravé ono hlavni prodejni néstroj designéra. Pokud je vystavena celd obalka, ma
designér mnohem vice tvirciho prostoru, kterym miize zékaznika zaujmout. (Bhaskaranova

2007: 46)

3.4 Vnitini stranky

3.4.1 Editorial

Editorial (neboli uvodnik) vytvaii vztah Ctenafe s redakci. Je to Clanek, ve kterém
Séfredaktor promlouvd ke cCtendiim, informuje o obsahu Cisla ¢i zaujima stanovisko
k aktudlnimu tématu. Uvodnik je zpravidla umistén na nékteré z tivodnich stran Casopisu,

Casto je doplnén o fotografii $éfredaktora a jeho podpis. (Konvicna 2008: 20)

3.4.2 Obsah

Uspotadany ptehled rubrik a ¢lankt, ¢asto doplnény o anotacni fotografie. Obvykle se
nachazi na zaGatku Gasopisu, zpravidla hned po titulni strang. Casto byva slu¢ovan s dal§imi

prvky — tivodnikem, tiraZi nebo také reklamou.

3.4.3 Rubriky

Vyskytuji se v kazdém casopisu. Jde o obecnd témata, ktera tvoii obsahovou kostru
clankd Casopisu. DéEli se na dva typy — rubriky stalé, které se objevuji v kazdém cisle a
udévaji charakter asopisu, a rubriky nepravidelné, které jsou variabilni a méni se zpravidla

podle aktudlniho déni ¢i tématu Casopisu. (Tamtéz: 21)

3.4.4 Reklama

Dle Jaroslava Bartoska se reklamou ,,nazyva placenda forma neprimého predstaveni a
propagace zbozi, sluzeb ¢i myslenek, zpravidla zprostredkovana specializovanou (reklamni)
agenturou. “ (BartoSek 2002: 95) Placena inzerce je piibuzné oznaceni, zatimco inzerce
(inzerat) ,, obvykle oznacuje nabidku nebo zdjem o zboZi, sluzbu nebo jinou cinnost pro
osobni potrebu, tedy nikoliv k typické obchodni ¢innosti v ramci podnikani. “ (Tamtéz: 95)

Masmédia jsou pro zadavatele nejzajimavéj$im nosicem reklamnich produktl, a to
zejména z toho divodu, Ze jejich distribuce je levna a dostane se k Siroké obci konzumentd.

Masmédia se reklam¢ nebrani z n€kolika divodu. Jednak jsou pro vétSinu z nich (vyjma
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vetejnopravnich) hlavnim zdrojem celkovych piijmu, jednak plni povinnost médii informovat
veiejnost — paklize jsou reklamni sd€leni Sifena v souladu se zakony a etikou, piispivaji
vyznamné k prosperité spolecnosti.

Bartosek rozliSuje tfi funkce reklamy: informuje o vyrobku ¢i sluzb¢ (jednim slovem o
zbozi), vybizi vetejnost k zajmu o zbozi (podnécuje ke koupi, navstéve apod.) a pripomina
(znacku, firmu, dobrou povést aj.).

Reklamni sdé€leni v tist€énych médiich nejsou pfili§ agresivni, pokud nenejsou umisténa
napf. na titulni ¢i redakéni strané. PfiliSné mnoZzstvi reklamy novindm a Casopisim Skodi,
protoze v ném zanikaji informace, kvili kterym si lidé tisténa média kupuji. NejCastéji se zde
objevuji reklamy na obchod (nabidka zbozi a sluzeb), pracovni mista a cestovni ruch.
Casopisy &asto zveiejiiuji nakladngjsi (barevné) reklamni sdéleni, a to i kvili kvalitngjsimu

papiru, na kterych ¢asopisy oproti novindm vychézeji. (Tamtéz: 96-98)

3.4.5 Tiraz

Tiraz je soupis udaju povinn¢ uvadénych vydavatelem, nakladatelem a tiskarnou. Byva
umisténa na strance spole¢n¢ s editorialem nebo na konci casopisu. Jednd se o typograficky

nevyrazny prvek, informace jsou v tirazi psany mensim pismem. (Konvicna 2008: 21)

3.4.6 Upoutavka

Byva umisténa vétSinou na posledni strance Casopisu. Ma za ukol pfedstavit Ctenafi
obsah dal$iho ¢isla, snazi se ho presvédcit ke koupi. Jde o urcity druh reklamy v ¢asopise na

Casopis samotny. (Konvi¢na 2008: 21)

3.5 Layout ¢asopisu

Ambrose a Harris soudi, ze ,, mluvime-li o layoutu, mame na mysli objekty, obrazky a
typografii - dobre znamé prvky grafického designu - které designéri umistuji na stranku.
(Ambrose, Harris 2009: 6) Osvaldovd a Halada definuji layout jako ,,zdkladni koncepcni
rozvrzeni tiskoviny z hlediska obsahové struktury a vizualné vytvarné jednoty od zakresu
jednotlivé strany az po celou maketu publikace ¢i periodika. V DTP znamena piedlohu strany

pro lamani.* (Osvaldova, Halada 2007: 110)
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3.5.1 Konstrukce dvojstranky

3.5.1.1 Zahlavi a zapati

Zahlavi je oznaceni pro horni ¢ast ¢asopisu, ve kterém se zpravidla uvadi rubrika, nazev
Casopisu, autor fotografie ¢i textu apod. (Osvaldova, Halada 2007: 235) Zapati je naopak

nejspodnéjsi Cast, ve které se zobrazuji Cisla stranek a vétSinou také ¢islo a roénik casopisu.

3.5.1.2 Grafické prvky

Fotografie je vizualni formou sdélend informace, ktera je dnes nezbytnou soucasti
novin a ¢asopist, pro néz je ucinngj$im, piesnéjsSim a duvéryhodnéjsim prosttedkem, nez
psané slovo. (Tamtéz: 80) Pro potieby této bakalarské prace je tieba konkretizovat také
sportovni fotografii. Sportovni fotografie je druh reportazni fotografie, prosttednictvim které
fotograf zachycuje (na rozdil od jinych oblasti fotografie) akci, dynamiku, drama, napéti,
rychly pohyb, boj, vitéze ¢i porazené. Ma dvé hlavni kategorie: ak¢ni fotografie, tzn.
zachyceni dynamického momentu z pribéhu sportovni udalosti, a tzv. feature fotografie,
ktera ukazuje zékulisi sportu a emotivni okamziky s nim spojené. (Tamtéz: 77)

Ilustrace je obecné oznaceni pro vytvarny doprovod textu (tedy i pro fotografie), pro
potieby této bakalatské prace ji ale vymezime jako kresbu ¢i malbu. (Tamtéz: 91)

Tabulky ptehledné zobrazuji statisticka data.

Grafy znazoriiuji vyvoj, velikost a Cetnost jevl zjiSténych statistickymi metodami.

(Bartosek 2002: 24)

3.5.1.3 Typografické prvky:

Titulek se pouziva u vétSiny tiskovin pro nadpis, ktery je vétSinou umistén nad textem a
ma informacni, orientacni 1 estetickou funkci. Jeho tkolem je vzbudit pozornost, zvédavost a
naznacCit obsah materialu. U Casopisi jsou vétSinou sazeny akcidenénim pismem nebo je
kresli grafik jako originalni pfedlohu. (Osvaldova, Halada 2007: 219)

Podtitulek doplituje a rozsituje titulek.

Lead (neboli €elo) je uvodni odstavec c¢lanku, ktery ma za tkol ptildkat Ctenate

Popisek je text u u fotografie ¢i jiné ilustrace, ktery vysvétluje a dopliuje to, co nelze
samotnym obrazkem vyjadfit. (Tamtéz: 153)

Sloupec (viz kapitola Sloupce).
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Inicidla je ozdobné nebo vyrazné¢ nakreslené ¢i vysazené pocateCni pismeno u
vstupnich stran, kapitol apod. (Tamtéz: 92)

Box je cast clanku, kterd je Casto graficky oddélend od zékladniho textu a obsahuje
dopliikové informace k danému tématu. Obsahuji ¢asto vlastni titulky a fotografie. (Ambrose,
Harris 2009: 135)

Citat (neboli vykrik) je text vysazeny vétSim (Casto 1 tucnym) pismem doprostied ¢i

pod ¢lanek. M4 za ukol vizudln€ rozbit ¢lanek a pritdhnout ¢tenate. (Tamtéz: 135)

3.5.2 Prazdné misto

Dle Ambroseho a Harrise je prazdné misto ,,nepotistény a nevyuzity prostor, ktery
obklopuje grafické prvky v designu a poskytuje jim prostor k dychani. Prazdné misto vytvari
v designu klidné plochy, které mohou vykonavat mnoho funkci, napriklad ukazovat vizualni
hierarchii. “ (Ambrose, Harris 2009: 82)

Prazdna plocha nemusi byt nutné bila, je to jakykoli prostor, ktery neni zaplnén textem
¢i grafickymi prvky. Prazdny prostor napomaha kompozici tim zplisobem, ze vytvari
jednodussi pfistup k uvedenym informacim (napiiklad okraje stranky tvofii prostor kolem
textovych bloktll). Podle Svycarského typografa Jana Tschichoda jsou prazdné mista ,,plicemi
dobrého designu®. Pokud je plocha layoutu bez jediného prazdného mista, je zde vysoké
riziko, Ze bude takovy design pfeplnény a tedy obtizn& pochopitelny. (Tamtéz: 82)

U c¢tenafe muze prazdné misto vyvolat rizné dojmy podle toho, jak a v jakém ptipadé je
pouzité. U celostrankové fotografie mize vyvolat dojem luxusu ¢i extravagance; na druhou
stranu ale také muze vytvaret dojem, ze jsou v pomérn¢ plném layoutu diry, nebo Ze neni pro
zaplnéni stranky dostatek obsahu.

Naptiklad novinové deniky se snazi o rozumné vyvazeni prostoru pro prvky na strance
tak, aby vyhové€ly pozadavkiim na typografickou Cistotu a ¢tivost a zaroven zaplnily stranku
texty tak, aby ¢tenaf nabyl pocitu, Ze za své penize dostava odpovidajici informacni hodnotu.

(Tamtéz: 83)
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B) Analyticka ¢ast
V analytické ¢asti budu porovnavat, jak se zménilo mnozstvi fotografii, texti, titulk,
plakatd, boxu, stranek se zdbavou a inzerce v ro¢nicich 2001 a 2011. Zaroveni se pokusim

deskriptivni metodou popsat grafickou upravu a naznacit obsahovou napli jednotlivych

ro¢niku.

4. Magazin Pro Football

Pro Football je hobby magazin, ktery vychédzi jednou meési¢né¢ a je zaméfen na
mezinarodni fotbalovou scénu, pfedevsim pak na nejvyznaméjsi evropské ligy. Jedna se o
reset magazin — original vychazi ve Svédsku pod jménem Goal a je $ifen do né&kolika
evropskych zemi, véetn& Ceské republiky, kde je distribuovan jako Pro Football.

Pro Football v Cesku (a na Slovensku) poprvé vysel pod nakladatelstvim Egmont CR
v lednu roku 2000, kdy se v ném objevovaly (az na par vyjimek) vyhradné ¢lanky piebrané
z originalni $védské verze. Od pocatkii asopisu byl $éfredaktorem pro Cesko Stanislav
Kadlec, kterého od druhého ¢isla rocniku 2001 nahradil Jan Vichr. S nim se postupné kromé
¢lankl o evropskych ligach, jejichz autofi jsou vétSinou novinafi z doty¢nych zemi, zacinaji
objevovat 1 texty tématicky zaméfené na tuzemsky fotbal. Nejvétsi pokrok v tomto sméru
ptichdzi v kvétnu roku 2008, kdy jako $éfredaktor nastupuje Jan Jaros, ktery se snazi vyuzivat
texty ¢eskych autorti o néco vyrazngji.

Od cisla 1/2009 doslo ke zméné layoutu i rozméru Casopisu z A4 (210 x 297 mm) na
225 x 290 mm. Layout Casopisu Ceska redakce piebira, ale nékdy ho vyrazné€ upravuje,
ptipadné grafici vytvareji pivodni grafiku pro ¢lanky domacich spolupracovniki redakce.

Tisk &asopisu probihal dlouho dobu v tiskarné CTK, kterd viak zkrachovala, a tak se
nyni Pro Football tiskne u Ceské unigrafie.®

Pro Football ma také internetové stranky (www.profootball.cz), které jsou vSak spise
doplnkové. Objevuji se zde predevsim informace o aktualnim cisle, ale 1 o téch starsich, které
si muZete ptipadné doobjednat. Dale jsou zde sekce jako Forum, Dopisy Ctenafil, Tipovacka,

Galerie, Videa, Predplatné apod.

¥ Informace laskavé poskytl soudasny $éfredaktor magazinu Pro Football, pan Jan Jaros.
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4.1 Pro Football 2001 — charakteristika

V roce 2001 vychazel Pro Football v Cesku druhym rokem. Slo v podstaté o mutaci
Svédské predlohy Goal, na které se nepodileli Zadni Cesti autofi — vSechny CElanky byly
ptelozeny do ceStiny od plvodnich zahrani€nich autorii (aZ na rubriky Dopisy ctendru a
Cesky fotbal). Jako $éfredaktor je v tiraZi uveden Sélve Dahlgren, jeho zastupcem pro Cesko
je v prvnim ¢isle Stanislav Kadlec v dal$ich potom Jan Vichr.

Magazin vychézel v klasickém formatu A4, kazdy vytisk ma celkem 68 stran (tedy 64
stran + obalka) na nenatiraném papiru, pfi¢emz obélka je tuzi, nez vnitini listy. Casopis mé
mekkou vazbu V1, kterd je seSita pomoci skobek.

Titul Pro Football na titulni stran¢ je vyveden bilym 49 mm (130 bodil) vysokym mirné
naklonénym pismem s Sirokou tloustkou tahti, jemnym cernym stinovanim a nepatrnymi
serify. Netradi¢né nad ndzvem cCasopisu je podtitul taktéz v bilém provedeni, je napsan
bezserifovymi verzalkami a zni ,,Magazin o mezindrodnim fotbalu®. Titul 1 podtitul lezi na
cerveném podkladu (Cervena pouta pozornost), ktery je pies celou Sitku stranky a je odd€len
od zbytku titulni strany. Obélce kazdého cisla vévodi titulni fotografie jednoho fotbalisty,
kterému je vénovano téma uvniti Casopisu. VEtSinou se jednd o dynamickou sportovni
fotografii, tedy zachyceni v pohybu. Pfes tuto fotografii a kolem ni jsou anotacni titulky, které
maji ve vét§ing piipadl pestré teplé barvy (u ¢tyfech zkoumanych vzorki se jedna zejména o
zlutou a Cervenou). Na levé stran¢ obalky je sloupec s anota¢nimi fotografiemi a anota¢nimi
titulky, které poutaji na nejzajimavéjsi témata vydani. Nad timto sloupcem je uvedeno cislo,
rocnik a cena casopisu (59 K¢) a pod nim se nachéazi logo nakladatelstvi Egmont a ¢arovy
koéd. Spodni okraj lemuje ¢erny pruh, na kterém je bilymi velkymi pismeny napsano, jaky
plakat je uvnitf.

Druhd a treti strana patii rubrice Akce!, ktera obsahuje velkou fotografii pres celou
dvoustranu s kratkym popiskem. Dalsi dvoustrané je vénovana rubrice Dopisy ctenaru, kde
Ctenafi vyjadiuji své nazory a redakce na n¢ reaguje. Na levém 1 pravém okraji jsou po celé
vysce dva sloupce — v levém je tvodnik Svédského $éfredaktora S6lve Dahlgrena, v pravém
je obsah Cisla ve form¢ kratkych anotacnich texti a malych fotografii k hlavnim tématiim. Na
dalSich stranach je pozorovatelna neustalenost obsahu — kromé prvniho ¢isla se zde objevuje
rubrika Cesky fotbal, vénujici se zejména eskym fotbalistim v zahraniéi, a to bud’ na dvou &i
na tiech stranach. Obvykle se jedna o texty na bilém podkladu s velkym titulkem a menSim
podtitulkem, zpravidla doplnéné o dvé az tii fotografie (s popisky) toho kterého fotbalisty.

Tyto ¢lanky jsou vysazeny do tiech sloupcti, piicemz je dopliiuje barevny box se statistikami.
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Dalsi pravidelnou rubrikou je Vykop, ktery se vénuje zejména kratkym zajimavostem ze
svéta anglické kopané, doplnéné o fotografie. Kromé téchto perlicek se ve Vykopu objevuji
v oddélenych barevnych boxech také minirubriky Paradni trefa (zebticek povedenych
udalosti uplynulého mésice), Pordadneé vedle (naopak nepovedené udalosti), Kalendar
s vyznamnymi zapasy mésice a narozeninami znamych hracl, Surfari stipy na zajimavé
internetové stranky a Pondus, coz je kratky komiks s humornym piibéhem z fotbalového
prostiedi.

Nasleduje velké Sestistrankové téma nazvané Hrdc mesice, které popisuje kariéru
vybraného fotbalisty, jehoZ fotka je na obalce ¢asopisu. Uvodni dvoustrana tématu vétsinou
obsahuje jen velky barevny titulek s mensim podtitulkem a leadem na pozadi dvoustrankové
fotografie. Nadpisy jsou ve vétSing pripadl velké vice nez 100 bodd, jsou vyvedeny tuénym
bezserifovym pismem, které Casto svou barvou harmonizuji napf. s barvami klubu, ktery
¢lanek predstavuje apod. Podtitulky jsou vétSinou vysazeny ¢ernym pismem s patkami, které
sttidd lead se svym bezpatkovym tuénym pismem. Téma pokracuje tfemi stranami
trojsloupcového textu, ktery je zarovnan do bloku (coz vypada usporddané a usnadnuje to
Ctenafi Cteni, avSak obCas vznikaji nevzhledné mezery mezi slovy) a zacina inicidlou -
pismenem zvétSenym pies tfi fadky. Jednotlivé tématické oddily textu jsou oddé¢leny
jednofadkovou mezerou a zacinaji tucn€ zvyraznénymi slovy, jeZz nahrazuji mezititulky,
piicemz prvni odstavec kazdé této Casti zlistavd neodsazen, ale dal$i odstavce uz maji
Ctyfmilimetrovou zardzku. Odstavce v jednom oddilu na sebe navazuji v pouzivaném
radkovani. Samotny text je vysazen serifovym pismem, pficemz serify maji mirné nabéhy a
hlavni tahy pismen jsou silngjsi, nez tahy vedlejsi. Jednotliva pismena jsou dobte Citelna a
text celkové je dobfe strukturovany a tedy srozumitelny, ¢emuz piispivd 1 pomérné
jednoducha graficka uprava. Clanky jsou doplnény o fotografie (at’ uz sportovni dynamické &i
tzv. featurové — tedy takové, které zachycuji zakulisi a emoce), z nichz nékteré zasahuji do
textu, ktery obtéka jejich obrysy. Vné samotného textu se také objevuji tuné zvyraznéna
zajimava vyjadieni toho kterého fotbalisty — tzv. citat (¢i vykiik) jejichz funkci je naldkat na
pfeCteni celého c¢lanku; nechybi ani barevny informaéni box se zakladnimi 0daji a
statistikami. U nékterych c¢lankd je pouzit fotograficky podklad, ktery tvofi napf. méné
vyraznymi barvami vyvedené napisy, jez maji vySku poloviny stranky a tvofi je pismena
fotbalistova jména. Takové pozadi vSak obcas €ini text hlife Citelnym.

Dalsim velkym oddilem je sedmistrankova rubrika TOP 30, coz je zebticek tficeti

fotbalistd ¢i tymi dle urcitych vlastnosti (napf. nejveétsi talenti, tymy s nejlépe zahravanymi
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rohovymi kopy apod.). Prvni stranku tvoii celostrankovy plakat, na pohledové strand’ je na
jednobarevném podkladu velky ndzev tématu zebticku s dopliujici fotografii a leadem. Sazba
textu a fotografii je podobna, jako u Hrace mésice.

Na TOP30 zpravidla navazuje dvoustrana se zdbavou — v PRO Quiz muze Ctenar
spravnym zodpov€zenim na otazky soutézit o ceny. NameQuiz je klasicka osmismérka
s jmény fotbalistl, Kdo je kdo? tvoii tfi fotografie tvafi a tfi obrazky nohou, které k sobé
Ctenaf pfifazuje a konecné v Kousek po kousku hada nazvy klubii na zaklad¢ napovéd, které

Nasleduje Setkani s..., coz je Ctyfstrankovy profil vybraného fotbalisty. Prvnim dvéma
stranam zpravidla vévodi celostrankova fotografie s pfesahem na protéjsi stranu, do fotografie
zasahuje 1 titulek a podtitulek. Struktura textu a fotografii je stejna, jako u vSech vétSich
¢lankt; je tomu tak i v pfipad¢ dalSiho ¢lanku, ktery predstavuje opét na Ctyfech strankéach
Muzstvo mesice. Tento oddil je doplnén o jednostrankovy profil a celostrankovy plakat
jednoho z hrach tohoto tymu. Celostrankové plakaty jedotlivych fotbalistl ¢i tymu se objevuji
prubézné v celém cCasopisu, obvykle je jich vice nez deset. Uprostfed je navic poskladan
oboustranny velky plakat, ktery ma format A2.

Dalsich pét stran je vénovédno aktualnimu tématu, které nelze zatadit v rdmci zadné
z rubrik (napt. Anglické nadéje, Stadiony — novodobé zabavni parky apod.) a které jsou znovu
strukurovany obdobnym zplsobem, jako piedchozi oddily. Dale navazuji Ctyfi strany
vénované italské nejvyssi soutézi Serii A, které se odliSuji od dalSich ¢lankt tim, Ze maji na
posledni strané sviij vlastni zebti¢ek Borrelovych 15, ktery je od samotného textu oddélen
dvousloupcovym, barevné odliSenym pasem. Své Ctyfi strany mé i Spanélska kopana a
nepravidelné 1 anglickd Premier League, kterd je stfidana s jinymi tématy.

Posledni rubrikou je Kulaty svet, ktery shrnuje podobné jako Vykop zajimavosti, které se
ve fotbalovém svété (zejména v Evropé a Jizni Americe) udaly za posledni mésic. Tento oddil
je kompozi¢né roztiistény a nepravidelny — obsahuje velké mnoZstvi obrazkii a kratkych
textll, ve kterych se stfidaji druhy pisem 1 barevnych podkladl. Kulaty svét je také prolozen
nékolika celostrankovymi plakaty jednotlivych hra¢h ¢i tymi. Posledni strana obsahuje
upoutavku na témata v pfistim Cisle, kupon na predplatné a tiraz.

Zajimavé je, ze reklama se vrocniku 2001 objevuje jen minimalné. V mnou

zkoumanych vzorcich se konkrétné jednd o jedinou celostrankovu inzerci uvniti Casopisu a

? Pohledova strana je vpravo — nazyva se tak proto, Ze ji Gtenaf po oto&eni stranky vidi jako prvni.
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v v 1z v ’ . ’ Mo v e . r : 1
dvé na kazdé strang zadniho listu obalky, pfi¢emz se vét§inou jedna o tzv. self-promotion'”,

jelikoz propaguji publikace nakladatelstvi Egmont, pod kterym vychazi i Pro Football.

4.2 Pro Football 2011 — charakteristika

Jedna z nejzasadnéjSich zmén je viditelnd uz na prvni pohled — roc¢nik 2011 pieSel
z pivodniho A4 formatu na netradi¢ni rozméry 225 x 290 mm. Papir je o poznani kvalitné;si,
je pouzit kiidovy papir, pocet stran se nezménil. Logotyp zlstal téméf totozny, ovSem
s drobnymi rozdily. Napis Pro Football je stejny, ale Cervené pozadi se mirn¢ zesvétlilo a
serify. Logotyp je také z ¢asti v rohu prekryt Zlutou trojithelnikovou upoutdvkou (misto pruhu
na spodu obalky na superplakat uvniti ¢asopisu) a zasahuje do néj také titulni fotografie. Ta
taktéZ doznala zmén — uZ to neni jedina celistvad fotografie, nybrz fotomontaz z jednim
hlavnim a nékolika dal§imi fotbalisty na grafickém podkladu. Jiné je 1 pismo anotacnich
titulkh — je zde pouzito linedrni bezserifové pismo odvozené z kruhu (mé tedy zaoblené
hrany). Pestré barvy zlstaly, ale obrysy jsou vykresleny jinou barvou, nez je vypli pisma.
Zachoval se i sloupec po levé stran¢ s anota¢nimi titulky a fotkami, stejné jako uvedeni Cisla,
ro¢niku a ceny (ta se za deset let zvysila o 6 K¢). V levém dolnim rohu ztstal ¢arovy kod, ale
zmizelo logo nakladatelstvi Egmont.

Na prvni dvoustran¢ najdeme stejné jako pred deseti lety rubriku Akce!, tedy jednu
velkou dynamickou fotografii s kratkym popiskem. Obsah s anotacnimi obrazky uz nezabira
pouze jeden uzky sloupec, nybrz celou jednu stranu, slovo Na uvod nyni uz ceského
Séfredaktora Jana JaroSe je také na jedné strance, stejn¢ jako Dopisy ctendrii.

Zménil se také typ pisma — stejné jako nadpisy se jednéd o bezserifové pismo odvozené
z kruhu (Chalet), které je mensi, nez v roce 2001 (méa velikost 8 bodl), stejné jako fadkovani
(9,6 bod)'", takZe text se jevi hustsi (neni tolik provzduinén). Fotograficky podklad textd uz
se zde neobjevuje, pozadi je vyhradné bilé (kvili lepsi Citelnosti). Trojsloupcovy systém
zustal zachovan (Sitka sloupce je také stejnd), stejné jako hierarchie textu s tim rozdilem, Ze
misto zvyraznénych prvnich slov kazdého tematického oddilu c¢lanku jsou pouzity
mezititulky, které jsou stejné velké jako pismo textu a jsou tucné zvyraznény. Kompozice

¢lankd je vice ,,rozbita®, €ili neni tak jednoducha a stroha jako v roce 2001. Objevuje se zde

1 Self-promotion znamena sebepropagaci, reklamu na vlastni firmu a vyrobky. Nakladatelstvi Egmont zde
inzeruje své vlastni knihy a casopisy.
" Informace laskavé poskytl soucasny §éfredaktor magazinu Pro Football, pan Jan Jaros,
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vice mensich fotografii, které ¢asto zasahuji do textu, pfibylo také boxl separovanych od
textu, které poskytuji kromé standardnich statistik také rzné doplnujici informace (reakce
hraci, trenérii, zajimavosti apod.).

Co se tyce dalsich pravidelnych rubrik, vétSina zlistala zachovana a piibyly dalsi. Zacina
se Vykopem, ktery je ale nyni pouze na jedné stran¢ a uz se nevénuje pouze anglické Premier
League. Nasleduje pétistrankovy profil hrace, ktery je nejvyraznéjsi na titulni fotografii,
avsak uz se nejednd o Hrdce mésice, rubrika je nepojmenovana. Cesky fotbal nahradila
Ctytstrankova sekce Na navstéve u krajanku, jejiz naplni je rozhovor a popis zivota jednoho
z Ceskych ¢i slovenskych fotbalistii pisobicich v zahrani¢i. TOP 30 se zkratila na TOP 15, ale
podstata ziistala stejnd. Dvoustranku se zdbavou nahradila strana jedna, na které ziistal Pro
Kviz a ptibyl rébus Kdo sem nepatii?, kdy Ctenat hada, ktery ze Ctyt fotbalistli na fotkach
nezapada mezi ostatni. Beze zmény je i1 predstaveni tymu mésice (rubrika ale opét neni
pojmenovana). Novinkou je stranka se Slavnymi goly (popis vyznamné branky z davné i
nedavné minulosti) a Rekordem mésice, ktery se zabyva neobvyklymi vykony.

Vyrazné¢ ptibylo také rozhovora, at’ uz se zahrani¢nimi hvézdami, ¢i s jednim z ¢eskych
nebo slovenskych hract ¢i trenéri. Svou stranku ma tradi€n€ kazdd ztii nejvétSich
evropskych lig, tedy anglickd Premier League, Spanélskd La Liga a italskd Serie A. Po jedné
stran¢ je vénovano také Legende prelomu stoleti a Talentu. Zavér Casopisu patii Kulatému
svetu, ktery se na kazdé stran€¢ vénuje jednomu kontinentu — Africe, Asii, Evropé a Americe.
Samoziejmosti jsou celostrankové plakaty, kterych se zde objevuje ptes deset. Uprostied je
krom¢ superplakatu (rozméry 416 x 570 mm) vsit také plakat formatu A3.

Inzerce je podobné jako v ro¢niku 2001 zaloZena hlavn€ na bazi self-promotion, ale

objevuji se 1 strdnkové ¢i pil strankové reklamy na externi produkty.
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5. Méreni

5.1 Metodologie méreni

Z kazdého ro¢niku jsem vybral Ctyfi vzorky, konkrétné prvni Ctyfi ¢isla (leden, unor,
biezen, duben) roku. Nejprve jsem zméfil obsah kazdé ze stanovenych veli¢in, které jsem
nasledné secetl, abych mohl zjistit, kolik procent z celkové plochy ten ktery prvek zabira.
Tato data jsem zpriiméroval a vytvofil orienta¢ni graf kruhového typu. Mé&fil jsem tyto prvky
(které jsem teoreticky definoval v kapitole Layout casopisu) :

- titulky: oddélil jsem je od textu, jelikoz v Pro Footballu zabiraji na prvni pohled
pomérne velkou plochu. Zapocital jsem zde jak velké titulky jednotlivych témat a jejich
podtitulky, tak ndzvy rubrik a také anotacni titulky;

- text: plocha, kterou zabiraji zakladni texty, vCetné leadu;

- fotografie: vSechny fotografie spolu s dal§im obrazovym materidlem, vyjma plakata;

- plakaty: v Pro Footballu lze pozorovat pomérné vysoky vyskyt jednostrankovych
(tedy formatu A4) plakata, které jsem se rozhodl odd€lit od mensich fotografii a obrazk;

- boxy: téméi kazdy vétsi clanek je doplnén o barevné vyznacené boxy, které obsahuji
statistiky ¢i jiné doplnujici informace;

- reklama: veskera reklamni sdé€leni nachazajici se jak uvnitf magazinu, tak na obalce;

- zabava: v Pro Footballu maji tradici také stranky se zdbavnymi kvizy, osmismérkami
apod., které jsem nechtél zapocitavat mezi text ¢i fotografie, a tak jsem je méfil zv1ast’;

- prazdné misto: po secteni plochy vSech méfenych prvki a odecteni od celkové plochy
magazinu, jsem ziskal ¢islo, které udava, kolik prazdného mista v Casopisu je. Pocitaji se zde
okraje, mezery mezi fotografiemi a textem, mezery mezi sloupci textu a dal§i nevyuzity

prostor.
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5.2 Pro Football 2001 — vysledky méreni

Tabulka 1: vysledky méfeni v centimetrech ¢tverecnich (2001)

Cislo 1/2001 2/2001 3/2001 4/2001 Prumér
Titulky 1849,58 2074,72 1927,46 1996,54 1962,075
Text 9995,36 8436,31 7663,21 8286,38 8595,32
Fotografie 13241,57 | 15407,57 | 14249,20 | 16232,41 | 14782,69
Plakaty 7844.,40 5613,30 6860,70 5613,30 6482,93
Boxy 1080,69 859,98 1235,42 1150,43 1081,63
Reklama 2035,50 2026,86 2336,48 2123,10 2130,49
Zabava 1247,40 1247,40 1247,40 623,70 1091,48
Prazdné misto | 5117,20 6745,46 6891,71 6385,74 6285,03
Tabulka 2: vysledky méfeni v procentech (2001):
Cislo 1/2001 2/2001 3/2001 4/2001 Prumér
Titulky 4,36 % 4,89 % 4,54 % 4,71 % 4,63%
Text 23,57% 119.89% [18,07% ]19,54% |20,27%
Fotografie 31,22% 36,33 % [33,60% [38,27% |34,86%
Plakaty 18,50% 13,24% | 16,17% [13,24% |15,29%
Boxy 2,55 % 2,03 % 2,91 % 2,71 % 2,55%
Reklama 4,80 % 4,78 % 5,51 % 5,01 % 5,03%
Zabava 2,94 % 2,94 % 2,94 % 1,47 % 2,57%
Prazdné misto 12,06 % [1591 % 116,25% [15,06% | 14,82%
Graf 1: primérna data ro¢niku 2001 v procentech
Roc¢nik 2001 - priimérna data
2371%7\ 44 82% 4,63% ::tmky
5,03% — 20,27% ext
0 55% _\ O Fotografie
’ O Plakaty
B Info. boxy
15,29% O Reklama
B Zabava

34,86%

O Volny prostor

45




5.3 Pro Football 2011 — vysledky méreni

Tabulka 3: vysledky méfeni v centimetrech ¢tverecnich (2011)

Cislo 1/2011 2/2011% | 3/2011 4/2011 Primér
Titulky 1952,03 1732,00 | 1524,18 1683,45 1722915
Text 8772,23 7727,21 | 7657,02 8231,14 8096.9
Fotografie 15000,47 | 9868,60 |14873,32 | 15087,21 |13707,4
Plakaty 8482,50 5220,00 |9135,00 7830,00 7666,875
Boxy 872,07 697,32 677,64 796,23 760,815
Reklama 3262,50 3262,50 |3915,00 3915,00 3588,75
Zabava 652,50 652,50 652,50 652,50 652,5
Prazdné misto | 5375,70 4769,87 |5935,34 6174,47 5563,845
* ¢islo 2/2001 mélo pouze 52 stran
Tabulka 4: vysledky méfeni v procentech (2011)
Cislo 1/2011 2/2011 3/2011 4/2011 Primér
Titulky 4,40 % 5,1 % 3,44 % 3,79 % 4,18%
Text 19,77 % 22,777 % 17,26 % 18,55 % 19,59%
Fotografie 33,80 % 29,09 % 33,52 % 34,00 % 32,60%
Plakaty 19,18 % 15,38 % 20,59 % 17,65 % 18,20%
Boxy 1,97 % 2,06 % 1,53 % 1,79 % 1,84%
Reklama 7,35 % 9,62 % 8,82 % 8,82 % 8,65%
Zabava 1,47 % 1,92 % 1,47 % 1,47 % 1,58%
Prazdné misto 12,12 % 14,06 % 13,38 % 13,92 % 13,37%
Graf 2: primérna data ro¢niku 2011 v procentech
Ro¢nik 2011 - prGmérna data
1,58% 13,37% 4,18% B Titulky

8,65%
1,84%

18,20%
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@ Text

0O Fotografie
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6. Interpretace vysledku

Z vysledki je patrné, Ze co se prostoru vénovanému méienym jevim tyce, zménily se
jen minimdln¢, takze hypotéza Kopplové, kterou jsem citoval na zacatku prace (trend
vizualizace), se u magazinu Pro Football nepotvrdila.

Plocha, kterou zabiraji titulky, je téméf totozna. Zde také zalezi na ndzvech
jednotlivych témat, které jsou samoziejmé v kazdém Ccisle odlisné a potiebovali bychom vice
vzorkil na presnéjsi vysledky.

Text je na tom velmi podobné, jeho podily na celkovém obsahu se 1i$i v priméru jen o
pul procenta, piicemz vys$si hodnotu jsem naméfil u ro¢niku 2001. Mize to byt vsak trosku
zavadéjici — prostor vénovany textu se nemusi rovnat poctu znakd, protoze v ro¢niku 2011 je
pouzito mensi pismo s mensim prokladem.

Plocha vénovana fotografiim a dalSimu obrazovému materialu se také témeét nezmenila,
rozdil ¢ini necela dvé procenta. Pokud to vztdhneme k uvodni hypotéze, pak je paradoxné
dokonce vétsi u ro¢niku 2001, a¢ to subjektivné miiZze vypadat, ze v ro¢niku 2011 je obrazka
s textem.

Vroce 2011 se oproti ro¢niku 2001 mirn¢ navysil primérny prostor vénovany
celostrankovym plakatim (asi o tfi procenta). Nutno vSak dodat, ze jejich pocet se v podstate
s kazdym c¢islem ménil a opét bychom potiebovali vice vzorkl k pfesnéj$im zadveérim.

Informacni boxy zabiraji vice mista v starSim ro¢niku. V roce 2001 jich sice bylo
méng, ale byly vétsi, zatimco o deset let pozdéji je jejich pocet vyssi, avSak jejich plocha je
mensi.

Co se reklamy tyce, jeji mnozstvi vzrostlo po deseti letech o vice nez 3,5 procenta. I tak
je ale vysykyt inzerce vylmi nizky (v porovnani se soucasnymi trendy v Casopisech) a jak uz
jsem zminil, pfevladaji reklamy na produkty Egmontu, ktery Pro Football vydava.

Naopak ubylo stranek vénovanych zabavé. V roce 2001 se pravidelné objevovaly dvé
strany, zatimco v ro¢niku 2011 jde o zpravidla o jednu stranku.

Roc¢nik 2011 také o néco vice vyuzil celkové plochy, jelikoz ma méné volného
prostoru, nez Pro Football pted deseti lety. Celkove se miize zdat obé vysledné Cisla vysoké,
avSak spadaji se veskeré volné plochy vcetn¢ okrajii, mezer mezi fotkami a textem, mezi

sloupci textu apod.
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Zaver

V tivodu jsem stanovil hypotézu, kterd tika, Ze lze v soucasné Casopisecké produkci
pozorovat jev tzv. vizualizace, tedy naduzivani obrazovych materidli na ukor textu. Vysledky
mého méieni tento trend v pfipadé magazinu Pro Football nepotvrdily, protoze celkové
plochy jednotlivych grafickych a typografickych jevii se vro¢niku 2001 a 2011 1isi jen
minimalné. Presnéjsi vysledky by pravdépodobné bylo mozné ziskat méfenim vice vzorki,
ale to by bylo nad moznosti (i kvuli Spatné dostupnosti starSich ¢isel magazinu) autora.
Samoziejmé je potieba pocitat i se statistickou chybou.

Pomérné piekvapivé je zjisténi, Zze v roce 2001 zabiraly fotografie o néco vétsi plochu
Casopisu, nez v ro¢niku 2011. Jak uz jsem poznamenal v tivodu, pii pohledu na layouty obou
ro¢nikl bych ocekaval opacny vysledek. Zkresleni dle mého minéni ziejmé zplsobuje
grafickych 1 typografickych prvkt mensich rozmért.

,.Cist§i design Pro Footballu z roku 2001 piisobi dojmem, Ze obsahuje v&tsi mnoZstvi
textu, coZ sice méfeni s minimalnim rozdilem potvrdilo, avSak text v ro¢niku 2011 je vysazen
mensSim pismem s menSim prokladem, coz pravépodobné znamena, Ze mnozstvi textu (co se
poctu znakt tyce) je po deseti letech veétsi.

To, Ze je design Pro Footballu z roku 2001 kompozi¢né jednodussi mize dokladat 1 fakt,
Ze 0 néco vice vyuziva prazdného mista, které poskytuje textu i obrazovym prvkim prostor k
,»dychani®.

Vice prostoru vénovanému reklamé v roce 2011 neni nikterak ptekvapivé, nicméné 1 tak
je v Pro Footballu reklam v porovnani se soudobymi trendy ¢asopisii velmi malo, coZz je pro
Ctenafe piijemné.

Vizualizace tedy neni u magazinu Pro Football aktudlni. Analyza nepfinasi zadné
zaveéry, které by bylo mozno zobecnovat i na dalsi tituly. Vysledky pouze poukazuji na trendy

grafické upravy konkrétniho ¢asopisu ve vymezenych ¢asovych tsecich.
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