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Vnimani regionalni znacky
PODKRKONOSI - regionalni produkt®

Abstrakt
Bakalafska prace je zaméfena na vnimani regiondlni znatky PODKRKONOSI -

regionalni produkt®certiﬁkovanymi producenty.
V teoretické Gasti prace jsou popsany teoreticka vychodiska pojmu znacka (historie,
hodnota, identita, image, prvky, positioning, znalost) a systému zna¢eni vyrobkt v Ceské

republice. V ¢asti praktické je charakterizovan tento region, popsan systém znaceni

PODKRKONOSI regionélni produkt®, podminky ziskani certifikdtu a spotiebitelské
vnimani regiondlniho znaCeni. Dale jsou popsany vysledky vedenych rozhovoril
s certifikovanymi producenty a koordinatorem znaceni.

Na zakladé vysledkii z provedenych rozhovorti jsou navrzeny doporuceni, jak

zlepsit propagaci tohoto znaceni.

Klic¢ova slova: znacka, hodnota znacky, identita a image znacky, prvky znacky, positioning

znacky, znalost znacky, region



Regional Brand Perception

— Podkrkonosi - regional product®

Abstract

The bachelor thesis is focused on the perception of the regional brand
PODKRKONOSI - regional product® certified by the producers.

The theoretical part of the thesis describes the theoretical foundations of the brand
concept (history, value, identity, image, elements, positioning, knowledge) and product
marking system in the Czech Republic. In the practical part, this region is characterized,
the system of branding the PODKRKONOSI regional product®, the conditions for
obtaining the certificate and the consumer perception of the regional marking are
described. The results of interviews with certified producers and branding coordinator are
also described.

Based on the results of the interviews, recommendations are suggested on how to

improve the promotion of this brand.

Keywords: brand, brand value, brand identity and image, brand features, brand

positioning, brand knowledge, region
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1 Uvod

V dobé globalizace, a zejména vstupem Ceské republiky do Evropské unie, zacala
vznikat potfeba odliSovat mistni potraviny od zahrani¢nich. Znaceni mizeme vysledovat
od znaleni na urovni Evropské unie aZ po znaceni mikroregionalni v Ceské republice.
Hlavnim cilem je upozornit na kvalitni produkty a podporovat malé a stiedni podnikatele.
Znaceni na té nejnizsi Grovni si klade za cil nabizet kvalitni produkty, poukédzat na dany
region, jeho staré¢ tradice, na tradice nove vznikajici, kulturu a na ptirodni bohatstvi. Mezi
hlavnimi poZadavky na ziskani jakéhokoli znaGeni v Ceské republice je jeho kvalita,

pouziti mistnich surovin, vyroba na daném tzemi, ochrana Zivotniho prostredi.

Stale vice spottebitelii dava prednost kvalitnim produktim. Nejvetsi zajem o znaceni
potravin u spotiebitell zacal zavedenim oznaceni Regionalni potravina, které je udélovano
na urovni kraji od roku 2010. Tim vzrostl zdjem i o regiondlni produkty. Regionalni
produkty oceni jak mistni obyvatelé, kteti podporuji mistni podnikatele, tak i turisté, kteti

si odvazeji hodnotné produkty.

Tato bakalarskd prace je zaméfena konkrétné na regiondlni znacku

PODKRKONOSI - regionalni produkt®.

Cilem je zhodnoceni vniméani znadeni PODKRKONOSI - regionalni produkt®

ze strany certifikovanych producenta.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace
Cilem prace je zhodnotit vnimani regionalni znatky PODKRKONOSI regionalni

produkt® certifikovanymi producenty v daném mikroregionu. Dil¢im cilem préice je
poskytnout doporuceni koordindtorovi, které vyplynou z provedenych rozhovora

s certifikovanymi producenty.

2.2 Metodika

Teoreticka Cast je zpracovana formou studia a zpracovanim odbornych informacnich
zdrojti. V literarni reSersi jsou vysvétleny pojmy znacka (historie, hodnota, identita, image,
prvky, positioning, znalost), regiondlni znaceni (region, regiondlni produkt, vyvoj
regionalniho znadeni) a systémy znadeni v Ceské republice na urovnich Evropské unie,
narodni, krajsky a regionalni (mikroregiondlni). Informacnimi zdroji byly odborna
literatura a internetové zdroje.

V praktické casti je popsan region Podkrkono$i (vymezeni, historie, pamatky,
geografie a popsana regionalni znatka PODKRKONOSI — regionalni produkt® (znadeni
vyrobkd, certifikaéni komise, koordinator znacky, podminky ziskani certifikatu, poplatky,
spotiebitelské vnimani regionélniho znateni mikroregiont v Ceské republice).

Hlavni ¢ast praktické ¢asti prace je zpracovana na zaklad€ Sesti rozhovord, které byly
ziskany od certifikovanych producentti. Producenti byli vybréani tak, aby byli zastoupeni
nov¢ certifikovani 1 vicekrat certifikovani, aby byla zastoupena potravinarska, zemédélska
1 femeslna vyroba. Nasledné byli osloveni k zodpovézeni deseti otazek formou osobniho
rozhovoru. Byl pouzit polostrukturovany rozhovor. Rozhovor byl nahrdn na diktafon
a nasledné pfepsan ve zkracené verzi.

Dale byl v ramci praktické prace proveden rozhovor s koordindtorkou znacky

PODKRKONOSI regionalni produkt® Ing. Petrou Stépankovou. Rozhovor byl proveden

pro ziskani informaci, jak toto znaceni je vnimano ze strany koordinatora.

12



3 Teoreticka vychodiska

V teoretické ¢asti bakalaiské prace je potiebné si vymezit pojem znacka, historie
znaceni, hodnota znacky, identita a image znacky, prvky znacky, positioning znacky,
znalost znagky a dale popsat znaéeni produktii v Ceské republice na urovni Evropské unie,
na narodni, krajské a regionalni tirovni. Pojmy a metody vymezené v teoretické ¢asti prace

budou slouzit pro lepsi orientaci v praktické Casti prace regionalni znaceni — Podkrkonosi -

regionalni produkt®.

3.1 Znacka

Existuje spousta definic co je Brand, neboli znadka. Zadny z autort se ve vykladu

uplné neshoduje.

"Znacka je nazev, termin, znak, symbol, design nebo kombinace téchto prvku, jejimz
ucelem je identifikovat zbozi ¢i sluzby jednoho prodejce nebo prodejni skupiny a odlisit je

od konkurencniho zbozi a sluzeb. “ (Kotler, a dalsi, 2007)

Znacka je néco, co jiz proniklo lidem do povédomi, ma své jméno, své dulezité

postaveni v komercni sfére. (Keller, 2007)

Znacka je tedy produktem, ale takovym, ktery dodava dalsi dimenze, jez ji odlisuji
od ostatnich produktii vytvorenych k uspokojent téze potreby. (Keller, 2007)

Znacka, to je jméno, symbol, barva, design a jejich kombinace pro takovou
identifikaci vyrobkii nebo sluzeb prodejce nebo i skupiny prodejcii, ktera je bude odlisovat
od zbozi a sluzeb konkurentii. Je to soubor slovnich a/nebo vizualnich sdéleni, jez jako
takové jsou soucasti hmotné viastnosti produktu. Jméno je soucasti znacky, ktera muze byt

vyslovovana, jsou to pismena, slova a cisla. (Pelsmacker, a dalsi, 2003)

Znacka je jakékoliv pojmenovani, s nimz je spojen néjaky vyznam a asociace. Je

vyslednym souctem veskerych komunikacnich aktivit firmy. (Jakubikovéa, 2013)
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Znacka neni produkt. Produkt se vyrabi, znacka se vytvari. Podstatou znacky jsou
emoce. Produkt se v case méni, znacka zistava. Znacka se vytvari a existuje pouze
prostrednictvim komunikace. Znacka je znackou proto, ze se lisi od konkurence. Tim

konkurence pomdaha znacce ziskat identitu. (Ptibova, a kol., 2000)

Aby byla znacka uspeSnou (viz obr. 1), musi spliiovat fadu podminek, mezi né patii
Spickova kvalita, ta zaruCuje vyssi podil na trhu a zisk. Druhym bodem jsou dodate¢né
sluzby, které¢ patii neodmyslitelné k Spickovému vyrobku, jsou obtizné napodobitelné
konkurenci. Ttetim bodem Uspé$né znacky je originalita, neboli byti s dobrym napadem
prvni na trhu. Ctvrtym bodem je odli§nost, znamena jak ji zdkaznici maji v mysli a odlisuji
od konkurence. DalSim dilezitym bodem je udrzovani trvalé komunikace se zdkazniky,
aby znacka zlstala v podvédomi zékaznikl jako jedinecny produkt s urcitou hodnotou,
formou reklamy a inzerce. Poslednim bodem je vnitfni marketing, coz znamena
posilovani interni komunikace se zaméstnanci a zlepSovani sluzeb pro zakazniky, a tim

posilovat znacku. (Pelsmacker, a dalsi, 2003)

Obrazek 1 - Faktory uspésnosti znacky

Originalita Dalé&i sluzby

Dobra
kvalita

Uspésna
znaéka

Odlignost

Integrovana
komunikad&ni
podpora

Diouhodoba
perspektiva

Zdroj — (Pelsmacker, a dalsi, 2003)

3.1.1 Historie znaceni

Pocatky uzivani znacek jsou zndmy jiz po tisicileti. Zna¢eni mizeme nalézt uz
na raném c¢inském porcelanu, na hlinénych dzbanech ze starého Recka a Rima i na zbozi

z Indie z doby kolem roku 1300 pi. n. 1. ,,Remesiniky a dalsi zainteresované motivovala
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k pouzivani znacek potieba odlisit plody své prace tak, aby je zakazmici mohli snadno
rozeznat.” (Keller, 2007) ZnaCeni mé tedy za ukol odliSovat vyrobky od jinych,
konkurenc¢nich produktii. Znaceni produkti bylo zdkladem pro vznik a vyvoj znacek.
Nejprve se produkty prodavaly na trzich, pozdéji v kamennych obchodech, kde se
1 vyrabély. Vznik kamennych obchidkd znamend zaruku kvality pro zakazniky.
Ve stftedovéku symboly na produktech uzivali tiskafi, zlatnici, kovotepci, cechy.
Ve 13. stoleti museli vSichni pekati v Anglii oznaCovat znackou sviij chléb, aby mohlo byt
pfipadné pochybeni, a to nespradvna vaha nebo neshoda v ingrediencich, snadno

dohledatelna. (Keller, 2007)

3.1.2 Hodnota zna¢ky

Hodnotou obchodni znacky je sada aktiv (a pasiv), spojenych se jménem a symbolem
znacky, jez zvySuje (nebo snizuje) hodnotu, kterou vyrobek ci sluzba prinasi firmeé a nebo
zakaznikovi. Mezi hlavni kategorie patii znalost jména znacky, vérnost ke znacce, vnimana

kvalita a Asociace spojené se znackou. (Aaker, 2003)

Znacka vytvari urcitou smlouvu se zdkaznikem, jejimz obsahem je ocekavanad

hodnota. Tato hodnota musi byt poctiva. (Jakubikova, 2013)

Z ekonomického hlediska je hodnota znacky hodnotou vsech budoucich vynosii
vyvolanych znackou a jejimi prinosy.

Pro marketéry je hodnota znacky z hlediska zdakazniku (viz obr. 2) mnohem
lze merit rozlicnymi zpusoby, z nichz vSechny usiluji o vyjadreni, v jakém rozsahu znacka
dodava produktu dodatecnou silu. (Pelsmacker, a dalsi, 2003)

Obrazek 2 - Soucasti hodnoty zna¢ky z hlediska zakazniku

Hodnota znacky
e Povédom|

e Vnimana kvalita
e Sila vyvolanych

asociaci

® Ostatni aktiva
e Vysoka loajalita
ke znadce

( 'm P_iljn;:ssy_r,
\E_ET_V prospéch

Zdroj — (Pelsmacker a dalsi, 2003)
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Obrazek 3 - Jak hodnota obchodni znacky vytvaii hodnotu vyrobku

Loajalita
ke znaéce

Znalost
znacky

HODNOTA
ZNACKY

Vnimana
kvalita

Asociace
spojené se
znackou

Dalsi

L vlastnicka
aktiva

znacky

Zdroj — (Aaker, 2003)

3.1.3 Identita a image zna¢ky

Snizeni marketingo-
vych naklada
Pakovy efekt

v obchodni ginnosti
Prilakani novych
zakazniku

- Tvorba povédomi
- Ujisténi o kvalité
Cas reagovat na
hrozbu konkurence

Kotva, k niz je
mozné poutat
dalsi asociace

Obliba znamého

Signal solidnosti
a zavazku vudi
zakaznikim
Znacka, ktera
stoji za uvahu

Zvysuje hodnotu pro
zakaznika, protoze
zZvysuje/zlepiuje:

- Interpretaci -
a zpracovani
informaci

- Duaveéru
v rozhodnuti
koupit

- Uzivatelskou
spokojenost

|

Davod ke koupi
Diferenciace/Pozice
Cena

Komunikacni kanal
Extenze

Proces pomoci/
Ziskavani informaci
Davod ke koupi
Vytvaii pozitivni
pristup/pocit
Extenze

Zvysuje hodnotu
pro firmu, protoze
zvysuje/zlepsuje:
- Utinnost
a efektivitu
marketingovych
programu
- Loajalitu vigi
znatce
- Cenu / Marzi
- Extenzi znacky
- Pakovy efekt
v obchodni éinnosti
- Whodu proti
konkurenci

Vyhoda proti
konkurenci

Identita znacky dava smer, ucel a vyznam znacce. (Aaker, 2003)

Identita znacky je unikatni sadou asociaci, o jejichz vytvoreni a udrzeni usiluji

stratégové sveta obchodnich znacek. Tyto asociace reprezentuji to, co znacka predstavuje

a zaroven naznacuji urcity slib viici zakaznikum ze strany vyrobce.
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Identita znacky se sklada z dvandcti dimenzi:
Znacka jako produkt — sortiment vyrobku, atributy vyrobku, kvalita-hodnota, uziti,
uzivatelé, zemé piivodu
Znacka jako organizace — organizacni atributy, globalni vs. lokalni rozmer
Znacka jako osoba — osobnost znacky, vztah znacka — zdakaznik

Znacka jako symbol -vizuadlni provedeni/metafory a dédictvi znacky

Tyto ctyfi pohledy piistupu k identit¢ znacky neznamenaji, ze by kazda firma musela

téchto piistupt vyuzit. (Aaker, 2003)

Identitou (viz. obr. 4) se rozumi jeji jedine¢nost, charakteristiky, které vymezuji jeji
podstatu. Fyzické charakteristiky, osobnost znacky, kulturni hodnoty, vztahy, reflektovany

spottebitel, vnimani sebe sama. (Ptibova, a kol., 2000)

Obrazek 4 - Identita znacky

Obrazek vysilajiciho informaci
(tviree znadiy)

i ; Varahs Kuttured Interni
Externd ¢ Iy >

hodnoty ohled
pohied d P

Obrazek pfijemce informace

Zdroj — (Ptibova, a kol, 2000)

Téchto Sest prvki identity znacky je tvoieno tvircem znacky. Tyto informace se
dostavaji ke spotiebiteli formou reklamy, inzerce. Béhem tohoto toku informaci pisobi
fada vlivl, napf. posunuta interpretace, jiné vnimani nez-li bylo predkladano, pisobeni
konkurencnich znacek atd. Timto v mysli spotiebitele vznika jind predstava o znacce. Tato

identita vnimana spottebitelem je nazyvana jako Image znacky. (Ptibova a kol., 2000)
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3.1.4 Prvky znacky

Prvky znacky jsou identifikatory, které odliSuji znacky od jinych. Patfi mezi n¢
jméno, URL, logo, symboly, pfedstavitel¢, mluv¢i, slogany, znélky, baleni a napisy.

Existuje Sest kriterii k vybért prvkl znacky, patii mezi n¢:

zapamatovatelnost, smysluplnost, obliba, prenosnost, adaptabilita, moZnost ochrany

Zapamatovatelnost — snaha o dosazeni vysokého povédomi u spotiebitelti o dané
znacce. Cilem je zvoleni snadno zapamatovatelnych prvkil, jako napf. urcitych nazvi,

symbold, log atd., aby byly snadno rozpoznatelné pii ndkupu ¢i spotfebé dané znacky.

Smysluplnost — znaci zékaznikovi, do které kategorie dany produkt patii.

Obliba — je pro firmy u spotiebitelll velmi dulezita, spotiebitelé dané znacce veti.
Pokud si dany produkt oblibi, je velmi pravdépodobné, ze si oblibi i dalSi produkty

pod touto znackou.

Pfenosnost — pfenos konkretniho prvku ze star§iho produktu na novy produkt, tim

mu napomaha 1épe se prosadit na trhu.

Adaptabilita — schopnost prvku znacky pfizptsobit se momentalnim trendiim doby,

napf. novy vzhled, design.

Moznost ochrany — pii vybéru prvki je dulezité si je nechat registrovat

u ptislusnych urada, aby nemohly byt pravné ¢i konkurenéné zneuzity. (Keller, 2007)

3.1.5 Positioning znacky

Pozice znacky je ta cast identity znacky a nabidky hodnoty, ktera ma byt aktivné
sdelena cilovéemu publiku a jez demonstruje vyhody oproti konkurencnim znackam.

(Aaker, 2003)

Positioning znacky nebo produktu je jeho odliseni od konkurentii v povédomi
zdkazniki. Na zaklad€ vnimani, pociti a dojmt u spotiebitelti u nich dochazi k umistovani
predstav o znacce do uréitych asociac¢nich schémat, napi. pravé tato znacka auta je

bezpecna, rychld, draha atd. (Pelsmacker, a dalsi, 2003)
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Cilovy zdkaznici produkt vaimaji na jasném vyrazném a zZadoucim misté ve srovnani
s konkurencnimi produkty. Cilem marketért je, aby znacky zaujaly v myslich zakaznika
sva mista. Znacka je komplexni symbol s nékolika trovnémi vyznamu. Patii sem
vlastnosti, prinosy, hodnoty, kultura, osobnost. Podle téchto urovni vyznamu ma

zakaznik predstavu o jaky produkt se jedna. (Kotler, 2007)

Pozice znacky, neboli positioning patii k zdkladnim konceptim marketingu. Jde
o vnimdni produkti a znacek spotiebitelem. Spotiebitelé se rozhoduji na zakladé

srovnavani. Proto je dilezit¢ s timto vniménim spotiebiteli pracovat.
(Ptibova, a kol, 2000)

Existuji Ctyfi charakteristiky pozice:
Proc? Je znacka na trhu, jaka je jeji uloha?
Pro koho? Je znacka urcena?

Proti komu? Znacka stoji na trhu?

Kdy? Méni se pozice znacky v ¢ase? (Ptibova, a kol., 2000)

3.1.6 Znalost znacky

Znalost znacky se u spottebitelti utvaii v mysli jejim poznavanim a srovnavanim
s ostatnimi. Prvotni znalost vznika na Grovni podvédomi o znacce. K podvédomi se pak

na zaklad¢€ raznych vlivli a vinimani spottebitelll utvaii image znacky.

Povédomi o znacce a asociace se znackou se souhrnné nazyvaji znalost znacky.
(viz. obr. 5) (Ptibova, a kol., 2000)

Obrazek 5 — Struktura pojmu znalosti znacky

I—x.ul;m znagky

B
‘ ledineéng

asociace

Vnimani typického
spotfebitele

A Spotr

Zdroj — (Pribova, a kol., 2000)
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3.2 Regionalni znaceni

»Regiondlni znaceni je jednou z cest, jak zviditelnit konkrétni region a upozornit
na zajimaveé produkty, které zde vznikaji, a usnadnit ndvstévnikum regionu orientaci

v nabizenych sluzbach. “ (Asociace regionalni znacek, 2018)

Motto: Kazdy region ma svuj vlastni neopakovatelny charakter, dany prirodnim
bohatstvim, kulturou a staletymi tradicemi jeho obyvatel. Také vyrobky a produkty
pochazejici z urcité oblasti nesou cast jejiho charakteru — dusi remeslinikii, kteri je
vytvorili, nebo zdravi a krdsu prirody, ze které pochazeji.

Znaceni vyrobkii, které garantuje jejich puvod v urcitéem regionu, je jednou z cest,
Jjak zviditelnit produkci mistnich vyrobcu. A to jak viici turistum a navstévnikum regionu,
tak viici jeho obyvatelim.

V dnesni dobé globalizace a anonymni masové produkce je zakazniky stdle vice
cenéna jedinecnost vyrobkii spojenda s pitvodem v konkrétnim regionu a s osobnim

pristupem remeslinikit nebo zemédeélcii ke kazdéemu jednotlivemu produktu. (Dykova, 2009)

3.2.1 Region

Neexistuje zadna univerzalni definice pojmu region. Definice pojmu region se odviji

od ucelu, pro ktery je pouZita.

Jako region jsou chapana uzemi ruzného druhu, rozliSovand podle svych

charakteristik. (Maier a kol., 2012)

Regiony mtizeme rozdé¢lit do tii skupin:

- Fyzické déleni - vytvarené uzemim se stejnymi nebo obdobnymi prirodnimi
podminkami a vymezené prirozenymi bariérami nebo rozhranimi, napr. pohori, pobrezi,
more, reky, baziny, atd.

- Administrativné spravni déleni s pevne vymezenymi hranicemi

- Funkcni déleni - uzemi, které v néjakém ohledu funguje jako jeden celek, namisto

pevnych hranic, byva spise vymezen prechodovymi rozhranimi (Maier a kol., 2012)
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Region je podle zdkona 248/2000 sb. o podpoie regiondlniho rozvoje tizemni celek
vymezeny pomoci administrativnich hranic kraju, okresii, spravnich obvodii obci
s poverenym obecnim uradem, spravnich obvodii obci s rozsiFenou piisobnosti obci nebo

sdruzeni obci, jehoz rozvoj je podporovan podle tohoto zakona.

3.2.2 Regionalni produkt

Regionalni produkt je produkt, ktery je spjaty s uritym regionem. Tyto produkty
pochézeji z urcité oblasti a odrazi se v nich jeji charakter, historie a ptiroda. Muze jit
o produkty s dlouholetou tradici 1 o nové ¢i zapomenuté, které musi splitovat dana kriteria

a byt spjaty s touto oblasti.

Produkty, které maji osobitost urc¢itého regionu mizeme rozdélit do dvou skupin:

Vyrobky - femeslné vyrobky a dila — keramika, Sperky, nabytek
- potraviny a zemédélské vyrobky — pecivo, mléko, syr, vino, ovoce

- ptirodni produkty — mineralni vody, byliny, ¢aje, kompost

Ubytovaci a stravovaci sluZby a zazitky

3.2.3 Vyvoj regionalni znaceni

Prvni regionalni znaGeni zavedla v roce 2004 po vstupu Ceské republiky
do Evropské unie organizace Regionalni environmentalni centrum Ceska republika, o.s..
Od roku 2008 organizace pusobila pod nazvem APUS v ramci projektu NATURA 2000 —
Lidé prirodé — priroda lidem. Projekt byl v letech 2004 - 2006 financovan Evropskou
komisi. Tento projekt byl zaméfen na informovani obyvatelstva o celoevropské soustavé
chranénych tzemi NATURA 2000. Vznikl jako reakce na vstup Ceské republiky
do Evropské unie. Tento projet seskupil malé a stfedni podnikatele do celki, aby Iépe

obstaly pted konkurenci.

Mezi prvnimi vybranymi oblastmi projektu NATURA 2000 byly vybrany oblasti
Nirodni parky Krkono$e, Sumava a Chrinéns krajinna oblast Beskydy. Tyto oblasti
jsou znamy prirodnim bohatstvi a dostatecnym mnozstvim tradicnich mistnich vyrobki

a sluzeb.
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V priib&hu roku 2005 uskutenilo Regiondlni environmentalni centrum Ceské
republika, o.s. v prvnich tfech oblastech nékolik setkani s vyrobci a ostatnimi subjekty.
Pii téchto setkanich byla stanovena podrobnd pravidla a kriteria k udileni certifikata.
Vznikla i podoba samotné znacky a byli zvoleni koordinatofi. V KrkonoS$ich a Beskydech
byly na konci roku 2005 udéleny prvni certifikaty. V roce 2006 byly prvni certifikaty

udéleny i na Sumave.

V roce 2006 se pridala i dalsi oblast Moravsky Kras. V tomto roce se systém
znaceni zaCal nazyvat Domaci produkty. V roce 2007 se ptidaly oblasti Orlickych hor
a Podorlicka, Moravské Kravarsko, Gorolsko Swoboda, Vyso¢ina. V roce 2008 byly

udéleny prvni certifikace za ubytovaci a stravovaci sluzby na Sumavé.

V roce 2008 vznikla Asociace regionalni znacek, a tim regiony zapojené
do systému Domaci vyrobky vstoupily pod Asociaci regiondlnich znacek. V tomto obdobi

se ptidaly dalsi regiony Polabi a PodkrkonoSsi. Dalsi rok 2009 se ptidala Hana.

V roce 2010 Ceskosazské Svycarsko, Jeseniky, Pracheiisko. V roce 2011
Broumovsko, Kraj blanickych rytiii, Zelezné hory a Moravska brana. V roce 2012
Zaprazi, Znojemsko, Toulava. V roce 2013 KruSnohoii a Opavské Slezsko. V roce
2014 Kraj Pernstejnii. V roce 2015 Ceské stiedohoii, Poodii. V roce 2016

Kutnohorsko.

Celkem se zapojilo 27 regiont. (Asociace regionalnich znacek, 2018)
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Obriazek 6 - Mapa regioni sdruZenych v ARZ
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Zdroj - ARZ - Regiondlni znacky [online]. Copyright © 2010 [cit. 2018-01-05].

Dostupné z: http:/www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/

Na regionalni trovni znaceni existuji 1 jiné znacky mimo Asociaci regionalnich
znalek. Patii mezi né napf. Tradice Bilych Karpat, Regionalni produkt Cesky raj,
Regionalni produkt Jizerské hory, Regiondlni produkt Luzické hory a Machtv kraj

a Mistni vyrobek ze zapadu Cech. (Asociace regionalnich znacek, 2018)

3.3 Systém znaceni

V této kapitole budou popsany systémy znaceni Evropské unie, Narodni systém

znaceni v Ceské republice, Krajsky systém znaceni a Regionalni systém znaceni.

3.3.1 Systém znaceni na urovni Evropské unie

Jedna se o znaceni tradicnich zemédélskych produktt a potravin na izemi Evropské
unie. Tento systém spravuje Evropska komise jiz od roku 1993. Prvni oznaéeni z Ceské
republiky byla zaevidovana v roce 2003 v souvislosti se vstupem Ceské republiky

do Evropské unie. Mezi prvnimi byly Ceskobud&jovické pivo, Budgjovické pivo. Systém
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znaCeni na urovni Evropské unie udé€luje tfi ocenéni - Chranéné zemépisné oznaceni,

Chranéné oznaceni ptivodu a Zarucené tradicni speciality.

Chranéné zemépisné oznaceni (CHZO) / Protected geographical indication (PGI)

Jde o nazev regionu, urciteho mista nebo vyjimecné i zemé, ktery se pouziva
k oznaceni zemédeélského produktu nebo potraviny pochazejici z tohoto regionu, mista
nebo zemé, majici urcitou jakost, povest nebo jinou vlastnost, kterou lze pricist tomuto
zemépisnému piivodu a jejiz produkce, zpracovani nebo priprava probihd ve vymezené

zemeépisné oblasti. (Oznaceni potravin, 2018)

napt. Brnénské pivo, nebo Starobrnénské pivo, Bieznicky lezdk, Budéjovické pivo,
Budgjovicky méstansky var, Ceskobudé&jovické pivo, Cerna Hora, Ceské pivo,

Chelcicko-Lhenické ovoce, HoFické trubicky, Chodské pivo, JihoCeska Niva

Chranéné oznaceni piivodu (CHOP) / Protected designation of origin (PDO)

Jde o nazev regionu, urciteho mista nebo vyjimecné i zemé, ktery se pouziva
k oznaceni zemeédélskeého produktu nebo potraviny pochadzejici z tohoto regionu, mista
nebo zeme, jejiz jakost nebo vlastnosti jsou prevainé nebo vylucne dany zvlastnim
zemépisnym prostiedim (coZ zahrnuje prirodni i lidské cinitele) a jejichz produkce,

zpracovani a priprava probiha ve vymezené zemepisné oblasti. (Oznaceni potravin, 2018)

napi. Cesky kmin, Chamomilla Bohemica, NoSovické kysané zeli, Pohofelicky kapr,

Vsestarska cibule, Zatecky chmel, Zitavska paprika

Zarucena tradicni specialita (ZTS) / Traditional speciality guaranteed (TSG)

Zemedelsky produkt nebo potravina, kterda je prokazatelné produkoviana nebo
vyrabéna po dobu min. 25 let a jejiz zvlastni povaha je uznavana EU, a to zdpisem
do rejstiiku Zarucena tradicni specialita. Zvlastni povaha produktu je ddana nejen jeho

vlastnostmi, ale napr. i metodou produkce nebo zpracovani. (Oznaceni potravin, 2018)

napt, Liptovsky saldm, Lovecky saldm, SpiSské parky, Bratislavsky rozok,

Ov¢i hrudkovy syr, Ov¢i salasnicky tdeny syr, Spekacky.
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Obriazek 7 — Evropsky systém znaceni

Zdroj - Oznaceni potravin. Object moved [online]. [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: http://www.oznaceni.eu/clanek/oznaceni-potravin

3.3.2 Narodni systém znaceni

Nérodni systém znaceni je zaméfen na produkty, které jsou vyrobené nebo pochazeji
z uzemi Ceské republiky. Existuje cela fada znadeni, kazda instituce pfistupuje
k hodnoceni jinak, maji riizné kriteria k udéleni znacky. Pro spottebitele je slozité se v tom

orientovat a znaceni divéiovat. (Kazmierski, 2013)

Znaceni KLASA — ndrodni znacka kvality potravin. Toto oznaceni je ministrem
zemé&délstvi udélovano od roku 2003. Spravcem znaceni Klasa je Statni zeméedélsky
interven¢ni fond. Kontrolu provadi Statni zemécdélskd a potravinatska inspekce a Statni
veterinarni sprava. Znacka se udéluje na obdobi 3 let. Po této dobé musi vyrobce znovu
zazadat o obnoveni znaCky. Udé€lovani znacky Klasa je urCeno pro potravinaiské
a zemédélské vyrobky. Znacka garantuje kvalitu a nezdvadnost potravin.

(Kazmierski, 2013)

Znaceni Regionalni potravina — znacka byla zavedena ministerstvem zemédélstvi
v roce 2010, je fizena Statnim zeméd€lskym intervenénim fondem. Soutéz Regionalni
potravina je vyhlasovana ve 13 krajich Ceské republiky, jednd se o znatku statem
podporovanou a finanéné dotovanou. Znacka je urcena pro potravinaiské a zemédélské
vyrobky od malych a stfednich potravinarskych podniki. Vyrobky musi byt vyrobeny
v pfislusném regionu a z tamnich surovin, v krajnich ptipadech alespon z tuzemskych.
Cilem je ptedstavit spotiebiteliim to nejlepsi v daném kraji. Znacka je udé€lovana na dobu

4 let. (Kazmierski, 2013)
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Obrazek 8 - Ochranné znamky Klasa a Regionani potravina

>
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Zdroj - dTest: Nezavislé testy, vic nei jen recenze |[online]. Copyright © dTest, o.p.s.,
[cit. 2018-01-05]. Dostupné z: https://www.dtest.cz/znacky

Mezi dalsi znaéky tohoto systému znateni mizeme zatadit Cesky vyrobek, Cesky
vyrobek - garantovano Potravinaiskou komorou CR, Czech made, Ceska kvalita, Nositel

tradice lidového femesla a dalsi.

3.3.3 Krajsky systém znaceni

Mezi Krajsky systém znaceni miizeme zafadit Chutna hezky JihoCesky, Vyrobek
roku Libereckého kraje, Vyrobek Olomouckého kraj, Vyrobek Zlinského kraje — Perla
Zlinska, Potravina a Potravinai roku Kralovéhradeckého kraje, Zlatd chut’ Jizni Moravy,
Potravinarsky vyrobek Stredoceského kraje, Mls Pardubického kraje, Kraj Premysla Orace
— Potravinaisky vyrobek Usteckého kraje, Regionalni certifikace Libereckého kraje
Certificate Quality.

Hlavnim cilem je podpora malého a stfedniho podnikani a zviditelnéni vyrobct

a jejich vyrobkl v daném kraji.

Vyrobek roku Libereckého kraje — jde o soutéz potravinarskych specialit na uzemi
Libereckého kraje. Ocenéni piedava hejtman Libereckého kraje na zékladé rozhodnuti
zastupitelstva Libereckého kraje. Soutéz je vyhlaSovana jednou ro¢né jiz od roku 2004.
Soutéz je urcena pro vyrobce z tohoto regionu, ktefi zde 1 vyrabi. Vyrobci maji moznost se
ptihlasit do 9 potravinovych kategorii. Mezi hodnotici kriteria se fadi inovativnost,
senzorické posouzeni, pouzité materidly, suroviny, zpisob vyroby, design, specifické

a pomocné posouzeni, pt. dostupnost na trhu.
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Obrazek 9 — Logo Vyrobek roku Libereckého kraje

Zdroj - Vyrobek roku Libereckého kraje | 7 odvétvi potravindistvi — zemédélstvi [online].
[cit. 2018-01-05]. Dostupné z: http://www.vyrobek-roku-lk.cz

perecky
kraj

MLS Pardubického kraje — jedna se o potravinaiskou soutéz v tomto kraji od roku
2007. Nejkvalitngjsi vyrobky ziskaji certifikat a logo Mls Pardubického kraje, které
udé€luje hejtman Pardubického kraje a predseda spravni rady AGROVENKOVA, o.p.s.
Jedna se o produkty, které byly vyrobeny v tomto kraji, mistnimi vyrobci z tamnich
surovin, a které vykazuji nezaménitelné mikroregionalni charakteristiky. Kazdy vyrobce
mize piihlasit maximalné pét vyrobkl. Vyrobky lze pfihlasit do 4 kategorii. Cilem je

podpora a propagace malych a stiednich vyrobct.

Obriazek 10 — Logo MLS Pardubického kraje

MLS
Pardubického kraje

Zdroj - Mis pardubického kraje [online] [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: https://www.pardubickykraj.cz/mls-pardubickeho-kraje

Chutna hezky, Jihocesky — tento projekt vznikl v roce 2007. Jedna se o soutéz
potravinaiskych vyrobkt, kterou organizuje Regionalni agrarni komora Jihoceského kraje.
Soutéz se potrada kazdorocné pod zastitou hejtmana JihoCeského kraje. Oznac¢eni mohou
ziskat vyrobky pochézejici z JihoCeského kraje, které jsou vyrobeny z maximalniho

mnozstvi mistnich surovin. Timto se podporuje i lokalni zemédélska vyroba a socidlni
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1 ekonomicka stabilita v kraji. Vyhodou ocenénych vyrobkii je inzerce a medializace

produkti zdarma.

Motto: Neztracejme sebevedomi a patriotismus pod mocnym tlakem konkurence.
Nevahejme vyuzit silny marketingovy potencial znamky kvality a regiondlniho piivodu,
dany neopakovatelnosti prirodnich podminek a tradici produkce cenénych zemédélskych

produktii v Jihoceském kraji . (Chutnd hezky, Jihocesky, 2018)

Obrazek 11 — Logo a pecet’ Chutna hezky, Jihocesky

Zdroj - Chutnad hezky. Jihocesky [online]. Copyright © Regiondlni agrdarni komora JihocCeského kraje,
2018, [cit. 2018-01-05]. Dostupné z: https://www.chutnahezkyjihocesky.cz/soutez/logotyp

3.3.4 Regionalni systém znaceni

Systém regiondlniho znaceni vyrobkii a sluzeb je koordinovan na narodni urovni
Asociact regiondlnich znacek, z.s. (ARZ), ktera je sdruzenim regionii s vlastni znackou.
Cinnost ARZ je upravena stanovami a vnitinim Fadem. V kazdém regionu piisobi
regionalni koordindtor, ktery zajistuje spravu dané znacky, komunikuje s mistnimi vyrobci
a s ARZ. Znacku vyrobkum udéluje nezavisla certifikacni komise (v kazdém regionu
samostatna) po splnéni jednotnych pravidel. Znaceni je urceno jak navstevnikiim regionii,
kterym dovoluje objevovat region a uzZivat si jeho atmosféru novym netradicnim zpiisobem,
tak i mistnim obyvateliim, kteri mohou nakupem znacenych vyrobkit podporovat ,,své”
mistni vyrobce. Vyrobci ziskaji diky znacce riizné vyhody, zejména jednotnou propagaci své

produkce, nové kontakty a moznost novych forem spoluprdce.

Systém regionalnich znacek je otevieny kazdému regionu, ktery md jasné vymezené
hranice. Iniciatorem vzniku nové znacky musi byt néjaka mistni organizace ¢i instituce,
ktera se na zdklade konsensu potencialnich drziteli znacky a dalsich zapojenych subjektit

ujme role regiondlniho koordinatora. (Asociace regionalnich znacek, 2018)
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Pod Asociaci regionalnich znacek se jiz od roku 2004 zapojilo 27 regionti. Jedna se
o regiony Krkonose, Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské
Kravarsko, Gorolsko Swoboda, Vysocina, Polabi, PodkrkonoS$i, Hana, Ceskosaské
Svycarsko, Jeseniky, Pracheiisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiit, Zelezné hory,
Moravska brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, KruSnohori, Kraj
Pernstejnii, Ceské stiedoho¥i, Poohii a Kutnohorsko. Toto znaleni je urdené
pro vyrobky femeslné, potraviny, zeméd€lské vyrobky, pfirodni produkty a také

pro ubytovaci a stravovaci sluzby.

Na podobnych principech funguji i jiné regiony, nezapojené pod Asociaci
regionalnich znagek. Jsou to Tradice Bilych Karpat, Regionalni produkt Cesky raj,
Regionalni produkt Jizerské hory, Regionalni produkt LuZické hory a Machiv kraj,
Mistni vyrobek ze zapadu Cech, Euroregion Uhlava, Sem patiim...Cesky les, Pravé

Valasskeé, a dalsi.

Tradice Bilych Karpat — jedné se o prvni pfeshrani¢ni ochranou znacku ve stfedni
Evropé. Jednd se o spojeni obci na Ceské a slovenské strané v okoli Bilych Karpat.
Za splnéni téchto kriterii — kvalita, tradice vyroby v regionu, mistni ptivod surovin, vyroba
v regionu, Setrnost k Zivotnimu prostfedi — mohou oznaceni regiondlni znacky ziskat

vyrobky, produkty i sluzby.

Obrazek 12 — Logo Tradice Bilych Karpat

Tradice
Bilych Karpat

Zdroj - Tradice Bilych Karpat | Tradice Bilych Karpat [online]. Copyright © Tradice Bilych Karpat 2015
[cit. 2018-01-05]. Dostupné z: http://www.tradicebk.cz/
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4 Vlastni prace
Vlastni ¢ast bakalafské prace se zabyva charakteristikou regionu Podkrkonosi —
vymezeni regionu, historii, kulturou, pamatkami a geografii. Druha Cést prace se zabyva

znatkou PODKRKONOSI regionalni produkt® - charakteristika, zptisob znaceni,

podminky ziskani certifikatu. Tieti Cast je zpracovani rozhovord s producenty, ktefi jsou

drziteli certifikatu znatky PODKRKONOSI - regionalni produkt®.

4.1 Charakteristika regionu Podkrkonosi

4.1.1 Vymezeni regionu
Podkrkonos§i se nachdzi v jiznim podhiifi KrkonoS. NejznaméjSim a nejvysSim
vrcholem je ZviCina, kterd méii 671 m.n.m. Jednd se o uzemi v okoli mést Hofice

v Podkrkonosi a Dviir Kralové nad Labem.
Obrazek 13 - Mapa PODKRKONOSI — regionalni produkt®

PODKRKONOSI - REGIONALNi PRODUKT
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Zdroj - ARZ - Regiondlni znacky [online]. Copyright © 2010 [cit. 2018-01-05].
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4.1.2 Historie, kultura, pamatky

,,ODblast kamene, ovocnarstvi a trubicek

Tato oblast pro své dobré klimatické podminky byla osidlena jiz v dobé paleolitu.

V roce 1846 bylo pivodné prevazné dievéné méstecko Hofice zniCeno pozarem.
Na obnovu byl misto dieva pouzit kdmen, ktery se t€zil v nedalekych lomech. V 18. stoleti
sidli v Hoficich tada faktorskych firem, které vykupuji od zdejSich tkalct jejich dila
a nasledn¢ je vyvazeji. V 2. poloving 19. stoleti zde zakladaji zidovsti podnikatelé¢ n€kolik
tkalcoven. Déle se rozviji téZba kamene, ktery je dodavan na stavby po celém state.
V roce 1884 byla v Hoficich zaloZzena odborna $kola na zpracovani kamene. V 60. letech
19. stoleti bylo toto izemi poznamenano prusko-rakouskou valkou. Bitvu doklada tada
pomnickl z bitvy roku 1866. V Hoficich v t¢ dob¢ sidlil prusky s§tab a zaroven zde byl

1 velky lazaret. (Hofice, brozura)

V Hoficich a jeho okoli se nachazi ¢etné mnozstvi kamennych pamatek. Mezi né
patii napt. Husitska mohyla na Hofelid¢, socha KrakonoSe, sousoSi Husit¢ na strazi,
a mnoho dalSich. Na svazich Gothardu je umisténa unikatni sochatska sbirka piskovcovych

plastik sochait z Evropy, Asie a Ameriky.

Obrazek 14 - Socha Krakonose ve Smetanovych sadech v Hoficich v Podkrkonosi

Zdroj - Pro véssi zaZitek z cest a vyletii | Turistika.cz [online]. Copyright © 2007 [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: https://www.turistika.cz/vylety/horice-mesto-kamenne-krasy/detail

Oblast Podkrkonosi a jeho ¢ast Chlum jsou odnepaméti zndmy pro péstovani
ovocného stromovi. Zdejsi oblast je vhodna pro péstovani tfeSni, visni, jabloni, hrusni
a Svestek. Za dob Karla IV. se péstovaly odriady Kuzelky, Kamenné, Zelinky, Kolotky.
Prvni zminka o prvnim ovocném stromu v Podkrkonosi je z roku 1407. Okolo roku 1750

se na jiznich stranich chlumu zacaly péstovat tiesné. VEtsi rozsifeni ovocnarstvi bylo
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v 19. stoleti az do prvni poloviny 20. stoleti. Od roku 1951 sidli v obci Holovousy

Vyzkumny a Slechtitelsky tstav ovocnaisky. (Ovocna stezka PodkrkonoSim)

Od obce Kamenice do obce Hofice v Podkrkono$i vede nau¢na Ovocna stezka

PodkrkonoS$im.

Zdejsi oblast je jiz také 200 let znama vyrobou Horickych trubicek. Prvnim
cukraiem, ktery zacal vyrobu trubicek byl Karel Kofranek. Trubicky zacal vyvazet
po Evropé i do zadmoii. Hofické trubi¢ky ziskaly oznaceni Evropské unie Chranéné

zemépisné oznaceni.

V Hoficich v Podkrkonosi ve Smetanovych sadech je vybudovana nauc¢na

Trubiékova stezka.

Podkrkonosi je rodistém fady vyznamnych osobnosti. V Miletiné se narodil
spisovatel a basnik Karel Jaromir Erben. V Laznich Bélohrad se narodil vSestranny
ptirodovédec Dr. Antonin Fri¢. Ve Dvoie Kralové nad Labem se narodil hudebnik
R. A. Dvorsky. V Ostroméfi se narodili spisovatel a historik Eduard Storch a rezisér
Karel Zeman. V Ostroméfi je i muzeum Eduarda Storcha a Karla Zemana. V okoli

Miletina se nachazi nau¢na stezka Karla Jaromira Erbena.

V osadé Dachovy se nachazi dievéné architektonicka pamatka z 20. let 20. stoleti
prirodni koupali$té a sluneéni lazné. V blizkosti koupali§té¢ se nachazi lestni pramen

Kalisek.

4.1.3 Geografie

Zdejsi krajinu tvofi podhorskd pahorkatina. Nejvy$§im vrcholem je Zvicina,
671 m.n.m. Podlozim jsou kiidové usazeniny s kvalitnim piskovcem. V okoli Léazni
Bélohrad loziska raSeliny umoznily vznik slatinnych lazni. Touto oblasti protéka u Dvora
Kralové nad Labem feka Labe. U Bilé Tremesné byla v roce 1920 vystavéna piehrada Les

Kralovstvi na fece Labi. Nachdzi se zde i velké mnozstvi rybnikd, nejznaméjsi je

Viestovsky.
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Obrazek 15 — Piehrada Les Kralovstvi

Zdroj - Kudy 7 nudy - Homepage [online]. Copyright © 2018 CzechTourism [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: http://www.kudyznudy.cv/aktivity-a-akce/aktivity/prehrada-les-kralovstvi-na-labi-nad-dvorem-
kralove.aspx

4.2 Znatka PODKRKONOSI regionalni produkt®

., Krajina kopcii, udoli, proslunénych strani i poli urodnych v podhiifi Krkonos.
Na jare zahalena zaplavou kvétii stromiit ovocnych, v lété plody a zeleni se skvi. Tak takové
je  Podkrkonosi  —  malebna  krajina  okorenéna  mistnimi  produkty.

(Asociace regionalnich znacek, 2018)

ZnaCka byla zavedena v regionu PodkrkonoSi v roce 2008. Oznaceni
PODKRKONOSI - regionalni produkt® mohou ziskat vyrobky a produkty z oblasti
turistického regionu Podkrkonosi. Vyrobky a produkty, které ziskaji certifikat, nesou
zaruku, ze jsou mistniho ptivodu, maji vazbu na tento region Podkrkonosi, jsou kvalitni
a Setrné k Zivotnimu prostiedi. Toto znaceni je zarukou pro turisty, kteti si chtéji poridit
kvalitni a pravy suvenyr z Podkrkonos$i. Zaroven 1 pro mistni obyvatele, ktefi ndkupem

produktu podporuji mistni vyrobce.

Certifikace je urcena pro drobné zivnostniky, zemédélce, malé a stiedni firmy
a piindsi jim konkuren¢ni vyhody, zvySeni odbytu, propagaci a reklamu produkti,
sounaleZitosti s regionem a vziajemnou spolupraci. (Asociace regionalnich znacek,

2018)
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4.2.1 Znaceni vyrobkii, produkti

Vyrobky, které ziskaly certifikit musi byt oznadeny logem PODKRKONOSI -
regionalni produkt®. Kazdy vyrobce, ktery ziska certifikat ke svému vyrobku, zarovei
také ziska graficky manual znacky. Oznacovani produktt je mozné ¢tyimi zptisoby. Prvnim
zpisobem je oznaceni vyrobku visackou nebo samolepkou s logem znacky. Druhy zptisob
znaceni je za€lenéni loga znacky do etikety vyrobku na obal nebo pfimo na samotny
vyrobek. V ostatnich piipadech, kdy nelze pouZit tyto dva zplsoby, kdy nelze znacit kazdy
vyrobek samostatn€, je mozné dle individualni domluvy jiny zpisob znadeni. Muze se
jednat o ptipady, kdy se oznaceni umisti na regal, box, ve kterém se vyrobky nabizeji.
Dalsi moZznym znacenim je otisk razitkem, které je zhotoveno podle grafického manualu.
Pro  vyrobce je znaceni  vyrobkl, které  ziskaly  certifikat, povinné.

(Asociace regionalnich znacek, 2018)
Logo znacky znazornuje pahorkatinu Podkrkonosi v ¢ervené barvé, které je doplnéno

o text PODKRKONOSI - regionalni produkt ®.

Obriazek 16 - Logo PODKRKONOSI — regionalni produkt®
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Zdroj - ARZ - Regiondlni znalky [online]. Copyright © 2010 [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: http://www.regionalni-znacky.cz/podkrkonosi/cs/pro-vyrobce/page/l/jak-ziskat-znacku

4.2.2 Koordinator znacky

Koordinatorem znateni PODKRKONOSI - regionalni produkt® je MAS
Podchlumi, z.s., ktera byla zaloZena v roce 2005. Ukolem koordinatora je sprava dané
znacky, komunikace s mistnimi vyrobci a s Asociaci regionalnich znacek. Komunikace

s vyrobci znamena komunikaci, jak s uzivateli znacky, tak 1 s novymi z4jemci o znacku.
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Jedna se o zapsany spolek, ktery vznikl z iniciativy Mikroregionu Podchlumi, mésta
Hofice v Podkrkonosi, Vyzkumného a Slechtitelského ustavu ovocnaiského a dalSich
predstaviteli regionu na zakladé principi metody LEADER. Mistni akéni skupina
Podchlumi, z.s. zaujima uzemi 38 obci v okoli mésta Hotice v Podkrkono$i o vyméie

252 km®. (Asociace regionalnich znacek, 2018)

Obrazek 17 - Logo Mistni akéni skupiny Podchlumi, z.s.

Podchlumi

Zdroj - ARZ - Regiondlni znacky [online]. Copyright © 2010 [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: http://www.regionalni-znacky.cz/podkrkonosi/cs/o-nas/

V Cervnu v roce 2017 probéhla jiz X. vyzva k predkladani zddosti o udéleni
certifikatu k pouzivani znatky PODKRKONOSI - regionélni produkt®. Ocenéné vyrobky
jsou kazdorocné v mésici fijnu vyhlaSovany na Slavnostech holovouskych malinaca
v obci Holovousy Tento rok se rozsitil pocet certifikovanych produkti na 36.

4.2.3 Certifika¢ni komise

Tato komise rozhoduje o udéleni prav k uZivani znacky PODKRKONOSI -

regionalni produkt®. Komise ma 9 ¢leni a je sloZena ze zastupcli vyrobctll, subjektl
v regionu, zastupcii MAS Podchlumi, z.s. a Asociace regionalnich znac¢ek. Komise zaseda

nejméné jednou ro¢né a fidi se vlastnim jednacim fadem.
4.2.4 Podminky ziskani certifikatu pro vyrobek, produkt
Podminky k ziskani certifikatu se déli na 4 kategorie.
Prvni podminkou je, Zze se jedna o spotiebni vyrobky, zemédélské, prirodni
produkty ¢i umélecka dila vyrobena na uzemi Podkrkonosi.
Druhou podminkou je zaruéeni standardni kvality dle pfedpisti a norem.

Tteti podminkou je Setrnost k Zivotnimu prostiedi. Vyrobek ani obalové materidly

nesméji poSkozovat zivotni prostiedi.
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Ctvrtou podminkou je jedine¢nost spojeni s danym regionem. Tato podminka je

jeste dale rozdélena na dalSich pét kategorii a bodové hodnocena.

Mezi né patii délka existence vyroby vyrobku v regionu, z kolika % je vyrobek
vyroben z mistnich surovin, z kolika % je vyrdbén rucni-dusevni praci, dila, kterd maji

motiv Podkrkonosi a dalsi vyjimecné vlastnosti vyrobku.

Body navic Ize jesté ziskat, pokud vyrobek jiz ziskal ocenéni na urovnich Evropské
unie a na narodni urovni v Ceské republice. Dal§im bodovym zvyhodnénim je, pokud je

vyrobek vyrabén v chranéné dilné nebo handicapovanymi vyrobci.

4.2.5 Podminky ziskani certifikatu pro vyrobce, producenta

K udé€leni certifikace je také nutné splnit podminky pro vyrobce. Prvni podminkou
je, ze se jedna o mistniho Zivnostnika, zemédélce, vcelare, ktefi provozuji svoji vyrobu
na izemi v Podkrkonosi. Druhou podminkou je, ze vyrobci k vyrobé musi mit prisluSnou
kvalifikaci, napf. zivnostensky list, pritkaz ¢lena Ceského svazu véelait. Tieti podminkou
je bezdluznost. Ctvrtou podminkou je kvalita vyroby dle predpisi a norem. Patou

podminkou je, Ze vyroba musi byt Setrna k Zivotnimu prostredi.

Pti splnéni podminek se certifikat udéluje na dva roky. Po vyprseni platnosti musi

vyrobci znovu zazddat o obnoveni certifikatu.

4.2.6  Poplatky spojené s certifikaci

Za udéleni znacky zaplati vyrobce registraéni poplatek ve vysi 1 000,- K¢.
Ve stejné hodnot¢ zaplati, 1 v ptipad¢ certifikace dalsiho vyrobku i pfi obnoveni certifikace.

Poplatek je hrazen pti predani certifikatu a je ptijmem koordinatora.

Pro ¢aste¢né pokryti nakladii na propagaci a prezentaci znacky hradi jeji uzivatelé
rocni poplatek za uzivani znacky:

- drobni Zivnostnici (OSVC) bez zaméstnancti 500,- K¢&

- firmy s mén¢ nez 10 zamé&stnanci nebo neziskové organizace 1 000,- K&

- firmy s 10 a vice zamé&stnanci 2 000,- K¢
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4.2.7  Spotrebitelské vnimani regionalniho (mikroregionalniho) znaceni

K tomuto zjisténi, jak je vnimano regionalni znaceni, byly prostudovany sekundérni
zdroje. Data ze sekundéarnich zdroji byla Cerpana z odbornych c¢lankl, diplomovych
a bakalatskych praci.

Zkoumanymi oblastmi byly:
- predstava o pojmu regionalni produkt
- znalost regionalniho znaceni

- setkani s regionalnimi produkty

Spotiebitelé si spojuji regiondlni produkty s atributy jedinecny kvalitni produkt,
ktery je vyrobeny v urcité lokalité¢ s pouzitim vyhradné mistnich surovin, reprezentujici
misto svého vzniku. Dale je vniman, ze se jedna o ru¢ni vyrobu zachovavajici tradice,
vyrabén v malém mnozstvi. Regionalni produkt vnimaji spotiebitelé¢ jako hmotny produkt,

sluzbu si ptedstavi malokdo. (viz. obr. 18)

Obrazek 18 - Atributy regionalniho produktu
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Zdroj - MARGARISOVA, K. — VOKACOVA, L. — CERKASOV, J. — HUML, J. Spotiebitelské vnimdni
regiondlniho produktu. Shornik p¥ispévkii a prezentace. [online] 2016 [cit. 2018-01-05]. Dostupné z:
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Nejvice jsou zndmy znacky na ndrodni a krajské trovni. Vétsi tispéch — znalost
tohoto znacCeni u spotiebiteli Ize pfisoudit vétSi podpofe ze strany statu, medialni
propagaci. S témito vyrobky se spottebitelé setkavaji v siti obchodnich fetézcti. Vice
vnimany jsou také ty s ndzvem ceské. Z Cerpanych dat vyplyva, Ze znalost regionalniho
znaceni proti znaceni na narodni a krajské Girovni je u spotiebitel mala. U spotiebitelt

dochazi také k zdméné znaceni regionalni produkt se znacenim Regionalni potravina.

Spotrebitelé se nejcastéji setkdvaji s certifikovanymi regionalnimi produkty
na trzich, méstskych slavnostech, farmaiskych trzich, pfi navstévé daného regionu, kde si
dany produkt zakoupi jako suvenyr. V ptipad€, Ze nakupuji u prodejce v misté¢ svého
bydlisté, neni pro né certifikace produktu podstatna pro jeho zakoupeni. Podle vyzkumut
hlavnim spottebitelskym atributem pii rozhodovani o nakupu je kvalita pouzitych surovin
a kvalitni zpracovani, zdravotni nezavadnost a bezchybnost. Jako méné preferované
atributy jsou spottebiteli hodnoceny znacka a design obalu.
(Margarisova, Vokacova, Cerkasov, Huml, 2016, 2017, Kudera, 2012, Piivétiva, 2015,
Stépanova, 2016))

4.2.8  Vyzkum Asociace regionalnich znacek

V roce 2017 byl zpracovan agenturou Nielsen Admosphere vyzkum. Vyzkum byl
zpracovan v ramci projektu Bohatstvi naSich regionti, ktery byl podpofen ze statniho
rozpottu Ceské republiky z programu Ministerstva zemé&délstvi CR. Vyzkum byl
realizovdn pomoci internetového sbéru dat a uskutecnil se v mésici srpnu, kterého se

zucastnilo 1017 respondentt.

Z tohoto vyzkumu (viz obr. 19 a 20) vyplyva, Ze spotiebitelé se nejcastéji
s regionalnimi produkty setkdvaji na trzich, festivalech, pfi pobytu v jiném regionu,
na farmarskych trzich, méné pak u samotnych vyrobcti a v maloobchodech, v nakupech
prevladaji hlavné potraviny, napoje a v femeslné vyrobé vanocni zbozi. Mezi nejvice
vnimané oznaceni patii Ceské 37%, domaci 27%, regiondlni 17%. Naopak nejméné je
vyrobkil je kvalita, chut’, pfiméfena cena, dobrd zkuSenost, u femeslnych vyrobku je

zminovana kvalita, pfiméfend cena, dobrd zkusenost, navaznost na tradice. Spotiebitelé si
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nejvice spojuji regiondlni produkty s tradici, kvalitou, s regionem, dale pak s rodinnym

podnikanim, originalitou. (Jist s rozumem, 2017)
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Dale z vyzkumu vyplyva, ze 87% dotazanych alesponi n¢kdy nakoupi regionalni
produkty. Pét z deseti dotazovanych spotiebiteli uvadi, ze nakoupi regionalni potraviny
alesponn jednou meésicné. U femeslnych produkti alesponn jeden z deseti spottebitelil

nakupuje jednou mésicné. (Jist s rozumem, 2018)

V navaznosti na tento vyzkum byla na konci roku 2017 Asociaci regiondlnich znacek
spusténa reklamni kampan na podporu lokalnich potravin Jist lokalné, znamena jist

s rozumem. Jednd se o tématické video propagujici lokalni potraviny.

Tato reklamni kampan je zaméfena na 4 divody, pro¢ by méli spotiebitelé nakupovat
lokalni potraviny:

Zdravi — Byvaji kvalitni a nesizené. Maji vyssi nutricni hodnoty a obsahuji méné chemie.
Priroda — Necestuji pres puil sveta a vznikaji pod rukama lidi, kteri si vazi zvirat i pudy.
Pribéh — snadno zjistite kdo, kde a jak je vyrobil. Navic rozviji tradice a mistni kulturu.
Ekonomika — pomahaji vytvaret udrzitelny rozvoj regionu, stabilni pracovni mista
I turismus.

(Jist s rozumem, 2018)
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5 Vysledky vyzkumu

5.1 Vysledky rozhovoru s certifikovanymi producenty

Z provedenych rozhovorl vyplyva, Zze existuje vyvazeny pocet mezi producenty,
ktefi byli osloveni koordinatorkou, tak i1 témi, ktefi se sami zajimaji o informace, jak
mohou certifikovat své produkty. Jako hlavni motivace je uvadéno zviditelnéni se
a potreba identifikace s danym regionem.

Mezi piinosy, které certifikace pfinesla, jsou uvadény hlavné propagace
a identifikace s danym regionem. Ve dvou piipadech byly certifikované vyrobky vyhledany
dalSimi prodejci, ktefi nepatii mezi certifikované, a certifikovanym producentim byla
nabidnuta spoluprdce na odbér produkti. V obou piipadech se jednd o dodéavani
omezeného mnozstvi. V prvnim piipadé jde o sezénni dodavky, producent se vénuje svému
podnikani ve svém volném case. V druhém piipadé se jedna o malovyrobu, provozovanou

Zajem o znovuobnoveni certifikace je shodny u vsSech producenti. Mezi
dotazovanymi byli zastoupeni, jak novi producenti, tak i ti, ktefi maji certifikované
produkty jiz po nékolikaté.

Vsichni se shoduji na pozitivnim hodnoceni prace koordinatorky. Elektronicky
dostavaji informace na potfadani riiznych akci, pro sviij prodej maji k dispozici zapujceni
stanku zdarma.

Nikdo z dotazovanych neuvedl, Ze by mu vznikly dalsi naklady spojené s certifikaci.
Za poplatky vynalozené za certifikaci vnimaji producenti protihodnotu ve formé
reklamnich materiali pro své zdkazniky, ziskavaji reklamu, maji k dispozici 1 urcity pocet
samolepek ke znaceni svych produktii.

Obecné nejvetsi zajem o znacené vyrobky je vnimam ze strany producentt ve vétSich
meéstech, nejvice v Praze. Dale si znackové vyrobky najdou své zdkazniky i na riznych
farmatskych a femeslnych trzich. Konkretné u regiondlniho znaceni se setkdvaji
se zaménou s krajskym systémem znaceni s Regiondlni potravinou ze strany zékazniku.
Sami producenti se snazi propagovat regionalni znaceni formou oznacovani svych
produktd, rozddvanim katalogli s certifikovanymi prodejci, informovanim na webovych

strankach, znaceni provozoven a stankll se svymi produkty.
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V pfipadé vybudovani prodejny regionalnich produktii, by radi producenti do takové
prodejny své produkty dodavali. Uvitali by 1 podporu obci, které jsou spojeny v ramci

tohoto mikroregionu.

5.2 Vysledky rozhovoru s koordinatorkou regiondlniho znaceni

PODKRKONOSI - regionalni produkt®

V réamci vlastni prace byla pozaddana o rozhovor koordinatorka znaceni

PODKRKONOSI — regionalni produkt®' Z rozhovoru vyplyva, ze pocet udélenych
certifikatl vzrasta. Nardsta i pocet producentil, ktefi sami oslovi koordinatora. Ptipadnou
novou motivaci k certifikaci pro necertifikované vyrobce je bodové zvyhodnéni
pii posuzovani ptidéleni dotace na rozvoj vyroby z Programu rozvoje venkova. V obdobi
let 2017 - 2018 je pocet 36 certifikovanych produkti.

Vztah s producenty je hodnocen velmi dobie. Potieba spoluprace je zde nutna,
producenti se zaroven snazi propagovat znaceni vS§emi smery.

Jako nedostatek uvadi, ze v Ceské republice vzniklo velké mnozstvi rtiznych znacek.
Zakaznici se v nich $patné orientuji a zaméiuji je. Mala je 1 vazba spotiebitelti ke svému
regionu. Stale je také pro spotiebitele dilezitd cena, upfednostiiuji nékdy levnéjsi
a nekvalitni potraviny. DalSim nedostatek je zmiflovano financni omezeni, reklamni
materidly jsou hrazeny z poplatkl producentti, prace koordinatorky v regionu Podkrkonosi
pterostla v konicka, kterému se vénuje dobrovolné a bez naroku na honordf ve svém
volném case.

Podpora ze strany obci je vnimana ve dvou ptipadech, Mezi tyto obce patii
Holovousy a Zdobin. Mezi pofadané akce patfi Vitani jara v Laznich pod Zvic¢inou,

Slavnosti holovouskych malinacii, Zavirani turistické sezony na Zvi¢in¢.

5.3 Doporuceni

Doporuceni jsou urceny pro koordinatorku znaceni.

Ziizeni prodejny regionalnich produkti v mésté¢ Hofice v Podkrkonosi by mohlo

napomoci zejména vztahu zdkaznik viici svému regionu. Jedné se o centrum tohoto Gizemi,
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kam mnoho mistnich obyvatel jezdi na nakupy, a ptes které mifi turist¢é do nedalekého
Ceského raje. Zfizeni prodejny by napomohlo propagaci certifikovanych produkti
a zaroven posilit informovanost spotiebiteli o tomto znaceni. Jednalo by se ale

o administrativné a finan¢né nékladny projekt.

Podpora ze strany mést a obci, které¢ jsou zahrnuty do mapy pusobnosti tohoto
znaCeni. Reklamni materidly jsou k dispozici v Infocentru v Hoficich v Podkrkonosi,
Dvore Kralové nad Labem, v ostatnich mensich obcich ale chybi. Navazanim spoluprace
1 s dal$imi obcemi, by vznikla podpora tohoto znaceni, zaroven i podpora certifikovanych
produkti. Mozna podpora by mohla vzniknout ve form¢ reklamy na webovych strankach,
vyveésenim reklamnich materiali na vyvéskach obci, pofadani akci. Jednd se o Uzemi,

ey

na kterém certifikovani vyrobeci ziji a vyrabi.
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6 Zavér
Cilem bakalaiské prace bylo zjistit, jak je vnimdna regionalni znacka

PODKRKONOSI — regionélni produkt® ze strany certifikovanych producenti. Jaké to pro
producenty maé piinosy, jaké shleddvaji nedostatky. S producenty byly vedeny
polostrukturované rozhovory. Bylo osloveno Sest producentl tak, aby byla zastoupena
zem&délskd, potravinarska i femeslna vyroba, a 1 zastupci, kteti ziskali certifikaci poprvé
1 pon¢kolikaté. Na zéklad¢ ziskanych rozhovort bylo mozné poznatky sloucit a vyhodnotit.
Z vysledku rozhovorii je ziejmé, ze hlavni motivaci k certifikaci a zaroven i piinosem
vnimanym producenty je propagace a identifikace s timto regionem. VSichni jsou
rozhodnuti i nadale pokracovat v certifikaci svych produkti. Velmi pozitivné je vnimana
1 prace koordinatorky. S timto systémem znaceni jsou vcelku spokojeni, stile je vSak
vnimana potieba propagace a podpora tohoto znaceni.

V ramci vlastni prace byl také proveden rozhovor s koordinitorkou znaceni

PODKRKONOSI - regionalni produkt®. Cilem bylo zjistit, jak je vnimano toto znaceni
ze strany koordinatora. Z provedeného rozhovoru vyplyva, zvySujici se zajem
o certifikaci produktli, vzdjemna spoluprace s producenty je vniméana pozitivng, jako
nedostatek zminuje nedostatecnou propagaci. Propagovat se snazi, jak je to mozné. Systém
tohoto znaceni je finan¢né limitovan. Prostfedky na propagaci jsou z piispévkl drzitelt
znacky.

Z vysledkd vSech rozhovort vyplyva, ze zde funguje vzéjemna spoluprace a snaha
podporovat tento systém znaceni a propagovat certifikované produkty.

Bylo navrzeno doporuceni pro koordinatora, jak tuto situaci zlepSit. Mezi
doporuceni patfi navazani spoluprdce s mésty a obcemi, které jsou zapojeny
do mikroregionu Podkrkonos$i. Tim by se zvySila propagace a podpora regionalnich
produktl. Ze strany producentli by byl i zdjem dodavat produkty do regionalni prodejny.
Jednalo by se ale o administrativné a financné naro¢ny projekt.

Stale se objevuje Spatna ¢i dvoji kvalita produkti v rtiznych statech EU, proto je
podpora mistnich - lokalnich vyrobcii velmi dualezitd. Mohou nadm zarucit kvalitu

a Cerstvost nabizenych vyrobkd.

44



7 Seznam pouzitych zdroju

Tisténé zdroje
AAKER, David A.. Brand building: budovani obchodni znacky : vytvoreni silné znacky
a jeji uspesné zavedeni na trh. Brno: Computer Press, 2003, 312 s., ISBN 80-7226-885-6.

JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing: strategie a trendy. Praha: Grada, 2013,
362s., ISBN 978-80-247-4670-8.

KAZMIERSKI, Tomas. Znaceni regiondlnich produktii v Ceské republice. Brno: Lipka -
Skolské zatizeni pro environmentalni vzdélavani, 2013, 35 s., ISBN 978-80-87604-55-7.

KELLER, Kevin Lane. Strategické rizeni znacky. Praha: Grada, 2007, 796 s.,
ISBN 978-80-247-1481-3.

KOTLER, Philip. Moderni marketing: 4. evropské vydani. Praha: Grada, 2007, 1041 s.,
ISBN 978-80-247-1545-2.

KOZEL, Roman, MYNAROVA Lenka, SVOBODOVA Hana. Moderni metody a techniky
marketingového vyzkumu. Praha: Grada, 2011, 304 s., ISBN 978-80-247-3527-6.

MAIER, Karel. Udrzitelny rozvoj uzemi. Praha: Grada, 2012, 253 s,
ISBN 978-80-247-4198-7.

PELSMACKER, Patrick de, GEUENS Maggie, BERGH Joeri van den. Marketingova
komunikace. Praha: Grada, 2003, 581 s., ISBN 80-247-0254-1.

PRIBOVA, Marie. Marketingovy vyzkum v praxi. Praha: Grada, 1996, 238 s.,
ISBN 80-7169-299-9.

PRIBOVA, Marie. Strategické rizeni znacky =: Brand management. Praha: Ekopress,
2000, 148 s., ISBN 80-86119-27-0

TAYLOR, David. Brand management: budovani znacky od vize k cili. Brno: Computer
Press, 2007, 226 s., ISBN 978-80-251-1818-4.

brozura — HORICE mésto kamenné krésy a sladkych trubi¢ek
letak — Podkrkono$i — Ovocna stezka Podkrkonosim

Elektronické zdroje

ARZ - Regiondlni znacky [online]. Copyright © 2010 [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: http.//www.regionalni-znacky.cz/podkrkonosi/cs/o-nas/

dTest: Nezavislé testy, vic nez jen recenze [online]. Copyright © dTest, o.p.s.,

[cit. 2018-01-05]. Dostupné z: https://www.dtest.cz/znacky

45



Dykova Iva, Zavedeni a fungovani regiondlniho znaceni produktii - nabidka
pro regiony [online]. 2009, [cit. 2018-01-05] Dostupné Z:
http://'www.regionhranicko.cz/dokumenty/aktuality/podrobny%20popis %2 0systemu
%20ARZ(507).pdf

Chutna hezky. JihocCesky [online]. Copyright © Regiondlni agrarni komora
Jihoc¢eského kraje, 2018, [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: https://www.chutnahezkyjihocesky.cz/soutez/logotyp

jistsrozumem [online]. [cit. 2018-03-06]. Dostupné zZ:
https://docs.wixstatic.com/ugd/9b7c0e_dcf22f996dc844b38392731795b99210.pdf

KUCERA, Jaroslav Regionalni znacky a jejich tloha na spotiebitelském trhu
potravin — Jaroslav KUCERA. Vysokoskolské kvalifikacni prdce [online]. Dostupné z:
http://theses.cz/id/dsbmhv/Regionln_znaky a jejich _loha na_spotebitelskm_trhu_potra

v.pdf.

Kudy z nudy - Homepage [online]. Copyright © 2018 CzechTourism
[cit. 2018-01-05]. Dostupné z: http://www.kudyznudy.cz/aktivity-a-akce/aktivity/prehrada-

les-kralovstvi-na-labi-nad-dvorem-kralove.aspx

MARGARISOVA, K. - VOKACOVA, L. - CERKASOV, J. - HUML, J. Regional
Brands as an Attribute of Product Quality. Acta Universitatis Agriculturae et Silviculturae
Mendelianae  Brunensis  [online].  Copyright ©91 2017 [cit. 2018-03-06].
Dostupné z: https://acta.mendelu.cz/media/pdf/actaun 201706506213 1.pdf

MARGARISOVA, K. — VOKACOVA, L. — CERKASOV, J. — HUML, J.
Spotiebitelské vnimani regiondlniho produktu. Sbornik pfispévkl a prezentace. [online]

2016 [cit. 2018-01-05]. Dostupné z: http.//www.icabr.com/respo/RESPO_2016.pdf

Mls pardubického kraje [online]. [cit. 2018-01-05].
Dostupné z: https://www.pardubickykraj.cz/mls-pardubickeho-kraje
OznaCeni  potravin. Object  moved [online]. [cit. 2018-01-05].

Dostupné z: http.//www.oznaceni.eu/clanek/oznaceni-potravin

Pro vétsSi zéazitek z cest a vyleti | Turistika.cz [online]. Copyright © 2007
[cit. 2018-01-05]. Dostupné z: https://www.turistika.cz/vylety/horice-mesto-kamenne-
krasy/detail

46



PRIVETIVA, Iva Vnimani regionalni zna¢ky. Vysokoskolské kvalifikacni prdce,
2015 [online]. Dostupné Z:
https://theses.cz/id/croafb/P v tiv_BP Vnimani_regionalni_znacky.pdf

STEPANOVA, Lenka. Vniméni regionalni znagky - region Jeseniky, 2016 [online]
University information system CULS . Dostupné z: https://is.czu.cz/auth/lide/clovek.pl?
id=166617;zalozka=7

Tradice Bilych Karpat | Tradice Bilych Karpat [online]. Copyright © Tradice Bilych
Karpat 2015 [cit. 2018-01-05]. Dostupné z: http.//www.tradicebk.cz/

Vyrobek roku Libereckého kraje | z odvétvi potravinaistvi — zemédelstvi [online].

[cit. 2018-01-05]. Dostupné z: http://www.vyrobek-roku-lk.cz

Zékon ¢ 248/2000 Sb.Zdkon o  podpore  regionalniho  rozvoje,
Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-248

47



8 Prilohy
Ptiloha 01 — Rozhovory s certifikovanymi producenty
Piiloha 02 — Rozhovor s koordinatorkou PODKRKONOSI — regionalni produkt®

Piiloha 03 — Piehled certifikatii 2017 — 2018 PODKRKONOSI - regionalni produkt®

48



Priloha — 01

Rozhovory s producenty

Chmatilova Nad'a, Hotice - Mydlo s kozim mlékem

Kares Petr, Ostromér - Ovoce z Podchlumi, SuSené ovoce z Podchlumi, 100% prirodni mosty
Kubistova Jana — JANKA, Hofice - KubiStovy horické trubicky

Rodrova Eva, Horice - Horické pralinky a cokolada

Soprova Helena — Vceli farma Pod Zvicinou, Zabrezi, Dviir Kralové nad Labem -

Med ze vceli farmy Pod Zvic¢inou, Podzvi¢inska medovina

Tuckova Daniela, Bc., Ostromér - Ostromérsky cesnek






MYDLO S KOZiM MLEKEM

Pani Chmatilovd se svou vyrobou inspirovala na dovolené¢ v Maroku, kde se tato mydla
prodavala na ulici. Zaujalo ji to, protoZe se jednd o mydla bez chemie. V roce 2011 ziskala v Praze
atest na tuto vyrobu a zacala se jimi zabyvat. Vlastni na 80 riznych forem. Mydla jsou vyrdbéna

ruéné z koziho mléka, ktera jsou ur¢ena pro kazdodenni pouZiti.

Mezi druhy mydel patii s viini levandule, s viini meduiiky a citronelly a mydlo s viini citrénu.
U vSech téchto mydel je pouzit 100 % pfirodni esencialni olej a zdsadn€ pouZito pouze

potravinaiské barvivo. Kazdé z téchto mydel nabizi vSestrannou péci o vSechny druhy pleti.

Kde nabizite své vyrobky?

»Svou prodejnu nevlastnim, zbozi doddvam do vybranych provozoven, na zdmek Kuks, Infocentra

Hoftice, Modry ateliér Hradec Kralové a sama se ucastnim i prodeje na trzich.*

Co vas motivovalo, jak jste se dozvédéla o znaéeni PODKRKONOSI - regionalni produkt® ?

»Byla jsem oslovena koordinatorkou. Moji motivaci bylo zviditelnit se, pfedstavit moje vyrobky

a zvysit o n¢ zajem.“

Jste drzitelkou i jiného znaceni?
Nejsem.

Jaké ma pro Vas prinosy toto znaceni?

,Po ziskani certifikace jsem byla oslovena ze strany zdmku Kuks, zda bych nechtéla dodavat sva

mydla do obchiidku na zamku, ktery je zaméfen na regionalni produkty.*

Mate na tento odbér smlouvu? Jak ¢asto a jaké mnoZstvi miZete dodavat?

do budoucna tomu vénovala jako hlavni Cinnosti. Smluvné vazana jsem, ale mnozstvi dodévani

vyrobkl zalezi na pottebach zamku Kuks.*



Po jakou dobu jste drZitelkou certifikitu PODKRKONOSI - regionalni produkt® ? Znovu
obnovite?

»04.10.2014 do 01.10.2018, a urcité se pokusim ziskat certifikaci znovu*

Jak hodnotite komunikaci s koordinatorem?

,,Cinnost koordinatorky hodnotim pozitivng, velmi piijemnd a ochotnd, dostivam upozornéni
emailem na pofadani kulturné spolecenskych akci a trhii regiondlnich produktl, na které jako
certifikovany prodejce mam vstup zdarma. K dispozici na trzich i mimo asociaci mam k dispozici

zapujceni stanku zdarma.*

Jaky je Vas nazor na Poplatky za certifikaci a Naklady spojené s certifikaci?

»Za poplatky ziskdvam reklamu ve vydavanych katalogovych knizeckach certifikovanych vyrobct,
které mam i k dispozici pro zakazniky. Uréity podet samolepek s logem PODKRKONOSI -
regionalni produkt® mam zdarma k nalepeni na své vyrobky. Dalsi naklady mi z certifikace

neplynou.*

Jak hodnotite znalost znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt® u spoti-ebiteli?

Zkuste zhodnotit, zda vasSe vyrobky jsou vyhledavany proto,

a) Ze nesou zna¢eni PODKRKONOSI regionalni produkt ®.

b) zda si je zakaznik koupi, a aZ poté si je spoji s tim, Ze pochazi z Podkrkonosi?

,INejvetsi zajem o mé vyrobky je ze strany zdmku Kuks a na trzich. Mezi zakazniky se setkdvam jak

s témi ktefi znaCeni znaji, tak s t€mi, ktefi se s nim setkaji poprvé.*

Jak vnimate znalost znaceni u zakazniku v tomto regionu? Jaky by byl Vas$ nazor na prodejnu

regionalnich produkti PODKRKONOSI a na spoluprici dal§ich obci?
,»Do takové prodejny bych své vyrobky rada dodavala. Urcité€ bych uvitala podporu obci.*

Jak propagujete znateni PODKRKONOSI - regionalni produkt® ?

»Weboveé stranky prozatim neméam, propaguji umisténim loga na stanku na trzich a na znaceni
svych vyrobkd samolepkami s logem PODKRKONOSI regionalni produkt®. Dale pfipojuji
k zakoupenym mydltim propagaéni letacky PODKRKONOSI regionalni produkt®.«



SuSené ovoce z Podchlumi, 100% prirodni mosty, Ovoce z Podchlumi

Rodinnd ovocnaiska farma Viaclava a Petra KareSovych pokracuje v rodinné tradici sadaid-
ovocnaril, kterd nebyla dosud pierusena. V soucasné dobé obhospodatfuje farma 40 ha ovocnych
sadl. Kazdym rokem je nejmodernéjsi metodou provadéna nova vysadba, v sadech je vybudovana
velkoplo$na zavlaha, stale je modernizovéano také technické vybaveni farmy. Nejvetsi vymeéru sada

predstavuje vysadba jabloni a tfesni, dale jsou zastoupeny svestky, hrusné, merunky.

Kde nabizite své vyrobky?

,» Ve vlastni prodejné, na trzich, ,,prodej do domu‘*“

Co vas motivovalo, jak jste se dozvédél o znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt®?
,»BYyl jsem kontaktovan koordinatorkou znaceni, motivaci bylo zviditelnéni, ziskani reklamy.*
Jste drzitelem i jiného znaceni?

Nejsem.

Jaké ma pro Vas prinosy toto znaceni?

,»Vnimam zvySeny zajem o mé produkty. Zvysuje se i zajem u mistnich v Ostroméfi.*

Po jakou dobu jste drZitelem certifikitu PODKRKONOSI regionalni produkt®? Znovu
obnovite?

,»100% ptirodni mosty od 03.10.2015 do 07.10.2019, Susené¢ ovoce z Podchlumi od 03.10.2015
do 07.10.2019, Ovoce z Podchlumi od 01.10.2016 do 01.10.2018

urcité se pokusim ziskat certifikaci znovu. Ddle bych rdd v piiStim obdobi ziskal certifikaci

1 na dzemy a povidla.*

Jak hodnotite komunikaci s koordinatorem?

,,Cinnost koordinatorky hodnotim pozitivné, dostivam informace o potadanych akcich.*

Jaky je Vas nazor na Poplatky za certifikaci a Naklady spojené s certifikaci?

»Ziskdvam reklamu, reklamni materidly. Dal$i ndklady mi z certifikace neplynou.*



Jak hodnotite znalost znateni PODKRKONOSI regionalni produkt® u spotiebiteli?

ZKkuste zhodnotit, zda vaSe vyrobky jsou vyhledavany proto,

a) Ze nesou znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt®.

b) zda si je zakaznik koupi a aZ poté si je spoji s tim, Ze pochazi z Podkrkonosi?

»Znaceni vyrobkt je zadané ve velkych méstech. Hlavné v Praze. U zékazniki povédomi o tomto

znaceni vzrasta a zvysuje se 1 zajem o znacené produkty.*

Jak vnimate znalost znaceni u zakazniku v tomto regionu? Jaky by byl Vas nazor na prodejnu
regionalnich produkti PODKRKONOSI a na spolupraci dalSich obci?

»lakova prodejna tu chybi, kterd by se zabyvala prodejem vSech regiondlnich produkti
PODKRKONOSI regionélni produkt®. Ur¢ité bych uvital i spolupraci dal§ich obci, aby se zapojily
do podpory zdejsich produkta.*

Jak propagujete znateni PODKRKONOSI regionalni produkt®?

,» Ve své prodejn€, na webovych strankéach, ozna¢ovanim produkta.*



KUBISTOVY HORICKE TRUBICKY - Jana Kubi§tova — JANKA
Firma byla zaloZena manZeli KubiStovymi v roce 1989. Zprvu vyrabé€li trubicky v malych
prostorech, v roce 2003 si pofidili vlastni provozovnu na vyrobu hotickych trubicek. V soucasné

dob¢ se vyrob¢ vénuje jiz dalsi rodinna generace. Jedna se z velké ¢asti o ru¢ni vyrobu.

Firma se zaméfuje zejména na vyrobu hotickych trubicek. V nabidce jsou také trojhranky

a oplatky s pfichuti skofice a ofisku.

Kde nabizite své vyrobky?

»Produkty je mozné zakoupit v nasi podnikové prodejné. Provozujeme i sviij e-shop. Vyrobky lze

zakoupit u prodejcti potravin po Ceské republice i Slovenské republice.

Co vas motivovalo, jak jste se dozvédéli o znateni PODKRKONOSI regionalni produkt®?
,»Byli jsme osloveni koordindtorkou, zda bychom se nechtéli zapojit do systému tohoto znaceni.*
Jste drziteli i jiného znaceni?

»Pouzivame znaceni Evropské unie chranéné zemépisné oznaceni Hofické trubicky. Jde o znaceni
vyrobcet hotickych trubicek s cilem ochranit vyrobu této pochoutky, aby byla moznd vyroba jen
v této oblasti, okoli Hofic. Od roku 2015 méame registrovanou ochrannou znamku Hofické trubicky

tradi¢ni ru¢ni prace LP 1812.%
Jaké ma pro Vs piinosy zna¢eni PODKRKONOSI regionalni produkt®?
,.JJako mozny piinos vnimam dobrou reklamu v Ceské republice a identifikaci s danym regionem.*

Po jakou dobu jste jiz drZiteli certifikace PODKRKONOSI regionalni produkt®? Znovu
obnovite?

»15.09.2011 do 07.10.2019, urcité se pokusime ziskat certifikaci znovu*

Jak hodnotite komunikaci s koordinatorem?

,,Ur€ité hodnotim kladné, pozitivni piistup, dobra komunikace.*

Jaky je Vas nazor na Poplatky za certifikaci a Naklady spojené s certifikaci?

,Dalsi naklady nemame. Ziskavame reklamni materialy.*



Jak hodnotite znalost znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt® u spotiebitelii?
Zkuste zhodnotit, zda vaSe vyrobky jsou vyhledavany proto,

a) Ze nesou znateni PODKRKONOSI regionalni produkt ®.

b) zda si je zakaznik koupi a aZ poté si je spoji s tim, Ze pochazi z Podkrkonosi?

»Vnimam ho, ze zédkaznik si vyrobek koupi, a spoji si ho s tim, Ze pochazi z Podkrkonosi, Ceské

republiky.*

Jak vnimate znalost znaceni u zakazniki v tomto regionu? Jaky by byl Vas nazor na prodejnu
regionalnich produkti PODKRKONOSI a na spolupraci dalSich obci?

,V piipad¢ prodejny, by se jednalo urc¢it€ o administrativné a finanéné ndkladnou realizaci. Radi

bychom do takové prodejny své vyrobky dodavali.*

Jak propagujete zna¢eni PODKRKONOSI regionalni produkt®?

,Propagaci na nasich webovych strankach a oznaovani vyrobki.*



Hofrické pralinky a ¢okolada

Eva Rodrovd se ve své dilnicce v Hoficich zabyva vyrobou cokolady, pralinek
a Cokoladovych déz z kvalitni ¢okolady Carla ze Dvora Kralové nad Labem. Dalsi pouzivanou
piisadou je mistni fepny sirob, pernik na strouhani z pekatstvi z Miletina a vlasské ofechy. Jedna se

o ru¢ni vyrobu s pouzitim tradi¢ni ¢eské receptury.

Kde nabizite své vyrobky?

,V nasi provozovné, na trzich a doddvame do 2 mistnich cukraren.*

Co vas motivovalo, jak jste se dozvédéli o znateni PODKRKONOSI regionalni produkt®?
,»,Moji motivaci bylo zviditelnit se, byla jsem oslovena koordinatorkou.*

Jste drzitelkou i jiného znaceni?

,»Nejsem.

Jaké ma pro Vas prinosy toto znaceni?
»Zviditelnéni, propagace, spojeni s timto regionem.*

Po jakou dobu jste drZitelkou certifikitu PODKRKONOSI regionilni produkt®? Znovu
obnovite?

»21.11.2016 do 21.11.2018, urcité se pokusim ziskat certifikaci znovu.*

Jak hodnotite komunikaci s koordinatorem?

»Piijemna komunikace, dostavdme informace na rizné akce, mame k dispozici zapijceni stanki
zdarma.*

Jaky je Vas nazor na Poplatky za certifikaci a Naklady spojené s certifikaci?

»Ziskdvam reklamu, reklamni materialy, samolepky. Dal§i néklady mi z certifikace neplynou.*



Jak hodnotite znalost znateni PODKRKONOSI regionalni produkt® u spotiebiteli?

ZKkuste zhodnotit, zda vaSe vyrobky jsou vyhledavany proto,

a) Ze nesou znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt ®.

b) zda si je zakaznik koupi, a az poté si je spoji s tim, Ze pochazi z Podkrkonosi?

»Znacené vyrobky jsou zadané ve velkych méstech, zejména v Praze. Na femeslnych trzich jsou jiz

vyhledavané a znamé i regiondlni produkty.*

Jak vnimate znalost znaceni u zakazniku v tomto regionu? Jaky by byl Vas nazor na prodejnu
regionalnich produkti PODKRKONOSI a na spolupraci dalSich obci?

»detkavam se na mistnim vano¢nim trhu s otdzkou: Vas nezndme, odkud jste? Také si zdkaznici
Zasto spojuji PODKRKONOSI regionalni produkt® s jinym znadenim, s Regionalni potravinou.
Ur¢ité bych rada do takové prodejny cokoladu dodavala. Urcité by bylo dobré, zapojeni dalSich obci

do propagace regionalnich produktt.*

Jak propagujete znateni PODKRKONOSI regionalni produkt®?

»Na webovych strankach, zna¢enim vyrobka.*



MED ze véeli farmy Pod Zvicinou a Podzvi¢inska medovina

Pani Soprova se vénuje vcelaieni od roku 2008. Pokracuje v rodinné tradici, kterou zacal jeji
dédecek kolem roku 1950. Nabizi med medovicovy, kvétovy luéni a kveétovy pastovy, dale
Podzvicinskou medovinu pfirodni, bylinnou, mandlovou, viSfiovou. Zabyva se i odchovem vcelich

matek pro vlastni potiebu i ostatni vcelatre. Nabizi i dal$i pomiicky pro vcelate, napft. uly.

Kde nabizite své vyrobky?
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,»SVveé vyrobky nabizim na farmaiskych trzich a ,,prodej z domu*.
Co vas motivovalo, jak jste se dozvédéla o znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt®?

»3ama jsem si nasla informace na internetu. Mym motivem bylo, abych svym zakaznikim pfiblizila

odkud jsem. Zabtezi si nikdo nevybavi, Podkrkonosi jiz ano.*

Jste drzitelkou i jiného znaceni?

Nejsem.

Jaké ma pro Vas prinosy toto znaceni?

»Nevnimam zadné jiné ptinosy. Jen formu reklamy a identifikaci s regionem.*

Po jakou dobu jste drZitelkou certifikitu PODKRKONOSI regionilni produkt®? Znovu
obnovite?

»15.09.2011 do 07.10.2019 — Med, 05.10.2013 do 07.10.2019 — Podzvi¢inska medovina,

ano, urcité se pokusim ziskat certifikaci znovu.*

Jak hodnotite komunikaci s koordinatorem?
,,Cinnost koordinatorky hodnotim pozitivng, pokud néco potiebuji, je ochotna. Dostavame emailem
upozornéni na akce v ramci ARZ, na které jako certifikovany prodejce mam vstup zdarma. Dale

mame vstup zdarma na AGRO Trhy. Mame k dispozici zaptij¢eni stanku, toho ale nevyuzivame.*

Jaky je Vas nazor na Poplatky za certifikaci a Naklady spojené s certifikaci?

cvwr

naklady z certifikace nemam.*



Jak hodnotite znalost tohoto znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt® u spotiebitelii?
ZKkuste zhodnotit, zda vaSe vyrobky jsou vyhledavany proto,

a) Ze nesou znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt®.

b) zda si je zakaznik koupi a aZ poté si je spoji s tim, Ze pochazi z Podkrkonosi?

»Spise si je zdkaznik zakoupi a spoji s PodkrkonoSim. Na farmatskych trzich, kam uz jezdim fadu

let, jiz znaji toto znaceni a znovu u me¢ nakoupi.*

Jak vnimate znalost znaceni u zakazniku v tomto regionu? Jaky by byl Vas nazor na prodejnu
regionalnich produkti PODKRKONOSI a na spolupraci dalSich obci?

»tale se setkdvam se zakazniky, ktefi neznaji vyznam tohoto znaceni. Zfizeni prodejny je dobry
napad, vice zakaznikli by se o nds dozvéd€lo. Urcité bych uvitala, aby se vice zapojily obce
do podpory téchto produkti. Sama osobné jsem méla zajem o prodej mych vyrobkl na vanocnich

trzich v Hoficich, kde mi to nebylo umoznéno.

Jak propagujete znateni PODKRKONOSI regionalni produkt®?

»Na webovych strankach, kde jsou i pdf ziskanych certifikat. Znacenim vSech mych vyrobk,

oznacenim stanku, vyvésenim loga na ubruse. “



Ostromérsky ¢esnek

Pani Tuckova se specializuje na mnozeni certifikované sadby ceskych odrid cesneku
predniho Ceského Slechtitele a péstovani Cesneku pro kuchyiiské vyuziti. Jednd se o rodinné
hospodarstvi. Sviij ¢esnek nabizi 1 jako darkovy pfedmét — ruéné vazany cop zdobeny susenymi

kvétinami a destiCkou s pranim, napt. ,,Hodn¢ $tésti a zdravi®.
Béhem let 2014-2016 byla i drzitelem certifikitu PODKRKONOSI regionalni produkt®
na Tuckovy lahtidkové brambory. Tato produkce byla jiz ukoncena.

Kde nabizite své vyrobky?

»Svou prodejnu nevlastnim, ¢esnek dodavam do maloobchodu v Nové Pace, kralovéhradeckého
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supermarketu Terno, ,,prodej z domu*.

Co vas motivovalo, jak jste se dozvédéla o znaéeni PODKRKONOSI regionalni produkt®?

,»Dozveédéla jsem se o tomto znaceni na doporucenti, a tak jsem se zacala zajimat o dalsi informace.

Moje ocekdavani bylo zviditelnit se, ocenit mou praci, ziskat zaruku pro zakazniky. Pé&stovani

-----

Jste drzitelkou i jiného znaceni?
»Nejsem.
Jaké ma pro Vas prinosy toto znaceni?

,Po ziskani certifikace jsem byla oslovena ze strany kralovéhradeckého supermarketu Terno, zda

bych nechtéla dodavat ¢esnek do jejich provozovny,. Toto dodavani je vazdno smluvng, z mé strany

vvvvv

Po jakou dobu jste drZitelkou certifikitu PODKRKONOSI regionalni produkt®? Znovu
obnovite?

»22.09.2012 do 01.10.2018, a urcité se pokusim ziskat certifikaci znovu*

Jak hodnotite komunikaci s koordinatorem?

,»Cinnost koordinatorky hodnotim pozitivné, dostdvam informace o potfaddanych akcich, v ptipadé

potieby mé kontaktuje.*



Jaky je Vas nazor na Poplatky za certifikaci a Naklady spojené s certifikaci?

»Jsou néjaké poplatky spojené s certifikaci, ale ziskavdm reklamu, reklamni materialy. Dalsi

naklady mi z certifikace neplynou.*

Jak hodnotite znalost znateni PODKRKONOSI regionalni produkt® u spotiebiteli?

Zkuste zhodnotit, zda vaSe vyrobky jsou vyhledavany proto,

a) Ze nesou znaé¢eni PODKRKONOSI regionalni produkt®.

b) zda si je zakaznik koupi a aZ poté si je spoji s tim, Ze pochazi z Podkrkonosi?

»Znaceni vyrobki je zadané ve velkych méstech. Pro mistni zakazniky je dilezité, zda Cesnek

dostate¢né ,,Stipe®, zda Cesnek ziskal certifikaci pro né neni dilezité.*

Jak vnimate znalost znac¢eni u zakaznika v tomto regionu? Jaky by byl Vas nazor na prodejnu
regionalnich produkti PODKRKONOSI a na spolupraci dalSich obci?

,UrcCité¢ bych radda do takové prodejny sviij Cesnek dodavala. Ale z mé strany by se jednalo o

omezené mnozstvi, jednd se o sezénni zbozi, u kterého bych nemohla zarucit dodavat celorocné.

-----

Jak propagujete znateni PODKRKONOSI regionalni produkt®?

,»V obchodech u naseho ¢esneku je umistén ziskany certifikat, dale v supermarketu Terno potradaji

regionalni dny, kam jim davam k dispozici letatky PODKRKONOSI regionalni produkt®.



Priloha — 02

Rozhovor s koordinitorkou PODKRKONOSI regionalni produkt®
Ing. Petrou Stépankovou

V kterém roce vzniklo zna¢eni PODKRKONOSI — regionalni produkt®?

,,2008

Od kterého roku jste koordinatorkou znaceni?

»2015¢

Jaky je pocet drziteli certifikati v soucasné dobé (2017-2018)?

»36 (28 vyrobcet, 36 vyrobkil)*

Které vyrobky prevazuji?

,»V nasem regionu pievazuji s ohledem na silnou tradici ovocndistvi a zelinafstvi zemédélské
produkty — ovoce, a to nejen Cerstvé, ale také susené, mosty, marmelady nebo Stavy, certifikované
mame rovnéZ sazenice ovocnych stromkil. V "nabidce" mame dale tradi¢ni dobrovodské zeli, nové
1 Cerstvou $t’avu z kysaného zeli a med od nékolika producenti.*

Jaké prinosy ma pro vyrobce ziskani certifikatu?

,Mistnim Zzivnostnikiim, zemédélcim, malym a stfednim firmam znacka pfindsi predevsim
konkurenéni vyhodu a zvySeni odbytu, také propagaci a reklamu pro jejich produkty, sounalezitost
s regionem a vzajemnou spolupraci.

V ¢em vidite nedostatky ve znaceni?

»Existuje velké mnozstvi znacek, spotiebitel pak ma velky problém se ve znaceni zorientovat.
Nedostatkem tedy vidim malou informovanost spotiebitelii a stile jesté maly vztah kupujicich

k regionu a neochotu uptfednostnit nékdy drazsi, le¢ kvalitnéjsi mistni produkty pfed dovazenymi.*

Zaroven je pro Vas i dilezita podpora z iad certifikovanych vyrobci, napf. reklamou v jejich
provozovnach, spoluprace, komunikace. Jak hodnotite tuto spolupraci s vyrobci?

»Kazdy "nds znaceny vyrobce" ma samolepku na obchod, kterd informuje spotiebitele o tom, Ze
pravé zde nakoupi regiondlni produkty z Podkrkonosi, vyrobci dale kazdoro¢né dostavaji
propagacni brozury o regiondlnich vyrobcich, které distribuuji mezi zékazniky, takze spolupraci
hodnotim jako nutnou a v nasem piipad¢ velmi dobrou.*

Jakym zpiisobem ziskavate nové drzitele certifikatu? Jak hodnotite soucasny stav?

,»Vyrobci se nam v poslednich letech hlasi sami. Znacka se uz dostala do podvédomi téch, co
sounalezi s regionem a uvédomuji si, ze zakoupenim mistniho vyrobku podpoii konkrétniho
mistniho vyrobce a rozvoj mistni ekonomiky, proto i mistni vyrobci znacku znaji a chtéji se piidat
"do nasi rodiny". Zajem o znacku tedy rozhodné mezi vyrobci neupada.



Jak ¢asto komunikujete s drziteli certifikatu? Jste stale v kontaktu?

»S drziteli certifikatli jsme v Castém kontaktu, pfeposilame jim "informace o trzich regionalnich
vyrobkl, posildme jim informace o moznych dotazech.*

Jakym zpiisobem je VaSe piisobeni financovano? Je moZnost ziskat néjaké dalSi prostiedky?
Jaké?

»Reklamni tiskoviny jsou hrazeny z piispévki drziteli znacky, naSe prace je CasteCné hrazena
pomoci dotace z Krajského ttadu Kralovéhradeckého kraje, kterou ziskava kazdorocné MAS na
svlj provoz, nase prace ohledné znaceni vSak prerostla v konicka, kterému se vénujeme dobrovolné
a bez naroku na honorar ve svém volném case.*

Pomohlo ziskani certifikatu néjakému vyrobci k ziskani dotace za uéasti MAS Podchlumi?

»~MAS naposledy v cervenci 2017 wvyhlasila vyzvu =z Programu rozvoje venkova
(http://www.maspodchlumi.cz/vyzvy-prv/), ve které byly pifi vécném hodnoceni zadosti bodové
zvyhodnéni zadosti drziteli znacky Podkrkonosi regiondlni produkt®. Diky tomuto zvyhodnéni
obdrzeli dotaci 3 drzitelé nasi znacky, jeden na rozsifeni své provozovny na vyrobu mydel (fiche na
nezemédélské podnikani), druhy na potizeni vybaveni na zpracovani jablek na most a tfeti vyrobce
ziskal dotaci na potizeni vybaveni na vyrobu dzemt a povidel. Diky témto podpofenym projektim
se tak do budoucna zfejmée rozroste 1 pocet vyrobkli nesoucich nasi znacku.*

V soutasné dobé jsou udélovany certifikity PODKRKONOSI — regionalni produkt®
vyrobcim za potravinaiské a zemédélské vyrobky a za umélecka a Femeslna dila. Planujete
roz$ifeni i na stravovaci a ubytovaci sluzby ¢i zazitky?

,» Toto rozsifeni v soucasné dob¢ neplanujeme.*

Vnimite néjakou podporu zucastnénych obci v tomto regionu k propagaci regionalnich
produkta? Piip. uvitali byste vétsi spolutiast obci? Napr. kulturné-spolecenské akce?

»Jsou obce na naSem uzemi, které potfadaji jarmarky, na které zvou mistni producenty
(napt. Holovousy, Zdobin), jiné moc akci nepotradaji.*

Maji vyrobky Podkrkonosi — regionalni produkt® vlastni prodejnu? Prip. kde miiZeme
zakoupit?

,» Vlastni prodejna v Hoficich s ucelenym sortimentem vyrobkii od nas i dalSich regionalnich znacek
z Ceské republiky je to, co znaéce chybi asi nejvic. Vyrobky se v soucasné dobé prodavaji
v provozovnach vyrobctl, v Hoficich v potravinach Svamberk je k zakoupeni par druht vyrobki,
stejné jako ve farmarském obchodé v Petrovickach.

Jak hodnotite prospésnost tohoto znaceni za dobu jeho fungovani ?
»Znacka se za dobu své existence rozrostla k takika 40 vyrobkim, v nékterych ptipadech i1 soubort

vyrobkli, a pevné vefim, Ze se "dostala" mezi lidi, alesponl ty, ktefi se zajimaji o region
a vyhledavaji kvalitni mistni potraviny.*



PODKRKONOSI - regionalni produkt®

Prehled certifikati 2017 — 2018

Drzitel certifikatu

Produkt

Certifikace

Pravé hotické trubicky, s.r.o.,
Miletin

Dobré¢ hotické trubicky,

od roku 2017

Horické trubicky z Miletina
v Podkrkonosi

17.9.2008 - 1.10.2018

ZD Podchlumi Dobra Voda,
Dobra Voda u Hofic

Dobrovodské kysané zeli —
bilé a Cervené

17.9.2008 - 1.10.2018

St'ava z kysaného zeli bila
a Cervena

7.10.2017 —7.10.2019

Kares Petr, Ostromé&t

Ovoce z Podchlumi

1.10.2016 — 1.10.2018

Susené ovoce z Podchlumi

3.10.2015-7.10.2019

100% prirodni moSty

3.10.2015-7.10.2019

Rydl Josef, s.r.o0.,
Lazn¢ B¢lohrad

Chutny preclik

29.4.2009 —7.10.2019

Pecivo z pekafstvi u Rydli

7.10.2017 —7.10.2019

EPOS CZ spol. s r.0.,
Dvir Kralové nad Labem

Kralovédvorské pivo
TAMBOR

29.4.2009 —7.10.2019

Vladimir Kulhanek a Ales
Némec (sdruzeni), Hotice

Soubor keramickych vyrobkii

29.4.2009 —7.10.2019

Kubistova Jana — JANKA,
Horice

Kubistovy horické trubicky

15.9.2011 - 7.10.2019

Soprova Helena — V¢eli farma
Pod Zvicinou, Zabrezi,
Dviir Kralové nad Labem

Med ze vceli farmy
Pod Zvicinou

15.9.2011 - 7.10.2019

Podzvi¢inska medovina

5.10.2013 —7.10.2019

Kucera Jan, Ing., Konecchlumi

Vieli med z Konecchlumi

22.9.2012-1.10.2018

Jablka z Konecchlumi

22.9.2012-1.10.2018

Tuckova Daniela, Be.,
Ostrom¢éf

Ostroméisky cesnek

22.9.2012-1.10.2018

Pod Zvicinou, s.r.o., Dolni
Brusnice, Bila Tfemesna

Pramenita voda
z Lazni pod Zvi¢inou

22.9.2012-1.10.2018

Svamberk, spol. s r.0., Hofice

Ruc¢né vyrabéné produkty
pekarny Svamberk

22.9.2012-1.10.2018




Zemédelské druzstvo Basnice,
Basnice, Hotice

Basnicka Jablka

22.9.2012-1.10.2018

Basnicky mak

3.10.2015-7.10.2019

Ozdoba CZ, s.r.0.,
Dvur Kralové nad Labem

Sklenéné rucné vyrabéné
ozdoby

5.10.2013 -7.10.2019

John Bfetislav, Ostromeérf

Drevéné palisady, kily
a koliky

5.10.2013 -7.10.2019

Chmatilova Nad’a, Hofice

Mydlo s kozim mlékem

4.10.2014 - 1.10.2018

Martin a Hana Madlovi —
Proutény ateliér,
Dvur Kralové nad Labem

Podkrkonosské koSikarstvi

4.10.2014 - 1.10.2018

Mydlarna Rozmarynka,
Zabtezi-Recice

Prirodni mydla a Sampony

3.10.2015-7.10.2019

Plchovy hoftické trubicky,
lazeniské oplatky a trojhranky,
Dobra Voda u Hofic

Plchovy horické trubicky,
lazenské oplatky a trojhranky

1.10.2016 — 1.10.2018

Hofické pralinky a ¢okolada,
Cokolada Eva, Hofice

Horické pralinky a ¢okolada

21.11.2016 - 21.11.2018

Sirupy, dZemy a pecené Caje,
Lazné Bélohrad

Sirupy dZemy a pecené Caje

1.10.2016 — 1.10.2018

Med kvétovy a medovicovy,
Hofticka lesni, s.r.0., Bfi§tany,
Hofice

Med kvétovy a medovicovy

1.10.2016 — 1.10.2018

Dobrovodské Chilli,
Dobra Voda u Hofic

Dobrovodské Chilli

1.10.2016 — 1.10.2018

VvSUO Holovousy, s.r.0.,
Holovousy

Ovocné stromy z Holovous

7.10.2017 —7.10.2019

Zdravé ovoce z Holovous

7.10.2017 —7.10.2019

Jable¢ny most z Holovous

7.10.2017 -7.10.2019

Med z Holovous

7.10.2017 —7.10.2019

Holovousky malinace

7.10.2017 -7.10.2019

JungBerg, s.r.0., Dobra Voda u
Hoftic

Pivo z horického pivovaru
JungBerg

7.10.2017 -7.10.2019

Vlastni zpracovani




