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ANOTACE

Spanglsky jazyk v tisténé reklamé: vypijéky a kalkovani

Cilem bakaléské prace je postihnout vyskyt wypenych a kalkovanych slov
v soasném jazyce Spaské reklamy. Prace je rodena nacést teoretickou a
praktickou. V¢asti teoretické je obeé&nuvedeno téma reklamy; dale jazyk, ktery
reklama pouziva; specifickym jémn jsou ¥novany zvlastni kapitoly. V praktické
¢asti jsou uvedenyfiiklady slov vybranych z konkrétnich reklam a komauhnych

v synchronnim korpusu CREA. Z&y z této analyzy slouzi k objasm domrénky,
zda se v satasném jazyce reklamy objevuji Wjpena a kalkovana slova, zda jsou
pocetna, ze kterych jazyk negasgji pochazi a v jakych oblastech reklamy se

vyskytuji negastji.

ANOTATION

Spanish language in printed advertisement: borrowedvords and calques

The aim of this work is to deal with the borrowettlecalqued words in the present
Spanish language. The work is divided into theoadtpart and research. In the
theoretical part there is dealt the topic of adserhent and in continuation the
language the advertisement uses. Separate chaptergledicated to the specific
phenomena. In research, examples from the autherdierial are being dealt and
compared with the synchronic corpus CREA. The tesufl the analysis are used to
explain the hypothesis whether the contemporaryniSpdanguage uses borrowed and
calgued words in the field of printed advertisemettether such words are numerous,
what language they come from, and what fields thpgear in the most numerous

way.
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Uvod

Za téma své bakalkke prace jsem si vybrala téma Sfisky jazyk v tiS€né
reklan®: vypiajéky a kalkovani. @vodem je nij dlouholety zdjem o Spalstinu,
konkrétre o aplikovanou sémantiku a lingvistiku. Zajima mupekymi cestami je
SpartlStina obohacovana novymi slovy, jaky je mechansnejich gejimani a
nasledny vyvoj &chto slov. Ve své préci se nicnéémaneiim pouze na dva vyse

zminneé jevy.

Vzhledem ktomu, Ze snhad vSechny jazykytavjsou v uzkém (ki nckdy
nedobrovolném) kontaktu s anffinou, gredpokladam, Ze co se tyka ek, bude
jejich negasegjSim zdrojem pra¥ anglictina. Domnivam se take, Ze diky geografické a

lingvistické blizkosti bude dalSinatzitym jazykem francouzstina.

Na zaklad prostudované literatuhyse domnivam, Ze kalkovani bude stejasté
jako vypijcky, nebude jednoduché kalkovana slova identifikavgjich vyskyt bude

negastjsi v lexiku technickych obdr

Nicmére praw reklama je progedkem, ktery obohacuje slovni zasobu jazyka
vyznamnym zpsobem. Je to diky t¥ivosti az hravosti, se kteroutirci reklam
pristupuji k tvorlg svych produki a jsou to pra¥ vtipna nebo neobvykla spojeni slov,
ktera se rychle uchyti whné pouzivan&eci a mohou se stat produktivni pro tvorbu

dalSich slov.

I Robles Avila, S.: Realce y apelacion en el lenguaje de la publicidad, Madrid, Acro-Libros 2004; Cerezo, M.: Guia
del redactor publicitario: método para el andlisis y la creacion. Barcelona, Cuadernos Octaedro 1993; Gémez
Torrego, L.: Gramdtica diddctica del espariol, EDICIONES SM Madrid 2007; Guerrero Ramos, G.: Neologismos en
el espariol actual, ARCO Libros Madrid 1997; Martinez, F.A.: El lengugje de la publicidad, ARCO Libros Madrid
1995



Z ceského prosedi bylo relative tézké dostat se k ti&ému typu reklamy.
V naSem mist se nachazi malo prodejen, ve kterych by se dalpik@&partiska
periodika; nejastji je k dostani El Paigerpala jsem proto z materialkteré jsem si
piivezla ze svych iedchézejicich pobitve Spagisku, jednalo se hla¥no ¢asopisy
Cosmopolitan, Spaiskou verzi National Geographic, datasopisy ABC, Hoy a

razné reklamni letdky nebo mistni noviny, které ndyazovali do schranky.

Z odborné literatury jsem pouzila hlavedici Cuadernos de lengua esjma,
kter4 zaStiuje vydavani i#zn¢ zangtenych lingvistickych praci na dil témata
vztahujici se k odbornému Sgtskému jazyku. Dale jsem se opirala ékolik
Spartlsky psanych gramatik (Gomez Torrego) &které vykladové slovniky
(Menéndez Pidal).

DalSim vyznamnym zdrojem, ktery mi pomohii grovnaniceské Spatiské
legislativy, ktera se tyka reklamy, byly zakonyei& v obou zemich reklamu reguluiji.
V ¢eském prosedi to byl Zakon o rekla#h a dale stranky Rady pro reklafnu
V prostedi Spatiském se jednalo bey General de Publiciddd

Rozbor praktickeého vzorku jsem prowéal podle synchronniho korpusu CREA,
ktery je gistupny online na strankatBparsiské kralovské akademi®éal Academia
Espaiola). Cilem bylo zjistit, ktera slova ze ziskaného rkeojsou ve Spansting

vypajéena nebo kalkovana.

Bakal&skou praci jsem strukturovala podle jednotlivychlasti, které jsem
postupr prozkoumavala. V prvni kapitole se€nuji fenoménu reklamy. Zji®vala
jsem, jak se reklama t¥ip podle jakych pravidel funguje, na co se Zaue a jak je

regulovana.

Druhou kapitolu jsem &novala jazyku, ktery je v reklampouzivan. Nejprve

jsem se zagftila na jazyk reklamy po obecné strance, kde jsermafienala o obecné

2 zakon 138/2002 Sb.

3 http://www.rpr.cz/cz/profil.php

* http://www.rtve.es/files/70-9846-FICHERO/Ley general_publicidad.pdf
5 http://corpus.rae.es/creanet.html




tendence, které jsou pro jazyk reklamy typické.istdf jsem, Ze &které jevy jsou

natolik casté, Ze jsem jim&novala celé podkapitoly. Jedna se o neologismyxaaf

Ve treti kapitole jsem se zajimala o syntaktické zvidstin Zmiuji davody pro
pouziti Wty jednoduché a v protikladu nasiji pouziti sou¥ti. Jazyk reklamy je
nestandardni &asto vybduje z obvyklych schematickych struktur, proto jseen

newnovala rozboru syntaxe pouze v nezbytném rozsahu.

Nasledujici d¢ kapitoly jsem ¥novala jednotlivym oblastem, které jsou

tématem mé bakaigké prace.

Kapitola ¢tvrta je wnovana vygjckam: v prvni podkapitole uvadim dapejSi
zdroje vypijcek a v dalSi fistupy, které k jejich studiu zaujima evropska sedokd

lingvistika.

Pata kapitola je anovana kalkm. Vymezuji zakladni typy katk podle jejich
struktury a dale kalky podle oblastni jazyka, kéenslézaji (lexikalni, sémanticke,

syntaktické a frazeologické).

Jak jsem jiz zminila vySe, v praktick@sti prace se&nuji ovéreni vybranych
slov v synchronnim korpusu CREA.rdélpokladam, Ze &Sinu slov, které jsem
detekovala jako mozné vygky ¢i kalky, v korpusu CREA naleznu a potvrdim, ze

v jazyce reklamy jsouiftomny oba typy obohaceni lexika Spktiny.



1. Reklama

V dokg, kdy je spolénost zalozena na speb: véci a pravem ji nazyvame
konzumni spolknosti, nas reklama pronasleduje doprovazi na kazdém kroku.
VSudygitomna média se nas snazi podnitit ke konzumu g&&ému a pouzivaji pro
to rizné prosiedky. Odvtvi, které se reklamourfmno zabyva, je marketing. Zaiiuje
se na spolmost, ve které hleda jeji geby a pani, a snazi se najit prietky,
kterymi by je splnil, pipadre jeji prani ovlivnil tak, aby ji donutil zkonzumovat to, co
vlastre nechce, ale bezeho se, nasledkem dobré reklamy, viastemize obejit.

Nebo si to asppmysili.

Skutenosti je, Ze reklatuniknout nemizeme, obklopuje nas na kazdém kroku
a olxas ji nachazime i tam, kde bychom jcakali. Reklama je v zas&gednostranné
sckleni prichazejici od zadavatele, potazmo reklamni agentieya reklamu vytvid
na zaklad pozadovanych kriterii. Jejim cilem jéepwdcéit nds o #éem nebo nam
pouze ®co sdlit (tuto funkci nazyvdme v prvnim ffpact konativni, v pipad
druhém apelativfij. Jako pijemce reklamy nemame jinou ,povinnost* nez se
zachovat jakaradny spatebitel a inzerovanouée si koupit. Reklama se nas tudiz

snazi peswdcit o zmené naseho spéebitelského chovani.

Jednim z paraddx ktery si nezbyt& musime u¥domit @i sledovani jakékoli
reklamy je ten, Ze ¥, ktery ndm reklama ukazuje, nébe byt totoZzny stim, ve
kterem reala Zijeme. S¥t reklamy je naprosto dokonaly. Ve smysliNikdo nema
problémy, vSechnoéhi pesr podle giani, a pokud uz se osoba, ktergegstavuje
maminku, rozhoda uklizetgnuje se této bohulibé€innosti zasad#é v kostymku a
lodickach*

Reklama se nam snazi vnutit naprosto vSechno. Zggezna nas, nakolik se ji
nechame ovlivnit a pozlatku &time. Velmi se mi libila kniha Oliviera Toscaniho,

hlavniho twirce reklam pro firmu Benetton. Jmenuje Beklama je navama

¢ Ferraz Martinez, A.: El lengugje de la publicidad, str. 12
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zdechlind. Autor na necelych dvou stech stranach popisufgduani stavajiciho
reklamniho kolotée a dochazi k z&w, Ze reklamu jako takovou je nezbytné
vymyslet znova a Upthjinak. VSechny satasné reklamy jsou si podobné jako vejce
vejci. Pokud se objevi¢jaka, ktera se stereotypu vymyka, byva obvykle velm
kontroverzni, pro cilovou skupinu velmndZko stravitelna, o to aleipobiwjsi. VSichni

si ji zapamatuji a i podkolika letech od jejiho uvedeni jsou schopni gpgimsrné

dohre vybavit. Takova ma byt dobra reklama.

NejzakladrjSi je rozaleni reklamy podle jf@vladajiciho typu média. Jedna se o
reklamu tiS¢nou, které se budu ve své praci daaowat; reklamu auditivni, ktera se
vyskytuje gedevsim v radiich a reklamnich spotech; reklamunternetu v podob
banneé a kontexto¢ napojenych stranek ve vyhledéich. Neopomenutelnd je
reklama v televizi, reklamy rozmésté ve néstech v podob plazmovych obrazovek;
oblibena je i mobilni reklama, kterou zname v padabta, které za sebou tdhne na
voziku billboard, a v neposlediad jsou to billboardy samotné, kteréepstavuji
reklamu statickou. Nedilnou s&sti je v poslednich letech velnasta reklama
v kinech, a to nejenom v podbliplakati, ale hlavi spoti pred samotnym z@tkem
vlastni filmové produkce. Jako zvlastni typ reklasgyvylenuji reklamni pednety,
které nizou mit fiznou podobu. ¥Sinou se jednd oéei kazdodenniho pouzivani,

kde dilezité na nich je aplikované logo, které tak mataéegied aima.

DalSim moznym roztlenim reklamy je roz&eni podle objektu, na ktery
upozonuje. Prvni z této oblasti je upozeém na instituce, které by pkdovéka mohly
byt dilezité. Zadavatelem tohoto typu reklamy jétSinou stat nebo neziskova
organizace. ®kladem, ktery pravidelh obleti cely s¥t, jsou televizni spoty
organizace UNICEE které byvaji pelozeny do jednotlivych néarodnich jazyk
Druhou oblasti je néastjSi mozny typ, a tou je reklama n&né gedntty. Tento typ
se nam snazi prodat od domiegpkrmivo pro naseho psa, az po jogurt, ktery snena
dat k snidani, a dovolenou, bez které se imame obejit. Kong¢ treti oblasti je

reklama proti nezadoucim j@w. MiZe se jednat o jevy ve spohosti patologické,

7 Toscani, O.: Reklama je navonénd zdechlina
8http://www.youtube.com/watch?v=DwDy-mE]3mU
http://www.youtube.com/watch?v=|FbQEa99YHk&feature=related
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prikladem je doméci nésili, a nebo akce preventijakiou je v poslednich &sicich

velmi Usgdna kampi Ministerstva dopravilemyslis, zaplatis

Reklamu je mozné v titém slova smyslu bréat také jako uzité amh V tomto
piipact se jedna o jeden z moznych polilath toto specifické odtvi. Un¢lci se
budou jist prit, a pravdpodobré pravem, Ze reklamu neni mozné povazovat zénim
v pravém slova smyslu, protoZze by muselavfadat pouze stranka esteticka, naopak
kreativci z reklamnich agentur budou na strdruhé tvrdit, Ze reklama druh uzitého
umeni je, a podeimu své tvrzeni faktem, Ze spousta reklam&ain(zne)uziva urni
pro své patby, aby pouhé steni, tedy primarni funkci reklamy, ozvlastnili &qali
mu dalSi hodnotu. Na kolik jsou tato tvrzeni relewd, nechejme k diskuzi éma

zWCastrenym stranam.

Pokud nad reklamouremyslime, musime se podivit, Z&co tak iznorodého a
zdanliw bezlfehého nize byt @jakym zpisobem usrrinovano. V roce 1994 byla
v Ceské republice zaloZena Rada pro reklamu, kteraanigkol toto oditvi regulovat.
JHlavnim cilem Rady pro reklamu je zaj@vat a prosazovat na UGzerleské
republiky ¢estnou, legalni, pravdivou, a decentni reklafiuZ samotna definice cile
této spolénosti jis€ vyvolava na tvA usnev, protoze kazdy z nas je s to uvést mnoho
reklam, které se tomuto heslu vymykaji. Niceaé&amotny Kodex reklamy obsahuje
nesp@et ustanoveni, ktera se tykaji jednotlivychitygklamnich séleni, a relativa
piesré vymezuje, co je jestprijatelné a co se v zadnéemipad objevit nesmi. Protoze
seasto objevovaly stiznosti, Rada pro reklamu zavegi&émcopy advicé', jehoz
ucelem je moznost konzultovat navrh reklamy s Radeit jve fazi fed vlastni
realizaci, aby nedo$lo k naslednému zamitnuti neklaCilem je Seit prostedky
reklamnich agentur a naslédn naSe, protoze reklamu jako sfediitelé zaplatime

v konené ces vyrobku.

V druhé kapitole Kodexu se objevuji pojmy: slusinéestnost a pravdivost. Ze
zkuSenosti vSichni vime, ze pokud by reklama opraa#tova byla, byla by naprosto

zbyteEna, protoZze by neprodalailyec nic. Zajimavyntlankem Kodexu je odkaz na

% http://www.nemyslis-zaplatis.cz/
'° http://www.rpr.cz/cz/profil.php
"' http://www.rpr.cz/cz/copy _advice.php




spole&enskou odpotdnost reklamy? Autoii Kodexu jsou si ¥domi moci, kterou
média maji p utvaeni hodnot a postdjcelé spolénosti a také realné moznosti
zneuziti reklamy, kter4 se tde nepatrnym zasahem &mit v propagandu, jejiz

nasledky nizou byt neuvtitelné a naprosto fatalni.

Reklama jecasto zneuzivana jako préstiek manipulace. ZvlaSimladi lidé a
hlavre déti rady podléhaji kouzelnému &w, ktery ma stim redlnym pramalo
spole&ného. Neuwdomuji si, Ze ¥ci, po kterych tolik touzi, jsou jen zastupné
predmity, jejichz koupi automaticky neziskaji vhucovargcidlni statusCasto az
neuwtitelné tlaéi na své rodie, aby jim poidili véc, kterou maji vSichni ostatni
spoluzaci a bez které se ani oni rigou obejit, protoze jsou tim padem vyleni ze
spoleé&enstvi ostatnich. Pokud je to agpgoochu mozné, rode se nechajiipswdcit a
pozadovanou & koupi. Reklama zafungovala: ne si¢énmw, ale zprosedkovar, a
prece nakonec donutila spebitele koupit, i kdyZz to rozhodnnebyl jeho fvodni

zamer. | takto se mizeme nechatips\wdcit.

Ve Spasilsku je reklama regulovana zékonem o reklathey General de
Publicidad® z roku 1988* Obsaho¥ odpovidageskému zakonu o reklam{zakon
138/2002 Sb’.) Oba statyesi stejné problémy. Snazi se regulovat reklamiikiag
v oblasti tabaku, zdravotnictvi, potravin &ilé Cilem je tedy chranit oblasti, které
jsou v rekland negastjSi a zaroveé maji na obyvatele nejtsi vliv. Pongrné striktne
se vyjaduje o vystupovani&i a mladistvych v reklamnich spotech. Existuje by
snaha tuto skupinu chranit a to jakeg nezadouci pozornosti, takeg pisobenim
reklamy na tuto &kovou skupinu. Hlavni je fiedevSim ochranai@d alkoholem a
tabdkem. Regulovana jéifmmnost reklam na tento druh vyrabk blizkosti Skolnich

zaizeni vSech tyfpa dale v mistech, kde sétidcasto pohybuiji.

Zakonem zakazané je pouzivani podprahové reklaegnalse ukazani obrazu
na tak kratkou dobu, Ze n&8 mozek to neni schogemamenat a tento vjenigehazi

piimo do pod¥domi. Kdyz se pozgi rozhodujeme mezidkolika zna&kami vyrobki,

12 http://www.acra-mk.cz/article.asp?nLanguagel D= | &nArticleD=400, &ast |, kapitola 2, bod 4
¥ http://www.rtve.es/files/70-9846-FICHERO/Ley general_publicidad.pdf

'* Viz pFiloha &.I

15 http://www.sagit.cz/pages/sbirkatxt.asp?zdroj=sb02 | 38&cd=76&typ=r
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zdanliv bez giciny vybereme ten vyrobek, ktery jsméed tim vnimali podpraha@v
Stejre je mozié manipulovat i se zvukem. Do takovéto reklamy byee potizi dalo
pridat jakekoli sdleni. Zdkonem podgeny zakaz je proto opréd¥m na mist.

Reklama postavena na tomto principu by se dalaiwsiadno zneuzit.

V nékterych gipadech je tolerovanou alternativou tzv. skrytdaela, kterd se
zaklada na jmenovani nebo ukazovaredmeéta nebo nafiklad akci, které mohou
receptora reklamy zajimatyf auz se jedna o ztiku mineralni vody, kterou pije
oblibeny sportovec nebo moderator, nebo Zmiiakce, ktera je velmi podobné té, na

které se tastnici pra¥ nachazi.

Tvarci reklam jsou velmi dath psychologove. ¥di, jak nenapadnzaut@it a
spravig prezentovat &, kterou by si spéebitel jinak s nejytSi pravépodobnosti
nekoupil. Reklama je natolik mocné médium, Ze selespost sama rozhodla
regulovat ji. Snazi se eliminovat jevy, které jsmradouci neborfmo patologické a
chrani tak nejvice ovlivnitelné, tudiz i ohroZzek@nzumenty, ktd velmi snadno

podléhaji.

To, co reklama néastji zobrazuje, je nerealny &y ktery nam pedklada takka
jistotu, Ze pokud zkonzumujemeeplnety, které zobrazuje, budeme stejni, jako jsou
lidé v reklang: mladi, uspsni, Stihli a hlava&'astni. Cena, kterou za tuto iluzi mame
zaplatit byva izna. Od #kolika malo korun, respektive céntaz pocastky, které

jsou procloveka s pimérnymi prijmy naprosto nedostupné.

Reklama je tedy médium, které stoji za tklddnsji poznat a ¥dét, na jakych
principech funguje a na co se z#nje. Jen tak se wiemecast&né branit tomu, co po

nés tvrci reklam chgji — negemyslet a hlavtikonzumovat.



2. Charakteristika a specifika jazyka reklamy

2.1.  Jazyk reklamy obecrs®®

Stejre jako kazda specificky zaffena oblast lidského ssftovani a usilovani,
ma i oblast reklamy sy svébytny styl vyjatbvani a stavby svych vypédi. Tento
styl vychazi se samé podstaty reklamy a toho, secenazi. Reklama je do Zna
miry limitovana jak prostorem, takasem a proto se tomuto limitu nezhkytmusi
piizpusobovat jak po strance syntaktické, tak i lexikalidzyk reklamy zachycuje
nejnowjSi objevy a trendy v Zivétcloveka a pokousi seimnto skuténostem nalézt

adekvatni pojmenovani - téica zobrazuje nejn@jsi slovni zasobu.

Jazyk reklamy je velmi nekonvemi. NaruSuje klasickd pouziti standardniho
jazyka a vytvéi slovni Kicky, neobvykla spojeni slov, snazi se Sokovat, mltivéiho
piremyslet, neustale jejigkvapuje. Nova a nezvykla pouziti jsou patrna negpen
strance lexikalni, ale i po strance syntaktiakésta jsou pouziti netpinych konstrukci,
zpiehdzeného slovosleduiefimky ze syntaxe cizich jazgk Cilem je ozvlastnit a

piekvapit fijemce a usnadnit mu zapamatovani si inzerovangtabku.

Jak jsme jiz zminili v fedchazejici kapitole, zakladnintelem reklamy je
preswdcit spotebitele o své prawda donutit ho, aby jednal v souladu s jejim
scklenim. Z toho plyne, Ze nejzaklagéim rysem jazyka reklamy je persuasivnost —
snaha pesvdcit. Z toho také plyne vyly ze Skaly lexikalnich jednotek, které ma
jazyk k dispoziciCasté jsou slova citémnebo emdné zabarvena, hodnotici adjektiva,

slovesa v rozkazovacim @gobu, zvolaci afaci wty.

Reklama se obvykle musi spokojit s minimalnim fosm nebaiasem aasto
do ni byva zakomponovano jeginé sdlovaci médium nez jen jazyk, nidklad obraz
nebo zvuk (hudba). Proto jeji &eni musi byt co nejkratSi a zardveo nejvice
efektivni. Na minimalnim prostoru musié&it vSe, co je paeba. Ztoho vyplyva

nezbytna ekonomshost pouZitého jazyka.Casto neni mozné pouZivat jazyk

16 Pro cely této kapitoly jsem se opirala o publikace Robles Avila, S.: Realce y apelacién en el lenguaje de la
publicidad. Madrid, Acro-Libros 2004; Cerezo, M.: Guia del redactor publicitario: método para el andlisis y la
creacion, Barcelona, Cuadernos Octaedro 1993; z nichz jsem vytvorila nasledujici syntézu.
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standardnim zjsobem a je nutno figtoupit k inovacim nebo k neobvyklému

spojovani slov.

Ve Spawilstiné se této ekonorminosti ¢asto dosahuje vypouwstim slov, tzv.
elipsou, kter4 se tyka zpravidla slovesa a je dasleyjadiena pomoci interpunkce
(Alfa Romeo: la pasion de condud)r Dalsim prosedkem, kterym je dosahovano
hutnosti sdleni, je ¢asté pouzivani substantiv s hodnoticimi adjektdeytak mozné
vyjadiit jak pojmenovani, tak zarowezdiraznit kvality daného objektu. Typické je
dale stawni Wt i slov vedle sebe, tzv. juxtapozice, kdy je cilempét co nejvice

zredukovat pe&et piitomnych slov.

V rozporu se znfiovanou ekonondnosti je malocasté pouzivani zajmen na
mis€& nazvu vyrobku, zde je naopak obvyklé stalé opakpvideré ma jediny cil -
vryt ndzev propagované&esi do pandti spotebitele. Vidime tedy, Ze se jedna pouze o
obecné tendence, které mohou byt lehce poruseidyislasti na tom, co je hlavnim

zantrem autora reklamy vyjdd a na co chce upozornit.

Oblast, kter4 je velmiasto pitomna v jazyce reklamy, je ¢decky jazyk".
Uvozovky v tomto pipadt pouzivam zagrné, protoze se zpravidla nejedna o pravy
jazyk wdy, ale pouze o projev, ktery se ma tomuto jazyKizitba nebo jej
napodobuje. Velméasté je pouziti tohoto jevu v reklamach fiklad na kosmetické
piipravky, kdy se nas reklama snaZepédcit, Ze vysledky a €inky krému proti
vraskam jsou zatiené, protoze jsou podfemy wdeckym vyzkumem a tento fakt je
nam i nalezit ,védecky" podan, jak dokazuje nasleduji¢ikpad: Los investigadores
de L'Oréal llevan afios estudiando las células maalleltas de la piel y del cabello
para entender mejor su papel en la renovacion deseagjidos a lo largo del tiempo y
encontrar soluciones mas eficaces para prevenir eparar el envejecimiento

cutaneot®

Podobnou tendenci je pouzivani technidisimiato ¢ast slovni zasoby byva
pouzita v reklamach na produkty technického raziuzemse jednat o automobily,

reklamy na firmy, které se zabyvaji prodejem vylavea zahradu, bazéna tak

'7 Martinez, A.F.: El lenguaje de la publicidad, str 34
"®http://www.loreal.es/_es/_es/




podobr. Za pouziti nalezitych terminz oblasti technickych &l se nas snazi
preswdcit o pravdivosti reklamy. Technicismy jen podtrhp@rsuasivni za#n. Slovni
zasoba technického raziephazi do reklam z mluvy odborifikcasto se ale stava, zZe
je laiky nespravé nebo zkresleh pouzita a mze zgtné ovliviovat vyjadovani
odbornik.

Pokud se soustdime na reklamu t&tou, nezbytd si musime vSimnout
pouzivani loga jako hlavnihorgdavaného poselstvi. Byva nasledovano sloganem,
obvykle v podob véty jednoduché, ktery ma vyjaavat vlajkovou mysSlenku celé
spole&nosti a¢asto propaguje firmu samotnou a ne nezbgecificky vyrobek jejiho
portfolia. Tento typ reklamy pouzivaji velké meziodni koncerny jako je najklad
AdidasneboCoca Cola které si mohou dovolit reklamu na sebe samotnoerausi
inzerovat jen jeden sy vyrobek, protoze kazdy ze zakazhijejich produkty zna a

najde si to, co je mu jejich sSkaly vyrabkejblizsi.

Opakem minimalistické reklamy je &dni v podok informain¢ propagéniho
¢lanku, ktery najdeme v t&tém periodiku. Tyto reklamy mivaji podoldianku se
strukturou vykladu. Maji tedy uvodgld a zaér. Mohou byt pordrné rozsahlé a
detailni, zamfené na cokoli - od novych jogtiraZz po centrum plastické chirurgie.
V piipadt Ceské republiky je legislatien naizeno, aby takovato inzerce nebyla
vmichana mezi ostattianky, ale bylaradré ozna&ena a umigha docasti, ktera se

vénuje inzerci (viz pilohac. 3).



2.2.  Neologismy

Ze sameé podstaty funkce reklamy plyne, Bedptavuje nové a dosud nezname
produkty. Trh je v dnesSni délzelos¥tovy a zbozi vyraéné v jedné zemi se vipackt
Uspmschu za&ne velmi rychle prodavat i v zemi jin€asté je to zejména u zbozi, které
se pohybuje na trhu v rdmci Evropské Unie. | parste jazykové si reklama musi
poradit. V jazyce cilového trhu jéSheexistuje pro danow® pojmenovani a je nutné
jej bud’ prejmout z jazyka fwodniho a nebo nové pojmenovani vymyslet tak, aty b
pro cilovy jazyk srozumitelné a bez probi&wyslovitelné. Je tedyiejmé, Ze vznika

velké mnoZstvi neologisim

Ty muzeme rozdlit na nekolik skupin. Bu' pojmenovavaji nové é&i a
skute&nosti prostednictvim zcela novych néiv(formalni neologismy), coz je
v jazyce relativl vzacné a toto tdeni se nazyvé&x nihilo®, nebo je pouZito slovo
z domaci slovni zasoby, u kterého seiild@d posune vyznam v souladu s podobnosti
jiz znamého konceptu (neologismy sémantické). Me#ine i @ijmuti nového slova
zjiného jazyka. Tento prasidek se P tvorbé nového pojmenovani pouziva
neiastji, je nejjednodussi — jde o prosté weni si givodniho nadzvu a jeho
z&tlereni do ciloveé slovni zasoby. \Fipact Sparlstiny je navic velmgasta foneticka
Uprava, ktera se ide projevit i v grafické strance a naslédpri tvoreni dalSich
odvozenych tvar (viz dale kapitola 4). NépstjSi je grejimani slov z angltiny a
francouzstiny, coz souvisi s dominantou attgly v oblasti obchodulibgua francg a
francouzstiny jakocastého obchodniho partnera a zatogeografického souseda.
DalSim divodem pitomnosti takového mnozstvi anglici8me prestiz kultury

puvodniho jazyka.

Nektefi uzivatelé jazyka se divaji ndgfimani a tvorbu neologisinnegativig.
Jsou konzervativni a preferuji jazykovy purismugjvice je tento postoj patrny u
starSi generace, ktera maipgwdiolekt vcelku zakonzervovany a nechce heénit
opané se k ejimani a neologistim stavi generace mlada, ktera je tomuto procesu
velmi otewend a p podrobrejSi analyze jejiho slovniku zjistime, Ze tuto oblas

prijima velmi rychle, i kdyZzcasto dosti nefesre. Jisté vSak je, Ze pokud by jazyk

' Guerrero Ramos, G.: Neologismos en el espariol actual, str. 24

17



negijimal Zadné impulzy zvei, nebyl by to jiz jazyk, kterym seébné mluvi a
reaguje na nové okolnosti prietli, ale jednalo by se o jazyk mrtvy. A tim S@atina

rozhodrg neni.

Stejre se k problémuijimani cizich slov do Spalstiny stavi i gktefi lingvisté.
Jazykovi puristé maji oponenty riégad v osok Jean Atkinsonovg; dal$im, ktery se
k tomuto tématu vyjadije je Fernando Lazaro CarréteVe Spasilskych periodikéach
existuji sloupky, které sesmuji jazykovému projevu. Néjklad vEI Paisi se rubrika
na toto téma jmenuj®efensor del LectorStejré tak vceském prosedi vychazely

napiklad v MF Dnes fispevky nedavno zesnulého Ladislava Vereckého.

Zajimavé je uwdomit si, Ze mnohé neologismy a wyky do jazyka
negrechazeji jen proto, Ze by byly nezbytné a musehatmwat zcela nové jevy, ale
¢asto nahrazuji slova domaci, ktera timto vychaziédy a jdou nahrazovana slovy
cizimi a pro Spafistinu nedomacimi. Je otazkou, kolikézhito ne zcela nezbytnych
neologisnii se uchyti a zdomacni a kolik jich zapadne jakowslnodni pro dané
obdobi a za &kolik let je slovo povazované za archaismus. Pdeitedy rozhodneme
zkoumat slovni zasobu jazyka, musime vzit retet bul’ hledisko synchronni, které
zkouma jazyk satasny, nebo hledisko diachronni, které nam naopakzoirzkoumat
slovni zasobu daného obdobi a ze kteréhoriklag zjistime, Ze slovo dnes jiz

zastaralé, v dané délmohlo byt neologismem.

Vliv cizi slovni zasoby ve Spél$ting je patrny také na vzniku novych slov, ktera
jsou doslove preloZzend z ciziho jazyka. Tento slovotvorny postug reazyva
kalkovani. Neni neobvyklé anitgkladani celych frazeologismOdIliSujeme i kalky
hybridni, kde je felozena jertast vysledného vyznamu. Této problematice se budu

vénovat podrob#i dale ve zvlastni kapitole.

2 Atkinson, ).: Cambio en la lengua, ?Proceso o decadencia?, Ariel Linguistica, Madrid 1993
2! Lazaro Carreter, F.: Dardo en la palabra, Santillana, Madrid 2004
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2.3. Afixace

DalSim prvkem tveeni slov, ktery najdeme snad ve vsSech reklamach, je
pouzivani bohaté afixace, které je typické proiémd slov pomoci slovotvorného
postupu zvaného derivace. Dalo by i$et, Ze v gkterych gipadech se jedna o
zneuziti tohoto postupu, kdy jergal slovo nakumulovano mnozstvi préfixkteré
komplikuji porozumdni vyznamu slova. Jak jggmé jiz na prvni pohled ze sloviiik
gramatik a prostoru, ktery je afixaginovan, je nejpouzivasim prostedkem tvorby
novych slov v sotasné Spafistiné. V tomto snéru do zn&né miry jazyk reklamy
ovlivnil bézné pouzivanou formu jazyka a torgaevsim jak mluveného, ktery je
prijimani zmén a expresivnich vyraznachylrgjsi, tak jazyka psaného, ktery si v tomto
smeru zachovava jistou rigiditu. Mnozstvi slov, ktevénikd afixaci se jenékko
dostava do kodifikované slovni zasoby, tedy dorskil: Slova obsahuijici afixy jsou
typicka pro jak pro jazyk reklamy, tak pro odborayysSi styl &fixacion cultg. Pro
nerodilého mlugiho, ktery neni nale#t lingvisticky powen, tedy mohou

piedstavovat jistou obtiZipporozungni.

Jednim z n€pstji pouzivanych hodnoticich afixv pripad Sparistiny je sufix
—isimq ktery v kombinaci s éitym ¢lenem vytvéi tzv. superlativ absolutni (elativ),
pomoci kterého vyjadjeme nejvySSi mozny stupeurcité vlastnosti nebo kvality.
DalSim sufixem (morfologickym), ktery nachazi bahaplatni je -mente kterym se
tvoii adverbia. \etnosti pouziti nasleduje celtada augmentativnich prefix
nagiklad extra-, ultra-, super-, multi-, hiper-Tyto prefixy byvaji redundantni a
znasobuji vyznam slov, ktera jsou ve svém vyznaamaso sob kladns hodnotict?

(superbuena la informacigft. (Podrobgij$i prehled pouzivani afixviz prilohag.2)

2 Detailnimu popisu afixace ve $panélitiné se vénuje prace ). Dubského — Zaklady $panélské lexikologie pro
tlumocniky a prekladatele.
B http://www.roc2 | .com/blog/2009/02/18/publicidad-de-cigarros/
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3. Syntaktické zvlastnosti jazyka reklamy

Také po syntaktické strance je jazyk reklamy spagif Neomezuje se pouze na

pravidelné struktury, ale naopak je naruSuje aiss@d inovace.

Pokud se soustdime na strukturuéy, zjistime, Zetasté jsou &ty jednoduché,
které jsou oblibené pro svoji vysokou vygdwi hodnotu a snadnou
zapamatovatelnost. Pokud jich nasleduje vic zawseyvaji v juxtapozici, tedy bez

spojky (figura asyndeton). Jak jsem jiz zminilaydyy v nich vyjadeny slogany.

Proti tomu stoji soudti, ktera se pouzivaji zvidS¢asto v auditivnim typu
reklamy. Nefastji se jedna o &ty pripustkové a podminkové, které vyiag

v reklant tolik pouzivany schematicky tygw ,ackoli — tak”, a ,kdyz — pak®.

Z pohledu zfisobu jsou neépsEjSi wty oznamovaci, frekventované jsou dale
recnické otazky, na které nam reklama pohétodva odpo¥d’, a Wty zvolaci, ve
kterych se skryva pobidka ke koupi nebo jinému goZanému chovani (figura

apelace a exhortace).

Nesmime zapomenout na rozkaz. Timto ffeatem se reklama obraci na svého
konzumenta aifimo jej nabada k tomu, abyldl to, co je od § pozadovano. Jde o
velmi silny diraz na vysledek chovani spebitele, ze kterého jasmplyne funkce

apelativni. Velmiasto se objevujezavolejte nam, kupte, Bte.

Reklama se snaZzi byt co nejosgBh Snazi se spibitele peswdcit, Ze byla
stva‘ena prav pro rgj a ne pro masu dalSich, Ze jeji poselstvi {&no jednotlivé sab
a proto je obvyklé, Ze reklama pouziva tykani (&ldeklama Spatiskd). Navozuje
tim predstavu, Ze Uggny, mlady a astny¢lovék v reklamnim spotu je stejny jako
spotebitel a jediné, co spa@tbiteli chybi, aby byl dokonalou kopii reklamy, je

predmet, ktery je inzerovan (= apelace).

Pokud jde o vykani, byva pouzivano v reklamachdta laxusni, relativ t¢Zko

dosazitelné; navozuje iluzi vyssiho stylu a lepShohazeni se zakaznikem, snazi se

podtrhnout vyjiménost a exkluzivitu.
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S vyuzitim pocitu exKkluzivity souvisi i slovni zdsg kter4 se v tomto typu
reklam nabizi. Najdeme zde slova, ktera jsou cherigkicka pro tuto sémantickou
oblast jazyka. Rkladem jsou slovadnico, exclusivo, diferente, privilegiado, selecto
Pouziti zmignych slov vyjaduje neobyejnost vyrobk: a jejich odliSnost od ostatnich

ze stejnéridy. To souvisi se s jiz zminou persuasivni funkci jazyka reklamy.

Co neniizeme pehlédnout v tigné rekland, je @ritomnost tiznych zkratek.
Timto zmsobem mohou vznikat nové nazvy vyréblCasto si zkratek vdimneme
Vv jazyce, ktery napodobujedeckou mluvu. Zkratka tak e ve zjednoduSené foém
vyjadrovat skutény vedecky nazev, ktery by spgebitele v plné délce mohl mast, ale
dohre poslouzi k vyjateni odbornosti a to procal preswdéeni st&i. Mnoho zkratek
ve Sparlstiné natolik zdomac#o, Ze se pestava citit jejich fwvodni vyznam, ale
byvaji povazovany za slovo a jako s takovymi jeinsinv syntaktické struktie wt

zachazeno. Mohou tedy tiropluraly, je mozné jim fivlastiovat, a tak podoln

Pokud se podivame na jazyk reklamy olkede z vySe uvedeného
charakteristickych znadkpatrné, Ze se jedna o jazyk nekorirénktery se vymyka
kodifikované fornd. Uplatiuje nestandardni slovni zasobu, vybira si slovaesiae
zabarvena a i jejich syntaktické uziti vid/neni zcela podle kodifikovanych pravidel.
Vytvari pojmenovani pro na@vnastalou realitu affjima nekonéné mnozstvi impulg,
které dale vsebava a fetavuje. Po sémantické strance tak dochazi k rigosta
zmeénam. Jazyk se neustale vyviji a je obohacovanhd fyne, Ze progtdnictvim
jazyka reklamy dochazi k pammé podstatnym zgnam, které jazyk posouvaji a diky

kterému slova mé&npouzivana upadaji v postupné zapénin
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4. Vypijeky

Vypujcky jsou jednim z népsgjSich zpisohi, kterym gechazi do jazyka nova
slova. Jak je patrné jiz z nazvu, cilovy jazyk ypyjcuje slova z jazyk cizich. Mize

tak ¢init z raznych divodu.

V domacim jazyce mohou chitb lexikalni prostedky k vyjadeni novych
socio-kulturnich skutaosti a nebo je pf#bné ozné&t novou \&c, ktera pesla do
powdomi mistniho néroda zjiné kultury a doméci jazgio ni jeS¢ nema
pojmenovani. Népstji se jedna o slova z oblasti politiky, kultury &omomie. Ve
velké mife k tomuto zpsobu Sieni napomahaji mezinarodni firmy, které maji své
pobaky v mnoha zenich s$ta a @i vzajemném kontaktu tak nova slova lehce
pronikaji do jednotlivych mistnich jazg§gk O tomto typu vypjcek se Spatiska

terminologie zmiuje jako opréstamos de necesid4d

Déle existuje dalSi typ vyicek, které byvaji ve Spalskych lingvistickych
pracich ozn&ovany jako préstamos de Iufd. Na rozdil od vypjcek, které jsou
nezbytné, je tento typ charakteristicky tim, Zeinmotrebny. Nahrazuje slova, ktera
Vv jazyce kzn¢ existuji, ale dikyastému styku kultur a narbddochazi velmicasto
k tomu, Ze jazyk nebo kultura, které jsou prestiZzjakémkoli srdru, & se jedna o
ekonomickou, technologickou neb@deckou stranku, relatiégnvyznammé ovliviuji
jazyky ostatnich nardd NejzetelrgjSi je v posledni dab vliv anglictiny, ktera
ovlivnila snad vSechny jazyky &a mnozstvim slov ze svého lexika. ¥pad
Sparlstiny se jedna néastji o primé vymjcky, které se vyslovuji vice mérstejré

jako v angléting a maji i @ivodni pravopis.

Lingvistika rozliSuje mezi dsma terminy: mezi vyjgékou (préstamg a cizim
slovem éxtranjerism@. Jediny rozdil mezi nimi je vtom, jestli slovo/lb nebo
nebylo z&lenéno do slovni zasoby daného jazyka. Zatimco ciavcslobvykle
zachovava sveéuvodni formy, napiklad g tvorb¢ pluraki, a miva zachovanou i
puvodni vyslovnost, u slova vypienéhocasem dochazi ke zpravidevani jeho

forem a i vyslovnost seffzpusobuje domaci fonetice. Postup&asu se progni i

2 Guerrero Ramos, G.: Neologismos en el espafiol actual, str. 37
%> Guerrero Ramos, G.: Neologismos en el espariol actual, str. 37
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graficka reprezentace slova éikoni se k pravidim grafického systémuiimajiciho

jazyka.
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4.1. zdroje vypijéek®

S postupendasu a pbyvajicim prozkoumanym materialem byly stanovens d
zakladni typy vypjcek, které se \Wlenily podle toho, ve které dékdo Spanlstiny
piedly. Nejsnaze detekovatelné jsou §f¢Ry z nedavné doby, naopak slova, ktera se
do Spasilstiny inkorporovala fed rekolika staletimi a proSlaasti svého vyvoje jako

slova z&ler¢na do Spagiského lexika, jsou podstatmiie odhalitelna.
NejcastjSimi zdroji vypijcek z nedavneé doby jsou nasledujitikfady:

Lingvisté si Bhem vyzkumu slovni zasoby vSimali koexistence ndiva cizich
slov v mistech, kde sefstavaly dva jazyky. Jednalo se hlawmoblast Kanady, kde se
vzajemr¢ ovliviiuje anglétina a francouzstina. Pokud se jednalo o bilingwiivei,
casto dochazelo k interferenci. S postupnym rozsinim pdétu bilingvnich mlugich
se z&ala slova z jednoho jazyka prolinat do druhého &lezge pouzivat i mluwi,

kteri bilingvni nebyli.

DalSim moznym zdrojem vyijpek je dialekt mistniho jazyka. Pokud se
soustedime na evropskou Sp#dtinu, jsou relative ¢asté vymjcky z katalanstiny,
bask&tiny, valencijstiny nebo galicijStiny. Tato slovaétSinou neproniknou do
celonarodn akceptované varianty Spastiny, ale Zistavaji v regionech, se kterymi
maji dané regiony uzsi styky jak kulturni, tak edwnické. Nefastji se jedna o sir
z jazyka vysSi prestize do jazyka, ktery takto \@rinmeni. Je nezvyklé, Ze se jedna o

vypaj¢ku v ramci jednoho jazyka (vypcka diatopicka).

Nesmime zapominat ani na vliv Spitiny Latinské Ameriky. Lexikum této
geografické oblasti se vyvijelo vice ménzolovart, bez uzsSiho kontaktu
s domovskym Spaiskem a proto jsou zdeiipomna slova, jejichZ #tomnost je
v kontinentalni variatSparlstiny zachovana, ale s p&kud jinym vyznamem, nebo
se jedna o archaismy v pravém slova smyslu. Nadyadiknska Amerika tato slova
pouziva zceladxné a wWtSinou ve vyznamuigvodnim. Protoze v poslednickkolika

desetiletich se kontakt mezi Spkkem a Latinskou Amerikou zintenzivnil, dostavaji

% Pro Géely této kapitoly jsem se opirala o publikaci R. Gerrera Ramose: Neologismos en el espariol actual, z niz
jsem vytvofrila nasledujici syntézu.
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se tak znovu do kontaktu i élvarianty Spa#stiny a slova, ktera jsou v kontinentalni

variang povazovana za archaismy, se vracit zio ktZného uzivani.

Diky geografické i hospodsko-politické blizkosti je vyraznym zdrojem
novych slov ve Spatstiné francouzstina. Galicismy do Spa$tiny prechazely
dlouhodolg jiz ve starSi dofy do skupiny vygjcek, které oznaujeme za nedavné,
zarazujeme slova, kteraigsla v 19. stoleti a pogi Nejcéastji se jedna o kulturni
vypaj¢ky z oblasti gastronomiemend, croissat kultury nebo bydlenichale). Je pro

n¢ typické zachovanitgvodni grafické podoby.

Také moderni italstina ovlivnila lexikalni stran&parlstiny, zejména v oblasti

kultury a obchodu. ifkladem jsou slovarocoli, cappuccino, pizza

Calo, jazyk poetného romského etnika,éhrve Spasiisku relativré velky vliv.
Prikladem jsou BZné pouzivana slova jakohaval (mistomuchach®, chungo(misto

falso), molar (mistogustai?’, chorar (mistorobar).

DalSi jazyky ndly na sodasnou slovni zasobu Sgstiny jen maly vliv. Jedna
se \&tSinou o slova vyfi¢ena k denotaci objekinebo proces které jsou typické pro
vychozi jazyk a kulturu a v débglobalizace a &nému pronikani kultur jsou ve
Sparklsting potrebna k prostému pojmenovani. Nejedna se dij¢ly v pravém slova

smyslu, mlu¥i je citi spiSe jako slova cizi (extranjerismos).

Moderni gmcina obohatila lexikum Spaistiny jen velmi vyjime&né. Je to
dano obtiznou asimilaci a celkovou velkou odliShosteckych slov. Z japonstiny
pieSla nagiklad slovakimono, geisha, judaZ rustiny jsou to ndgklad slovavodka,

gulag, estepa, rubf8. Z dalsich jazyk piesla najiklad slovaanoraknebobumerang

Pokud se na jazyk podivame z hlediska historickétezbytd si musime
vSimnout, Ze mnoho slov, ktera se dnes ve &ptam béZn¢ pouzivaji a jako cizi nebo

vypajéena uz se zdaleka nepiagi, nejsou Spanstiné vlastni. Jedna se typ v§jgek,

¥ Gémez Capuz, ).: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 34
28 Gémez Capuz, J.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 26

25



které jsou oznsvany jako historick€. Pro laika jsou &sSinou zjistitelné pouze

z etymologickych slovnik

Historické vypmijcky miazeme rozdlit podle jednotlivych jazylk a po zéazeni
do sémantického pole jéggmé za jakych okolnosti do Spdgtiny preSly. Nasleda je

muzeme z#adit i nacasové ose a sledovat jejich vyvoj do &mné podoby.
Jako piklad je mozné uvét

- Iberstina perro, manteca

- Stara baskitina: izquierdo, boina

- Staré germanské jazykguerra, orgullo, yelmdslova spojena s valkou)

- Arabstina nesmirg pocetnad skupina slov; souvisi s dlouholetou nadvladou
Arabl nad Spagiskem a to jak politickou, tak kulturni;igchod slov z oblasti
zenedélstvi (zanahoria, almibgr, matematiky a chemiealcohol, algebrd, obchodu
(almaceén, tarify; tato slova jsou relativnlehce rozpoznatelna, protoZasto obsahuji
pozistatek arabskéhtlienual-; nejvice slov peslo ve stedowku.

- Stara francouzstingardin, moda

- Okcitanstinacascabel, antorcha

- Star4 kataldnstindaena, vinagre

- Stara italStinaoblast kultury fovela, serenada oblast obchodu a véaleictvi
(poliza)
- Indidnské jazykychocolate, patata

Neni vyjimkou ani pejimani slov z jazyk, které jsou jiz mrtve - latingectina.

Jedna seiedevSim o slova z oblasti mediciny

Pokud bychom zkouméni slovni zasoby vzali dsleddku, dosli bychomip
pohledu z ufitého uhlu k zasru, Ze cely zaklad slovni zasoby Sgidtiny jsou slova

vypajéena z latiny.

¥ Goémez Capuz, ).: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 19
0 Gémez Capuz, ).: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 20-22
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4.2. Pristupy ve studiu vynpijéek

Podle CapuZe Ize studium vypjcenych slov rozdit na dva zakladni s#ny
(Skoly), které odpovidaji rozteni podle pistupu lingvisti evropské a severoamerické

provenience.

Severoamericka lingvistika zastava nazor, ze v§igky vznikaji interferenci

mezi anglétinou a jazyky, kterymi howud imigranti. Studuje také setkavani se
anglictiny s francouzstinou, ktera se vSak neda povazoaghzyk imigrant, protoze
je oficialnim jazykem kanadské provincie Québec.dbtasti jejich zajmu také spada
vliv angligtiny v zavislém Gzemi Puerto Rica a obchodni erklBanam. Méns
oc¢ekavany je zajem této Skoly na studitetivani se Spélstiny a jejich historickych
dialekii, které jsou ko-oficialni, na Gzemi Sgtska. Divod tohoto zajmu spatji tito
lingvisté v analogické situaci implikované ze vaialanglétiny a francouzstiny

v Kanad.

Prostedkem, kterym se i§inova slova, je z pohledu americké Skoly mluveny
jazyk, slova tak fechazi do jazykaifmo a neni tedydbec neobvyklé, Ze nové slovo
nema ustalenou grafickou formu, nebo je jeho zapdizen anglickému systému a
slovo je tedy zapsano podle podobnosti s jiitojmnymi slovy (ve Spathské

terminologiipréstamo intimp

Americti lingvisté zdiraziuji nadazenost angliny jako jazyka, ktery nejvice
ovliviiuje vSechny ostatni jazyky &a. Na straé druhé ale také angtina mnoho slov
z €chto jazyki prijima. Anglictina obect absorbuje slova bez blizSiho o,
protoZe bilingvismus je u migich velmicasty a vice ménb¢zny a to u vSech skupin
obyvatel. Zajimavé je zminit, Zze amgrtilingvisté takka vzdy pracuji na vzorcich

jazyka z hlediska synchronniho; nezajima je tedyoyyale sodasny stav.

Na zéklad Capuzovy argumentace leze shrnout, Ze lingvistériaké Skoly
dochazi k za&sru, ze anglitina sice nova slovaifima, ale v daleko mensi i nez

jazyky, které sama ovliwje. Podle nich je tedy mozné, Zze postugeisu niize dojit

3! Gémez Capuz, J.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad
2 Odkazuje zejména na $kolu ovlivnénou Bloomfieldem.
33 Gémez Capuz, ).: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 13
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az ke stavu, kdy vyigcek z anglktiny bude v ostatnich jazycich tolik, Ze bude

ohroZena samotné existende/pdnich jazyk.

Naopak evropska lingvistika se podle Capuze nadjeiy divd z pohledu
jiného. Zdrojem jsou podle této Skoly kulturni kakdy mezi jednotlivymi staty.
Nejc¢astji vypujéena slova tedy pochazi rfépad z oblasti gastronomie, hudby nebo
divadla. Podle této Skoly se Wjpky Siii formou pisemnou, jedna se tedy o iffieyou

cestu (ve Spatské terminologiipréstamo culturdl

Evropska Skolgoklada vSechny jazyky za rovnocenné a jejichemay styk

za zcela Bzny. Ripousti ale, Ze pra&vanglictina je jazykem, ze kteréhoriphazi
nejvice novych slov. Na rozdil od anginy evropské jazyky ifjimaji slova spise
vySSiho stylu; je to ovlivino prag prejimkami z psané formy jazyka, kde se pouziva

vice kultismi. Obvykle vyjaduji véci nebo jevy jisté prestize nebo médnosti.

Evropsti lingvisté jsou toho nazoru, Ze néaba bat se o existenci jednotlivych
narodnich jazyk, protoZe ovliiovani je vzajemné aupodni jazyk se sice &itym
smeérem vyviji, ale v zasadzastava zachovan. Obvyklé je jejich studium jazyhaleo
slovni zasoby z hlediska diachronniho; byva podtragvoj, ktery se zrcadli

V sowasném stavu.

Z vySetfeceného usuzuji, Ze obd&iptupy jsou zalozeny na &enazoru obech
piijimaném na jednotlivych kontinentech. Evropa jaditn¢ zalozena na narodnich
statech a jejich vzdjemném setkdvani se v ramctikemtu; na strah druhé stoji
americka vize velmoci a absorbovani imigrantskyiohivz celého sita a uplaiovani

ekonomické sily. Stejnou optikou je nazirana i praence novych slov.
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5. Kalkovani

Kalkovani, kteréemu se takiéka vypijcka podle smyslu, je jednou z moznosti,
jak obohatit slovni zasobu jazyka. Na rozdil od djypk jsou kalky obtizgi

rozpoznatelné.

Jedna se o imitaci struktury ciziho jazyka a jg§sledné feneseni do jazyka
prijimajiciho. Nemusi se jednat jen tepny peklad slovni zasoby, ale pémé casté
je 1 vypajéeni si syntaktické struktury a kalkovani zaporekstreikturach, kde by se
mél objevit negativni afix. Kalkované vyrazyasto narusuji pravidelnou stavbu jazyka
a vpravuji do ni struktury, které sice vznikly réklads piejimky jedné struktury, ale
jsou nasled& aplikovany na ostatni, které jsou tévpdni podobné. Tyto struktury se
pak vjazyce mohou dale vyvijet a byt slovotworproduktivni. Rikladem je:
z anglickéhaconstruction companiylo ve Spaélstiné vytvoreno spojenia empresa
constructora naslednou ekonomizaci jazyka vzniklo sldaoconstructora které ma
stejny vyznam jako jvodni kalkované souslovi. Sté&jrvzniklo i abanico salarial

z pavodnihoabanico de salarias

Je dilezité rozlisit kalk a polysémni slovo. Zatimco kalané slovo fechazi do
prijimajiciho jazyka jako zcela nova lexikalni strud (nap.: rascaciel9, je mozné,
aby do pijimajiciho jazyka peSel jen vyznam slova z ciziho jazyka iaaqdil se ke
slovu jiz existujicimu, ale obohatil jeho vyznamnaznosti nového sémantického

pouZiti halcén— politico de linea dur)

Studiem kalk se zabyval ndjklad rémecky lingvista Werner Betz, ktery

rozlisil mezi ostatnimi typy vyijéek ti zakladni typy kalk®:

v s

1. calco literal/ kalk literarni — je nejrnéjSi pavodni struktiie, zachovava

vSechny konstituenty aigklada je nebliz&imi moznymi morfémy cilového jaa\lk

(nap. unempoyment — desempleo, fast food — comida réjpida

* Gémez Capuz, ).: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 54
3 Betz, W.: Deutsch und Lateinisch: die Lehnbildungen der althochdeutchen Benediktinerregel, Bonn 1949
36 Gémez Capuz, J.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 36
7 Gémez Capuz, ).: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 56
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2. calco aproximadd kalk miblizny — preklad je vtomto fipac volngjsi,

obvykle se jednaast gevadi gimym prekladem nejblizSiho mozného morfému,

kdeztoc¢ast druha maieklad volny beadhunter — cazatalenfos

3. calco libre/ kalk volny — zachovava koncepdiyodniho slova, ale jinak je na

pavodnim slo¥ nezavisly fiidalgo — nobl

Kalky miazeme takeé raadit podle rovin jazyka, ve kterych nasly své umiat.
NejzakladwjSi je pak rozdleni na kalky lexikalni a syntaktické. Jako podskup
kalki lexikalnich mizeme z#adit vySe zmiované rozdleni Wernera Betze, protoze

se tyka analyzy struktury jednotlivych kalkovanysibv.

A. Lexikalni kalky

Jsoucasté pi prejimani polymorfémnich slov, kdy wipmajicim jazyce existuji
vSechny morfémy, ze kterych se slovo sklada a ke n@zné zachovat gpodni
strukturu a jejicasti gevést to fjimajiciho jazyka. Hkladem je nafiklad slovo

garden city které do SpatiStiny preslo jakociudad jardin

Spojeni adjektiva a substantiva je pro S&tmu zcela netypické. Pokud se
takové slovo objevi, byva kalkem z artjliy (cortometrajé®). Casto je podle DRAE

mozné dvoji psani a to jak oboasti dohromady, tak zvias

B. Sémantickeé kalky
Prvni skupinou sémantickych kalsou homolog¥, ktera pat do podskupiny
kalki lexikalnich. Jedna se o v§jgky slov, které maji stejny nebo podobny vyznam,

ale ffiznou etymologii. V pipad Sparlstiny jsou to ¢asto slova pochazejici

3 Guerrero Ramos, G.: Neologismos en el espariol actual, str. 33
¥ homélogo, -ga adj./s. m. y f. Se aplica a la cosa que se corresponde con otra o se considera semejante o

igual a esta por tener una caracteristica comun o ejercer la misma funcion: cada cromosoma tiene un homalogo, es
decir, un cromosoma morfolégicamente igual a él., Diccionario Manual de la Lengua Espanola Vox. © 2007
Larousse Editorial, S.L.
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z arabstiny lfidalgo = noble, infante = hijo del ré$. Z prikladu vyplyva, Ze slova
jsou stejna nebo podobna vyznamem, ale forma jeostpodliSna. Relativiietnost
téchto vypijcek je z historického hlediska nizka, nicraénposledni dob se tento typ
kalki stale castji objevuje v jazyce p&itacovych odbornik. Slova pechazi diky
bilingvnim mluwkim, ktgi se snazi implantovat nova slova do svého iského
jazyka a vytveit tak novou slovni zasobu protgwbor. Casto se pak ale stava, ze
laicka veejnost tato slova zae pouzivat v négsném neboipneseném vyznamu.
Prikladem je Spafiské slovo ventana které v oblasti p&taca nabylo vyznamu
anglického slovavindow(i ¢esStina kalkovala toto slovo a pouziva sl@mkmg.

Na rozdil od homolog existuje jeéStedna kategorie sémantickych wjgek —
analoga. Tato skupina slov vznikl#eposem vyznamu — ve Sgstiné existovalo
slovo, které bylo podobné tomu, kteréathtSpasdiStina gejmout, ale rdlo naprosto
jiny vyznam. Na zaklatl podobnosti mezi nimi byl gwodnimu Spaglskému slovu
pfitazen vyznam novy. ifkkladem je nafiklad posun z anglickéhdo realize na
Spartlskérealizar.

Z pohledu lexikalni struktury slova jsou zajimawbhdni slozeniny. Formatn
se jedna @alcos aproximadog priblizné kalky. Hybridni je nazyvame proto, Ze
obsahuji dva zdroje morfém- z jazyka fivodniho a jazyka ffjimajiciho. MizZze se
jednat o ponechani jednoho morfémiyvg@dniho a peklad morfén ostatnich, jako je
tomu v Fipad slov bus escuela, club nocturno, tenis de mesa, rock*dubruhou
moznosti je domaci afixacéyodniho ciziho bazoveho morfému, ktery nese lerikal

vyznam noveho kalkovaneho slova, jako ve sloviatolista, consultoria, boxeador

C. Syntaktické kalky

Do jazyka mohou z cizich jazgkpronikat nejen feklady slov, ale celych
syntaktickych struktur. NeéasgjSi cesta je prostdnictvim nepesnych pekladi

z ciziho jazyka, kdy v jazyce domacimistane zachovana povodni syntakticka

* Goémez Capuz, |.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 21
*! Gémez Capuz, |.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str. 53
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struktura, ktera postupentasu zane byt rodilymi mlu¢imi piijimana jako

akceptovatelna. Nejen Spgskou syntax ovliiuje negastji syntax anglicka.

Mezi nefastji piejimané jevy pdi zachovani trpného rodu, ktery je typicky
pro anglicky psany projevu(l crédito ha sido votado por el Congreso para los
damnificado¥). Dal§im castym syntaktickym kalkem je ndklad zachovani
antepozice adjektiva v nominalni struigulel mas moderno curso de fotogréfja
Diky silnému vlivu anglitiny a francouzstiny dochazi také k nespravné idistr
predloZek:¢asto byvaji ve strukturachigkladany, &koli ve Spa#listing je spravné
pouziti gedlozky jiné avion a reaccion- preklad z francouzstiny, misto spravného
avion de reacciéftf; vuelvo en quince minutos pieklad z angtitiny, mistovuelvo
dentro de quince minutdy. Anglictina a 3pa#iStina maji také odlisné pouziti
gerundia. Pokudtstane anglicky gerundialni tvar zachovan ve 834ng, je jeho

pouZiti nespravnéé envio una caja conteniendo libfds

Diky existenci silné hispanské komunity na UzemiAU&: ¢asto v americké
Spartlsting kalkuji syntaktické strukturytijat is why = eso es porqud)azova slovesa
(to go back = ir para atras/regresarealgar = darse cuentgpod vlivem anglického
realize. Americkad Spa#iStina z@tné ovliviiuje SpasiiStinu kontinentalni: negace
pomoci zaporky no“ se objevuje jako konkurence prefixin- v kalkovanych

spojenich z angitiny nebo francouzstinyug pacto de no agresi6?).

D. Frazeologické kalky

V geografickych oblastech styku dvou jagyKKanada) existuje moznost
prejimani frazeologisih Principem je fesny peklad frazeologismu jednoho jazyka
do jazyka ciloveho, ixemz Zistdva zachovan upodni metaforicky vyznam

frazeologismu, ale lexikatnje slovo od slovaiglozen. V evropské Spé&sting jsou

*2 Gomez Capuz, |.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str.57
* Goémez Capuz, |.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str.57
* Goémez Capuz, |.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str.57
* Gomez Capuz, |.: Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str.58
*Goémez Capuz, ). Préstamos del espariol: lengua y sociedad, str.57
* Guerrero Ramos, G.: Neologismos en el espariol actual, str. 28
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zdrojem tohoto typu klak televizni seridly americké provenience&ikiad: llorar
sobre la leche derramadaanglickéhao cry over spilled milktener en mente — to

bear in mind.
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6. Prakticka ¢ast

V nésledujici¢asti se budu zabyvat rozborem sezbiraného vzoldame Jak
jsem zminila jiz v ivodu, pochazi ze Splakych tisénych periodik — Cosmopolitan,
National Geographic, Hoy, ABC. El Pais a dale awobostupnych tighych

materiat.

Rozebirané reklamy

1 jDisfruta cada minuto de este verano! Tampax

2 jLibera tus piernas!

3 iNo corras riesgo! Lifeline

4 ¢ Cuanto cuesta tener una Buena Piel? Menos deIpignsa. Clinique
5 ¢ Cuéanto vale tu tiempo? Home English

6 ¢Habias soflado alguna vez con tener un diamantgZE8icsson
7 ¢Qué mascarilla deseas ponerte hoy? Nivea Visage
8 33cl. De mensaje dentro de una botella. Heineken

9 A la vanguardia de la técnica. Audi
10 A mal tiempo buena manta. Bancaja
11 A veces hay unanimidad. Chivite
12 Ahorrate contratiempos cambiandote a Allianz Peteso
13 Ante la gripe actua!! Prevencion
14 Atrapa la fuerza. Pante PRO-V
15 Atrapa la luz. Vistete con ella. Lancaster
16 Atrévete a lucir tu lado mas femenino. Veet

17 Atrévete! Te esperamos. Teteria Kebab lhab

18 Avanzar en belleza. Sephora

19 Be delicious. DKNY
20 Bienvenida a tu nuevo salén de belleza. Tu cazey Ta
21 Bienvenido a la Republica Independiente de tu Q&ea.
22 Cabellos y uiias fuertes como nunca. Oenobiol Paris

23 Cada dia algo mejor, la vida Alcampo.
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24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

54

Calidad al mejor precio. Kebab Rey

Cobertura perfecta, proteccion absoluta. CoverMark

Comparte mas. Comparte Carte DOor.

Con Iberia eres mas.

Consigue la sensacién de una limpieza profesisitakalir de la casa. Oral-B
Cuando estas tan segura, sélo necesitas imagin&igarblue
Cuidamos de tu boca y de tu bolsillo. Clinica untdé

Cuidate y disfruta. Buckler 0,0

Date un capricho. Sony Ericsson Hello Kitty

Deberias probarlo. Seat Ibiza

Deborah da color a tu vida.

Diga Si a una buena piel. Clinique

Disfruta cada paso. Clarks

Disfrutar casi nunca tiene que ver con la razémsi @anca. BMW
DOLCE & GABBANA the one

Donde quieras que te lleve el conocimiento. Unidexs de Alicante
El mejor cine del mundo, en su propio hogar. Peggpara sorprenderse. Bang & Olufse
El Rey del bricolaje. Brico King

El Ron mas deseado del mundo.

El sufrimiento no es la base de éxito. Dewar’s

El televizor que lo lee todo. Nevir

El vestido favorito de su piel...comodo y ligerdin@ue

Elche me encanta!

En la Simplicidad esta la belleza. Bobbi Brown

Enfasis. El Corte Inglés

Es cierto. Con Clarins, la vida es mas bella. G&aRaris

Estos momentos dan sentido a mi vida.

Facil, rapida y comoda porque esta disefiada pasaths. Venus
Felicidad para todos. Peugeot

Geox respira.

Hay un lugar en el que te sientes mas cerca. lberia
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55

56

57

58

59

60

61

62

63

64

65

66

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

83

84

85

Haz algo animal. Sigue tu instinto. Bwin

Hoy, he usado algo mas que mi champu Pantene.
llusiones cumplidas. Carrefour

Importado del pasado. Santa Teresa

In an absolut World. Absolut vodka

Internet de alta velocidad, vivas donde vivas.dbada

La calidad es nuestra razén de ser ¢ Es la tuydtelRascual
La carretera tiene cosquillas, buscaselas. Fordfan

La comunicacion a tu estilo. The Phone House.

La emocion esta dentro. Cuidad de las Artes y lasdias Valencia
La hidratacion en tu cabello: Siente la diferenDiave

La moda que se bebe. Cruzcampo Light

La nieve a tu gusto. Viajes El Corte Inglés.

La perfecta union entre belleza y tecnologia. Seza

La salud es bella. Vichy

La salud es belleza. Vichy

La verdad es mucho mas.

La vida no esta hecha para contar calorias. Ligeres

La vida tiene sus momentos...Pandora

Las claves de la moda para estar a la ultima. EeCnglés
Ligero como el aire. Estée Lauder

Lleva a tus pies de vacaciones a Brasil. Havainanas

Lo Mejor de lo Mejor. Bodegas Galiana

Lo dltimo en portatiles. Toda la tecnologia en ehar espacio. Dell
Légica pura. Clinique

Los campeones de la energia. Hero Muesly

Madre naturaleza. Padre tiempo. Cacique 500

Mas cerca de las mujeres. Clarins.

Mas espacio para refugiarte. Turismo de Portugal

Mas poder. Adidas

Mas suave, mas afiejo. Cacique Origen
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86 Mas vale tarde que nunca. Vacaciones

g7 Mascara inimitable. Chanel

88 Mascara volumen dramatico instantaneo. Lancome

89 Me ayuda a depurarme. Bezoya

90 Megahogar. RedDer

91 Mi pasion es tu belleza. Llogueras

92 Mmm...jpero qué sanas estan...! Kellégg

93 Mucho més que café. Tassimo

94 Muy segura. Muy mujer. Asusonia

95 Nada mas perfecto que el equilibrio. Clinique

96 No te hagas sueco. Luzete

97 No todas las leches con fibra son iguales. Astarian

98 Nuestra experiencia te hace mas bella. biManan

99 Nuevo LG POP, mucho por tocar...

100 Objetivo piel perfecta: sublima, hidrata y estimiancome. Paris
101 Objetivo: cero emisiones. Toyota

102 Objetivo: manchas y arrugas. Clinique

103 Ogar, dulce ogar. Un hogar sin seguro no esta eim@ancaja
104 Pase lo que pase. Radio Alicante

105 Perfuma delicadamente la vida. Cédrat

106 Pestafias que flotan y se elevan con un volumenmmeayiultra ligero. Estée Lauder
107 Ponte en forma mientas caminas. Shape-up

108 Porque por la tarde empieza lo bueno. Orange

109 Portétiles a precio de coste. The Phone House

110 Que las palabras no se las lleve el viento. Moviid enemos Sida
111 Que no te digan ni cdmo ni cuando ni por qué. Lir

112 Sea cual sea tu suefio compartelo. Hp

113 Si la ocasiéon lo merece lo mejor es celebrarloatmrcolate...Valor
114 Sino es bueno para ti, no es bueno para nos@ansaja

115 Siempre en tu mesa...Dialprix

116 Siente la belleza. Veet
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117 Sin prisa por envejecer. Clinique

118 Sintesis. Otofo.invierno.09.10 El Corte Inglés

119 Soluciones de la belleza para su Piel. Estée Lauder
120 Te gustaria estar en tu piel. Olay

121 Te hablamos a Ti. Universidad de Alicante

122 Tendras preguntas. No tendras dudas. Ado

123 There’s no one else like YOU. HTC Tatto

124 Todo el dia y con todos. Yoigo

125 Todo el sabor, menos calorias. Ligeresa

126 Todo esta en el Mediterraneo. Cam

127 Tu elige qué riesgo quieres. Bancaja

128 Tu vida es hoy. Evax adapt

129 Un acabado perfecto. Inspirado por estilistas ma@eionales. TRESemmé

130 Un pequeio paso para ti, un gran paso para tulboBrange

V prvnim kroku prace se vzorkem identifikuji \ijpky a kalky a dale s nimi
budu pracovat v synchronnim korpusu CREA&m, zda mnou identifikované slovo
je opravdu vypjcka nebo kalk, kdy bylo do jazyka inkorporovano &ajge jeho
cetnost a pouziti. Budu se zajimat o to, do kterlastbjazyka reklamy igchazi
nejvice vypmjcek a kalk. Predpokladam, Ze wvyipcky najdu casgji nez kalky;
vychazim z obecnéetnosti vyskyt obou jevi. DalSim gedpokladem je, Zze ngstji

budu vymij¢ky nachézet v reklamach na kosmetiku a \Wghioi techniku.

Prace s korpusem CREA:

Synchronni  korpus CREA je figtupny online na strankach RAE

http:/corpus.rae.es/creanethtml MuzZeme se vém dotazovat nacetnost vyskytu

jednotlivych slov a kolokaci v s¢asném Spathském jazyce.
Abychom nasli to, co hledameiteme zadavatizna kritéria. Nejzakladijsim je

vloZeni slova, které hledame, do kolonky s ndzveonsultd. Pro naSe paéeby je
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dale podstatné vybrat variantu Spidtiny, ve které vyskyt slova hledame - kolonka
»geograficd, tj. Sparélska (kontinentalni) Sp&istina.

Déle mame na vy, ve kterém médiu chceme hledat. Mame naéwybknih,
periodik, ¢asopisi, nespecifikovanych zdrbj a Ustniho projevu, nebo teme
ponechat filtr nastaveny na vSechny moznosti. Abyttriskali co nejpodrokysi
moznost vyhledavani, ieme si zvolit z osmi oblasti vyskytu nami hledanélova.
Jsou jimi: Ciencias y Tecnologia; Ciencias sociales, Creengiagensamiento;
Politica, economia, comercio y finanzas; Artes;deida cotidiana; Salud; Ficcion;
Miscelanea;a Oral. Jednotlivé kategorie jsou dale rélhy podle podroh#jSich
kritérii. Napiklad Ciencias y Tecnologisse dale #&i na: biologia, tecnologia,
veterinaria, ecologia, fisicatd.

Pti hledani neologisiin nesmime zapomenout zadat ré&izget, ve kterém dané
slovo hledame - Spélsky nazvev gronologicd.

Po zadani hledaného slova do jiz z&nin kolonky gonsultd a nastaveni
ostatnich pozadovanych kritérii, nam korpus CREAlegda, v kolika fipadech se
slovo vyskytuje a zarowev jakém pdétu dokumeni. Po kliknuti na yer estadistica
se ndm zobrazi rok vyskytu, procentualni zastoupediu vyskyt v jednotlivych
zemich a peéet vyskyti hledaného slova.

Pro vyhledani jednotlivych konkrétnichildadi pouziti hledaného slova se
musime orientovat v oblasti oziemé jako pbtencion de ejemplasPo nastaveni
kritéria ,concordancias se objevi wadcich konkrétni vyskyty hledaného slova.
Abychom byli je& konkrétrjsSi, mizeme si jednotliv&adky otevit kliknutim a
podivat se fimo do konkrétnich odstafictedy do autentického textu, kde slovo bylo
pouzito. O¥fime si tak, zda bylo slovo pouzito ve stejném vyanaktery se objeuvil

Vv pripact, se kterym jsme se setkali my.

Nyni za&nu zpracovavat konkrétni reklamy a vyhledavat jéldr#o identifikovana

slova v korpusu CREA. Seni jsem zpracovavala v razp7. — 14.5.2016°

“ REAL ACADEMIA ESPANOLA: Banco de datos (CORDE) [en linea]. Corpus diacrénico del
espafol. <http://www.rae.es http://corpus.rae.es/creanet.html
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Reklamad.7: ¢, Qué mascarilla deseas ponerte hoy? Nivea Visage

- mascarilla— pivodni vyznam: mascara que soélo cubre el rostrdedsfrente

hasta el labio superitt pieneseny vyznam — pleva maska

Podle vyznamu slova se déedpokladat, Zetvodni vyznam budeipvazovat nad
pirenesenym. Bude se prayptdobré vyskytovat v literarnich textech a také v textech,
které pojednavaji o uéni. Ne@dekavam, Ze naleznuips ¢etnou shodu s vyznamem,
ktery byl pouzity v reklara

Po zadani do vyhledavani v korpusu CREA jsem ralezkledujici: 96 ifpadi

v 61 dokumentech s nasledujicim rozloZzenim:

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1995 24.46 23 ESPANA 100.00 96 7 .- Ficcion. 34.37 33
2002 12.76 12 6.- Salud. 30.20 29
2000 8.51 8 5.- Ocio, vida cotidiana. 1458 14
2001 7.44 7 2.- Ciencias sociales, creencias ¥0.41 10

pensamiento.
2004 744 7

1.- Ciencia y Tecnologia. 312 3
1994 6.38 6

3.- Politica, economia, comercio 3&08

1996 6.38 6 finanzas. 2
1999 6.38 6 8.- Miscelanea. 208 2
1998 531 5 9.- Oral. 208 2
Otros 14.89 14 4.- Artes. 104 1

Literatura, zdravi, &da a kazdodenni Zivot jsou kategorie, kde jsemoslov
,mascarilld naSla pouzité neépstji. Predpokladam, zZe stejny vyznam, ktery byl
pouzity v reklans objevim b’ v kategorii zdravi a nebo kazdodenni Zivot. Paijrz
to piiklady: mascarilla nutritiva y fortalecedora, la mascaailse aplica en la cara 'y
cuello, mascarilla hecha con productos naturales.

* http://buscon.rae.es/drael/SrvltConsulta? TIPO_BUS=3&L EMA=mascarilla
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Nalézame tedy shodu s pouzitim, které jsme nalemklane. Korpus CREA
potvrdil pouzivani slovamascarilld ve vyznamu plefova maska Domnivam se, ze
slovo i jeho vyznam je natolik zdomadé, Ze se tive okrajovy vyznam z oblasti

kosmetiky pouziva stefntasto jako vyznamiyodni.

Reklamad. 20: Bienvenida a tu nuevo salén de belleza. Ta.chaky

- salon de belleza calco aproximado,igjimka z francouzstiny

Predpokladam, Ze toto slovaiflo do SpaslStiny z francouzstiny, protoze prav
Francie je povazovana za kolébku mody &epe €lo. V 19. stoleti SpaitStina pod
vlivem modnosti francouzstiny a napodobovanim foarzského zfisobu Zivota
piejimala velké mnozstvi slov z oblasti gastronorkasmetiky; pojmenovavala jevy,
které se do Spafska z Francie dostaly, ale domaci jazyk pro mensl vlastni

pojmenovani.

Druhou moZnosti, iigs kterou se mohlo spojerdaon de belleZado Sparlistiny
dostat, jecasto zmihovana angtitina a jeji varianta tohoto souslovi v podqglbeauty
salorf. ProtoZe pro Spattinu je neobvykla juxtapozice slov,fip piejimani
Sparlstina @idala gedlozku dée'.

Predpokladala jsem, Ze toto sousloveflo do Spatstiny patatkem minulého
stoleti, zadala jsem proto do korpusu CREA vyhlédidyiZz od roku 1900 a hledala

jsem vyskyt az do s@asnosti. Rekvapilo mne, ze jsem nasla pouze padi v 11

dokumentech.

Af0 % Casos Pais % Casos Tema % Casos

1997 23.07 3 ESPANA 100.00 13 5.- Ocio, vida cotidiana. 46.15 6

1995 15.38 2 4.- Artes. 15.38 2

1998 15.38 2 2.- Ciencias sociales, creencias ¥69 1
pensamiento. '

2001 15.38 2

3.- Politica, economia, comercio ¥.69 1
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1994 7.69 1 finanzas.

2000 7.69 1 6.- Salud. 769 1
2002 7.69 1 7.- Ficcion. 769 1
2004 769 1 8.- Miscelanea. 769 1

Podle @ekavani se hlavni pouziti souslovsalon de bellezZavztahuje ke

kazdodennimu zivotu

Zajimalo mne, kdy toto souslovi do Spitiny piislo, proto jsem hledala
v paralelnim korpusu CORDE, ktery je na rozdil aitpusu CREA diachronicky a
mame moznost zjistit zép stejné informace jako z korpusu CREA, jen v histe

souvislosti. Nalezla jsem vSak pouze jediny vyskyt

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos

1948 100.00 1 ESPANA 100.00 1 19.- Prosa histdrica 100.00 1

a to v nasledujicim vyznamu:

Esos billetes de veinte ddélares también pueden eper@ su esposa,
convirtiéndola en complice, pues el gerente d@salon de bellez@, proximo
a la casa del procesado, en Brown, ha declaradolgusefiora de Hauptmann

pagd sus servicios varias veces en esos bilfétes.

Jedna se zjewno pravnicky text, kde bychom vyskyt souslowiekavali jen
okrajow. Predpokladala jsem, Ze vyskyt slova bude mnohesgjSi, budu moci
porovnatcetnost vyskytu v gibéhu ¢asu a zjistim tak, kdy souslovi do Spigtiny

piesSlo a kdy zazilo ne§#Si rozmach.

Z nalezeného matridlu v obou korpusech ale nemakav§ za¥ér ucinit. Ze
zjistenych dat vidime, zZe souslovi se v poslednich dwkadach 20. stoleti pouzivalo,
ale nikterakéasto. Domnivam se tedy, Ze fenomén salériisy nebyl ve Spatsku

maso¥ rozsfen. Podle sestupujici tendenaetnosti vyskytu usuzuji, Ze je

'REAL ACADEMIA ESPANOLA: Banco de datos (CORDE) [en linea]. Corpus diacrénico del espaiiol.
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pravcEpodobné pouzivani jiného paralelniho vyrazu — mojnanglicka varianta
v podolg ,beauty saloh Pii zadani do korpusu CREA jsem ale nezjistila zadnou

shodu. Rodili mluyi tedycasgji pouzivaji jiny vyraz.

Reklamag. 25: Cobertura perfecta, proteccion absolutnae@dark

- cobertura — analogicky kalk z anglickéhocgveragé (v cestire existuje

analogicky kalk ,pokryti*)

V korpusu CREA je slovo ¢pberturd pouzito 1352krat v 651 dokumentech
v rozpsti let 1990 — 2010.

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1995 20.53 262 ESPANA 100.00 1352 3 Politica, economia, comercio %6.40 357

finanzas.
1996 11.36 145

4.- Artes. 23.37 316
1999 10.03 128

1.- Ciencia y Tecnologia. 13.97 189
2002 9.32 119

8.- Miscelanea. 9.68 131
2001 8.38 107

6.- Salud. 9.61 130
1997 7.52 96

5.- Ocio, vida cotidiana. 6.95 94
1994 7.44 95

2.- Ciencias sociales, creencias
2003 6.26 80 pensamiento. o1 80
1998 564 72 7.- Ficcion. 273 37
Otros 13.47 172 9.- Oral. 1.33 18

Pti prozkoumani vysledku z korpusu CREA vidime, zB/slse pouziva velmi
frekventoval. NegasgjSi jde o oblast technicky zatieného lexika, ZzehoZz se da
usuzovat, Ze gde pravépodobrg o pouziti slova v nami hledaném vyznamii P
pohledu nacetnost pouziti slovacpberturd béhem jednotlivych let vidime, Ze ve
zkoumaném vzorku se slovo objevuje poprvé v roc 180z odpovida deébkdy se

maso¥ji zacaly pouzivat mobilni technologie a stim souvishoznost, Zze by se
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mohlo jednat o vyskyt nami hledaného vyznamu. \pksu jsem nasla nasledujici
shody se mnou hledanym vyznamegtender la cobertura al territorio de, gozar de

la cobertura telfénica, la cobertura permite reatgado tipo de llamadas

Abych mohla s obsahlym vzorkem lépe pracovat, lzagam filtr 1/30, ktery

vybral 33 pouZiti slovacoberturd ve 22 dokumentech:

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1999 26.47 9 ESPANA 100.00 34 8.- Miscelanea. 32.35 11
2001 14.70 5 3 Politica, economia, comercio 317.64 6

finanzas.
1994 11.76 4

4.- Artes. 17.64 6
1995 8.82 3

1.- Ciencia y Tecnologia. 14.70 5
2002 8.82 3

5.- Ocio, vida cotidiana. 8.82 3
1997 5.88 2

6.- Salud. 588 2

2000 5.88 2
2.- Ciencias sociales, creencias ¥94
2003 5.88 2 pensamiento. '

2004 588 2

1

Otros 5.88 2

Vidime, Ze se z#nmila c¢etnost vyskytu slova gpberturd v jednotlivych
kontextech. Bvodné negasgjSi uziti v oblasti ekonomie a obchodu se posumao
druhou picku a jako nejasgjSi pouziti korpus CREA vygeneroval blize

nespecifikované kontexty.

Domnivam se tedy, Ze slovo v kratké daefe Spanlstiné zdomaceilo a zarove
byl prejat i jeho @vodni anglicky vyznam, jak dokladajiiklady: cobertura de la

demanda eléctrica, cobertura del servicio postalcdbertura de TVE
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Reklamad. 60: Internet de alta velocidad vivas donde viViastbanda

- internet— slovo pejaté z angétiny

Vypujéeni tohoto slova souvisi s nezbytnosti pojmenowan realitu, ktera se
stala kazdodenni nutnosti v Zivd&azdeho z nas. Ani ve Sagdtiné tomu nebylo jinak
a slovo ,nternet se dostalo do vSech typtexti — mizeme ho nalézt v textech

technického razu, stejiak ale v dokumenteckrovanych urini.

V korpusu CREA jsem nalezla 246 pouziti ve 149 dao&atech v nasledujicim

pomErném zastoupeni:

fio % Casos Pais % Casos Tema % Casos
2004 26.12 64 ESPANA 100.00 246 4.- Artes. 22.35 55
2003 23.67 58 3 Politica, economia, comercio %7_47 43

finanzas.
2002 20.40 50

1.- Ciencia y Tecnologia. 17.07 42
2001 10.61 26

8.- Miscelanea. 15.85 39
1999 6.93 17

2.- Ciencias sociales, creencias
2000 4.89 12 pensamiento. foo7 27
1996 2.85 7 6.- Salud. 8.53 21
1997 2.44 6 5.- Ocio, vida cotidiana. 6.91 17
1998 1.22 3 7.- Ficcion. 040 1
1995 081 2 9.- Oral. 040 1

Z tabulky vidime, Ze slovo je zastoupeno ve vsdahstech v pogrné hojném
postu. Cetnost zastoupeni dokazuje, Zejaté slovo ,internet je ve Spa&iting jiz
zdomacglé a pouzivané, jak dokladaji nasleduji¢ikjady: consulta en internet,
proveedores de internet, un nuevo portal en intereatidad poco habitual en

internet.
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Reklamac.69. La salud es bella. Vichy

,bello* — vypujcka z americké varianty Sp&atiny

Slovo ,bello® mne zaujalo z toho tovodu, Ze se vdzné kontinentalni knizni
variant Sparlstiny nepouziva; pokud ano, jedna se obvykle a&wiost stylistickou.
Jeho ekvivalentem je slovdognitd. Domnivam se, Ze autiosloganu pro zn&ku
Vichy vybrali slovo Jpello* proto, aby podtrhli exkluzivitu a odliSnost tételativre
drahé zn&ky. Neopomenutelné jsou takéwbdy zvukomalebné: vSechn# jména
pouzita ve sloganu jsou dvousl&iu.

V korpusu CREA jsem vyhledala, Ze slovmello* se pouziva hog— 933 gipadi
ve 455 dokumentech. Ngs€jSimi oblastmi vyskytu jsou human#énzangrena

témata, nejméikrat se slovo objevilo ve slovniku technickych abor

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1996 17.74 154 ESPANA 100.00 933 2.- Ciencias sociales, creencias §
. 0.65 286

pensamiento.
1995 10.13 88

4.- Artes. 24.00 224
2001 10.13 88

5.- Ocio, vida cotidiana. 18.32 171
1994 9.44 82

7 .- Ficcion. 15.32 143
1998 9.33 81

6.- Salud. 2.67 25

2000 7.83 68
3.- Politica, economia, comercio % 57

2002 7.83 68 finanzas. 24
1990 6.91 60 9.- Oral. 235 22
1997 6.56 57 8.- Miscelanea. 214 20
Otros 14.05 122 1.- Ciencia y Tecnologia. 1.92 18

Protoze prace s tak obsahlym vzorkem neni pro a&sg adekvatni, zadala jsem

filtr 1/30, ktery vygeneroval 31 vyskytve 28 dokumentech:
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Ao % Casos Pais % Casos Tema % Casos

1996 22.22 6 ESPANA 100.00 31 2.- Ciencias sociales, creencias %8 70 12

pensamiento. '
1998 14.81 4

4.- Artes. 19.35 6
2001 14.81 4

5.- Ocio, vida cotidiana. 12.90 4
1994 11.11 3

7 .- Ficcion. 12.90 4
1995 11.11 3

3.- Politica, economia, comercio
1990 7.40 2 finanzas. 645 2
2000 7.40 2 6.- Salud. 322 1
1991 3.70 1 8.- Miscelanea. 322 1
1993 3.70 1 9.- Oral. 322 1

Otros 3.70 1

Z tabulky vyplyva, Ze néastji se slovo pello* vyskytuje v kontextu sociélnich
véd a filosofie, kde ma vyznam slovagnitd’, jak je patrné z nasledujicichripladi:
breve, pero bello trabajo; un bello ejemplo de hanamiento intelectual; el tema
efectivamente beljoa dale v oblasti usmi, kde byva emfaticky zabarvené nebo je
subjektivie hodnotici a ma taktéz vyznam slovaopitd® — nagiklad: el puente mas
bello de la ciudad, un bello libro, un edificio kel

Cetny vyskyt slova ukazuje, 7e archaické sloello® se pravépodobr
kontaktem mezi abma kulturami z&alo ve Spa#isku znovu pouzivat a jedna se tak o
zpétnou vypijéku mezi americkou a kontinentalni SpEtinou. Z pohledu arealni
lingvistiky muZzeme tuto vypjcku pojmenovat jako diatopickou — tedy mezi
jednotlivymi oblastmi; z pohledu prostupnosti meaiinotlivymi vrstvami jazyka se
jedna o vypjc¢ku diastatickou — tedy mezi jednotlivymi vrstvaraizyka; obeck se
jedna o vygjcku vnitini — tedy v rdmci jednoho jazyka, nejedna se slataré geslo

z jazyka ciziho.
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Reklamad. 78: Lo ultimo en portatiles. Toda la technologiieel menor espacio. Dell

- portatil — z latinskéhoportatum, supino deportare, llevar*

Slovo ,portatil“ patii do stejné sémantické skupiny jako slouwatgrnet- také jeho
piitomnost ve Spatiském lexiku je svazdna s nutnosti pojmenovat nokealitu,

kterou jev tomto fipadt notebook.

Predpokladam, Ze toto slovo se bude vyskytovatipvSim v textech technického
razu a dale pak v oblasti obchodu, nebude neobvgkiév oblasti kazdodenniho
Zivota. Z korpusu CREA jsem ziskala néasledujicioiinfaci: 348 pipadi ve 193

dokumentech s nasledujit#tnosti:

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1997 18.95 65 ESPANA 100.00 348 1.- Ciencia y Tecnologia. 36.78 128
2004 11.95 41 5.- Ocio, vida cotidiana. 15.51 54
1994 11.07 38 7 .- Ficcion. 13.79 48
2003 10.78 37 2.- Ciencias sociales, creencias §.90 31

pensamiento.
1996 8.74 30

4.- Artes. 8.33 29
1993 7.87 27

6.- Salud. 6.60 23
1995 7.58 26

8.- Miscelanea. 6.03 21

2002 6.70 23

3.- Politica, economia, comercio 3&
2001 4.08 14 finanzas. 58 9

Otros 12.24 42 9.- Oral. 143 5

Po prohlédnutéetnosti vyskyi v jednotlivych typech dokumeijsem zjistila,
Ze miyj Usudek byl spravny — n&jstji se slovo portatil“ vyskytovalo v technickych
textech a také v textech o kazdodennim ZivBrotoze je al€etnost vyskytu velka,
zadala jsem pro lepSi moznost prozkoumani filtO,LKery vygeneroval nasledujici:

12 ipadi ve 12 dokumentechégtnosti:

5! http://buscon.rae.es/drael/
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Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos

1997 16.66 2 ESPANA 100.00 12 1.- Cienciay Tecnologia.41.66 5
2001 16.66 2 5.- Ocio, vida cotidiana. 25.00 3
2004 16.66 2 7.- Ficcion. 16.66 2
1990 833 1 4.- Artes. 833 1
1991 833 1 8.- Miscelanea. 833 1
1993 833 1
2000 8.33 1
2002 8.33 1
2003 8.33 1

| vtakto zredukovaném vzorkuugtala c¢etnost v hlavnich pouzivanych
kategoriich zachovanarifodrobrgjsim zkoumani jednotlivychifpadi vyskytu jsem
zjistila nasledujici shodu ve vyznameda:consola portatil, sirve como disco duro
portatil, una television portatilVe vSech pipadech ma slovo pprtatil* vyznam

~prenosny*.

Déa se tedy usuzovat, Ze slovpostatil“ ve vyznamu ,notebook” ziskalo 8y
vyznam z vlastnosti, kterourgnosny poéitac ma. Jedna se tedy ¢gmos vyznamu ve
smeéru: nazev vlastnostitpnesend na celepdrs pro totu K pavodnimu vyznamu

slova byl tedy fitazen novy; jednd se tedy o Wj§ku sémantickou.

Reklamas.79. Logica pura. Clinigue

- kalk z anglickéhgure logic

Af0 % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1992 3333 1 ARGENTINA 50.00 2 2.- Ciencias sociales, creencias go 00 2
. pensamiento. '
1993 33.33 1 ESPANA 25.00 1
1.- Ciencia y Tecnologia. 25.00 1
2002 3333 1 VENEZUELA 25.00 1
9.- Oral. 25.00 1
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Pri vyhledavani jen v oblasti Sp&lska se ani jeden z vyhledanych vyzriam
neshodoval s vyznamem, ktery byl pouzity v rekladediny nalezeny vyskytdhjiny
vyznam (kontext technologie). Ro# jsem tedy vyhledavani i na ostatni Sfiaky
mluvici zem¢, protoze jsem se domnivala, zZe v jizni Americe rbghl byt vliv
anglictiny siln¢jSi a hledané souslovi by tam mohlo byt pouzivédedezla jsem v3ak
pouze dalSitt vyskyty, ale ani ty neodpovidaji vyznamu pouzitgrmreklang. Jak je
patrné z tabulky, dv z now nalezenych pouziti spojeniogica purd odpovidaji
kontextu humanitnich&d a wdeckych praci z oblasti technickyckdva filosofie.

Z vySe uvedeneho tedy usuzuji, Ze souslowigica purd neni pro Spaglstinu
standardni, s ne§Si pravé@podobnosti je zde patrny vliv anglny. V sowasné dob

se ale nepouziuv&asto.

Reklamad. 81: Madre naturaleza. Padre tempo. Cacigue 500

- cacique— vypijcka z indianského jazyka

Domnivam se, ze toto slovorgslo do Spatstiny v obdobi, kdy se Spalsti
dobyvatelé na Uzemich v novém kontinentu setk@hs pivodnimi obyvateli a
potrebovali pojmenovat novu realitu — indianského v&derotoze se jimigadalo
nevhodné pouzivat slovo, které bylo vlastni jejialituie, pejali vyraz z mistniho

jazyka.

Pri zadani slova gaciqué do korpusu CREA jsem ziskala informaci o 65 ptiuzi

ve 33 dokumentechéhem poslednich dvaceti let.

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1990 22.58 14 ESPANA 100.00 65 7.- Ficcion. 33.84 22
1994 16.12 10 3 Politica, economia, comercio %3.07 15
finanzas.
1996 14.51 9
2.- Ciencias sociales, creencias
1991 806 5 bensamiento. ¥0.00 13
2002 8.06 5 1.- Ciencia y Tecnologia. 769 5
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1992 6.45 4 5.- Ocio, vida cotidiana. 769 5
1993 6.45 4 4.- Artes. 6.15 4
1995 483 3 6.- Salud. 153 1
1997 483 3
Otros 8.06 5

Pti podrobném zkoumani jednotlivych shod pouziti gokisem CREA jsem
zjistila, Ze takka polovina vyskyi slova ,caciqué pochazi oblasti literarni: z roman
divadla a povidek — konkrétr22 pipadi. Domnivam se, Ze je to dano oblibenosti

tématu o dobyti Ameriky u séasnychitendd a tudiz produkci textna toto téma.

Slovo ,caciqué se ale nevztahuje jen na geografickou oblast AkgelNalezla
jsem pouziti tohoto slova také v kontextu evropskEonkrétré se jedna o text, ktery

popisuje valku v Bosha Hercegoviaé v letech 1992 — 1995.

Mientras, el ejército bosnio musulman estaba ayer a un paso de derrotar
militarmente a las fuerzas de Fikret Abdic, un @cacique® musulman que en
septiembre de 1993 se rebeld contra Sarajevo y autoproclamd la independencia

de su feudo de Velika Kladusa, al norte del enclave musulman de Bihac.

Pri dalsim patrani po informacich o ogobikreta Abdée® jsem zjistila, Ze se
jedna o srbského politika odsouzeného zadwdezla&iny spachané v oblasti byvalé

Jugoslavie.

Z lingvistického hlediska je zajimavé pouZziti sloy@aciqué ve spojeni s jeho
osobou. Text, ktery jsem vyse citovala, vznikl ym&lIsku a je tedy pravghodobné,
Ze jeho autor neéhvelké znalosti o administrativnich pérech v oblasti vakného
konfliktu a ne¥dél tedy, jak zmigného politika titulovat, a nebo @hfpouzitim tohoto

slova implicitré vyjadiit své negativni hodnoceni jehonu (vyhlaSeni autonomni

52 http://www.abausa.org/fikret_abdic__bosnian_ataturk.htm
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republiky na¢asti tzemi jiz vzniklého statniho Utvaru) a podininjeho neomezenou

usurpovanou moc. Jedna se tedyenpseni vyznamu na zakéaehitini podobnosti.

Treti nefasgjSi oblasti vyskytu jsou humanitniédy z oblasti ndbozenstvi a
sociologie. Tatatetnost pouZiti je spojena s mnozstvim praci, kigsé indianskym
etnikim vénovany. Rikladem pouziti v této oblasti jso@l cacique de una tribu,

captur¢ al feroz cacique, el cacique hostil desla.i

Z vySe uvedeného vyplyva, Ze slovoagiqué je slovem vymj¢cenym z jazyka
americkych Indiaf a v kontinentalni Sp&istiné je natolik zdomaac#é, ze mu jiz byly

piitazeny dalSi, bypodobné vyznamy.

Reklamad. 87: Mascara inimitable. Chanel

- mascara- vypijcka z italdtiny, do které slovagslo z arabstiny

Predpokladam, Ze toto slovo najdu ve stejném vyznakiery byl pouZzity
v reklan® ponerné ¢asto, protozeasenku pouzivaji zeny na celémgtsvponerne

dlouho a tudiz ani Spaisko nebude vyjimkou.

Slovo ,mascard zndm ale i ve vyznamu ,maska“, ktery je s v

4

pravéEpodobnosti &2n¢jSi a bude se vyskytovat ndidad v literarnich textech.
Z korpusu CREA jsem zjistila 444 pouziti ve 252 dwientech:

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1996 13.49 56 ESPANA 100.00 444 7 .- Ficcion. 31.75 141
1995 10.84 45 4.- Artes. 24.32 108
2001 10.84 45 2.- Ciencias sociales, creencias ¥7_79 79

pensamiento.
1991 10.12 42

3.- Politica, economia, comercio
1994 891 37 franzas, %75 30
1990 8.43 35 5.- Ocio, vida cotidiana. 6.08 27

53 Del it. maschera, y este del ar. masharah, objeto de risa -
http://buscon.rae.es/drael/SrvitConsulta! TIPO_BUS=3&LEMA=mascara
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2000

2002

2003

Otros

Zjistény vysledek potvrdil moji domimku o oblastech vyskytu pouZiti hledaného
slova, ale je natolik obsahly, Ze pro lepSi mozmpoate se vzorkem jsem zadala filtr

1/30, diky kterému jsem ziskala nasledujéeitnost vyskyi: 24 vyskyfi ve 24

7.71 32 6.- Salud. 4.50

7.22 30 9.- Oral. 3.82
506 21 1.- Ciencia y Tecnologia. 2.47
17.34 72 8.- Miscelanea. 2.47

dokumentech v nasledujicich kategoriich:

1992
1995
1996
1991
2002

2004

textd,

socialnich ¥d a filozofie, napiklad: desencanto ante la mascara existencial, quitarse
la méscara es demagogidz na dalSich mistech se objevuje oblastnimnagiklad:

descripcion de una mascara japoneddasla jsem i pouziti podobné jako v mnou

20
17
11

11

Casos

% Casos Pais % Casos Tema %
16.66 4 ESPANA 100.00 24 7 .- Ficcion. 41.66 10
16.66 4 2.- ClepC|as sociales, creencias ¥S.OO 6
pensamiento.
12.50 3
4.- Artes. 16.66 4
12.50 3
3.- Politica, economia, comercio
12.50 3 finanzas. %33 2
12.50 3 5.- Ocio, vida cotidiana. 416 1
833 2 8.- Miscelanea. 416 1
416 1
416 1

| v takto redukovaném vzorkuigtala zachovanar@vaha v oblasti literarnich

nagiklad: la méascara narra el rodaje de la peliculandsledovana oblasti

nalezené reklatm maquillaje mascara del mismo estilo

shodné pouziti jako tomu bylo v reklgya také skutaost, ZecetrgjSi bude kontext

Domnivam se tedy, Ze jsem doSla ikgpoklddanému zér: Ze naleznu

literarni.
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Reklamas.101. Obijetivo: cero emisiones. Toyota

- kalk z anglickéhaero emisions

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1995 66.66 2 ESPANA 66.66 2 1.- Ciencia 'y Tecnologia.100.00 3
2002 33.33 1 COSTARICA 3333 1

Ve vSech nalezenychripadech je vyznam souslovEero emisonéspouzity ve
vyznamu ,nulové emise”, je Zkenén do texfi, které se vztahuji ktechnickym
tématim a vzdy se jedna o téma spojené s automobily. Wwjistuiz, Ze se jedna o

morfologicky kalk z angdtiny, ktery kopiruje pro angitinu typické skladani slov.

Reklamat. 106: Pestiéas que flotan y se elevan con un volumen maximkraligero.

Estée Lauder
- ultraligero — spojeni ciziho prefixu a doméaciha&oe slova

Nejen SpaélStina sicasto vypijcuje cizi afixy; v tomto fipad se jedna o prefix
augmentativni, aby byla schopna vyjatha co nejmensSim prostoru co n#gi obsah
sckleni. Je to dano jednak obecnou snahou janykkonomizaci, na stramruhé toto
pouziti vyplyva z toho, co jsem nastinila jiz vretické ¢asti této prace, a to ze
skute&nosti, Ze jazyk reklamy pouziva skladani slov dipyez toho divodu, aby
zdaraznil apelativni funkci reklamy a zaravezahrnul i pozitivni hodnoceni

inzerovaného vyrobku.

Predpokladam, Ze slovaultraligero” naleznu v korpusu CREA paime ¢asto a ze
i zastoupeni v jednotlivych letech bude gon vysoké. Bude pravgodobr pouzito
v textech obchodnich ekonomickych, ale také v tdxté&teré pro nas svym obsahem
budou relevantni, tedy z oblasti kazdodenniho aivoio kterého v korpusu CREA

spada i oblast kosmetiky a reklam na ni.
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Zjistila jsem nasledujici rozlozedétnosti vyskytu slovayltraligero” v poslednich
20 letech: 14 vyskytv 11 dokumentech.

Af0 % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1996 38.46 5 ESPANA 100.00 14 3.- Politica, economia, comercio %5 71 5

finanzas. '
1992 15.38 2

5.- Ocio, vida cotidiana. 21.42 3
1995 15.38 2

8.- Miscelanea. 21.42 3
2004 15.38 2

1.- Ciencia y Tecnologia. 714 1
2001 769 1

2.- Ciencias sociales, creencias ;/14 1
2002 7.69 1 pensamiento. '

9.- Oral. 714 1

Z nalezenych 14 vysktje jedna ttetina pouzita v kontextu politickém a
ekonomickém, kde fpvlada hlava vyznam z oblasti letectvi (typ letadla ultralight)
napiklad: pilotar un ultraligerg dio un paseo aéreo en un ultraligeronasleduje
oblast vSedniho Zivota a stéjmastoupena je i kategorie s nazveiiezpe“, kam spada
stejné pouZziti, které hledame. Po detailnim promikéni celé této kategorie jsem ale

nenalezla Zzadnou shodu s vyznamem, ktery je pouzigklans.

Po formalni strance se jedna o tzv. hybridni sloier jde o kompozici ciziho

prefixu ultra- a domaciho ki@ne Jigero®.

Nalezeny vyznam slovaultraligero” v korpusu CREA je ale stejny jako ten,
ktery hledame — je spojeny s vahou. Usuzuji tedy,ppkud se na vyznam slova
podivame z #Siho nadhledu, nalezli jsme shodu. PouZivani xuefitra- ve spojeni

se slovem ligero“ je ve Spaglstingé mozné.
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Reklamas. 123: There’s no one else like YOU. HTC Tattoo

Reklamas. 19: Be delicious. DKNY

Nasledujici d¢ reklamy budu zkoumat spcéie, protoze jsou ab dwe
v angliting. Jiz lthem svych pobyit ve Spasisku jsem si vSimla, Ze je v oblasti
reklamy pordrné casto pouzivana angtina. Domnivam se, Ze to souvisi
s vSeobecnou rozghosti znalosti tohoto jazyka a takéejpmanim kulturnich a

ekonomickych vzar prestizni kultury anglofonnich zemi.

Z lingvistického pohledu tento jev nazyvamextranjerismo Jednad se o
pouZzivanicasti ciziho jazyka paraledrs jazykem domacim, kdy obsakekshi v cizim

jazyce je srozumitelny velk&tsiné domaciho obyvatelstva.

Jak jsem jiz zminila v teoretické@sti této prace, je angtina jednim z hlavnich
zdroja prejimani novych slov do Spéstiny. VétSinou se ale jedna o separovana slova,
mére casto o peklady napiklad frazeologism; na gikladu €chto dvou reklam
vidime, Ze je mozné, aby bylo ponechano ce#éesd v cizim jazyce a reklamagsto

fungovala a sélovala své poselstvi, Ifyneni v domacim jazyce.

Ve vzorku nasbiranych reklam se jedna pouze o dyt @gipady, ale Bhem
svych pobyii jsem se setkavala s anglicky psanymi reklamami ¢paincasto.
Domnivam se, Ze je to diky tomu, Ze ve Sisku Zije pondrné velké mnozstvi
cizinch z riznych zemi a angfiina, jakolingua francaobchodu, je pouzita zamg,
protoze ne vsichni cizinci, ktieve Spaslisku Ziji, rozumi 3pafisky. Patrné je to
zvlase v letoviscich na pdezi, kde se (nejen) v letnichésicich pohybuje velky
pocet lidi, ktagi Sparlsky nemluvi a pobyvaji v mistjen kratkodob. Aby byla
reklama zacilena i naénje idealni ponechat nebo vyttoreklamu pra¥ v tomto
oblastech zarowedlouhodolks Ziji komunity ciziné — nagfiklad Benidormv oblasti
Costa Blancama pd&etnou anglickou komunitu, ktera si za léta svélisopeni
vybudovala v mist vlastni obchodni infrastrukturu a vydava vlastngleeky psané

noviny a inform&ni letaky, ve kterych je velké mnozstvi reklangkali mnozi Ziji ve

Sparglsku i rekolik let, nemluvi ani nerozumi Spésky, protoZe jejich komunita je
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natolik rozsahla, a infrastruktura natolik ddsiigci, Ze nemaji péebu fFijit do

kontaktu s mistnimi lidmi ani obchody.

DalSim divodem, pré nekteré reklamy éstavaji v angliting, je fakt, Ze tento
jazyk je ve svém vyjadvani natolik specificky, Zeéktera jeho vyjateni jsou do

dalSich jazyk jednoduSe ndplozitelna.

Reklamy rkterych nadnarodnich firem, jako je tomu fiklad u znéky
Marlboro, jsou specifické tim, Zeagtavaji v ivodnim anglickém zmi, & uz jsou
uvedeny v kterékoli cilové zemi. Je to specifickyrketingovy tah &hto firem.

Zduraziuje se tak prestiz zoky a zarové jeji sila.

Usuzuji tedy, Ze anglicky psané reklamy jsou zaéilea turisty a nebo cizince,
nicméreé jim rozumi velka ¥tSina domacich obyvatel. Reklamy v antyh¢ tedy
nejsou pro Spatstinu typické, jejich zastoupeni v celkovém objejauelativie malé,

nicmére se vyskytuji a jsouijimany.
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7. Zavér

Béhem své prace se vzorkem jsem postupwiovala vytypovana slova a
hledala, zda se jedna o Wjpky nebo kalky. Stanovila jsem slova, o kterych jsgan
domnivala, Ze by tuto provenienci mohly mit. V aal&m objemu sesbiraného
autentického materialu nettity velkou ¢ast — cca v kazdé desaté rektase slovo
sphujici dané kategorie objevilo. | takto relativmalé zastoupeni ale ukazuje, Ze
jazyk reklamy sdmito slovy pracuje a pouziva je k vyj&di novych skutosti, pro
které nemdl adekvatni vyraz; druhymugdodem, ktery implikuje pouziti vyipéenych
nebo kalkovanych vyrdiz je kreativni pouziti jazyka, kdy seutei reklam snazi o
neobvykly nebo fekvapivy zmisob sdleni a zdraznit tak apelativni funkci snadné

zapamatovani.

Relativré nizka cetnost vyskytu je dana také tim, z&ha slovni zasoba je
schopna vyjatit béznym zmisobem vSechna zamysSlenadledi. Nova slova jsou

pouZzivana pro nové nebo nezvyklégpby vyjadeni.

Predpokladala jsem, Ze @aptjSim zdrojem obou slovotvornych postupude
anglictina, nasledovana francouzstinou. Rozbor vzorkw tuypotézu v plné mé
potvrzuje; takka ¥ ze zkoumanych slov bylygjaty pra¥ z angliétiny. Francouzstina
byla potvrzena ve dvouipadech — jedno slovo byldgato Fimo (salon de belle2a
dalSi nejdive preslo do italstiny a poté zprostkovar pies francouzstinu proniklo do
Sparlstiny (mascarq. Zjistila jsem, ze ani dalSi jazyky nejsou jaldy@ novych slov
vylouceny, Spa#lStina rejima slova i z jazyk ponmerné neobvyklych a geograficky
vzdalenych, najiklad z jazyki indianskych, nicmé&npivod €chto vypijéek je mozny

vys\etlit kulturnim kontaktem.

Potvrdila jsem, Ze jazyk Sp&eké reklamy obsahuje neobvykla spojeni, ktera
muzeme z#adit na pomezi kalku a nestandardni struktury, jgk@omu v pipack
spojeni logica purd. Také v dalSich fipadech je patrny vliv anglického tgobu
tvoreni wtnych vypowdi, které neni mozné zcelaregré zaadit, nicmég jsme

schopni detekovat anglofonni vliv.
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Déle mne zajimaly oblasti, ve kterych jgitpmnost vygjéenych nebo
kalkovanych vyraz negasgjSi. Na zaklad zkuSenosti se Spésky psanymi
materidly, kterou jsem #&ua jeSt pred zapoetim zkoumani, jsem odhadovala, Ze
negastji se tato slova budou objevovat v reklamach nanga a kosmetiku. Prace s
autentickym vzorkem pragtdnictvim synchronniho korpusu CREA moji hypotézu
potvrdila. Ze zkoumaného vzorku je zastoupeni afidasti vice méhstejré pocetné.
Zjistila jsem, Ze tato slova velmiasto pojmenovavaji nové fenomény, pro které
jednotlivé narodni jazyky nemaji vlastni nazevtalo divodu gejimaji mezinarodh

rozStena anglicka pojmenovani (rféigad slovo jnterne).

Béhem zkoumani vzorku jsem se #ikpadech vygenerovanych korpusem
CREA setkala s mnozstvim pouziti a sémantickychnays, které nespadaly do
mnou identifikovanych obséh daného slova. Byla fetelre patrna casta
mnohoznanost slov, jejichZ fesny vyznam zavisel na pouziti v konkrétnim kontext
Vyplyva z toho, Ze jazyk reklamy pouziva také slokigra jsou ve Spalstiné bézna,
ale gidava jim nové vyznamy, mnohdygjaté z cizich jazylkk obohacuje tak slovni
zasobu a zaroviepotvrzuje, Zze se snazi chovat co nejekortami protoze ijmuti
noveého slova k pojmenovani kazdé nové skudsti by znamenalo, Ze by se slovni
zasoba rofrstala s postupujicim vyvojem tak rychle, Ze by bigtay pro mluéi

nezvladnutelna.

Moje prace tedy potvrzuje stanovenou zakladni gpgtkterou jsem nastinila
na z&atku: vymjcky i kalky jsou v jazyce reklamyifitomny a nejastji zasahuji do

oblasti kosmetiky a techniky.
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Resumé

Tématem této prace jsou \Wjpky a kalky v sotasném Spaitiském jazyce,

konkrétrg v tisStné podob reklamy.

Praci jsem rozglila do dvou ¢asti, a to nacast teoretickou a praktickou.
V teoreticke casti jsem nejprve zkoumala reklamu jako takovouslgme jsem se
zantilla obec# na jeji jazyk, ¥novala jsem se jak pouzitému lexiku, tak
syntaktickym zvlaStnostem jazyka reklamy, a nakgeem se ¥novala detailgjSimu

zkoumani obou slovotvornych postupak vypijcek, tak kalkovani.

Pokud se jedna o vyjky, zkoumala jsem, ze kterych jaZykegastji slova
piechazi. Redpokladala jsem, Ze wepgjSim zdrojem bude anglina, a to diky
svému majoritnimu postaveni v oblasti obchodu aair velkému vlivu, kterého
dosahla jako hlavni dorozumivaci jazyk mezi jedagthi narody; jako dalSi moznost
provenience slov Spéiské slovni zasoby jsem identifikovala francouasticoz je

dano jak geografickou blizkosti, tak v minulosth@oné silnym kulturnim viivem.

Pokud se na SpaiStinu divAme z historického hlediska, zjistime, \&dké
mnozstvi slov je v jejim lexiku vypéenych; souvisi to s jejim vyvojem z latiny a
naslednou Ptomnosti mnoha etnik na Uzemi Iberského polooatré&teré zanechaly
nesmazatelné stopy v podosiov, které jsme schopni identifikovat i dnes.nkede o
takzvané historické vyipcky, se kterymi kontrastuji vypcky moderni, které jsou
dokladem styku Spaiska s ostatnimi jazyky a narody a to jak na réWalturni, tak
v oblasti obchodu a néiglad politiky.

Zajimavy je pohled na studium wjpek v oblasti evropské a americké
lingvistiky, ktery je diametrdk odliSny. Zatimco evropska lingvistika vychazi
z predpokladu, ze Spél$tina si vypijcuje slova pevazré z vysSiho stylu a psané
podoby, americkd lingvistka je toho nazoru, Ze i&tigh je jazykem, ktery nejvice
obohacuje ostatni jazyky &a a sama iftom piebira slova zé&chto jazyki, ovSem

z podoby mluvené a tim padem i ze stylu nizSiho.
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Druhym slovotvornym postupem, kterému jsem se eipn&novala, je
kalkovani. Po formalni strance rozliSujeme kalkrbirni, piblizny a volny; pokud se
na jazyk podivAme podle jednotlivych rovin, rozigi kalky v oblasti lexika,

sémantiky, syntaxe a také kalkované frazeologismy.

Predpokladala jsem, Zefippmnost kalk bude méa potetna nez tomu bude
v pripact vypujcek, coz jsem asfovala v synchronnim korpusu CREA, kde jsem
hledala shody v pouziti s autentickym vzorkem zastil sodasné Spaiiské tiSené

reklamy.

Jako piklad uvadim zpracovani reklamgislo 79, ktera zni._Ldgica pura.
Clinique

- kalk z anglickéhgure logic

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1992 33.33 1 ARGENTINA 50.00 2 2.- Ciencias sociales, creencias go 00 2
5 pensamiento. ’
1993 33.33 1 ESPANA 25.00 1
1.- Ciencia y Tecnologia. 25.00 1
2002 33.33 1 VENEZUELA 25.00 1
9.- Oral. 25.00 1

Pri vyhledavani jen v oblasti Sp&ska se ani jeden z vyhledanych vyzriam
neshodoval s vyznamem, ktery byl pouzity v rekladediny nalezeny vyskyt&hjiny
vyznam (kontext technologie). Ro#k jsem tedy vyhledavani i na ostatni Sfisky
mluvici zen&, protoZe jsem se domnivala, Ze v jizni Americe rbghl byt vliv
anglictiny siln€jSi a hledané souslovi by tam mohlo byt pouzivédelezla jsem vSak
pouze dalSiit vyskyty, ale ani ty neodpovidaji vyznamu pouzitemeklang. Jak je
patrné z tabulky, dv z no¥ nalezenych pouziti spojeniogica purd odpovidaji
kontextu humanitnichéd a wdeckych praci z oblasti technickyctdva filosofie.

Z vySe uvedeného tedy usuzuji, Ze sousloigica purd neni pro Spa&lstinu
standardni, s ne}Si pravépodobnosti je zde patrny vliv anglny. V sowasné dob

se ale nepouzivéasto.
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Zkoumani konkrétnich ffkladi dokazalo, Zze Spal$tina si vymijc¢uje slova
z mnoha jazyk a jak jsem se domnivalaigvlada angttina, a potvrzena byla také
francouzstina. Nicmeénje evidentni, Ze pokud je k tomuivibd, mize si Spaélstina
vypujéit slovo z jakéhokoli jazyka; berdifom ohled na moznosti fonetické.

Také kalkované vyrazy bylyiprozboru konkrétniho vzorku detekovany a byla
potvrzena jejich itomnost ve vSech rovinach jazyka. Podéelavani byly o éco
mére ¢etné nez vypjcky.

Nejcastji byly vpujcky a kalky nalezeny v rekalmach na techniku a dale
kosmetiku, coz souvisi s vyskytem novych postup skuténosti, které fichazi
z mezinarodniho prasdi, kde je neépstji pouzivana angltina a Spaé&lstina nema
vhodné vyrazové prastdky, kterymi by mohla tyto skutesoti vyjadit, proto si
vypujcuje nebo kalkuje nova slova prax tohoto jazyka.

Prace tedy prokazuje, ze Spltina v jazyce ti$né reklamy pouziva slova
vypij¢ena i kalkovand a Ze jejich vyskyt je spojen s asith pojmenovat novou
realitu, pro kterou ilve nengla adekvatni nazev.
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Resumen

El tema de este trabajo son los préstamos y caoofa lengua espala

contemporanea, concretamente en el variante datanumpreso.

El trabajo esta dividido en dos partes, en lagptmdrica y practica. En la parte
tedrica estudié el anuncio como tal, luego enveétgpbre el idioma de la publicidad,
me dediqué al Iéxico y a las peculiaridades dénkads de la lengua de la publicidad
y finalmente trabajé con los dos métodos de amgialéxico del espal — con

préstamos y calcos.

Teniendo en vista los préstamos, investigué sddrerocedencia de tales
palabras. Parto de la hipotesis de que la fuente frogtifera podria ser el inglés
debido a la mayor potencia que tiene comdirgua francaentre las respectivas
naciones del mundo. Como otra posible proveniewd@alas palabras del Iéxico
espaol identifiqué el francés, dado por su proximidabgrafica y también por la

fuerte influencia cultural en el pasado.

Si observamos el esfia desde el punto de vista historico, notamos quehas
palabras son préstamos. Este hecho tiene que nezl goocedimineto del esjal de
la lengua latina y posterior presencia de diveéogos en la Peninsula Ibérica quines
habian dejado muchas huellas en forma de palabe$asta hoy dia notificamos y
llamamos los préstamos historicos. Estos contragiarios préstamos modernos que
declaran el contacto de Egpacon las demas naciones en el campo de cultura,

comercio y por ejemplo politica.

Es interesante investigar sobre el punto de \stda linguistica europea y
americana sobre los préstamos, ya que son comg@etandistintas. Mientras que la
linguistica europea sale de la hipotesis de quer@stamos vienen del estilo mas alto
y de los textos escritos, la linguistica americdeelara que el inglés es la lengua que
influye mucho a los demas idiomas del mundo y &hmoi tiempo si misma presta las

palabras de los demas idiomas, pero de la partadalpues del estilo mas bajo.
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El segundo método del enriqguecimiento del Iéxispa#l que estudié es el
calco. Por la parte formal distinguimos el calter&l, aproximado y libre. Si temos en
cuenta las respectivas partes del idioma, vemo®ljc&co afecta todos los niveles —

el lexical, el semantico, el sintactico y tambiés fraseologismos calcados.

Presumi que la presencia de los calcos seria nmemasrosa que el caso de los
préstamos lo cual verifiqué en el corpus sincroniCREA donde busqué
concordancias con los auténticos ejemplos de laligmdd impresa espala

contemporanea.

Ejemplo:_Légica pura. Clinique

- calco del ingléspure logic

Afo % Casos Pais % Casos Tema % Casos
1992 33.33 1 ARGENTINA 50.00 2 2.- Ciencias sociales, creencias go 00 2
5 pensamiento. ’
1993 33.33 1 ESPANA 25.00 1
1.- Ciencia y Tecnologia. 25.00 1
2002 33.33 1 VENEZUELA 25.00 1
9.- Oral. 25.00 1

Al buscar solamente en el area geografico de itasspa encontré ni una sola
concordancia con el significado de la publicidadl.UBico caso que encontré en
Espaa tenia un significado diferente (area técnica)phdnpues la busqueda en los
demas paises de habla esgpa pensando que en América Latina podria apatacer
influencia del inglés mas fuerte y asi encontransel buscado. Sin embargo encontré
solamente tres mas apariciones de los cuales rontgmia el mismo significado.
Como vemos en la tabla, dos de los casos encosteglavalen el contexto de las
humanidades y de trabajos de las ciencias técyitasofia.

A base de lo arriba mencionado podemos deduciflqgé&a purd no equivale
al uso codificado del espal y que es muy probable la influencia del ingkes.estos
dias no se usa muy frecuentemente.

El estudio de los casos concretos confirmé loisiga: el esp#ol presta las
palabras de muchas lenguas y como habia presuprideale el inglés y también

fueron confirmados los préstamos del francés. 8ihaggo es evidente que si hay la
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razén para prestar la palabra de cualquier idiehaspaol si lo hace, teniendo en
cuenta las posibiliddes fonéticas.

También los calcos fueron encontrados al envesébanaterial auténtico en
todos los niveles del idioma. Segun habia espetsion menos numerosos que los
préstamos.

Los préstamos y calcos fueron encontrados magenéemente en los anuncios
de técnica y cosmética lo que tiene que ver conalaariencias de los nuevos
fendbmenos que provienen del ambito internacionalddomas a menudo se usa el
inglés y que el espal no tiene su propio Iéxico mediante el cual padienotar tales
fendmenos y eso es el motivo por el cual prestdgaale este idioma.

El presente verifica que el egpade la publicidad impresa contemporanea usa
palabras prestadas y calcadas y que su aparid@mmisla a la necesidad de nombrar

una nueva realidad para la cual no habia tenidoses propios.
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Priloha ¢.1: Ukazka z Ley General de Publicidad

La publicidad, por su propia indole, es una acaglidue atraviesa las fronteras. La
Ley no soOlo ha seguido las directrices comunitagasla materia sino que ha
procurado también inspirace en las diversas salasi@igentes en el espacio juridico

intereuroped?

A los efectos de esta Ley, se entendera por:

Publicidad: Toda forma de comunicacion realizaday@ persona fisica o juridica,
publica o privada, en el ejercicio de una actividathercial, industrial, artesanal o
profesional con el fin de promover de forma diregténdirecta la contratacion de
bienes muebles o inmuebles, servicios, derechtdigagiones.

Destinatarios: Las personas a las que se dirijaegisaje publicitario o las que éste

alcance®

La publicidad de materiales o productos sanitaride aquellos otros sometidos a
reglamentaciones técnico-sanitarias, asi como lagiproductos, bienes, actividades
y servicios susceptibles de generar riesgos pasallal o seguridad de las personas o
de su patrimonio, o se trate de publicidad sobegqgs de suerte, envite o azar, podra
ser regulada por sus normas especiales o sometidédgianen de autorizacion
administrativa previa. Dicho régimen podra asimismastablecerse cuando la
proteccion de los valores y derechos constitucroeate reconocidos asi lo

requierarr’

Se prohibe la publicidad de tabacos, y la de bebman graduacion alcohdlica

superior a 20 grados centesimales, por medio tddeision>’

** http://www.rtve.es/files/70-9846-FICHERO/Ley_general_publicidad.pdf exposicién de motivos

35 http://www.rtve.es/files/70-9846-FICHERO/Ley general_publicidad.pdf ,titulo primero, articulo 2
% http://www.rtve.es/files/70-9846-FICHERO/Ley general_publicidad.pdf articulo 8/I

57 http://www.rtve.es/files/70-9846-FICHERO/Ley general publicidad.pdf articulo 8/5
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Priloha ¢.2: Pirehled afixace neologistin

(prevzato z G.Guerrero Ramos: Neologismos en el seuttlal, ARCO Libros

Madrid 1997)

PREFIXACE

A. Vycet/mnoZstvi
Multi- multicnetro
Pluri- pluriempleado
Poli- polideportivo
Mono- monopatin

B. Intensita
Super- supercontrato
Hiper- hipermercado
Macro- macroproyecto
Sobre- sobreventa
Sub- subcontratacion
Mini- minivacacion
Micro- microchip
Hipo- hipocaldrico
Infra- infravaloral

C. Cas
Ante- antevocalico
Pre- precampsa

Pos-/post- postmoderno
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D. Opozicel/rozpor

Anti- antirrobo

Contra- contrapropuesta

E. Obrana/“byt pro*“

Pro- proamericano
F. Vylouéeni

Des- desodorizar
G. Spolupréace

Co- codirigir
H. Opakovani

Re- revitalizar

. pry ¢ z"/“velkou mirou*

Extra- extraescolar, extraprecio
Ultra- ultralimpio

Neo- neolider

Auto- autocontrol



SUFIXACE

A. Slovesa
-ionar anexionar
-izar climatizar
-ificar tonificar

B. Substantiva

-cion
-ado
-aje

-Ismo/-ista

beatificacion
etiquetado
reciclaje

ensayismo, essayista

71

-dad espaolidad
C. Adjektiva
-al educacional
-ano franquiano
-ico emblematico
-oide esteroide
-able influenciable
-ivo regenerativo



P¥iloha ¢.3: Reklama v podot informaéniho ¢lanku®®

Bifidus ActiRegularis®R)

Travici syském je nezbwbtny pro wwEivy naseho organizmu, zarowven také napomaha
wyluSovat z kéla boxiny a jiné Skodlive latky, Jejich hromadéni v+ téle phisobi nepfiznivé na
nase zdravi a celkowvou kondici, U zdravého dospélého Sovéka tred normalni stievni pasaz
223 dry (48 a2 72 hodim), Pomalé stievni pasas tevaiicl déle ned 3 dny (vice ne 72 hodin)
pak miEe zptisobit fadu zdravotnich problémi,

YW procesu zadivani hraje klitowou dlohu stfevni mikrofldra, Ta je tvofena milionsy bakkeri,
které napomahaji nafemu zafivacimu systému, Ylivem negakivnich wnéiEich viiva (jako
jsou skres, nepravidelng stravowani, pfilis pvchld konzumace jidel anebo nezdrawy Zvotni
stvll midZe dojit ko narugeni rownowahy meziojednotlivemi droby bakkeril ve stewni
mikroflare, a tim i ke zpomaleni zagivani, Pro zachovani zdravého zagivani je probo nutné
tuto rovnowahu udrEovat,

Spolecnost Danone a jeji Mezindrodni wyzkumné  stiedisko Daniela Carassa v Pafiz
wywinula unikatni Zivou kulkoru Bifidus Actifeqularis@® patfici do skupiny bifidobakterii —
tedy probiokik, kherd pfi dostatedné konzumaci pfesabuii tradicni ddinky potravin a maii
priznivy wliv na lidske zdrawi,

Bifidus Actifeqularisi® prokazatelng zlepsuje stfevni pasaz a tim pomaha priznivé
requlovat zaZivani, ¥ pfipadé pomalé stfevni pasaZe napomaha dobu zagivani snizovak,
DileZiton wlastnost specifickiych  bakteri Bifidus ActiRegularis® je schopnost pregit
priichod nepfiznivym prostfedim Zaludky i tenkého stfeva, Dike tomu se bybo bakkerie
doskavajl v dostatedném mnoZstyi a2 do Hustého stfeva, kde potom prizniveé pdsobi na
sloZeni stfevni mikroflary, Bifidus ActiRegularis® tak akkivné pomaha reguloyat zagivan,
snizuje riziko infekce travicho trakkd, pomaha zmirfiovat nezadoud Gcinky antibiokik na
zaZivani a usnadriovat vstFebawani Zivin,

Byla provedena Fada studi s clem stanowit pfiznivy vliv mikroorganizmu Eifidus
Actiftegularis® na requlaci stfevni pasaZe. W Ceske republice probéhla v roce 2004 skudie
pod wedenim Ustavy preventivniho 1Ekafsbwi Lékafske Fakulby Masarvkowy univerzity
v Brm&, Tato studie prokazala, 22 84 9% Ocastnikdl wyekumu trpicich zaZivacimi potizemi
mélo pfi kaZdodenni konzumac srobku Activia obsahujiciho kulturu Bifidus Actifegularis@
zazivani do patnacti dnd opét regulované.

nikatni probiotickeé bakkerie Bifidus Actifegularis® jsou obsazeny pouze we wyrobcich
Ackivia od Danone - 24dné jiné jogurty tuko kulkura neabsahugi, absychom mohli ping rE5iE
z priznivich Ofinkd Activie, mel bychom ji kanzumovat pravidelng, JiE jedna Activia denné
priznivé pomaha regulovat zazivani, Udinky wEak budou singis, pokud budete jist dvé a2
b Ackivie denné, Jak prokdzaly wédecké studie, §if po patnacti dnech pravidelng
komzumace bude waie zagivani opét spravné regulované, Syrobly Activia jsou bak
acinnym pomocnikem pomahajicim zabranit potizim se zazivanim,

%8 http://www.danone.cz/cs/zdravi-a-vyziva/bifidus-actiregularis/
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Piiloha ¢.4: Uvodni strana vyhledavani v korpusu CREA

Libros

Fenddicos

Rewistas

Miscelanea

Oral Caosta Rica

1.- Ciencias v Tecnologia.
101.- Binlogia.
102.- Weterinaria
103.- Ecologia.
104 - Tecnnlnﬁ.ii

Consulta CORDE  Nomina de autores y obras  Lista de frecuencias  Camo citar el CORPUS  Ayuda,
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Priloha ¢.5: Vyhledani spojeni ,cero emisones* v korpusu CREA

Cuba
Libros Ecuador
Periddicos El Salvador
Revistas EE; UL
Miscelanea
Oral

1.- Ciencias y Tecnologia
101 - Binlogia

102 - Veterinaria

103 - Ecologla

104 - Tecnologia

Consulta CORDE  Namina de autores y obras  Lista de frecuencias  Como citar el CORPUS  Ayuda.
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Priloha ¢.6: Vysledky vyhledani spojeni gero emisiones’ v korpusu CREA

Resultado de la consulta al banco de datos
Camo citar el CORPUS

caro emisiones, en I990-2010, en todos los medios, en CREA , en ESPAVA

Resultado: Z casos en 2 documentos.
Yer estadistica

[ mantener documentos (Salo para filtro sobre casos).

DOBTENCION DE EJEMPLOS

Recuperar Concordancias % l Normal v
:-

MNueva consulta; CREA CORDE Némina de autores y obras  Ayuda.
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Priloha ¢.7: Vysledky vyhledavani vyrazu ,cero emisones’ v podobé statistiky

Resultados con estadisticas (RAE)

[onsutta: ] en CAEA | en E5PARA
s ilnratine:
.

O  Mantener documentos
(Salo para  filtro  sobre
casos),

(Eitrar ]

Céma citar el CORPUS

Estadisticas

Afio || % Gasos | | Pais %% Gasos ||| Tema % Gasos

1995 |1 100.00

ra

E5pARA || 10000 || 2 1.- Ciencia y Tecnologia. || 100.00

na

MNueva consulta:  CREA CORDE  Némina de autores y ohras  Ayuda.

76



Priloha ¢.8: Nalezena shoda vyskytu v korpusu CREA k vyrazycero emisones'

Concordancias (RAE)

[consuita: ]
CRTENCION DF FIEMPLOS

Recuperar Concordancias. ~ Bl Mormal V.
T

Camo citar el CORPUS Concordancias.

Clasificacion:

Pantalla: 1 de 1. Ver parrafos

Hg COHCORDANCIA afio AUTOR
1 cue en 1998 el 2% de los coches watriculados sea "cero emisiones", o lo que &5 lo mismo, que Ssan coche *% 1935 PRENSL
Z sha por el empleo del coche eléctrico, el llamado cero emisiones. Sin embargo en los Ultimos meses se h *F 1995 PRENSL

Ir arriba Pantalla: 1 de 1, Ver parrafos

MNueva consulta:  CREA  CORDE  N6mina de autores y obras  Ayuda.
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Priloha ¢.9: Detail shody v korpusu CREA k vyrazu ,cero emisones’

Como citar el CORPUS Parrafos.
Pantalla: 1 de 1.

Parrafo ns 1.
se ha realizado aprovechando |as tarifas nocturnas,
El coche eléctrico también puede resultar peligroso

El autombvil eléctrico, cuya implantacion en el mundo era hasta hace poco un suefio para los ecologistas, puede perjudicar mas el medio ambiente y la salud plblica que un
vehiculo con gasolina con plomo, segdn un grupo de cientificos norteamericanos,

En un estudio publicado en |3 revista Science, Lester Lave, economista en la Universidad Carnegie Mellon, de Pittsburgh, ¥ sus colegas Chris Hendrickson y Francis Clay
MeMichael, sostienen que un automévil con baterfas de plomo emitiria 60 veces mas plomo por kildmetro gue un vehiculo propulsado con gasoling con plomo.

El revelador estudio aparece una década después de que en EEUU se haya eliminado la gasolina con plomo para los automaviles; y de que el estado de California aprobara una
ley en la que exige que en 1998 el 23 de los coches matriculados sea "gCero emisiones.", o lo gue es lo mismo, que sean coches limpios.

Pero este nuevo estudio presentado por los cientificos norteamericanos puede barrer el concepto de coche limpio y dar un duro golpe a |3 industria del automavil. Este sectaor
industrial lleva trabajando varios afios contra reloj para desarrollar en el menor tiempao posible coches eléctricos,

Los dafios causados por las emisiones de plomo en la gasolina han sido reconocidos por numerosos gobiernos, por lo que en los paises mds desarrollados v preocupados par la
conservacian del medio ambiente se han adoptado leyes y medidas para eliminar el plomo del combustible, En el caso de Espafia aln se comercializa |3 gasolina con plomo para
los coches viejos gue no disponen de catalizador, pero cada dia es menor su consumo, En otros palses europeos, como Suecia, no se comercializa ya este tipo de carburante
que usabs como antidetonante el tetrastil-plomo.

La

ARO: 1995

AUTOR: PRENSA

TITULD: El Mundao, 08/08/1995 : Ecologia, Coche eléctrico. Iberdrola comisnza la Gltima fase de pruebas de su ...
Pals: ESPafla

TEMA: 01.Industrias diversas

PUBLICACION: Unidad Editorial {Madrid), 1996

Ir arriba Pantalla: 1 de 1.
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