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Anotace

Tato bakalářská práce se zabývá problematikou hyperlokální žurnalistiky. Autor se svou prací věnoval definici pojmů hyperlokální žurnalistika a občanská žurnalistika. Klasifikoval různé typy hyperlokálních webů a zjišťoval také přístup čtenářů k formátu hyperlokálního média v českém prostředí. Zkoumal možnou podobu hyperlokálního webu na českém internetu a věnoval se problematice práce občanských žurnalistů. 
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Annotation

This bachelor work occupy by problematic of hyperlocal journalism. Author pursued to make definition of terms as hyperlocal journalism and civic journalism. He classified some types of hyperlocal websites and he learned approach of Czech readers to kind of media as hyperlocal website. He made a research about possible form of hyperlocal website in Czech environment and he occupied by problematic of civic journalists work. 
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1. Úvod

Ačkoli se označení hyperlokální pravidelně objevuje v diskuzích o budoucnosti médií a jejich potenciálním alternativním modelu, definice tohoto pojmu není pořád ustálená, stále se vyvíjí a možná ani sama média neví, jak ho používat. Cílem této práce bylo, na omezeném rozsahu bakalářské diplomové práce, přesněji definovat hyperlokální žurnalistiku, byť je téměř jisté, že se bude i definice z této práce dále postupně vyvíjet současně s tím, jak se bude hyperlokální žurnalistice a hyperlokálním médiím věnovat v budoucnu pozornost. 
Práce si všímá podobností i rozdílů a navrhuje další kritéria pro hodnocení/možnosti zařazení odvozené z existující literatury a příkladů současné situace, přináší určitý souhrn znaků do diskuze o nových mediálních formátech založených na tzv. občanské žurnalistice. Autor se nezaměřil pouze na souhrn existujících přístupů pomocí literatury a dalších zdrojů, ale uskutečnil vlastní výzkum, který přináší na území České republiky první data o tom, co od potenciálního hyperlokálního média očekává samotný čtenář či uživatel.
Prostor je zde věnován také roli občanské žurnalistiky, zejména pak práci s občanskými žurnalisty, jejich motivaci, výhodám, nevýhodám a riziku, která tato činnost obnáší. Nastiňuje také možnosti fungování média založeného na aktivitě občanských žurnalistů. 
Bakalářská práce byla vytvořena s ohledem na fakt, že může sloužit jako výchozí bod pro budoucí diskuzi či jako odrazový můstek pro další výzkum na téma občanské        a hyperlokální žurnalistiky. 
2. Předmět a cíl práce

Předmětem práce se stala hyperlokální žurnalistika, které se v české odborné literatuře nedostává pozornosti, heslo a její definice chybí i v Encyklopedii praktické žurnalistiky a marketingové komunikace
. Jediná česká publikace, která se věnuje hyperlokální žurnalistice je příspěvek Adama Javůrka
 ve sborníku Média dnes, který v roce 2008 vydala Katedra žurnalistiky Filozofické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci.
 Cílem práce je, především na základě zahraniční odborné literatury               a odborných studií, jasné definování termínu hyperlokální žurnalistika, jeho bližší zařazení a dalších pojmů s tímto úzce spojených. Práce se snaží najít zástupce tohoto druhu média na českém mediálním trhu.
Hlavním cílem práce bylo zjistit zájem obyvatel České republiky o případný hyperlokální web a nastínit jeho podobu a funkčnost, například četnost aktualizací, atraktivita psaného i obrazového obsahu vytvořeného samotnými uživateli pro ostatní čtenáře, tematickou agendu webu a jeho nežurnalistické komponenty. 

Cílem bylo také definování oné hyperlokální oblasti, pro kterou by mohlo hyperlokální médium fungovat, i zjištění základních vlivů způsobujících zájem                  o potenciální hyperlokální web jako jsou například základní sociodemografické charakteristiky: pohlaví, četnost používání internetu, věk, sociální postavení. Předmětem zkoumání vlivu na zájem či nezájem o hyperlokální médium byla i délka trvání bydlení v dané oblasti či míra informovanosti obyvatel o místě jejich bydliště. 
Dílčím cílem bakalářské diplomové práce bylo představení principů fungování občanské žurnalistiky, její základní rysy a typy, ale také její nedostatky a nevýhody oproti tradičnímu profesionálnímu žurnalismu. 
3. Teoretická východiska
V kapitole Teoretická východiska bude čtenář seznámen s předmětem a cílem práce a se základními pojmy, které jsou nezbytné pro analýzu problematiky hyperlokální žurnalistiky. Tato část opomíjí základní žurnalistické pojmy a předpokládá čtenářovu orientaci v oboru komunikace a médií.

3.1 Vymezení hyperlokální žurnalistiky
3.1.1 Občanská žurnalistika
V polovině 90. let se začal používat internet v USA ve větší míře v domácnostech   a menších firmách
. Od tohoto okamžiku, masového rozšíření dostupnosti internetu, se začala objevovat občanská žurnalistika, protože právě internet umožnil běžným lidem předávat informace po celém světě, tedy kdysi výhradní schopnost těch největších mediálních korporací a tiskových agentur. Její vznik se datuje společně se vznikem prvních blogů, podcastů, streamingů videí a dalších souvisejících webových inovací. Proto je za jeden z hlavních znaků občanské žurnalistiky považována její přístupnost online. Občanskou žurnalistikou se rozumí žurnalistická, respektive publicistická (v širším slova smyslu), aktivita občanů bez žurnalistického vzdělání. Lidí, kteří individuálně pracují podobně jako profesionální novináři, zpracovávají informace. Tyto informace mohou mít mnoho podob. Může jít o textové materiály, obrázky, audio nebo video.
 
3.1.1.1 Kategorie občanské žurnalistiky

Tony Rogers
 dělí občanskou žurnalistiku na dvě hlavní kategorie: 

a) polonezávislá občanská žurnalistika 

Jedná se o občany, kteří přispívají k zaběhnutým profesionálním zpravodajským webům. Jako příklad Rogers uvádí například psaní komentářů registrovanými uživateli pod redakční příspěvky, či aktivní spolupráci čtenáře s profesionálním novinářem při sestavování článku, v němž jsou použity čtenářovy zkušenosti. Patří sem i čtenářské blogy začleněné do profesionálních zpravodajských webů. 

b) plně nezávislá občanská žurnalistika
V tomto případě jde občanského žurnalistu, který pracuje zcela nezávisle na tradičních médiích. Příkladem je blog jednotlivce, který přináší zprávy o dění v jeho komunitě, nebo webové stránky provozované jednotlivcem či skupinou lidí, která také publikuje zprávy o místní komunitě.
 Podstatu této občanské žurnalistiky vystihnul Mark Glaser
 prohlášením, že publikum má dohromady více informací, než jeden reportér.
 
3.1.1.2 Weby občanských žurnalistů

Internetových stránek občanských žurnalistů existuje široká škála. Některé z nich existují pouze jako platforma, kde si lidé mohou posílat zprávy, videa či obrázky prakticky na jakékoliv téma. Jiné weby se zaměřují na konkrétní zeměpisné oblasti a poskytují cílenější obsahové pokrytí. Obsah stránek občanských žurnalistů je obvykle zajišťován volným vztahem bloggerů, spisovatelů a videoreportérů s různou mírou novinářské zkušenosti. Některé takové weby mají editory a kontrolují obsah, jiné nikoliv. Některé takové weby mají i svou tištěnou verzi. Také jde o stránky, kde se na obsahu společně podílí profesionální i občanští žurnalisté.

3.1.2 Hyperlokální žurnalistika
Podle Milana Kašíka
 hyperlokální žurnalistika, respektive hyperlokální komunikace neprobíhá podle klasických komunikačních schémat, tedy směrem od média k mase, nýbrž vytváří přímý kontakt s publikem. Uvádí, že: „Tato forma mediální komunikace je naopak založená na vytváření přímého kontaktu, vztahu a zpětných vazbách mezi médiem, jeho zdroji a publikem.“
 Hyperlokální žurnalistika je určitým druhem občanské žurnalistiky a je jejím neopomenutelným znakem. 
Hyperlokální žurnalistika, někdy také nazývaná jako mikrolokální, je podle definice Tonyho Rogerse taková žurnalistika, která se zaměřuje na pokrytí událostí a témat             v extrémně malém, lokálním, měřítku se zaměřením například konkrétní čtvrť či blok. Dle jeho definice se tato žurnalistika naopak zpravodajsky vyhýbá celoměstským, celostátním a větším tématům. Typické články hyperlokálního média se podle něj vztahují například    k malému místnímu baseballovému týmu, nebo přinášejí například rozhovor s veteránem    z 2. světové války, který žije v dané lokalitě, případně zpravodajství o prodeji domů           v ulici. Ačkoliv Rogers poukazuje na společné rysy hyperlokálních médií a tištěných regionálních týdeníků, hyperlokální média jsou dle jeho definice zaměřeny ještě na menší zeměpisnou oblast. Hyperlokální žurnalistika se díky svému působení v online prostředí zbavuje nákladů spojených s tiskem.
 

3.1.3 Hyperlokální weby

Jak bylo uvedeno v kapitole výše, hyperlokální žurnalistika se odehrává online, tedy v prostředí internetu. Hyperlokální zpravodajské weby, někdy také nazývány        local-local weby nebo microsite
, jsou jako stránky specializující se na pokrývání událostí v malých a velmi konkrétních komunitách a jejich nejbližším okolí. Jak už název napovídá, obsahové pokrytí inklinuje k zájmu o extrémně lokalizované události. Jako příklady Rogers uvádí téma opilého policisty, jednání městské rady či výkony na školní besídce. Takové weby mohou fungovat buď samostatně, nebo jako součást klasických zpravodajských serverů jako jejich rozšíření. Obsah produkují obvykle místní nezávislí novináři a bloggeři.

Druhy hyperlokálních webů:

Adam Javůrek ve svém příspěvku věnovanému hyperlokální žurnalistice
 dělí profesionálně vedené hyperlokální weby do tří základních kategorií:
· Tradiční zpravodajské servery, které se svým obsahem soustřeďují na jednu lokalitu a spoléhají na participaci čtenářů.
· Komunitní servery, kde je zpravodajství pouze jednou ze služeb.

· Databázová žurnalistika a míchanice (mash-up) – v případě tzv. míchanice se jedná o weby založené na veřejně přístupných datech z jiných služeb. Jako příklad Javůrek uvádí propojení fotografií z flickr.com s mapami Google Maps, kterým vzniká jakási fotomapa světa. Za databázovou žurnalistiku se mají interaktivně doplňovaná a zobrazovaná data, například na everyblock.com jsou informace          o aktuálních událostech znázorňovány pod grafickými symboly na mapě vybrané lokality.

· Sociální sítě – do jisté míry můžeme za jistý druh považovat i sociální sítě, které pracují s výše uvedenými typy webů, nebo je kombinují. 
3.1.3.1 Obsah hyperlokálních webů
Jan Schaffer ve studii J-Labu vidí jako nejsilnější výhodu hyperlokálních webů v tom, že na internetu se mohou publikovat příspěvky, které by se do tisku už nevešly. Navíc je možné jejich zveřejnění prakticky okamžitě.

Kdo ho vytváří?
Hyperlokální zpravodajské weby se snaží klást důraz na čtenářovu interakci daleko více, než bývá typické u tradičních zpravodajských webů. Většinou jde zejména o blogy     a online videa vytvořená čtenáři. Hyperlokální novináři bývají obvykle z řad čtenářů, tedy místních občanů, většinou, byť ne vždy, se jedná o neplacené dobrovolníky. Rogers uvádí, že některé hyperlokální zpravodajské weby jako například The Local
 provozovaný při The New York Times začal využívat upravených prací studentů žurnalistiky či místních nezávislých novinářů.
   
„Ačkoliv se mnoho novinářů domnívá, že nikdo nebude vytvářet obsah, aniž by za něj dostal zaplaceno, lidé však o své komunitě zdarma píší. Tvůrci občanské žurnalistiky jsou odměňováni například tím, že nabudou pocitu, že jsou „odborníci“, podělí se o svůj názor veřejně, aniž by čekali jakoukoliv kompenzaci,“ popisoval motivaci přispěvatelů webu Backfence.com jeho zakladatel Mark Potts.
 

Jakou má podobu?

Mark Potts
, který v roce 2005 uvedl do provozu internetový portál Backfence.com přednesl své zkušenosti v zimě roku 2007 studentům žurnalistiky na Harvardu. Uvedl, že občanští žurnalisté nedokážou nahradit tradiční žurnalistické zpravodajství, protože většinou nedokážou produkovat tradiční zprávy obsahující odpovědi na otázky kdo?, co?, kdy? a kde?, a neformují své příspěvky do formátu tzv. obrácené pyramidy.  Často se příspěvky těchto lidí orientují na detaily, mnohem více, než klasická zpráva. Ale přinášejí i obsah zaměřený na velmi malé problémy a události, kterým se tradiční redakce nevěnovala. Práci občanských žurnalistů Potts vidí spíše jako poskytování dalších, doplňujících, informací a názorů k lokálním tématům, a v tom vidí hlavní výhodu hyperlokálních žurnalistiky, která díky zapojení občanských žurnalistů dokáže nabídnout větší portfolio názorů a informací na, jak nazývá Potts, mikroskopické úrovni.  Hyperlokální žurnalistika se zaměřuje například na recenze restaurací, řemeslníků či kosmetických salónů.

Jan Schaffer na své přednášce v červenci 2008 na University of Minnesota uvedla, že občanské zprávy jsou méně konfliktní, neobsahují stereotypy, neobsahují citace žádných odborníků, či umělou vyváženost.

Kdo obsah ověřuje a edituje?

Některé stránky občanských žurnalistů mají editory, kteří vybírají zajímavý obsah na viditelnější pozice. Jiné stránky se spoléhají na své uživatele, aby si přečetli obsah         a ohodnotili ho. 
Mediální konzultant a vydavatel Steve Outing v rozhovoru pro Tonyho Rogerse popisuje jako hlavní důvod pro oddělení zrna od plev zájem inzerentů, pro které je třeba vytvořit dostatečně přesvědčivé prostředí. Proto je podle něj potřebné rozpoznávat dobré příspěvky od těch průměrných a horších. Poukazuje na systém fungující na webu Newstrust.net, kde jsou lidé vyzýváni k tomu, aby čtenáři hodnotili (u každého článku se také zobrazuje rating) jednotlivé příspěvky, ty nejlepší se pak dostávají na lepší pozice.  

Pro editování hovoří i důležitost prověřování materiálu, zda není hanlivý, urážlivý nebo prostě jen mylný. Jako příklad Rogers vzpomíná na neslavný příspěvek na CNN iReport, který prohlásil, že generální ředitel společnosti Apple Steve Jobs zemřel.
 Šlo však o mylnou informaci, která se na webu objevila za Jobsova života.  
„Důležitou roli stále hraje tradiční žurnalismus. Občanská žurnalistika nenahrazuje „staromódní“ profesionální žurnalistiku. Pomáhá jí a prodlužuje její dosah tam, kde se novinář nedostane. A sice tím, že novinář vyslyší hlasy členů publika,“ uvádí Mark Potts, který stál za hyperlokálním projektem Backfence.com.

Někteří provozovatelé do obsahu vytvořeného čtenáři nezasahují, vyjma, jak podotýká Jan Schaffer, odstraňování protiprávních příspěvků.
 

Pro editování obsahu však hovoří i neúspěchy hyperlokální žurnalistiky, kterými se stal například web Bayosphere pro oblast San Francisco Bay. Mezi důvody neúspěchu řadí Javůrek i problémy, které by alespoň částečně řešila editace obsahu. Jsou jimi například: dodržení tematického zaměření, obranyschopnost vůči nekvalitním textům a obrany schopnost vůči útokům (spam
, skryté PR,…).

Mark Potts řekl, že se jedná spíše o diskuzi (konverzaci). Návštěvníci nepíší reportáže, alespoň ne v klasickém slova smyslu. Kouzlo obsahu vytvářeného uživateli vidí Potts především v tom, že slouží jako fórum pro členy dané komunity, které zajímá, co se děje ve městě. Obsah vytvářený uživateli považuje za okno do společenství, které ukazuje, na čem dané komunitě lidí skutečně záleží, přičemž může jít o úplně odlišná témata, než si myslí profesionální novináři. Řekl, že takový web může být naopak i důležitým zdrojem informací pro novináře s cílem zjistit, co je pro místní opravdu důležité: „Přestali jsme počítat to množství příběhů, které se objevili na Backfence a o několik dní se ukázaly v místních novinách.“

Tyto stránky poskytují podrobné pokrytí mikroskopických problémů a událostí, které špatně pokrývaly redakce tradičních médií. Místa, kam se redaktoři nedostali.
 

Liz George
 zdůrazňuje důležitost personalizovaného místního obsahu v médiích    a ukazuje ho na příkladu, jako mít číšníka v kavárně, který ví, jakou kávu si dáte po ránu nejraději. Za hyperlokální web považuje web, který se svým obsahem zaměřuje na bezprostřední blízkost našeho bydliště. Píše, že čtenář raději přijde na web a podělí se bezprostředně o svůj problém, než aby psal dopisy redakci tištěného periodika a čekal na reakci redakce. Lokální obsah s vydáním podle George nepočká, srovnává ho s klasickým zpravodajstvím, byť se v něm projevují zkušenosti a citové zaujetí přispívajících. Jako příklad uvádí prosbu o nalezení ztraceného domácího mazlíčka, recenzi místní restaurace apod. Za hlavní výhody hyperlokální občanské žurnalistiky považuje tipy zaslané redakci e-mailem či poslání digitálních fotografií. Uznáním a potvrzení čtenáři, že právě on stál     u zrodu nejžhavější novinky, je podle ní možné vytvořit loajální a aktivní čtenáře.

3.2 Definice hlavních znaků hyperlokální žurnalistiky

Jedná se o formu občanské žurnalistiky, která se zaměřuje na místní události. Ty upřednostňuje před událostmi například na celonárodní úrovni. Její tvůrci mohou být jak zavedení zpravodajové, tak lidé bez žurnalistické gramotnosti. Nejedná se vždy                  o zpravodajství v tradičním slova smyslu. 
Styly hyperlokální žurnalistiky:

· Běžná občanská žurnalistika

· Profesionální žurnalistika

· Hybridní – občansko-profesionální

· Agregovaná (agreguje zápisky amatérů odjinud)

„Pojem hyperlokální žurnalistika, jak se užívá nyní, má čtyři hlavní složky:
· malé území působnosti (teoreticky od jednoho domu po kraj; dolní ani horní „limit“ není pevně stanovený);

· participaci obyvatel (obyvatelé jsou tvůrci či spolutvůrci webu);

· uživatelé webu by se měli cítit členy jedné komunity;

· je šířena pomocí internetu.“
 
Kolik lidí bude ve výsledku přispívat?

Jan Schaffer
 ve svých tipech k zahájení provozu hyperlokálního webu jmenuje pravidlo č. 9. s názvem Nebojte se matematiky. V něm píše: „Appalshop
 vyškolí 13 producentů, ale jen pět z nich pravidelně produkuje. MadisonCommons.org trénoval více než 70 občanských novinářů, ale jen hrstka z nich přispívá. Je běžné, že méně než 10 procent z těch, kteří souhlasí, že budou přispívat, to nakonec udělá.“

„Přispěvatelé recenzují restaurace, elektrikáře a kosmetické salony.“ Pots                o hyperlokálních webech tvrdil, že mnoho z nich se stalo důležitou sílou ve svých komunitách, a začínají se z jejich základů budovat životaschopné podniky, místní inzerenti se do nich hrnou, protože v nich vidí způsob, jak oslovit zákazníky ve svém okolí a za přijatelné ceny.
 
Některé weby využívají databáze z místní samosprávy k poskytování informací       o věcech, jako je spáchání trestného činu a či výstavby pozemních komunikací.“

3.3 Charakteristika hyperlokálních webů

„Nejinovativnější hyperlokální weby mají rozsáhlé databáze a video komponenty, multiplatformní nástroje a dostupnost, a četnými vstupy čtenářů do interakce,“ charakterizuje moderní hyperlokální weby Donna Shaw z University of Maryland. Ta také říká, že neexistuje žádná oficiální definice hyperlokálního zpravodajského webu. Sama je popisuje jako weby, jejichž obsah se věnuje událostem konkrétního místa, PSČ či zájmové skupiny v určité geografické oblasti.
 

Donna Shaw zmiňuje studii J-Labu: Ústavu pro interaktivní žurnalistiku na University of Maryland z únoru 2007 pod vedením Jan Schaffer. Studie byla založena na hloubkových rozhovorech s 31 zakladateli, majiteli či provozovateli hyperlokálních občanských webů a dotazníku s odpověďmi od 191 přispěvovatelů z řad čtenářů.  Z výzkumu vyplývalo, že množství hyperlokálních médií vzniklo v obcích, kde měli občané pocit, že nejsou dostatečně informováni z místních novin. Jiná skupina lidí tvrdila, že místní tisk informuje o jejich městu dostatečně, ale nekupují si je, protože na webu získají informace zdarma.

Carl Stepp píše, že model hyperlokálních webů vznikl tam, kde tradiční lokální týdeníky a deníky začaly působit jako monopol v oblasti zpravodajství a reklamy (tedy        i čtenosti). Hyperlokální model charakterizuje jako více specializovaný, členitější               a osobnější.

Typické jsou uživatelské komentáře a fotogalerie. Stránky také obsahují většinou kalendář událostí, feedy
 místních blogerů a katalog místních obchodníků.

Emily Metzgar z Indiana University společně se svými kolegy zkoumala šest amerických hyperlokálních médií a jako charakteristický obsah pro všechny vypozorovala recenze, fíčrové zprávy a infotainment. Všechna média měla možnost komentovat (diskutovat pod příspěvky) alespoň u části obsahu, některé weby obsahovaly i komunitní kalendář, všude se objevovaly názory a analýzy, které Metzgar označuje jako moderní inkarnaci op-ed (opposite-the-editorial page) sloupků.

3.4 Financování hyperlokálních webů

Většina hyperlokálních webů bilancuje na hranici svých rozpočtů a vydělávají menší objemy peněz, většina tržeb jde z prodeje reklamy na lokální firmy, které si nemohou dovolit inzerovat u větších médií. Mezi neúspěšné projekty tohoto druhu se zařadil i LoudounExtra.com, který začal v roce 2007 při Washington Post se zacílením na Loudoun County, kraj státu Virginie.

Na nízkou ziskovost poukazuje i Donna Shaw.

Mark Potts několik měsíců před krachem Backfence.com tvrdil, že množství hnutí občanských žurnalistů se stalo velmi důležitou silou v určitých komunitách a začaly nacházet základy pro životaschopné podnikání. Místní inzerenti podle něj v těchto webech vidí možnost, jak oslovit zákazníky z nedalekého okolí za přijatelné ceny.

V zámoří však největší hyperlokální média přešla pod větší mediální korporace.     V roce 2009 došlo v USA ze strany velkých nadnárodních mediálních společností k řadě akvizicí souvisejících s hyperlokálními médii. CNN investoval do Outside.in, AOL koupila Patch.com a MSNBC získala EveryBlock.com.
3.5 Původ hyperlokální žurnalistiky
„Není jisté, kdo s pojmem hyperlokální žurnalistika (hyperlocal journalism) přišel jako první. Na jeho popularitě měl rozhodující podíl pravděpodobně Jeff Jarvis, kdysi zakladatel časopisu Entertainment Weekly a nyní velmi vlivný dogger a lektor na City University of New York, který jej prvně použil 19. 7. 2003,“ uvádí Javůrek.
 

„Pokud byl rok 2004 rokem blogů, pak léta 2005 a 2006 byly dobou, kdy vyvrcholila hyperlokální občanská žurnalistika,“ píše Jan Schaffer ve studii J-Labu z roku 2007.

3.6 Hyperlokální žurnalistika v Česku
Velký zájem odborných i všeobecně zaměřených médií vzbudil v České republice hyperlokální projekt Našeadresa.cz, který společně s projektem PPF Media stál investiční    a finanční skupinu PPF 200 milionů korun.
 Byl oficiálně uveden ve zkušební provoz 1. července roku 2009 a skončil v srpnu 2010, spuštěn v sedmi regionech: Olomoucko, Bílinsko, Teplicko, Ústecko, Holešovsko, Kroměřížsko a Bystřicko.
 V roce 2010 měl být rozšířen do dalších regionů, k tomu už ale nedošlo.  
Jak web Našeadresa.cz vypadal, znázorňuje příloha č. 1 a č. 2, kterou je obrázek zachycující jeho podobu regionální stránky a hlavní stránky.  

„Vše, co bylo již v době spouštění projektu Naše adresa známo ze zahraničních zkušeností, platí beze zbytku i v České republice. Umocněno malým českým trhem, rozdělenými pozicemi jak na Internetu, tak v internetové reklamě. Hlavní problém hyperlokální a lokální žurnalistiky? Je o ní minimální zájem mezi „čtenáři“. A ještě menší zájem je mezi těmi, kdo by měli takovýto projekt uživit,“ shrnul hlavní příčiny krachu webu Našeadresa.cz Daniel Dočekal.

Ačkoliv Dočekal při krachu Našeadresa.cz viděl za jeden z neúspěchů projektu výše zmíněné rozdělené pozice, ani dlouhodobě zavedená média se svými hyperlokálními projekty nesklízí příliš velký úspěch. Vojtěch Bednář mezi nimi zmiňuje
 projekt serveru Novinky.cz nazvaný Vaše zprávy z regionů (http://www.novinky.cz/vase-zpravy/, viz příloha č. 3), Zprávy z vaší ulice (http://ulice.tyden.cz/, viz příloha č. 4) serveru Týden.cz a projekt České Televize Diginaves.cz (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/vase-zpravy/, viz příloha č. 5).
Návštěvnost těchto sekcí jednotlivých webů v době vzniku této práce není možné zjistit z veřejně dostupných zdrojů, například z dat výzkumného projektu NetMonitor, jehož cílem je poskytnout informace o návštěvnosti internetu a sociodemografickém profilu jeho návštěvníků v České republice.
 
Problémem financování 
Uživatelé internetu se mohou na konkrétní stránky dostat několika způsoby:
· přímo, zadáním dané URL adresy do příkazového řádku internetového prohlížeče;

· přes odkaz umístěný na jiných stránkách (poznámka: který vůbec nemusí tematicky natož regionálně souviset s daným webem, pro zjednodušení sem můžeme počítat i internetovou reklamu)

· přes vyhledávač zadáním dotazu ve vyhledávači a kliknutím na zobrazený výsledek (poznámka: prakticky se tedy obsah našeho webu může zobrazit komukoliv)

Z uvedeného vyplývá, že na hyperlokální médium se mohou snadno dostat              i uživatelé žijící mimo region, na který by se hyperlokální web zaměřoval. Zastřešováním hyperlokálních médií velkými zavedenými zpravodajskými weby se tento fakt ještě umocňuje tím, návštěvník všeobecně zpravodajského webu se může s mnohem větší pravděpodobností „prokliknout“ na obsah věnovaný určitému regionu. 

Technicky lze zabránit tomu, aby hyperlokální médium nemohli navštívit lidé mimo konkrétní oblast, má to však řadu problémů.
V případě potenciálních inzerentů tedy může vyvstat otázka, do jaké míry hyperlokální web navštěvují lidé z jiných regionů a jaký je podíl těchto návštěvníků. Ze strany provozovatele hyperlokálního webu je nutné ujasnit si, kdo by měl být tím správným inzerentem. Orientoval by se prodej inzerce na takovém webu na menší lokální subjekty (a subjekty v nejbližším okolí), stejně jako převažuje inzerce v tištěných lokálních (regionálních) periodikách? A byl by pro ně dostatečně zajímavý, potažmo efektivní? Nebo by hyperlokální média existující pod křídly zavedeného všeobecného zpravodajského webu byla z hlediska inzerce orientována na globální inzerenty, kteří nejsou vázáni na malou konkrétní lokalitu (což dokazuje i inzerce zachycená na příloze č. 3 – 5.)?
Nabízejí se tedy logicky možnosti primárního financování hyperlokálního webu jinými prostředky než inzercí, například z veřejných rozpočtů (dotace), prostřednictvím soukromých subjektů (sponzorské dary) či z prostředků strukturálních fondů EU. Zde by se ovšem provozovatel webu a redakce museli potýkat s problematikou nezávislosti. 
3.7 Shrnutí

V kapitole 3 s názvem Teoretická východiska byl čtenář seznámen se základními pojmy vztahujícími se k občanské a hyperlokální žurnalistice, kterou se práce zabývá. Došlo k definování hyperlokální webů, které se svými tématy nevěnují celoměstským nebo dokonce celostátním tématům, nýbrž se zaměřují na menší zeměpisnou oblast. Čtenář této bakalářské práce se také dozvěděl, že typickým znakem hyperlokální žurnalistiku je její hluboká interakce a spolupráce se čtenářem. Jedním z nástrojů participace obyvatel oné zeměpisné oblasti může být občanská žurnalistika a to jak profesionálním žurnalistou editovaná, či ponechána zcela bez zásahů (kromě odstraňování příspěvků porušující zákon). 
4. Výzkumná část

Výzkumná část práce se na základě předchozího textu snaží odpovědět na otázku, v jaké podobě by mohla být realizována hyperlokální žurnalistika v českém prostředí         a jaké zákonitosti plynou z práce občanských žurnalistů.   
4.1 Definice výzkumné otázky


Za účelem přesného určení, co se snaží výzkum odhalit a co přesně bylo zkoumáno, byly níže definovány výzkumné otázky. Ty byly v tomto případě upřednostněny před stanovením hypotéz z toho důvodu, že v současnosti nejsou k dispozici téměř žádné výzkumy na téma hyperlokální žurnalistiky (v České republice dosud nebyl učiněn na toto téma výzkum s veřejně publikovanými výsledky žádný) a z důvodu, že nebylo jasné, jaké výsledky může výzkum přinést. 

V rámci uvedené problematiky bylo zkoumáno, jak by mohl hyperlokální web fungovat v českém prostředí, zejména pak bližší určení rozsahu zeměpisné oblasti, pro kterou by byl web určen. Práce se soustřeďuje také na čtenáře, ve smyslu jaký typ čtenářů by web navštěvoval, jaká očekávání či nároky na takový web recipienti kladou, a zda by měli zájem se na obsahu takového projektu podílet.
Do jisté míry se empirická část práce snaží věnovat tematické agendě případného hyperlokálního webu, tedy soustavou témat, která by se stala obsahem webu na základě toho, jaká témata považuje za důležitá publikum.
  
Jako vedlejší úkol práce bylo zjištění, jak funguje médium založené na občanských žurnalistech, jaké výhody či nevýhody tato participace obyvatel přináší. Za tímto účelem byl vytvořen standardizovaný rozhovor, jehož respondenty se stal bývalý šéfredaktor         a současná zástupkyně šéfredaktora kulturně-společenského magazínu Topzine.cz, jehož obsah je téměř výhradně vytvářen dobrovolníky, tedy občanskými žurnalisty.
Výzkumné otázky:

1. Kolik procent uživatelů má zájem o hyperlokální web? Jak často by měl být podle uživatelů takový web aktualizovaný?
· Zjišťuje otázka č. 9 a 16. 
2. Kolik procent uživatelů by mělo zájem o obsah vytvořený občanskými žurnalisty?

· Zjišťuje otázka č. 10.

3. Kolik procent uživatelů je ochotno zapojit se svými příspěvky, fotografiemi či videem do tvorby hyperlokálního webu? A za jakých podmínek?

· Zjišťují otázky č. 11, 12.

4. O jak velké oblasti je možné uvažovat jako o hyperlokální. Celou správní oblast, širší okolí, nebo jen konkrétní městskou část? 

· Zjišťuje otázka č. 13 tříděná podle otázky 5. 

5. Jaké základní proměnné mají vliv na zájem obyvatel o hyperlokální web? Pohlaví, četnost připojování k internetu, věk, sociální postavení, doba bydlení v dané městské části, pocit informovanosti o místě bydliště a jeho kvalita, přijímání informací o městské části z médií.

· Zjišťují otázky: 1, 2, 3, 4, 6, 7, 8 tříděné k otázce č. 9. 
6. O jakou tematickou agendu by měli čtenáři největší zájem? 

· Zjišťuje otázka č. 14.

7.   Jaké další komponenty webu by návštěvníci webu nejčastěji uvítali?
· Zjišťuje otázka č. 15.

4. 2 Výběr metodiky výzkumu
Za tímto účelem byla zvolena kvantitativní standardizovaná metoda sběru dat, tedy dotazníkové šetření, které bylo v tomto případě zaměřeno na příjemce mediálních sdělení, tedy potenciální čtenáře a občanské žurnalisty žijících v oblasti městských částí Radotín, Lipence, Lochkov, Zbraslav a Velká Chuchle. Tento výběr byl učiněn z důvodu, že všechny části spadají pod jeden správní obvod a pro tuto lokalitu vychází informační měsíční zpravodaj pro správní obvod Praha 16 s názvem Noviny Prahy 16. Vydává ho Městská část Praha 16 v nákladu 10 000 výtisků a je distribuován do všech poštovních schránek ve správním obvodu zdarma.
 

Dotazníkové šetření bylo zvoleno na základě obdobných výzkumů uskutečněných na téma hyperlokální žurnalistiky výzkumným týmem okolo Jan Schaffer v J-Labu, ústavu pro interaktivní žurnalistiku, v USA. Šetření bylo pečlivě promyšleno a naplánováno tak, aby jej bylo možné realizovat pouze jedním výzkumníkem, tedy autorem bakalářské práce. Při sestavení dotazníku byl brán v úvahu výše uvedený cíl výzkumu, relevantnost otázek    a jednoznačnost směrem k respondentům byla konzultována s analytikem společnosti STEM, s.r.o. – Středisko empirických výzkumů, RNDr. Jaroslavem Hukem CSc.
Pro dotazník byla zvolena kombinace typů otázek otevřených a uzavřených, respektive v šetření byla použita jedna otevřená otázka, která měla zjistit věk dotazovaného. Ostatní otázky byly použity uzavřené, kdy mohl respondent vybírat z nabízeného seznamu možností. Tento postup byl zvolen z důvodu uniformity otázek, která napomohla k pozdějšímu snadnému třídění při zpracování. V případě otázek, kde by hrozilo opomenutí nějaké důležité možnosti do seznamu, byla zařazována možnost pojmenovaná „jiná/jiné“ s možností uvedení takové odpovědi. Před zahájením samotného šetření byl sestavený dotazník za použití pilotní studie otestován na menším množství dotazovaných (v tomto případě na rodinných příslušnících autora práce, kteří bydlí v jedné ze zkoumaných oblastí). 
Aby byly otázky respondentům jasné, výzkumník se vyvaroval při jejich sestavování odborným výrazům, které bylo představeno v předchozí části bakalářské práce. Konkrétně se jedná zejména o spojení „hyperlokální žurnalistika“ či „občanská žurnalistika“. V otázkách se také neobjevovaly žádné zkratky či jiné termíny. 
S ohledem na průběh dotazování, které se uskutečnilo v terénu, byly otázky formulovány co nejstručněji, aby respondenty neodradily svou délkou. 
Maximální počet možností, které se v dotazníku objevily, byl 8, aby si respondent mohl možnosti pamatovat. U více možností či delší otázky bylo respondentům umožněno nahlédnout do vytištěného dotazníku a jejich rukou doplnit údaje.   

Vedle běžných možností byli respondenti několika otázkami také vybídnuti k seřazení nabízených možností dle důležitosti, přičemž čím nižší cifra, tím byla volená možnost žádanější, naopak čím větší cifra, tím byla respondentem možnost označena za nejméně žádanou. 

U otázky č. 7 byly respondentům nabídnuty možnosti odpovědi jako tzv. sémantický diferenciál, kdy svou pozici mohli dotazovaní vyjádřit pomocí číselného hodnocení na principu školního známkování (1 – nejlepší, 5 – nejhorší). 
4.2.1 Výzkumný soubor dotazníkového šetření a způsob sběru dat 
Za účelem prozkoumání celé populace, v našem případě uživatele internetu s bydlištěm na území České republiky, byl zvolen vzorek respondentů, který představoval obyvatele určených oblastí, tedy městských částí Radotín, Lipence, Lochkov, Zbraslav      a Velká Chuchle. 
Jednalo se o nepravděpodobnostní, někdy označovaný také jako náhodný či účelový, kvótní výběr, který předpokládá znalost struktury základního souboru, k čemuž slouží základní znaky struktury souboru, většinou údaje získané na základě sčítání lidu      a mikrocensů jako jsou například věk, pohlaví, vzdělání, počet osob v domácnosti, příjem na osobu a další vlastnosti.
 Autor práce stanovil kvótní vzorek s vědomím menší reprezentativnosti na základě dostupných statistických údajů, především na základě údajů zjištěných posledním sčítáním lidu a z veřejně dostupných dat výzkumného projektu NetMonitor poskytujících informace o návštěvnosti internetu a sociodemografickém profilu jeho návštěvníků v České republice. Kvótní výběr byl určen následujícím způsobem:
V potaz byly vzaty nejnovější dostupné údaje o internetové populaci v České republice, která v lednu činila 6 214 328 reálných uživatelů, z toho 3 240 399 (52,14 %) mužů a 2 973 929 (47,86 %) žen. 

Dle věku dělila data z ledna 2012 internetovou populaci takto:

· 10 – 14 let: 399 022 (6,42%);
· 15 – 24 let: 1 149 713 (18,5 %);
· 25 – 34 let: 1 397 975 (22,5 %);
· 35 – 44 let: 1 324 958 (21,32 %); 

· 45 – 54 let: 1 001 066 (16,11 %); 

· 55 – 64 let: 669 407 (10,77 %); 

· 65 let a více: 272 186 (4,38 %).
 

Sestavení kvótního výběru respondentů dotazníkového šetření vycházelo také z údajů o obyvatelstvu městských částí Radotín, Lipence, Lochkov, Velká Chuchle            a Zbraslav z nejaktuálnějšího sčítání lidu, jehož předběžné výsledky ke dni 26. 3. 2011 byly Českým statistickým úřadem zveřejněny. 

Z uvedených statistik (viz Příloha č. 6) vyplývá, že pro sběr dat vybrané městské části se svým složením obyvatelstva téměř shodují s celorepublikovým průměrem. Ten ke stejnému datu vykazoval tyto údaje poměr zastoupených pohlaví 49,12 % mužů a 50,88 % žen. Dle věkových kategorií bylo obyvatelstvo složeno ze 14,46 % lidí ve věku do 14 let, 69,68 % ve věku od 15 do 64 let a 15,85 % bylo dle předběžných výsledků sčítání lidu starších 65 let (poznámka: do této kategorie byly započítány i osoby, které svůj věk při sčítání neuvedly). 
Pokud srovnáme údaje o uživatelích internetu z veřejných výstupů NetMonitoru s daty ze sčítání lidu, můžeme v zobecněné rovině konstatovat, že:

· 75,31 % obyvatel ČR ve věku 15 – 64 let užívá internet;
· 12,26 % obyvatel ČR ve věku 65 let a více užívá internet;
· 26,12 % obyvatel ČR ve věku 0 – 14 let užívá internet (pokud do této kategorie počítáme i obyvatele od 0 do 9 let, které data z NetMonitoru nezohledňují). 

Z tohoto závěru byl odvozen odhad uživatelů internetu ve vybraných městských částech, jak ukazuje tabulka níže. 
Tabulka č. 1 – Odhad uživatelů internetu v městských částech
	Věk/pohlaví
	Městská část

	
	Radotín
	Lipence
	Lochkov
	Velká Chuchle
	Zbraslav

	0 – 14 let
	266
	115
	28
	89
	392

	Muži
	138
	65
	13
	46
	189

	Ženy
	128
	50
	15
	43
	203

	15 – 64 let
	4144
	1302
	312
	1027
	4887

	Muži
	2175
	661
	155
	517
	2445

	Ženy
	1969
	641
	157
	510
	2442

	
	15 – 24 let
	859
	270
	65
	213
	1014

	
	Muži
	451
	137
	32
	107
	507

	
	Ženy 
	408
	133
	33
	106
	506

	
	25 – 34 let
	1045
	328
	79
	259
	1233

	
	Muži
	549
	167
	39
	130
	617

	
	Ženy 
	497
	162
	40
	129
	616

	
	35 – 44 let
	990
	311
	75
	245
	1168

	
	Muži
	520
	158
	37
	124
	584

	
	Ženy 
	471
	153
	38
	122
	584

	
	45 – 54 let
	748
	235
	56
	185
	883

	
	Muži
	393
	119
	28
	93
	442

	
	Ženy 
	356
	116
	28
	92
	441

	
	55 – 64 let
	501
	157
	38
	124
	590

	
	Muži
	263
	80
	19
	62
	295

	
	Ženy 
	238
	77
	19
	62
	295

	
	65 let a více
	153
	43
	13
	43
	172

	
	Muži
	62
	20
	5
	19
	72

	
	Ženy 
	91
	23
	8
	24
	99


Kvótní vzorek byl tedy stanoven na základě údajů o věku, pohlaví, místu bydliště takto a odhadu uživatelů internetu viz následující tabulka. Počet respondentů byl určen jako vždy 4 % z celkového odhadu v dané skupině (současně vždy alespoň 1).
Tabulka č. 2 – Kvótní vzorek
	Věk/pohlaví
	Městská část

	
	Radotín
	Lipence
	Lochkov
	Velká Chuchle
	Zbraslav

	0 – 14 let

	Muži
	6
	3
	1
	2
	8

	Ženy
	5
	2
	1
	2
	8

	15 – 24 let

	Muži
	18
	5
	1
	4
	20

	Ženy 
	16
	5
	1
	4
	20

	25 – 34 let

	Muži
	22
	7
	2
	5
	25

	Ženy 
	20
	6
	2
	5
	25

	35 – 44 let

	Muži
	21
	6
	1
	5
	23

	Ženy 
	19
	6
	2
	5
	23

	45 – 54 let

	Muži
	16
	5
	1
	4
	18

	Ženy 
	14
	5
	1
	4
	18

	55 – 64 let

	Muži
	11
	3
	1
	2
	12

	Ženy 
	10
	3
	1
	2
	12

	65 let a více

	Muži
	2
	1
	1
	1
	3

	Ženy 
	4
	1
	1
	1
	4


4.2.2 Sběr dat a jejich zpracování

Sběr dat prostřednictvím dotazníku probíhal koncem března a během celého měsíce dubna v roce 2012 v městských částech Radotín, Lipence, Lochkov, Zbraslav a Velká Chuchle.

Aby měl tazatel sběr dat pod kontrolou, dotazník byl vyhotoven v tištěné podobě     a samotné dotazování probíhalo jako standardizované dotazování tváří v tvář (face to face), kdy byl přítomen tazatel (autor bakalářské práce) a doplňoval odpovědi respondentů. Několik kusů dotazníků bylo distribuováno i prostřednictvím členů rodiny a přátel autora této práce.  
Dále byly v práci využity metody analýza, která představuje samotný rozbor dat,    a metoda srovnávání. Ta byla zvolena k tomu, aby mohly být porovnány výsledky dotazníkového šetření.

Rozhovor s Radkem Langem, bývalým šéfredaktorem Topzine.cz, a Pavlínou Nouzovou, která je současnou zástupkyní šéfredaktora stejného webu, probíhal standardizovaně. Otázky oběma respondentům byly zaslány prostřednictvím e-mailu. 
4.3 Výsledky a interpretace dat z dotazníkového šetření

Otázka č. 9 a č. 16 měla zjistit, zda je mezi obyvateli vybraných městských částí zájem o hyperlokální web a jak často by měl být takový web aktualizovaný, respektive jak často by se na něm měl objevit nový příspěvek. Jak již bylo uvedeno výše, zkoumán byl vzorek obyvatel, který využívá internet. 
4.3.1 Zájem obyvatel o hyperlokální web


Z dotazníkového šetření (zjišťovala otázka č. 9) vyplývá zájem 57,9 % obyvatel využívajících internet o případný hyperlokální web, který by přinášel informace z místa bydliště obyvatel a nejbližšího okolí. Větší zájem o takový web projevily ženy (60,9 %) než muži (54,9 %). Největší zájem (73,7 %) projevili uživatelé internetu, jejichž věk přesáhnul 64. rok života, nejmenší zájem (18,9 %) o hyperlokální web byl shledán             u uživatelů do 14 let. 
4.3.2 Jak často by měl být web aktualizovaný


Nejvíce obyvatel (45,5 %) vyslovilo představu, že by měl být web aktualizovaný několikrát týdně, tedy několikrát týdně by se na něm měl objevit nový článek. Druhou nejpočetnější skupinou uživatelů (34,1 %) byli lidé, kteří od webu očekávají aktualizaci každý den, 7 % dokonce několikrát denně. Aktualizaci jednou týdně očekává 12 % obyvatel a 1,3 % by se uspokojila s aktualizací méně než jednou týdně. Z dat vyplývá, že    s menší frekvence aktualizace webu je dostačující zejména pro nejstarší dotazovanou skupinu uživatelů internetu, kterými se stali lidé ve věku 65 let a více, kteří možnost nového článku jednou týdně či méně než jednou týdně zvolili celkem v 64,3 %. Naopak nejnáročnějšími uživateli na aktualizaci webu jsou lidé z věkové skupiny 15 – 24 let.  
4.3.3 Zájem o obsah vytvořený občanskými žurnalisty
Zájem o obsah vytvářený profesionální redakcí uvedlo 90 % dotázaných. O obsah, který by tvořili samotní uživatelé webu, tedy občanští žurnalisté, je zájem menší, přesto vysoký, konkrétně 66,4 %. Větší zájem o obsah občanských žurnalistů projevily více ženy (69 %) než muži (63,7 %). Největší zájem o tento obsah projevila věková skupina 25 – 34 let, kde zvolilo obsah vytvořený samotnými uživateli webu v otázce č. 10 celkem 76,3 % dotázaných. 
4.3.4 Ochota zapojit se svými příspěvky


Ačkoliv se zájem o obsah občanských žurnalistů pohyboval okolo dvou třetin dotázaných, ochota samotných obyvatel přispívat je nižší. Ne každý člověk, který by četl příspěvky jiných obyvatel, by současně sám přispíval. Většina lidí (53,5 %) by se do tvorby webu svými příspěvky nezapojila, 15, 9 % obyvatel uvedlo, že by bylo ochotno přispívat v případě finančního honoráře, a 30,6 % zvolilo možnost zapojení se do tvorby webu svými příspěvky bez nároku na finanční ohodnocení. Jak již bylo uvedeno výše, toto číslo nemůžeme brát jako definitivní, naopak dle předchozích zkušeností provozovatelů hyperlokálních webů v zámoří můžeme odhadovat, že se počet občanských žurnalistů může pohybovat v našem případě okolo 3 %.  

Zatímco mezi odpověďmi mužů a žen nebyl patrný výrazný rozdíl ve vyslovené ochotě zapojit se svými příspěvky do tvorby webu, mezi předem stanovenými věkovými kategoriemi, jsou rozdíly značné. Největší angažovanost projevila skupina 15 – 24 let, ze které by se dle odpovědí 45,1 % zapojilo do tvorby obsahu, druhou nejpočetnější skupinou byli lidé ve věku 25 – 34 let, zde se vyslovilo pro přispívání na web bez nároku na finanční ohodnocení 39 %. Naopak nejmenší zájem přispívat se projevil v nejstarší zvolené skupině obyvatel, pouze 7,1 % obyvatel ve věku 65 let a více by se dle dotazníkového šetření zapojili do tvorby webu bez nároku na honorář, dokonce nikdo z této skupiny by nebyl ochoten přispívat ani v případě finanční odměny. Zde lze předpokládat, že v budoucnu se    i angažovanost v oblasti občanské žurnalistiky u této skupiny obyvatel změní v důsledku PC gramotnosti. 
4.3.5 Přispění obyvatel fotografiemi a videi

Více než čtvrtina potenciálních uživatelů (25,8 %) hyperlokálního webu prostřednictvím dotazníku vyjádřila ochotu podělit se s uživateli pouze o své fotografie. Jen v o málo větší míře se takto vyslovili muži (26,2 %) před ženami (25,5 %). Výraznější gendrový rozdíl je znatelný při ochotě podělit se o fotografie i videa. Muži by se dle odpovědí podělili na webu o foto i video materiál v procentuálním zastoupení 6,9 %, ženy by se takto zapojily jen 2,6 %. 
4.3.6 Hyperlokální oblast

Za účelem stanovení velikosti oblasti pro hyperlokální web byla stanovena v rámci dotazníku otázka č. 13, která byla následně tříděna dle parametrů vyplývajících z otázky    č. 5. Díky tomuto postupu jsme se dozvěděli zájem obyvatel o informace z městské části, kde bydlí, ale také jejich zájem o okolní městské části. Na základě výsledků prezentovaných v níže uvedené tabulce je možné konstatovat, že obyvatelé všech městských částí mají zájem především o informace ze své městské části, tento zájem dosahuje u všech zkoumaných území téměř 100 %. Dále lze říci, že více než polovina obyvatel všech městských částí mají zájem o informace z největší sousední městské části, zájem o informace z jiných městských částí je zanedbatelný.
Tabulka č. 3 – Zájem obyvatel o informace z městských částí

	 

	Obyvatelé městské části

	Zájem o informace z městských částí
	Radotín
	Zbraslav
	Velká Chuchle
	Lipence
	Lochkov

	Radotín
	97,9 %
	50,8 %
	79,3 %
	28,6 %
	88,9 %

	Zbraslav
	52,1 %
	97,7 %
	58,6 %
	65,7 %
	66,7 %

	Velká Chuchle
	39,8 %
	25 %
	96,6 %
	0 %
	66,7 %

	Lipence
	23,7 %
	35,6 %
	10,3 %
	97,1 %
	44,4 %

	Lochkov
	17 %
	10,6 %
	6,9 %
	2,9 %
	88,9 %

	Jiné 
	4,2 %
	0 %
	6,9 %
	0 %
	33,3 %


Hyperlokální oblast bychom mohli v našem případě klasifikovat jako každou městskou část samostatně, vzhledem k zájmu obyvatel i o další městské části však můžeme hodnotit hyperlokální oblast jako souhrn všech vybraných městských částí (celou správní oblast Prahy 16) o kterých by potenciální hyperlokální web přinášel informace. V počtu obyvatel bychom mohli hyperlokální oblast vyjádřit intervalem 624 (počet obyvatel Lochkova) až 22 353 (celkový počet obyvatel Prahy 16), pokud počítáme se stejným množstvím uživatelů internetu jako v této práci. Největší zájem (65,2 %) o hyperlokální web vyjádřili prostřednictvím dotazníku obyvatelé Velké Chuchle, následováni obyvateli Lochkova (64,3 %), jedná se o dvě nejmenší městské části, které byly vybrány pro tento výzkum. 
Současně nám získaná data ukazují, že pro obyvatele menší oblasti jako je například zde Lochkov i Velká Chuchle, by nemusel hyperlokální web odrážet plně očekávání uživatelů, kteří by totiž ve velké míře stáli o informace i z přilehlých městských částí. U větších městských částí jako je v našem případě Zbraslav či Radotín lze naopak pozorovat nižší procentuální zájem obyvatel o sousední městské části s menším počtem obyvatel. 
Výsledky této části výzkumu tak nabízejí podnět k dalšímu zkoumání, zejména za účelem zjištění konkrétních faktorů ovlivňující zájem o sousední městské části či jiné oblasti, kterými mohou být například vzájemná dopravní dostupnost, nejrůznější služby dostupnost a kvalita sociálních a zdravotních zařízení, kulturní a sportovní vyžití, ale také například sezónní zvýšení zájmu v určitém ročním období v závislosti na případné rekreační prostory a zařízení apod. 
4.3.7 Vlivy na zájem obyvatel o hyperlokální web


Za účelem zjištění, jaké základní proměnné mají vliv na zájem obyvatel                  o hyperlokální web, byla data získaná dotazníkovým šetřením otázkami č. 1, 2, 3, 4, 6, 7,    a 8 tříděné k otázce č. 9. 

Pohlaví


Na základě získaných dat můžeme konstatovat, že na návštěvnost potenciálního hyperlokálního webu by pravděpodobně mělo vliv pohlaví uživatelů. U žen byla totiž odpověď ANO na otázku „Navštěvovali byste web, který by přinášel informace z místa Vašeho bydliště a nejbližšího okolí“ častější (60,9 %) než u mužů (54,9 %). 


Četnost připojování k internetu


Zda má častější připojování uživatelů k internetu nějaký vliv na jejich zájem           o hyperlokální web se nepodařilo v rámci tohoto šetření zjistit, 79,5 % všech dotázaných totiž zvolilo možnost „Denně“, zatímco možnost „Asi jedenkrát týdně“ zvolilo pouze 23 respondentů, „Méně než jednou týdně“ dokonce pouze 11 lidí, proto tato data nejsou v práci dále prezentována ani jako orientační.  

Věk


Zájem o web přinášející informace z místa bydliště a nejbližšího okolí je nejnižší   u uživatelů ve věku pod 15 let (18,9 %) a nejvyšší u lidí používajících internet ve věku 65 let a více (73,7 %). Díky tomu, že byl zkoumaný vzorek sestaven na základě dat                 o zastoupení jednotlivých věkových skupin v celém obyvatelstvu, ale také na informacích o jejich zastoupení mezi uživateli internetu v ČR (více viz Výzkumný soubor dotazníkového šetření a způsob sběru dat), můžeme určit přibližné věkové složení uživatelů potenciálního hyperlokálního webu, které by zřejmě vypadalo zhruba takto:
· 2,3 % uživatelé ve věku 10 – 14 let;

· 16,9 % uživatelé ve věku 15 – 24 let;

· 25,2 % uživatelé ve věku 25 – 34 let;

· 24,6 % uživatelé ve věku 35 – 44 let;

· 16,6 % uživatelé ve věku 45 – 54 let;

· 9,6 % uživatelé ve věku 55 – 64 let;

· 4,7 % uživatelé ve věku 65 a více let. 

Sociální postavení

Vzhledem k tomu, že zkoumaný vzorek nebyl předem specifikován a vybrán jako reprezentativní na základě sociálního postavení, nemůžeme dle této charakteristiky určit strukturu případných návštěvníků potenciálního hyperlokálního webu. Můžeme však s ohledem na fakt, že téměř 50 % z celkového vzorku respondentů bylo zaměstnancem, konstatovat téměř průměrný (59,7 %) zájem mezi uživateli internetu v zaměstnaneckém poměru o potenciální hyperlokální web. 
Doba bydlení v dané městské části


Počet odpovědí pro jednotlivé možnosti na otázku č. 6 se pohyboval od 44 po 201, proto jsou zde prezentována i tato data v souvislosti se zájem uživatelů o hyperlokální web. 
Tabulka č. 4 – Pocit informovanosti o místě bydliště a vliv na zájem o hyperlokální web

	
	Navštěvovali byste web, který by přinášel informace z místa Vašeho bydliště a nejbližšího okolí?

	
	Ano
	Ne

	Jak dlouho v městské části bydlíte?
	0 – 5 let
	36,4 %
	63,6 %

	
	6 – 10 let
	43,75 %
	56,25 %

	
	11 – 25 let
	57,6 %
	52,4 %

	
	26 let a více
	62,3 %
	37,7 %

	
	Bydlím zde od narození
	68,2 %
	31,8 %



Dle získaných dat je možné předpokládat, že největší zájem o web by měli pravděpodobně lidé, kteří v dané oblasti bydlí od svého narození, naopak noví obyvatelé    o web jeví zájem menší. 


Pocit informovanosti o místě bydliště


V otázce č. 7 v dotazníku byli respondenti vyzváni k oznámkování toho, jak se cítí informováni o místě svého bydliště. Díky odpovědím bylo cílem získat informace o tom, zda pocit informovanosti o místě bydliště ovlivňuje zájem obyvatel o web, který by z tohoto místa informace přinášel. 

V tabulce níže jsou prezentovány výsledky, tučně jsou vyznačeny odpovědi pro známku 2, 3 a 4 kde se počet odpovědí pro jednotlivé možnosti pohyboval celkem od 47 do 230. Ačkoliv tato data kvůli omezenému vzorku nemůžeme považovat za zcela relevantní, je možné na nich pozorovat jednoznačný trend: s horší (zvyšující se) známkou udělenou pocitu informovanosti o místě bydliště se zvyšuje i podíl uživatelů, kteří odpověděli „Ano“ na otázku „Navštěvovali byste web, který by přinášel informace z místa Vašeho bydliště a nejbližšího okolí?“. Můžeme tedy konstatovat, že pocit informovanosti   o místě bydliště má vliv na zájem o potenciální hyperlokální web, a sice v tom smyslu, že čím je horší informovanost lidí v dané oblasti, tím větší pravděpodobně bude i jejich zájem o web. 
Tabulka č. 5 – Pocit informovanosti o místě bydliště a vliv na zájem o hyperlokální web

	
	Navštěvovali byste web, který by přinášel informace z místa Vašeho bydliště a nejbližšího okolí?

	
	Ano
	Ne

	Jak se cítíte informováni o místě Vašeho bydliště a blízkého okolí? Oznámkujte jako ve škole (1 NEJLEPŠÍ, 5 NEJHORŠÍ)
	1
	45,5 %
	54,5 %

	
	2
	53,5 %
	46,5 %

	
	3
	58,7 %
	41,3 %

	
	4
	85,1 %
	14,9 %

	
	5
	60 %
	40 %


Zájem o hyperlokální web tak lze předpokládat patrně výrazně vyšší v oblastech, kde panuje nespokojenost obyvatel s informovaností o místě bydliště a blízkého okolí, naopak v oblastech, kde jsou lidé s informovaností spokojení, zájem o web by byl o něco nižší.  

Příjem informací o místě bydliště z médií

Dle výsledků z otázky č. 8 tříděné k odpovědím z otázky č. 9 vyplývá, že samotný příjem informací z médií (nikoliv pocit informovanosti či spokojenost s informovaností viz výše) nemá negativní vliv na zájem uživatelů o hyperlokální web, ba právě naopak. Pouze 24,2 % lidí, kteří uvedli, že informace o městské části a dění v ní z médií nepřijímá, uvedlo, že by navštěvovali web, který by přinášel informace z místa jejich bydliště             a blízkého okolí. 

Uživatelé, kteří přijímají informace z radničního tisku, projevili v 60 % zájem        o hyperlokální web, příjemci informací z nezávislého tisku v 71 % a návštěvníci webu městské části dokonce v 86,6 %.


Vzhledem k malému počtu respondentů, kteří se v dotazníku přihlásili k informování z nějakého webu a z lokálního televizního vysílání, nejsou data v této práci prezentována. 

Shrnutí – ideální podmínky pro hyperlokální web

Na základě výše uvedených zjištění je možné sestavit souhrn ideálních podmínek pro hyperlokální web. Takové místo, kde by o web byl pravděpodobně největší zájem, je: 

· místo s velkým zastoupením uživatelů internetu ženského pohlaví;

· místo s co největším počtem uživatelů internetu ve věku 25 – 34 let, případně ve věku 35 – 44 let;

· místo, kde lidé bydlí co nejdéle, ideálně od svého narození;

· místo, kde panuje nespokojenost obyvatel s informovaností o svém místě bydliště   a nejbližším okolí;

4.3.8 Tematická agenda

Prostřednictvím otázky č. 14 byly zjišťovány okruhy témat, které by mohly uživatele potenciálního hyperlokálního webu zajímat. Dotazovaní dle svých priorit seřadili tematické celky od 1 (nejžádanější) do 7 (nejméně žádané). Pro účel této práce byly odpovědi respondentů zprůměrovány. 
Celkové pořadí zájmu obyvatel o určitý druh informací dle průměrného hodnocení:
1. O místních kulturních událostech (koncerty, kino,…)

2. O místních osobnostech a organizacích (hasiči, pečovatelská služba, podnikatelé,…)

3. O dopravě a dopravní obslužnosti

4. O místní politice

5. O historii městské části a dobové fotografie

6. O místních sportovních událostech a sportovním vyžití

7. O kriminalitě

Po třídění odpovědí respondentů vzhledem k pohlaví bylo zjištěno několik rozdílností v zájmu o různý druh informací u mužů a žen. Muži totiž dle průměrného hodnocení řadí na první místo informace o dopravě a dopravní obslužnosti, teprve poté následují informace o místních kulturních událostech a o místních osobnostech                   a organizacích. 
4.3.9 Popularita dalších komponentů webu


Nejčastěji zvoleným komponentem webu se stala v otázce č. 15 diskuze (59 %),      o kterou by nejvíce stáli uživatelé ve věku 35 – 44 let, zde zájem o tento komponent vyjádřilo více než 70 % dotázaných. Druhým nejpopulárnějším komponentem dle šetření by se stal kalendář akcí (57 %), který by si častěji přály ženy (60,6 %) než muži (53,1 %). 


Odpověď Možnost inzerce (koupím/prodám, daruji, bydlení – prodej, koupě, pronájem, podnájem) zvolila více než polovina dotázaných (54,5 %), nejčastěji pak ženy. 


  Aktuální nápojové a jídelní lístky místních hospod a restaurací volili respondenti v celkovém počtu jako čtvrtou nejčastější možnost (39,9 %). Tento komponent by ale některé skupiny obyvatel zřejmě vůbec nevyužily. Velký zájem o tuto službu projevili lidé ve věku 15 – 44 let, naopak lidé vyššího věku neprojevili o tento komponent zájem. Pouze 16 % dotázaných ze skupiny 45 – 54 let by uvítalo nápojové a jídelní lístky jako součást webu, u obyvatel ve věku 55 – 64 let to je už pouhých 6,9 % a z nejstarší zvolené skupiny tuto možnost nezvolil nikdo. V celkovém počtu odpovědí je patrný vyšší zájem o službu     u mužů (45,9 %) než u žen (34,2 %).


Katalog místních lékařů by byl naopak zřejmě doménou žen, tuto volbu totiž zaškrtlo 39 % respondentů ženského pohlaví, u mužů to bylo jen 23,3 %. Největší zájem (44,6 %) o tento komponent panuje u lidí z věkové skupiny 35 – 44 let, patrně tedy rodiče malých dětí, a pak nejstarší skupina obyvatel (35, 7%).  

Nabídky práce by na webu uvítalo 30 % dotázaných, nejvíce lidé ve věku 15 – 44 let, kde se procenta volby pro tento komponent pohybují až okolo 40 %. 


Nejméně oblíbeným komponentem webu dle nabídnutých možností v dotazníku se stal katalog firem, který by uvítalo 20,9 %, u mužů by byl pravděpodobně katalog téměř dvakrát více oblíbený (27,4 %) než u žen (14,8 %). Nejčastějšími uživateli by byli lidé ve věku 35 – 44 let, kde by komponent na webu uvítal téměř každý druhý (45,9 %).  

4.4 Výsledky a interpretace dat z rozhovorů

4.4.1 Charakteristika vypravěčů


Celkem byly provedeny 2 rozhovory, oba standardizované. Respondentem se stal Radek Lang, který působil na webu Topzine.cz od září 2009 do prosince 2011 jako šéfredaktor. Druhým dotazovaným byla současná zástupkyně šéfredaktora webu Topzine.cz, Pavlína Nouzová. Zatímco první jmenovaný působil na webu od chvíle zahájení provozu, respondentka se na webu začala podílet až po jeho prvním roce fungování, nejprve jako přispěvatelka (na webu Topzine.cz nazýván „redaktor“), později zaujala post editorky jedné z rubrik magazínu (Film a TV), nyní současně působí jako zástupkyně šéfredaktora. 

Oba uvedení jsou v současné době studenti vysoké školy. Radek Lang má vystudovaný bakalářský obor Sociální a masová komunikace na Univerzitě Jana Amose Komenského Praha, nyní na stejné univerzitě studuje druhým rokem magisterské studium Sociální a mediální komunikace. Pavlína Nouzová je nyní v posledním ročníku bakalářského studia žurnalistiky na Univerzitě Karlově. 


Respondenti odpovědi na otázky (oběma byly předány identické otázky), které jim byly zaslány elektronicky prostřednictvím e-mailu, odpovídali z prostředí svého domova. Odpovědi zaslali nazpět do 24 hodin. 
4.4.3 Zdůvodnění výběru vypravěčů

Radek Lang a Pavlína Nouzová byli vybráni jako respondenti rozhovoru cíleně, zejména z toho důvodu, že jsou přátelé výzkumníka a autora této práce a byl tedy předpoklad, že na rozdíl od jiných provozovatelů podobných webů založených na práci či spolupráci s občanskými žurnalisty se nebudou strachovat o zneužití informací či zacházení s jejich know-how. Jiné subjekty, respektive jiní zástupci webů občanských žurnalistů, také nebyly oslovovány s žádostí o rozhovor, z toho důvodu, že autor této práce v dané oblasti podniká a pro potenciální respondenty je tak konkurentem. 

Tito dva konkrétní vypravěči byli taktéž vybráni z důvodu, že oba se na tvorbě webu podílejí různě dlouhou dobu. Jeden, Radek Lang, s občanskými žurnalisty pracoval od data zahájení provozu webu Topzine.cz, současně s nimi již přibližně čtvrt roku nepracuje a může tak přinést odlišný pohled, než druhý respondent, Pavlína Nouzová, který sám působil jako občanský žurnalista a během svého působení na webu začal určitý tým občanských žurnalistů řídit.

4.4.4 Postup analýzy rozhovorů

Rozhovory, jejichž plné znění je možné najít v přílohách této práce, byly sestaveny s ohledem na teorii představenou výše a tak, aby přinesly odpovědi zejména na tři základní otázky:
· Jak funguje médium založené na občanských žurnalistech?

· Jaký je počet občanských žurnalistů a jaká je jejich stálost?

· Jaké jsou výhody a nevýhody občanských žurnalistů?

Při analýze rozhovorů byly sledovány zejména shodné prvky v odpovědích obou respondentů. Odpovědi obou vypravěčů byly taktéž konfrontovány s teorií spojenou s občanskou a hyperlokální žurnalistikou v první polovině této bakalářské práce. 

4.4.5 Výsledky a interpretace rozhovorů

Z důvodu přehlednosti a srozumitelnosti jsou následující data získaná prostřednictvím analýzy rozhovorů strukturována v několika bodech.

Počet občanských žurnalistů a jejich stálost


Oba respondenti se shodli, že počet občanských žurnalistů přispívající na web se neustále mění, přičemž průměrně na web jeden přispěvatel píše, fotí či natáčí video jeden rok. Stabilní přispěvatele z řad občanských žurnalistů tvoří lidé, kteří si k danému webu vybudovali vztah. 

Z odpovědí Langa a Nouzové je zřejmé, že občanští žurnalisté po určitém čase očekávají finanční odměnu a je také možné konstatovat 2 hlavní důvody ukončení spolupráce občanských žurnalistů s daným webem:

1. Získají praxi a odcházejí pracovat do médií za finanční honorář.

2. Osobní důvody, kdy zjistí, že daná práce pro ně není.
Do tvorby na webu Topzine.cz se občanští žurnalisté zapojují jak na základě poptávky (inzerátem na pracovních serverech) webu, tak například ze snahy získat praxi či na základě doporučení od někoho ze současných přispěvatelů. Oba respondenti rozhovoru jmenují 3 základní cesty občanských žurnalistů k potenciálnímu přispívání na web:

1. Odpovídají na inzerát, kde web poptává spolupracovníky

2. Vyplní formulář na webu

3. Kontaktují web přímo, například prostřednictvím e-mailu.
V případě hyperlokálního webu je tedy vhodné přemýšlet nad poutáním možnosti uživatelů zapojit se do tvorby webu. 
Hlavní motivy občanských žurnalistů pro jejich práci na webu


Jako hlavní motivy občanských žurnalistů Lang a Nouzová uvádějí možnost získání praxe, zábavu, způsob sebeprezentace a prezentaci svého textu před publikem (čtenáři), či výplň volného času. Oba ve svém výčtu uvádějí jako hlavní motiv i možnost účasti občanských žurnalistů na akcích zadarmo. Nouzová uvedla i možnost dělat rozhovor se svým oblíbeným hercem/zpěvákem atd. Zde je nutno podotknout, že motivace přispěvatelů Topzine.cz se může lišit od motivace od občanských zapojených do tvorby pro hyperlokální web, což by mohlo být námětem pro další výzkum: zkoumat, jaké jsou motivy lidí přispívající na hyperlokální web. Tyto motivy v bakalářské práci nebyly zjišťovány prostřednictvím dotazníkového šetření zejména proto, že motivy uživatelů, kteří projeví zájem přispívat, se mohou různit od motivů těch, kteří se následně skutečně do tvorby zapojí. Taktéž je možné zkoumat motivy občanských žurnalistů zapojených do  hyperlokálního projektu z hlediska motivujících či očekávaných benefitů jako jsou zde zmíněné vstupy na akce zdarma.
Fungování média na občanských žurnalistech

Topzine.cz spolupracuje s cca 200 – 250 občanskými žurnalisty, nejčastěji ve věku 15 – 30 let, kteří přispívají pro některou z konkrétních 11 rubrik magazínu. V rámci těchto rubrik probíhají pro přispěvatele srazy a teambuildingové akce, proto se většinou občanští žurnalisté znají osobně v kolektivu určité sekce. 

Zapojení občanských žurnalistů je v případě Topzine.cz podmíněno především na základě posouzení kvality práce a motivace těchto lidí přispívat. S každým jednotlivcem je podepsána výhradní licenční smlouva na dílo, následně je zájemce začleněn do kolektivu, seznámen s redakční příručkou a pracuje pod vedením editora dané rubriky. Do příspěvku občanského žurnalisty před publikací zasahují až 3 lidé: editor, korektor a šéfredaktor. Podle Langa a Nouzové je důvodem těchto zásahů optimalizace pro vyhledávače, zejména optimalizace titulků. Dohlíženo je i na správnou výstavbu textu a celkovou atraktivitu pro čtenáře. 

O tématech příspěvků rozhodují v současnosti zejména editoři rubrik a šéfredaktor. Nouzová uvedla, že dříve měli na Topzine.cz občanští žurnalisté ve výběru tématu větší svobodu. Lang upozornil na to, že množství dobrovolných přispěvatelů chce psát, ale nakonec si neví rady s tématem. Mnohdy je proto občanských žurnalistům zadáváno jak téma, tak forma, jakou by mělo být zpracováno.  Oba respondenti v souvislosti s výběrem tématu uvedli, že řada přispěvatelů má tendenci věnovat se z globálního hlediska menším regionálním tématům. Shodně také oba uvedli, že nejčastějšími žánry zvolenými samotnými občanskými žurnalisty jsou recenze a reportáže. Na základě zkoumání Emily Metzgar z Indiana University a zkušeností Marka Pottse uvedených v teoretické části této práce bychom mohli tyto jevy (sklony k malým lokálním tématům a časté zpracování         v podobě recenze) označit za projevy hyperlokální žurnalistiky, pro kterou jsou typické. Lang a Nouzová se však na Topzine.cz snaží přiblížit profesionálnímu médiu a uvádějí důvody:

· náročný přístup uživatelů (internetoví uživatelé nerozlišují, zda za výstupy stojí profesionální redakce či dobrovolníci);
· legálnost obsahu (zabránění užití občanským žurnalistou nelegálního obsahu, například fotografií, na které se vztahuje licence);

· serióznost a atraktivita pro inzerenty (oba respondenti jsou přesvědčeni, že web s neprofesionálním obsahem není atraktivní prostor pro inzerci);
· exkluzivita (profesionální přístup podle Langa umožňuje získání exkluzivních informací);
· odlišnost (Nouzová uvádí, že podobných webů – myšleno webů tvořených občanskými žurnalisty – jako je Topzine.cz je mnoho, ale nezískali si velkou popularitu u publika. Lang tuto čtenářskou přízeň vidí právě v preferování profesionálního přístupu.).
Z rozhovorů s Langem a Nouzovou vyplynul další, nový, důvod pro editování než ty, které již byly uvedeny v kapitole 3.1.3.1 Obsah hyperlokálních webů v souvislosti         s důležitostí prověřování materiálu. Nejde tedy jen o to, že obsah vytvořený občanským žurnalistou může být hanlivý, urážlivý nebo mylný, nýbrž také v rozporu s platnou legislativou.
Pokud vzpomeneme názor mediálního konzultanta a vydavatele Steva Outinga v teoretické části bakalářské práce, příklad Topzine.cz potvrzuje, že hlavním důvodem pro profesionalizaci či vytvoření dostatečně přesvědčivého prostředí je zájem inzerentů. Na Topzine.cz je toto prostředí vytvářeno systémem zobrazování příspěvků občanských žurnalistů na samotném webu, na který mají vliv:

· editor či šéfredaktor (zda zařadí konkrétní příspěvek na čtenářsky nejatraktivnější pozice na webu);

· všichni návštěvníci (dle jejich zájmu o konkrétní obsah se na viditelnějších pozicích objevuje výběr několika nejčtenějších příspěvků za pevně stanovené časové období);
· návštěvníci využívající sociální síť (na webu je zakomponován tzv. sociální plugin sítě Facebook, která přihlášeným uživatelům této sociální sítě přímo na webu zobrazuje aktivity a doporučení jiných uživatelů). 
Nevýhody občanských žurnalistů

Hlavní úskalí práce s občanskými žurnalisty souvisí s jejich fluktuací a příchodu nových občanských žurnalistů, pro které je třeba neustálé školení. Tím, že nejsou klasickými zaměstnanci média, mezi jejich negativní vlastnosti patří zejména nespolehlivost a neprofesionalita.  Lang upozorňuje na fakt, že občanští žurnalisté často nedokážou formulovat myšlenky a nedokážou například vytvořit zprávu dle modelu tzv. obrácené pyramidy, což je ve shodě i se zkušenostmi Marka Pottse s přispěvateli na hyperlokální web Backfence.com, jak již bylo výše uvedeno. 

Bývalý šéfredaktor Topzine.cz v rozhovoru uvedl, že mnohdy má výsledný příspěvek občanského žurnalisty blíže k PR než k objektivnímu zpravodajství, Nouzová upozorňuje, že příspěvky od těchto lidí jsou někdy přehnaně pozitivní. 
Nouzová v souvislosti s principem dobrovolnosti občanských žurnalistů upozorňuje vedle nespolehlivosti také na o, že tito lidé v některých případech chtějí psát jen o tom, co je baví a zajímá. Oba respondenti uvedli, že občanští žurnalisté se velmi pomalu dokážou učit, reflektovat specifika online žurnalistiky a pravidel optimalizace pro vyhledávače        a mnohdy ignorují i vytvořenou redakční příručku, proto hodně práce zůstává na editorech, kteří musí do příspěvků zasahovat před definitivní publikací. 

Mezi nevýhody práce s občanskými žurnalisty tedy patří:
· nespolehlivost (zejména časová);
· neprofesionalita (kolísající kvalita jejich příspěvků);

· nutnost školení (a z toho vyplývající časová náročnost).
Výhody občanských žurnalistů

Za hlavní pozitiva a přínos občanských žurnalistů pro web oba respondenti uvedli dobrovolnost, respektive jejich finanční nenáročnost. Nouzová uvedla i jejich potenciál, kdy mohou využít své „fanouškovství“ ve prospěch čtenářů a informovat je o něčem, co si v běžných médiích nepřečtou, říká, že občanští žurnalisté mají ke čtenářům blíže.
Hlavní výhody angažovanosti občanských žurnalistů do tvorby webu bychom tedy mohli dle respondentů určit jako: 
· dobrovolnost
· jinakost (oproti tradičním médiím)
· bližší vztah k publiku.
5. Závěr

Práce vymezila pojem hyperlokální žurnalistika, v rámci něj definovala hlavní znaky i pojem občanské žurnalistiky včetně jejích kategorií. Byly představeny i různé druhy dosud existujících hyperlokálních webů, jejich obsah, podoba obsahu i jeho tvůrce. Byla prezentována charakteristika těchto webů včetně problematiky s financováním takových projektů, kde se nabízí velký prostor pro další zkoumání. 

Ačkoliv bylo zjištěno, že se současné české hyperlokální projekty nesetkávají s velkým úspěchem, sousloví hyperlokální žurnalistika není jen mediální bublinou, nýbrž je o ni v podobě webu zájem více než poloviny uživatelů internetu v ČR. A tento zájem obyvatel Česka se bude nepochybně dále zvyšovat zejména v závislosti na velikosti internetové populace, respektive počítačové gramotnosti. Podařilo se zjistit několik základních ukazatelů, které mohou zájem o hyperlokální web ovlivňovat. Jedním z nejzásadnějších je nejspíše doba bydlení obyvatel v dané oblasti, respektive menší zájem o web ze strany nových obyvatel před uživateli, a největší zájem zjištěný u skupiny lidí, kteří ve stejné lokalitě bydlí od svého narození.
Dokázáno bylo taktéž to, že se tvůrci takového webu mohou alespoň z části spolehnout na psané i fotografické příspěvky občanských žurnalistů, bez profesionální redakce, jejího obsahu, dohledu a editace se ale neobejdou. Zjištěno a představeno bylo v této souvislosti hned několik důvodů. Autor práce představil možné fungování média založeného na občanských žurnalistech, výhody, nevýhody a rizika jejich práce i jejich motivaci k přispívání na web.
Dle získaných dat je možné předpokládat, že největší zájem o web by měli pravděpodobně lidé, kteří v dané oblasti bydlí od svého narození, naopak noví obyvatelé o web jeví zájem menší. 

Na závěr je nutno říci, že tato bakalářské práce je prvním veřejným výzkumem zabývajícím se hyperlokální žurnalistikou na území České republiky a může tak posloužit nejen případným tuzemským tvůrcům hyperlokálních webů, ale i dalším výzkumníkům, kteří se tomuto tématu budou v budoucnosti věnovat. Zajisté bude zajímavé sledovat vývoj hyperlokální žurnalistiky ve světě a zda i u nás zaznamenáme vznik hyperlokálních webů, a zda po vzoru největších webů v USA budou odkoupeny velkými mediálními společnostmi. Nebo se dají budoucí české projekty vlastní cestou, která se bude odvíjet od různých možností financování takových webů?  

Kromě otázky financování hyperlokálních webů bakalářské práce nabízí další podněty ke zkoumání, například v oblasti konkrétních faktorů ovlivňující zájem o sousední městské části či jiné oblasti, které mohou mít případný vliv na velikost hyperlokální oblasti, respektive zájem o ní ze strany uživatelů. V práci byla uvedena například kritéria dopravní dostupnosti, služby, dostupnost a kvalita sociálních a zdravotních zařízení, kulturní a sportovní vyžití, ale také například sezónní zvýšení zájmu v určitém ročním období v závislosti na případných rekreačních prostorách a zařízeních. 
Za pozornost jistě stojí dnešní trend sociálních sítí a geolokalizace jejích uživatelů. Bude se hyperlokální žurnalistika objevovat na těchto sítích?  A jak ji ovlivní připojení na internet přes mobilní telefon a další nová technologická zařízení? 
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oplécef. O pametnéha kancertu v holeZovické sportovni hale v race.
1831 & skvi6ho akustického vystoupen odehraného o rok pozeiiv
Lucerns v Praze byl brSti muzikant v Cesku nékolkrdt, naposledy
prec rokem a pl. R vés zase vidin" pozcavi "2vé Stars znd
T lan Anderson a acoho okamku s koncert
tak obecenstvo.

] Binky v rubrice

vice informact

Domici

Miroslaw Halda ochiést

Stibomér
Sociéin demoiraci pre raskymi )
volbanisibia fe zastavizorazovén > SLIBOMER: Uievim maiitekim
— nizenim DPH  dané z pohonnich nemovitost, uved Kubera
StiomER et Ve snémouné satimsofzévazek  Hordéek: Lavka bude dojora
| nedokézalaprosadit » Maly: Zrekonstruvieme
VTN AN | y Hanacke namesti
ceta siboméru
i sibomeéry
Infografika Dalsi éfanky.

Infografika: Jak vznika destovy 16.2009| 0:43| SLIBOMER: Ulevim majiteliim
stin nemovitosti, uvedl Kubera

Tepicky prinétor Jaroslay Kubera v miném roce sbi, fe
i matelim nemovtost, tecy | comét ve méstech, koiem
Kerjch vedou

31520091309 | ,Musime bojovat o
podminku,* fika otec hajlujiciho miadika

9152008 17:57| Nase adresa. Co Jsme zaé?

2752008 1524| Paroubka zasahla v Praze

Autor: Toms P na smichove vajickova lavina

~ ks

JUNTOROOM*

NOVINAREM NA VLASTNI KUZI
Jedinedny novindishky letnitabor pro détia .. néctileté v Praze
KaZdy den uprostFed déni pimo v NEWSROOMU

Www.junioroom.cz

VIDEO

Galerie: Hiaw

Nejdiskutovanéisi clinky

» Fotografie nahého Topolink:
» Obhijce titulu Hadal vypal
» KLDR ziejmé chyst zkousk
» Topolinek i Paroubek zfelmé novor
» Moskevské archivy vydaly dal
» Hiddink bude piisobit v Chelsea..
» Zemfel Waldemar Matuska

» Nejuyssi soud v Brné potrestal

» 0 vikendu se na Geskyeh sil
» Tématem srazu landsmanaftu byly.
» Juventus pro Pavia lledvéda...

S Btk

onis REKLAMA

» Myé oken spadi v prazskych.
» Rathiiv kraj yhazuje pen
nova strana, budem

S Btk

PREDPLATE TYDENiKU

NASE DALSIPROJEKTY: www.furoomez  wiwiw Lnioroom ez weww fulroompublshing o

SEZNAM NASE ADRESA CAFE

Na tropické teploty si lidé budou muset
pockat, cerven bude teply, ale destivy

PRAHA Natropicks etniteploty s bucou muset obyvatelé Ceské
epubliy o312 poskst, Gerven bude dacela terl, ele deSivy. Vypljva
to'2 douhodobe piedpovad, Kerou agertufe Metiafa v nedsi
poskytla meteoroloza Dagriar Honsov ze spolenost Meteopress

~ ks

TICKETSTREAM'

+420 224 263 049

Zahrar

Fotografie nahého Topolanka figuruji v
Berlusconiho aféfe

PRAHA Bvaly Seskf premiér Mrek Tapolének se stal zéminkou pro
nezvefeininilechtivych fotograi 2 viy elského piecisedy viddy
Sivia Berlusconiho. Na mnohych 2 tchto sninkd buvarnito
paparazzi se objsvul polonahé divky v ntimnich stuacich. Berlusconi
fotografie nechal zabavt a zatite se tin, 7o na se rich objsvije
nah Sesky expremiér.

» KLDR ziejmé chysta zkousku mezikontinentlni
» Moskevské archivy vydaly dalsi tajemst

Ekonomika

Czechlnvest vypsal dva nové dotaéni
programy pro podnikatele

PRAHA Pockatels mohou od pondéka Zédat o cotace ve dvou
programech Czechinvestu Spalupréce — Technologické platfarmy a
Inovace —Projet na ochranu prév primysioveho vastrict. V-
nove wyhiéSenjch pobickéch je pro podikatele pripraveno cekem
150 mifon karun. Czeshinvest a tom nformaval v sobetu.

~ ks

sport

Caslav a prvni liga? Je to padesat na
padesat, ekl manazer Zenitu

MOST Fotbalisté Zenitu Caslav si nedéini vihrou ve 29. kole na pldé
Mostu defintivné pojsth crund postupové misto, Zoa 1 s zatval

nefvy3 souté neni jasné. Manaer Kubu Martin Svobocia po

‘zéemce o koupiprvn gy nyn nejecna.

» Hiddink bude pisobit v Chelsea jako technicky
» Fotbalisté Slavie prevzali pohar pro mistra Cesk

Kultura

Zemiel Waldemar Matuska

PRAHA Na zépal plc 3 sehani srdcs zemiel na Foridé ve véku 76 et
osky zpdvék Waldemar MatuSka v soboluto oznamila Ceskd
televize. Pohieh s mé podle zémér(leho nefiiZSich kanat v Ceské
republce. Datum a misto posteciiiho roziouceni oznam Matustova
otina v neoizSich cnech

» Folkiormi soubor Ondris zistane pod kiidly ..
» Do kin se chysta ekologicky dokument Home

Vyberte tistény tyder

pere v

KONTAKTY PoDHNKY
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Vyrobeno v Cyber Stream Technolony sro.
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Kralovéhradecky kraj [] |Hradec Kralové ~] (Zobrazit |

Vase zpravy » Hradec Kralové

1. prosince 2011

13:12 Domov V Podzamé hled4 motto tykajict ~ Komeréni sdcleni

se podstaty sociélnich slueb pro seniory Nakupte na spldtiy na 123shop.cza

N " wrdtime Vam vSechny troled Home Credit
Chlumec nad Cidlinou - Soria Chloupkova -

Domov V Podzamé v Chlumei nad Cidlinou hleds Dérkova kazets Versace Bright Cristal +
motto, které by mélo vystihnout smysl a podstatu enka v hodnofi 219 Ke zdarmal

socidlnich sluzeb uréenych seniorim.

Limitovans edice dérkovich kazetza skuélé

ceny a skiadem na 123shop.cz!
1. prosince 2011

12:44 Vénoéni rockovg koncert v Novém -
Bydiové ogsavanim. zastihovini bez nepofddiul | kaskcz
Novy Bydzov - Matous Suchochleb- Napétek 16. 2 sirupy zdarma k pistrofim Sodashream -
prosince pfipravil novobydZovsky kulturni Klub Vot domacimonada na T23emonl - [<testreen]
Mekka ve spolupraci s Bandaska & Dejvis
Promotion opravdu v¥jimeénf koncert... Exclusive inim sl - stmulséniubrikagn
Qelv Wusnim uarkouém oaleni

20.listopadu 2011

. P . PNEUnet cz - pneumatity online, Lewné:
9:35 Snem motocyklového kaskadéra Pavla IEunete
Vika je titul mistra svéta
‘Hradec Kralové - Leona Rohéaékov - Stuntriding UE nikdy nemusim pracovatt Ctéte. jak

neboli kaskadérstvi namotorce uarovalo Pavlu —

Vikovi zHradce Krélové u v mladi. Riskantni jizdé
na silném stroji se...

Domov V Podzaméi zve na vistavy v
duchu adventu

Chlumec nad Cidlinou - Soria Chloupkova - V
Domové V Podzaméi v Chlumci nad Cidlinou se
uskuteéni adventni vfstavy, nakterych budouk
vidéni vrobky Kienti Domova. Budou...

Punkovy veéirek v Novém Bydzové

Novy Bydzov - Matous Suchochleb - V ptek 28.
#fina oije novobydzovskf klub Mekka punkem. Na
tento svateéni veder Klub pripravil opravdovou
lahidku pravé pro milovniky...

Tfi generace Kodetd vystavujf v Hradci Kratky kabatek
Krélové

Hradec Kralové - Dana Ehlov4 - Ji t roky sloust
krésné prostory domu islo popisné jednana
Velkém namésti v Hradei Kralovéjako galerie -a
neni to galerie ledajaki....

1990«

9.74i 2011
13:30 Kvakpunkrock Pérty Vol. 3 miff do
Chlumce nad Cidlinou \
KvakPunkRock Chlumec nad Cidlinou - Matous Suchochleb - V . IO
Party Vol 13! pétek 23. zafi chlumecky Rihiv dim znovu oij

0. Dét to nejleps(
punkrockem. Rok se totiz s rokem seSel a opétje tu ioiDstitajneflep]

oblibens Kvakpunkrock Pérty.

1.5mpna2011

18:52 Slovenské hvézdy Zoéi Vodi vystoupi na

poutovém koncertu v Novém Bydzové
Novy Bydzov - Matous Suchochleb - V rmci
novabydsovské pouti probéhne
naletnim pédin klubu Mekka tradi
koncert.

CRI X
COLECTION
ZEWEDELSKE

12. Eervna 2011

16:07  Festival narodnosti hostila zahrada kralovéhradecké Stfelnice
Hradec Kralové - Milan Skolnik - V sobotu 11. ervna se na zahradé
krélovéhradeckého Kulturniho domu Stfelnice uskutecnil prvni roénik Festivalu
nérodnosti, pofadany...

26. kvétna 2011
21:26 Smificky disco klub Sluni¢ko netradiéné
ovladne pop-punk

Smifice - Matoué Suchochleb - A¢je to pro disco
v sobotu 28. kvéma v tom

IntermetaPC  Autoloto VédaaSkoly Budieni Téma Specidly Potasi Horoskop TVprogam Dennifisk Emailem Kindlem Video

Zpravy dne

Cesti lékaii na Slovensku jsou

jako okupanti z roku 1968, fekl
$éf odboraiti

4. 12. Pfedseda slovenského Lékarského
'odborového sdruZeni Marian Kollar v rozhovoru pro
televizi Markiza kritizoval pomoc éeskjch
armadnich 1ékaf®, ktefi do zemé pifjeli docasné
nahradit doktory, kteii stavkovali. A servitky si
nebral, situaci... Cely élanek »

/ b
'V Evropé nebezpeéné pfibgva Potraviny budou pfisti rok drazsi Putinova strana sice ve volbach
pfipadi spalnicek, varuje WHO nejspis o deset procent vede, ale od voli¢i dostala viprask
4.12. Svétové zdravotnick organizace 4.12. Potraviny v Cesku pii rok podrazt 4.12. Aktualizovno Prvni odhady po
(WHO) ve své posledni zpravé nabéda a2 0 deset procent. Shodujf senatom skonéent nedélnich parlamentnich voleb v
evropské zems, aby zakrodily proti&ificise  potravinafské firmy i obchodnici. Rusku naznadui, ze vladni strana Jednotné
nikaze spalniéek.... Divodem je nejen lednovs... Rusko premiéra Vladimira Putina...

7~

1 kap;Ie hodinu pfed sexem!

¢ Pty 2m 1 soury

Vétsi a silnéjsi EREKCE

Ucinek vydri a 20 hodin A mor

Bez Iékafského PI'EdeSu

[ Eacebook Redakci pidte na email redakce@novinky.c2
= Twitter Denik Pravo oslovite pfes adresu redakce@pravo.cz

Pokud cheste informaci o inzerci na Novinkich, piste na e-mail reklama@firma seznam.cz

RSS1 Népovéda  kontakt na helpdesk
(3 piide| na Sezam ez Audiovizugini medidin siuzoy

Cenikinerce
onine magazin deniku Pravo & Seznam.cz
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Napiste ostatnim, co se déje ve vasi ulici. Kdo, kdy, kde,
s kym, prog a jak. Piste hned! VaSe zpravy z Prahy!

CELA PRAHA

KLIKNI NA MESTSKO

ZPRAVY (vyber vie)
AKTUALITY
FoT0

SPORT
OZNAMENi
HISTORIE
KULTURA

NABIZITE twyber v
AUTO-MOTO
REALITY

OSTATHi

SLUZBY (vyber vie)
Bazary

Kultura a uméni
Obcerstveni

Obchody a obchidky
Péce o télo

Péce o vitata
Pijcovny

Remesla

Servisy a Opravafsti
Sluiby

sport

Skoly a Skolky

Okiid, idriba a &isténi
Urady a Instituce
Zabava

Zdravi a zdravotnictyi

2131415161 718[9]1]|1]|12

T, KTERA TE ZadiMA

RadioZurnal bude vysilat Zivé z Jifaku

Z mobilnio studia piimo na Vanoénich trzich méstsk:
namésti Jiiho z Podgbrad bude v sobotu 3. prosince wysilat stanice
Radiozumal. Vanoéni atmosféru i s... vice

» ulice namésti Jifino z Podébrad, Praha 3

Klokanek jde zase do 3koly
ol Po pozitivnict iSenostech a vynikajici spolupraci s
M3 Na Dékance v minulém 3| 8
Botiéska predkoldkim z okolnich... vice

» ulice Botiésks, Praha 2

sMCPraha 10

Mikulasskeé plava
Pohar starosty
Ovikendu, ve dnech 3. 4. 12. 2011 organizuje MC

'V Nemocnici Na Bulovce
méete pofidit i kvétiny a
darky

Venkovni vystava "8
dekad Bulovky” v arealu
nemocnice

e
i

AKTUALTTA

Praha laka o Vanocich kapsare
Centrum mésta, nakupni z6ny, i3t stanice metra &
resturace. To vie jsou mista, kde v Praze hrozi o
vanognich svatcich 2vj3ens...vice

Dvorak rezignoval na vedeni
dopravniho podniku

Reditel prazského dopravniho podniku Martin Dvofak
kondi ve své funkci. Jeho rezignaci jiz pfijal primator
Bousiav Svobods. Paac. vice

Nové sidlo ano, ale levn&jsi
Vedeni Prahy 7 musi do roku 2015 uvolnit budovu, ve
Které v soucasnosti sidli. Dosud ale neni jasné, kam
se prestéhuje. Proti vjstavbé nové... vice

» Praha

V listopadu si média nejvice viimala
" Bulovky

Nemocnice Na Bulovce je v pomysiném medidlnim
BN 22mu popre prni- at0 22 mestctstopaa visens

medidini zijem se sice projevil Uz v...viee

Emailové adresy Nemocnice Na
| Bulovce zméni koncovku

Fakultni nemocnice Na Bulovee v ramdi procesu
odfakultnéni- 2méni nastaveni webovich stranek a
elekironické posty. Od pristiho roku bude...vice

» ulice Budinova, Praha 8

Mikula3 nejen na led&

MUSHEAS o0 akce se kons 5 prosince 2011 od 16 do 18 hodiny
L TESLAARENE vice

» ulice Za Elekirérnou, Praha 7

Vize prazské magistraly
ve dnech 0d 8.12.-10.12. 2011 se kond workshop
spojen s vistavou historie prazsks magistraly. vice

» ulice Karoliny Svtiz, Praha 1

Vanotni strom se v Nuslich rozsvi
A tento Ctvrtek
Ve Etwtek 1. prosince v 16.30 hoin starosta Prahy 4

Pavel Horélek slanostné rozsviti vinoéni strom pred
historickou budovou radnice v... vice

» ulice Taborsks, Praha 4

V Jagellonské ulici probéhla vysadba

atiu listopadu nechala méstska st pokacetv
1610 ulici 15 tmovniki akitd. Na misto pivodnich
starjch stromi a do prazdnjch rabat . vice

» ulice Jagellonsks, Praha 3

Unikatni Zesky vynalez pomaha
mapovat Prahu 3

Systém AgentFly pro fizeni a pldnovani provozu
bezpilotnich leteckjch prostredki byl vyvinutv Centru
agentnich technologii Ceského... vice

Praha 3 chce zrusit hazard do konce
roku 2014
Do konce roku 2014 by mély podle planu Zizkovské

etz ulic Prahy 3 viechny hazardni herny.
stanoviska k novele... vice

» Praha3

TVDEN | INSTINKT | PC TUNING | HROMADNE SLEVY | SHOP
PrinSeni | Registrace

Hiedat

13| 14 115 [ 16 | 17 [ 18 | 19 | 20 | 21 | 22

VYBER MESTSKOU EAST, GTVRT, ULICI, KTERA TE ZAJintA

LIET)
° 2
s 2 1
17 |- : 10 «
5 15
1 “
s 2

12

16

VYBER ETVRT:

vvBER uLCH

Co & kdo vis Stve, co by mél védét vsichni v ulici?
NapiSte to! Hned ted' a tady. Je to prece vase ulice.

DOPORUCUJEME:

(Cekaci doby jsou hitem webovych stranek Bulovky

Parkovité na Karfinském namésti je
zrekonstruovano

Karty Opencard budou k dostani na prepaikach
WP

Blanka — dokonceni razeb tuneli

Treti davka zdarma

Nech se ofkovat proti karcinomu
dilokniho hrdla s VZP a ziske] poukaz
na3. divku zdarma

Aktualné Praha

Ubytovnu v Praze po

Kém Chodové, Kierou
sr_ Plameny, kers
st nikomu neubli

nedaleko Ji
vsobotu vecer.
zasanly éyii mistnost, na

denk.cz

«Pledchozi Dakii» poneredby Go

Najdete nas na Facebooku

~ Zprévy z nasi uiice
7o se b

ZPRAVY TYDEN.CZ

04122121
Slovensky odboraf: Cesti
16Kaii? Je to jako
okupace v roce 1968

04.12.18:41
Putinova strana ztratila
istavni vétSiny, ukazuj
volebni odhady

04.12.1835
Praisky prevrat. Je
dalsim na odstrel bratr
Martina Romana?

04.12.08:00
Bohaty Krtecek a
ohrozené darky. Ctéte
TVDEN s predstinem

SLEVY.TYDEN.cz

BRATISLAVA VYSE SLEVY

50

Vanozni darek pro kufaky!tPopeinik ve tvaru
piic, ktery kasle a je jen za 239 K
Odvykejte stylové :-)

Dnes pro vis mame dal3ich 3678 slev

PC TUNING

piistich letech kolaps?

INSTINKT

Ludék Sobota: Voloviny ui.
mé nenapadaji
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nedle 4. prosince 2011

Domici  Regiony  Ekonomika ~ Svét  Kultura  Média atechnologie  Cestovani

resres AVIZO: Knizeci Advent na Krivoklaté

Patek  autor: Ludék Frencl

Tradieni Knized Advent na KfivokIaté opét pfivita na svém
historickém jarmarku navatéviky - o vikendu 3. a 4.
prosince a rovnéz také 10. a 11. prosince. Vzdy od 10 do 17
hodin. Program je urtité velmi pestry a nebude chybét nic pro
5 velké, mladé i staré. Dobovy jarmark s téméF
80 trhovdi, z nichz urtité polovina své femeslo rovnéz
predvadi, dokaze prispét krdsnymi vécmi pod vanoénim
stromkem. Tuto sobotu 3. 12. jede historicky vlak z Plzné a 10.
12. tradicni Albatros z Prahy Branika.

= [T : .
1 Véanocni vystava v Libochovicich
&vrtek  autor: Irena Hellerova - Kodtice: o
or: Irena Hellerovs - Kosti AutoH
0d 26. listopadu do 4. prosince 2011 se v Libochovicich kona
tradiéni Vanoéni vystava. Tentokrat ne na zamku, ale v. Petr Pokorny - Miloslav Frydl -
‘podzemi, kde navstévniky nevitaji Eerti, nybrz pohoda Vanoc. Bechyné Berounsko
Tajuplné prostory sklepeni historického domu U Tfi lip vyuzila Jaroslav Stehlitek - Josef Pavitek -
floristka Ing. Simona Bfetkova k vytvofeni romanticke Bojkovice Branov
tajuplné atmosféry adventu i Vanoc. Vystava je dopinéna Gymnazium Broumov  Gymnazium Frydlant
fotografiemi kraje pod Hazmburkem. Libor Blazek - Antonin Snajdar -
Havliekav Brod Hiuboké Mastvky
Zuzana Foglarova - S Hroznétin
Horni PoZernice 25 Bezrutova Kolin
Y ., L Jaroslav Stibor - Jana Tauchmanova -
56" Ov&ary maji novou naves Javornik Kkonose
> N Irena Hellerova - Renata Brtnikova -
stfeda  aytor: 75 Bezruzova Kolin Kostice Mélnik
Ladislav Baba - Louny Bohdan Stépanek -
‘Obec Ovéary se dotkala revitalizace navsi. Zrevitalizovana Jana Digrinova - ©Olomouc .
naves zahmuje nové diszdéné chodniky, novou autobusgvou Mnigek pod Brdy Jaroslava Témova -
Zzastavku, osvétleni a také O zdbavu se v pribéhu 25 Pob&zovice Posazavi
slavnostni akce postaraly dati, které predvedly nacvicené Miroslav Befitka - Gymnazium Pfibram
tance. Stavba trvala zhruba piil roku, projekt byl Prelout David Langr - Rychnov.
spolufinancovan Eyropskou unii z Fondu pro regionaini rozvoj Josef Stresnak - nad Knéznou
Eastkou devét a pdl milionu korun. Rozsochy Antonin Vrba - Velks

28 Na Kopcich Trebie  nad Velickou

Zobrazit vice ¥

30 Ochotnici z Pobézovic sehréli v derniéfe Dobu
e kamennou

autor: 78 PobEzovice

19. listopad i zvolii ochotnici z Pob&Zovic pro derniéru
divadelni hry Pavla Némce Doba kamenna. Premiéra ve zcela
zapinéném kinosale se konala letos 23. dubna, od té doby
nasledovalo dalsich jedenact repriz. Usmévna divadelni hra
dokazuje, ze se lidé od doby kamenné povahové viibec
‘nezmenili. Premiéra nové hry je planovana na bezen pristiho
roku.

i=ed AVIZO: Zémek v Mnigku tento vikend nabidne
et i Mikuldsské prohlidky

‘autor: Jana Digrinova - Mnidek pod Brdy.

Prohlidky piné pohadkovych postay nabizi v pr
o Sk ek pos By asay vhend, Neyha to by
vodnik se zimni krilovnou, ted prijde MikulaS s certem
Roumou. V sobotu a v nedli 3. a 4. prosince tekail na
navatéuniky Mikulasské prohlidky na prvnim okruhu. Sougasna
bude mozné si prohlédnou sklepni prostory mniseckého
‘zamku, které jsou normaing verejnosti uzavreny.

"5 AVIZO: Fotbalisté Dukly Praha budou v
Lounech vzpominat na Ladislava Novaka

autor: Ladislav Baba - Louny.

) # © @ Presné v den nedositych 80. narozenin, tj. v pond:

prosince, prijede do Loun na navatévu fada vynikajicich
fotbalistt, ktefi budou vzpominat na svého kamarada a
spoluhrace z Dukly Praha a reprezentace Ladislava Novaka.
Ladislav Novak se narodil 5. 12. 1931 a v Lounech hral fotbal
celkem Sest let. Svij fotbalovy Zivot stravil v Dukle Praha, kde
se stal jednou z kiicovych postav v éfe Josefa Masopusta. V.
letech 1952 — 1966 reprezentoval Ceskoslovensko, za které
sehral 75 zapastl, z toho 71 s kapitanskou paskou.

30 StaroCeské Vénoce v Lounech zakoncilo

streda.

rozsviceni stromu

autor: Ladislav Baba - Louny.

0 vikendu 26. - 27. listopadu probéhly v
Lounech tradini Staroteské Vanoce a v nedsli byl pak
slavnostné rozsvicen vanoéni strom. Sobota prilakala na
lounské ndmésti spoustu navatévnikl, ale i prodeict. A bylo
opravdu z éeho vybirat. V nabidce na vanoéni darky byla
napfiklad keramika, kose, kosiky a misky z prouti, rizné
drevéné hratky, vyrobky z kiize, textilu a dalSich pfirodnich
byl tFeba vyroben vanogni svicen, adventni
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Příloha č. 6 – Údaje o obyvatelstvu správního obvodu Praha 16
Celkem obyvatel správního obvodu Praha 16:
 
22 353

· Z toho muži: 





11 090 (49,61 %)

· Z toho ženy:
 




11 263 (50,39 %)

Podíl obyvatel správního obvodu Praha 16 ve věku:

· 0 – 14 let:





3 406 (15,24 %)

· 15 – 64 let: 





15 499 (69,34 %)

· 65 a více let (včetně nezjištěno)



3 448 (15,43 %)

Celkem obyvatel městské části Radotín:

 
7 769

· Z toho muži: 





3 924 (50,51 %)

· Z toho ženy:
 




3 845 (49,49 %)

Podíl obyvatel městské části Radotín ve věku:

· 0 – 14 let:





1 018 (13,10 %)

· Muži: 





527

· Ženy:





491

· 15 – 64 let: 





5 503 (70,83 %)

· Muži:





2 888

· Ženy:





2 615

· 65 a více let (včetně nezjištěno)



1 248 (16,06 %)

· Muži:





509

· Ženy: 





739

Celkem obyvatel městské části Lipence:

 
2 516

· Z toho muži: 





1 288 (51,19 %)

· Z toho ženy:
 




1 228 (48,81 %)

Podíl obyvatel městské části Lipence ve věku:

· 0 – 14 let:





439 (17,45 %)

· Muži:





247

· Ženy:





192


· 15 – 64 let: 





1 729 (68,72 %)

· Muži:





878

· Ženy:





851

· 65 a více let (včetně nezjištěno)



348 (13,83 %)

· Muži:





163

· Ženy:





185

Celkem obyvatel městské části Lochkov:


624

· Z toho muži: 





298 (47,76 %)

· Z toho ženy:
 




326 (52,24 %)

Podíl obyvatel městské části Lochkov ve věku:

· 0 – 14 let:





107 (17,15 %)

· Muži:





51

· Ženy:





56

· 15 – 64 let: 





414 (66,35 %)

· Muži:





206

· Ženy:





208

· 65 a více let (včetně nezjištěno)



103 (16,51 %)

· Muži: 





41

· Ženy:





62

Celkem obyvatel městské části Velká Chuchle:

2 054

· Z toho muži: 





1 018 (49,56 %)

· Z toho ženy:
 




1 036 (50,44 %)

Podíl obyvatel městské části Velká Chuchle ve věku:

· 0 – 14 let:





341 (16,60 %)

· Muži:





175

· Ženy: 





166

· 15 – 64 let: 





1 364 (66,41 %)

· Muži:





687

· Ženy: 





677

· 65 a více let (včetně nezjištěno)



349 (15,43 %)

· Muži:





156

· Ženy: 





193

Celkem obyvatel městské části Zbraslav:


9 390

· Z toho muži: 





4 562 (48,58 %)

· Z toho ženy:
 




4 828 (51,42 %)

Podíl obyvatel městské části Zbraslav ve věku:

· 0 – 14 let:





1 501 (15,99 %)

· Muži:





724

· Ženy: 





777

· 15 – 64 let: 





6 489 (69,11 %)

· Muži:





3 247

· Ženy: 





3 242

· 65 a více let (včetně nezjištěno)



1 400 (14,91 %)

· Muži:





591

· Ženy: 





809

Příloha č. 7 – Mapa s vyznačením městských částí, ve kterých probíhalo dotazníkové šetření
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Příloha č. 8 – Souhrn dat z dotazníkového šetření

	
	 
	Pohlaví
	Věková skupina

	
	
	Muž
	Žena
	10 - 14
	15 - 24
	25 - 34
	35 - 44
	45 - 54
	55 - 64
	65 a více

	Jaké je Vaše sociální postavení
	Žák základní školy
	8,1%
	8,7%
	7,4%
	100,0%
	4,2%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	Student střední školy
	6,7%
	6,4%
	7,0%
	,0%
	36,5%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	Student vyšší odborné, VŠ
	7,5%
	9,4%
	5,5%
	,0%
	25,0%
	12,9%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	Zaměstnanec
	49,9%
	52,8%
	46,9%
	,0%
	17,7%
	58,6%
	72,5%
	80,2%
	47,4%
	,0%

	
	Živnostník, podnikatel
	9,6%
	12,5%
	6,6%
	,0%
	6,3%
	10,3%
	11,0%
	14,0%
	14,0%
	,0%

	
	Nezaměstnaný
	6,5%
	5,7%
	7,4%
	,0%
	9,4%
	7,8%
	6,4%
	5,8%
	7,0%
	,0%

	
	Důchodce
	6,9%
	4,2%
	9,8%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	29,8%
	100,0%

	
	Jiné
	4,8%
	,4%
	9,4%
	,0%
	1,0%
	10,3%
	10,1%
	,0%
	1,8%
	,0%

	Celkem
	Počet
	521
	265
	256
	38
	96
	116
	109
	86
	57
	19

	Jak dlouho v městské části bydlíte
	0 - 5 let
	8,4%
	7,1%
	9,7%
	15,8%
	9,4%
	19,7%
	5,5%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	6 – 10 let
	18,5%
	18,4%
	18,7%
	28,9%
	21,9%
	23,1%
	22,7%
	10,5%
	7,0%
	,0%

	
	11 – 25 let
	22,9%
	23,3%
	22,6%
	,0%
	27,1%
	23,1%
	30,0%
	30,2%
	12,3%
	5,3%

	
	26 let a více
	11,7%
	11,7%
	11,7%
	,0%
	,0%
	3,4%
	9,1%
	19,8%
	31,6%
	63,2%

	
	Bydlím zde od narození
	38,4%
	39,5%
	37,4%
	55,3%
	41,7%
	30,8%
	32,7%
	39,5%
	49,1%
	31,6%

	Celkem
	Počet
	523
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Jak se cítíte informováni o místě Vašeho bydliště a blízkého okolí
	1
	4,2%
	1,9%
	6,6%
	,0%
	2,1%
	1,7%
	2,8%
	9,3%
	8,8%
	10,5%

	
	2
	44,4%
	48,1%
	40,6%
	43,2%
	38,5%
	44,8%
	57,8%
	40,7%
	38,6%
	31,6%

	
	3
	41,3%
	40,2%
	42,6%
	45,9%
	37,5%
	44,8%
	32,1%
	40,7%
	50,9%
	57,9%

	
	4
	9,0%
	9,1%
	9,0%
	10,8%
	19,8%
	7,8%
	6,4%
	8,1%
	1,8%
	,0%

	
	5
	1,0%
	,8%
	1,2%
	,0%
	2,1%
	,9%
	,9%
	1,2%
	,0%
	,0%

	Celkem
	Počet
	520
	264
	256
	37
	96
	116
	109
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z radničního tisku
	Uvedeno
	74,8%
	72,6%
	77,0%
	47,4%
	72,9%
	68,4%
	80,0%
	76,7%
	89,5%
	94,7%

	
	Neuvedeno
	25,2%
	27,4%
	23,0%
	52,6%
	27,1%
	31,6%
	20,0%
	23,3%
	10,5%
	5,3%

	Celkem
	Počet
	523
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z nezávislého tisku
	Uvedeno
	39,0%
	42,1%
	35,8%
	7,9%
	28,1%
	45,3%
	49,1%
	38,4%
	43,9%
	47,4%

	
	Neuvedeno
	61,0%
	57,9%
	64,2%
	92,1%
	71,9%
	54,7%
	50,9%
	61,6%
	56,1%
	52,6%

	Celkem
	Počet
	523
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z webu městské části
	Uvedeno
	22,8%
	18,0%
	27,6%
	,0%
	11,5%
	39,3%
	32,7%
	16,3%
	17,5%
	10,5%

	
	Neuvedeno
	77,2%
	82,0%
	72,4%
	100,0%
	88,5%
	60,7%
	67,3%
	83,7%
	82,5%
	89,5%

	Celkem
	Počet
	523
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z jiného webu,
	Uvedeno
	1,7%
	3,0%
	,4%
	,0%
	2,1%
	3,4%
	1,8%
	1,2%
	,0%
	,0%

	
	Neuvedeno
	98,3%
	97,0%
	99,6%
	100,0%
	97,9%
	96,6%
	98,2%
	98,8%
	100,0%
	100,0%

	Celkem
	Počet
	523
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z lokálního televizního vysílání
	Uvedeno
	3,3%
	,8%
	5,8%
	,0%
	2,1%
	2,6%
	1,8%
	5,8%
	7,0%
	5,3%

	
	Neuvedeno
	96,7%
	99,2%
	94,2%
	100,0%
	97,9%
	97,4%
	98,2%
	94,2%
	93,0%
	94,7%

	Celkem
	Počet
	523
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií – ne
	Uvedeno
	13,0%
	14,3%
	11,7%
	52,6%
	20,8%
	9,4%
	7,3%
	9,3%
	1,8%
	,0%

	
	Neuvedeno
	87,0%
	85,7%
	88,3%
	47,4%
	79,2%
	90,6%
	92,7%
	90,7%
	98,2%
	100,0%

	Celkem
	Počet
	523
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Navštěvovali byste web, který by přinášel informace z místa Vašeho bydliště a nejbližšího okolí
	Ano
	57,9%
	54,9%
	60,9%
	18,9%
	53,1%
	65,0%
	67,9%
	58,8%
	50,9%
	73,7%

	
	Ne
	42,1%
	45,1%
	39,1%
	81,1%
	46,9%
	35,0%
	32,1%
	41,2%
	49,1%
	26,3%

	Celkem
	Počet
	520
	264
	256
	37
	96
	117
	109
	85
	57
	19

	O jaký obsah webu byste měli zájem - Obsah vytvořený profesionální redakcí
	Uvedeno
	90,0%
	87,0%
	92,9%
	71,4%
	88,2%
	89,5%
	90,5%
	90,0%
	93,1%
	100,0%

	
	Neuvedeno
	10,0%
	13,0%
	7,1%
	28,6%
	11,8%
	10,5%
	9,5%
	10,0%
	6,9%
	,0%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaký obsah webu byste měli zájem - Obsah vytvořený samotnými uživateli webu
	Uvedeno
	66,4%
	63,7%
	69,0%
	28,6%
	68,6%
	76,3%
	73,0%
	58,0%
	55,2%
	42,9%

	
	Neuvedeno
	33,6%
	36,3%
	31,0%
	71,4%
	31,4%
	23,7%
	27,0%
	42,0%
	44,8%
	57,1%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Zapojili byste se do tvorby takového webu svými příspěvky
	ANO, bez nároku na finanční ohodnocení
	30,6%
	32,2%
	29,0%
	14,3%
	45,1%
	39,5%
	25,7%
	18,0%
	31,0%
	7,1%

	
	ANO, v případě finančního honoráře
	15,9%
	15,8%
	16,1%
	,0%
	19,6%
	22,4%
	9,5%
	18,0%
	17,2%
	,0%

	
	NE
	53,5%
	52,1%
	54,8%
	85,7%
	35,3%
	38,2%
	64,9%
	64,0%
	51,7%
	92,9%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Podělili byste se na takovém webu o fotografie či videa
	ANO, fotografie
	25,8%
	26,2%
	25,5%
	28,6%
	33,3%
	29,3%
	23,3%
	18,0%
	21,4%
	28,6%

	
	ANO, video i fotografie
	4,7%
	6,9%
	2,6%
	,0%
	5,9%
	6,7%
	4,1%
	4,0%
	,0%
	7,1%

	
	NE
	69,5%
	66,9%
	71,9%
	71,4%
	60,8%
	64,0%
	72,6%
	78,0%
	78,6%
	64,3%

	Celkem
	Počet
	298
	145
	153
	7
	51
	75
	73
	50
	28
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Radotína
	Uvedeno
	66,9%
	69,9%
	64,1%
	57,1%
	58,8%
	76,3%
	77,8%
	62,0%
	44,8%
	57,1%

	
	Neuvedeno
	33,1%
	30,1%
	35,9%
	42,9%
	41,2%
	23,7%
	22,2%
	38,0%
	55,2%
	42,9%

	Celkem
	Počet
	299
	146
	153
	7
	51
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - ze Zbraslavi
	Uvedeno
	74,9%
	78,8%
	71,2%
	57,1%
	72,5%
	68,4%
	80,6%
	78,0%
	86,2%
	64,3%

	
	Neuvedeno
	25,1%
	21,2%
	28,8%
	42,9%
	27,5%
	31,6%
	19,4%
	22,0%
	13,8%
	35,7%

	Celkem
	Počet
	299
	146
	153
	7
	51
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Velké Chuchle
	Uvedeno
	34,9%
	37,7%
	32,2%
	14,3%
	32,0%
	19,7%
	47,2%
	42,0%
	27,6%
	64,3%

	
	Neuvedeno
	65,1%
	62,3%
	67,8%
	85,7%
	68,0%
	80,3%
	52,8%
	58,0%
	72,4%
	35,7%

	Celkem
	Počet
	298
	146
	152
	7
	50
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Lipenců
	Uvedeno
	36,9%
	37,0%
	36,8%
	28,6%
	22,0%
	31,6%
	47,2%
	46,0%
	37,9%
	35,7%

	 
	Neuvedeno
	63,1%
	63,0%
	63,2%
	71,4%
	78,0%
	68,4%
	52,8%
	54,0%
	62,1%
	64,3%

	Celkem
	Počet
	298
	146
	152
	7
	50
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Lochkova
	Uvedeno
	13,7%
	15,1%
	12,4%
	,0%
	9,8%
	10,5%
	18,1%
	18,0%
	10,3%
	21,4%

	
	Neuvedeno
	86,3%
	84,9%
	87,6%
	100,0%
	90,2%
	89,5%
	81,9%
	82,0%
	89,7%
	78,6%

	Celkem
	Počet
	299
	146
	153
	7
	51
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali – z jiné
	Uvedeno
	3,0%
	2,7%
	3,3%
	,0%
	2,0%
	2,6%
	4,2%
	3,9%
	3,4%
	,0%

	
	Neuvedeno
	97,0%
	97,3%
	96,7%
	100,0%
	98,0%
	97,4%
	95,8%
	96,1%
	96,6%
	100,0%

	Celkem
	Počet
	300
	147
	153
	7
	51
	76
	72
	51
	29
	14


	 
	
	Pohlaví
	Věková skupina

	
	
	Muž
	Žena
	10 - 14
	15 - 24
	25 - 34
	35 - 44
	45 - 54
	55 - 64
	65 a více

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místní politice
	1.pořadí
	12,0%
	6,8%
	16,8%
	,0%
	9,8%
	2,6%
	18,9%
	18,0%
	13,8%
	14,3%

	
	2.pořadí
	18,6%
	23,3%
	14,2%
	,0%
	9,8%
	13,2%
	32,4%
	22,0%
	17,2%
	7,1%

	
	3.pořadí
	15,6%
	20,5%
	11,0%
	,0%
	25,5%
	7,9%
	18,9%
	16,0%
	20,7%
	,0%

	
	4.pořadí
	17,3%
	16,4%
	18,1%
	,0%
	11,8%
	21,1%
	13,5%
	12,0%
	27,6%
	42,9%

	
	5.pořadí
	13,6%
	11,6%
	15,5%
	14,3%
	15,7%
	23,7%
	9,5%
	10,0%
	6,9%
	,0%

	
	6.pořadí
	11,6%
	11,6%
	11,6%
	42,9%
	7,8%
	21,1%
	5,4%
	10,0%
	10,3%
	,0%

	
	7.pořadí
	11,3%
	9,6%
	12,9%
	42,9%
	19,6%
	10,5%
	1,4%
	12,0%
	3,4%
	35,7%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o dopravě a dopravní obslužnosti
	1.pořadí
	18,6%
	21,9%
	15,5%
	,0%
	13,7%
	15,8%
	17,6%
	28,0%
	17,2%
	35,7%

	
	2.pořadí
	17,3%
	18,5%
	16,1%
	,0%
	21,6%
	6,6%
	29,7%
	10,0%
	20,7%
	21,4%

	
	3.pořadí
	17,9%
	20,5%
	15,5%
	,0%
	19,6%
	18,4%
	17,6%
	24,0%
	10,3%
	14,3%

	
	4.pořadí
	16,3%
	11,6%
	20,6%
	14,3%
	21,6%
	26,3%
	13,5%
	6,0%
	10,3%
	7,1%

	
	5.pořadí
	14,6%
	14,4%
	14,8%
	42,9%
	5,9%
	18,4%
	13,5%
	16,0%
	17,2%
	7,1%

	
	6.pořadí
	8,6%
	10,3%
	7,1%
	28,6%
	13,7%
	6,6%
	4,1%
	10,0%
	10,3%
	7,1%

	
	7.pořadí
	6,6%
	2,7%
	10,3%
	14,3%
	3,9%
	7,9%
	4,1%
	6,0%
	13,8%
	7,1%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních osobnostech a organizacích
	1.pořadí
	15,9%
	18,5%
	13,5%
	,0%
	15,7%
	19,7%
	10,8%
	16,0%
	27,6%
	7,1%

	
	2.pořadí
	16,9%
	12,3%
	21,3%
	,0%
	19,6%
	17,1%
	12,2%
	28,0%
	13,8%
	7,1%

	
	3.pořadí
	24,9%
	19,9%
	29,7%
	100,0%
	17,6%
	32,9%
	33,8%
	12,0%
	10,3%
	,0%

	
	4.pořadí
	17,9%
	19,9%
	16,1%
	,0%
	21,6%
	10,5%
	24,3%
	16,0%
	17,2%
	28,6%

	
	5.pořadí
	13,0%
	17,8%
	8,4%
	,0%
	13,7%
	7,9%
	13,5%
	16,0%
	20,7%
	14,3%

	
	6.pořadí
	5,6%
	6,2%
	5,2%
	,0%
	2,0%
	9,2%
	4,1%
	8,0%
	3,4%
	7,1%

	
	7.pořadí
	5,6%
	5,5%
	5,8%
	,0%
	9,8%
	2,6%
	1,4%
	4,0%
	6,9%
	35,7%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních kulturních událostech
	1.pořadí
	26,2%
	16,4%
	35,5%
	28,6%
	35,3%
	25,0%
	32,4%
	16,0%
	17,2%
	21,4%

	
	2.pořadí
	26,2%
	24,0%
	28,4%
	71,4%
	27,5%
	36,8%
	13,5%
	12,0%
	24,1%
	64,3%

	
	3.pořadí
	14,0%
	11,6%
	16,1%
	,0%
	11,8%
	19,7%
	5,4%
	20,0%
	20,7%
	7,1%

	
	4.pořadí
	16,6%
	20,5%
	12,9%
	,0%
	13,7%
	11,8%
	27,0%
	24,0%
	6,9%
	,0%

	
	5.pořadí
	7,3%
	11,0%
	3,9%
	,0%
	7,8%
	3,9%
	14,9%
	4,0%
	3,4%
	7,1%

	
	6.pořadí
	7,0%
	12,3%
	1,9%
	,0%
	3,9%
	2,6%
	5,4%
	16,0%
	17,2%
	,0%

	
	7.pořadí
	2,7%
	4,1%
	1,3%
	,0%
	,0%
	,0%
	1,4%
	8,0%
	10,3%
	,0%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních sportovních událostech a sportovním vyžití
	1.pořadí
	5,3%
	5,5%
	5,2%
	71,4%
	3,9%
	6,6%
	1,4%
	2,0%
	6,9%
	,0%

	
	2.pořadí
	10,3%
	8,9%
	11,6%
	28,6%
	13,7%
	17,1%
	5,4%
	6,0%
	6,9%
	,0%

	
	3.pořadí
	7,3%
	8,2%
	6,5%
	,0%
	11,8%
	9,2%
	2,7%
	8,0%
	3,4%
	14,3%

	
	4.pořadí
	12,3%
	11,6%
	12,9%
	,0%
	9,8%
	19,7%
	8,1%
	18,0%
	3,4%
	7,1%

	
	5.pořadí
	21,3%
	17,8%
	24,5%
	,0%
	15,7%
	19,7%
	25,7%
	22,0%
	20,7%
	35,7%

	
	6.pořadí
	23,9%
	26,7%
	21,3%
	,0%
	29,4%
	19,7%
	28,4%
	18,0%
	24,1%
	35,7%

	
	7.pořadí
	19,6%
	21,2%
	18,1%
	,0%
	15,7%
	7,9%
	28,4%
	26,0%
	34,5%
	7,1%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o historii městské části a dobové fotografie
	1.pořadí
	16,9%
	24,0%
	10,3%
	,0%
	9,8%
	22,4%
	18,9%
	14,0%
	17,2%
	21,4%

	
	2.pořadí
	8,3%
	8,9%
	7,7%
	,0%
	3,9%
	9,2%
	6,8%
	12,0%
	17,2%
	,0%

	
	3.pořadí
	16,6%
	13,7%
	19,4%
	,0%
	9,8%
	9,2%
	14,9%
	18,0%
	34,5%
	57,1%

	
	4.pořadí
	12,0%
	11,6%
	12,3%
	85,7%
	7,8%
	1,3%
	12,2%
	14,0%
	24,1%
	14,3%

	
	5.pořadí
	13,0%
	11,0%
	14,8%
	,0%
	21,6%
	10,5%
	9,5%
	24,0%
	,0%
	7,1%

	
	6.pořadí
	20,6%
	15,1%
	25,8%
	14,3%
	17,6%
	25,0%
	32,4%
	14,0%
	6,9%
	,0%

	
	7.pořadí
	12,6%
	15,8%
	9,7%
	,0%
	29,4%
	22,4%
	5,4%
	4,0%
	,0%
	,0%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o kriminalitě
	1.pořadí
	5,0%
	6,8%
	3,2%
	,0%
	11,8%
	7,9%
	,0%
	6,0%
	,0%
	,0%

	
	2.pořadí
	3,3%
	4,8%
	1,9%
	,0%
	7,8%
	1,3%
	,0%
	10,0%
	,0%
	,0%

	
	3.pořadí
	3,7%
	5,5%
	1,9%
	,0%
	3,9%
	2,6%
	6,8%
	2,0%
	,0%
	7,1%

	
	4.pořadí
	7,3%
	7,5%
	7,1%
	,0%
	13,7%
	7,9%
	1,4%
	10,0%
	10,3%
	,0%

	
	5.pořadí
	17,3%
	16,4%
	18,1%
	42,9%
	17,6%
	15,8%
	13,5%
	8,0%
	34,5%
	28,6%

	
	6.pořadí
	21,9%
	17,8%
	25,8%
	14,3%
	23,5%
	15,8%
	20,3%
	24,0%
	24,1%
	50,0%

	
	7.pořadí
	41,5%
	41,1%
	41,9%
	42,9%
	21,6%
	48,7%
	58,1%
	40,0%
	31,0%
	14,3%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - aktuální jídelní a nápojové lístky místních hospod a restaurací
	Uvedeno
	39,9%
	45,9%
	34,2%
	,0%
	58,8%
	61,8%
	44,6%
	16,0%
	6,9%
	,0%

	
	Neuvedeno
	60,1%
	54,1%
	65,8%
	100,0%
	41,2%
	38,2%
	55,4%
	84,0%
	93,1%
	100,0%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - možnost inzerce
	Uvedeno
	54,5%
	48,6%
	60,0%
	,0%
	21,6%
	65,8%
	71,6%
	66,0%
	55,2%
	7,1%

	
	Neuvedeno
	45,5%
	51,4%
	40,0%
	100,0%
	78,4%
	34,2%
	28,4%
	34,0%
	44,8%
	92,9%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - katalog místních firem
	Uvedeno
	20,9%
	27,4%
	14,8%
	,0%
	3,9%
	14,5%
	45,9%
	20,0%
	17,2%
	7,1%

	
	Neuvedeno
	79,1%
	72,6%
	85,2%
	100,0%
	96,1%
	85,5%
	54,1%
	80,0%
	82,8%
	92,9%

	Celkem
	Počet
	301
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - kalendář akcí
	Uvedeno
	57,0%
	53,1%
	60,6%
	28,6%
	68,6%
	70,7%
	73,0%
	30,0%
	31,0%
	21,4%

	
	Neuvedeno
	43,0%
	46,9%
	39,4%
	71,4%
	31,4%
	29,3%
	27,0%
	70,0%
	69,0%
	78,6%

	Celkem
	Počet
	300
	145
	155
	7
	51
	75
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - nabídky práce
	Uvedeno
	30,0%
	32,2%
	27,9%
	,0%
	42,0%
	36,8%
	39,2%
	14,0%
	17,2%
	,0%

	
	Neuvedeno
	70,0%
	67,8%
	72,1%
	100,0%
	58,0%
	63,2%
	60,8%
	86,0%
	82,8%
	100,0%

	Celkem
	Počet
	300
	146
	154
	7
	50
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - katalog místních lékařů
	Uvedeno
	31,3%
	23,3%
	39,0%
	,0%
	16,0%
	32,9%
	44,6%
	28,0%
	31,0%
	35,7%

	
	Neuvedeno
	68,7%
	76,7%
	61,0%
	100,0%
	84,0%
	67,1%
	55,4%
	72,0%
	69,0%
	64,3%

	Celkem
	Počet
	300
	146
	154
	7
	50
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - diskuze
	Uvedeno
	59,0%
	61,0%
	57,1%
	42,9%
	62,0%
	59,2%
	70,3%
	50,0%
	51,7%
	42,9%

	
	Neuvedeno
	41,0%
	39,0%
	42,9%
	57,1%
	38,0%
	40,8%
	29,7%
	50,0%
	48,3%
	57,1%

	Celkem
	Počet
	300
	146
	154
	7
	50
	76
	74
	50
	29
	14


	
	
	Pohlaví
	Věková skupina

	
	
	Muž
	Žena
	10 - 14
	15 - 24
	25 - 34
	35 - 44
	45 - 54
	55 - 64
	65 a více

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - žádné z uvedených možností
	Uvedeno
	8,3%
	8,9%
	7,8%
	42,9%
	2,0%
	6,6%
	1,4%
	12,0%
	20,7%
	21,4%

	
	Neuvedeno
	91,7%
	91,1%
	92,2%
	57,1%
	98,0%
	93,4%
	98,6%
	88,0%
	79,3%
	78,6%

	Celkem
	Počet
	300
	146
	154
	7
	50
	76
	74
	50
	29
	14

	Jak často by měl být podle vás takový web aktualizovaný,  měl by se objevit nový článek
	Několikrát denně
	7,0%
	6,9%
	7,1%
	,0%
	16,0%
	9,3%
	5,4%
	4,0%
	,0%
	,0%

	
	Jedenkrát denně
	34,1%
	42,1%
	26,6%
	28,6%
	42,0%
	44,0%
	28,4%
	26,0%
	41,4%
	,0%

	
	Několikrát týdně
	45,5%
	40,7%
	50,0%
	28,6%
	32,0%
	36,0%
	59,5%
	54,0%
	51,7%
	35,7%

	
	Jednou týdně
	12,0%
	9,0%
	14,9%
	42,9%
	8,0%
	10,7%
	6,8%
	14,0%
	6,9%
	50,0%

	
	Méně než jednou týdně
	1,3%
	1,4%
	1,3%
	,0%
	2,0%
	,0%
	,0%
	2,0%
	,0%
	14,3%

	Celkem
	Počet
	299
	145
	154
	7
	50
	75
	74
	50
	29
	14


	
	Pohlaví
	Věková skupina

	
	Muž
	Žena
	10 - 14
	15 - 24
	25 - 34
	35 - 44
	45 - 54
	55 - 64
	65 a více

	Jaké je Vaše sociální postavení
	Žák základní školy
	54,8%
	45,2%
	90,5%
	9,5%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	Student střední školy
	48,6%
	51,4%
	,0%
	100,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	Student vyšší odborné, VŠ
	64,1%
	35,9%
	,0%
	61,5%
	38,5%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	Zaměstnanec
	53,8%
	46,2%
	,0%
	6,5%
	26,2%
	30,4%
	26,5%
	10,4%
	,0%

	
	Živnostník, podnikatel
	66,0%
	34,0%
	,0%
	12,0%
	24,0%
	24,0%
	24,0%
	16,0%
	,0%

	
	Nezaměstnaný
	44,1%
	55,9%
	,0%
	26,5%
	26,5%
	20,6%
	14,7%
	11,8%
	,0%

	
	Důchodce
	30,6%
	69,4%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	47,2%
	52,8%

	
	Jiné
	4,0%
	96,0%
	,0%
	4,0%
	48,0%
	44,0%
	,0%
	4,0%
	,0%

	Total
	Počet
	265
	256
	38
	96
	116
	109
	86
	57
	19

	Jak dlouho v městské části bydlíte
	0 - 5 let
	43,2%
	56,8%
	13,6%
	20,5%
	52,3%
	13,6%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	6 – 10 let
	50,5%
	49,5%
	11,3%
	21,6%
	27,8%
	25,8%
	9,3%
	4,1%
	,0%

	
	11 – 25 let
	51,7%
	48,3%
	,0%
	21,7%
	22,5%
	27,5%
	21,7%
	5,8%
	,8%

	
	26 let a více
	50,8%
	49,2%
	,0%
	,0%
	6,6%
	16,4%
	27,9%
	29,5%
	19,7%

	
	Bydlím zde od narození
	52,2%
	47,8%
	10,4%
	19,9%
	17,9%
	17,9%
	16,9%
	13,9%
	3,0%

	Total
	Počet
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Jak se cítíte informováni o místě Vašeho bydliště a blízkého okolí
	1
	22,7%
	77,3%
	,0%
	9,1%
	9,1%
	13,6%
	36,4%
	22,7%
	9,1%

	
	2
	55,0%
	45,0%
	6,9%
	16,0%
	22,5%
	27,3%
	15,2%
	9,5%
	2,6%

	
	3
	49,3%
	50,7%
	7,9%
	16,7%
	24,2%
	16,3%
	16,3%
	13,5%
	5,1%

	
	4
	51,1%
	48,9%
	8,5%
	40,4%
	19,1%
	14,9%
	14,9%
	2,1%
	,0%

	
	5
	40,0%
	60,0%
	,0%
	40,0%
	20,0%
	20,0%
	20,0%
	,0%
	,0%

	Total
	Počet
	264
	256
	37
	96
	116
	109
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z radničního tisku
	Uvedeno
	49,4%
	50,6%
	4,6%
	17,9%
	20,5%
	22,5%
	16,9%
	13,0%
	4,6%

	
	Neuvedeno
	55,3%
	44,7%
	15,2%
	19,7%
	28,0%
	16,7%
	15,2%
	4,5%
	,8%

	Total
	Počet
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z nezávislého tisku
	Uvedeno
	54,9%
	45,1%
	1,5%
	13,2%
	26,0%
	26,5%
	16,2%
	12,3%
	4,4%

	
	Neuvedeno
	48,3%
	51,7%
	11,0%
	21,6%
	20,1%
	17,6%
	16,6%
	10,0%
	3,1%

	Total
	Počet
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z webu městské části
	Uvedeno
	40,3%
	59,7%
	,0%
	9,2%
	38,7%
	30,3%
	11,8%
	8,4%
	1,7%

	
	Neuvedeno
	54,0%
	46,0%
	9,4%
	21,0%
	17,6%
	18,3%
	17,8%
	11,6%
	4,2%

	Total
	Počet
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z jiného webu,
	Uvedeno
	88,9%
	11,1%
	,0%
	22,2%
	44,4%
	22,2%
	11,1%
	,0%
	,0%

	
	Neuvedeno
	50,2%
	49,8%
	7,4%
	18,3%
	22,0%
	21,0%
	16,5%
	11,1%
	3,7%

	Total
	Počet
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z lokálního televizního vysílání
	Uvedeno
	11,8%
	88,2%
	,0%
	11,8%
	17,6%
	11,8%
	29,4%
	23,5%
	5,9%

	
	Neuvedeno
	52,2%
	47,8%
	7,5%
	18,6%
	22,5%
	21,3%
	16,0%
	10,5%
	3,6%

	Total
	Počet
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - ne
	Uvedeno
	55,9%
	44,1%
	29,4%
	29,4%
	16,2%
	11,8%
	11,8%
	1,5%
	,0%

	
	Neuvedeno
	50,1%
	49,9%
	4,0%
	16,7%
	23,3%
	22,4%
	17,1%
	12,3%
	4,2%

	Total
	Počet
	266
	257
	38
	96
	117
	110
	86
	57
	19

	Navštěvovali byste web, který by přinášel informace z místa Vašeho bydliště a nejbližšího okolí
	Ano
	48,2%
	51,8%
	2,3%
	16,9%
	25,2%
	24,6%
	16,6%
	9,6%
	4,7%

	
	Ne
	54,3%
	45,7%
	13,7%
	20,5%
	18,7%
	16,0%
	16,0%
	12,8%
	2,3%

	Total
	Počet
	264
	256
	37
	96
	117
	109
	85
	57
	19

	O jaký obsah webu byste měli zájem - Obsah vytvořený profesionální redakcí
	Uvedeno
	46,9%
	53,1%
	1,8%
	16,6%
	25,1%
	24,7%
	16,6%
	10,0%
	5,2%

	
	Neuvedeno
	63,3%
	36,7%
	6,7%
	20,0%
	26,7%
	23,3%
	16,7%
	6,7%
	,0%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaký obsah webu byste měli zájem - Obsah vytvořený samotnými uživateli webu
	Uvedeno
	46,5%
	53,5%
	1,0%
	17,5%
	29,0%
	27,0%
	14,5%
	8,0%
	3,0%

	
	Neuvedeno
	52,5%
	47,5%
	5,0%
	15,8%
	17,8%
	19,8%
	20,8%
	12,9%
	7,9%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Zapojili byste se do tvorby takového webu svými příspěvky
	ANO, bez nároku na finanční ohodnocení
	51,1%
	48,9%
	1,1%
	25,0%
	32,6%
	20,7%
	9,8%
	9,8%
	1,1%

	
	ANO, v případě finančního honoráře
	47,9%
	52,1%
	,0%
	20,8%
	35,4%
	14,6%
	18,8%
	10,4%
	,0%

	
	NE
	47,2%
	52,8%
	3,7%
	11,2%
	18,0%
	29,8%
	19,9%
	9,3%
	8,1%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Podělili byste se na takovém webu o fotografie či videa
	ANO, fotografie
	49,4%
	50,6%
	2,6%
	22,1%
	28,6%
	22,1%
	11,7%
	7,8%
	5,2%

	
	ANO, video i fotografie
	71,4%
	28,6%
	,0%
	21,4%
	35,7%
	21,4%
	14,3%
	,0%
	7,1%

	
	NE
	46,9%
	53,1%
	2,4%
	15,0%
	23,2%
	25,6%
	18,8%
	10,6%
	4,3%

	Total
	Počet
	145
	153
	7
	51
	75
	73
	50
	28
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Radotína
	Uvedeno
	51,0%
	49,0%
	2,0%
	15,0%
	29,0%
	28,0%
	15,5%
	6,5%
	4,0%

	
	Neuvedeno
	44,4%
	55,6%
	3,0%
	21,2%
	18,2%
	16,2%
	19,2%
	16,2%
	6,1%

	Total
	Počet
	146
	153
	7
	51
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - ze Zbraslavi
	Uvedeno
	51,3%
	48,7%
	1,8%
	16,5%
	23,2%
	25,9%
	17,4%
	11,2%
	4,0%

	
	Neuvedeno
	41,3%
	58,7%
	4,0%
	18,7%
	32,0%
	18,7%
	14,7%
	5,3%
	6,7%

	Total
	Počet
	146
	153
	7
	51
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Velké Chuchle
	Uvedeno
	52,9%
	47,1%
	1,0%
	15,4%
	14,4%
	32,7%
	20,2%
	7,7%
	8,7%

	
	Neuvedeno
	46,9%
	53,1%
	3,1%
	17,5%
	31,4%
	19,6%
	14,9%
	10,8%
	2,6%

	Total
	Počet
	146
	152
	7
	50
	76
	72
	50
	29
	14


	
	Pohlaví
	Věková skupina

	
	Muž
	Žena
	10 - 14
	15 - 24
	25 - 34
	35 - 44
	45 - 54
	55 - 64
	65 a více

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Lipenců
	Uvedeno
	49,1%
	50,9%
	1,8%
	10,0%
	21,8%
	30,9%
	20,9%
	10,0%
	4,5%

	
	Neuvedeno
	48,9%
	51,1%
	2,7%
	20,7%
	27,7%
	20,2%
	14,4%
	9,6%
	4,8%

	Total
	Počet
	146
	152
	7
	50
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Lochkova
	Uvedeno
	53,7%
	46,3%
	,0%
	12,2%
	19,5%
	31,7%
	22,0%
	7,3%
	7,3%

	
	Neuvedeno
	48,1%
	51,9%
	2,7%
	17,8%
	26,4%
	22,9%
	15,9%
	10,1%
	4,3%

	Total
	Počet
	146
	153
	7
	51
	76
	72
	50
	29
	14

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali – z jiné
	Uvedeno
	44,4%
	55,6%
	,0%
	11,1%
	22,2%
	33,3%
	22,2%
	11,1%
	,0%

	
	Neuvedeno
	49,1%
	50,9%
	2,4%
	17,2%
	25,4%
	23,7%
	16,8%
	9,6%
	4,8%

	Total
	Počet
	147
	153
	7
	51
	76
	72
	51
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místní politice
	1.pořadí
	27,8%
	72,2%
	,0%
	13,9%
	5,6%
	38,9%
	25,0%
	11,1%
	5,6%

	
	2.pořadí
	60,7%
	39,3%
	,0%
	8,9%
	17,9%
	42,9%
	19,6%
	8,9%
	1,8%

	
	3.pořadí
	63,8%
	36,2%
	,0%
	27,7%
	12,8%
	29,8%
	17,0%
	12,8%
	,0%

	
	4.pořadí
	46,2%
	53,8%
	,0%
	11,5%
	30,8%
	19,2%
	11,5%
	15,4%
	11,5%

	
	5.pořadí
	41,5%
	58,5%
	2,4%
	19,5%
	43,9%
	17,1%
	12,2%
	4,9%
	,0%

	
	6.pořadí
	48,6%
	51,4%
	8,6%
	11,4%
	45,7%
	11,4%
	14,3%
	8,6%
	,0%

	
	7.pořadí
	41,2%
	58,8%
	8,8%
	29,4%
	23,5%
	2,9%
	17,6%
	2,9%
	14,7%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o dopravě a dopravní obslužnosti
	1.pořřdí
	57,1%
	42,9%
	,0%
	12,5%
	21,4%
	23,2%
	25,0%
	8,9%
	8,9%

	
	2.pořadí
	51,9%
	48,1%
	,0%
	21,2%
	9,6%
	42,3%
	9,6%
	11,5%
	5,8%

	
	3.pořadí
	55,6%
	44,4%
	,0%
	18,5%
	25,9%
	24,1%
	22,2%
	5,6%
	3,7%

	
	4.pořadí
	34,7%
	65,3%
	2,0%
	22,4%
	40,8%
	20,4%
	6,1%
	6,1%
	2,0%

	
	5.pořadí
	47,7%
	52,3%
	6,8%
	6,8%
	31,8%
	22,7%
	18,2%
	11,4%
	2,3%

	
	6.pořadí
	57,7%
	42,3%
	7,7%
	26,9%
	19,2%
	11,5%
	19,2%
	11,5%
	3,8%

	
	7.pořadí
	20,0%
	80,0%
	5,0%
	10,0%
	30,0%
	15,0%
	15,0%
	20,0%
	5,0%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních osobnostech a organizacích
	1.poařdí
	56,3%
	43,8%
	,0%
	16,7%
	31,3%
	16,7%
	16,7%
	16,7%
	2,1%

	
	2.pořadí
	35,3%
	64,7%
	,0%
	19,6%
	25,5%
	17,6%
	27,5%
	7,8%
	2,0%

	
	3.pořadí
	38,7%
	61,3%
	9,3%
	12,0%
	33,3%
	33,3%
	8,0%
	4,0%
	,0%

	
	4.pořadí
	53,7%
	46,3%
	,0%
	20,4%
	14,8%
	33,3%
	14,8%
	9,3%
	7,4%

	
	5.pořadí
	66,7%
	33,3%
	,0%
	17,9%
	15,4%
	25,6%
	20,5%
	15,4%
	5,1%

	
	6.pořadí
	52,9%
	47,1%
	,0%
	5,9%
	41,2%
	17,6%
	23,5%
	5,9%
	5,9%

	
	7.pořadí
	47,1%
	52,9%
	,0%
	29,4%
	11,8%
	5,9%
	11,8%
	11,8%
	29,4%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních kulturních událostech
	1.poařdí
	30,4%
	69,6%
	2,5%
	22,8%
	24,1%
	30,4%
	10,1%
	6,3%
	3,8%

	
	2.pořadí
	44,3%
	55,7%
	6,3%
	17,7%
	35,4%
	12,7%
	7,6%
	8,9%
	11,4%

	
	3.pořadí
	40,5%
	59,5%
	,0%
	14,3%
	35,7%
	9,5%
	23,8%
	14,3%
	2,4%

	
	4.pořadí
	60,0%
	40,0%
	,0%
	14,0%
	18,0%
	40,0%
	24,0%
	4,0%
	,0%

	
	5.pořadí
	72,7%
	27,3%
	,0%
	18,2%
	13,6%
	50,0%
	9,1%
	4,5%
	4,5%

	
	6.pořadí
	85,7%
	14,3%
	,0%
	9,5%
	9,5%
	19,0%
	38,1%
	23,8%
	,0%

	
	7.pořadí
	75,0%
	25,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	12,5%
	50,0%
	37,5%
	,0%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních sportovních událostech a sportovním vyžití
	1.poařdí
	50,0%
	50,0%
	31,3%
	12,5%
	31,3%
	6,3%
	6,3%
	12,5%
	,0%

	
	2.pořadí
	41,9%
	58,1%
	6,5%
	22,6%
	41,9%
	12,9%
	9,7%
	6,5%
	,0%

	
	3.pořadí
	54,5%
	45,5%
	,0%
	27,3%
	31,8%
	9,1%
	18,2%
	4,5%
	9,1%

	
	4.pořadí
	45,9%
	54,1%
	,0%
	13,5%
	40,5%
	16,2%
	24,3%
	2,7%
	2,7%

	
	5.pořadí
	40,6%
	59,4%
	,0%
	12,5%
	23,4%
	29,7%
	17,2%
	9,4%
	7,8%

	
	6.pořadí
	54,2%
	45,8%
	,0%
	20,8%
	20,8%
	29,2%
	12,5%
	9,7%
	6,9%

	
	7.pořadí
	52,5%
	47,5%
	,0%
	13,6%
	10,2%
	35,6%
	22,0%
	16,9%
	1,7%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o historii městské části a dobové fotografie 
	1.poařdí
	68,6%
	31,4%
	,0%
	9,8%
	33,3%
	27,5%
	13,7%
	9,8%
	5,9%

	
	2.pořadí
	52,0%
	48,0%
	,0%
	8,0%
	28,0%
	20,0%
	24,0%
	20,0%
	,0%

	
	3.pořadí
	40,0%
	60,0%
	,0%
	10,0%
	14,0%
	22,0%
	18,0%
	20,0%
	16,0%

	
	4.pořadí
	47,2%
	52,8%
	16,7%
	11,1%
	2,8%
	25,0%
	19,4%
	19,4%
	5,6%

	
	5.pořadí
	41,0%
	59,0%
	,0%
	28,2%
	20,5%
	17,9%
	30,8%
	,0%
	2,6%

	
	6.pořadí
	35,5%
	64,5%
	1,6%
	14,5%
	30,6%
	38,7%
	11,3%
	3,2%
	,0%

	
	7.pořadí
	60,5%
	39,5%
	,0%
	39,5%
	44,7%
	10,5%
	5,3%
	,0%
	,0%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o kriminalitě
	1.poařdí
	66,7%
	33,3%
	,0%
	40,0%
	40,0%
	,0%
	20,0%
	,0%
	,0%

	
	2.pořadí
	70,0%
	30,0%
	,0%
	40,0%
	10,0%
	,0%
	50,0%
	,0%
	,0%

	
	3.pořadí
	72,7%
	27,3%
	,0%
	18,2%
	18,2%
	45,5%
	9,1%
	,0%
	9,1%

	
	4.pořadí
	50,0%
	50,0%
	,0%
	31,8%
	27,3%
	4,5%
	22,7%
	13,6%
	,0%

	
	5.pořadí
	46,2%
	53,8%
	5,8%
	17,3%
	23,1%
	19,2%
	7,7%
	19,2%
	7,7%

	
	6.pořadí
	39,4%
	60,6%
	1,5%
	18,2%
	18,2%
	22,7%
	18,2%
	10,6%
	10,6%

	
	7.pořadí
	48,0%
	52,0%
	2,4%
	8,8%
	29,6%
	34,4%
	16,0%
	7,2%
	1,6%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - aktuální jídelní a nápojové lístky místních hospod a restaurací
	Uvedeno
	55,8%
	44,2%
	,0%
	25,0%
	39,2%
	27,5%
	6,7%
	1,7%
	,0%

	
	Neuvedeno
	43,6%
	56,4%
	3,9%
	11,6%
	16,0%
	22,7%
	23,2%
	14,9%
	7,7%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - možnost inzerce
	Uvedeno
	43,3%
	56,7%
	,0%
	6,7%
	30,5%
	32,3%
	20,1%
	9,8%
	,6%

	
	Neuvedeno
	54,7%
	45,3%
	5,1%
	29,2%
	19,0%
	15,3%
	12,4%
	9,5%
	9,5%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - katalog místních firem
	Uvedeno
	63,5%
	36,5%
	,0%
	3,2%
	17,5%
	54,0%
	15,9%
	7,9%
	1,6%

	
	Neuvedeno
	44,5%
	55,5%
	2,9%
	20,6%
	27,3%
	16,8%
	16,8%
	10,1%
	5,5%

	Total
	Počet
	146
	155
	7
	51
	76
	74
	50
	29
	14


	
	Pohlaví
	Věková skupina

	
	Muž
	Žena
	10 - 14
	15 - 24
	25 - 34
	35 - 44
	45 - 54
	55 - 64
	65 a více

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - kalendář akcí
	Uvedeno
	45,0%
	55,0%
	1,2%
	20,5%
	31,0%
	31,6%
	8,8%
	5,3%
	1,8%

	
	Neuvedeno
	52,7%
	47,3%
	3,9%
	12,4%
	17,1%
	15,5%
	27,1%
	15,5%
	8,5%

	Total
	Počet
	145
	155
	7
	51
	75
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - nabídky práce
	Uvedeno
	52,2%
	47,8%
	,0%
	23,3%
	31,1%
	32,2%
	7,8%
	5,6%
	,0%

	
	Neuvedeno
	47,1%
	52,9%
	3,3%
	13,8%
	22,9%
	21,4%
	20,5%
	11,4%
	6,7%

	Total
	Počet
	146
	154
	7
	50
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - katalog místních lékařů
	Uvedeno
	36,2%
	63,8%
	,0%
	8,5%
	26,6%
	35,1%
	14,9%
	9,6%
	5,3%

	
	Neuvedeno
	54,4%
	45,6%
	3,4%
	20,4%
	24,8%
	19,9%
	17,5%
	9,7%
	4,4%

	Total
	Počet
	146
	154
	7
	50
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - diskuze
	Uvedeno
	50,3%
	49,7%
	1,7%
	17,5%
	25,4%
	29,4%
	14,1%
	8,5%
	3,4%

	
	Neuvedeno
	46,3%
	53,7%
	3,3%
	15,4%
	25,2%
	17,9%
	20,3%
	11,4%
	6,5%

	Total
	Počet
	146
	154
	7
	50
	76
	74
	50
	29
	14

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - žádné z uvedených možností
	Uvedeno
	52,0%
	48,0%
	12,0%
	4,0%
	20,0%
	4,0%
	24,0%
	24,0%
	12,0%

	
	Neuvedeno
	48,4%
	51,6%
	1,5%
	17,8%
	25,8%
	26,5%
	16,0%
	8,4%
	4,0%

	Total
	Počet
	146
	154
	7
	50
	76
	74
	50
	29
	14

	Jak často by měl být podle vás takový web aktualizovaný,  měl by se objevit nový článek
	Několikrát denně
	47,6%
	52,4%
	,0%
	38,1%
	33,3%
	19,0%
	9,5%
	,0%
	,0%

	
	Jedenkrát denně
	59,8%
	40,2%
	2,0%
	20,6%
	32,4%
	20,6%
	12,7%
	11,8%
	,0%

	
	Několikrát týdně
	43,4%
	56,6%
	1,5%
	11,8%
	19,9%
	32,4%
	19,9%
	11,0%
	3,7%

	
	Jednou týdně
	36,1%
	63,9%
	8,3%
	11,1%
	22,2%
	13,9%
	19,4%
	5,6%
	19,4%

	
	Méně než jednou týdně
	50,0%
	50,0%
	,0%
	25,0%
	,0%
	,0%
	25,0%
	,0%
	50,0%

	Total
	Počet
	145
	154
	7
	50
	75
	74
	50
	29
	14


	 
	 
	Jak často se připojujete na internet
	Vyberte, v jaké městské části bydlíte

	
	
	Denně
	Několikrát týdně
	Asi jedenkrát týdně
	Méně než jednou týdně
	Radotín
	Zbraslav
	Velká Chuchle
	Lipence
	Lochkov

	Pohlaví

 
	Muž
	50,9%
	52,7%
	43,1%
	60,9%
	36,4%
	52,2%
	50,0%
	50,0%
	50,8%
	50,0%

	
	Žena
	49,1%
	47,3%
	56,9%
	39,1%
	63,6%
	47,8%
	50,0%
	50,0%
	49,2%
	50,0%

	Celkem
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Věková skupina
	10 - 14
	7,3%
	8,0%
	6,9%
	,0%
	,0%
	6,0%
	7,3%
	8,7%
	8,5%
	14,3%

	
	15 - 24
	18,4%
	22,7%
	2,8%
	,0%
	,0%
	19,0%
	18,6%
	17,4%
	16,9%
	14,3%

	
	25 - 34
	22,4%
	26,8%
	2,8%
	,0%
	,0%
	22,3%
	22,7%
	21,7%
	23,7%
	14,3%

	
	35 - 44
	21,0%
	23,9%
	12,5%
	13,0%
	,0%
	21,7%
	20,9%
	21,7%
	20,3%
	14,3%

	
	45 - 54
	16,4%
	12,2%
	41,7%
	21,7%
	9,1%
	16,3%
	16,4%
	17,4%
	16,9%
	14,3%

	
	55 - 64
	10,9%
	5,1%
	27,8%
	47,8%
	45,5%
	11,4%
	10,9%
	8,7%
	10,2%
	14,3%

	
	65 a více
	3,6%
	1,2%
	5,6%
	17,4%
	45,5%
	3,3%
	3,2%
	4,3%
	3,4%
	14,3%

	
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Jaké je Vaše sociální postavení
	Žák základní školy
	8,1%
	9,1%
	6,9%
	,0%
	,0%
	7,1%
	7,8%
	8,7%
	10,2%
	14,3%

	
	Student střední školy
	6,7%
	8,6%
	,0%
	,0%
	,0%
	7,1%
	7,3%
	2,2%
	5,1%
	14,3%

	
	Student vyšší odborné, vysoké školy
	7,5%
	9,1%
	1,4%
	,0%
	,0%
	7,1%
	5,9%
	13,0%
	10,2%
	7,1%

	
	Zaměstnanec
	49,9%
	51,2%
	48,6%
	56,5%
	9,1%
	47,5%
	56,6%
	41,3%
	45,8%
	21,4%

	
	Živnostník, podnikatel
	9,6%
	7,6%
	23,6%
	,0%
	9,1%
	12,0%
	6,4%
	13,0%
	10,2%
	14,3%

	
	Nezaměstnaný
	6,5%
	6,1%
	8,3%
	4,3%
	9,1%
	7,7%
	4,6%
	10,9%
	6,8%
	7,1%

	
	Důchodce
	6,9%
	2,5%
	11,1%
	39,1%
	72,7%
	6,0%
	7,8%
	6,5%
	5,1%
	14,3%

	
	Jiné
	4,8%
	5,9%
	,0%
	,0%
	,0%
	5,5%
	3,7%
	4,3%
	6,8%
	7,1%

	Celkem
	Počet
	521
	408
	72
	23
	11
	183
	219
	46
	59
	14

	Jak dlouho v městské části bydlíte
	0 - 5 let
	8,4%
	9,8%
	2,8%
	4,3%
	,0%
	8,2%
	7,7%
	8,7%
	11,9%
	7,1%

	
	6 – 10 let
	18,5%
	20,5%
	15,3%
	,0%
	,0%
	19,6%
	16,4%
	15,2%
	30,5%
	,0%

	
	11 – 25 let
	22,9%
	22,9%
	23,6%
	21,7%
	9,1%
	18,5%
	28,2%
	19,6%
	22,0%
	14,3%

	
	26 let a více
	11,7%
	8,5%
	19,4%
	17,4%
	63,6%
	11,4%
	11,4%
	13,0%
	11,9%
	14,3%

	
	Bydlím zde od narození
	38,4%
	38,3%
	38,9%
	56,5%
	27,3%
	42,4%
	36,4%
	43,5%
	23,7%
	64,3%

	Celkem
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Jak se cítíte informováni o místě Vašeho bydliště a blízkého okolí
	1
	4,2%
	4,4%
	1,4%
	8,7%
	9,1%
	2,7%
	6,4%
	4,4%
	,0%
	7,1%

	
	2
	44,4%
	44,5%
	38,9%
	52,2%
	45,5%
	47,0%
	49,8%
	31,1%
	30,5%
	28,6%

	
	3
	41,3%
	39,6%
	54,2%
	39,1%
	36,4%
	42,1%
	35,6%
	44,4%
	52,5%
	64,3%

	
	4
	9,0%
	10,6%
	4,2%
	,0%
	9,1%
	8,2%
	7,3%
	17,8%
	13,6%
	,0%

	
	5
	1,0%
	1,0%
	1,4%
	,0%
	,0%
	,0%
	,9%
	2,2%
	3,4%
	,0%

	Celkem
	Počet
	520
	407
	72
	23
	11
	183
	219
	45
	59
	14

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z radničního tisku
	Uvedeno
	74,8%
	71,7%
	83,3%
	87,0%
	90,9%
	78,3%
	72,7%
	87,0%
	57,6%
	92,9%

	
	Neuvedeno
	25,2%
	28,3%
	16,7%
	13,0%
	9,1%
	21,7%
	27,3%
	13,0%
	42,4%
	7,1%

	Celkem
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z nezávislého tisku
	Uvedeno
	39,0%
	38,8%
	40,3%
	56,5%
	18,2%
	45,1%
	40,9%
	34,8%
	13,6%
	50,0%

	
	Neuvedeno
	61,0%
	61,2%
	59,7%
	43,5%
	81,8%
	54,9%
	59,1%
	65,2%
	86,4%
	50,0%

	Celkem
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z webu městské části
	Uvedeno
	22,8%
	27,1%
	8,3%
	,0%
	,0%
	17,9%
	29,1%
	17,4%
	22,0%
	7,1%

	
	Neuvedeno
	77,2%
	72,9%
	91,7%
	100,0%
	100,0%
	82,1%
	70,9%
	82,6%
	78,0%
	92,9%

	Celkem
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z jiného webu,
	Uvedeno
	1,7%
	2,2%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%
	4,1%
	,0%
	,0%
	,0%

	
	Neuvedeno
	98,3%
	97,8%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	100,0%
	95,9%
	100,0%
	100,0%
	100,0%

	Celkem
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Přijímáte o městské části a dění v ní informace z médií - z lokálního TV vysílání
	Uvedeno
	3,3%
	2,7%
	6,9%
	,0%
	,0%
	2,2%
	3,2%
	2,2%
	6,8%
	7,1%

	
	Neuvedeno
	96,7%
	97,3%
	93,1%
	100,0%
	100,0%
	97,8%
	96,8%
	97,8%
	93,2%
	92,9%

	Celkem
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií – ne
	Uvedeno
	13,0%
	14,6%
	8,3%
	4,3%
	9,1%
	12,0%
	11,4%
	8,7%
	27,1%
	7,1%

	
	Neuvedeno
	87,0%
	85,4%
	91,7%
	95,7%
	90,9%
	88,0%
	88,6%
	91,3%
	72,9%
	92,9%

	Celkem
	Počet
	523
	410
	72
	23
	11
	184
	220
	46
	59
	14

	Navštěvovali byste web, který by přinášel informace z místa Vašeho bydliště a nejbližšího okolí
	Ano
	57,9%
	59,5%
	61,1%
	39,1%
	9,1%
	51,4%
	60,9%
	65,2%
	59,6%
	64,3%

	
	Ne
	42,1%
	40,5%
	38,9%
	60,9%
	90,9%
	48,6%
	39,1%
	34,8%
	40,4%
	35,7%

	Celkem
	Počet
	520
	407
	72
	23
	11
	183
	220
	46
	57
	14

	O jaký obsah webu byste měli zájem - Obsah vytvořený profesionální redakcí
	Uvedeno
	90,0%
	90,1%
	88,4%
	88,9%
	100,0%
	89,4%
	89,6%
	82,8%
	97,1%
	100,0%

	
	Neuvedeno
	10,0%
	9,9%
	11,6%
	11,1%
	,0%
	10,6%
	10,4%
	17,2%
	2,9%
	,0%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	O jaký obsah webu byste měli zájem - Obsah vytvořený samotnými uživateli webu
	Uvedeno
	66,4%
	69,5%
	55,8%
	44,4%
	,0%
	61,7%
	70,1%
	58,6%
	71,4%
	66,7%

	
	Neuvedeno
	33,6%
	30,5%
	44,2%
	55,6%
	100,0%
	38,3%
	29,9%
	41,4%
	28,6%
	33,3%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	Zapojili byste se do tvorby takového webu svými příspěvky
	ANO, bez nároku na finanční ohodnocení
	30,6%
	32,9%
	18,6%
	11,1%
	,0%
	29,8%
	29,9%
	48,3%
	25,7%
	11,1%

	
	ANO, v případě finančního honoráře
	15,9%
	15,6%
	16,3%
	22,2%
	,0%
	20,2%
	14,9%
	6,9%
	20,0%
	,0%

	
	NE
	53,5%
	51,4%
	65,1%
	66,7%
	100,0%
	50,0%
	55,2%
	44,8%
	54,3%
	88,9%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	Podělili byste se na takovém webu o fotografie či videa
	ANO, fotografie
	25,8%
	27,0%
	20,9%
	12,5%
	,0%
	24,7%
	25,4%
	20,7%
	35,3%
	25,0%

	
	ANO, video i fotografie
	4,7%
	5,4%
	,0%
	,0%
	,0%
	3,2%
	6,0%
	6,9%
	,0%
	12,5%

	
	NE
	69,5%
	67,6%
	79,1%
	87,5%
	100,0%
	72,0%
	68,7%
	72,4%
	64,7%
	62,5%

	Celkem
	Počet
	298
	241
	43
	8
	1
	93
	134
	29
	34
	8

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Radotína
	Uvedeno
	66,9%
	67,2%
	60,5%
	77,8%
	,0%
	97,9%
	50,8%
	79,3%
	28,6%
	88,9%

	
	Neuvedeno
	33,1%
	32,8%
	39,5%
	22,2%
	100,0%
	2,1%
	49,2%
	20,7%
	71,4%
	11,1%

	Celkem
	Počet
	299
	241
	43
	9
	1
	94
	132
	29
	35
	9

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - ze Zbraslavi
	Uvedeno
	74,9%
	75,5%
	76,7%
	77,8%
	,0%
	52,1%
	97,7%
	58,6%
	65,7%
	66,7%

	
	Neuvedeno
	25,1%
	24,5%
	23,3%
	22,2%
	100,0%
	47,9%
	2,3%
	41,4%
	34,3%
	33,3%

	Celkem
	Počet
	299
	241
	43
	9
	1
	94
	132
	29
	35
	9


	
	 
	Jak často se připojujete na internet
	Vyberte, v jaké městské části bydlíte

	
	
	Denně
	Několikrát týdně
	Asi jedenkrát týdně
	Méně než jednou týdně
	Radotín
	Zbraslav
	Velká Chuchle
	Lipence
	Lochkov

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Velké Chuchle
	Uvedeno
	34,9%
	35,4%
	27,9%
	66,7%
	100,0%
	39,8%
	25,0%
	96,6%
	,0%
	66,7%

	
	Neuvedeno
	65,1%
	64,6%
	72,1%
	33,3%
	,0%
	60,2%
	75,0%
	3,4%
	100,0%
	33,3%

	Celkem
	Počet
	298
	240
	43
	9
	1
	93
	132
	29
	35
	9

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Lipenců
	Uvedeno
	36,9%
	35,0%
	53,5%
	22,2%
	,0%
	23,7%
	35,6%
	10,3%
	97,1%
	44,4%

	
	Neuvedeno
	63,1%
	65,0%
	46,5%
	77,8%
	100,0%
	76,3%
	64,4%
	89,7%
	2,9%
	55,6%

	Celkem
	Počet
	298
	240
	43
	9
	1
	93
	132
	29
	35
	9

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali - z Lochkova
	Uvedeno
	13,7%
	13,3%
	11,6%
	33,3%
	,0%
	17,0%
	10,6%
	6,9%
	2,9%
	88,9%

	
	Neuvedeno
	86,3%
	86,7%
	88,4%
	66,7%
	100,0%
	83,0%
	89,4%
	93,1%
	97,1%
	11,1%

	Celkem
	Počet
	299
	241
	43
	9
	1
	94
	132
	29
	35
	9

	Z jakých městských částí byste informace na webu uvítali – z jiné
	Uvedeno
	3,0%
	2,5%
	4,5%
	,0%
	,0%
	4,2%
	,0%
	6,9%
	,0%
	33,3%

	
	Neuvedeno
	97,0%
	97,5%
	95,5%
	100,0%
	100,0%
	95,8%
	100,0%
	93,1%
	100,0%
	66,7%

	Celkem
	Počet
	300
	241
	44
	9
	1
	95
	132
	29
	35
	9

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místní politice
	1.pořadí
	12,0%
	11,5%
	16,3%
	,0%
	,0%
	11,7%
	12,7%
	13,8%
	11,4%
	,0%

	
	2.pořadí
	18,6%
	19,8%
	14,0%
	11,1%
	,0%
	17,0%
	21,6%
	13,8%
	17,1%
	11,1%

	
	3.pořadí
	15,6%
	15,6%
	16,3%
	22,2%
	,0%
	12,8%
	17,9%
	24,1%
	8,6%
	11,1%

	
	4.pořadí
	17,3%
	15,6%
	23,3%
	33,3%
	,0%
	23,4%
	11,2%
	6,9%
	28,6%
	33,3%

	
	5.pořadí
	13,6%
	13,2%
	16,3%
	,0%
	,0%
	14,9%
	11,9%
	13,8%
	14,3%
	22,2%

	
	6.pořadí
	11,6%
	12,8%
	9,3%
	,0%
	,0%
	10,6%
	11,9%
	10,3%
	14,3%
	11,1%

	
	7.pořadí
	11,3%
	11,5%
	4,7%
	33,3%
	100,0%
	9,6%
	12,7%
	17,2%
	5,7%
	11,1%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o dopravě a dopravní obslužnosti
	1.pořadí
	18,6%
	18,5%
	16,3%
	33,3%
	,0%
	19,1%
	13,4%
	34,5%
	14,3%
	55,6%

	
	2.pořadí
	17,3%
	18,5%
	14,0%
	11,1%
	,0%
	12,8%
	20,9%
	24,1%
	14,3%
	,0%

	
	3.pořadí
	17,9%
	18,5%
	16,3%
	11,1%
	100,0%
	20,2%
	17,2%
	13,8%
	22,9%
	,0%

	
	4.pořadí
	16,3%
	16,0%
	14,0%
	11,1%
	,0%
	18,1%
	17,2%
	3,4%
	14,3%
	33,3%

	
	5.pořadí
	14,6%
	13,6%
	20,9%
	11,1%
	,0%
	14,9%
	15,7%
	6,9%
	20,0%
	,0%

	
	6.pořadí
	8,6%
	8,6%
	9,3%
	11,1%
	,0%
	6,4%
	9,0%
	17,2%
	5,7%
	11,1%

	
	7.pořadí
	6,6%
	6,2%
	9,3%
	11,1%
	,0%
	8,5%
	6,7%
	,0%
	8,6%
	,0%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních osobnostech a organizacích
	1.pořadí
	15,9%
	15,2%
	18,6%
	11,1%
	,0%
	11,7%
	17,9%
	10,3%
	25,7%
	11,1%

	
	2.pořadí
	16,9%
	16,0%
	20,9%
	22,2%
	,0%
	29,8%
	9,7%
	17,2%
	14,3%
	,0%

	
	3.pořadí
	24,9%
	25,9%
	25,6%
	,0%
	,0%
	26,6%
	25,4%
	10,3%
	25,7%
	44,4%

	
	4.pořadí
	17,9%
	17,3%
	20,9%
	22,2%
	100,0%
	17,0%
	18,7%
	20,7%
	20,0%
	,0%

	
	5.pořadí
	13,0%
	13,2%
	9,3%
	22,2%
	,0%
	8,5%
	14,9%
	17,2%
	14,3%
	11,1%

	
	6.pořadí
	5,6%
	6,6%
	2,3%
	,0%
	,0%
	3,2%
	9,0%
	6,9%
	,0%
	,0%

	
	7.pořadí
	5,6%
	5,8%
	2,3%
	22,2%
	,0%
	3,2%
	4,5%
	17,2%
	,0%
	33,3%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních kulturních událostech
	1.pořadí
	26,2%
	27,2%
	23,3%
	33,3%
	,0%
	23,4%
	26,9%
	31,0%
	25,7%
	33,3%

	
	2.pořadí
	26,2%
	25,5%
	25,6%
	33,3%
	100,0%
	23,4%
	26,9%
	17,2%
	34,3%
	44,4%

	
	3.pořadí
	14,0%
	14,0%
	14,0%
	,0%
	,0%
	19,1%
	11,9%
	10,3%
	11,4%
	11,1%

	
	4.pořadí
	16,6%
	18,1%
	14,0%
	,0%
	,0%
	10,6%
	21,6%
	27,6%
	5,7%
	11,1%

	
	5.pořadí
	7,3%
	7,8%
	2,3%
	11,1%
	,0%
	11,7%
	6,0%
	3,4%
	5,7%
	,0%

	
	6.pořadí
	7,0%
	5,3%
	16,3%
	11,1%
	,0%
	8,5%
	4,5%
	10,3%
	11,4%
	,0%

	
	7.pořadí
	2,7%
	2,1%
	4,7%
	11,1%
	,0%
	3,2%
	2,2%
	,0%
	5,7%
	,0%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o místních sportovních událostech a sportovním vyžití
	1.pořadí
	5,3%
	4,5%
	9,3%
	,0%
	,0%
	6,4%
	5,2%
	,0%
	8,6%
	,0%

	
	2.pořadí
	10,3%
	10,3%
	11,6%
	,0%
	,0%
	9,6%
	9,0%
	13,8%
	8,6%
	33,3%

	
	3.pořadí
	7,3%
	7,4%
	4,7%
	11,1%
	,0%
	7,4%
	6,7%
	10,3%
	8,6%
	,0%

	
	4.pořadí
	12,3%
	13,2%
	4,7%
	22,2%
	,0%
	13,8%
	10,4%
	17,2%
	14,3%
	,0%

	
	5.pořadí
	21,3%
	21,8%
	18,6%
	33,3%
	,0%
	12,8%
	22,4%
	24,1%
	28,6%
	55,6%

	
	6.pořadí
	23,9%
	23,9%
	23,3%
	22,2%
	100,0%
	33,0%
	23,1%
	10,3%
	20,0%
	,0%

	
	7.pořadí
	19,6%
	18,9%
	27,9%
	11,1%
	,0%
	17,0%
	23,1%
	24,1%
	11,4%
	11,1%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o historii městské části a dobové fotografie
	1.pořadí
	16,9%
	16,9%
	16,3%
	22,2%
	100,0%
	24,5%
	15,7%
	6,9%
	14,3%
	,0%

	
	2.pořadí
	8,3%
	7,8%
	9,3%
	22,2%
	,0%
	8,5%
	6,7%
	13,8%
	8,6%
	11,1%

	
	3.pořadí
	16,6%
	14,8%
	20,9%
	44,4%
	,0%
	9,6%
	17,9%
	31,0%
	14,3%
	33,3%

	
	4.pořadí
	12,0%
	12,3%
	11,6%
	11,1%
	,0%
	11,7%
	12,7%
	10,3%
	11,4%
	11,1%

	
	5.pořadí
	13,0%
	12,3%
	20,9%
	,0%
	,0%
	16,0%
	12,7%
	10,3%
	8,6%
	11,1%

	
	6.pořadí
	20,6%
	21,4%
	20,9%
	,0%
	,0%
	17,0%
	22,4%
	20,7%
	22,9%
	22,2%

	
	7.pořadí
	12,6%
	14,4%
	,0%
	,0%
	,0%
	12,8%
	11,9%
	6,9%
	20,0%
	11,1%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	O jaké informace byste na takovém webu stáli nejvíce - o kriminalitě
	1.pořadí
	5,0%
	6,2%
	,0%
	,0%
	,0%
	3,2%
	8,2%
	3,4%
	,0%
	,0%

	
	2.pořadí
	3,3%
	3,3%
	4,7%
	,0%
	,0%
	1,1%
	5,2%
	3,4%
	2,9%
	,0%

	
	3.pořadí
	3,7%
	3,7%
	2,3%
	11,1%
	,0%
	4,3%
	3,0%
	,0%
	8,6%
	,0%

	
	4.pořadí
	7,3%
	7,0%
	11,6%
	,0%
	,0%
	5,3%
	8,2%
	10,3%
	5,7%
	11,1%

	
	5.pořadí
	17,3%
	18,1%
	11,6%
	22,2%
	100,0%
	20,2%
	17,2%
	24,1%
	8,6%
	,0%

	
	6.pořadí
	21,9%
	20,6%
	18,6%
	55,6%
	,0%
	20,2%
	19,4%
	24,1%
	25,7%
	55,6%

	
	7.pořadí
	41,5%
	41,2%
	51,2%
	11,1%
	,0%
	45,7%
	38,8%
	34,5%
	48,6%
	33,3%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - aktuální jídelní a nápojové lístky místních hospod a restaurací
	Uvedeno
	39,9%
	46,5%
	14,0%
	,0%
	,0%
	40,4%
	41,8%
	34,5%
	42,9%
	11,1%

	
	Neuvedeno
	60,1%
	53,5%
	86,0%
	100,0%
	100,0%
	59,6%
	58,2%
	65,5%
	57,1%
	88,9%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9


	
	 
	Jak často se připojujete na internet
	Vyberte, v jaké městské části bydlíte

	
	
	Denně
	Několikrát týdně
	Asi jedenkrát týdně
	Méně než jednou týdně
	Radotín
	Zbraslav
	Velká Chuchle
	Lipence
	Lochkov

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - možnost inzerce
	Uvedeno
	54,5%
	56,8%
	46,5%
	22,2%
	,0%
	46,8%
	56,0%
	65,5%
	62,9%
	44,4%

	
	Neuvedeno
	45,5%
	43,2%
	53,5%
	77,8%
	100,0%
	53,2%
	44,0%
	34,5%
	37,1%
	55,6%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - katalog místních firem
	Uvedeno
	20,9%
	21,4%
	25,6%
	,0%
	,0%
	18,1%
	20,9%
	27,6%
	20,0%
	33,3%

	
	Neuvedeno
	79,1%
	78,6%
	74,4%
	100,0%
	100,0%
	81,9%
	79,1%
	72,4%
	80,0%
	66,7%

	Celkem
	Počet
	301
	243
	43
	9
	1
	94
	134
	29
	35
	9

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - kalendář akcí
	Uvedeno
	57,0%
	63,2%
	30,2%
	33,3%
	,0%
	55,9%
	60,4%
	51,7%
	54,3%
	44,4%

	
	Neuvedeno
	43,0%
	36,8%
	69,8%
	66,7%
	100,0%
	44,1%
	39,6%
	48,3%
	45,7%
	55,6%

	Celkem
	Počet
	300
	242
	43
	9
	1
	93
	134
	29
	35
	9

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - nabídky práce
	Uvedeno
	30,0%
	33,9%
	14,0%
	,0%
	,0%
	23,7%
	32,1%
	27,6%
	42,9%
	22,2%

	
	Neuvedeno
	70,0%
	66,1%
	86,0%
	100,0%
	100,0%
	76,3%
	67,9%
	72,4%
	57,1%
	77,8%

	Celkem
	Počet
	300
	242
	43
	9
	1
	93
	134
	29
	35
	9


	
	 
	Jak často se připojujete na internet
	Vyberte, v jaké městské části bydlíte

	
	
	Denně
	Několikrát týdně
	Asi jedenkrát týdně
	Méně než jednou týdně
	Radotín
	Zbraslav
	Velká Chuchle
	Lipence
	Lochkov

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - katalog místních lékařů
	Uvedeno
	31,3%
	31,4%
	32,6%
	22,2%
	,0%
	26,9%
	31,3%
	20,7%
	48,6%
	44,4%

	
	Neuvedeno
	68,7%
	68,6%
	67,4%
	77,8%
	100,0%
	73,1%
	68,7%
	79,3%
	51,4%
	55,6%

	Celkem
	Počet
	300
	242
	43
	9
	1
	93
	134
	29
	35
	9

	Jaké další komponenty webu byste uvítali – diskuze
	Uvedeno
	59,0%
	60,7%
	55,8%
	33,3%
	,0%
	63,4%
	56,7%
	72,4%
	48,6%
	44,4%

	
	Neuvedeno
	41,0%
	39,3%
	44,2%
	66,7%
	100,0%
	36,6%
	43,3%
	27,6%
	51,4%
	55,6%

	Celkem
	Počet
	300
	242
	43
	9
	1
	93
	134
	29
	35
	9

	Jaké další komponenty webu byste uvítali - žádné z uvedených možností
	Uvedeno
	8,3%
	6,2%
	18,6%
	11,1%
	100,0%
	6,5%
	11,9%
	,0%
	8,6%
	,0%

	
	Neuvedeno
	91,7%
	93,8%
	81,4%
	88,9%
	,0%
	93,5%
	88,1%
	100,0%
	91,4%
	100,0%

	Celkem
	Počet
	300
	242
	43
	9
	1
	93
	134
	29
	35
	9

	Jak často by měl být podle vás takový web aktualizovaný,  měl by se objevit nový článek
	Několikrát denně
	7,0%
	8,7%
	,0%
	,0%
	,0%
	14,0%
	5,2%
	,0%
	2,9%
	,0%

	
	Jedenkrát denně
	34,1%
	35,3%
	37,2%
	,0%
	,0%
	41,9%
	32,8%
	27,6%
	32,4%
	,0%

	
	Několikrát týdně
	45,5%
	46,1%
	46,5%
	44,4%
	,0%
	31,2%
	53,7%
	41,4%
	50,0%
	66,7%

	
	Jednou týdně
	12,0%
	9,5%
	14,0%
	44,4%
	,0%
	8,6%
	8,2%
	31,0%
	14,7%
	33,3%

	
	Méně než jednou týdně
	1,3%
	,4%
	2,3%
	11,1%
	100,0%
	4,3%
	,0%
	,0%
	,0%
	,0%

	Celkem
	Počet
	299
	241
	43
	9
	1
	93
	134
	29
	34
	9


	
	Celkem
	Navštěvovali byste web, který by přinášel informace z místa Vašeho bydliště a nejbližšího okolí

	 
	
	 
	Ano
	Ne

	Pohlaví
	Muž
	50,9%
	48,2%
	54,3%

	
	Žena
	49,1%
	51,8%
	45,7%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Jak často se připojujete na internet
	Denně
	79,5%
	81,8%
	76,0%

	
	Několikrát týdně
	14,0%
	14,9%
	12,9%

	
	Asi jedenkrát týdně
	4,5%
	3,0%
	6,5%

	
	Méně než jednou týdně
	2,1%
	,3%
	4,6%

	Celkem
	Počet
	516
	296
	217

	Věková skupina
	10 - 14
	7,3%
	2,3%
	13,7%

	
	15 - 24
	18,4%
	16,9%
	20,5%

	
	25 - 34
	22,4%
	25,2%
	18,7%

	
	35 - 44
	21,0%
	24,6%
	16,0%

	
	45 - 54
	16,4%
	16,6%
	16,0%

	
	55 - 64
	10,9%
	9,6%
	12,8%

	
	65 a více
	3,6%
	4,7%
	2,3%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Jaké je Vaše sociální postavení
	Žák základní školy
	8,1%
	2,7%
	15,1%

	
	Student střední školy
	6,7%
	6,4%
	7,3%

	
	Student vyšší odborné, vysoké školy
	7,5%
	5,7%
	10,0%

	
	Zaměstnanec
	49,9%
	51,5%
	47,5%

	
	Živnostník, podnikatel
	9,6%
	13,7%
	4,1%

	
	Nezaměstnaný
	6,5%
	5,7%
	7,8%

	
	Důchodce
	6,9%
	7,0%
	6,8%

	
	Jiné
	4,8%
	7,4%
	1,4%

	Celkem
	Počet
	521
	299
	219

	Vyberte, v jaké městské části bydlíte
	Radotín
	35,2%
	31,2%
	40,6%

	
	Zbraslav
	42,1%
	44,5%
	39,3%

	
	Velká Chuchle
	8,8%
	10,0%
	7,3%

	
	Lipence
	11,3%
	11,3%
	10,5%

	
	Lochkov
	2,7%
	3,0%
	2,3%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Jak dlouho v městské části bydlíte
	0 - 5 let
	8,4%
	5,3%
	12,8%

	
	6 – 10 let
	18,5%
	14,0%
	24,7%

	
	11 – 25 let
	22,9%
	22,6%
	22,8%

	
	26 let a více
	11,7%
	12,6%
	10,5%

	
	Bydlím zde od narození
	38,4%
	45,5%
	29,2%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Jak se cítíte informováni o místě Vašeho bydliště a blízkého okolí
	1
	4,2%
	3,3%
	5,6%

	
	2
	44,4%
	40,9%
	49,5%

	
	3
	41,3%
	41,5%
	40,7%

	
	4
	9,0%
	13,3%
	3,2%

	
	5
	1,0%
	1,0%
	,9%

	Celkem
	Počet
	520
	301
	216

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z radničního tisku
	Uvedeno
	74,8%
	77,7%
	71,2%

	
	Neuvedeno
	25,2%
	22,3%
	28,8%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z nezávislého tisku
	Uvedeno
	39,0%
	48,2%
	26,9%

	
	Neuvedeno
	61,0%
	51,8%
	73,1%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z webu městské části
	Uvedeno
	22,8%
	34,2%
	7,3%

	
	Neuvedeno
	77,2%
	65,8%
	92,7%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z jiného webu,
	Uvedeno
	1,7%
	3,0%
	 

	
	Neuvedeno
	98,3%
	97,0%
	100,0%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - z lokálního televizního vysílání
	Uvedeno
	3,3%
	4,7%
	1,4%

	
	Neuvedeno
	96,7%
	95,3%
	98,6%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219

	Přijímáte o Vaší městské části a dění v ní informace z médií - ne
	Uvedeno
	13,0%
	5,3%
	22,8%

	
	Neuvedeno
	87,0%
	94,7%
	77,2%

	Celkem
	Počet
	523
	301
	219


Příloha č. 9 – Rozhovor s Radkem Langem

Váš magazín vzniknul v roce 2009 a byl založen cca 10 studenty z různých vysokých škol v ČR. Nyní oslovuje okolo 300 tisíc absolutně unikátních uživatelů měsíčně (dle metodiky měření návštěvnosti Google analytics) a je tak pravděpodobně jedním z největších webů využívající tzv. občanskou žurnalistiku. Kolik dobrovolných přispěvatelů je nyní do projektu zapojeno?

· Magazín obsahuje 11 rubrik a v každé rubrice působí 10 – 30 členů, počet se neustále mění. Máme zhruba 250 redaktorů a padesát fotografů. Pár lidí u nás točí   i videa. Editorů a jejich zástupců je kolem dvaceti, záleží, jak si to v každé rubrice nastaví.

Proč se tento počet mění? Jak dlouho jeden občanský žurnalista přispívá?

· Každý přichází z jiných důvodů. Někdo chce praxi a po pár měsících odejde do jiného média, někdo píše, protože ho to baví, a vydrží u nás i roky, průměrně u nás redaktoři zůstávají zhruba rok. 

Proč od vás přispěvatelé odcházejí? Jsou zklamaní, že nedostávají finanční odměnu, očekávají ji po čase?

· Chtějí se obvykle psaním živit, což u nás nejde. Jdou do profesionálních redakcí, kde často nastoupí i na vedoucí pozici. Někteří pak k nám stále přispívají, protože jim náš magazín přirostl k srdci. 

Odkud jsou lidi, kteří přispívají na Topzine.cz, znáte se se všemi osobně? O koho se nejčastěji jedná?
· Z celé ČR, několik i ze Slovenska, zejména fotografové. Neznáme se se všemi, ale s leckterými ano – například díky srazům, které občas pořádáme.

· A tím, že jsme studentský web cílící na lidi 15 – 30 let, tak je nejlepší, když k nám píšou právě lidi z téhle cílovky. 

Jak se do projektu zapojují? Oslovili jste i blogery?

· Dáváme inzeráty, kde uvádíme, že jde o bezplatnou práci, lidé se ozývají také sami – na mail, nebo přes formulář. Blogery jsme oslovovali v začátcích, někteří u nás píší dodnes. Nyní se k nám i blogeři hlásí, snažíme se ale o co nejprofesionálnější výstupy, takže si pečlivě vybíráme.

Můžete popsat, jak proces nového přispěvatele probíhá, jaká jsou hlavní kritéria a proč?
· Vyvěsíme inzerát, zájemci pošlou CV, ukázku práce a motivační dopis. Na základě toho vybíráme, největší důraz klademe na kvalitu práce a motivaci. Vybrané lidi nabereme a snažíme se s nimi pracovat – uvedeme je do redakce, představíme redakční příručku, kterou si musí nastudovat, zadáme práci, seznámíme                   s editorem... Redaktoři pro nás rádi píšou, i když vědí, že za práci nedostanou peníze. Podepisují s námi výhradní licenční smlouvu na zveřejnění jejich děl.

Proč se snažíte přiblížit profesionálnímu médiu?

· Uživatelé internetu nerozlišují, zda jde či nejde o profesionální vzdělanou redakci či o dobrovolníky. Jsou nároční, a pokud bychom publikovali prakticky cokoliv, co by jednotliví přispěvatelé chtěli, nemělo by to patřičnou úroveň a nezískalo si popularitu u uživatelů, jejich pravidelné návštěvy apod. Navíc se tím vyvarujeme     i problémy s nelegálním obsahem, jako jsou třeba někde libovolně na internetu stažené fotografie, na které se vztahuje nějaká licence…

· Současně je tu i faktor inzerentů, kteří by si na neprofesionálním webu reklamu třeba nekoupili. Už se to několikrát stalo. 

· Také profesionální přístup nabízí možnosti získání exkluzivních informací apod. 

· A další důvod ten, že ten kvalitní obsah pak třeba citují i jiná média, ať už tištěná, internetová, nebo třeba v rádiu. 

Musíte jednotlivé přispěvatele školit? V čem a jak?
· Máme velmi propracovanou redakční příručku, která by sama vydala na rozsáhlou   a precizní publikaci o internetové žurnalistice (která mimochodem v knihkupectví na takto kvalitní, rozsáhlé a aktuální úrovni chybí). Všichni členové redakce ji musí nastudovat. I lidé, kteří studují žurnalistiku na vysokých školách a univerzitách zpravidla nemají pojem, jak kvalitní online žurnalistiku dělat, nenaučí je to tam. Ať už jde o obsah, formu i styl článků, přemýšlení o cílové skupině, o internetu jako nástroji a prostředí publikace atp.

Kdo dohlíží na publikovaný obsah? 

· Editor nebo jeho zástupce, korektor, šéfredaktor, zástupce šéfredaktora a ředitel médií. Všichni mají právo do příspěvku zasáhnout a případně ho upravit. Největší podíl práce má ale editor a šéfredaktor, kteří zodpovídají za výstup na magazínu.

Kdo a do jaké míry mění obsah před výslednou publikací? 

· Viz předchozí otázka. Je důležité příspěvek precizně optimalizovat a neopomenout ani charakteristiky SEO optimalizace, respektive SEO copywritingu. 

Kdo a jak rozhoduje o tématech, o kterých se na Topzine.cz píše?

· Editoři, šéfredaktor i redaktoři či přispěvatelé – zde nutno ale upozornit na to, že hodně lidí chce psát, ale nakonec neví o čem, proto se témata mnohdy zadávají včetně formy, jakou by měla být zpracovaná. 

· Také je třeba dbát na to, že k nám chodí lidi z celé ČR a obsah je musí zaujmout. Obsah o malé drobné události z malého města spíše návštěvníky odradí. Byť se      o takové akci u nás může informovat, ale takovou formou, která zaujme více lidí.

Kdo rozhoduje, kde na webu se příspěvek objeví? Zda bude na viditelnější či méně viditelné pozici?

· Hlavní stránka a rubriky webu je dělaná tak, aby to nejzajímavější bylo co nejvíc na očích uživateli při jeho návštěvě, v článcích je tento obsah také poután, ale na nižší pozici, výše je poután zase obsah (6 článků), který je nejčtenější za poslední 3 dny napříč magazínem, takže to, co se tam objeví, rozhodnou v podstatě čtenáři. A plus je zde taky boxík s poutanými články, který funguje jako sociální plugin od Facebooku, kde se objevují články dle počtu Líbí se mi a sdílení. A navíc to ukazuje i konkrétní přátele daného uživatele, pokud jim se v minulosti na webu něco líbilo. 

Jaká témata a žánry dominují na vašem magazínu, pokud si téma volí sám přispěvatel?

· Recenze produktů (her, filmů) a událostí (koncerty, festivaly,…).

Takže Váš tým se snaží fungovat jako profesionální redakce, jen s tím rozdílem, že její členové nejsou finančně ohodnocení? 

· Zde stojí za zmínku to, že většina redaktorů se u nás učí psát, někteří to dělají pro zábavu ve volném čase a velmi často je nutné hodně zásahů do článků a práce s ním, a je to práce, za kterou by pravděpodobně nikde nedostali zaplaceno.           A takový počet lidí není ani zdaleka reálné uživit ani při současných podmínkách. 

Jaké jsou hlavní motivy psaní na Topzine.cz? 

· Praxe, sebeprezentace, výplň volného času,… možnost vyzkoušet si žurnalistiku v praxi, účastnit se akcí, kam by se jinak nedostali, nebo by se tam nedostali zdarma apod. 

Jaká jsou hlavní úskalí práce s občanskými žurnalisty?

· Nespolehlivost, neprofesionalita, náhlý nedostatek času v důsledku zkouškového apod. Nedokážou formulovat své myšlenky, nedokážou napsat zprávu odpovídající na otázky kdo, co, kdy, kde, proč a jak (obrácená pyramida). Míchají své osobní pocity do zpravodajství, někdy až naivní nadšení z nějaké události, které jsou fanouškem – výsledná podoba někdy spíše jako PR článek. Neschopnost reflektovat zákonitosti online žurnalistiky jako je to SEO. Mnohdy ignorování redakční příručky atd. 

Co jsou hlavní pozitiva občanských žurnalistů? V čem je jejich největší přínos pro web?

· Pracují zadarmo, o práci má zájem značné množství lidí, takže se můžou vyselektovat jen ti dobří a zbytek „povyházet“ a nabrat rychle další nebo je nechat dělat mechanickou práci (naučit je například parafrázovat zahraniční texty a nechat je dělat jen to). Na základě toho se může relativně rychle a snadno vytvořit rozsáhlý redaktorský tým slušné kvality, který zadarmo vytváří obsah magazínu, který by jinak stál desetitisíce nebo statisíce měsíčně.
Kdybyste si mohli vybrat, zda budete mít menší tým profesionálních žurnalistů, nebo větší tým občanských žurnalistů, co byste si zvolili? 

· Pokud je schopný manažer/editor a má na to hodně času, volil bych větší tým občanských žurnalistů, protože dělají zadarmo. Pokud bych si chtěl ušetřit nervy     a nemuset všechno a pořád precizně upravovat, volil bych spíše profesionály, vývoj takového magazínu by byl rychlejší, image lepší, obsah kvalitnější a vše za méně práce, jen by to předpokládalo větší vstupní investici a placení takových lidí. 

Příloha č. 10 – Rozhovor s Pavlínou Nouzovou
Váš magazín vzniknul v roce 2009 a byl založen cca 10 studenty z různých vysokých škol v ČR. Nyní oslovuje okolo 300 tisíc absolutně unikátních uživatelů měsíčně (dle metodiky měření návštěvnosti Google analytics) a je tak pravděpodobně jedním z největších webů využívající tzv. občanskou žurnalistiku. Kolik dobrovolných přispěvatelů je nyní do projektu zapojeno?

· Přesné číslo bohužel nemohu říct, neboť počet našich přispěvatelů se pořád mění. Sama jsem však také editorkou rubriky Film a TV, kde mám pod sebou přibližně 20 redaktorů. Rubrik je 11 a nesmíme zapomenout ani na vedení či fotografy, tudíž celkové číslo bude kolem 200.

Proč se tento počet mění? Jak dlouho jeden občanský žurnalista přispívá?

· Počet se mění z několika důvodů. Samozřejmě ideální přispěvatel zůstává v magazínu déle, protože už sice získal nějakou praxi, vytvořil si ale k našemu projektu vztah. Editor tím pádem nemusí školit nové podřízené a celková spolupráce vypadá lépe. Pak jsou ale i přispěvatelé, kteří od nás po půl roce odcházejí. Buď již získali praxi, a tak jdou „o dům dál“, nebo například zjistili, že tato práce není pro ně.

Proč od vás přispěvatelé odcházejí? Jsou zklamaní, že nedostávají finanční odměnu, očekávají ji po čase?

· Samozřejmě, že každý očekává po čase nějakou finanční odměnu. Takoví přispěvatelé často odcházejí do jiných médií, můžou v nich uplatnit u nás získanou praxi. Jsou ovšem i jiní, kteří si najdou placenou práci na atraktivní pozici (třeba     i vyšší, než jakou měli u nás), pobírají v novém médiu plat, ale stále pro nás přispívají. Zůstává zde určité pouto – takových redaktorů si ceníme nejvíce.

Odkud jsou lidi, kteří přispívají na Topzine.cz, znáte se se všemi osobně? O koho se nejčastěji jedná?

· V drtivé většině případů jde o Čechy, případně i Slováky – ti jsou spíše v řadách fotografů, pokud ovšem ovládají precizně český jazyk, nemáme výhrady přijmout    i slovenské redaktory. Většinou jde o lidi staré 15 až 30 let, protože je taková          i cílová skupina Topzine.cz. Osobně se redaktoři většinou znají napříč svojí rubrikou, neboť se snažíme v rámci rubrik pořádat různé srazy či teambuildingy.

Jak se do projektu zapojují? Oslovili jste i blogery?

· Zapojují se přes inzeráty vypsané na konkrétní pozici, nebo přes formulář na našich stránkách (většinou když je jejich cílem jen získání praxe), nebo se jednoduše ozvou sami. Není ani výjimkou, že nám někdo napíše, že jeho kamarád píše na Topzine.cz a jeho to zaujalo. Bloggery jsme oslovovali v počátcích, teď už ale ne. Pokud se nám ozve někdo jen s praxí bloggera, nemáme s tím problém, dbáme však na profesionální články na novinářské úrovni (ne „deníčkové“).

Můžete popsat, jak proces nového přispěvatele probíhá, jaká jsou hlavní kritéria       a proč?

· Nejprve se ozve na inzerát například 20 zájemců. Z toho editor vybere kolem pěti, šesti nejkvalitnějších lidí, pokud potřebuje tak tři. Je totiž běžné, že se zájemcům ozveme a oni již neodpovědí, například protože si neuvědomili, že práce je neplacená (byť to je v inzerátu) nebo protože seženou během té doby jiné místo. Zájemci podepíší licenční smlouvu, kterou nám zašlou, aby všechny vztahy byly vyjasněné. Poté už probíhá klasické začleňování, kdy jsou představeni zbytku rubriky a začnou psát své první články.

Proč se snažíte přiblížit profesionálnímu médiu?

· Protože cítíme, že vytváříme na internetu něco ne úplně nového – magazín              o popkultuře zaměřený výhradně na mladé. Všechny ostatní podobné weby mají však mizivou čtenost. Proto musíme být co nejprofesionálnější, abychom byli považováni za seriózní médium, inzerenti s námi spolupracovali a my „přetáhli“ ostatním médiím pro mladé jejich čtenáře.

Musíte jednotlivé přispěvatele školit? V čem a jak?

· Školíme především ve dvou věcech: v samotném psaní, protože často jde                o přispěvatele bez vzdělání na mediálně zaměřené škole, a ve vkládání článků, neboť to je právě na takových školách velice podceňovaný aspekt. Máme však vytvořenou speciální příručku, kde redaktor vše najde.

Kdo dohlíží na publikovaný obsah? 

· Vždy minimálně tři lidé – editor samotné rubriky, následně korektor a úplně nakonec šéfredaktor či jeho zástupkyně, tedy já.

Kdo a do jaké míry mění obsah před výslednou publikací? 

· Zde už jen editor či šéfredaktor. Musí dbát na dodržování pravidel pro internetové články (hlavně optimalizace titulků apod.), zároveň kontroluje, zda je článek správně vystavěn a zda bude celkově atraktivní pro čtenáře.

Kdo a jak rozhoduje o tématech, o kterých se na Topzine.cz píše?

· Původně jsme nechávali volnější ruku redaktorům, ovšem se zvyšující se čteností    a prestiží Topzine.cz už články spíše zadávají editoři nebo šéfredaktor. Není totiž možné psát o každé drobnosti či regionální zprávě, byť to redaktora zajímá.

Kdo rozhoduje, kde na webu se příspěvek objeví? Zda bude na viditelnější či méně viditelné pozici?

· O tom rozhoduje několik lidí. Zaprvé šéfredaktor či jeho zástupkyně, kteří rozhodují o zařazení článků do nejvýše posazených míst. V rámci titulní strany se navíc u každé rubriky zobrazují jen některé články, o tom už rozhoduje editor.       A nakonec se při rozkliknutí článku zobrazí v horní liště šest nejčtenějších textů za poslední tři dny. O tomto zobrazení tak logicky rozhodují sami čtenáři.

Jaká témata a žánry dominují na vašem magazínu, pokud si téma volí sám přispěvatel?

· Nejvíce se u nás objevují recenze a reportáže z kulturních akcí.

Takže Váš tým se snaží fungovat jako profesionální redakce, jen s tím rozdílem, že její členové nejsou finančně ohodnocení? 

· To sice ne, ale velice často jde o přispěvatele, kteří by se v jiném, placeném médiu neuchytili. Na Topzine.cz je zatím učíme psát a pomáháme jim tak, jak jinde není běžné. Navíc není úplně možné „uživit“ tak velkou redakci. Jak jsem ale již řekla, často ti nejlepší, kteří se uchytí jinde, píší pro Topzine.cz i dál.

Jaké jsou hlavní motivy psaní na Topzine.cz? 

· Získání praxe, zábava, dobrý pocit z toho, že „někde na internetu je můj text a četly ho tisíce lidí“.  A samozřejmě i možnost dostat se zadarmo na některé akce nebo dělat rozhovor se svým oblíbeným hercem/zpěvákem atd.

Jaká jsou hlavní úskalí práce s občanskými žurnalisty?

· Nejsou finančně ohodnocováni, proto mají někdy pocit, že si mohou leccos dovolit, protože je nemá kdo potrestat. Z toho plynou asi tři okruhy problémů. Někteří jsou nespolehliví – neexistuje, že editor zadá urgentní téma a do půl hodiny má v systému článek jako v jiných médiích. Další skupina „potížistů“ jsou tzv. fanoušci. Tedy redaktoři, kteří chtějí psát jen o tom, co je baví a zajímá. K tomu se přidává fakt, že takové články jsou někdy přehnaně pozitivní a musejí projít větší úpravou. A nakonec pomalé učení a ignorování redakční příručky. Někteří mají pocit, že je úplně jedno, v jaké podobě článek odevzdají – editor má přece celé odpoledne na to, aby ho opravoval. Jakmile se však kdokoliv z vedení s někým podobným v redakci setká, buď se mu podaří, mu vysvětlit, že takhle to opravdu nejde, nebo přispěvovatel naši redakci rychle opustí.

Co jsou hlavní pozitiva občanských žurnalistů? V čem je jejich největší přínos pro web?

· Mohou využít své „fanouškovství“ ve prospěch čtenářů a informovat je o něčem, co si v běžných médiích nepřečtou. Mají ke čtenářům blíže, protože pochází z jejich řad a jsou podobně staří. Většinou se rádi učí a nadřízeného vždy spíše potěší, když redaktora vyloženě baví jeho práce a ne že ho baví jeho výplata.

Kdybyste si mohli vybrat, zda budete mít menší tým profesionálních žurnalistů, nebo větší tým občanských žurnalistů, co byste si zvolili? 

· Osobně bych preferovala kombinaci. Určitou delší dobu bych vedla velkou skupinu občanských žurnalistů, z nichž by se vyprofilovalo několik vyloženě kvalitních lidí, kteří si ale zároveň zachovají vztah ke své cílové skupině a k tématu. Nakonec bych z nich udělala malý tým profesionálních žurnalistů, kteří by si však ponechali všechny kladné vlastnosti z dřívějška.
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