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Anotace

Tato bakalarska prace se zabyva problematikou hyperlokalni zurnalistiky. Autor se
svou praci vénoval definici pojmit hyperlokalni zurnalistika a obcCanska zurnalistika.
Klasifikoval riizné typy hyperlokéalnich webl a zjiStoval také pfistup Ctenait k formatu
hyperlokalniho média v ¢eském prostiedi. Zkoumal moznou podobu hyperlokalniho webu

na ¢eském internetu a vénoval se problematice prace obCanskych zurnalista.
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This bachelor work occupy by problematic of hyperlocal journalism. Author
pursued to make definition of terms as hyperlocal journalism and civic journalism. He
classified some types of hyperlocal websites and he learned approach of Czech readers to
kind of media as hyperlocal website. He made a research about possible form of hyperlocal

website in Czech environment and he occupied by problematic of civic journalists work.
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1. Uvod

Ackoli se oznaceni hyperlokalni pravidelné objevuje v diskuzich o budoucnosti
médii a jejich potencidlnim alternativnim modelu, definice tohoto pojmu neni potad
ustalena, stale se vyviji a mozna ani sama média nevi, jak ho pouzivat. Cilem této prace
bylo, na omezeném rozsahu bakalaiské diplomové prace, presnéji definovat hyperlokalni
zurnalistiku, byt je téméf jisté, ze se bude i definice z této prace dale postupné vyvijet
soucasn¢ s tim, jak se bude hyperlokalni Zurnalistice a hyperlokalnim médiim vénovat
v budoucnu pozornost.

Prace si v8imd& podobnosti 1 rozdili a navrhuje dalsi kritéria pro
hodnoceni/moznosti zafazeni odvozené z existujici literatury a piikladi soucasné situace,
pfinasi urcity souhrn znakt do diskuze o novych medidlnich formatech zaloZenych na tzv.
obcCanské Zurnalistice. Autor se nezaméfil pouze na souhrn existujicich pfistupii pomoci
literatury a dalsich zdrojb, ale uskuteénil vlastni vyzkum, ktery pfinasi na uzemi Ceské
republiky prvni data o tom, co od potencidlniho hyperlokalniho média ocekdva samotny
Ctendf ¢i uzivatel.

Prostor je zde vénovéan také roli obcCanské Zurnalistiky, zejména pak praci
s obcanskymi Zurnalisty, jejich motivaci, vyhoddm, nevyhoddm a riziku, kterd tato ¢innost
obnasi. Nastifluje také moznosti fungovani média zaloZzeného na aktivit¢ obcanskych
Zurnalistd.

Bakalatska prace byla vytvorena s ohledem na fakt, ze mize slouzit jako vychozi
bod pro budouci diskuzi ¢i jako odrazovy miustek pro dal§i vyzkum na téma obcanské

a hyperlokalni Zurnalistiky.



2. Predmét a cil prace

Pfedmétem prace se stala hyperlokalni zurnalistika, které se v Ceské odborné
literatufe nedostdva pozornosti, heslo a jeji definice chybi i v Encyklopedii praktické
surnalistiky a marketingové komunikace'. Jedind Geskd publikace, ktera se vénuje
hyperlokalni zurnalistice je prispévek Adama Javirka® ve sborniku Média dnes, ktery
vroce 2008 vydala Katedra Zzurnalistiky Filozofické fakulty Univerzity Palackého
v Olomouci.’> Cilem prace je, predeviim na zaklad$ zahraniéni odborné literatury
a odbornych studii, jasné definovani terminu hyperlokélni Zurnalistika, jeho blizsi zatazeni
a dalSich pojmt s timto tizce spojenych. Prace se snaZi najit zastupce tohoto druhu média
na ¢eském medialnim trhu.

Hlavnim cilem prace bylo zjistit zajem obyvatel Ceské republiky o piipadny
hyperlokalni web a nastinit jeho podobu a funkénost, naptiklad cetnost aktualizaci,
atraktivita psaného 1 obrazového obsahu vytvofené¢ho samotnymi uzivateli pro ostatni
Ctenare, tematickou agendu webu a jeho nezurnalistické komponenty.

Cilem bylo také definovani oné hyperlokalni oblasti, pro kterou by mohlo
hyperlokdlni médium fungovat, 1 zjisténi zékladnich vlivli zpisobujicich zdjem
o potencialni hyperlokdlni web jako jsou naptiklad zékladni sociodemografické
charakteristiky: pohlavi, ¢etnost pouzivani internetu, veék, socialni postaveni. Predmétem
zkoumani vlivu na zdjem ¢i nezdjem o hyperlokalni médium byla i délka trvani bydleni
v dané oblasti ¢i mira informovanosti obyvatel o mist¢ jejich bydlisté.

Dil¢im cilem bakalaiské diplomové prace bylo piedstaveni principi fungovani
obcanské Zurnalistiky, jeji zdkladni rysy a typy, ale také jeji nedostatky a nevyhody oproti

tradi¢énimu profesionalnimu Zurnalismu.

"OSVALDOVA, B. - HALADA, J. a kol. Encyklopedie praktické zurnalistiky a marketingové
komunikace. 3. rozsitené vydani. Praha: Libri, 2007.

? Javiirek puisobi jako lektor a konzultant v oblasti novych médii. Diive pasobil v tydeniku Respekt jako
vedouci internetovych projektd. V roce 2004 hral roli spoluzakladatele medialniho serveru Mediat.cz.

3 JAVUREK, A. Hyperlokdlni 2urnalistika. In FORET, Martin; LAPCIK, Marek; ORSAG, Petr. Média dnes
: Reflexe mediality, médii a medialnich obsahli. Olomouc : Katedra Zurnalistiky, Filozoficka fakulta,
Univerzita Palackého v Olomouci, 2008.



3. Teoreticka vychodiska

V kapitole Teoretickd vychodiska bude ¢tenat seznamen s pfedmétem a cilem préace
a se zakladnimi pojmy, které jsou nezbytné pro analyzu problematiky hyperlokalni
zurnalistiky. Tato ¢ast opomiji zdkladni zurnalistické pojmy a ptredpokladd ctenarovu

orientaci v oboru komunikace a médii.

3.1 Vymezeni hyperlokalni Zurnalistiky

3.1.1 Obcanska Zurnalistika

V poloviné 90. let se zacal pouzivat internet v USA ve vétsi mife v domacnostech
a mensich firmach®. Od tohoto okamziku, masového rozsiteni dostupnosti internetu, se
zacala objevovat obcanskd Zzurnalistika, protoze pravé internet umoznil béznym lidem
predavat informace po celém svété, tedy kdysi vyhradni schopnost téch nejvétSich
medialnich korporaci a tiskovych agentur. Jeji vznik se datuje spole¢né se vznikem prvnich
blogti, podcastii, streamingl videi a dalSich souvisejicich webovych inovaci. Proto je za
jeden zhlavnich znakd obcCanské zurnalistiky povazovana jeji piistupnost online.
Obcanskou zurnalistikou se rozumi Zurnalisticka, respektive publicistickd (v SirSim slova
smyslu), aktivita obCanli bez zurnalistického vzdélani. Lidi, ktefi individualn€ pracuji
podobné jako profesiondlni novinafi, zpracovavaji informace. Tyto informace mohou mit

mnoho podob. MiiZe jit o textové materialy, obrazky, audio nebo video.’

3.1.1.1 Kategorie obCanské Zurnalistiky

Tony Rogers® déli ob&anskou zurnalistiku na dvé hlavni kategorie:

a) polonezavisla ob¢anska Zurnalistika

Jedna se o obcany, ktefi pfispivaji k zabéhnutym profesiondlnim zpravodajskym
webtm. Jako ptiklad Rogers uvadi napiiklad psani komentait registrovanymi uzivateli pod

redakéni prispévky, ¢i aktivni spolupraci ctenafe s profesiondlnim novinaiem pfi

* BEDNAR, V. Internetovd publicistika. 1. vydani. Praha : Grada Publishing, 2011. s. 44

> ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-07-10]. What Is Citizen Journalism?. Dostupné z
WWW: <http://journalism.about.com/od/citizenjournalism/a/whatiscitizen.htm>

% Tony Rogers ma vice nez 20 let zkuSenosti jako reportér, autor, editor a profesor Zurnalistiky na Bucks
County Community College v Pensylvanii.



sestavovani ¢lanku, v némz jsou pouzity ¢tenaifovy zkuSenosti. Patii sem 1 ¢tenaiské blogy

zaclenéné do profesionalnich zpravodajskych webil.

b) plné nezavisla ob¢anska Zurnalistika

V tomto piipad¢ jde obcanského zurnalistu, ktery pracuje zcela nezdvisle na
tradi¢nich médiich. Pfikladem je blog jednotlivce, ktery pifinasi zpravy o déni v jeho
komunité, nebo webové stranky provozované jednotliveem ¢i skupinou lidi, kterd také
publikuje zpravy o mistni komunité.” Podstatu této ob&anské Zurnalistiky vystihnul Mark

Glaser® prohlagenim, e publikum mé4 dohromady vice informaci, nez jeden reportér.’

3.1.1.2 Weby obcanskych Zurnalistii

Internetovych stranek obcCanskych Zurnalisti existuje Siroka Skala. Nékteré z nich
existuji pouze jako platforma, kde si lidé mohou posilat zpravy, videa ¢i obrazky prakticky
na jakékoliv téma. Jiné weby se zaméfuji na konkrétni zemépisné oblasti a poskytuji
cilengj$i obsahové pokryti. Obsah stranek obcCanskych zurnalistl je obvykle zajisStovan
volnym vztahem bloggert, spisovateli a videoreportérii s rtiznou mirou novinarské
zkuSenosti. Nékteré takové weby maji editory a kontroluji obsah, jiné nikoliv. Nékteré
takové weby maji i svou tisténou verzi. Také jde o stranky, kde se na obsahu spole¢né

17 . ISP R S|
podili profesionalni i ob&ansti zurnalisté."

3.1.2 Hyperlokalni Zurnalistika

Podle Milana Kasika'' hyperlokalni Zurnalistika, respektive hyperlokalni

komunikace neprobiha podle klasickych komunika¢nich schémat, tedy smérem od média

"ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-07-10]. What Is Citizen Journalism?. Dostupné z
WWW: <http://journalism.about.com/od/citizenjournalism/a/whatiscitizen.htm>

¥ Mark Glaser pracoval jako novinaf na volné noze, redaktor a expert na on-line média a weblogy. Psal
napfiklad do rubrik o internetu a technologiich pro Los Angeles Times, CNET a HotWired. V roce 2004
ziskal ocenéni Online Journalism Award v kategorii Online Commentary. Je §éfredaktorem odborného
magazinu MediaShift, ktery sleduje vliv socialnich médii, blogti, podcastingu, obcanské zurnalistiky,
agregatort zprav a online videa na svét médii.

® GLASER, M. Your guide to citizen journalism. Mediashift [online]. 27. 09. 2006 [cit.

2011-07-15]. Dostupné z WWW: < http://www.pbs.org/mediashift/2006/09/your-guide-to-citizen-
journalism270.htmI>

' ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-06-05]. What is Web Journalism?. Dostupné z WWW:
<http://journalism.about.com/od/trends/a/whatiswebjour.htm>

"' Milan Kasik je prorektorem Vysoké $koly finanéni a spravni v Praze.
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k mase, nybrz vytvaii pfimy kontakt spublikem. Uvadi, ze: ,,Tato forma medialni
komunikace je naopak zalozena na vytvareni ptimého kontaktu, vztahu a zpétnych vazbach

mezi médiem, jeho zdroji a publikem.*'?

Hyperlokélni Zurnalistika je urcitym druhem
obcanské zurnalistiky a je jejim neopomenutelnym znakem.

Hyperlokalni Zurnalistika, nékdy také nazyvana jako mikrolokalni, je podle definice
Tonyho Rogerse takova Zurnalistika, kterd se zamétfuje na pokryti udalosti a témat
v extrémné malém, lokalnim, métitku se zaméefenim napiiklad konkrétni ctvrt’ ¢i blok. Dle
jeho definice se tato zurnalistika naopak zpravodajsky vyhyba celoméstskym, celostatnim
a veétsim tématim. Typické Clanky hyperlokalniho média se podle n¢j vztahuji naptiklad
k malému mistnimu baseballovému tymu, nebo pfinadseji napiiklad rozhovor s veteranem
z 2. svétové valky, ktery Zije v dané lokalité, pfipadné zpravodajstvi o prodeji domu
v ulici. Ackoliv Rogers poukazuje na spole¢né rysy hyperlokalnich médii a tisténych
regiondlnich tydeniki, hyperlokalni média jsou dle jeho definice zaméfeny jesté¢ na mensi
zemepisnou oblast. Hyperlokalni Zzurnalistika se diky svému plisobeni v online prostiedi

zbavuje nakladi spojenych s tiskem. '

3.1.3 Hyperlokdlni weby

Jak bylo uvedeno v kapitole vySe, hyperlokalni zurnalistika se odehrava online,
tedy v prostiedi internetu. Hyperlokalni zpravodajské weby, n€kdy také nazyvany
local-local weby nebo microsite', jsou jako stranky specializujici se na pokryvani udalosti
v malych a velmi konkrétnich komunitach a jejich nejbliz§im okoli. Jak uz ndzev napovida,
obsahové pokryti inklinuje k zajmu o extrémné lokalizované udélosti. Jako ptiklady
Rogers uvadi téma opilého policisty, jednani méstské rady ¢i vykony na skolni besidce.
Takové weby mohou fungovat bud samostatné¢, nebo jako soucast klasickych
zpravodajskych servert jako jejich rozSiteni. Obsah produkuji obvykle mistni nezavisli

novinaii a bloggefi."”

12 KASIK, M. Strategie.c15.cz [online]. Praha : Mlada fronta, 26. 4. 2010 [cit. 2011-07-07]. Ctéte o svych
sousedech, je to hyper!. Dostupné z WWW: < http://strategie.e15.cz/zurnal/ctete-o-svych-sousedech-je-to-
hyper-409345>

" ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-04-03]. What is Hyperlocal Journalism?. Dostupné z
WWW: <http://journalism.about.com/od/citizenjournalism/a/hyperlocal.htm>

¥ SHAW, D. Ajr.org [online]. University of Maryland : University of Maryland, April 2007, last revision
May 2007 [cit. 2011-04-03]. Really Local. Dostupné z WWW: <http://www.ajr.org/Article.asp?id=4308>

> ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-06-05]. What is Web Journalism?. Dostupné z WWW:
<http://journalism.about.com/od/trends/a/whatiswebjour.htm>
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Druhy hyperlokalnich webii:

Adam Javirek ve svém piispévku vénovanému hyperlokalni Zurnalistice'® déli

profesionalné vedené hyperlokalni weby do tfi zékladnich kategorii:

Tradi¢ni zpravodajské servery, které¢ se svym obsahem soustied’uji na jednu
lokalitu a spoléhaji na participaci ¢tenait.

Komunitni servery, kde je zpravodajstvi pouze jednou ze sluzeb.

Databazova Zurnalistika a michanice (mash-up) — v ptipad¢ tzv. michanice se
jednéd o weby zalozené na vetejné piistupnych datech z jinych sluzeb. Jako ptiklad
Javlirek uvadi propojeni fotografii z flickr.com s mapami Google Maps, kterym
vznikd jakasi fotomapa svéta. Za databazovou zurnalistiku se maji interaktivné
dopliiovand a zobrazovana data, napiiklad na everyblock.com jsou informace
o aktudlnich udélostech zn4zoriiovany pod grafickymi symboly na mapé vybrané
lokality."”

Socialni sité — do jist¢ miry mizeme za jisty druh povazovat i socialni sité, které

pracuji s vyse uvedenymi typy webti, nebo je kombinuji.

3.1.3.1 Obsah hyperlokalnich webii

Jan Schaffer ve studii J-Labu vidi jako nejsiln€jSi vyhodu hyperlokalnich webt

v tom, Ze na internetu se mohou publikovat piispévky, které by se do tisku uz nevesly.

. Vg e I N4 . veow 1
Navic je mozné jejich zvefejnéni prakticky okamzits."®

Kdo ho vytvari?

Hyperlokalni zpravodajské weby se snazi klast diiraz na ¢tenafovu interakci daleko

vice, nez byva typické u tradi¢nich zpravodajskych webti. VétSinou jde zejména o blogy

a online videa vytvofena Ctenafi. Hyperlokalni novinafi byvaji obvykle z fad ¢tenart, tedy

mistnich obcantl, vétSinou, byt ne vzdy, se jedna o neplacené dobrovolniky. Rogers uvadi,

' JAVUREK, A. Hyperlokalni zurnalistika. In FORET, Martin; LAPCIK, Marek; ORSAG, Petr. Média
dnes : Reflexe mediality, médii a medidlnich obsaht. Olomouc : Katedra zurnalistiky, Filozoficka fakulta,
Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 412

7 JAVUREK, A. Hyperlokalni zurnalistika. In FORET, Martin; LAPCIK, Marek; ORSAG, Petr. Média
dnes : Reflexe mediality, médii a medialnich obsahti. Olomouc : Katedra Zurnalistiky, Filozoficka fakulta,
Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 413

'8 SCHAFFER, J. Citizien Media: Fad or the Future of News : The rise and prospects of hyperlocal
Jjournalism [online]. Washington : J-Lab: The Institute for Interactive Journalism, 2007 [cit. 2011-09-10].
Dostupné z WWW: <http://www.j-lab.org/_uploads/publications/citizenmedia.pdf>. s. 6 - 7
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7e nékteré hyperlokalni zpravodajské weby jako naptiklad The Local”® provozovany pii
The New York Times zacal vyuzivat upravenych praci studentll Zurnalistiky ¢i mistnich
nezavislych novinata.*’

,»ACkoliv se mnoho novinaiit domniva, Ze nikdo nebude vytvaret obsah, aniz by za
n¢j dostal zaplaceno, lidé vSak o své komunité zdarma pisi. Tvlrci obCanské zurnalistiky
jsou odménovani naptiklad tim, Ze nabudou pocitu, Ze jsou ,,odbornici®, pod¢€li se o sviij
nazor vetejné, aniz by cekali jakoukoliv kompenzaci,” popisoval motivaci pfispévatell

webu Backfence.com jeho zakladatel Mark Potts.!

Jakou ma podobu?

Mark Potts®, ktery vroce 2005 uvedl do provozu internetovy portal
Backfence.com ptednesl své zkuSenosti v zimé roku 2007 studentim zurnalistiky na
Harvardu. Uvedl, Ze obcan$ti Zurnalist¢ nedokazou nahradit tradicni Zzurnalistické
zpravodajstvi, protoze vétSinou nedokazou produkovat tradi¢ni zpravy obsahujici odpovédi
na otazky kdo?, co?, kdy? a kde?, a neformuji své piispévky do formatu tzv. obracené
pyramidy. Casto se piispévky téchto lidi orientuji na detaily, mnohem vice, nez klasicka
zprava. Ale pifinaSeji i obsah zaméfeny na velmi malé problémy a udalosti, kterym se
tradi¢ni redakce nevénovala. Praci obéanskych Zurnalisti Potts vidi spiSe jako poskytovani
dalsich, dopliujicich, informaci a nazort k lokalnim tématiim, a v tom vidi hlavni vyhodu
hyperlokalnich Zurnalistiky, kterd diky zapojeni ob¢anskych Zurnalisti dokdze nabidnout
vétsi portfolio ndzord a informaci na, jak nazyva Potts, mikroskopické urovni.
Hyperlokalni Zurnalistika se zaméfuje napiiklad na recenze restauraci, femeslnika c¢i

kosmetickych saloni.”

' http://www.nytimes.com/marketing/thelocal/

* ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-04-03]. What is Hyperlocal Journalism?. Dostupné z
WWW: <http://journalism.about.com/od/citizenjournalism/a/hyperlocal.htm>

* POTTS, M. Nieman harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-04-03]. Journalism: Its Intersection
With Hyperlocal Web Sites. Dostupné z WWW:
<http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100130/Journalism-Its-Intersection-With-Hyperlocal-Web-
Sites.aspx>.

2 Mark Potts je byvaly novinaf, ktery je dnes jednatelem vlastni spole¢nosti a Zivi se jako poradce. Patii také
mezi spoluzakladatele internetovych stranek Washingtonpost.com.

2 POTTS, M. Nieman.harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-04-03]. Journalism: Its Intersection
With Hyperlocal Web Sites. Dostupné z WWW:
<http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100130/Journalism-Its-Intersection-With-Hyperlocal-Web-
Sites.aspx>
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Jan Schaffer na své piredndsce v Cervenci 2008 na University of Minnesota uvedla,
ze obcanské zpravy jsou méné konfliktni, neobsahuji stereotypy, neobsahuji citace Zadnych

o e v . 24
odborniki, ¢i umélou vyvazenost.

Kdo obsah ovéfuje a edituje?

Nékteré stranky obCanskych Zurnalistli maji editory, ktefi vybiraji zajimavy obsah
na viditelnéj$i pozice. Jiné stranky se spoléhaji na své uzivatele, aby si pfecetli obsah
a ohodnotili ho.

Medidlni konzultant a vydavatel Steve Outing v rozhovoru pro Tonyho Rogerse
popisuje jako hlavni divod pro oddéleni zrna od plev zajem inzerentl, pro které je tieba
vytvofit dostatecné piesvédcivé prostredi. Proto je podle né&j potiebné rozpoznavat dobré
ptispévky od téch primérnych a horSich. Poukazuje na systém fungujici na webu
Newstrust.net, kde jsou lidé vyzyvani k tomu, aby ¢tendii hodnotili (u kazdého ¢lanku se
také zobrazuje rating) jednotlivé piispévky, ty nejlepsi se pak dostavaji na lepsi pozice.

Pro editovani hovofi i1 dilezitost provétfovani materidlu, zda neni hanlivy, urdzlivy
nebo prosté jen mylny. Jako piiklad Rogers vzpomina na neslavny piispévek na CNN
iReport, ktery prohlasil, ze generalni feditel spole¢nosti Apple Steve Jobs zemiel.” Slo
vSak o mylnou informaci, kterd se na webu objevila za Jobsova Zivota.

,Dulezitou roli stale hraje tradi¢ni Zurnalismus. Obcanské Zurnalistika nenahrazuje
»staromodni® profesionalni zurnalistiku. Pomaha ji a prodluzuje jeji dosah tam, kde se
novinai nedostane. A sice tim, ze novinar vyslysi hlasy ¢lent publika,* uvadi Mark Potts,
ktery stal za hyperlokdlnim projektem Backfence.com.”

Ne&kteti provozovatelé do obsahu vytvofeného ctendfi nezasahuji, vyjma, jak

podotyka Jan Schaffer, odstrafiovani protipravnich prispévki.?’

* SCHAFFER, J. Playing the News : Participatory Journalism in the New Media Eco-System [online].
University of Minessota, 2008 [cit. 2011-11-10]. Dostupné z WWW:
<http://newshare.typepad.com/jtm2008sv/files/citizen-media-update-jan-schaffer-jtm-mn-06-04-08.ppt>

* ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-05-14]. The Secret to Creating a Successful Citizen
Journalism Website. Dostupné z WWW: < http://journalism.about.com/od/citizenjournalism/a/outingcj.htm>
** POTTS, M. Nieman.harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-04-03]. Journalism: Its Intersection
With Hyperlocal Web Sites. Dostupné z WWW:
<http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100130/Journalism-Its-Intersection-With-Hyperlocal-Web-
Sites.aspx>.

" SCHAFFER, J. Citizien Media: Fad or the Future of News : The rise and prospects of hyperlocal
Jjournalism [online]. Washington : J-Lab: The Institute for Interactive Journalism, 2007 [cit. 2011-09-10].
Dostupné z WWW: <http://www.j-lab.org/_uploads/publications/citizenmedia.pdf>. s 7

16



Pro editovani obsahu vSak hovoii i neuspéchy hyperlokalni zurnalistiky, kterymi se
stal naptiklad web Bayosphere pro oblast San Francisco Bay. Mezi diivody neuspéchu fadi
Javirek 1 problémy, které by alespon Castecné feSila editace obsahu. Jsou jimi naptiklad:
dodrZeni tematického zameéifeni, obranyschopnost vici nekvalitnim textim a obrany
schopnost vii&i utokiim (spam?®, skryté PR,...).%”

Mark Potts tekl, ze se jednd spiSe o diskuzi (konverzaci). Navstévnici nepisi
reportaze, alespon ne v klasickém slova smyslu. Kouzlo obsahu vytvafeného uzivateli vidi
Potts predevsim v tom, ze slouzi jako férum pro ¢leny dané komunity, které zajima, co se
déje ve mésté. Obsah vytvareny uzivateli povazuje za okno do spolecenstvi, které ukazuje,
na ¢em dané komunité lidi skute¢né zalezi, pri¢emz muze jit o Uplné odlisSna témata, nez si
mysli profesionalni novinafi. Rekl, Ze takovy web miize byt naopak i diilezitym zdrojem
informaci pro novinafe s cilem zjistit, co je pro mistni opravdu diilezité: ,,Pfestali jsme
pocitat to mnozstvi pribéht, které se objevili na Backfence a o n¢kolik dni se ukazaly
v mistnich novinach.*

Tyto stranky poskytuji podrobné pokryti mikroskopickych problémt a udalosti,
které §patné pokryvaly redakce tradiénich médii. Mista, kam se redaktofi nedostali.”'

Liz George®® zdtraziuje dulezitost personalizovaného mistniho obsahu v médiich
a ukazuje ho na ptikladu, jako mit ¢iSnika v kavarné, ktery vi, jakou kavu si date po ranu
nejradéji. Za hyperlokdlni web povazuje web, ktery se svym obsahem zameétfuje na
bezprostiedni blizkost naSeho bydlisté. PiSe, ze ¢tenaf radé€ji prijde na web a podéli se
bezprostfedné o svlij problém, nez aby psal dopisy redakci tisténé¢ho periodika a ¢ekal na
reakci redakce. Lokalni obsah s vydanim podle George nepocka, srovnava ho s klasickym
zpravodajstvim, byt se v ném projevuji zkuSenosti a citové zaujeti pfispivajicich. Jako

ptiklad uvadi prosbu o nalezeni ztraceného domaciho mazlicka, recenzi mistni restaurace

% Pod pojmem spam se rozumi nevyzadané obchodni sdélen.

» JAVUREK, A. Hyperlokalni Zurnalistika. In FORET, Martin; LAPCIK, Marek; ORSAG, Petr. Média
dnes : Reflexe mediality, médii a medidlnich obsahti. Olomouc : Katedra zurnalistiky, Filozoficka fakulta,
Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 414 - 415. ISBN 978-80-244-2023-3.

** POTTS, M. Nieman.harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-04-03]. Journalism: Its Intersection
With Hyperlocal Web Sites. Dostupné z WWW:
<http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100130/Journalism-Its-Intersection-With-Hyperlocal-Web-
Sites.aspx>.

3 POTTS, M. Nieman.harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-04-03]. Journalism: Its Intersection
With Hyperlocal Web Sites. Dostupné z WWW:
<http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100130/Journalism-Its-Intersection-With-Hyperlocal-Web-
Sites.aspx>.

32 Liz George je specidlni redaktorkou New York Daily News a sougasné spolumajitelkou hlavni editorkou
Baristanet
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apod. Za hlavni vyhody hyperlokélni obCanské zurnalistiky povazuje tipy zaslané redakci
e-mailem ¢i poslani digitalnich fotografii. Uznanim a potvrzeni Ctenafi, Ze praveé on stal

u zrodu nejzhavéjsi novinky, je podle ni mozné vytvofit loajalni a aktivni Gtenare.”

3.2 Definice hlavnich znaki hyperlokdlni Zurnalistiky

Jedna se o formu obcanské Zurnalistiky, kterd se zaméfuje na mistni udalosti. Ty
uptfednostnuje pied udalostmi naptiklad na celondrodni Grovni. Jeji tviirci mohou byt jak
zavedeni zpravodajové, tak lidé bez Zurnalistické gramotnosti. Nejednd se vzdy

o zpravodajstvi v tradi¢nim slova smyslu.

Styly hyperlokalni zurnalistiky:

e Bé&Zna obcanska Zurnalistika

e Profesionalni zurnalistika

e Hybridni — obcansko-profesionalni

e Agregovani (agreguje zapisky amatéri odjinud)**

»Pojem hyperlokalni Zurnalistika, jak se uziva nyni, mé ¢tyfi hlavni slozky:

e malé tzemi pisobnosti (teoreticky od jednoho domu po kraj; dolni ani horni ,,limit*
neni pevné stanoveny);

e participaci obyvatel (obyvatelé jsou tvirci ¢i spolutviirci webu);

e uzivatelé webu by se m¢li citit ¢leny jedné komunity;

s vy ros 35
e je Sifena pomoci internetu.*

Kolik lidi bude ve vysledku prispivat?
Jan Schaffer’® ve svych tipech k zahajeni provozu hyperlokalniho webu jmenuje

pravidlo &. 9. s nazvem Nebojte se matematiky. V ném pise: ,,Appalshop® vyskoli 13

* GEORGE, L. Nieman.harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-07-29]. Going Local: Knowing
Readers Is Essential. Dostupné z WWW: <http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100129/Going-
Local-Knowing-Readers-Is-Essential.aspx>.

* MANN, T. Hyperlocal journalism : A lot of hype or a new hope for community news and civic
engagement? [online]. New Jersey : Gannett NJ, 2010 [cit. 2011-10-17]. Dostupné z WWW:
<http://www.slideshare.net/tedmann/hyperlocal-101>

3 JAVUREK, A. Hyperlokdlni Zurnalistika. In FORET, Martin; LAPCIK, Marek; ORSAG, Petr. Média
dnes : Reflexe mediality, médii a medidlnich obsahli. Olomouc : Katedra Zurnalistiky, Filozoficka fakulta,
Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 411. ISBN 978-80-244-2023-3.

36 Jan Schaffer je vykonnou feditelkou v J-Lab: Ustavu pro interaktivni Zurnalistiku na University of
Maryland.
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producentd, ale jen pét z nich pravidelné produkuje. MadisonCommons.org trénoval vice
nez 70 obcanskych novinail, ale jen hrstka z nich pfispiva. Je béZné, Ze méné nez 10
procent z t&ch, ktefi souhlasi, Ze budou pispivat, to nakonec udsla.***

,Prispévatelé recenzuji restaurace, elektrikafe a kosmetické salony.“ Pots
o hyperlokélnich webech tvrdil, Ze mnoho z nich se stalo diilezitou silou ve svych
komunitach, a zacinaji se z jejich zakladl budovat Zivotaschopné podniky, mistni inzerenti
se do nich hrnou, protoZe v nich vidi zplsob, jak oslovit zdkazniky ve svém okoli a za
pijatelné ceny.”

Neékteré weby vyuzivaji databaze z mistni samospravy k poskytovani informaci

o vécech, jako je spachani trestného &inu a & vystavby pozemnich komunikaci.«*

3.3 Charabkteristika hyperlokdlnich webii

»Nejinovativnéjsi hyperlokalni weby maji rozsahlé databaze a video komponenty,
multiplatformni nastroje a dostupnost, a cetnymi vstupy Cctendid do interakce,
charakterizuje moderni hyperlokalni weby Donna Shaw z University of Maryland. Ta také
fika, Ze neexistuje zadna oficialni definice hyperlokalniho zpravodajského webu. Sama je
popisuje jako weby, jejichZ obsah se vénuje udalostem konkrétniho mista, PSC ¢&i zajmové
skupiny v uréité geografické oblasti.*'

Donna Shaw zmifiuje studii J-Labu: Ustavu pro interaktivni Zurnalistiku na
University of Maryland z tnoru 2007 pod vedenim Jan Schaffer. Studie byla zaloZena na
hloubkovych rozhovorech s 31 zakladateli, majiteli ¢i provozovateli hyperlokalnich
obCanskych webli a dotazniku s odpovédmi od 191 pfispévovatell ztad ctenara.

Z vyzkumu vyplyvalo, ze mnozstvi hyperlokdlnich médii vzniklo v obcich, kde m¢éli

37 Appalshop je neziskové multidisciplinarni umélecké a vzdélavaci centrum v srdci kulturni oblasti
Appalachia ve vychodni ¢asti USA. Vzd¢lavaci a Skolici programy se soustfed’uji na produkei filmd, videi,
divadla, hudby a audionahravek mluveného slova, radii, fotografii, multimédii a knih.

** SCHAFFER, J. Nieman.harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-08-03]. Tips About Starting a
Hyperlocal Web Site. Dostupné z WWW: <http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100185/Tips-
About-Starting-a-Hyperlocal-Web-Site.aspx>.

* POTTS, M. Nieman.harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-04-03]. Journalism: Its Intersection
With Hyperlocal Web Sites. Dostupné z WWW:
<http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100130/Journalism-Its-Intersection-With-Hyperlocal-Web-
Sites.aspx>.

* ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-04-03]. What is Hyperlocal Journalism?. Dostupné z
WWW: <http://journalism.about.com/od/citizenjournalism/a/hyperlocal.htm>)

* SHAW, D. Ajr.org [online]. University of Maryland : University of Maryland, April 2007, last revision
May 2007 [cit. 2011-04-03]. Really Local. Dostupné z WWW: <http://www.ajr.org/Article.asp?id=4308>.
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obc¢ané pocit, ze nejsou dostatecné informovani z mistnich novin. Jina skupina lidi tvrdila,
ze mistni tisk informuje o jejich méstu dostatecné, ale nekupuji si je, protoze na webu
ziskaji informace zdarma.*?

Carl Stepp piSe, ze model hyperlokdlnich weba vznikl tam, kde tradi¢ni lokalni
tydeniky a deniky zacaly pusobit jako monopol v oblasti zpravodajstvi a reklamy (tedy
1 Ctenosti). Hyperlokdlni model charakterizuje jako vice specializovany, Cclenitéjsi
a osobngjsi.

Typické jsou uzivatelské komentafe a fotogalerie. Stranky také obsahuji vétSinou
kalendaf udalosti, feedy™ mistnich blogert a katalog mistnich obchodniki.*

Emily Metzgar z Indiana University spolecné se svymi kolegy zkoumala Sest
americkych hyperlokalnich médii a jako charakteristicky obsah pro vSechny vypozorovala
recenze, fiCrové zpravy a infotainment. VSechna média méla moznost komentovat
(diskutovat pod ptispévky) alespont u Casti obsahu, n¢které¢ weby obsahovaly 1 komunitni

kalendaf, vSude se objevovaly nazory a analyzy, které Metzgar oznacuje jako moderni

inkarnaci op-ed (opposite-the-editorial page) sloupk.*®

3.4 Financovani hyperlokdlnich webii
Vétsina hyperlokdlnich webi bilancuje na hranici svych rozpocti a vydélavaji

mensi objemy penéz, vétSina trzeb jde z prodeje reklamy na lokdlni firmy, které si
nemohou dovolit inzerovat u vétSich médii. Mezi netspé$né projekty tohoto druhu se
zatadil 1 LoudounExtra.com, ktery zacal v roce 2007 pii Washington Post se zacilenim na
Loudoun County, kraj statu Virginie.*’

Na nizkou ziskovost poukazuje i Donna Shaw.*

2 SHAW, D. Ajr.org [online]. University of Maryland : University of Maryland, April 2007, last revision
May 2007 [cit. 2011-04-03]. Really Local. Dostupné z WWW: <http://www.ajr.org/Article.asp?id=4308>.
“ STEPP, C. Arj.com [online]. University of Maryland : University of Maryland, 26. srpna 2011 [cit. 2011-
08-27]. Hyperlocal Heroes. Dostupné z WWW: < http://www.ajr.org/Article.asp?id=5135>.

* Tzv. feedem je v tomto smyslu myslen RSS kanal, ktery umoziuje dynamické generovéani obsahu (ve
formatu XML), tedy zptisob zobrazovani zprav ¢i jinych informaci z jinych webu. Jedna se tedy o
agregovany styl hyperlokalni zurnalistiky viz vySe.

* SCHAFFER, Jan. Citizien Media: Fad or the Future of News : The rise and prospects of hyperlocal
journalism [online]. Washington : J-Lab: The Institute for Interactive Journalism, 2007 [cit. 2011-09-10].
Dostupné z WWW: <http://www.j-lab.org/_uploads/publications/citizenmedia.pdf>. s. 9

* METZGAR, E; KURPIUS, D; ROWLEY, K. Defining hyperlocal media : Proposing a framework for
discussion. New Media & Society. 31.5.2011, vol. 13, no. 5, s. 784. Dostupny také z WWW:
<http://nms.sagepub.com/content/13/5/772.full.pdf>. ISSN 1461-4448.

" ROGERS, T. Journalism.about.com [online]. Verze 1.0. New York (New York) : About.com, Inc., a part
of The New York Times Company, c2011 [cit. 2011-04-03]. What is Hyperlocal Journalism?. Dostupné z
WWW: <http://journalism.about.com/od/citizenjournalism/a/hyperlocal.htm>

* SHAW, D. Ajr.org [online]. University of Maryland : University of Maryland, April 2007, last revision
May 2007 [cit. 2011-04-03]. Really Local. Dostupné z WWW: <http://www.ajr.org/Article.asp?id=4308>
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Mark Potts nékolik mésictu pred krachem Backfence.com tvrdil, ze mnoZzstvi hnuti
obCanskych Zurnalisti se stalo velmi dulezitou silou v uréitych komunitach a zacaly
nachazet zéklady pro zivotaschopné podnikani. Mistni inzerenti podle néj v téchto webech
vidi moznost, jak oslovit zikazniky z nedalekého okoli za ptijatelné ceny.*’

V zémoti vSak nejvétsi hyperlokalni média ptresla pod vétsi medidlni korporace.
V roce 2009 doSlo v USA ze strany velkych nadnarodnich mediélnich spole¢nosti k fadé¢
akvizici souvisejicich s hyperlokalnimi médii. CNN investoval do Outside.in, AOL koupila

Patch.com a MSNBC ziskala EveryBlock.com.

3.5 Puavod hyperlokalni Zurnalistiky

»Neni jisté, kdo s pojmem hyperlokdlni Zurnalistika (hyperlocal journalism) pfiSel
jako prvni. Na jeho popularit¢ mél rozhodujici podil pravdépodobné Jeff Jarvis, kdysi
zakladatel casopisu Entertainment Weekly a nyni velmi vlivny dogger a lektor na City
University of New York, ktery jej prvné pouzil 19. 7. 2003,“ uvadi Javirek.”

,»Pokud byl rok 2004 rokem blogt, pak Iéta 2005 a 2006 byly dobou, kdy
vyvrcholila hyperlokalni obCanska Zurnalistika,* piSe Jan Schaffer ve studii J-Labu z roku

2007.°!

3.6 Hyperlokalni furnalistika v Cesku

Velky zajem odbornych i vieobecné zaméfenych médii vzbudil v Ceské republice
hyperlokalni projekt Naseadresa.cz, ktery spolecné s projektem PPF Media stal investi¢ni
a finanéni skupinu PPF 200 miliont korun.”* Byl oficialn& uveden ve zkusebni provoz 1.

cervence roku 2009 a skoncil v srpnu 2010, spustén v sedmi regionech: Olomoucko,

¥ POTTS, M. Nieman.harvard.edu [online]. Verze 1.0. Cambridge (Massachussets) : The Nieman
Foundation for Journalism at Harvard University, 2007, 2007 [cit. 2011-04-03]. Journalism: Its Intersection
With Hyperlocal Web Sites. Dostupné z WWW:
<http://www.nieman.harvard.edu/reports/article/100130/Journalism-Its-Intersection-With-Hyperlocal-Web-
Sites.aspx>.

0 JAVUREK, A. Hyperlokdlni zurnalistika. In FORET, Martin; LAPCIK, Marek; ORSAG, Petr. Média
dnes : Reflexe mediality, médii a medidlnich obsaht. Olomouc : Katedra zurnalistiky, Filozoficka fakulta,
Univerzita Palackého v Olomouci, 2008. s. 411. ISBN 978-80-244-2023-3.

! SCHAFFER, J. Citizien Media: Fad or the Future of News : The rise and prospects of hyperlocal
journalism [online]. Washington : J-Lab: The Institute for Interactive Journalism, 2007 [cit. 2011-09-10].
Dostupné z WWW: <http://www.j-lab.org/ uploads/publications/citizenmedia.pdf>. s. 6

> DOCEKAL, D. Lupa.cz [online]. Praha : Internet Info, 30. 8. 2010 [cit. 2011-11-30]. PPF Media kongi,
ptichazi pohteb za 200 miliont korun. Dostupné z WWW: <http://www.lupa.cz/clanky/ppf-media-konci-
prichazi-pohreb-za-200-m/>. ISSN 1213-0702.
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Bilinsko, Teplicko, Ustecko, HoleSovsko, Krom&kizsko a Bystticko.” V roce 2010 mél byt
rozsifen do dalSich regionti, k tomu uz ale nedoslo.

Jak web NaSeadresa.cz vypadal, znazoriiuje pfiloha ¢. 1 a €. 2, kterou je obrazek
zachycujici jeho podobu regionalni stranky a hlavni stranky.

,Vse, co bylo jiz v dob¢ spousténi projektu Nase adresa znamo ze zahrani¢nich
zkudenosti, plati beze zbytku i v Ceské republice. Umocnéno malym &eskym trhem,
rozdélenymi pozicemi jak na Internetu, tak v internetové reklamé&. Hlavni problém
hyperlokalni a lokéalni zurnalistiky? Je o ni minimalni zajem mezi ,,Ctenafi®. A jest€¢ mensi

Mrwe

zajem je mezi t€émi, kdo by méli takovyto projekt uzivit,” shrnul hlavni pfi¢iny krachu
webu Nageadresa.cz Daniel Docekal.™

Ackoliv Docekal pti krachu NaSeadresa.cz vidél za jeden zneuspéchii projektu
vySe zminéné rozdélené pozice, ani dlouhodob¢ zavedena média se svymi hyperlokalnimi
projekty nesklizi ptili§ velky uspéch. Vojtéch Bednat mezi nimi zmifiuje® projekt serveru
Novinky.cz nazvany VaSe zpravy zregionu (http://www.novinky.cz/vase-zpravy/, viz
ptiloha €. 3), Zpravy z vasi ulice (http://ulice.tyden.cz/, viz pfiloha €. 4) serveru Tyden.cz
a projekt Ceské Televize Diginaves.cz (http://www.ceskatelevize.cz/ct24/vase-zpravy/, viz
ptiloha €. 5).

Néavstévnost téchto sekci jednotlivych webli v dobé vzniku této prace neni mozné
zjistit z vefejné dostupnych zdroji, napiiklad z dat vyzkumného projektu NetMonitor,
jehoz cilem je poskytnout informace o navstévnosti internetu a sociodemografickém

profilu jeho nav§tévniki v Ceské republice.”®

Problémem financovani
Uzivatelé internetu se mohou na konkrétni stranky dostat n¢kolika zpisoby:
e pifimo, zaddnim dané URL adresy do piikazového tadku internetového

prohlizece;

3 ZANDL, P. Lupa.cz [online]. Praha : Internet Info, 1. 6. 2009 [cit. 2011-11-30/]. Naseadresa startuje aneb
PPF zkousi hyperlokadlni média. Dostupné z WWW: <http://www.lupa.cz/clanky/naseadresa-startuje/>. ISSN
1213-0702.

** DOCEKAL, D. Lupa.cz [online]. Praha : Internet Info, 30. 8. 2010 [cit. 2011-11-30]. PPF Media koni,
prichazi pohieb za 200 milionii korun. Dostupné z WWW: <http://www.lupa.cz/clanky/ppf-media-konci-
prichazi-pohreb-za-200-m/>. ISSN 1213-0702.

> BEDNAR, V. Lupa.cz [online]. Praha : Internet Info, 15. 11. 2010 [cit. 2011-11-30]. Zapadd slunce nad
hyperlokalnim zpravodajstvim?. Dostupné z WWW: <http://www.lupa.cz/clanky/zapada-slunce-nad-
hyperlokalnim-zpravodajstvim/>. ISSN 1213-0702.

%% O projektu. SPIR. NetMonitor [online]. © 2010 [cit. 2012-02-09]. Dostupné z:
<http://www.netmonitor.cz/netmonitor-o-projektu/>
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e pies odkaz umistény na jinych strankéch (poznamka: ktery vibec nemusi
tematicky natoz regionalné souviset s danym webem, pro zjednoduseni sem
muzeme pocitat 1 internetovou reklamu)

e pies vyhleddva¢ zadanim dotazu ve vyhledavaci a kliknutim na zobrazeny
vysledek (poznamka: prakticky se tedy obsah naseho webu muize zobrazit

komukoliv)

Z uvedené¢ho vyplyva, ze na hyperlokdlni médium se mohou snadno dostat
1 uzivatelé zijici mimo region, na ktery by se hyperlokalni web zaméfoval. ZastieSovanim
hyperlokalnich médii velkymi zavedenymi zpravodajskymi weby se tento fakt jesté
umocnuje tim, navstévnik vSeobecné zpravodajského webu se mlze s mnohem vétsi
pravdépodobnosti ,,prokliknout na obsah vénovany urcitému regionu.

Technicky lze zabranit tomu, aby hyperlokdlni médium nemohli navstivit lidé
mimo konkrétni oblast, ma to vSak fadu problémd.

V ptipadé potencidlnich inzerentd tedy muize vyvstat otazka, do jaké miry
hyperlokalni web navstévuji lidé z jinych regionti a jaky je podil téchto navstévnikl. Ze
strany provozovatele hyperlokdlniho webu je nutné ujasnit si, kdo by mél byt tim
spravnym inzerentem. Orientoval by se prodej inzerce na takovém webu na mensi lokalni
subjekty (a subjekty v nejbliz§im okoli), stejné jako prevazuje inzerce v tiSténych lokalnich
(regionalnich) periodikach? A byl by pro n€ dostatecné zajimavy, potazmo efektivni? Nebo
by hyperlokadlni média existujici pod kiidly zaveden¢ho vSeobecného zpravodajského
webu byla z hlediska inzerce orientovana na globdlni inzerenty, ktefi nejsou vazani na
malou konkrétni lokalitu (coz dokazuje i inzerce zachycena na ptiloze ¢. 3 —5.)?

Nabizeji se tedy logicky moznosti primarniho financovani hyperlokalniho webu
jinymi prosttedky nez inzerci, napiiklad z vetejnych rozpocti (dotace), prostfednictvim
soukromych subjekti (sponzorské dary) ¢i z prostredkil strukturdlnich fondi EU. Zde by se

ovSem provozovatel webu a redakce museli potykat s problematikou nezavislosti.

3.7 Shrnuti

V kapitole 3 s nazvem Teoretickd vychodiska byl ¢tenaf sezndmen se zakladnimi
pojmy vztahujicimi se k obCanské a hyperlokdlni Zzurnalistice, kterou se prace zabyva.
Doslo k definovani hyperlokalni webt, které se svymi tématy nevénuji celoméstskym nebo

dokonce celostatnim tématim, nybrz se zamétuji na mensi zeméepisnou oblast. Ctenar této
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bakalarské prace se také dozveédél, ze typickym znakem hyperlokalni zurnalistiku je jeji
hluboké interakce a spoluprace se ctenafem. Jednim z ndstrojii participace obyvatel oné
zeméEpisné oblasti miize byt obfanskd zurnalistika a to jak profesionalnim Zurnalistou
editovand, ¢i ponechdna zcela bez zasahii (kromé odstrafiovani ptispévkil poruSujici

zakon).
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4. Vyzkumna cast
Vyzkumna ¢ast prace se na zaklad¢ predchoziho textu snazi odpovédét na otazku,

v jaké podobé by mohla byt realizovana hyperlokalni zurnalistika v ¢eském prostiedi

a jaké zakonitosti plynou z prace ob¢anskych zurnalistu.

4.1 Definice vyzkumné otazky
Za ucelem presného urceni, co se snazi vyzkum odhalit a co piesné bylo zkoumano,

byly niZe definovany vyzkumné otdzky. Ty byly v tomto pifipadé upfednostnény pied
stanovenim hypotéz ztoho divodu, Ze v soucasnosti nejsou k dispozici t€mét zadné
vyzkumy na téma hyperlokalni Zurnalistiky (v Ceské republice dosud nebyl u¢inén na toto
téma vyzkum s vefejné publikovanymi vysledky zadny) a z diivodu, ze nebylo jasné, jaké
vysledky mize vyzkum pfinést.

V ramci uvedené problematiky bylo zkoumano, jak by mohl hyperlokdlni web
fungovat v Ceském prostiedi, zejména pak bliz§i ureni rozsahu zemépisné oblasti, pro
kterou by byl web urcen. Prace se soustied’uje také na Ctendie, ve smyslu jaky typ ¢tendit
by web navstévoval, jaka o¢ekavani ¢i ndroky na takovy web recipienti kladou, a zda by
méli zajem se na obsahu takového projektu podilet.

Do jisté miry se empiricka ¢ast prace snazi vénovat tematické agendé ptipadného
hyperlokalniho webu, tedy soustavou témat, kterd by se stala obsahem webu na zaklad¢
toho, jaka témata povazuje za dilezita publikum.’’

Jako vedlejsi ukol prace bylo zjisténi, jak funguje médium zalozené na obcanskych
zurnalistech, jaké vyhody ¢i nevyhody tato participace obyvatel piinasi. Za timto tcelem
byl vytvofen standardizovany rozhovor, jehoZ respondenty se stal byvaly Séfredaktor
a soucasna zastupkyné Séfredaktora kulturné-spole¢enského magazinu Topzine.cz, jehoz

obsah je téméf vyhradné vytvaren dobrovolniky, tedy obcanskymi zurnalisty.

Vyzkumné otazky:
1. Kolik procent uzivateli mé zajem o hyperlokalni web? Jak casto by mél byt
podle uzivatelli takovy web aktualizovany?

e Zjistuje otazka ¢. 9 a 16.

>’ TRAMPOTA, Toméa$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, 100 s.
ISBN 978-80-7367-683-4.



2. Kolik procent uzivateli by mélo zajem o obsah vytvofeny obcanskymi
zurnalisty?
e Zjistuje otazka €. 10.
3. Kolik procent uzivatell je ochotno zapojit se svymi piispévky, fotografiemi ¢i
videem do tvorby hyperlokalniho webu? A za jakych podminek?
e Zjistuji otazky ¢. 11, 12.
4. O jak velké oblasti je mozné uvazovat jako o hyperlokalni. Celou spravni
oblast, §ir$i okoli, nebo jen konkrétni méstskou ¢ast?
e ZjiStuje otazka €. 13 tfidéna podle otazky 5.
5. Jaké zdkladni proménné maji vliv na zajem obyvatel o hyperlokdlni web?
Pohlavi, Cetnost pfipojovani k internetu, vek, socidlni postaveni, doba bydleni
v dané méstské Casti, pocit informovanosti o misté¢ bydlist¢ a jeho kvalita,
pfijimani informaci o méstské ¢asti z médii.
e Zjistuji otazky: 1, 2, 3, 4, 6, 7, 8 tfidéné k otazce €. 9.
6. O jakou tematickou agendu by méli Ctenafi nejvetsi zajem?
e Zjidtuje otazka &. 14.°
7. Jaké dalsi komponenty webu by névstévnici webu nejcastéji uvitali?

e Zjistuje otazka &. 15.%°

4. 2 Vybér metodiky vyzkumu

Za timto Gcelem byla zvolena kvantitativni standardizovana metoda sbéru dat, tedy
dotaznikové Setfeni, které bylo v tomto piipad¢ zaméfeno na piijemce medialnich sdé€leni,
tedy potencidlni Ctenafe a obCanské zurnalisty zijicich v oblasti méstskych ¢asti Radotin,
Lipence, Lochkov, Zbraslav a Velka Chuchle. Tento vybér byl ucinén z divodu, zZe
vSechny casti spadaji pod jeden spravni obvod a pro tuto lokalitu vychazi informacni
mesicni zpravodaj pro spravni obvod Praha 16 s ndzvem Noviny Prahy 16. Vydava ho

Meéstska cast Praha 16 v ndkladu 10 000 vytiskd a je distribuovan do vSech poStovnich

schranek ve spravnim obvodu zdarma.®

> Moznosti byly sestaveny na zakladé pozorovani charakteristickych témat a rubrik na lokalnich webech
ricansko.info, idobryden.cz, i-vysocina.cz, melnicek.cz, vysocina-news.cz, trutnovinky.cz.

% Moznosti byly sestaveny na zakladé pozorovani uZivatelsky atraktivnich komponentd vyskytujicich se
alespon na jednom z lokalnich webt ricansko.info, idobryden.cz, i-vysocina.cz, melnicek.cz, vysocina-
news.cz, trutnovinky.cz

5 Noviny Prahy 16: O novinach. HEJROVA. MC PRAHA 16. Informacni server Méstské casti Praha 16
[online]. Praha, 22.8.2008 [cit. 2012-02-09]. Dostupné z: <http://www.mcprahal 6.cz/Noviny-Prahy-16/0-
Novinach/>
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Dotaznikové Setfeni bylo zvoleno na zaklad¢ obdobnych vyzkumt uskute¢nénych
na téma hyperlokalni Zurnalistiky vyzkumnym tymem okolo Jan Schaffer v J-Labu, Gstavu
pro interaktivni Zurnalistiku, v USA. Setieni bylo pedlivé promysleno a naplanovano tak,
aby jej bylo mozné realizovat pouze jednim vyzkumnikem, tedy autorem bakalaiské prace.
Pti sestaveni dotazniku byl bran v tivahu vysSe uvedeny cil vyzkumu, relevantnost otazek
a jednoznacnost smérem k respondentim byla konzultovana s analytikem spolecnosti
STEM, s.r.0. — Stfedisko empirickych vyzkumi, RNDr. Jaroslavem Hukem CSc.

Pro dotaznik byla zvolena kombinace typli otdzek otevienych a uzavienych,
respektive v Setfeni byla pouzita jedna oteviend otazka, ktera meéla zjistit vk
dotazovaného. Ostatni otazky byly pouzity uzaviené, kdy mohl respondent vybirat
z nabizeného seznamu moznosti. Tento postup byl zvolen z diivodu uniformity otazek,
ktera napomohla k pozdé¢jSimu snadnému tfidéni pii zpracovani. V piipade otazek, kde by
hrozilo opomenuti néjaké duleZit¢é mozZnosti do seznamu, byla zafazovdna moZnost
pojmenovana ,,jind/jiné* s moznosti uvedeni takové odpovédi. Pied zahdjenim samotného
Setfeni byl sestaveny dotaznik za pouziti pilotni studie otestovan na mens$im mnozstvi
dotazovanych (v tomto ptipad¢ na rodinnych piisluSnicich autora prace, kteti bydli v jedné
ze zkoumanych oblasti).

Aby byly otazky respondentim jasné, vyzkumnik se vyvaroval pii jejich
sestavovani odbornym vyrazim, které bylo ptedstaveno v piredchozi ¢asti bakalaiské prace.
Konkrétné¢ se jednd zejména o spojeni ,hyperlokalni zurnalistika® ¢i ,,obCanska
zurnalistika®. V otazkach se také neobjevovaly zadné zkratky ¢i jiné terminy.

S ohledem na pribéh dotazovani, které se uskutecnilo v terénu, byly otazky
formulovény co nejstruc¢néji, aby respondenty neodradily svou délkou.

Maximalni poc¢et moznosti, které se v dotazniku objevily, byl 8, aby si respondent
mohl moznosti pamatovat. U vice moznosti ¢i delsi otazky bylo respondentiim umoznéno
nahlédnout do vytiSténého dotazniku a jejich rukou doplnit tidaje.

Vedle béZznych moznosti byli respondenti nckolika otazkami také vybidnuti
k sefazeni nabizenych moznosti dle dulezitosti, pficemz ¢im niz§i cifra, tim byla volena
mozZnost zddangj$i, naopak ¢im vétsi cifra, tim byla respondentem mozZnost oznacena za
nejméné zadanou.

U otazky ¢. 7 byly respondentim nabidnuty moznosti odpovédi jako tzv.
sémanticky diferencial, kdy svou pozici mohli dotazovani vyjadfit pomoci ¢iselného

hodnoceni na principu Skolniho znamkovani (1 — nejlepsi, 5 — nejhorsi).
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4.2.1 Vyzkumny soubor dotaznikového Setieni a zptlisob sbéru dat

Za ucelem prozkoumani celé populace, v naSem ptipad¢ uzivatele internetu
s bydli§tém na tizemi Ceské republiky, byl zvolen vzorek respondentii, ktery pedstavoval
obyvatele uréenych oblasti, tedy méstskych ¢asti Radotin, Lipence, Lochkov, Zbraslav
a Velké Chuchle.

Jednalo se o nepravdépodobnostni, nékdy oznacovany také jako nahodny ci
ucelovy, kvétni vybeér, ktery predpoklada znalost struktury zdkladniho souboru, k ¢emuz
slouzi zékladni znaky struktury souboru, vétSinou Udaje ziskané na zadkladé scitani lidu
a mikrocenst jako jsou naptiklad ve€k, pohlavi, vzdélani, pocet osob v domécnosti, pfijem

w7 - 61
na osobu a dal§i vlastnosti.®

Autor prace stanovil kvotni vzorek s védomim mensi
reprezentativnosti na zakladé dostupnych statistickych udaja, predevsim na zaklad¢ udaju
zjiSténych poslednim s¢itdnim lidu a z vefejné dostupnych dat vyzkumného projektu
NetMonitor poskytujicich informace o navstévnosti internetu a sociodemografickém
profilu jeho navitdvnikd v Ceské republice. Kvétni vybér byl uréen nasledujicim
zpusobem:

V potaz byly vzaty nejnov&jsi dostupné udaje o internetové populaci v Ceské
republice, ktera v lednu cinila 6 214 328 realnych uzivateld, z toho 3 240 399 (52,14 %)
muzt a 2 973 929 (47,86 %) zen.

Dle véku délila data z ledna 2012 internetovou populaci takto:

e 10— 14 let: 399 022 (6,42%);

o 15-241et: 1149 713 (18,5 %);

o 25-341let: 1397975 (22,5 %);

e 35-—44let: 1324958 (21,32 %);

e 45-54let: 1001 066 (16,11 %);

o 55-—64let: 669 407 (10,77 %);

e 65 letavice: 272 186 (4,38 %).%

' GROSOVA, Stanislava. Marketing: principy, postupy, metody. Praha: Vysoka §kola chemicko-
technologicka v Praze, 2002, 142 s. ISBN 80-7080-505-6.

62 Sociodemograficka zprava: NetMonitor — SPIR — Mediaresearch & Gemius Leden 2012. In: SPIR.
NetMonitor [online]. 2012 [cit. 2012-02-29]. Dostupné z:
<http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnetmon/2012_01_total.pdf/>
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Sestaveni kvotniho vybéru respondentii dotaznikového Setfeni vychazelo takeé
zudaji o obyvatelstvu méstskych ¢asti Radotin, Lipence, Lochkov, Velkd Chuchle
a Zbraslav z nejaktualnéjSiho sc¢itani lidu, jehoz predbézné vysledky ke dni 26. 3. 2011
byly Ceskym statistickym tfadem zvefejnény.

Z uvedenych statistik (viz Ptiloha ¢. 6) vyplyva, Ze pro sbér dat vybrané meéstské
¢asti se svym sloZzenim obyvatelstva téméf shoduji s celorepublikovym primérem. Ten ke
stejnému datu vykazoval tyto idaje pomér zastoupenych pohlavi 49,12 % muzt a 50,88 %
zen. Dle vekovych kategorii bylo obyvatelstvo slozeno ze 14,46 % lidi ve véku do 14 let,
69,68 % ve v€ku od 15 do 64 let a 15,85 % bylo dle pfedb&znych vysledki s¢itani lidu
starSich 65 let (poznamka: do této kategorie byly zapocitany i1 osoby, které sviij veék pii

s¢itani neuvedly).

Pokud srovname udaje o uzivatelich internetu z vefejnych vystuptit NetMonitoru
s daty ze scCitani lidu, mizeme v zobecnéné roviné konstatovat, Ze:
e 75,31 % obyvatel CR ve v&ku 15 — 64 let uziva internet;
e 12,26 % obyvatel CR ve v&ku 65 let a vice uZivé internet;
e 26,12 % obyvatel CR ve véku 0 — 14 let uZiva internet (pokud do této
kategorie pocitime 1 obyvatele od 0 do 9 let, které¢ data z NetMonitoru

nezohlednuji).

Z tohoto zavéru byl odvozen odhad uzivatelli internetu ve vybranych méstskych

¢astech, jak ukazuje tabulka nize.
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Tabulka €. 1 — Odhad uzivatelt internetu v méstskych ¢astech

Méstska Cast
Vék/pohlavi Radotin Lipence Lochkov Velka Zbraslav
Chuchle
0— 14 let
Muzi 138 65 13 46 189
Zeny 128 50 15 43 203
15 — 64 let
Muzi 2175 661 155 517 2445
Zeny 1969 641 157 510 2442
15— 24 let
Muzi 451 137 32 107 507
Zeny 408 133 33 106 506
25 — 34 let
Muzi 549 167 39 130 617
Zeny 497 162 40 129 616
35— 44 let
Muzi 520 158 37 124 584
Zeny 471 153 38 122 584
45 — 54 let
Muzi 393 119 28 93 442
Zeny 356 116 28 92 441
55 — 64 let
Muzi 263 80 19 62 295
Zeny 238 77 19 62 295
65 let a
vice
Muzi 62 20 5 19 72
Zeny 91 23 8 24 99

Kvétni vzorek byl tedy stanoven na zakladé udaji o véku, pohlavi, mistu bydlisté
takto a odhadu uZivatelii internetu viz nasledujici tabulka. Pocet respondentli byl urcéen

jako vzdy 4 % z celkového odhadu v dané skupiné (soucasné vzdy alespoii 1).
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Tabulka €. 2 — Kvotni vzorek

Meéstska cast

Vék/pohlavi | Radotin Lipence Lochkov Velka Zbraslav
Chuchle

0— 14 let

Muzi 6 3 1 2 8

Zeny 5 2 1 2 8

15 — 24 let

Muzi 18 5 1 4 20

Zeny 16 5 1 4 20

25— 34 let

Muzi 22 7 2 5 25

Zeny 20 6 2 5 25

35 — 44 let

Muzi 21 6 1 5 23

Zeny 19 6 2 5 23

45 — 54 let

Muzi 16 5 1 4 18

Zeny 14 5 1 4 18

55— 64 let

Muzi 11 3 1 2 12

Zeny 10 3 1 2 12

65 let a vice

Muzi 2 1 1 1 3

Zeny 4 1 1 1 4

4.2.2 Sbér dat a jejich zpracovani

Sbér dat prostifednictvim dotazniku probihal koncem biezna a béhem celého mésice

dubna v roce 2012 v méstskych castech Radotin, Lipence, Lochkov, Zbraslav a Velka

Chuchle.

Aby m¢l tazatel sbér dat pod kontrolou, dotaznik byl vyhotoven v ti§téné podobé
a samotn¢ dotazovani probihalo jako standardizované dotazovani tvafi v tvar (face to face),
kdy byl pritomen tazatel (autor bakalafské prace) a dopliioval odpovédi respondentd.

Nékolik kusii dotaznikl bylo distribuovano 1 prostfednictvim ¢lent rodiny a ptatel autora

této prace.

Dale byly v praci vyuzity metody analyza, kterd pfedstavuje samotny rozbor dat,

a metoda srovnavani. Ta byla zvolena k tomu, aby mohly byt porovnany vysledky

dotaznikového Setfeni.
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Rozhovor s Radkem Langem, byvalym S$éfredaktorem Topzine.cz, a Pavlinou
Nouzovou, kterd je soucasnou zastupkyni Séfredaktora stejného webu, probihal

standardizované. Otazky obéma respondentim byly zaslany prostfednictvim e-mailu.

4.3 Vysledky a interpretace dat 7 dotaznikového Setieni

Otazka ¢. 9 a €. 16 méla zjistit, zda je mezi obyvateli vybranych méstskych casti
zajem o hyperlokélni web a jak Casto by mél byt takovy web aktualizovany, respektive jak
Casto by se na ném mél objevit novy prispévek. Jak jiz bylo uvedeno vyse, zkouman byl

vzorek obyvatel, ktery vyuziva internet.

4.3.1 Zajem obyvatel o hyperlokalni web

Z dotaznikového Setieni (zjiStovala otdzka €. 9) vyplyva zajem 57,9 % obyvatel
vyuzivajicich internet o ptipadny hyperlokalni web, ktery by piindsel informace z mista
bydlisté obyvatel a nejbliz§iho okoli. VEétsi zajem o takovy web projevily Zeny (60,9 %)
nez muzi (54,9 %). Nejvetsi zajem (73,7 %) projevili uzivatelé internetu, jejichz vék
pfesahnul 64. rok Zivota, nejmensi zajem (18,9 %) o hyperlokdlni web byl shledan

u uzivatela do 14 let.

4.3.2 Jak casto by mél byt web aktualizovany

Nejvice obyvatel (45,5 %) vyslovilo pfedstavu, ze by m¢l byt web aktualizovany
nékolikrat tydné, tedy né€kolikrat tydné by se na ném mél objevit novy ¢lanek. Druhou
nejpocetnéjsi skupinou uzivateld (34,1 %) byli lidé, ktefi od webu ocekavaji aktualizaci
kazdy den, 7 % dokonce n¢kolikrat denné. Aktualizaci jednou tydné ocekava 12 %
obyvatel a 1,3 % by se uspokojila s aktualizaci méné nez jednou tydné. Z dat vyplyva, ze
s men$i frekvence aktualizace webu je dostacujici zejména pro nejstar§i dotazovanou
skupinu uzivatelli internetu, kterymi se stali 1lidé ve véku 65 let a vice, ktefi moznost

nového ¢lanku jednou tydn€ ¢i méné nez jednou tydné zvolili celkem v 64,3 %. Naopak

wewr
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4.3.3 Zajem o obsah vytvoreny ob¢anskymi Zurnalisty

Zajem o obsah vytvafeny profesiondlni redakci uvedlo 90 % dotdzanych. O obsah,
ktery by tvofili samotni uZivatel¢ webu, tedy obcansti zurnalisté, je z4jem mensi, piesto
vysoky, konkrétné 66,4 %. VEtsi zajem o obsah obcanskych Zurnalistil projevily vice Zeny
(69 %) nez muzi (63,7 %). Nejveétsi zajem o tento obsah projevila vékova skupina 25 — 34
let, kde zvolilo obsah vytvofeny samotnymi uzivateli webu v otazce €. 10 celkem 76,3 %

dotazanych.

4.3.4 Ochota zapojit se svymi prispévky

Ackoliv se zajem o obsah obcCanskych zurnalisti pohyboval okolo dvou tietin
dotazanych, ochota samotnych obyvatel pfispivat je niz8i. Ne kazdy clovek, ktery by Cetl
ptispévky jinych obyvatel, by soucasn€¢ sam pfispival. VétSina lidi (53,5 %) by se do
tvorby webu svymi piispévky nezapojila, 15, 9 % obyvatel uvedlo, ze by bylo ochotno
pfispivat v pfipad¢ finan¢niho honorate, a 30,6 % zvolilo moZnost zapojeni se do tvorby
webu svymi piispévky bez naroku na finanéni ohodnoceni. Jak jiZ bylo uvedeno vyse, toto
¢islo nemizeme brat jako definitivni, naopak dle pfedchozich zkuSenosti provozovatelt
hyperlokalnich webli v zdmoti mizeme odhadovat, ze se pocet obfanskych Zzurnalisti
muze pohybovat v naSem piipad¢ okolo 3 %.

Zatimco mezi odpovéd'mi muzd a Zen nebyl patrny vyrazny rozdil ve vyslovené
ochoté¢ zapojit se svymi ptispévky do tvorby webu, mezi pfedem stanovenymi vékovymi
kategoriemi, jsou rozdily zna¢né. NejvétSi angazovanost projevila skupina 15 — 24 let, ze
které by se dle odpovédi 45,1 % zapojilo do tvorby obsahu, druhou nejpocetnéjsi skupinou
byli lidé ve veéku 25 — 34 let, zde se vyslovilo pro pfispivani na web bez naroku na finan¢ni
ohodnoceni 39 %. Naopak nejmensi zajem pfispivat se projevil v nejstarsi zvolené skupiné
obyvatel, pouze 7,1 % obyvatel ve véku 65 let a vice by se dle dotaznikového Setteni
zapojili do tvorby webu bez naroku na honoraf, dokonce nikdo z této skupiny by nebyl
ochoten pfispivat ani v pfipad¢ financni odmeény. Zde lze predpokladat, ze v budoucnu se
1 angazovanost v oblasti obCanské Zurnalistiky u této skupiny obyvatel zméni v disledku

PC gramotnosti.
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4.3.5 Prispéni obyvatel fotografiemi a videi

Vice nez Cctvrtina potencidlnich uzivateld (25,8 %) hyperlokalniho webu
prostfednictvim dotazniku vyjéadfila ochotu podélit se s uzivateli pouze o své fotografie.
Jen v 0 malo vétsi mife se takto vyslovili muzi (26,2 %) pted zenami (25,5 %). Vyrazngjsi
gendrovy rozdil je znatelny pfi ochoté podélit se o fotografie 1 videa. MuZi by se dle
odpovédi podélili na webu o foto 1 video material v procentudlnim zastoupeni 6,9 %, Zeny

by se takto zapojily jen 2,6 %.

4.3.6 Hyperlokalni oblast

Za ucelem stanoveni velikosti oblasti pro hyperlokalni web byla stanovena v ramci
dotazniku otazka €. 13, ktera byla nasledn¢ tfidéna dle parametri vyplyvajicich z otazky
¢. 5. Diky tomuto postupu jsme se dozveédéli zajem obyvatel o informace z méstské ¢asti,
kde bydli, ale také jejich zajem o okolni méstské casti. Na zdkladé vysledki
prezentovanych v nize uvedené tabulce je mozné konstatovat, Ze obyvatelé vSech
méstskych ¢asti maji zdjem predev§im o informace ze své méstské Casti, tento zdjem
dosahuje u vSech zkoumanych uzemi témét 100 %. Dale lze fici, Zze vice nez polovina
obyvatel vSech méstskych ¢asti maji zdjem o informace z nejvétsi sousedni méstské Casti,

zajem o informace z jinych méstskych ¢asti je zanedbatelny.

Tabulka €. 3 — Zajem obyvatel o informace z méstskych c¢asti

Obyvatelé méstské casti
Zijem 0 Radotin Zbraslav Velka Lipence Lochkov
informace Chuchle
z méstskych
casti
Radotin 97,9 % 50,8 % 79,3 % 28,6 % 88,9 %
Zbraslav 52,1 % 97,7 % 58,6 % 65,7 % 66,7 %
Velka 39,8 % 25% 96,6 % 0% 66,7 %
Chuchle
Lipence 23,7 % 35,6 % 10,3 % 97,1 % 44,4 %
Lochkov 17 % 10,6 % 6,9 % 29% 88,9 %
Jiné 4,2 % 0 % 6,9 % 0% 333%

Hyperlokélni oblast bychom mohli v nasem pftipadé klasifikovat jako kazdou
meéstskou ¢ast samostatné, vzhledem k zajmu obyvatel i o dalsi méstské casti v§ak mizeme

hodnotit hyperlokalni oblast jako souhrn vSech vybranych méstskych ¢asti (celou spravni
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oblast Prahy 16) o kterych by potencidlni hyperlokalni web ptinasel informace. V poctu
obyvatel bychom mohli hyperlokdlni oblast vyjadfit intervalem 624 (pocet obyvatel
Lochkova) az 22 353 (celkovy pocet obyvatel Prahy 16), pokud pocitdme se stejnym
mnoZzstvim uZivatelll internetu jako v této praci. Nejvétsi zajem (65,2 %) o hyperlokalni
web vyjadfili prostfednictvim dotazniku obyvatelé Velké Chuchle, nasledovani obyvateli
Lochkova (64,3 %), jedna se o dvé nejmensi méstské Casti, které byly vybrany pro tento
vyzkum.

Soucasné¢ nam ziskana data ukazuji, Ze pro obyvatele mensi oblasti jako je
naptiklad zde Lochkov i Velka Chuchle, by nemusel hyperlokalni web odrazet plné
ocekavani uzivatell, ktefi by totiz ve velké mite stali o informace i z ptilehlych méstskych
casti. U vétSich méstskych ¢asti jako je v naSem piipadé Zbraslav ¢i Radotin lze naopak
pozorovat niz§i procentudlni zdjem obyvatel o sousedni méstské Casti s mensim poctem
obyvatel.

Vysledky této ¢asti vyzkumu tak nabizeji podnét k dalSimu zkouméni, zejména za
ucelem zjiSténi konkrétnich faktorG ovliviiujici zdjem o sousedni méstské Casti €i jiné
oblasti, kterymi mohou byt naptiklad vzajemna dopravni dostupnost, nejriznéjsi sluzby
dostupnost a kvalita socialnich a zdravotnich zatfizeni, kulturni a sportovni vyziti, ale také
naptiklad sezoénni zvySeni zajmu v urcitém ro¢nim obdobi v zavislosti na piipadné

rekreacni prostory a zafizeni apod.

4.3.7 Vlivy na zajem obyvatel o hyperlokalni web

Za ucelem zjisténi, jaké zdkladni proménné maji vliv na zidjem obyvatel
o hyperlokalni web, byla data ziskana dotaznikovym Setfenim otazkami €. 1, 2, 3, 4, 6, 7,

a 8 tfidéné k otazce ¢. 9.

Pohlavi

Na zakladé ziskanych dat miZzeme konstatovat, Ze na navstévnost potencidlniho
hyperlokalniho webu by pravdépodobné mélo vliv pohlavi uzivateld. U zen byla totiz
odpovéd” ANO na otdzku ,,Navstévovali byste web, ktery by pifinasel informace z mista

Vaseho bydlisté a nejblizsiho okoli* castéjsi (60,9 %) nez u muzi (54,9 %).

Cetnost pFipojovani k internetu
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Zda ma castéjSi pripojovani uzivateli k internetu néjaky vliv na jejich zdjem
o hyperlokalni web se nepodafilo v rdmci tohoto Setfeni zjistit, 79,5 % vSech dotdzanych
totiz zvolilo moznost ,,.Denné*, zatimco moznost ,,Asi jedenkrat tydné“ zvolilo pouze 23
respondentli, ,,Méné¢ nez jednou tydné*“ dokonce pouze 11 lidi, proto tato data nejsou

v praci dale prezentovana ani jako orientacni.

Vék

u uzivatelll ve véku pod 15 let (18,9 %) a nejvyssi u lidi pouZzivajicich internet ve véku 65
let a vice (73,7 %). Diky tomu, Ze byl zkoumany vzorek sestaven na zaklad¢ dat
o zastoupeni jednotlivych vékovych skupin v celém obyvatelstvu, ale také na informacich
o jejich zastoupeni mezi uZivateli internetu v CR (vice viz Vyzkumny soubor
dotaznikového Setfeni a zplsob sbéru dat), muzeme urcit piiblizné vékové slozeni
uzivatell potencidlniho hyperlokéalniho webu, které by ziejmée vypadalo zhruba takto:

o 2.3 9% uzivatelé ve véku 10 — 14 let;

e 16,9 % uzivatelé ve véku 15 — 24 let;

o 252 % uzivatelé ve véku 25 — 34 let;

o 246 % uzivatelé ve veku 35 — 44 let;

e 16,6 % uzivatelé ve veku 45 — 54 let;

e 0.6 % uzivatelé ve véku 55 — 64 let;

o 4.7 % uzivatelé ve veéku 65 a vice let.

Socialni postaveni

Vzhledem k tomu, Ze zkoumany vzorek nebyl pfedem specifikovan a vybran jako
reprezentativni na zaklad¢ socidlniho postaveni, nemiizeme dle této charakteristiky urcit
strukturu pfipadnych navstévnikli potencidlniho hyperlokalniho webu. Mutzeme vsSak
s ohledem na fakt, Ze témét 50 % z celkového vzorku respondentl bylo zaméstnancem,
konstatovat témét primérny (59,7 %) zajem mezi uzivateli internetu v zaméstnaneckém

poméru o potencidlni hyperlokalni web.

Doba bydleni v dané méstské casti
Pocet odpovédi pro jednotlivé moznosti na otazku €. 6 se pohyboval od 44 po 201,

proto jsou zde prezentovana i tato data v souvislosti se zajem uzivateld o hyperlokalni web.
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Tabulka €. 4 — Pocit informovanosti o0 misté bydlisté a vliv na zajem o hyperlokalni

web
Navstévovali byste web, ktery by piinasel
informace z mista Vaseho bydliste a
nejblizsiho okoli?
Ano Ne

Jak dlouho 0—5let 36,4 % 63,6 %
v méstské casti 6 — 10 let 43,75 % 56,25 %
bydlite? 11-25let 57,6 % 52,4 %
26 let a vice 62,3 % 37,7 %

Bydlim zde od 68,2 % 31,8 %

narozeni

Dle ziskanych dat je mozné piredpokladat, ze nejvétsi zdjem o web by méli
pravdépodobné lidé, ktefi v dané oblasti bydli od svého narozeni, naopak novi obyvatelé

o web jevi zdjem mensi.

Pocit informovanosti o misté bydlisté

V otazce ¢. 7 v dotazniku byli respondenti vyzvani k ozndmkovani toho, jak se citi
informovani o misté svého bydlisté. Diky odpovédim bylo cilem ziskat informace o tom,
zda pocit informovanosti o misté bydlisté ovliviiuje zdjem obyvatel o web, ktery by
z tohoto mista informace ptinasel.

V tabulce niZe jsou prezentovany vysledky, tucné jsou vyznaceny odpovédi pro
znamku 2, 3 a 4 kde se pocet odpovédi pro jednotlivé moznosti pohyboval celkem od 47
do 230. Ackoliv tato data kvili omezenému vzorku nemizeme povaZovat za zcela
relevantni, je mozné na nich pozorovat jednozna¢ny trend: s horsi (zvysujici se) znamkou
udélenou pocitu informovanosti o misté bydlist€ se zvySuje 1 podil uzivateld, ktefi
odpovédéli ,,Ano* na otazku ,,Navstévovali byste web, ktery by pfinasel informace z mista
Vaseho bydlisté a nejbliz§iho okoli?*“. Mlizeme tedy konstatovat, Ze pocit informovanosti
o misté bydlist¢ ma vliv na zajem o potencidlni hyperlokalni web, a sice v tom smyslu, Ze
¢im je horsi informovanost lidi v dané oblasti, tim vétSi pravdépodobné bude 1 jejich zajem

o web.
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Tabulka €. 5 — Pocit informovanosti o0 misté bydlisté a vliv na zajem o hyperlokalni

web

Navstévovali byste web, ktery by pfinasel
informace z mista Vaseho bydlist¢ a
nejbliz§iho okoli?

Ano Ne
Jak se citite 1 45,5 % 54,5 %
informovani o misté 2 53,5 % 46,5 %
Vaseho bydliste a 3 58,7 % 41,3 %
blizkého okoli? 4 85,1 % 14,9 %
Oznamkujte jako ve 5 60 % 40 %
skole (1 NEJLEPSI,
5 NEJHORSI)

Zajem o hyperlokalni web tak lze pfedpokladat patrné vyrazné vyssi v oblastech,
kde panuje nespokojenost obyvatel s informovanosti o misté bydlisté a blizkého okoli,
naopak v oblastech, kde jsou lidé s informovanosti spokojeni, zdjem o web by byl o néco

niz§i.

Pfijem informaci o misté bydliSté z médii

Dle vysledkt z otazky ¢. 8 tfidéné k odpovédim z otazky ¢. 9 vyplyva, ze samotny
ptfijem informaci z médii (nikoliv pocit informovanosti ¢i spokojenost s informovanosti viz
vyse) nema negativni vliv na zajem uZivatelll o hyperlokalni web, ba pravé naopak. Pouze
24,2 % lidi, kteti uvedli, ze informace o méstské ¢asti a déni v ni z médii nepfijima,
uvedlo, ze by navstévovali web, ktery by pfindsSel informace z mista jejich bydliste
a blizkého okoli.

Uzivatelé, ktefi pfijimaji informace zradni¢niho tisku, projevili v 60 % zijem
o hyperlokalni web, pifijemci informaci z nezavislého tisku v 71 % a navstévnici webu
mestské ¢asti dokonce v 86,6 %.

Vzhledem kmalému poctu respondenti, ktefi se v dotazniku pfihlasili
k informovani z néjakého webu a z lokélniho televizniho vysilani, nejsou data v této praci

prezentovana.

Shrnuti — idealni podminky pro hyperlokalni web
Na zaklad¢ vySe uvedenych zjisténi je mozné sestavit souhrn idedlnich podminek
pro hyperlokalni web. Takové misto, kde by o web byl pravdépodobné nejvetsi zajem, je:

e misto s velkym zastoupenim uzivateld internetu zenského pohlavi;
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e misto s co nejvétsim poctem uzivatelli internetu ve véku 25 — 34 let, pripadné ve

véku 35 — 44 let;

e misto, kde lidé bydli co nejdéle, idealné od svého narozeni,

e misto, kde panuje nespokojenost obyvatel s informovanosti o svém misté bydliste

a nejbliz8im okoli;

4.3.8 Tematicka agenda

Prostfednictvim otazky ¢. 14 byly zjistovany okruhy témat, které by mohly

uzivatele potencialniho hyperlokdlniho webu zajimat. Dotazovani dle svych priorit setfadili

tematické celky od 1 (nejzadan€jsi) do 7 (nejméné zadané). Pro ucel této prace byly

odpovédi respondentli zprimérovany.

Celkové poradi zajmu obyvatel o urcity druh informaci dle primérného

hodnoceni:

1. O mistnich kulturnich udalostech (koncerty, kino,...)

2. O mistnich osobnostech a organizacich (hasi¢i, pecovatelskd sluzba,
podnikatelé,...)

3. O doprave a dopravni obsluznosti

4. O mistni politice

5. O historii méestské ¢asti a dobové fotografie

6. O mistnich sportovnich udalostech a sportovnim vyziti

7. O kriminalité

Po tfidéni odpovédi respondentd vzhledem k pohlavi bylo zjisténo né¢kolik

rozdilnosti v zajmu o rizny druh informaci u muzti a zen. Muzi totiz dle primérného

hodnoceni fadi na prvni misto informace o dopravé a dopravni obsluznosti, teprve poté

nasleduji informace o mistnich kulturnich udéalostech a o mistnich osobnostech

a organizacich.
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4.3.9 Popularita dalSich komponentii webu

Nejcastéji zvolenym komponentem webu se stala v otdzce €. 15 diskuze (59 %),
o kterou by nejvice stali uzivatelé ve véku 35 — 44 let, zde zdjem o tento komponent
vyjadtilo vice nez 70 % dotazanych. Druhym nejpopularnéjSim komponentem dle Setfeni
by se stal kalendat akci (57 %), ktery by si Castéji praly zeny (60,6 %) nez muzi (53,1 %).

Odpoveéd Moznost inzerce (koupim/prodam, daruji, bydleni — prodej, koupé,
prondjem, podndjem) zvolila vice neZ polovina dotazanych (54,5 %), nej€astéji pak Zeny.

Aktualni napojové a jidelni listky mistnich hospod a restauraci volili respondenti
v celkovém poctu jako Ctvrtou nejcastéjSi moznost (39,9 %). Tento komponent by ale
nekteré skupiny obyvatel zfejmé vitbec nevyuzily. Velky zajem o tuto sluzbu projevili lidé
ve véku 15 — 44 let, naopak lidé vyssiho véku neprojevili o tento komponent zajem. Pouze
16 % dotazanych ze skupiny 45 — 54 let by uvitalo napojové a jidelni listky jako soucast
webu, u obyvatel ve véku 55 — 64 let to je uz pouhych 6,9 % a z nejstarsi zvolené skupiny
tuto moznost nezvolil nikdo. V celkovém poctu odpovédi je patrny vyssi zdjem o sluzbu
u muzi (45,9 %) nez u zen (34,2 %).

Katalog mistnich 1ékafti by byl naopak zfejmé doménou Zen, tuto volbu totiz
zaSkrtlo 39 % respondentii Zenského pohlavi, u muzi to bylo jen 23,3 %. Nejvétsi zajem
(44,6 %) o tento komponent panuje u lidi z vékové skupiny 35 — 44 let, patrné tedy rodice
malych déti, a pak nejstarsi skupina obyvatel (35, 7%).

Nabidky prace by na webu uvitalo 30 % dotazanych, nejvice lidé ve véku 15 — 44
let, kde se procenta volby pro tento komponent pohybuji az okolo 40 %.

Nejméné oblibenym komponentem webu dle nabidnutych moznosti v dotazniku se
stal katalog firem, ktery by uvitalo 20,9 %, u muzl by byl pravdépodobné katalog témét
dvakrét vice oblibeny (27,4 %) nez u zen (14,8 %). NejcastéjSimi uzivateli by byli lidé ve
veéku 35 — 44 let, kde by komponent na webu uvital témét kazdy druhy (45,9 %).

4.4 Vysledky a interpretace dat z rozhovort
4.4.1 Charakteristika vypravéci

Celkem byly provedeny 2 rozhovory, oba standardizované. Respondentem se stal
Radek Lang, ktery pilisobil na webu Topzine.cz od zéafi 2009 do prosince 2011 jako
Séfredaktor. Druhym dotazovanym byla soucasnd zastupkyné Séfredaktora webu

Topzine.cz, Pavlina Nouzova. Zatimco prvni jmenovany pusobil na webu od chvile
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zahajeni provozu, respondentka se na webu zacala podilet az po jeho prvnim roce
fungovani, nejprve jako piispévatelka (na webu Topzine.cz nazyvan ,,redaktor*), pozdéji
zaujala post editorky jedné z rubrik magazinu (Film a TV), nyni soucasn¢ plisobi jako
zastupkyné Séfredaktora.

Oba uvedeni jsou v soucCasné dob¢ studenti vysoké Skoly. Radek Lang ma
vystudovany bakalafsky obor Socidlni a masova komunikace na Univerzit¢ Jana Amose
Komenského Praha, nyni na stejné univerzité studuje druhym rokem magisterské studium
Socidlni a medidlni komunikace. Pavlina Nouzovd je nyni v poslednim ro¢niku
bakalafského studia Zurnalistiky na Univerzité Karlové.

Respondenti odpovédi na otazky (obéma byly pfedany identické otazky), které jim
byly zaslany elektronicky prostfednictvim e-mailu, odpovidali z prostfedi svého domova.

Odpovédi zaslali nazpét do 24 hodin.

4.4.3 Zdivodnéni vybéru vypravéca

Radek Lang a Pavlina Nouzova byli vybrani jako respondenti rozhovoru cilené,
zejména ztoho divodu, Ze jsou pratelé vyzkumnika a autora této prace a byl tedy
ptedpoklad, Ze na rozdil od jinych provozovatelii podobnych webtli zaloZenych na praci ¢i
spolupraci s oblanskymi zurnalisty se nebudou strachovat o zneuziti informaci ¢i
zachéazeni s jejich know-how. Jiné subjekty, respektive jini zastupci webli obCanskych
zurnalistl, také nebyly oslovovany s zadosti o rozhovor, z toho ditvodu, Ze autor této prace
v dané oblasti podnika a pro potencidlni respondenty je tak konkurentem.

Tito dva konkrétni vypravéci byli taktéz vybrani z diivodu, ze oba se na tvorbé
webu podileji rizn¢ dlouhou dobu. Jeden, Radek Lang, s obcanskymi zurnalisty pracoval
od data zahijeni provozu webu Topzine.cz, souCasné¢ s nimi jiz piiblizné ctvrt roku
nepracuje a miize tak pfinést odliSny pohled, nez druhy respondent, Pavlina Nouzova,
ktery sam piisobil jako obCansky zurnalista a béhem svého plisobeni na webu zacal ur€ity

tym obcanskych zurnalisti fidit.
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4.4.4 Postup analyzy rozhovort

Rozhovory, jejichZ plné znéni je mozné najit v ptilohdch této prace, byly sestaveny
s ohledem na teorii pfedstavenou vyse a tak, aby pfinesly odpovédi zejména na tii zakladni
otazky:
e Jak funguje médium zalozené na ob¢anskych Zzurnalistech?
e Jaky je pocet obCanskych Zurnalistl a jaka je jejich stalost?
e Jaké jsou vyhody a nevyhody obc¢anskych zurnalistii?
Pfi analyze rozhovort byly sledovany zejména shodné prvky v odpovédich obou
respondentli. Odpovédi obou vypravéct byly taktéz konfrontovany s teorii spojenou

s ob¢anskou a hyperlokalni zurnalistikou v prvni poloving této bakalaiské prace.

4.4.5 Vysledky a interpretace rozhovori

Z divodu ptehlednosti a srozumitelnosti jsou nasledujici data ziskana

prostfednictvim analyzy rozhovort strukturovdna v né€kolika bodech.

Pocet obcanskych Zurnalisti a jejich stalost

Oba respondenti se shodli, ze pocet obanskych zurnalistii ptispivajici na web se
neustale méni, pficemz primerné na web jeden prispévatel pise, foti ¢i nataci video jeden
rok. Stabilni pfispévatele z fad obCanskych Zzurnalisti tvofi lidé, ktefi si k danému webu
vybudovali vztah.

Z odpovédi Langa a Nouzové je ziejmé, Ze obCan$ti Zurnalisté po uritém cCase

ocekavaji finanéni odménu a je také mozné konstatovat 2 hlavni divody ukonceni

spoluprace ob¢anskych zurnalisti s danym webem:

1. Ziskaji praxi a odchézeji pracovat do médii za finan¢ni honorat.

2. Osobni duvody, kdy zjisti, ze dana prace pro né neni.

Do tvorby na webu Topzine.cz se obCansti Zzurnalisté zapojuji jak na zakladé
poptavky (inzeratem na pracovnich serverech) webu, tak naptiklad ze snahy ziskat praxi ¢i
na zaklad¢é doporuceni od nékoho ze soucasnych ptispévatelii. Oba respondenti rozhovoru
jmenuji 3 zékladni cesty obcanskych Zurnalistl k potencidlnimu pfispivani na web:

1. Odpovidaji na inzerat, kde web poptava spolupracovniky

2. Vyplni formuléi na webu

3. Kontaktuji web ptimo, naptiklad prostiednictvim e-mailu.
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V ptipadé hyperlokalniho webu je tedy vhodné premyslet nad poutdnim moznosti

uzivatelil zapojit se do tvorby webu.

Hlavni motivy obéanskych Zurnalistii pro jejich praci na webu

Jako hlavni motivy ob¢anskych zurnalistii Lang a Nouzova uvad¢ji moznost ziskani
praxe, zabavu, zpusob sebeprezentace a prezentaci svého textu pted publikem (Ctenafi), ¢i
vypln volného casu. Oba ve svém vyctu uvadéji jako hlavni motiv i moZznost Ucasti
obCanskych Zurnalistl na akcich zadarmo. Nouzova uvedla i moznost délat rozhovor se
svym oblibenym hercem/zpévakem atd. Zde je nutno podotknout, ze motivace ptispévateli
Topzine.cz se muze liSit od motivace od obcanskych zapojenych do tvorby pro
hyperlokalni web, coz by mohlo byt ndmétem pro dal§i vyzkum: zkoumat, jaké jsou
motivy lidi pfispivajici na hyperlokdlni web. Tyto motivy v bakalafské praci nebyly
zjistovany prostiednictvim dotaznikového Setfeni zejména proto, ze motivy uzivatelt, ktefi
projevi zajem piispivat, se mohou riznit od motivl téch, ktetfi se nasledné¢ skutecné do
tvorby zapoji. Taktéz je mozné zkoumat motivy obcanskych Zurnalistli zapojenych do
hyperlokalniho projektu z hlediska motivujicich ¢i ocekavanych benefitli jako jsou zde

zminéné vstupy na akce zdarma.

Fungovani média na ob¢anskych Zurnalistech

Topzine.cz spolupracuje s cca 200 — 250 obcanskymi zurnalisty, nejcastéji ve veéku
15 — 30 let, ktefi ptispivaji pro n€kterou z konkrétnich 11 rubrik magazinu. V rameci téchto
rubrik probihaji pro pfispévatele srazy a teambuildingové akce, proto se vétSinou obcansti
zurnalisté znaji osobné& v kolektivu urcité sekce.

Zapojeni obcanskych zurnalistd je v ptipadé Topzine.cz podminéno piedevsim na
zaklad¢ posouzeni kvality prace a motivace téchto lidi pfispivat. S kazdym jednotlivcem je
podepsana vyhradni licenéni smlouva na dilo, nasledné je zdjemce zaclenén do kolektivu,
sezndmen s redak¢ni pfiru¢kou a pracuje pod vedenim editora dané rubriky. Do pfispévku
obcanského zurnalisty ptfed publikaci zasahuji az 3 lidé: editor, korektor a Séfredaktor.
Podle Langa a Nouzové je divodem téchto zasahti optimalizace pro vyhledavace, zejména
optimalizace titulkti. DohliZeno je i na spravnou vystavbu textu a celkovou atraktivitu pro
Ctenare.

O tématech prispévkl rozhoduji v soucasnosti zejména editofi rubrik a $éfredaktor.
Nouzova uvedla, Ze diive méli na Topzine.cz ob¢ansti Zurnalisté ve vybéru tématu vetsi

svobodu. Lang upozornil na to, ze mnozstvi dobrovolnych pfispévatelli chce psat, ale

43



nakonec si nevi rady s tématem. Mnohdy je proto obCanskych zurnalistim zadavéano jak
téma, tak forma, jakou by mélo byt zpracovano. Oba respondenti v souvislosti s vybérem
tématu uvedli, ze fada prispévatelll ma tendenci vénovat se z globalniho hlediska menSim
regionalnim tématim. Shodn€ také oba uvedli, Ze nejCastéjSimi zanry zvolenymi
samotnymi ob¢anskymi zurnalisty jsou recenze a reportaze. Na zaklad¢ zkoumani Emily
Metzgar z Indiana University a zkuSenosti Marka Pottse uvedenych v teoretické Casti této
prace bychom mohli tyto jevy (sklony k malym lokdlnim tématim a casté zpracovani
v podobé recenze) oznacit za projevy hyperlokalni Zurnalistiky, pro kterou jsou typické.
Lang a Nouzova se vSak na Topzine.cz snazi ptiblizit profesionalnimu médiu a uvadéji
diavody:
e narocny pristup uZivatela (internetovi uzivatelé nerozlisuji, zda za vystupy
stoji profesionalni redakce ¢i dobrovolnici);
e legalnost obsahu (zabranéni uziti obCanskym Zurnalistou nelegalniho
obsahu, napfiklad fotografii, na které¢ se vztahuje licence);
e serioznost a atraktivita pro inzerenty (oba respondenti jsou pfesvédceni,
ze web s neprofesionalnim obsahem neni atraktivni prostor pro inzerci);
e exkluzivita (profesiondlni pfistup podle Langa umoZiuje ziskani
exkluzivnich informaci);
e odliSnost (Nouzova uvadi, ze podobnych webl — mysleno webt tvotfenych
obcanskymi zurnalisty — jako je Topzine.cz je mnoho, ale neziskali si
velkou popularitu u publika. Lang tuto c¢tendiskou ptizen vidi pravé

v preferovani profesionalniho piistupu.).

Z rozhovort s Langem a Nouzovou vyplynul dal$i, novy, diivod pro editovani nez
ty, které jiz byly uvedeny v kapitole 3.1.3.1 Obsah hyperlokalnich weba v souvislosti

s dulezitosti provétovani materialu. Nejde tedy jen o to, Ze obsah vytvofeny obcanskym

zurnalistou mize byt hanlivy, urazlivy nebo mylny, nybrz také v rozporu s platnou

legislativou.

Pokud vzpomeneme nazor medialniho konzultanta a vydavatele Steva Outinga
v teoretické Casti bakalaiské prace, priklad Topzine.cz potvrzuje, ze hlavnim diivodem pro
profesionalizaci ¢i vytvofeni dostate¢né piresvédc¢ivého prostiedi je zajem inzerentd. Na
Topzine.cz je toto prostiedi vytvaieno systémem zobrazovani ptispévkl obcanskych

zurnalistli na samotném webu, na ktery maji vliv:
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e editor ¢i Séfredaktor (zda zafadi konkrétni pfispévek na Ctenarsky
nejatraktivnéjs$i pozice na webu);

e vSichni navs§tévnici (dle jejich zajmu o konkrétni obsah se na viditelnéjsich
pozicich objevuje vybeér nékolika nejctenéjSich piispévkli za pevné
stanovené Casové obdobi);

e navstévnici vyuzivajici socialni sit’® (na webu je zakomponovan tzv.
socidlni plugin sit€¢ Facebook, kterd ptihlaSenym uzivatelim této socialni

sité pfimo na webu zobrazuje aktivity a doporuceni jinych uzivatelt).

Nevyhody ob¢anskych Zurnalisti

Hlavni uskali prace s obanskymi zurnalisty souvisi s jejich fluktuaci a ptichodu
novych obcanskych Zurnalistl, pro které je tfeba neustdlé Skoleni. Tim, Ze nejsou
klasickymi zaméstnanci média, mezi jejich negativni vlastnosti patii zejména
nespolehlivost a neprofesionalita. Lang upozornuje na fakt, ze obCansti zurnalisté Casto
nedokazou formulovat myslenky a nedokazou naptiklad vytvofit zpravu dle modelu tzv.
obracené pyramidy, coz je ve shod¢ i se zkuSenostmi Marka Pottse s pfispévateli na
hyperlokalni web Backfence.com, jak jiz bylo vyse uvedeno.

Byvaly S§éfredaktor Topzine.cz v rozhovoru uvedl, Ze mnohdy ma vysledny
pfispévek obcanského Zurnalisty blize k PR neZ k objektivnimu zpravodajstvi, Nouzova
upozoriuje, ze piispévky od téchto lidi jsou nékdy ptehnané pozitivni.

Nouzova v souvislosti s principem dobrovolnosti obanskych Zurnalistii upozoriiuje
vedle nespolehlivosti také na o, Ze tito lidé v nékterych ptipadech chtéji psat jen o tom, co
je bavi a zajimé. Oba respondenti uvedli, ze obCansti Zurnalisté se velmi pomalu dokazou
ucit, reflektovat specifika online zurnalistiky a pravidel optimalizace pro vyhledavace
a mnohdy ignoruji i vytvotfenou redakéni piirucku, proto hodné prace zlstava na editorech,
ktefi musi do pfispévkl zasahovat pted definitivni publikaci.

Mezi nevyhody prace s obCanskymi Zurnalisty tedy patfi:

¢ nespolehlivost (zejména Casova);
¢ neprofesionalita (kolisajici kvalita jejich ptispévki);

¢ nutnost Skoleni (a z toho vyplyvajici Casova naroc¢nost).
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Vyhody ob¢anskych Zurnalisti
Za hlavni pozitiva a ptinos obcanskych Zurnalistli pro web oba respondenti uvedli
dobrovolnost, respektive jejich finanéni nenaroc¢nost. Nouzova uvedla i jejich potencial,
kdy mohou vyuzit své ,,fanouskovstvi® ve prospéch ¢tenaiti a informovat je o nécem, co si
v béznych médiich nepiectou, fika, ze obfansti Zurnalisté maji ke ¢tenaiam blize.
Hlavni vyhody angaZovanosti ob¢anskych zurnalistii do tvorby webu bychom tedy
mohli dle respondentil urcit jako:
e dobrovolnost
e jinakost (oproti tradi¢nim médiim)

e Dblizsi vztah k publiku.
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5. Zavér

Prace vymerzila pojem hyperlokalni zurnalistika, v ramci néj definovala hlavni
znaky 1 pojem obcanské zurnalistiky vcetné jejich kategorii. Byly pfedstaveny i rtzné
druhy dosud existujicich hyperlokalnich webi, jejich obsah, podoba obsahu i jeho tvirce.
Byla prezentovana charakteristika téchto webl vcetné problematiky s financovanim
takovych projekti, kde se nabizi velky prostor pro dalsi zkoumani.

Ackoliv bylo zjisténo, ze se soucasné Ceské hyperlokalni projekty nesetkavaji
s velkym uspéchem, souslovi hyperlokalni zurnalistika neni jen mediélni bublinou, nybrz
je o ni v podobé webu zajem vice nez poloviny uZivateld internetu v CR. A tento zajem
obyvatel Ceska se bude nepochybné dale zvySovat zejména v zavislosti na velikosti
internetové populace, respektive pocitacové gramotnosti. Podafilo se zjistit nékolik
zakladnich ukazatelti, které mohou zijem o hyperlokidlni web ovliviiovat. Jednim
z nejzéasadnéjsich je nejspise doba bydleni obyvatel v dané oblasti, respektive mensi zdjem
o web ze strany novych obyvatel pred uZivateli, a nejvétsi zajem zjistény u skupiny lidi,
ktefi ve stejné lokalité¢ bydli od svého narozeni.

Dokazano bylo taktéz to, Ze se tvlrci takového webu mohou alesponl z ¢asti
spolehnout na psané i fotografické ptispévky obcanskych zurnalistd, bez profesionalni
redakce, jejiho obsahu, dohledu a editace se ale neobejdou. Zjisténo a piedstaveno bylo
v této souvislosti hned nékolik divodd. Autor prace predstavil mozné fungovani média
zalozeného na obcCanskych Zurnalistech, vyhody, nevyhody a rizika jejich prace i jejich
motivaci k pfispivani na web.

Dle ziskanych dat je mozné piredpokladat, Zze nejvétsi zajem o web by meéli
pravdépodobné lidé, kteii v dané oblasti bydli od svého narozeni, naopak novi obyvatelé o
web jevi zdjem mensi.

Na zavér je nutno fici, Ze tato bakalarské prace je prvnim vefejnym vyzkumem
zabyvajicim se hyperlokalni Zzurnalistikou na izemi Ceské republiky a mize tak poslouzit
nejen pripadnym tuzemskym tvircim hyperlokalnich webt, ale i dal§im vyzkumnikm,
ktefi se tomuto tématu budou v budoucnosti vénovat. Zajisté bude zajimavé sledovat vyvoj
hyperlokalni Zurnalistiky ve svété a zda i u nas zaznamename vznik hyperlokélnich webi,
a zda po vzoru nejvétSich webi v USA budou odkoupeny velkymi medidlnimi
spolecnostmi. Nebo se daji budouci ¢eské projekty vlastni cestou, ktera se bude odvijet od

riznych moznosti financovani takovych webii?



Kromé¢ otazky financovani hyperlokalnich webl bakalaiské prace nabizi dalsi
podnéty ke zkoumani, napiiklad v oblasti konkrétnich faktort ovliviiujici zjem o sousedni
méstské Casti €i jiné oblasti, které mohou mit pfipadny vliv na velikost hyperlokalni
oblasti, respektive zdjem o ni ze strany uzivatel. V praci byla uvedena naptiklad kritéria
dopravni dostupnosti, sluzby, dostupnost a kvalita socidlnich a zdravotnich zafizeni,
kulturni a sportovni vyziti, ale také napiiklad sezénni zvySeni zdjmu v ur¢itém ro¢nim
obdobi v zavislosti na ptipadnych rekreacnich prostorach a zatizenich.

Za pozornost jisté stoji dnesni trend socialnich siti a geolokalizace jejich uzivatelq.
Bude se hyperlokalni Zurnalistika objevovat na téchto sitich? A jak ji ovlivni pfipojeni na

internet pies mobilni telefon a dalsi nova technologicka zatizeni?
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Piiloha ¢. 3 — Hlavni strana projektu VaSe zpravy z regionit v ramci
Novinky.cz (pozndmka: automaticky hlavni stranka piresmérovdavd na
region Hradec Kralové)

Zdroj: Print Screen stranky http://www.novinky.cz/vase-zpravy/kralovehradecky-
kraj/hradec-kralove/ potizeny autorem této bakalarské prace
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Priloha ¢. 4 — Hlavni strana projektu Zpravy z vasi ulice v ramci Tyden.cz
Zdroj: Print Screen stranky http://ulice.tyden.cz/ pofizeny autorem této bakalarské prace
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g AVIZO: KniZeci Advent na Kfivoklaté

Batek  autor: Ludék Frend

Tradsni KniZzed Advent na Kivokdaté opét privita na svém
histonckém jarmarku navitévniky - o vikendu 3. a3 4.
prosince a rovné také 10. a 11. prosince. Vidy od 10 do 17
hodin, Program je uréité velmi pestry 2 nebude chybét nic pro
viechny male | velke, mladé | stard. Dobovy jarmark s témer
80 Uhova, 2 2 urbad polona své femeslo roméz
sfedvid;, ok phspdt krdsnym vémi pod vinoln

e, Tuto sobatu 3. 12 yede hstancky visk 2 Pizné a 10.
12" tradéni Alatros z Prahy Brani

prosinec

Vanoéni vystava v Libochovicich

Stwrtek  autor: Irens Hellerows - Kotice

Autofi
0d 26. listopadu do 4. prosince 2011 se v Libochovicich kond
tradiéni Vdnogni vystava. Tentokrat ne na zamku, ale v Petr Pokorny Miloslav Fryd
podzemi, kds navitavniky nevitaji erti, njbrz pohoda Vénac. Bechynéd Berounsko
Tajupiné prostary sklapeni historickéha domu U T lip wuz\\a s

vytvofeni romanticke
TajuEing atimoséry adventi vanoc, vystava je dopindna
fotografiem kraje pod Hazmburkem,

azium Frydlant
Antonin &najdar -
vk

li - . . Jaroslav Sl\DL\
"o’ Ovcary maji novou néves

stfeda  autor: 28 Bezrufova Kolin

Ia
1r=m Helleln\a

Mél
Ladisiav Bdba - Louny unhdan  Stépanek -

Opec ovtdry se dotkala revtalizace ndvsi Zrevitalzovand Jari Cigrinokd - Clom:
ndves zahrnuje nové dis2dés dniky, novou autobusovou pod Brdy Sarasiaa Témova -
zastavku, osvétleni a také nové hrlste O zdbavu se v pribéhu < Pobiiouice i
slavnastni akee postaraly déti, které predvadly nacviteng Miraslav Bebitka
tance, Stavba trvala zhruba pli roku, projekt byl Prelout
spolufinancavan Eyropskou uni 2 Fandu pro regiondini rozvej | Josef Stiesfidk
Eastkou devét a plil milionu korun. Rozsochy I
2% Na Kopcich Trebit nad Velickou
Zobrazit vice ¥
lissopad .- —— . .
30, Ochotnici z Pob&Zovic sehrali v derniéfe Dobu
stfeds

kamennou

autor: 2§ Pobéovice

19. listopad si zvolili ochotnic z PobéZovic pro demiéru

divadelni hry Pavia Némce Doba kamenna. Premiéra ve zoela

zaplndndm kinosdle se konala letos 23. dubna, od té doby

nasledovalo daltich jedendct repriz. Usméwn divadelni hra

dokazuje, ze se hdé od doby kamenné povahove vibec

nezméni, Premiéra nové hry je planovana na brezen piistihe
u.

Imesé AVIZO: Zamek v Mnigku tento vikend nabidne
e i Mikulagské prohlidky

autor: Jana Dig

ovd - Mnigek pod Brdy

Prohlidky piné pohadkovych postav nabizi v predvanotnim

obdobi zamek Mnisek pod Brdy kazdy vikend. Nejdfive to byl

vodnik se zimni kralovnou, ted piijde Mikulas s tertem
Noumou. V sobotu a v nedél 3. a 4. prosince tekall na

RavEtéviky Mikl4skcd prohiidiy na prvIi OkTURL. Soutasné
ude mo2né s prohlédnou sklepni prostory mnide

zamku, které jsou normaing veFejnost uzavieny.

¢ AVIZO: Fotbalisté Dukly Praha budou v
Lounech vzpominat na Ladislava Novaka

autor: Ladislav Baba - Louny

& & @ Pfesné v den nedoditich 80. narozenin, ti. v pondli 5.

"t prasince, piijede do Loun na navitévu fada wnikajicich
fotbalistly keefl budou vzpominat na svého kamarada a
spoluhrite z Dukly Praha a reprezentace Ladislava Novika.
Ladislav Novak se narodil 5. 12. 1931 a v Lounach hral fotbal
celkam Sest let. Svilj fotbalovy Zivot strévil v Dukle Praha, kde
se stal jednou z klitovich postav v ée Josefa Masopusta. v
letech 1952 - 1966 reprezentoval Ceskoslovensko, 2a kterd
sehral 75 zapasd, z toha 71 s kapitanskou paskou.

-

3p Staroceskeé Vanoce v Lounech zakoncilo
#==_ rozsviceni stromu

autor: Ladisls

ba - Louny

0 vikendu 26. - 27. listopadu probédhly
Lounech traditni Staroteské Vanoce a v nedéh byl pak.

5, ale 1 prodejch. A bylo
opravdu z teho vybirat. V nabidce na vanoéni darky, byla
napfikiad keramiks, koge, kogiky a misky z prouti, riznd
dPavané hratky, virabky z kiiZe, textilu 3 dalsich pfiradnich
material, Na pfani byl treba vyraben vanoéni svicen, adventni
vénec &i dalsl vanotni ozdoba.

Dalél zpravy B

de na w

PROSTORY: BLOGY ET24: DEVATERD REMESEL: ET24: BASKETMANIE:

Blogy: Heidi Jankd Putinova strana BasketParadal
Spasitelé nebo elektrikirkou Jednotné Rusko
falesni prorociz ziejmé nebude...
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Piiloha & 6 — Udaje o obyvatelstvu spravniho obvodu Praha 16

Celkem obyvatel spravniho obvodu Praha 16:

e 7 toho muzi:
e 7 toho zeny:

Podil obyvatel spravniho obvodu Praha 16 ve véku:

e (0—14let:
o 15-64let:
e 65 avice let (vCetné nezjisténo)

Celkem obyvatel méstské ¢asti Radotin:
e 7 toho muzi:
e Z toho Zeny:

Podil obyvatel méstské ¢asti Radotin ve véku:

e 0-—14let:
o Muzi:
o Zeny:
o 15-64Ilet:
o Muzi:
o Zeny:
e 65 avice let (vCetné nezjisténo)
o Muzi:
o Zeny:

Celkem obyvatel méstské c¢asti Lipence:
e 7 toho muzi:
e 7 toho zeny:

Podil obyvatel méstské ¢asti Lipence ve véku:

o (0-14let:
o Muzi:
o Zeny:
o 15-64let:
o Muzi:
o Zeny:
e 65 avice let (vCetné nezjisténo)
o Muzi:
o Zeny:

Celkem obyvatel méstské ¢asti Lochkov:
e 7 toho muzi:
e 7 toho zeny:

Podil obyvatel méstské ¢asti Lochkov ve véku:

e 0-—141let:
o Muzi:
o Zeny:
o 15-64Ilet:
o Muzi:
o Zeny:
e 65 avice let (v¢etné nezjisténo)
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22353
11 090 (49,61 %)
11263 (50,39 %)

3406 (15,24 %)
15 499 (69,34 %)
3 448 (15,43 %)

7769
3924 (50,51 %)
3 845 (49,49 %)

1018 (13,10 %)
527

491

5503 (70,83 %)
2888

2615

1 248 (16,06 %)
509

739

2516
1288 (51,19 %)
1 228 (48,81 %)

439 (17,45 %)
247

192

1729 (68,72 %)
878

851

348 (13,83 %)
163

185

624
298 (47,76 %)
326 (52,24 %)

107 (17,15 %)
51

56

414 (66,35 %)
206

208

103 (16,51 %)



o Muzi:
o Zeny:

Celkem obyvatel méstské casti Velka Chuchle:
e 7 toho muzi:
e 7 toho zeny:

Podil obyvatel méstské ¢asti Velka Chuchle ve véku:
e (0—14let:
o Muzi:
o Zeny:
o 15-64Ilet:
o Muzi:
o Zeny:
e 65 avice let (vCetné nezjisténo)
o Muzi:
o Zeny:

Celkem obyvatel méstské casti Zbraslav:
e 7 toho muzi:
e 7 toho zeny:

Podil obyvatel méstské ¢asti Zbraslav ve véku:
e (0—14let:
o Muzi:
o Zeny:
o 15-64let:
o Muzi:
o Zeny:
e 65 avice let (vCetné nezjisténo)
o Muzi:
o Zeny:
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41
62

2 054
1 018 (49,56 %)
1 036 (50,44 %)

341 (16,60 %)
175

166

1 364 (66,41 %)
687

677

349 (15,43 %)
156

193

9 390
4562 (48,58 %)
4828 (51,42 %)

1501 (15,99 %)
724

777

6 489 (69,11 %)
3247

3242

1 400 (14,91 %)
591

809



Priloha ¢. 7 — Mapa s vyznacenim méstskych casti, ve kterych probihalo

dotaznikove Setieni
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Priloha ¢. 8 — Souhrn dat 7 dotaznikového Setieni

Pohlavi VéEkova skupina
Muz | Zena |10-14|15-24|25-34|35-44|45-54|55-64 \6/i5c:
Také je Vase socialni |[Zak zékladni 8,1%| 8,7%| 7,4%| 100,0%| 4,2%) ,0%) ,0%) ,0%) ,0%) 0%
[postaveni Skoly
Student stiedni 6,7% 6,4%| 7,0% ,0%| 36,5%) ,0%) ,0%) ,0%) ,0%) ,0%)
Skoly
Student vyssi 7,5%  9,4%| 5,5% ,0%|  25,0%| 12,9% ,0%) ,0%) ,0%) ,0%)
lodborné, VS
Zaméstnanec 49,9%| 52,8%| 46,9% ,0%| 17,7%| 58,6%| 72,5%| 80,2%| 47,4%) ,0%)
Zivnostnik, 9,6%| 12,5%| 6,6%) 0% 6,3%| 10,3%| 11,0%| 14,0%| 14,0%) ,0%)
odnikatel
INezaméstnany 6,5%| 5,7%| 7.4% 0% 9,4%|  7.8%| 6,4%| 5,8%| 7,0%) ,0%)
IDtichodce 6,9% 42%| 9.8% ,0% ,0%) ,0% ,0% ,0%|  29,8%]| 100,0%)
Jiné 4,8%) A% 9,4% 0% 1,0%| 10,3%| 10,1%) ,0%|  1,8% ,0%)
Celkem IPocet 521 265 256 38| 96| 116 109 36| 57, 19
Jak dlouho v méstské|0 - 5 let 8,4%| 7,1%|  9,7%| 158%| 9,4%| 19,7%| 5,5%) ,0%) ,0%) ,0%)
Casti bydlite 6 — 10 let 18,5%| 18,4%| 18,7%| 28,9%| 21,9%| 23,1%| 22,7%| 10,5%| 7,0%) ,0%
11-25let 22,9%| 23,3%| 22,6% 0%| 27,1%]| 23,1%| 30,0%| 30,2%| 12,3%| 5,3%
26 let a vice 11,7%[ 11,7%| 11,7% ,0% 0% 3.4%|  9,1%| 19,8%| 31,6%| 63,2%
Bydlim zde od 38,4%| 39,5%| 37,4% 55,3%| 41,7%| 30,8%| 32,7%| 39,5%| 49,1% 31,6%
Inarozeni
Celkem IPocet 523 266 257 38| 96| 117 110 36| 57, 19
Jak se citite 1 42%|  1,9%| 6,6% 0% 2,1%]|  1,7%|  2,8%| 9,3%| 8,8%| 10,5%
informovani o misté [2 44,4%| 48,1%| 40,6%| 43,2%| 38,5%| 44,8%| 57,8%| 40,7%| 38,6%| 31,6%
VaSeho bydlist¢a 3 41,3% 402%| 42,6% 45,9%| 37,5% 44,8%| 32,1%| 40,7%| 50,9% 57,9%
blizkého okoli ‘4 9,0%  9,1%]  9,0%| 10,8%| 19,8%| 7.8%| 6,4% 8,1% 1,8% 0%
5 1,0%) 8% 1,2%) L0%|  2,1%) ,9%) 9% 1,2% ,0%) ,0%)
Celkem IPocet 520 264 256 37, 96| 116 109 86| 57, 19
Pfijimate o Vasi |Uvedeno 74,8%| 72,6%| 77,0%| 47,4%| 72,9%| 68,4%| 80,0%| 76,7%| 89,5%| 94,7%)
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 252%| 27.4%| 23,0% 52,6%| 27,1%| 31,6% 20,0%| 23,3%| 10,5% 5,3%
v ni informace
z médii - z radni¢niho
tisku
Celkem IPocet 523 266 257 38| 96| 117 110 86| 57, 19
Pfijimate o Vasi Uvedeno 39,0%| 42,1%| 35,8%| 7,9%| 28,1%| 45,3%| 49,1%| 38,4%| 43,9%| 47,4%
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 61,0%| 57,9%| 64,2% 92,1%| 71,9%| 54,7%| 50,9%| 61,6%| 56,1% 52,6%
v ni informace
z médii -
z nezavislého tisku
Celkem IPocet 523 266 257 38| 96| 117 110 86| 57, 19
Pfijimate o Vasi Uvedeno 22,8%| 18,0%| 27,6% ,0%| 11,5%| 39,3%| 32,7%| 16,3%| 17,5%| 10,5%
méstské Casti a déni  [Neuvedeno 77,2%| 82,0%| 72,4%| 100,0%| 88,5%| 60,7%| 67,3%| 83,7%| 82,5%| 89,5%)
v ni informace
z médii - z webu
méstské Casti
Celkem IPocet 523 266 257 38| 96| 117 110 36| 57, 19
Pfijimate o Vasi |Uvedeno 1,7%|  3,0%) 4% 0% 2,1%]|  3,4%|  1,8%| 1,2%) ,0%) ,0%)
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 98,3%| 97,0%| 99,6%| 100,0%| 97,9%| 96,6%| 98,2%| 98,8%| 100,0%| 100,0%
v ni informace
z médii - z jiného
webu,
Celkem IPocet 523 266 257 38| 96| 117 110 36| 57, 19
Pfijimate o Vasi [Uvedeno 3,3% 8% 5,8% 0% 2,1%|  2,6%|  1,8%| 5,8%| 7,0%| 5,3%
mé&stské ¢asti a déni  [Neuvedeno 96,7%| 99,2%| 94,2%| 100,0%| 97,9%| 97,4%| 98,2%| 94,2%| 93,0% 94,7%
v ni informace
z médii - z lokalniho
televizniho vysilani
Celkem IPocet 523 266 257 38| 96| 117 110 36| 57, 19
Pfijimate o Vasi [Uvedeno 13,0%| 14,3%| 11,7%| 52,6%| 20,8%| 9,4%| 7,3%| 9,3%| 1,8% ,0%)
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 87,0%| 85,7%| 88,3%| 47,4%| 79,2%| 90,6%| 92,7%| 90,7%| 98,2% 100,0%)
v ni informace
z médii — ne
Celkem IPocet 523 266 257 38| 96| 117 110 36| 57, 19
[Navstévovali byste  |Ano 57,9%| 54,9%| 60,9%| 18,9%| 53,1%| 65,0%| 67,9%| 58,8%| 50,9%| 73,7%
web, ktery by INe 42,1%| 45,1%| 39,1%| 81,1%| 46,9%| 35,0%| 32,1%| 41,2%| 49,1% 26,3%
Ipfinasel informace
z mista Vaseho
bydlisté a nejblizsiho
lokoli
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Celkem Pocet 520 264 256 37 96 117 109 85 57 19
O jaky obsah webu [Uvedeno 90,0%| 87,0%| 92,9%| 71,4%| 88,2%| 89,5%| 90,5%| 90,0%| 93,1%] 100,0%
byste méli zdjem - [Neuvedeno 10,0%| 13,0%| 7,1%| 28,6%| 11,8%| 10,5%| 9,5%| 10,0%| 6,9%) ,0%
Obsah vytvoreny
rofesionalni redakci

Celkem Pocet 301 146] 155 7 51 76 74 50 29 14
O jaky obsah webu |[Uvedeno 66,4%| 63,7%]| 69,0%| 28,6%| 68,6%| 76,3%| 73,0%| 58,0%| 55,2%| 42,9%
byste méli zajem - [Neuvedeno 33,6% 36,3%| 31,0% 71,4%| 31,4%| 23,7%| 27,0%| 42,0%| 44,8% 57,1%
Obsah vytvoreny
samotnymi uzivateli
webu
Celkem Pocet 301 146 155 7 51 76 74 50 29 14
Zapojili byste se do  [ANO, bez 30,6%| 32,2%| 29,0%| 14,3%| 45,1%| 39,5%| 25,7%| 18,0%| 31,0% 7,1%)
tvorby takového naroku na
webu svymi finan¢ni
prispévky lohodnoceni

IANO, v ptipadé | 15,9% 15,8%| 16,1% 0% 19,6%| 22,4%|  9,5%| 18,0%| 17,2% ,0%

finan¢niho

lhonorare

INE 53,5%| 52,1%| 54,8%| 85,7%| 35,3%| 38,2% 64,9%| 64,0% 51,7%| 92,9%
Celkem Pocet 301 146] 155 7 51 76 74 50 29 14
Podélili byste se na  |ANO, fotografie | 25,8%| 26,2%| 25,5%| 28,6%| 33,3%| 29,3%| 23,3%| 18,0%| 21,4%| 28,6%
takovém webu o IJANO, video i 4,7%|  6,9%| 2,6% 0% 5,9%|  6,7%  4,1%| 4,0%] 0% 7,1%
fotografie ¢i videa  [fotografie

INE 69,5%| 66,9%| 71,9% 71,4%| 60,8%| 64,0%| 72,6%| 78,0%| 78,6%| 64,3%
Celkem Pocet 298 145 153 7 51 75 73 50 28 14
7 jakych méstskych |[Uvedeno 66,9%| 69,9%| 64,1% 57,1%| 58,8%| 76,3%| 77,8%| 62,0% 44,8%| 57,1%
Casti byste informace [Neuvedeno 33,1% 30,1%| 35,9% 42,9%| 41,2%| 23,7%| 22,2%| 38,0%| 55,2%| 42,9%
na webu uvitali - z
Radotina
Celkem Pocet 299 146 153 7 51 76 72 50 29 14
Z jakych méstskych [Uvedeno 74,9%| 78,8%| T1,2%| 57,1%| 72,5%| 68,4%| 80,6%| 78,0%| 86,2%| 64,3%)
Casti byste informace [Neuvedeno 25,1% 21,2%| 28,8% 42,9%| 27,5%| 31,6%| 19,4% 22,0%| 13,8%| 35,7%
na webu uvitali - ze
Zbraslavi
Celkem Pocet 299 146 153 7 51 76 72 50 29 14
IZ jakych méstskych [Uvedeno 34,9%| 37,7%| 32.2%| 14,3%| 32,0%| 19,7%| 47,2%| 42,0%| 27,6%| 64,3%
Casti byste informace [Neuvedeno 65,1%| 62,3%| 67,8% 85,7%| 68,0% 80,3%| 52,8% 58,0%| 72,4%| 35,7%
Ina webu uvitali - z
[Velké Chuchle
Celkem Pocet 298 146 152 7 50 76 72 50 29 14
IZ jakych méstskych [Uvedeno 36,9% 37,0%| 36,8% 28,6%| 22,0%| 31,6%| 47,2% 46,0%| 37,9%| 35,7%
Casti byste informace
Ina webu uvitali - z
ILipenci

INeuvedeno 63,1%| 63,0%| 63.2%| 71,4%| 78,0%| 68,4%| 52,8%| 54,0%| 62,1%| 64,3%
Celkem Pocet 298 146 152 7 50 76 72 50 29 14
IZ jakych méstskych [Uvedeno 13,7%| 15,1%]| 12,4% ,0%|  9,8%| 10,5%| 18,1%| 18,0%| 10,3%| 21,4%
Casti byste informace [Neuvedeno 86,3%| 84,9%| 87,6%| 100,0%| 90,2%| 89,5%| 81,9%| 82,0%| 89,7% 78,6%
Ina webu uvitali -
z Lochkova
Celkem Pocet 299 146 153 7 51 76 72 50 29 14
IZ jakych méstskych [Uvedeno 3,0%  2,7%|  3,3% 0% 2,0%]  2,6%|  4,2%|  3,9%| 3,4% ,0%)|
(Casti byste informace [Neuvedeno 97,0%| 97,3%| 96,7%| 100,0%| 98,0%| 97,4%| 95,8%| 96,1%| 96,6% 100,0%
Ina webu uvitali — z
jiné
Celkem IPocet 300) 147 153 7 51 76 72 51 29 14

Pohlavi Vékova skupina
Muz | Zena [10-14[15-24[25-34(35-44[45-54|55-64| 65a
vice

O jaké informace 1.pofadi 12,0%|  6,8%| 16,8% 0% 9,8%|  2,6%| 18,9%| 18,0%| 13,8%| 14,3%)
byste na takovém  [2.pofadi 18,6%| 23,3%| 14,2%) ,0%|  9,8%| 13,2%| 32,4%| 22,0%| 17,2%  7,1%)
webu stali nejvice - o [3.poradi 15,6%| 20,5%| 11,0%) ,0%| 25,5%|  7,9%| 18,9%| 16,0%| 20,7% ,0%
mistni politice 4. potadi 17,3%| 16,4%| 18,1%| 0% 11,8%| 21,1%| 13,5%| 12,0%| 27,6%| 42,9%

S.poradi 13,6%| 11,6%| 15,5%| 14,3%| 15,7%| 23,7%| 9,5%| 10,0%| 6,9%) ,0%

6.potadi 11,6%| 11,6%| 11,6%| 42,9%| 7,8%| 21,1%| 5,4%| 10,0%| 10,3% ,0%)

7.poradi 11,3%|  9,6%| 12,9%| 42,9%| 19,6%| 10,5%| 1,4%| 12,0%| 3,4%| 35,7%
Celkem Pocet 301 146| 155 7 51 76 74 50 29 14
O jaké informace 1.potadi 18,6%| 21,9%| 15,5% 0% 13,7%| 15,8%| 17,6%| 28,0%| 17,2%| 35,7%)
byste na takovém 2.pofadi 17,3%| 18,5%| 16,1%) 0% 21,6%|  6,6%| 29,7%| 10,0%| 20,7%| 21,4%)
webu stali nejvice - o 3.potadi 17,9%| 20,5%| 15,5% 0% 19,6%| 18,4%| 17,6%| 24,0%| 10,3%| 14,3%)
dopravé a dopravni 4 pofadi 16,3%| 11,6%| 20,6%| 14,3%| 21,6%| 26,3%| 13,5%| 6,0% 10,3%| 7,1%)
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lobsluznosti 5 potadi 14,6%| 14,4%| 14,8%] 42,9% 59% 18.4% 13,5%| 16,0% 172% 7,1%
6.pofadi 8,6%| 10,3%|  7,1%| 28,6%| 13,7%| 6,6%| 4,1%| 10,0%] 103% 7,1%]
7 potadi 6,6%|  2,7% 103% 143%| 3,9%| 79% 4,1% 6,0%| 13,8% 7,1%
Celkem Pocet 301 146| 155 7 51 76 74 50, 29 14
0 jaké informace  |l.pofadi 15,9%| 18,5%| 13,5%| 0% 15,7%] 19,7%| 10,8%| 16,0%| 27,6%| 7,1%
byste na takovém  [2.pofadi 16,9% 12,3%| 21,3%| 0% 19,6%] 17,1%| 12,2%| 28,0%| 13.8% 7.1%
webu stali nejvice - 0 3.potadi 24,9%| 19,9%| 29,7%| 100,0%| 17,6%| 32,9%| 33,8%| 12,0% 103%| 0%
mistnich osobnostechl4 potadi 17,9%| 19.9%| 16,1%| 0% 21,6%| 10,5%| 24,3%| 16,0%| 17,2%| 28,6%)
la organizacich 5 potadi 13,0%| 17,8%|  84%| 0% 13,7% 7,9%| 13,5%| 16,0%] 20,7%| 14,3%
6.poradi 56%  6,2%  52% 0% 2,0%  92%  4,1%] 8,0%] 3.4% 7.1%
7 pofadi 56%  5,5%  5.8%| 0% 9.8%| 2,6% 1.4%| 4,0% 6,9%| 35,7%
Celkem Pocet 301 146) 155 7 51 76 74 50, 29 14
O jaké informace  |L.pofadi 26,2%| 16,4%| 35,5%| 28,6%| 353% 25,0% 32,4% 16,0%| 17,2% 214%
byste na takovém  [2.pofadi 26,2%| 24,0% 28.4%| 71,4% 27.5%| 36,8%| 13,5%| 12,0%| 24,1%| 64,3%]
webu stali nejvice - o 3.potadi 14,0%] 11,6%| 16,1%| 0% 11,8%| 19,7%| 5.4%| 20,0%| 20,7%| 7,1%
mistnich kulturnich 4 potadi 16,6%| 20,5%| 12,9%| 0% 13,7% 11,8% 27,0% 24,0% 69% 0%
udalostech 5.poradi 73% 11,0%  3.9% 0% 7.8%| 3.9%| 14.9% 4,0% 34% 7,1%
6.poradi 7,0%| 123%  1,9% 0%  3.9%| 2,6% 54% 16,0% 17,2% 0%
7 pofadi 27% 41% 13% 0% 0% 0% 1.4%  8,0% 103% 0%
Celkem Pocet 301 146| 155 7 51 76 74 50, 29 14
O jaké informace  |l.pofadi 53%|  5,5%|  52%| 71,4%  3.9%| 6,6% 14% 2,0% 69% 0%
byste na takovém  [2.poradi 10,3%|  8,9%| 11,6%| 28,6% 13,7%] 17,1%| 54% 6,0%] 6,9% 0%
webu stali nejvice - 0 3.potadi 73%|  82%|  6,5%| 0% 11,8% 92%| 2,7%| 8,0%| 3,4%| 14,3%
mistnich sportovnich 4 pofadi 123%| 11,6%] 12,9% 0% 9.8% 19,7% 8,1%| 18,0%] 3.4% 7,1%
udalostecha |5 pofadi 21,3% 17,8%| 24,5%| 0% 15,7%| 19,7%| 25,7%| 22,0%| 20,7%| 35,7%)
sportovnim vyZiti |6 horadi 23.9%| 26,7% 21,3%| 0% 29.4%| 19,7%| 28.4%| 18,0%| 24,1%| 35,7%
7 potadi 19,6% 21,2%| 18,1%| 0% 15,7%] 7,9%| 28,4%| 26,0%| 34,5%| 7,1%
Celkem Pocet 301 146] 155 7 51 76 74 50, 29 14
O jaké informace  [1.pofadi 16,9%| 24,0%] 103%| 0% 9.8%| 22,4%| 18.9%| 14,0%] 17.2% 21,4%
byste na takovém  [2.pofadi 83%  89%  7.9% 0% 3.9% 92% 6.8% 12,0% 17,2% 0%
webu stali nejvice - 0 3.potadi 16,6%| 13,7%| 194%| 0% 9.8%| 9.2% 14,9%| 18,0%| 34.5%| 57.1%
historii méstské Casti |4 poradi 12,0%| 11,6%| 12,3%| 85,7%| 7,8%| 1,3%| 12,2%| 14,0%| 24,1%| 14,3%)
la doboveé fotografie |5 pofadi 13,0%| 11,0%| 14,8% 0% 21,6% 10,5%| 9,5%| 24,0%] 0% 7,1%
6.poradi 20,6%| 15,1%| 25,8%| 143%| 17,6%] 25,0%| 32,4% 14,0%] 6,9% 0%
7 potadi 12,6% 158%|  9.7%| 0% 294% 224% 54% 4,0% 0% 0%
Celkem Pocet 301 146) 155 7 51 76 74 50, 29 14
0 jaké informace  |l.pofadi 50%  6,8%  3.2% 0% 11,8%] 79% 0% 6,0% 0% 0%
byste na takovém  [2.pofadi 33%  4.8%  1,9% 0% 7.8% 13% 0% 10,0% 0% 0%
webu stali nejvice - 0 [3.pofadi 37%|  5.5%  1,9% 0% 3,9%| 2,6%| 6.8%| 2,0% 0% 7,1%
kriminalité 4.potadi 73%|  7,5%|  T0%| 0% 13,7%  7,9%| 1,4%| 10,0%| 10,3% 0%
5 pofadi 17,3%| 16,4%| 18,1%| 42,9%| 17,6%| 15,8%| 13.5%| 8,0%| 34.5%| 28,6%
6.potadi 21,9%| 17,8%| 25,8%| 143%| 23,5%] 15.8% 20,3%| 24,0%| 24,1% 50,0%
7 pofadi 41,5%| 41,1%] 41,9%| 42,9% 21,6%| 48,7%| 58,1%| 40,0%| 31,0%| 14,3%
Celkem Pocet 301 146] 155 7 51 76 74 50, 29 14
Jaké dalsi [Uvedeno 39,9%| 45.9%| 34.2% 0% 58,8% 61,8%| 44,6% 16,0% 6,9% 0%
komponenty webu  [Neuvedeno 60,1%| 54,1%| 65,8%| 100,0%| 41,2%| 382%| 55,4% 84,0%| 93,1%| 100,0%)
byste uvitali -
laktualni jidelni a
napojové listky
mistnich hospod a
restauraci
Celkem Pocet 301 146) 155 7 51 76 74 50, 29 14
Jaké dalsi [Uvedeno 54,5%| 48,6%| 60,0% 0% 21,6%| 65,8%| 71,6%| 66,0% 552% 7,1%
komponenty webu  [Neuvedeno 455%| 51,4%| 40,0%| 100,0%| 78,4%| 34,2%| 28.4%| 34,0%| 44.8% 92,9%
byste uvitali -
Imoznost inzerce
Celkem Pocet 301 146] 155 7 51 76 74 50, 29 14
Jaké dalgi Uvedeno 20,9%| 27,4%| 14,8%| 0% 3.9%] 14,5%| 459% 20,0%| 17.2% 7,1%
komponenty webu  [Neuvedeno 79,1%| 72,6%| 85,2%| 100,0%| 96,1%| 85,5%| 54,1%| 80,0%| 82,8% 92,9%
byste uvitali - katalog
imistnich firem
Celkem Pocet 301 146] 155 7 51 76 74 50, 29 14
Jaké dalsi Uvedeno 57,0%| 53,1%| 60,6% 28,6% 68,6% 70,7%| 73,0%| 30,0%| 31,0% 21,4%]
komponenty webu  [Neuvedeno 43,0%| 46,9%| 39,4%| 71,4%| 31,4% 293% 27,0% 70,0% 69,0% 78,6%
byste uvitali -
kalendar akci
Celkem Pocet 3000 145 15§ 7 51 75 74 50, 29 14
Jaké dalgi [Uvedeno 30,0%| 322%| 27.9% 0% 42,0%| 36,8%| 39,2%| 14,0%| 17.2%  ,0%]
komponenty webu  [Neuvedeno 70,0%| 67,8%| 72,1% 100,0%| 58,0%| 63,2%| 60,8%| 86,0% 82,8% 100,0%]
byste uvitali -
nabidky prace
Celkem Poget 3000 146 154 7 50, 76 74 50, 29 14
Jaké dalgi [Uvedeno 31,3% 233%| 39.0% 0% 16,0%] 32,9%| 44,6% 28,0% 31,0%] 35,7%
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lkomponenty webu  [Neuvedeno 68,7%| 76,7%| 61,0%| 100,0%| 84,0%| 67,1%| 55,4%| 72,0%| 69,0%| 64,3%
byste uvitali - katalog
mistnich Iékait
Celkem IPocet 300 146 154 7 50) 76 74 50 29 14|
Jaké dalsi [Uvedeno 59,0%| 61,0%| 57,1%| 42,9%| 62,0%| 59.,2%| 70,3%| 50,0%| 51,7%| 42,9%
komponenty webu  [Neuvedeno 41,0%| 39,0%| 42,9%| 57,1%| 38,0%| 40,8%| 29,7%| 50,0%| 48,3% 57,1%)
byste uvitali -
diskuze
Celkem IPocet 300 146 154 7 50) 76 74 50 29 14|
Pohlavi Vékova skupina
Muz Zena |10-14]15-24(25-34(35-44[45-54[55-64] 65a
vice
Jaké dalsi Uvedeno 8,3%| 8,9%| 7.8%| 42,9%| 2,0%| 6,6%| 1,4%| 12,0% 20,7%| 21,4%)
komponenty webu  [Neuvedeno 91,7%| 91,1%| 92,2%| 57,1%| 98,0%| 93,4%| 98,6%| 88,0%| 79,3%| 78,6%
byste uvitali - zadné
z uvedenych
Imoznosti
Celkem IPocet 300 146 154 7 50) 76 74 50) 29 14|
Jak Casto by mél byt [Nékolikrat denné| 7,0%| 6,9%| 7,1%) 0% 16,0%  9,3%|  5,4%| 4,0% ,0%) ,0%)|
podle vas takovy weblJedenkrat denné | 34,1%| 42,1%| 26,6%| 28,6%| 42,0%| 44,0% 28,4%| 26,0% 41,4%) ,0%)|
aktualizovany, mél [Nékolikrat tydné| 45,5%| 40,7%| 50,0%| 28,6%| 32,0%| 36,0%| 59,5%| 54,0%| 51,7%| 35,7%|
by se objevitnovy  [Jednou tydné 12,0%]  9,0%| 14,9%| 42,9% 8,0%] 10,7%| 6,8%| 14,0%] 6,9%| 50,0%
clanek IMéné nez jednou| 1,3%| 1,4%| 1,3%) ,0%|  2,0% ,0%) 0%  2,0% 0% 14,3%)
tydné
Celkem IPocet 299, 145 154 7 50) 75 74 50 29, 14|
Pohlavi Vékova skupina
Muz | Zena |10-14[15-24(25-34(35-44[45-54(55-64]65 avice
Jaké je Vase socialni |[Zak zakladni §koly 54,8%| 45,2%| 90,5%| 9,5% ,0%) ,0%) ,0%) ,0%) ,0%)
[postaveni Student stfedni $koly 48,6%| 51,4%) ,0%| 100,0%) ,0% ,0% ,0% ,0% ,0%
Stydent vy$si odborné, | 64,1%| 35,9%) ,0%| 61,5%| 38,5%) ,0%) ,0%) ,0%) ,0%)|
VS
Zaméstnanec 53,8%| 46,2%) 0%]|  6,5%| 26,2%| 30,4%| 26,5%| 10,4% ,0%)
Zivnostnik, podnikatel | 66,0%| 34,0% L0%]| 12,0%| 24,0%| 24,0%| 24,0%| 16,0% ,0%)
Nezaméstnany 44,1%| 55,9% ,0%]| 26,5%| 26,5%| 20,6%| 14,7%| 11,8% ,0%)|
IDtichodce 30,6%| 69,4%) ,0%) ,0%) ,0%) ,0%) ,0%|  47,2% 52,8%
Jiné 4,0%| 96,0% 0%]|  4,0%| 48,0%| 44,0%) ,0%|  4,0%) ,0%)
Total IPocet 265 256 38| 96| 116 109 86) 57, 19
Jak dlouho v méstské |0 - 5 let 43,2%| 56,8%| 13,6%| 20,5%| 52,3%| 13,6% ,0%) ,0%) ,0%)
Casti bydlite 6 — 10 let 50,5%| 49,5%| 11,3%| 21,6%| 27,8%| 25,8%| 9,3%| 4,1%) ,0%)
1125 let 51,7%| 48,3% 0%]| 21,7%| 22,5%| 27,5%| 21,7%| 5,8% ,8%)
26 let a vice 50,8%| 49,2%) ,0%) 0%]|  6,6%| 16,4%| 27,9%| 29,5% 19,7%)
Bydlim zde od narozeni| 52,2%| 47,8%| 10,4%| 19,9%| 17,9%| 17,9%| 16,9%| 13,9% 3,0%
Total IPocet 266 257 38| 96| 117 110 86) 57, 19
Jak se citite 1 22,7%| 77,3% 0% 9,1%|  9,1%| 13,6%| 36,4%| 22,7% 9,1%
informovani o misté¢ [2 55,0%| 45,0%| 6,9%| 16,0%| 22,5%| 27,3%| 152%| 9,5%) 2,6%)
[Vaseho bydlisté a |3 49,3%| 50,7%|  7,9%| 16,7%| 24.2%| 16,3%| 16,3%| 13,5%) 5,1%
blizkého okoli 4 51,1%| 48,9%|  8,5%| 40,4%| 19,1%| 14,9%| 14,9%| 2,1% ,0%)
5 40,0%| 60,0% ,0%| 40,0%| 20,0%| 20,0%| 20,0% ,0%) ,0%)
Total IPocet 264 256 37 96| 116 109 86) 57, 19
Pfijimate o Vasi [Uvedeno 49,4%| 50,6%| 4,6%| 17,9%| 20,5%| 22,5%| 16,9%| 13,0%) 4,6%)
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 55,3%| 44,7%| 152%| 19,7%| 28,0%| 16,7%| 15,2%| 4,5%) ,8%)
v ni informace
z médii - z radni¢niho
tisku
Total IPocet 266 257 38 96| 117 110 86) 57, 19
Pfijimate o Vasi [Uvedeno 54,9%| 451%|  1,5%| 13.,2%| 26,0%| 26,5%| 16,2%| 12,3% 4,4%)
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 48,3%| 51,7%| 11,0%| 21,6%| 20,1%| 17,6%| 16,6% 10,0%) 3,1%
v ni informace
z médii -
z nezavislého tisku
Total IPocet 266 257 38 96| 117 110 86) 57, 19
Pfijimate o Vasi Uvedeno 40,3%| 59,7% 0%]|  9.2%| 38,7%| 30,3%| 11,8%| 8,4% 1,7%)
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 54,0%| 46,0%| 9.4%| 21,0%| 17,6%| 18,3% 17,8% 11,6%) 4,2%)
v ni informace
z médii - z webu
iméstské Casti
Total IPocet 266 257 38] 96| 117 110 86) 57, 19
Pfijimate o Vasi Uvedeno 88,9%| 11,1%) 0%]| 22.2%| 44,4%| 22,2%| 11,1% ,0%) ,0%)
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 50,2%| 49,8%| 7.4%| 18,3%| 22,0% 21,0% 16,5%| 11,1%) 3,7%)|
v ni informace
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z médii - z jiného
webu,
Total IPocet 266 257 38] 96| 117 110 86) 57, 19
Piijimate o Vasi [Uvedeno 11,8%| 88,2% 0% 11,8%| 17,6%] 11,8%| 29.4%| 23,5% 5,9%|
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 52,2%| 47,8%| 7,5%| 18,6%| 22,5%| 21,3%| 16,0%| 10,5%) 3,6%
v ni informace
z médii - z lokalniho
televizniho vysilani
Total IPocet 266 257 38| 96| 117 110 86) 57, 19
Piijimate o Vasi [Uvedeno 55,9%| 44,1%| 29,4%| 29.4%| 16,2%| 11,8%| 11,8%| 1,5% ,0%)
méstské ¢asti a déni  [Neuvedeno 50,1%| 49,9%| 4,0%| 16,7%| 23,3%| 22,4%| 17,1%| 12,3% 4,2%
v ni informace
z médii - ne
Total IPocet 266 257 38| 96| 117 110 86) 57, 19
Navstévovali byste  |[Ano 48,2%| 51,8%| 2,3%| 16,9%| 252%| 24,6%| 16,6%| 9,6%) 4,7%)
web, ktery by INe 54,3%| 45,7%| 13,7%| 20,5%| 18,7%| 16,0% 16,0%| 12,8%) 2,3%)
pfinasel informace
z mista Vaseho
bydlisté a nejblizsiho
lokoli
[Total IPocet 264 256 37 96| 117 109 85 57, 19
O jaky obsah webu |[Uvedeno 46,9%| 53,1%| 1,8%| 16,6%| 25,1%| 24,7%| 16,6%| 10,0%) 5,2%
byste méli zdjem -  [Neuvedeno 63,3%| 36,7%| 6,7%| 20,0%| 26,7%| 23,3%| 16,7%| 6,7%) ,0%)|
Obsah vytvofeny
rofesionalni redakci
Total IPocet 146 155 7 51 76 74 50) 29 14|
O jaky obsah webu |[Uvedeno 46,5%| 53,5%| 1,0%| 17,5%| 29,0%| 27,0%| 14,5%| 8,0%) 3,0%
byste méli zajem -  [Neuvedeno 52,5%| 47,5%| 5,0%| 15,8%| 17,8%| 19,8%| 20,8% 12,9% 7,9%|
Obsah vytvoreny
samotnymi uzivateli
webu
[Total IPocet 146] 155 7 51 76| 74 50 29, 14
Zapojili byste se do  |ANO, bez naroku na 51,1%| 48,9%|  1,1%| 25,0%| 32,6%| 20,7%| 9,8%| 9,8% 1,1%)
tvorby takového finan¢ni ohodnoceni
webu svymi IANO, v ptipadé 47,9%| 52,1% ,0%| 20,8%| 35,4%| 14,6%| 18,8%| 10,4% ,0%)
prispévky finan¢niho honoraie
INE 47.2%| 52,8%|  3.,7%| 11,2%| 18,0%| 29.8%| 19,9% 9,3% 8,1%)
Total IPocet 146] 155 7 51 76| 74 50 29, 14]
[Podélili byste se na  |ANO, fotografie 49,4%| 50,6%| 2,6%| 22,1%| 28,6%| 22,1%| 11,7%| 7.8%) 5,2%|
takovém webu o IANO, video i fotografie| 71,4%| 28,6% 0% 21,4%| 35,7%| 21,4%| 14,3%) ,0%) 7,1%
fotografie ¢i videa  [NE 46,9%| 53,1%|  2.4%| 15,0%| 23,2%| 25,6%| 18,8%| 10,6% 4,3%)
Total IPocCet 145 153 7 51 75 73 50 28 14
Z jakych méstskych [Uvedeno 51,0%| 49,0%| 2,0%| 15,0%| 29,0%| 28,0%| 15,5%| 6,5%) 4,0%)
Casti byste informace [Neuvedeno 44,4%| 55,6%| 3,0%| 21,2%| 182%| 16,2%| 19,2%| 16,2% 6,1%)
na webu uvitali - z
IRadotina
Total IPocet 146 153] 7 51 76 72 50) 29 14|
IZ jakych méstskych [Uvedeno S51,3%]| 48,7%|  1,8%| 16,5%| 23,2%| 259%| 17,4%| 11,2% 4,0%)
Casti byste informace [Neuvedeno 41,3%| 58,7%| 4,0%| 18,7%| 32,0%| 18,7%| 14,7%| 5,3% 6,7%
Ina webu uvitali - ze
[Zbraslavi
Total IPocet 146 153] 7 51 76 72 50) 29 14|
IZ jakych méstskych [Uvedeno 52,9%| 47,1%| 1,0%| 15,4%| 14,4%| 32,7%| 20,2%| 7,7%) 8,7%
Casti byste informace [Neuvedeno 46,9%| 53,1%| 3,1%| 17,5%| 31,4%| 19,6%| 14,9% 10,8% 2,6%
Ina webu uvitali - z
IVelké Chuchle
Total IPocet 146] 152 7 50| 76| 72| 50 29 14
Pohlavi VéEkova skupina
Muz | Zena |10-14|15-24|25-34|35-44|45-54|55-64 \6fi5c:
IZ jakych méstskych  [Uvedeno 49,1%| 50,9% 1,8%| 10,0%| 21,8%| 30,9%| 20,9%| 10,0%| 4,5%)
Casti byste informace naNeuvedeno 48,9%| S1,1%| 2,7%| 20,7%| 27,7%| 20,2%| 14,4%| 9,6%| 4,8%)
webu uvitali - z
Lipenct
Total IPocet 146 152 50 76) 72 50 29 14
IZ jakych méstskych [Uvedeno 53,7%| 46,3% 0%| 12,2%]| 19,5%| 31,7%| 22,0%| 7,3%| 7,3%)
Casti byste informace [Neuvedeno 48,1%| 51,9% 2,7%| 17,8%| 26,4%| 22,9%| 15,9%| 10,1%| 4,3%)
na webu uvitali -
z Lochkova
Total IPocet 146 153 7 51 76) 72 50 29 14|
Z jakych méstskych Uvedeno 44, 4% 55,6% 0% 11,1%] 22,2%| 33,3%| 22,2%| 11,1% ,0%)
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Casti byste informace naNeuvedeno 49,1%| 50,9%| 2,4%| 17,2%| 25,4%| 23,7%| 16,8%| 9,6%| 4,8%)
webu uvitali — z jiné
Total Poget 147 153 7 51 76 72 51 29 14
O jaké informace byste |l.potadi 27,8%| 72,2%) ,0%| 13,9%| 5,6%| 38,9%| 25,0%| 11,1%| 5,6%)
na takovém webu stali [2.pofadi 60,7% 393%| 0% 89%| 17,9% 42,9%| 19,6% 8,9% 1,8%
nejvice - o mistni 3.pofadi 63,8%| 362%| 0% 27,7% 12,8%| 29,8% 17,0%| 12,8% 0%
politice U.poradi 46,2%| 53,8% 0% 11,5%] 30,8%| 19.2%| 11,5%| 15.4% 11,5%
5 pofadi 41,5%] 58,5%| 2,4%| 19,5%| 43.9% 17,1%] 12,2%] 4,9% 0%
6.pofadi 48,6% 51,4%| 8,6%| 114%| 457% 114% 143% 8,6% 0%
[7.poiadi 41,2%| 58,8%| 8,8%| 29,4%| 23,5% 2.9%| 17,6%] 2,9%| 14,7%
Total Poget 146) 155 7 51 76 74 50) 29 14
0 jaké informace byste |1.poiidi 57,1% 42,9%| 0% 12,5%| 21,4% 23.2%| 25,0% 8,9% 8,9%
na takovém webu stali [2.pofadi 51,9% 48,1% 0% 21,2%  9,6%| 42,3%| 9.,6%| 11,5% 5,8%
nejvice - o dopravé a  3.poradi 55,6%| 44,4%| 0% 18,5% 259%| 24,1%| 22.2%| 5,6% 3,7%
dopravni obsluZnosti 4 pofadi 34,7% 653%|  2,0%| 22,4%| 40,8%| 20,4%| 6,1%| 6,1%| 2,0%)
5 poradi 47,7% 52,3%  6,8%|  6,8%| 31,8% 22,7% 18,2% 11,4% 23%
6.poradi 57,7% 423%|  7,7% 26,9%| 192% 11,5%| 192% 11,5%| 3,8%
[7.pofadi 20,0%| 80,0% 5,0% 10,0% 30,0%| 15,0%| 15,0%| 20,0% 5,0%]
Total Pocet 146|155 7 51 76 74 50) 29 14
0 jaké informace byste |1 .poatdi 56,3%| 43.8% 0% 16,7%| 31,3%| 16,7%| 16,7%| 16,7%] 2,1%
Ina takovém webu stili [ pofadi 353% 64,7%| 0% 19,6%| 25,5%| 17,6%| 27,5%| 7.8%| 2,0%
nejvice - o mistnich  3.pofadi 38,7% 613%|  9,3% 12,0%| 33,3% 33,3% 8,0% 4,0% 0%
osobnostech a U.pofadi 53,7%| 463% 0% 204% 14,8%| 33,3%| 14.8% 93% 7.4%
organizacich 5.poradi 66,7% 333%| 0% 17,9%| 154% 25,6%| 20,5% 154% 5,1%
6.pofadi 52,9%| 47.1% 0% 5,9%| 41,2%| 17,6%| 23.,5%| 5.9% 5,9%
7.poradi 471% 52,9%] 0% 29.4%| 11.8% 59% 11,8% 11,8% 29.4%
Total Poget 146) 155 7 51 76 74 50) 29 14
0 jaké informace byste |1 poafdi 30,4%| 69,6%|  2,5%| 22,8% 24,1%| 30,4%| 10,1%| 6,3% 3,8%
na takovém webu stali [2.pofadi 443%| 557%  6,3%| 17,7%| 354%| 12,7%  7.6%| 8.9%| 11.4%
nejvice - o mistnich  3.pofadi 40,5% 59,5%|  ,0%| 14,3%| 35,7% 9.,5%| 23,8%| 14,3%| 2.4%
kulturnich udalostech 4 poradi 60,0%| 40,0% 0% 14,0%| 18,0%| 40,0%| 24,0% 4,0% 0%
5. potadi 72,7%| 273%| 0% 182% 13,6%] 50,0%] 9,1%| 4,5%| 4,5%]
6.pofadi 85,7% 143%| 0%  9,5%| 9,5%| 19,0%| 38,1% 23.8%| 0%
7 pofadi 750% 250% 0% 0% 0% 12,5%| 50,0% 37.5% 0%
Total Poget 146 155 7 51 76 74 50) 29 14
0 jaké informace byste |1.poatdi 50,0% 50,0%| 31,3% 12,5%| 31,3% 6,3% 63% 12,5% 0%
ina takovém webu stili [2.pofadi 41,9% 58,1%|  6,5%| 22,6%| 41,9% 129% 9,7%| 6,5% 0%
nejvice - o mistnich  [3.poradi 54,5%| 455%| 0% 27.3% 31,8% 9,1% 182% 4,5% 9,1%|
sportovnich udélostech |4 poradi 459%| 54,1%|  0%| 13,5%| 40,5%| 16,2%| 24,3%| 2,7%| 2,7%
fa sportovnim vyZiti |5 hofadi 40,6%] 59.4% 0% 12,5%| 23.4%| 29.7%] 172% 9.4% 7.8%
6.pofadi 542%| 45.8% 0% 20,8%| 20,8%| 29.2%| 12,5%] 9.7%| 6,9%
[7.poiadi 52,5%| 47.5% 0% 13,6%| 10,2%| 35,6%| 22,0% 169% 1,7%
Total Pocet 146| 155 7 51 76 74 50) 29 14
0 jaké informace byste |1.poatdi 68,6%| 31,4%| 0% 9,8% 333%| 27,5%| 13,7%| 9.8%| 5,9%]
Ina takovém webu stali .pofadi 52,0% 48,0% 0%  8,0%] 28,0%| 20,0% 24,0% 20,0% 0%
nejvice - o historii 3.poradi 40,0% 60,0% 0% 10,0%| 14,0%| 22,0%| 18,0% 20,0%| 16,0%
méstske asti a dobove Y potadi 472% 52,8%| 16,7%| 11,1%| 2.8%| 25,0%| 19,4% 19,4%| 5,6%
fotografic 5.poradi 41,0%| 59,0%] 0% 28,2% 20,5%| 17,9%| 30.8% 0% 2,6%
6.poradi 35,5%| 64,5%|  1,6% 14,5% 30,6%| 38,7%| 11,3%| 3.2% 0%
7. pofadi 60,5% 39,5%| 0% 39,5%| 44,7%| 10,5%| 53% 0% 0%
Total Poget 146|155 7 51 76 74 50 29 14
0 jaké informace byste |1 poafdi 66,7%| 33,3%| 0% 40,0% 40,0% 0% 20,0% 0% 0%
na takovém webu stali [2.pofadi 70,0% 30,0%| 0% 40,0%| 10,0% 0% 50,0% 0% 0%
nejvice - o kriminalit¢ [3.pofadi 72,7%| 273% 0% 182%| 182%| 45,5%| 9,1% 0% 9,1%
W.poradi 50,0% 50,0%| 0% 31,8%| 27,3% 4,5%| 22,7% 13,6%| 0%
5.potadi 46,2%| 53,8%|  5.8%| 17,3%| 23,1%| 192% 7,7%| 19.2%| 7,7%
6.pofadi 39,4%| 60,6% 1,5%| 182% 182%| 22,7%| 18,2%| 10,6% 10,6%]
7. pofadi 48,0%| 52,0%]  2.4%|  8,8%| 29,6% 34.4% 16,0% 7.2% 1,6%
Total Poget 146 155 7 51 76 74 50) 29 14
Jaké dalsi komponenty |[Uvedeno 55,8%| 44,2%) ,0%|  25,0%| 39,2%| 27,5%| 6,7%| 1,7%) ,0%
webu byste uvitali - [Neuvedeno 43,6%| 56,4% 3,9%| 11,6%| 16,0% 22,7% 23,2%| 14,9%| 7,7%
laktualni jidelni a
napojové listky
mistnich hospod a
restauraci
Total Pocet 146|155 7 51 76 74 50) 29 14
Jaké dalsi komponenty [Uvedeno 433% 56,7% 0%  6,7%| 30,5% 32,3% 20,1%] 9.8%| 6%
webu byste uvitali - [Neuvedeno 54,7% 453%| 5,1% 29.2%| 19,0% 15,3%| 12,4% 9,5%| 9,5%]
Imoznost inzerce
Total Poget 146 155 7 51 76 74 50) 29 14
Jaké dalsi komponenty |[Uvedeno 63,5%| 36,5%) 0% 3.2%]| 17,5%| 54,0%| 15,9%| 7,9%| 1,6%)
webu byste uvitali - [Neuvedeno 44,5%| 55,5%|  2,9%| 20,6%| 273% 16,8% 16,8%] 10,1% 5,5%
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lkatalog mistnich firem

[Total [Pocet 146 155 7 51 76 74 50 29 14
Pohlavi Vékové skupina
Muz | Zena |10-14|15-24|25-34|35-44[45-54|55-64 315(::
Jaké dalsi komponenty [Uvedeno 45,0%| 55,0%| 1,2%| 20,5%| 31,0%| 31,6%| 8,8%| 5,3% 1,8%)
webu byste uvitali -  [Neuvedeno 52,7%| 47,3% 3,9%| 12,4%| 17,1%| 15,5%| 27,1%| 15,5% 8,5%
lkalendat akci
[Total IPocet 145 155 7 51 75 74 50] 29| 14
Jaké dalsi komponenty [Uvedeno 52.2%| 47,8%) 0%| 23,3%| 31,1%| 32.2%| 7,8%| 5,6%) ,0%
webu byste uvitali -  [Neuvedeno 47,1%| 52,9%| 3,3%| 13,8%| 22,9% 21,4% 20,5%| 11,4%| 6,7%)
nabidky prace
Total IPocet 146 154 7 50 76 74 50 29 14
Jaké dalsi komponenty [Uvedeno 36,2%| 63,8%) 0% 8,5%| 26,6%| 35,1%| 14,9%| 9,6%| 5,3%
webu byste uvitali -  [Neuvedeno 54,4%| 45,6%| 3,4%| 20,4%| 24,8%| 19,9%| 17,5%| 9,7%| 4,4%
kkatalog mistnich lékaid
[Total IPocet 146| 154 7 50 76 74 50 29 14
Jaké dalsi komponenty |[Uvedeno 50,3%| 49,7%| 1,7%| 17.5%| 25,4%| 29,4%| 14,1%| 8,5%| 3,4%)
webu byste uvitali -  [Neuvedeno 46,3%| 53,7%| 3,3%| 154% 252% 17,9% 20,3%| 11,4%| 6,5%)
diskuze
[Total IPocet 146 154 7 50 76 74 50 29 14
Jaké dalsi komponenty [Uvedeno 52,0%| 48,0%| 12,0%| 4,0%| 20,0%| 4,0%| 24,0%| 24,0% 12,0%
webu byste uvitali -  [Neuvedeno 48,4% 51,6%| 1,5%| 17,8%| 25,8%| 26,5%| 16,0%  8,4%| 4,0%)
zadné z uvedenych
moznosti
[Total [Pocet 146 154 7 50 76 74 50 29 14
Jak Casto by mél byt  [N&kolikrat denné 47,6%| 52,4% ,0%| 38,1%| 33,3%| 19,0%| 9,5% ,0% ,0%
podle vas takovy web |Jedenkrat denné 59,8%| 40,2%|  2,0%| 20,6%| 32,4% 20,6%| 12,7%| 11,8% ,0%)
aktualizovany, mél by |[N&kolikrat tydné 43,4%| 56,6%|  1,5%| 11,8%| 19,9%| 32,4%| 19,9% 11,0%| 3,7%
se objevit novy ¢lének  [Jednou tydng 36,1%| 63,9% 8,3% 11,1%| 222%| 13,9%| 194% 5.6%| 19,4%
IMéné nez jednou tydné | 50,0%]| 50,0% ,0%|  25,0%)| ,0%) ,0%]|  25,0% ,0%| 50,0%
[Total IPocet 145 154 7 50 75 74 50 29 14
Jak Casto se pfipojujete na internet|  Vyberte, v jaké méstské Casti bydlite
o . Méné
< Nek,Ohk . Asi | nez , |Zbrasla| Velka | . Lochko
Denné | rat [jedenkrd| . Radotin Lipence
t§dng | t tydné ]efil‘l()}l v [Chuchle v
tydné
Pohlavi Muz 50,9%| 52,7%| 43,1%| 60,9%| 36,4%| 52,2%| 50,0%| 50,0%| 50,8%| 50,0%
Zena 49,1%| 47,3%| 56,9%| 39,1%| 63,6%| 47,8%| 50,0%| 50,0%| 49,2%| 50,0%
Celkem Pocet 523 410 72 23 11 184 220 46| 59 14
\Vékova skupina 10-14 7,3%  8,0%|  6,9%] ,0% 0% 6,0%|  7,3%|  8,7%| 8,5%| 14,3%
15-24 18,4%| 22,7%| 2,8% ,0%) ,0%|  19,0%| 18,6%| 17,4%| 16,9%| 14,3%
25 -34 22,4%| 26,8%|  2,8% ,0%] L0%| 22,3%| 22,7%| 21,7%| 23,7%| 14,3%
35-44 21,0%| 23,9%| 12,5%| 13,0% L0%| 21,7%| 20,9%| 21,7%| 20,3%| 14,3%
U5 -54 16,4%| 12,2%| 41,7% 21,7%| 9,1%| 16,3%| 16,4%| 17,4%| 16,9%| 14,3%
55 - 64 10,9%|  5,1%| 27,8%| 47,8%| 45,5%| 11,4%| 10,9%| 8,7%| 10,2%| 14,3%
65 a vice 3,6%|  1,2%| 5,6%| 17.4%| 45,5%| 3,3%| 3.2%| 4,3%| 3,4%| 14,3%)
Pocet 523 410 72 23 11 184 220 46| 59 14
Jaké je Vae socidlni |74k zakladni 8,1%| 9,1%| 6,9% ,0%) 0% 7,1%|  7,8%|  8,7%| 10,2%| 14,3%
[postaventi Skoly
Student stfedni|  6,7%| 8,6% ,0% ,0% 0% 7,1%|  7,3%|  2.2%|  5,1%| 14,3%
Skoly
Student vyssi 7.5%  9,1%| 1,4% ,0% 0% 7,1%|  59%| 13,0%| 10,2%| 7,1%
lodborné,
vysoké Skoly
Zaméstnanec | 49,9%| 51,2%| 48,6%| 56,5%| 9,1%| 47,5%| 56,6%| 41,3%| 45,8%| 21,4%
Zivnostnik, 9,6%| 7,6%| 23,6% 0% 9,1%| 12,0%|  6,4%| 13,0%| 10,2%| 14,3%)
odnikatel
INezaméstnany | 6,5%|  6,1%]  8,3%| 4,3%| 9,1%| 7,7%| 4,6%| 10,9%| 6,8%| 7,1%)
IDichodce 6,9%|  2,5%| 11,1%| 39,1%| 72,7%| 6,0% 7.8%| 6,5%| 5,1%| 14,3%)
iné 4,8%|  5,9%] ,0% ,0% 0% 5,5%|  3,7%|  43%|  6,8%| 7,1%
Celkem Pocet 521 408] 72 23 11 183 219 46| 59 14
Jak dlouho v méstské [0 - 5 let 8,4% 9,8%| 2,8% 4,3% 0% 82%|  7,7%|  8,7%| 11,9%| 7,1%
(Casti bydlite 6 — 10 let 18,5%| 20,5%| 15,3% ,0% ,0%| 19,6%| 16,4%| 15,2%| 30,5%] ,0%
11 —25 let 22,9%| 22,9%| 23,6%| 21,7%| 9,1%| 18,5%| 28,2%| 19,6%| 22,0%| 14,3%
26 let a vice 11,7%  8,5%| 19,4% 17,4%| 63,6%| 11,4%| 11,4%| 13,0%| 11,9%| 14,3%
Bydlim zde od | 38,4%| 38,3%| 38,9%| 56,5%| 27,3%| 42,4%| 36,4%| 43,5%| 23,7%| 64,3%
lnarozeni
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na webu uvitali -
z Radotina

Celkem Pocet 523 410 72| 23] 11 184 220) 46 59 14|
Jak se citite 1 42%|  44%  14%|  8,7%| 9,1%| 2,7%| 6,4%| 4,4%) 0% 7,1%
informovani o mist¢ |2 44,4%| 44,5%| 38,9%| 52,2%| 45,5%| 47,0%| 49,8%| 31,1%| 30,5%| 28,6%
Vaseho bydlists a 3 41,3%)| 39,6%| 54,2%| 39,1%| 36,4%| 42,1%| 35,6%| 44,4%| 52,5%| 64,3%)
blizkého okoli “ 9,0%| 10,6%]  42% 0% 9,1%| 82% 73% 17,8%| 13,6% 0%
5 1,0%|  1,0%| 1,4% ,0%) ,0%| ,0%) 9% 2.2%|  3,4%) ,0%)
Celkem IPocet 520 407 72| 23 11 183] 219 45 59| 14
Pfijimate o Vasi Uvedeno 74,8%| 71,7%| 83.,3%| 87,0%| 90,9%| 78,3%| 72,7%| 87,0% 57,6%| 92,9%
méstské ¢asti a déni Neuvedeno 252%| 28,3%| 16,7%| 13,0%| 9,1%| 21,7%| 27,3%| 13,0%| 42,4%| 7,1%
v ni informace z médii -|
z radni¢niho tisku
Celkem IPocet 523 410 72| 23 11 184 220 46| 59| 14
Pfijimate o Vasi Uvedeno 39,0%| 38,8%| 40,3%| 56,5%| 18,2%| 45,1%| 40,9%| 34,8%| 13,6%| 50,0%)
méstské ¢astiadéni  [Neuvedeno 61,0%| 61,2%| 59,7%| 43,5%| 81,8%| 54,9%| 59,1%| 65,2%| 86,4% 50,0%)
v ni informace z médii -
z nezavislého tisku
Celkem Pocet 523 410 72| 23] 11 184 220 46 59 14|
Pfijimate o Vasi [Uvedeno 22,8%| 27,1%| 8,3% ,0%) ,0%| 17,9%| 29,1%| 17,4%| 22,0%|  7,1%)
méstské ¢astiadéni  [Neuvedeno 77.2%| 72,9%| 91,7%| 100,0%| 100,0%| 82,1%| 70,9%| 82,6%| 78,0%| 92,9%
v ni informace z médii -
z webu méstské asti
Celkem Pocet 523 410 72| 23] 11 184 220) 46 59 14|
Piijimate o Vasi [Uvedeno 1,7%  2,2%) ,0%) ,0%) ,0%) 0% 4,1% ,0%) ,0%) ,0%)
méstské ¢asti a déni Neuvedeno 98,3%| 97,8%]| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 95,9%| 100,0%]| 100,0%| 100,0%
v ni informace z médii -
z jiného webu,
Celkem Pocet 523 410 72| 23] 11 184 220) 46 59 14|
Pfijimate o méstské [Uvedeno 33%  2,7%|  6,9%) ,0%) 0% 22%| 32%|  22%|  6,8%|  7,1%)
Casti a déni v ni INeuvedeno 96,7%| 97,3%| 93,1%| 100,0%| 100,0%| 97,8%| 96,8%| 97,8%| 93,2%| 92,9%
informace z médii -
z lokalniho TV vysilani
Celkem IPocet 523 410 72 23 11 184 220 46| 59| 14
Pfijimate o Vasi Uvedeno 13,0%| 14,6% 83%| 4,3%| 9,1%| 12,0%| 11,4%| 8,7%| 27,1%| 7,1%)
méstské ¢asti a déni INeuvedeno 87,0%| 85,4%| 91,7%| 95,7%| 90,9%| 88,0%| 88,6%| 91,3%| 72,9%| 92,9%)
v ni informace z médii
I ne
Celkem IPocet 523 410 72 23 11 184 220 46| 59| 14
Navstévovali byste |Ano 57,9%| 59,5%| 61,1%| 39,1%| 9,1%| 51,4% 60,9%| 65,2%| 59,6%| 64,3%)
web, ktery by pfinasel [Ne 42,1%| 40,5%| 38,9%| 60,9%| 90,9%| 48,6%| 39,1%| 34,8%| 40,4%| 35,7%)
informace z mista
\Vaseho bydlisté a
Inejbliz§iho okoli
Celkem Pocet 520 407 72 23 11 183 220) 46| 57, 14]
O jaky obsah webu [Uvedeno 90,0%| 90,1%| 88,4%| 88,9%| 100,0%| 89,4%| 89,6%| 82,8%| 97,1%| 100,0%
byste méli zajem - Neuvedeno 10,0%|  9,9%| 11,6%| 11,1%) ,0%| 10,6%| 10,4%| 17,2%| 2,9% ,0%)|
Obsah vytvofeny
rofesionalni redakci
Celkem Pocet 301 243 43| 9 1 94 134 29, 35 9
O jaky obsah webu Uvedeno 66,4%| 69,5%| 55,8%| 44,4%) L0%| 61,7%| 70,1%| 58,6%| 71,4%| 66,7%
byste méli zajem - Neuvedeno 33,6%| 30,5%| 44,2%| 55,6%| 100,0%| 38,3%| 29,9%| 41,4%| 28,6%| 33,3%
Obsah vytvofeny
samotnymi uzivateli
webu
Celkem Pocet 301 243 43] 9 1 94 134 29 35 9
Zapojili byste se do IANO, bez 30,6%| 32,9%| 18,6%| 11,1%) L0%| 29,8%| 29,9%| 48,3%| 25,7%| 11,1%
tvorby takového webu naroku na
svymi prispévky finan¢ni
lohodnoceni
IANO, 15,9%| 15,6%| 16,3%| 22,2% ,0%| 20,2%| 14,9%| 6,9%| 20,0% ,0%)
v pfipadé
finan¢niho
honorate
INE 53,5%| 51,4%| 65,1%| 66,7%| 100,0%| 50,0%| 55.2%| 44,8%| 54,3%| 88,9%)
Celkem Pocet 301 243 43 9 1 94 134 29, 35 9
Podélili byste se na IANO, 25,8%| 27,0%| 20,9%| 12,5%) ,0%| 24,7%| 25,4%| 20,7%| 35,3%| 25,0%)
takovém webu o fotografie
fotografie ¢i videa IANO, video i 4,7%|  5,4%) ,0%) ,0%) 0% 3,2%  6,0%| 6,9%) ,0%|  12,5%
fotografie
INE 69,5%| 67,6%| 79,1%| 87,5%| 100,0%| 72,0%| 68,7%| 72,4% 64,7%| 62,5%)
Celkem Pocet 298 241 43 8 1 93] 134 29, 34 8
Z jakych méstskych Uvedeno 66,9%| 67,2%| 60,5%| 77,8%) L0%|  97,9%| 50,8%| 79,3%| 28,6%| 88,9%
Casti byste informace |[Neuvedeno 33,1%| 32,8%| 39,5%| 22,2%| 100,0%| 2,1%| 49,2%| 20,7%| 71,4%| 11,1%
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Celkem Poget 299 241 43 9 1 94 132 29 35 9
Z jakych méstskych  |[Uvedeno 74,9%| 75,5%| 76,7%| 77.8%| 0% 52,1%| 97,7%| 58,6%| 65,7% 66,7%)
Casti byste informace  [Neuvedeno 25,1%)| 24,5%| 23,3%| 22,2%| 100,0%| 47,9%| 2,3%| 41,4%| 34,3% 33,3%
Ina webu uvitali - ze
Zbraslavi
Celkem Pocet 299 241 43 9 1 94 132 29 35 9
Jak Casto se pfipojujete na internet|  Vyberte, v jaké méstské Casti bydlite
o 1 . Mén¢
N Nek,Ohk. Asi | nez , |Zbrasla| Velka |, . Lochko
Denné rat  [jedenkrd| . Radotin Lipence
t9dné | t tydné _|e,dnovu v |Chuchle v
tydné
Z jakych méstskych &asti [Uvedeno 34,9%| 35.4%| 27.9% 66,7%] 100,0%] 39,8%| 25,0%| 96,6%| 0% 66,7%
byste informace na webu [Neuvedeno | 65,1%| 64,6%| 72,1% 33,3%|  ,0%| 60,2%| 75,0%| 3,4%| 100,0% 33,3%
uvitali - z Velké Chuchle
Celkem Pocet 298] 240 43 9 1 93] 132 29 35 9
Z jakych méstskych &asti [Uvedeno 36,9%| 35,0%| 53.5% 222% 0% 23,7%| 35,6%| 10.3%| 97.1% 44,4%
byste informace na webu [Neuvedeno | 63,1%| 65,0%| 46,5% 77,8%| 100,0%| 76,3%| 64,4%| 89,7%| 2.9% 55,6%)
luvitali - z Lipenct
Celkem Pocet 298] 240 43 9 1 93] 132 29 35 9
Z jakych méstskych &asti [Uvedeno 13,7% 13,3%| 11,6%| 333% 0% 17,0%] 10,6%] 6,9%| 2,9% 88.9%
byste informace na webu [Neuvedeno | 86,3%| 86,7%| 88,4% 66,7%| 100,0%| 83,0%| 89,4%| 93,1%| 97,1% 11,1%]
uvitali - z Lochkova
Celkem Pocet 299 241 43 9 1 94 132 29 35 9
Z jakych méstskych &asti [Uvedeno 3,0%  2,5%  45% 0% 0% 42%] 0% 69% 0% 33,3%
byste informace na webu [Neuvedeno | 97,0%| 97,5%| 95,5%] 100,0%| 100,0%| 95,8%| 100,0%| 93,1%| 100,0% 66,7%]
uvitali — z jiné
Celkem Pocet 3000 241 44 9 1 95 132 29 35 9
0 jaké informace byste nall.poradi 12,0%] 11,5%] 16,3%| 0% 0% 11,7%] 12,7%| 13,8%| 11,4% 0%
takovém webu stali D.pofadi 18,6%| 19,8%| 14,0%| 11,1% 0% 17,0%] 21,6%| 13,8%| 17,1% 11,1%
nejvice - o mistni politice 3.pofadi 15,6%| 15,6% 16,3%| 222%| 0% 12,8%| 17,9%| 24,1% 8,6%| 11,1%
4. pofadi 17,3%| 15,6%| 23,3%| 333% 0% 23.4% 11,2% 6,9%| 28,6% 33.3%
5. poradi 13,6% 13,2%| 163%| 0% 0% 14,9%| 11,9%| 13,8%| 14,3%| 222%
6.pofadi 11,6%] 12,8%]  93%| 0% 0% 10,6% 11,9%| 10,3%| 14,3% 11,1%
7. potadi 11,3% 11,5%|  4,7%| 33,3%)| 100,0% 9,6%| 12,7%| 17.2%| 5,7%| 11,1%
Celkem Pocet 301] 243 43 9 1 94 134 29 35 9
0 jaké informace byste nall.poradi 18,6%| 18,5%| 16,3%| 33.3% 0% 19,1%| 13,4% 34,5%| 14,3%| 55,6%
takovém webu stali D pofadi 17,3%| 18,5%| 14,0%| 11,1%] 0% 12,8%] 20,9%| 24,1%| 14,3% 0%
mejvice - o doprave a 3.poradi 17,9%| 18,5%| 16,3%| 11,1%] 100,0%] 202%| 17,2%| 13,8%| 22,9% 0%
dopravni obsluznosti U poradi 163%| 16,0%] 14,0% 11,1%] 0% 18,1%] 17.2%] 3,4%| 143% 33,3%
5 pofadi 14,6%| 13,6%| 20,9%| 11,1%] 0% 149%| 15,7% 6,9%| 20,0% 0%
6.poradi 8,6% 8,6%  93% 11,1%| 0% 64% 9.0% 172% 57% 11,1%
7.potadi 6,6%  62%  93% 11,1%] 0% 85% 6,7% 0% 8,6% 0%
Celkem Pocet 301 243 43 9 1 94 134 29 35 9
0 jaké informace byste nall.poradi 15,9% 15,2%| 18,6%| 11,1%| 0% 11,7%| 17,9%| 10,3%| 25,7%| 11,1%
takovém webu stali D pofadi 16,9%| 16,0% 20,9%| 222% 0% 29.8% 9,7%| 17.2%| 14,3% 0%
nejvice - o mistnich 3.poradi 24,9%| 259%| 25.6% 0% 0% 26,6%| 254% 103%| 257% 44,4%
osobnostech a U pofadi 17,9% 17,3%| 20,9%| 22.2%| 100,0%] 17,0%] 18,7%| 20,7%| 20,0% 0%
organizacich 5 pofadi 13,0%] 13.2%|  9.3%| 222% 0% 8,5%| 14,9%| 17.2%| 14,3%| 11,1%
6.poradi 56%  6,6%  23% 0% 0% 32% 9.0% 69% 0% 0%
7. potadi 5.6%  5.8%  23% 222% 0% 32% 45% 172% 0% 33.3%
Celkem Pocet 301 243 43 9 1 94 134 29 35 9
0 jaké informace byste nall.poradi 26,2%| 272%| 233%| 333% 0% 23.4% 26,9%| 31,0%| 257% 333%
takovém webu stali D.pofadi 26,2%| 25,5%| 25,6% 33,3% 100,0%| 23,4%| 26,9%| 17.2%| 343% 44,4%
nejvice - o mistnich 3.poradi 14,0%] 14,0%| 14,0%] 0% 0% 19,1%] 11,9%] 10,3%| 11,4% 11,1%
kulturnich udalostech 4 poradi 16,6%| 18,1% 14,0% 0% 0% 10,6% 21,6%| 27,6%| 5,7%| 11,1%
5 poradi 73%  7.8%  23% 11,1%| 0% 11,7%] 6,0% 3.4% 57% 0%
6.pofadi 7.0%  53% 163% 11,1%] 0% 85% 4.5% 103% 114% 0%
7. potadi 2,7%|  2,1%  47% 11,1%] 0% 32% 22% 0% 57% 0%
Celkem Pocet 301] 243 43 9 1 94 134 29 35 9
O jaké informace byste nall.potadi 5,3%| 4,5% 9,3% ,0% 0%|  6,4%|  5,2% ,0%|  8,6%) ,0%
takovém webu stali D pofadi 10,3%] 10,3%| 11,6%| 0% 0% 9,6%] 9,0% 13,8%| 8,6% 33.3%
nejvice - o mistnich 3.pofadi 73%|  7.4%  47%| 11,1% 0% 74%  6,7%| 10,3%| 8,6%| 0%
sportovnich udalostech a |4 poradi 12,3%| 13.2%  4,7%| 222% 0% 13.8%| 104%| 17,2%| 143% 0%
sportovnim vyZiti 5 pofadi 21,3% 21,8%| 18,6% 33.3%| 0% 12,8%| 22,4% 24,1%| 28,6% 55,6%
6.pofadi 23,9%| 23,9%| 23.3% 222% 100,0%] 33,0%| 23,1%| 10,3%| 20,0% 0%
7. potadi 19,6%| 18,9%| 27,9%| 11,1%| 0% 17,0%] 23,1%| 24,1%| 11,4% 11,1%
Celkem Pocet 301 243 43 9 1 94 134 29 35 9
0 jaké informace byste nall.poradi 16,9% 16,9%| 16,3%| 22,2%| 100,0%] 24,5%| 15,7% 6,9%| 14,3% 0%
takovém webu stali D pofadi 83% 7.8%  93% 222% 0% 85% 6,7% 13.8% 8,6% 11,1%
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nejvice - o historii 3.potadi 16,6%| 14,8%| 20,9%| 44,4% 0% 9,6%| 17,9%| 31,0%| 14,3%| 33,3%
méstské casti a dobové  W.poradi 12,0%| 12,3%| 11,6%| 11,1% L0%| 11,7%| 12,7%| 10,3%| 11,4%| 11,1%
fotografie S.potadi 13,0%| 12,3%| 20,9% ,0% 0% 16,0%| 12,7%| 10,3%|  8,6%| 11,1%
6.potadi 20,6%| 21,4%| 20,9% ,0% L0%| 17,0%| 22,4%| 20,7%| 22,9%| 22,2%
7.potadi 12,6%| 14,4%) ,0% ,0%] 0% 12,8%| 11,9%|  6,9%| 20,0%| 11,1%
Celkem Pocet 301 243 43 9 1 94 134 29 35 9
O jaké informace byste nall.potadi 5,0%| 6,2% ,0% ,0% 0% 3.2%|  82%|  3,4% ,0% ,0%
takovém webu stali 2.pofadi 3,3%|  3,3%|  4,7% ,0%) 0% L1%|  52%  3.4%|  2,9%) ,0%)
nejvice - o kriminalit¢  3.potadi 3,7%|  3,7%|  23%| 11,1%| 0%  43%|  3,0% 0% 8.6% 0%
4.poradi 7,3%|  7,0%| 11,6% ,0% 0% 53%|  82%| 10,3%|  5,7%| 11,1%
S.poradi 17,3%| 18,1%| 11,6%| 22,2%| 100,0%| 20,2%| 17,2%| 24,1%| 8,6%) ,0%)
6.poradi 21,9%| 20,6%| 18,6%| 55,6%) ,0%| 20,2%| 19,4%| 24,1%| 25,7%| 55,6%
7.potadi 41,5%| 41,2%| 51,2%| 11,1% ,0%| 45,7%| 38,8%| 34,5%| 48,6%| 33,3%
Celkem IPocet 301 243 43] 9 1 94 134 29, 35 9
Jake dalsi komponenty  [Uvedeno 39,9%| 46,5%| 14,0% ,0% ,0%| 40,4%| 41,8%| 34,5%| 42,9%| 11,1%
webu byste uvitali - INeuvedeno | 60,1%| 53,5% 86,0% 100,0%| 100,0%| 59,6%| 58,2%| 65,5%| 57,1% 88,9%)
aktualni jidelni a
napojové listky mistnich
hospod a restauraci
Celkem IPocet 301 243 43| 9 1 94 134 29, 35 9
Jak Casto se pfipojujete na internet|  Vyberte, v jaké méstské Casti bydlite
I . Méné
y Nek,Ohk . Asi | nez . |Zbrasla| Velka |, . Lochko
Denné | rat [jedenkrd| . Radotin Lipence
t§dng | t tydns Je,dnovu v [Chuchle v
tydné
Jaké dalsi komponenty  |[Uvedeno 54,5%| 56,8%| 46,5%| 22,2% ,0%| 46,8%| 56,0%| 65,5%| 62,9%| 44,4%
webu byste uvitali - INeuvedeno | 45,5%| 43,2%| 53,5%| 77,8%| 100,0%| 53,2%| 44,0%| 34,5%| 37,1%| 55,6%)
moznost inzerce
Celkem Pocet 301 243 43 9 1 94 134 29 35 9
Jaké dalsi komponenty  [Uvedeno 20,9%| 21,4%| 25,6% ,0%) ,0%| 18,1%| 20,9%| 27,6%| 20,0%| 33,3%
webu byste uvitali - Neuvedeno | 79,1%| 78,6%| 74,4%| 100,0%| 100,0%| 81,9%| 79,1%| 72,4%| 80,0% 66,7%)
lkatalog mistnich firem
Celkem IPocet 301 243 43] 9 1 94 134 29, 35 9
Jaké dalsi komponenty  [Uvedeno 57,0%| 63,2%| 30,2%| 33,3% ,0%| 55,9%| 60,4%| 51,7%| 54,3%| 44,4%
webu byste uvitali - Neuvedeno | 43,0%| 36,8% 69,8%| 66,7%| 100,0%| 44,1% 39,6%| 48,3% 45,7% 55,6%)
kalendaf akci
Celkem IPocet 300 242 43 9 1 93 134 29 35 9
Jaké dalsi komponenty  [Uvedeno 30,0%| 33,9%| 14,0%) ,0%) L0%| 23,7%| 32,1%| 27,6%| 42,9%| 22,2%
webu byste uvitali - Neuvedeno | 70,0%| 66,1% 86,0%| 100,0%| 100,0%| 76,3%| 67,9%| 72,4%| 57,1%| 77,8%)
inabidky prace
Celkem [Pocet 300 242 43] 9 1 93 134 29 35 9
Jak Casto se pfipojujete na internet|  Vyberte, v jaké méstské Casti bydlite
o . Méné
_Nekolik) Asi |5, | Zbrasta| Velka | . |Lochko
Denné | rat [jedenkrd| . Radotin Lipence
t§dng | t tydns ]efil‘l()}l v [Chuchle v
tydné
Jaké dalsi komponenty  [Uvedeno 31,3%| 31,4%| 32,6%| 22,2% ,0%| 26,9%| 31,3%| 20,7%| 48,6%| 44,4%
webu byste uvitali - Neuvedeno | 68,7%| 68,6%| 67,4%| 77,8%| 100,0%| 73,1%| 68,7%| 79,3%| 51,4% 55,6%)
katalog mistnich lékait
Celkem IPocet 300 242 43 9 1 93 134 29 35 9
Jaké dalsi komponenty  [Uvedeno 59,0%| 60,7%| 55,8%| 33,3% ,0%|  63,4%| 56,7%| 72,4%| 48,6%| 44,4%
webu byste uvitali — Neuvedeno | 41,0%| 39,3%| 44,2%| 66,7%| 100,0%| 36,6%| 43,3%| 27,6%| 51,4% 55,6%)
diskuze
Celkem [Pocet 300 242 43] 9 1 93 134 29, 35 9
Jaké dalsi komponenty  [Uvedeno 8,3%|  6,2%| 18,6%| 11,1%| 100,0%| 6,5%| 11,9% ,0%|  8,6%) ,0%)
webu byste uvitali - zadnéNeuvedeno | 91,7%| 93,8%| 81,4%| 88,9% ,0%| 93,5%]| 88,1%| 100,0%| 91,4%| 100,0%
z uvedenych moznosti
Celkem IPocet 300 242 43 9 1 93 134 29 35 9
Jak Casto by mél byt IN&kolikrat 7,0%|  8,7% ,0% ,0% J0%| 14,0%| 5,2% 0% 2,9%) ,0%)
podle vas takovy web denné
aktualizovany, mél by se [Jedenkrat 34,1%| 35,3%| 37,2% ,0% ,0%| 41,9%| 32,8%| 27,6%| 32,4% ,0%)
objevit novy clanek denné
IN&kolikrat 45,5%| 46,1%| 46,5%| 44,4% 0% 31,2%| 53,7%| 41,4%| 50,0%| 66,7%
tydné
Uednou 12,0%|  9,5%| 14,0%| 44,4% 0% 8,6%|  8,2%| 31,0%| 14,7%| 33,3%
tydné
IMéné nez 1,3% A% 2,3%| 11,1%| 100,0%|  4,3%| ,0% ,0% ,0%) ,0%)
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jednou tydné

Celkem IPocet 299 241 43| 9 1 93 134 29 34 9
Navstévovali byste
web, ktery by
pfinasel informace
Celkem z mista VaSeho
bydlisté a
nejbliz§iho okoli
Ano Ne
Pohlavi Muz 50,9%)| 48,2%| 54,3%
Zena 49,1%  51.8% 45,7%
Celkem IPocet 523 301 219
Jak Casto se pfipojujete na internet Denné 79,5%) 81,8%| 76,0%)
INEkolikrat tydné 14,0%) 14,9%| 12,9%)
|Asi jedenkrat tydné 4,5%) 3,0%|  6,5%)
Mén¢ nez jednou tydné 2,1% 3% 4,6%
Celkem IPocet 516 296 217
IVeEkova skupina 10 - 14 7,3% 2,3%| 13,7%
15-24 18,4%) 16,9%| 20,5%)
25 -34 22,4%) 252%| 18,7%
35-44 21,0% 24,6%| 16,0%
45 - 54 16,4%) 16,6%| 16,0%)
55 - 64 10,9%) 9,6%| 12,8%
65 a vice 3,6% 47%|  2,3%)
Celkem Pocet 523 301 219
Jaké je VaSe socialni postaveni 74k zakladni §koly 8,1%) 2,7%| 15,1%
Student stredni $koly 6,7%) 6,4%| 7,3%)
Student vyssi odborné, vysoké skoly 7,5%) 5,7%| 10,0%)
IZaméstnanec 49,9% 51,5%| 47,5%
Zivnostnik, podnikatel 9,6% 13,7%|  4,1%)
INezaméstnany 6,5%) 57%|  7,8%)
IDichodce 6,9%) 7,0%|  6,8%)
Jiné 4,8%) 7,4% 1,4%
Celkem Pocet 521 299 219
IVyberte, v jaké méstské ¢asti bydlite  |[Radotin 35,2%) 31,2%| 40,6%)
\Zbraslav 42,1%) 44,5%| 39,3%)
IVelka Chuchle 8,8%) 10,0%|  7,3%)
Lipence 11,3%) 11,3%| 10,5%)
Lochkov 2,7%) 3,0%|  2,3%)
Celkem IPocet 523 301 219
Jak dlouho v méstské ¢asti bydlite 0 -5 let 8,4%) 5,3%| 12,8%)
6 — 10 let 18,5%) 14,0%| 24,7%)
11-251et 22.9%) 22,6%| 22,8%)
26 let a vice 11,7% 12,6% 10,5%
Bydlim zde od narozeni 38,4%) 45,5%| 29,2%)
Celkem IPocCet 523 301 219
Jak se citite informovani o misté 1 4.2%) 3,3%| 5,6%)
IVaseho bydlisté a blizkého okoli 2 44,4% 40,9%| 49,5%)
3 41,3% 41,5%| 40,7%
4 9,0%)| 13,3%| 3,2%
5 1,0%) 1,0%) 9%
Celkem Pocet 520 301 216
Pfijimate o Vasi mestské Castiadéni  [Uvedeno 74,8% T7,7%|  71,2%
v ni informace z médii - z radni¢niho  [Neuvedeno 25,2%) 22,3%| 28,8%)
tisku
Celkem IPocet 523 301 219
Prijimate o Vasi méstské ¢astia déni  |Uvedeno 39,0%) 48.2%| 26,9%)
v ni informace z médii - z nezavislého [Neuvedeno 61,0% 51,8%| 73,1%
tisku

Celkem Pocet 523 301 219
Piijimate o Vasi méstské ¢astiadéni  |Uvedeno 22,8%) 342%|  7,3%)
v ni informace z médii - z webu INeuvedeno 77,2% 65,8%| 92,7%
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iméstské Casti

Celkem IPocet 523 301 219
Prijimate o Vasi méstské ¢astia déni  |Uvedeno 1,7%) 3,0%)

v ni informace z médii - z jiného webu, [Neuvedeno 98,3%) 97,0%| 100,0%)
Celkem Pocet 523 301 219
Ptijimate o Vasi méstské ¢astia déni  [Uvedeno 3,3% 4,7%  1,4%
v ni informace z médii - z lokalniho INeuvedeno 96,7%) 95,3%| 98,6%)
televizniho vysilani

Celkem Pocet 523 301 219
Pfijimate o Vasi méstské castiadéni  |[Uvedeno 13,0% 5,3%| 22,8%
v ni informace z médii - ne INeuvedeno 87,0% 94,7%|  77,2%)
Celkem Pocet 523 301 219
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Piiloha ¢ 9 — Rozhovor s Radkem Langem

Vas magazin vzniknul v roce 2009 a byl zaloZen cca 10 studenty z riznych vysokych
$kol v CR. Nyni oslovuje okolo 300 tisic absolutné unikatnich uZivateli mési¢né (dle
metodiky méFeni navStévnosti Google analytics) a je tak pravdépodobné jednim
znejvétSich webl vyuZivajici tzv. obfanskou Zurnalistiku. Kolik dobrovolnych
prispévatelu je nyni do projektu zapojeno?
- Magazin obsahuje 11 rubrik a v kazdé rubrice ptisobi 10 — 30 ¢lentl, pocet se
neustadle méni. Mame zhruba 250 redaktort a padesat fotografii. Par lidi u nas toci
1 videa. Editora a jejich zastupcu je kolem dvaceti, zalezi, jak si to v kazdé rubrice

nastavi.

Proc¢ se tento pocet méni? Jak dlouho jeden ob¢ansky Zurnalista prispiva?
- Kazdy ptichazi z jinych divodi. Nékdo chce praxi a po par mésicich odejde do
jiného média, n€kdo piSe, protoze ho to bavi, a vydrzi u nas i roky, primérné u nas

redaktofi zistavaji zhruba rok.

Proc od vas prispévatelé odchazeji? Jsou zklamani, Ze nedostavaji finan¢ni odménu,

ocekavaji ji po Case?
- Chtgji se obvykle psanim zivit, coz u nas nejde. Jdou do profesionalnich redaket,
kde Casto nastoupi 1 na vedouci pozici. Neékteti pak k nam stale pfispivaji, protoZe

jim nas magazin piirostl k srdci.

Odkud jsou lidi, ktefi prispivaji na Topzine.cz, znate se se viemi osobné? O koho se
nejcastéji jedna?
- Zcelé CR, n&kolik i ze Slovenska, zejména fotografové. Nezname se se viemi, ale
s leckterymi ano — napftiklad diky sraziim, které obcas poradame.
- A tim, ze jsme studentsky web cilici na lidi 15 — 30 let, tak je nejlepsi, kdyZ k nam

piSou prave lidi z téhle cilovky.

Jak se do projektu zapojuji? Oslovili jste i blogery?
- Davame inzeraty, kde uvadime, ze jde o bezplatnou praci, lidé se ozyvaji také sami

— na mail, nebo pies formuléi. Blogery jsme oslovovali v zacatcich, n¢ktefi u nas



pisi dodnes. Nyni se k nam 1 blogefti hléasi, snazime se ale o co nejprofesionalné;jsi

vystupy, takze si peclivé vybirame.

MiuZete popsat, jak proces nového prispévatele probiha, jaka jsou hlavni kritéria a

proc?

Vyvésime inzerat, zajemci poSlou CV, ukazku prace a motivacni dopis. Na zakladé
toho vybirame, nejvétsi diraz klademe na kvalitu prace a motivaci. Vybrané lidi
nabereme a snazime se s nimi pracovat — uvedeme je do redakce, predstavime
redakéni piirucku, kterou si musi nastudovat, zadame praci, seznamime
s editorem... Redaktofi pro nas radi piSou, 1 kdyz védi, Ze za praci nedostanou

penize. Podepisuji s ndmi vyhradni licen¢ni smlouvu na zvetejnéni jejich dél.

Proc¢ se snazite priblizit profesionalnimu médiu?

Uzivatel¢ internetu nerozlisSuji, zda jde ¢i nejde o profesionalni vzdélanou redakei ¢i
o dobrovolniky. Jsou naro¢ni, a pokud bychom publikovali prakticky cokoliv, co by
jednotlivi ptispévatelé chtéli, nemélo by to patficnou uroven a neziskalo si
popularitu u uzivateld, jejich pravidelné navstévy apod. Navic se tim vyvarujeme
1 problémy s nelegdlnim obsahem, jako jsou tfeba n€kde libovolné na internetu
stazené fotografie, na které se vztahuje n¢jaka licence...

Soucasné je tu i faktor inzerentli, kteti by si na neprofesionalnim webu reklamu
tieba nekoupili. Uz se to n€kolikrat stalo.

Také profesionalni ptistup nabizi moznosti ziskdni exkluzivnich informaci apod.

A dal$i davod ten, ze ten kvalitni obsah pak tfeba cituji i jind média, at’ uz tisténa,

internetova, nebo tfeba v radiu.

Musite jednotlivé prispévatele Skolit? V ¢em a jak?

Méme velmi propracovanou redakcni ptirucku, ktera by sama vydala na rozsahlou
a precizni publikaci o internetové zurnalistice (ktera mimochodem v knihkupectvi
na takto kvalitni, rozsahlé a aktudlni Grovni chybi). VSichni ¢lenové redakce ji musi
nastudovat. I lidé, ktefi studuji Zurnalistiku na vysokych Skoladch a univerzitach
zpravidla nemaji pojem, jak kvalitni online Zurnalistiku délat, nenauci je to tam. At
uz jde o obsah, formu i styl ¢lanki, pfemysleni o cilové skuping, o internetu jako

nastroji a prostiedi publikace atp.
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Kdo dohliZi na publikovany obsah?
- Editor nebo jeho zéastupce, korektor, Séfredaktor, zastupce Séfredaktora a teditel
médii. VSichni maji pravo do ptispévku zasdhnout a pfipadné ho upravit. Nejvetsi

podil prace ma ale editor a Séfredaktor, kteti zodpovidaji za vystup na magazinu.

Kdo a do jaké miry méni obsah pied vyslednou publikaci?
- Viz ptedchozi otazka. Je dilezité ptispévek precizné optimalizovat a neopomenout

ani charakteristiky SEO optimalizace, respektive SEO copywritingu.

Kdo a jak rozhoduje o tématech, o kterych se na Topzine.cz piSe?

- Editofi, $éfredaktor i redaktofi ¢i pfispévatelé — zde nutno ale upozornit na to, ze
hodné lidi chce psat, ale nakonec nevi o ¢em, proto se témata mnohdy zadavaji
vcetné formy, jakou by méla byt zpracovana.

- Také je tieba dbat na to, e k nam chodi lidi z celé CR a obsah je musi zaujmout.
Obsah o malé drobné udalosti z malého mésta spiSe navstévniky odradi. Byt se

o takové akci u nds mize informovat, ale takovou formou, ktera zaujme vice lidi.

vvvvvv

viditelné pozici?

- Hlavni stranka a rubriky webu je déland tak, aby to nejzajimavéjsi bylo co nejvic na
ocich uzivateli pfi jeho navstéve, v ¢lancich je tento obsah také poutan, ale na nizsi
pozici, vyse je poutdn zase obsah (6 ¢lankl), ktery je nejctenéjsi za posledni 3 dny
napti¢ magazinem, takZe to, co se tam objevi, rozhodnou v podstaté ctenéfi. A plus
je zde taky boxik spoutanymi clanky, ktery funguje jako socidlni plugin od
Facebooku, kde se objevuji ¢lanky dle poctu Libi se mi a sdileni. A navic to
ukazuje 1 konkrétni pratele daného uzivatele, pokud jim se v minulosti na webu

néco libilo.

Jaka témata a Zanry dominuji na vaSem magazinu, pokud si téma voli sam
prispévatel?

- Recenze produktt (her, filmt) a udalosti (koncerty, festivaly,...).

TakZe Vas tym se snazi fungovat jako profesionalni redakce, jen s tim rozdilem, Ze

jeji €lenové nejsou finanéné ohodnoceni?
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- Zde stoji za zminku to, Ze vétSina redaktorti se u nas uci psat, nekteti to délaji pro
zdbavu ve volném case a velmi Casto je nutné hodné zéasahii do ¢lanka a prace
snim, a je to prace, za kterou by pravdépodobné nikde nedostali zaplaceno.

A takovy pocet lidi neni ani zdaleka realné uzivit ani pfi sou¢asnych podminkéch.

Jaké jsou hlavni motivy psani na Topzine.cz?
- Praxe, sebeprezentace, vyplii volné¢ho casu,... moznost vyzkouSet si Zurnalistiku
v praxi, ucastnit se akci, kam by se jinak nedostali, nebo by se tam nedostali

zdarma apod.

Jaka jsou hlavni uskali prace s obéanskymi Zurnalisty?

- Nespolehlivost, neprofesionalita, nadhly nedostatek casu v dusledku zkouskového
apod. Nedokédzou formulovat své myslenky, nedokazou napsat zpravu odpovidajici
na otazky kdo, co, kdy, kde, pro¢ a jak (obracend pyramida). Michaji své osobni
pocity do zpravodajstvi, nékdy az naivni nadSeni z néjaké udalosti, které jsou
fanouskem — vysledna podoba n¢kdy spiSe jako PR clanek. Neschopnost
reflektovat zakonitosti online Zurnalistiky jako je to SEO. Mnohdy ignorovani

redakéni piirucky atd.

Co jsou hlavni pozitiva ob¢anskych Zurnalisti? V ¢em je jejich nejvétsi piinos pro
web?

- Pracuyji zadarmo, o praci ma zajem znatné¢ mnozstvi lidi, takZze se miliZou
vyselektovat jen ti dobii a zbytek ,,povyhdzet a nabrat rychle dalsi nebo je nechat
délat mechanickou praci (naucit je naptiklad parafrdzovat zahranicni texty a nechat
je délat jen to). Na zaklade€ toho se miize relativné rychle a snadno vytvofit rozsahly
redaktorsky tym slusné kvality, ktery zadarmo vytvaii obsah magazinu, ktery by

jinak stal desetitisice nebo statisice mésicne.

Kdybyste si mohli vybrat, zda budete mit mensi tym profesionalnich Zurnalisti, nebo
vétsi tym obcanskych Zurnalistii, co byste si zvolili?

- Pokud je schopny manazer/editor a md na to hodné casu, volil bych vétsi tym

obcanskych Zurnalistli, protoze délaji zadarmo. Pokud bych si chtél uSetfit nervy

a nemuset v§echno a porad precizné upravovat, volil bych spise profesionaly, vyvoj
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takového magazinu by byl rychlejsi, image lepsi, obsah kvalitnéjsi a vSe za méné

prace, jen by to pfedpokladalo vétsi vstupni investici a placeni takovych lidi.
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Priloha ¢. 10 — Rozhovor s Pavlinou Nouzovou

Vas§ magazin vzniknul v roce 2009 a byl zaloZen cca 10 studenty z riiznych vysokych

$kol v CR. Nyni oslovuje okolo 300 tisic absolutné unikatnich uZivateli mési¢né (dle

metodiky méieni navstévnosti Google analytics) a je tak pravdépodobné jednim

z nejvétSich webl vyuZivajici tzv. obfanskou Zurnalistiku. Kolik dobrovolnych

prispévatelu je nyni do projektu zapojeno?

Presné Cislo bohuzel nemohu fict, nebot’ pocet nasich prispevatelti se porad méni.
Sama jsem vSak také editorkou rubriky Film a TV, kde mam pod sebou pfiblizné
20 redaktorti. Rubrik je 11 a nesmime zapomenout ani na vedeni ¢i fotografy, tudiz

celkové Cislo bude kolem 200.

Proc se tento pocet méni? Jak dlouho jeden ob¢ansky Zurnalista prispiva?

Pocet se meéni znékolika divodl. Samoziejmé idedlni pfispévatel zistava
v magazinu déle, protoze uz sice ziskal néjakou praxi, vytvoril si ale k nasemu
projektu vztah. Editor tim padem nemusi Skolit nové podfizené a celkova
spoluprace vypada lépe. Pak jsou ale i pfispévatelé, kteti od nas po pull roce
odchdzeji. Bud’ jiz ziskali praxi, a tak jdou ,,0 dim dal“, nebo naptiklad zjistili, Ze

tato prace neni pro né.

Proc od vas prispévatelé odchazeji? Jsou zklamani, Ze nedostavaji finan¢ni odménu,

ocekavaji ji po Case?

Samoziejmé, ze kazdy ocekava po case n&jakou finanéni odménu. Takovi
piispévatelé casto odchazeji do jinych médii, miZou v nich uplatnit u nas ziskanou
praxi. Jsou ovSem 1 jini, ktefi si najdou placenou praci na atraktivni pozici (tfeba
1 vyssi, nez jakou méli u nds), pobiraji v novém médiu plat, ale stile pro nas

pfispivaji. Zustava zde urcité pouto — takovych redaktort si cenime nejvice.

Odkud jsou lidi, ktefi prispivaji na Topzine.cz, znite se se vSemi osobné? O koho se

nejcéastéji jedna?

V drtivé vétsing piipadi jde o Cechy, piipadné i Slovaky — ti jsou spiSe v fadach
fotografli, pokud ovSem ovladaji precizné ¢esky jazyk, nemame vyhrady piijmout

1 slovenské redaktory. VétSinou jde o lidi staré¢ 15 az 30 let, protoze je takova



1 cilova skupina Topzine.cz. Osobn¢ se redaktofi vétSinou znaji napiic¢ svoji

rubrikou, nebot’ se snazime v rdmci rubrik pofadat rizné srazy ¢i teambuildingy.

Jak se do projektu zapojuji? Oslovili jste i blogery?

Zapojuji se ptes inzeraty vypsané na konkrétni pozici, nebo pres formular na naSich
strankach (vétSinou kdyz je jejich cilem jen ziskani praxe), nebo se jednoduse
ozvou sami. Neni ani vyjimkou, Zze nam né€kdo napiSe, Ze jeho kamarad piSe na
Topzine.cz a jeho to zaujalo. Bloggery jsme oslovovali v pocatcich, ted’ uz ale ne.
Pokud se nam ozve nékdo jen s praxi bloggera, neméame s tim problém, dbame vSak

na profesionalni ¢lanky na novinarské urovni (ne ,,denickové®).

MiuzZete popsat, jak proces nového prispévatele probiha, jaka jsou hlavni kritéria

a proc¢?

Nejprve se ozve na inzerat napiiklad 20 zdjemct. Z toho editor vybere kolem péti,
Sesti nejkvalitnéjsich lidi, pokud potiebuje tak tfi. Je totiz bézné, Ze se zdjemciim
ozveme a oni jiz neodpovédi, naptiklad protoze si neuvédomili, ze prace je
neplacena (byt’ to je v inzeratu) nebo protoZe sezenou béhem té doby jiné misto.
Zajemci podepisi licen¢ni smlouvu, kterou nam zaslou, aby vSechny vztahy byly
vyjasnéné. Poté uz probihd klasické zaclenovani, kdy jsou pfedstaveni zbytku

rubriky a za¢nou psat své prvni ¢lanky.

Pro¢ se snazite priblizit profesionalnimu médiu?

Protoze citime, ze vytvaiime na internetu néco ne uplné¢ nového — magazin
o popkultufe zaméteny vyhradné¢ na mladé. VSechny ostatni podobné weby maji
vSak mizivou Ctenost. Proto musime byt co nejprofesionalngjsi, abychom byli
povaZovani za seriézni médium, inzerenti s nami spolupracovali a my ,,pfetdhli*

ostatnim médiim pro mladé jejich Ctenate.

Musite jednotlivé prispévatele Skolit? V ¢em a jak?

Skolime ptedevSim ve dvou vécech: vsamotném psani, protoze casto jde
o prispévatele bez vzdélani na medidlné zaméfené Skole, a ve vkladani ¢lankd,
nebot’ to je pravé na takovych Skolach velice podcenovany aspekt. Mame vSak

vytvofenou specialni ptirucku, kde redaktor vSe najde.
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Kdo dohliZi na publikovany obsah?
- Vzdy minimalné tfi lidé — editor samotné rubriky, nasledné korektor a Uplné

nakonec $éfredaktor ¢i jeho zastupkyné, tedy ja.

Kdo a do jaké miry méni obsah pred vyslednou publikaci?
- Zde uz jen editor ¢i Séfredaktor. Musi dbat na dodrzovani pravidel pro internetové
Clanky (hlavné optimalizace titulkii apod.), zaroveii kontroluje, zda je c¢lanek

spravné¢ vystaveén a zda bude celkové atraktivni pro Ctenafte.

Kdo a jak rozhoduje o tématech, o kterych se na Topzine.cz piSe?
- Plvodné jsme nechavali volnéjsi ruku redaktorim, ovSem se zvySujici se Ctenosti
a prestizi Topzine.cz uz ¢lanky spiSe zadavaji editofi nebo Séfredaktor. Neni totiz

mozné psat o kazdé drobnosti ¢i regionalni zprave, byt to redaktora zajima.

Kdo rozhoduje, kde na webu se prispévek objevi? Zda bude na viditelnéjsi ¢i méné
viditelné pozici?

- O tom rozhoduje né¢kolik lidi. Zaprvé Séfredaktor ¢i jeho zastupkyné, ktefi
rozhoduji o zatfazeni ¢lankd do nejvySe posazenych mist. V rdmci titulni strany se
navic u kazdé rubriky zobrazuji jen nékteré ¢lanky, o tom uz rozhoduje editor.
A nakonec se pfi rozkliknuti ¢lanku zobrazi v horni listé Sest nejctenéjSich textd za

posledni tii dny. O tomto zobrazeni tak logicky rozhoduji sami ¢tenafi.

Jaka témata a Zanry dominuji na vaSem magazinu, pokud si téma voli sim
prispévatel?

- Nejvice se u nas objevuji recenze a reportaze z kulturnich akci.

TakZe Vas tym se snaZi fungovat jako profesionalni redakce, jen s tim rozdilem, Ze
jeji €lenové nejsou finanéné ohodnoceni?

- To sice ne, ale velice ¢asto jde o pfispévatele, kteti by se v jiném, placeném médiu

neuchytili. Na Topzine.cz je zatim u¢ime psat a pomahame jim tak, jak jinde neni

bézné. Navic neni Gpln€ mozné ,,uzivit* tak velkou redakci. Jak jsem ale jiz fekla,

Casto ti nejlepsi, ktefi se uchyti jinde, pisi pro Topzine.cz i dal.

Jaké jsou hlavni motivy psani na Topzine.cz?
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Ziskani praxe, zdbava, dobry pocit z toho, ze ,,nékde na internetu je mtj text a Cetly
ho tisice lidi“. A samoziejmé 1 moznost dostat se zadarmo na nékteré¢ akce nebo

délat rozhovor se svym oblibenym hercem/zpévakem atd.

Jaka jsou hlavni iskali prace s obéanskymi Zurnalisty?

Nejsou financn¢ ohodnocovani, proto maji nékdy pocit, ze si mohou leccos dovolit,
protoze je nema kdo potrestat. Z toho plynou asi tii okruhy problémii. Nékteti jsou
nespolehlivi — neexistuje, ze editor zadd urgentni téma a do pul hodiny ma
v systétmu Clanek jako v jinych médiich. Dalsi skupina ,,potizisti® jsou tzv.
fanousci. Tedy redaktofi, kteti chtéji psat jen o tom, co je bavi a zajima. K tomu se
ptridava fakt, ze takové €lanky jsou nékdy pfehnané pozitivni a museji projit veétsi
upravou. A nakonec pomalé uceni a ignorovani redakéni piirucky. Nektefi maji
pocit, Ze je uplné jedno, v jaké podobé Clanek odevzdaji — editor ma prece celé
odpoledne na to, aby ho opravoval. Jakmile se vSak kdokoliv z vedeni s nékym
podobnym v redakci setkd, bud’ se mu podaii, mu vysvétlit, ze takhle to opravdu

nejde, nebo pfispévovatel nasi redakci rychle opusti.

Co jsou hlavni pozitiva ob¢anskych Zurnalisti? V ¢em je jejich nejvétsi piinos pro

web?

Mohou vyuzit své ,,fanouskovstvi“ ve prospéch ¢tenari a informovat je o né¢em, co
si v béznych médiich nepfectou. Maji ke ¢tenaifim blize, protoze pochazi z jejich
fad a jsou podobné stafi. VétSinou se radi uci a nadtizeného vzdy spiSe potési, kdyz

redaktora vyloZené bavi jeho prace a ne Ze ho bavi jeho vyplata.

Kdybyste si mohli vybrat, zda budete mit menSi tym profesionalnich Zurnalisti, nebo

vétsi tym obcanskych Zurnalistii, co byste si zvolili?

Osobné bych preferovala kombinaci. Urcitou del$i dobu bych vedla velkou skupinu
obcanskych zurnalist, z nichZ by se vyprofilovalo n¢€kolik vylozen¢ kvalitnich lidi,
ktefi si ale zaroven zachovaji vztah ke své cilové skuping€ a k tématu. Nakonec bych

znich udé€lala maly tym profesiondlnich Zurnalist, kteti by si vSak ponechali

vvvvv
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