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Dalsi hodnoceni:

Cilem zavéreéné prace je vytvorit marketingovou strategii socialnich siti Ceského svazu kanoistiky sekce divoka
voda. Cil je zvolen vhodné a je splnitelny na vymezeném prostoru. S ohledem na téma se autorka v teoretické
¢asti postupné spravné vénuje problematice sportovniho a online marketingu a nasledné zaméfuje pozornost

na socialni sité. Teorie poskytuje kvalitni vhled do dané problematiky, navic je rovnéz dostate¢né aktualni

a prezentuje sou€asné trendy. Prace se zdroji je na dostatecné dobré arovni. Pouzité metody jsou nalezité
popsany v samostatné kapitole. Bylo dohromady analyzovano 96 pfispévku ze siti Facebook a Instagram dle
predem stanovenych kritérii a kategorizace. TéZ bylo provedeno dotaznikové Setfeni (300 respondentdl, byl také
uskute&nén pretesting) a rozhovory se dvéma partnery svazu (Uniqua, Big Shock!). Vzor dotazniku, tabelizovana
data i piepisy rozhovori je mozné spravné dohledat v pfilohach prace. Prezentovany postup je kvalitni a hodnotim
ho kladn&. Praktick4a &ast zagina predstavenim Ceského svazu kanoistiky sekce divoka voda a jejich profild na
socialnich sitich. Poté je provedena analyza dat z pfispévkl - ta je zpracovana velmi dobie a predklada vysledky
ve strukturované podobé. Stejné tak vysledky dotaznikového Setieni jsou zpracovany kvalitné, mozna by jen

bylo vhodné data vice kfizit, aby se misty nejednalo pouze o vyhodnoceni &etnosti. Velmi dobrou troven ma
rovnéz vyhodnoceni vysledkl rozhovort. Nasleduje shrnuti a doporugeni - to spravné vychazi jak z poznatki z
teoretické ¢asti, tak z vysledk( vyzkumu. PiedloZeny plan a strategie jsou logické, dostateéné podrobné, praktické
a aplikovatelné. Text obsahuje nékteré drobné formalni nedostatky. Prace je v souladu se zadanim. Je zpracovana
systematicky a jeji jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuji. Jako vedouci kladné hodnotim také aktivitu studentky
a jeji zajem o téma. Praci tak doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:

V teoretické Gasti je uveden storytelling jako postup, jak zvysit zapojeni fanousku na socialnich sitich. Jakym
zpiisobem, v jaké formé a pro¢ by mél storytelling na socialnich sitich pouzivat i Cesky svaz kanoistiky sekce
divoka voda? Svou odpovéd odlivodnéte a uvedte priklady toho, jak by takovy obsah mohl vypadat.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Jak na profilech na socialnich sitich Facebook a Instagram Ceského svazu kanoistiky sekce divoka voda spravné
pracovat s obsahem partneri a sponzorG? Jak a jakym obsahem jim zajistit dostateénou vizibilitu tak, aby tyto
prispévky stale mély vybornou miru zapojeni a nenarusilo to celkovy koncept komunikace?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Rozeberte, prosim, vyhody a nevyhody influencer marketingu. Jak by mohl influencer marketing pomoci navysit
pocet sledovatelll a miru zapojeni na profilech Ceského svazu kanoistiky sekce divoka voda na socialnich sitich
Facebook a Instagram? Uvedte, prosim, konkrétni pfiklady.

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 23.12.2022 Podpis vedouciho price
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