= Univerzita Hradec Kralové
E— Fakulta informatiky a managementu

POSUDEK OPONENTA BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Anna AntoSovd

Nazev prace: CHARAKTERISTIKA A MARKETINGOVA STRATEGIE MESTA
NYMBURK

Autor posudku: doc. Ing. Marcela Sokolova, Ph.D.

Cil prace: Cilem bakalarské prace je popsat teorii marketingového prostiedi a
marketingovy mixu obce. Dal$im cilem je stru¢né popsat marketingové
prostiedi mésta Nymburk a vytvofit vlastni vyzkum, diky kterému bude
mozné odpovédét na vyzkumné otazky.
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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu
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Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem nevykazuje Zadné nedostatky
(celkova podobnost: 1%).

Dil¢i pfipominky a naméty:

K predlozené bakalarské praci bych méla nékolik dil¢ich pfipominek:
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- pro zpracovani teoretické ¢asti mohla autorka vyuzit vice odbornych zdroju,



- pozitivem prace je provedené dotaznikové Setfeni, ale autorka dle mého nazoru
nedostate¢né vytézila ziskana data, mohla provést hlubsi data mining - podivat se
na ziskana data i z pohledu raznych skupin respondentt (pohlavi, vék apod.);

- mohla byt podrobnéji rozpracovana navrhovana doporuceni;

- vpraci se objevuji i drobné formalni nedostatky — napf. ¢arka na konci véty misto
tecky (str. 27 a 30), text prohlaseni apod. - coz ale zasadné nesniZuje Groven prace.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:
Predmétna bakalarska prace se zabyva marketingovou strategii mésta Nymburk.

Prace se sklada ze dvou stézejnich c¢asti. Prvni ¢ast se vénuje vymezeni hlavnich pojmt
tykajicich se marketingového prostfedi a marketingového mixu obce. V aplika¢ni c¢asti
prace se autorka zabyva charakteristikou mésta a jeho marketingovym mixem, ktery je zde
zaméfen prevazné na produkt a jeho propagaci. Dale autorka realizovala dotaznikové
Setfeni za Gcelem zjisténi minéni obyvatel o mésté a nalezeni moznosti pro zlepSeni zivota
ve mésté. V zavéru prace je nastinéno nékolik doporuceni.

I pfes zminéné pripominky prace spliiuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na
bakalaiskou praci, je napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani
bakalarskych a diplomovych praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011),
neshledavam zde zavaZznéjsi nedostatky. Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:

1. Diskutovala autorka vysledky dotaznikového Setfeni se zastupci mésta? Jaké
bylo pfipadné jejich stanovisko?

2. Lisily se nazory respondentt u nékterych otazek napt. podle pohlavi ¢i véku?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 15. kvétna 2020
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