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Anotace

Bakalatska prace popisuje proces optimalizace webovych strdnek pro zpracovani ve
vyhledavacich. Hlavni cile prace jsou poukazat na jednotlivé faktory, které ovliviuji
pozice stranek ve vyhledavacich azaroven zaméfeni se na zakaznika, Vramci
maximalizace navstévnosti webu a také plnéni marketingovych cilti projektu. Teoreticka
¢ast je zaméfena na vymezeni stéZejnich pojmi, SEM a SEO. Vysvétleny jsou on-page a
off-page SEO faktory. V praktické Casti je popsan proces optimalizace projektu Svatba.cz.
Faktory jsou popsany V praxi, véetn¢ navrhii na zlepsSeni funkc¢nosti a popisu pouzitych
nastroji. 'V posledni cCasti je realizovdn monitoring V nékolika segmentech pro

vyhodnoceni uspésnosti.
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Annotation

The bachelor thesis describes the process of web pages optimization in search engines. The
main aims of the thesis are to point out the individual factors that influence the position of
the pages in the search engines and at the same time focus on the customer, within the
maximization of the website traffic and also the fulfillment of the project's marketing
goals. The theoretical part is focused on the definition of key terms, SEM and SEO. The
on-page and off-page SEO factors are explained. The practical part describes the process of
optimization of the Svatba.cz project. Factors are described in practice, including
suggestions for improving the functionality and description of the tools used. In the last

part, monitoring is carried out in several segments to evaluate the success.
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Seznam zKratek

PPC — Pay Per Click
SEM — Search Engine Marketing
SEO — Search Engine Optimalization

SERP — Search Engine Results Pages
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Uvod

V dne$ni dobé je internet vyuzivan piedevsim jako zdroj informaci. K jejich vyhledavani
nam slouzi internetové vyhledavace, kterych je dnes cela fada. Vice je vSak webovych
stranek, které Ize pod vyhledavanym slovnim spojenim najit. Aby se dostala webova
stranka na pfedni pozice ve vyhledavacich, musi se podniknout urcité kroky v ramci jeji
optimalizace ¢i pouziti placené reklamy. Tyto dva aspekty se tadi mezi prvky
internetového marketingu, ktery je dnes vysoce vyuzivany hlavné ue-shopit ¢i

poskytovatelt riznych sluzeb.

Bakalafskd prace pojedndva pravé o optimalizaénim procesu pro webové stranky. Je
rozdélena na cast teoretickou ana cast praktickou. V teoretické Césti jsou vymezeny
a vysvétleny pojmy SEO a SEM. Dale jsou popsany jednotlivé faktory pro SEO. Proces
optimalizace zahrnuje stanoveni cilii optimalizace, analyzu klicovych slov, on-page a off-
page faktory apopis pojmi, spojenych S problematikou. Dalsi ¢ast teoretické prace
pojednava 0 nastrojich, které jsou ndpomocné bud’ pfi realizaci, nebo pfi monitoringu. Tyto

nastroje jsou nasledné pouzité v praxi.

V praktické ¢asti pak jsou poznatky aplikovany na konkrétnim projektu Svatba.cz. Popsana
je zde celkovd SEO analyza webu. V analyze je Vv ramci jednotlivych faktori uveden
postup s pouzitim pfislusnych nastroji. Cely proces je monitorovan po dobu 3 mésici.
Nasledné jsou zmény analyzovany a vyhodnoceny z nékolika pohledi. V zavéru je cela

prace vyhodnocena.

Cile mé prace jsou poskytnuti analyzy webu a zminéni prvki, které by mely webu pomoci
pro lepsi zpracovani ve vyhledavacich, atim izvysSit navstévnost stranek. To vSe

s ohledem na maximalizaci uspés$nosti V ramci nastaveni marketingovych cilit webu.

13



1. Vymezeni pojmu SEM a SEO

1.1 Internetovy marketing

S prichodem internetu se spotiebitelim oteviela cesta k velkému mnozstvi informaci on-
line. Pokud uzivatel chce s né¢jakym zamérem néco vyhledat, staci zadat do vyhledavace
n¢jaky dotaz. Tyto dotazy pak vytvorily ptilezitosti pro firmy, které se zacaly prezentovat
on-line akteré pak snaze mohly cilit na zadkaznika. To vSe vedlo ke vzniku a rlstu

internetového marketingu.

Diky internetovému marketingu lze dosdhnout marketingovych cild, které Ize realizovat
prostiednictvim internetu. Stejné jako u klasického marketingu jsou zde zahrnuty aktivity,
které cili na ovliviiovani, ptesvédCovani a udrzovani vztahii se zakazniky. Dba se tak na
jejich péci aje kladen diraz na osobni piistup ke kazdému z nich. S postupem casu se
internetovy ~ marketing  kategorizoval na  nékolik  zédkladnich  metodik

a nastroju. (Janouch, 2014)

1.2 Vyhledavace

Fulltextovy vyhledava¢ je nastroj, ktery poskytuje odpovédi na dotazy, které uzivatel do
vyhledavace zadal. Z velkého mnozstvi obrazkli, dokumentli awebovych stranek
vyhledava¢ poskytuje uzivateli vysledky vyhledavani v navaznosti na jeho dotaz. Princip

vybéru relevantnich vysledkl od vyhledavact se da popsat nasledujicimi procesy:

e Prochazeni — nejprve je zapotiebi, aby vyhledava¢ prosel vSechny stranky. U nich
sleduje jejich odkazy. V tomto kroku se pouze sleduje fakt, zdali stranka existuje,
nefiguruje zde tedy samotna obsahova ¢ast. Prochdzeni zajistuje robot, kterému se
tika crawler nebo spider. Tento proces provadéji roboti neustale.

e Indexovani — Vv této Casti robot posuzuje stranku na zdklad¢ zvolenych kli¢ovych
slov. Néasledn¢ stranky podle slov tfidi a uklad4d do databéaze. Pokud tedy uZzivatel
vyhledava dotaz, robot uz stranky s kli¢ovymi slovy neprohledava, ale rovnou je

uzivateli zobrazuje.
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e Vyhodnocoviani — na zakladé urcitych faktori a algoritmii u vyhledavaci pak robot
hodnoti relevanci stranek k danému klicovému spojeni auzivateli je V urcité

podob¢ a potadi nabizi.

Toto hodnoceni mivéa kazdy vyhleddva¢ své. Radi se sem pojmy jako PageRank, coz je

hodnotici algoritmus pro vyhledava¢ Google, nebo S-Rank od Seznamu. (Janouch, 2014)

1.2.1 Vysledky vyhledavani

Po zadani klicového slova vyhledavac¢ poskytuje uzivateli stranku s vysledky organického
vyhledavani. Této strance se v anglickém jazyce tika Search engine result page, Castéji se
vSak pro ni pouziva zkratka SERP. V kazdém vyhledavaci je tato stranka jind, avSak

poskytnuté tdaje jsou podobného charakteru.
Rozdélit ji mtizeme na nékolik ¢asti:

e \/ prvni ¢asti lze vidét zadany dotaz do vyhledavace.

e Nasleduje placend cast. Ta zaujima nekolik pozic, U kazdého vyhledavace jsou vSak
oznaceny jinak. V této ¢asti se zobrazuji PPC reklamy od inzerentd, kteti pro dané
relevantni slovo maji nastavenou kampan tak, aby se zobrazily vysoko ve
vysledcich vyhledavani.

e Dalsi Cast pak tvoii pfirozené vysledky vyhledavani. Zde zobrazeni na ptednich
pozicich ovliviiuje velké mnozstvi faktord.

e Do vysledkil vyhledavani jsou také zapojeny urcité prvky vyhledavaca. Je zde
provazani s lokalitou (Google Maps), ¢i odkazovani na dal$i vyhledavaci katalogy
(Zbozi.cz, Firmy.cz). (Sedlak, 2012)
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2. Pojem SEM

Diky rychlému ristu internetového marketingu mame dnes nékolik marketingovych
technik. Jedna z nich je pravé SEM, tzv. Search Engine Marketing. Jedna se 0 marketing
ve vyhledavacich. SEM se tedy zaobira zpisoby, jak co nejefektivnéji oslovit zakazniky
prostiednictvim vyhledavact. Jednoduse muzeme fici, Ze se jedna o reklamu, ktera vSak
funguje na jiném principu nez napft. klasické reklamni sdé€leni z televize ¢i z jinych médii.
SEM poskytuje zdkaznikiim Vv podstaté to, co sami hledaji. Diraz je kladen hlavné na
zékazniky, ktefi cilené vyhledavaji né&jaky dany produkt, informaci i

sluzbu. (Kubicek, 2008).

Mizeme fici, ze SEM funguje na principu aukce, kterd zohlediiuje kvalitu. Nejlépe jsou na
tom ti inzerenti, ktefi nabizeji nejrelevantnéjsi reklamy za nejvyssi ceny. Kvalitu mizeme
urCit pomoci algoritmu, ktery bere V potaz miry proklikl, zdali je reklama dostate¢né

relevantni a pomér kli¢ovych slov na strance oproti pouzitym klicovym sloviim v reklamé.

2.1 Klady SEM

e Meéfritelnost — snadnd méfitelnost v riznych néstrojich, dle vybéru sluzby. Metriky
Ize sledovat v Google AdWords, Google Analytics ¢i v Sklik.

e Kontrolovatelnost a diiraz na detail — mizeme ovlivnit kdy, kde a jak se muze
reklama zobrazit.

e Flexibilnost a samoobsluZznost — moznost zmény nabidky v okamziku. Lze tak
rychle reagovat na pfipadné zmény. To vSe je mozné realizovat na zéklad¢ ptimého
pfistupu.

e Dosah reklamy — pti spravném cileni 1ze oslovit miliony novych uzivatelu.

e Nizké pocateéni naklady — pii pocateCnim nastaveni reklamy muzeme zacit
s malou investovanou ¢astkou. Tim, ze zmény se projevuji rychle, 1ze ptipadné

cenu upravit. (Tonkin, 2011)
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2.2 Zapory SEM

vvvvvv

Vv ptipad¢€, ze dosahuji vys$i miry konverze, ¢i1 maji nakoupené nejlepsi prokliky
a mista v placené ¢asti vysledkti vyhledavani.

e Priibézné naklady — zde podstupuje inzerent urcité riziko, pokud upusti od vyuziti
placené reklamy. Automaticky tak zmizi z placené Casti vyhledavani, ¢imz klesa
I navstévnost.

e Monitoring — diky neustdlym zménam je zapotiebi i pravidelny monitoring, jak
v ramci na$i poskytnuté reklamy, tak i konkuren¢ni nabidky. To vSe pak muze byt
casove narocne.

e Nedostateény emocni zajem zakaznika. (Tonkin, 2011)

2.3 PPC

PPC neboli Pay Per Click, vceském piekladu platba za proklik, je jeden
z nejvyuzivangjSich modelii pro financovani reklamy. Jak uz nézev napovida, platite za

proklik uzivatele. Tento model je vyhodny V tom, Ze neplatite nic za jeho zobrazeni.

L o e e o »
P 1 \ 133 Ko N . g
\ et \ Klitova slova \ Ufivatel \ Reklama ve ™\ Ufivarel \ Zauttovani b

Y >y spoustéjici > > hledé ve > > vysledcich > > Kiknena > > platby za )
4 ' ¥ / reklamu / vyhledavaci / hledani // reklamu /// proklik /
& 4

Obr. ¢. 1: Tvorba PPC reklamy
Zdroj: (Domes, 2012)

Tvorba reklamy je realizovéna v ur¢itém PPC systému. Mezi nejvyuzivangjsi patii Google
AdWords a Sklik. Pfi jeji tvorbé zohlednujeme a zadavame parametry pro jeji zobrazeni.
Jakmile uzivatel zadd do vyhledavace prisluSna klicova slova, reklama se zobrazi
Vv placenych vysledcich vyhledavani. AZ vSak po tom, co uZivatel proklikne zobrazenou
reklamu, PPC systém zauctuje platbu za proklik. Cena je stanovena na zakladé hledanosti
slova. Pokud oslovo ma zajem vice inzerentd, pozice se se urCuje podle vyse

nabidky. (Domes, 2012)
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3. Pojem SEO

SEO je zkratka anglického nazvu Seach Engine Optimalization, volné ptelozeno jako
optimalizace pro vyhledavace. Optimalizaci mame na mysli tvorbu a upravu webu tak, aby
byla co nejlépe zpracovatelna pro automatizované zpracovani roboty vyhledavaca. Cilem
SEO je tak ziskat co nejvys§i umisténi V neplacené Casti vyhledavani, coz vede
K pfirozenému rustu navstévnosti stranek. Cely proces zahrnuje velké mnozstvi faktort,

které pozice ovliviiuji.
SEO praktikujeme ze tfi hlavnich davodu:

e ZvySeni navs§tévnosti webu — toto je jeden z nejhlavngjsich divodd, pro¢ stranky
optimalizovat. U e-shopu, ¢i poskytovateld sluzeb pies internet, toto mize piinést
zvyseni poptavky, vyssi realizaci objednavek a tim logicky i zisk.

e Analyza navstévnikd — diky riznym platformam pro monitoring miizeme vyuzit
detailni ptehledy o0 tom, jak se zakaznici na webu chovaji. Zkoumat mizeme to,
jakym zplusobem zékaznici slova vyhledavaji, pies jaky vyhledava¢, odkud
a z jakého zatizeni aj. Toto jsou velmi dilezité ukazatele, které 1ze vyuzit pro vyvoj
webu.

e Posun webu na vysS$i drovenn — upravami zdrojového kédu mizeme web
vylepSovat jak po  technické strance, tak 1z hlediska uzivatelské

ptijemnosti (Prochazka, 2012).

3.1 Klicova slova

Tvorba a nasledna analyza klicovych slov, tyto dva procesy jsou pro optimalizaci zasadni
apro vétsSinu faktorti stézejni. Zakladem jsou jak pro SEO, tak ipro pouziti v PPC

kampanich.

Obecné lze fici, ze kliCova slova jsou takova, kterd uzivatelé vyhledavaji ve vyhledavacich
a maji n€¢jaky vztah k nabizenému produktu, prodeji ¢i poskytovanym sluzbam. Tyto kroky
se doporucuji provést nejlépe na zacatku celého procesu, aby pii nastaveni nékterych

parametrt jsme z téchto klicovych slov mohli vychazet. (Sedlak, 2012)
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3.1.1 Long tail

Long tail volné Vv piekladu znamena dlouhy ocas, mizeme také pielozit jako dlouhy
chvost. Teorie dlouhého chvostu hovoifi 0 tom, ze malé mnozstvi hlavnich produktd, ¢i
trhii, urcuji proud poptavky. To vSe Kk velkému poctu pozadavki. Tim vznika na trhu
prostor pro riizné produkty, které jsou prizptisobeny pro zdkaznikovu potiebu a 1épe tak na

n¢j cili. (Janouch, 2014)

Long-tailova slova jsou slovni spojeni alespon tii slov, kterd konkretizuji zakazniktv
vyhledavany produkt ¢i jeho potfebu. Na zakladé teorie tedy plati, ze pfili§ obecna klicova
slova jsou vysoce vyhleddavana. VétSinou se jedna 0 jednoslovna spojeni. Ta jsou také
vysoce konkuren¢ni. Tato slova z obchodniho hlediska neni vhodné pouzivat, jelikoz
nepiinaseji velky pomér konverzi. Pokud zakaznik vice konkretizuje svoji potiebu, roste

tim i pomér konverze, jelikoz tato slova produkt ,,prodavaji. (Sedlak, 2012)

»PlayStation®

"

CENA A KONKURENCNOST

~Sony PlayStation ¢lenstvi

/

Long Tail - Velmi specificka klicova slova
~Sony PlayStation Plus ¢lenstvi na 12 mésicu”

<

DENNi HLEDANOST

Obr. ¢. 2: Long tail
Zdroj: (Mojzis, 2018)
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3.2 On-page faktory

Tyto faktory souvisi pfimo S webovymi strankami, konkrétné se zdrojovym koédem. Lye
tyto pojmy pielozit jako ,faktory na strance“. Slouzi nejen pro roboty vyhledavacich
engind, ale i pro uzivatele. Tyto faktory se daji ovlivnit velice rychle. Pokud mate pfistup
Kk tpravé zdrojového kodu stranky, Ize tyto faktory samovolné upravovat. V jiném piipadé

zmény realizuje kodér webu.

3.2.1 URL adresa

vvvvvv

uzce souvisi i S hierarchii webu, kde na zaklad¢ kategorii, menu a filtrt na webu lze
pracovat s vhodnym nazvem v URL. Samoziejmosti je pak pro tyto kategorie pouziti

cey

kli¢ovych slov v nazvu, ktera se pouziji i v adrese.
Prikladem optimalizované struktury URL adres:
www. priklad.cz/kategorie/podkategorie/ndazev-polozky

Z nazvu stranky by mélo byt znatelné, 0 ¢em stranka pojednava, aniz bychom ji vibec
navstivili. Doporucuje se vV nazvu URL pouzivat primarn¢ pomlcku, kterd je prakticky vice

vyuzivana nez podtrzitko. (Dover, 2012)

3.2.2 Title

vvvvvv

se ptfimo pod znackou < title> ve zdrojovém kodu. Titulek by mél stranku nejlépe
vystihnout a pro kazdou stranku by mél byt jedine¢ny. Kvalitni titulek ma totiz kladny
efekt na rank od vyhledavacich engint, které mimo jiné zvazuji i relevanci stranek. Stejné
dilezité je také, aby byl atraktivni i pro koncové uzivatele. Titulek je nejen obsazen ve
vysledcich vyhledavani, ale pouziva se také pii textech odkazli z jinych webl, coz se

promita i v ramci relevance odkazu.
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Co se tyc¢e délky, vyhledavace jsou schopny zpracovat az 80 znakd, avsak obsahu nad 50
znakd dévaji mensi vahu. Nazory na délku titulku se vSak li§i. Google zobrazuje prvnich

65 znaktl. Cokoliv je nad limit, tak nahrazuje teckami.

V titulku se tedy doporucuje uvedeni své obchodni znacky ¢i ndzvu spolecnosti
v kombinaci s uvedenim kli¢ového slova, které je pro stranku typické. Oddéluje se

nej¢astéji svislou ¢arou ¢i pomlckou nebo spojovnikem. (Enge, 2015)

3.2.3 Description

Pro metaznacku description neboli popisek stranky plati obecné velmi podobna pravidla
jako pro titulek. Popisek je ve vysledcich vyhledavani zobrazeny tuéné ptimo pod titulkem.
Mél by struéné popsat obsah stranek. Da se fici, ze funguje jako bezplatna reklama.
Z pohledu vyhledavacu popisky nehraji tak velkou roli, cilené jsou pifimo na uzivatele.
U popiskti se doporucuje opravdu web takzvané ,,prodat apouzit skutecné lakavy
popisek. Opét zde plati stru¢nost a pouziti relevantnich kli¢ovych slov. Délka se u Googlu
doporucuje kolem 140 znakl, nékteré prohlizeée jsou vSak schopné zpracovat i vice

znakd. (Enge, 2015)

3.2.4 Nadpisy a zvyraznéni textu

Tyto dva faktory jsou uz pfimo feSeny vV obsahové ¢asti webu. Z pohledu vyhledavacéu vSak
nejsou v dnes$ni dobé uz tolik relevantni, nicméné doporucuje se téchto faktord vyuzit

z hlediska piehlednosti textu pro uZivatele.

Nadpisy by mély byt nejlépe ¢lenény v HTML stranky v trovnich od H1 po H6 a zapisuji

vvvvvv

obsahuje nékterou z kli¢ovych frazi, ktera je relevantni pro danou stranku a aby byl na

kazdé strance pouzity jen jednou. To plati i pro nadpisy nizSich trovni (H2, H3, ...).

Zvyraznéni textu lze realizovat pomoci znacek <strong>, ¢i <b>, kde by méla byt

zvyraznéno kli¢ova slova ¢i zasadni pasaz. (Enge, 2015)
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3.2.5 Optimalizace obrazki

Z pohledu vyvoje vyhledavani uz prohlizeCe umi rozpoznat obrazky a videa riznymi
zpusoby, od Cteni texti z obrazku, indexaci audia z videi, az po rozpoznavani barev.
Vlozené obrazky na webu se vSak i pfesto doporucuji optimalizovat, konkrétné pomoci
atributu alt. Jedna se 0 alternativni popisek obrazku. Vyuzit se ho doporucuje predevsim
pokud obrazek na webu slouzi jako odkaz na jinou stranku, nebo pokud je obrazek pro
danou stranku vyznamny. Roli zde také hraje vhodné pojmenovani obrazkového souboru.

Zde pak atribut ziskava na dilezitosti. (Dover, 2012)

3.2.6 Obsah webu

Mimo jiz zminéné faktory, které muzeme upravovat pifimo V html kodu stranky,
vyhledavace déavaji v poslednich letech kvalitnimu textovému obsahu stranek velkou vahu.
Tvorb¢é kvalitniho a zajimavého obsahu Vramci internetového marketingu se vénuje
copywriting. Jeho cilem je pomoci textu vzbudit v potencialnim zakaznikovi zajem 0 koupi

produktu, zaroven ho i podpofit vV navazani pozitivniho vztahu s uréitou znackou firmy.

Spravné optimalizovany obsah webu by mél byt:

Relevantni — v obsahu by mé&lo byt uvedeno to, co uzivatelé nejcastéji vyhledavaji
a zaroven by hledané slova méla souviset S oborem podnikani nebo ucelem webu,
pokud se nejedna 0 obchodni web.

e Formatovany — vyuziti odstavct a formatovani nadpist riznych Grovni je pfinosné
predevsim pro uzivatele.

e Unikatni — dnes uz jsou vyhledavace natolik inteligentni, Ze umi rozeznat napf.
duplikat obsahu z jiného webu ¢i kopie z jinych URL. Tyto prvky vyhodnocuji
vyhledavace negativné, proto se vyplaci tvofit jedine¢né obsahy.

e Korektné nastaven pro on-page SEO faktory

e Aktualni — texty je v ramci optimalizace aktualizovat. Vyhledavace sleduji i to,

zdali je 0 obsah webu postarano. (Salova, 2015)
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3.2.7 Architektura webu

Zde se sleduje, jak web funguje jako celek. Zohlediiuje se zde pohled na domovskou
stranku, hlavni menu webu, jeho podkategorie a jeho obsah. Idealni struktura webu by
méla fungovat na pyramidové struktuie, kdy z hlavni stranky webu se dostdvame dale na
jednotlivé kategorie a podkategorie. Funguje na vyuziti co nejmensiho poctu odkazt, aby
se predala nejvyssi hodnota odkazii veskerym strankam na webu. Toto d€leni opét funguje

jak pro vyhledavace, tak pro piehlednost uzivatelim. (Dover, 2012)

3.2.8 Soubor robots.txt

Soubor robots.txt, neboli Robots Exclusion Protocol (REP), je textovy typ souboru, ktery
vymezuje vyhleddvaci pfistupnost stranek. Udavd mu, které strdnky muze indexovat.
Pokud tento soubor na webu chybi, vyhledava¢ mize web indexovat bez jakéhokoliv
omezeni. V souboru mizeme ptesné specifikovat zamezeni jak u vyhledavacich roboti, tak
i pfesny obsah. Nejcastéjsim problémem byva jeho nekorektni nastaveni. Zakazat piistup

robottim jde i konkrétné na dané strance, pies atribut rel=nofollow. (Prochazka, 2013)

3.2.9 Soubor sitemap.xml

Dulezitym prvkem pro vyhledavace je soubor sitemap.xml. Dava vyhledavacim informace
0 obsahu webu, jaké stranky web zahrnuje, pfistup k nim, jejich dtlezitost a aktualnost.
Velké vyuziti ma u webd s velkym mnoZstvim stranek. Pro vyhledavace slouzi jako
vychozi bod a usnadiiuje jim tak prohledavani webu. Soubor je sloZen z jeho hlavicky,
Urlsetu a jednotlivych URL. Plati pro n¢j, Ze by nemél obsahovat vice nez 50 000 stranek a

jeho kapacita by neméla byt piili§ velka. (ContentKing, 2019)

3.3 Off-page faktory (Linkbuilding)

SEO se mimo on-page faktort, které jsou piimo na webu, vénuje i tzv. off-page faktorim,
Obecné se jednd o budovani zpétnych odkazl, neboli Linkbuilding. Jejich ziskavani lze

realizovat nékolika zpiisoby.
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Ziskavat odkazy lze placenou, ¢i neplacenou formou. Pii ziskavani odkazt se z pohledu
vyhledavaci hodnoti kvalita webu, respektive Page Rank odkazujicich stranek, a také
pocet zpétnych odkazi. Hodnoti se také text, kterym se odkazuje, konkrétné z pohledu

obsahu a relevantnosti. Dulezita je také jejich funk¢énost. (Kubicek, 2008)
Metod, jak ziskavat odkazy, je nékolik. Mezi nejcastéjsi patii:

e Zapis vkatalogu — Trendem ve vyhledavacich byva prochazeni jejich
poskytovanymi katalogy, jako napt. Firmy.cz, nebo Zbozi.cz. Také se nabizi
moznost propojeni s lokalitou. Katalogy maji velky vyznam hlavné pro e-shopy a
firemni weby. Diky registraci v katalogu jsou pak i 1épe viditelné ve vysledcich
vyhledéavani.

e Utast v diskuznich férech, komentaie ve &lancich — Reakci v diskuznich forech,
kam navstévnik vstupuje za Gcelem dotazu, se da odkazovat na pfislusny web. Je
dalezité, aby odkaz byl relevantni k diskutovanému tématu a cilil k feSeni
problematiky.

e Socidlni sité — V dneSni dobé je toto hojné€ vyuzivany prostiedek pro sdileni
informaci. V rdmci marketingu se socialni sité staly jeho nedilnou soucasti. Dalo
tak vzniku komunikace se zdkaznikem ptes socialni sit¢, kde nejen ze muizeme
odkazovat jak placenou, tak neplacenou formou.

o Ziskani odkazii prirozenou cestou — Tato metoda patii knejlepSim a
Dtivodem byva emoc¢ni zaujmuti natolik, ze stranky ,,propaguje. Této metodé se
také fika Linkbaiting.

e Odkazy z microsites — Specialné u e-shopti je toto cesta nejen ke zvyseni poétu

odkazi, ale také propagaci produktu, coz vede ke zvySeni prodeje. (Sedlak, 2012)

3.4 Zakazané praktiky SEO

Black hat SEO, takto zni anglicky nazev pro zakazané praktiky. Jedna se 0 procesy, které
maji zmast vyhledavace a zajistit tak webtim lepsi pozice pii vyhledavani. Pfi odhaleni
pouzité praktiky miize vyhleddva¢ stranky penalizovat. ReSenim je posunuti V pozicich
vyhledavani dozadu, nebo i pfimé vyfazeni (bannovani) z vysledk vyhledavani. Téchto

praktik je celé fada, proto budou zndzornény ty nejcastéjsi:
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Link farmy — Vétsinou se jedna 0 zamérné vytvoreny web S velkym mnozstvim
stranek, které jsou provazany odkazy. Timto dostdvaji od vyhledavaci vysoké
hodnoceni. Stranky vS8ak nemaji Zadnou uzivatelskou hodnotu. Nem¢lo by se tedy
na tyto odkazové farmy od majitelt webli viibec odkazovat.

Cloacking — Jedna se o poskytovani neshodnych informaci 0 obsahu uzivatelim
a vyhleddvacim. Tato zména se vétSinou realizuje pres urcity serverovy skript.
Vétsinou se jedna 0 ukryté texty vV kaskadovych stylech.

Skryty text — Tato praktika je zaloZena na znemoznéni viditelnosti pro uzivatele.
Vétsinou se jedna 0 nastaveni nulového pisma, pouziti stejné barvy u textu
a pozadi, skryti textu pod obrazky, nebo vyuziti stylovani v CSS. Timto stylem lze
na web piidat nejen kli¢ova slova, ale i odkazy.

Nevhodné uzZivani slov — Vé&tSinou se jednd 0 Spamovani slovy Vv urité casti
hlavicky souboru, jako je title, description a keywords, ale pouZzito mize byt i pro
alternativni popisky obrazkl. Ty jsou pak piehlceny velkym mnozstvi slov, nebo

Vv nich naopak nejsou pouzita relevantni slova. (Kubicek, 2008)
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4. Porovnani SEO a SEM

Jak jiz bylo uvedeno V pfedchozich kapitolach, kombinace SEM aSEO vede

k maximalizaci navstévnosti stranek a zaruc¢i nam vysoké pozice ve vyhledavacich. Pokud

bychom tyto dva marketingové prvky porovnavali, rozdil je znatelny. SEO je obecné

dlouhodoby proces a vysledky se dostavi az po néjaké dobé¢, avSak velkou vyhodou je

ziskani anavdzani vztahu se zdkaznikem. SEM je naopak kratkodobé s rychlejSimi

vysledky, ovsem vydaje oproti SEO jsou znatelné.

Tab. ¢. 1: SEO —Kklady a zdpory

Zakaznik hleda inzerenta — prostiednictvim
katalogt ¢i vyhledavaca

Efektivni pro dlouhodoby piisun
navstévniki

Nizké pocatecni prostiedky
Zdroj: (Kubicek, 2008)

Tab. ¢. 2: SEM —Klady a zdpory

Rychly nartist navstévnosti

Moznost rychlé zmény strategie

Volba vice forem osloveni ¢i volby inzeratu

Zdroj: (Kubicek, 2008)

26

Vysledky se bohuzel nedostanou ihned

Nevhodné pro kratkodobou kampan

V konkurencnim prostiedi — snizeni
efektivity vynalozenych prostredkt

Z dlouhodobého hlediska nakladné

Mensi efektivita pii osloveni zdkaznikd,
ktefi 0 reklamu nemusi mit zajem

V konkuren¢nim prostiedi — vysoké naklady
za kampan



5. Nastroje pro optimalizaci

S optimalizaci jsou spojené také pouzité nastroje pro jeji monitoring ¢i realizaci. Nastrojii
je cela tfada. Od klasickych webovych SEOmath az po komplexni nastroje, které¢ dokazou
praci co nejvice zjednodusit. Obecné vSak plati, Zze komplexnéj$i nastroje funguji na
placené verzi. Pfedstaveno V této ¢asti bude nékolik ndstrojl, které byly napomocné pro
realizaci anasledny monitoring V praktické ¢asti. Pouzity byly prevazné neplacené

nastroje.

5.1 Google Analytics

Google Analytics je analyticky néstroj od spole¢nosti Google. Dnes ho povazujeme za
stéZejni nastroj pro webovou analytiku. Jeho provoz a registrace jsou zdarma. Poskytuje
velké mnozstvi dat, pomoci kterych miZeme plénovat, ménit a realizovat kampané pro

web. Dale také sleduje zakaznika, jeho pohyby a chovani na webovych strankach.

Diky své vysoké skalovatelnosti poskytuje data jak v realném case, tak data zpétné, pro
lep$i porovnavani mezi riznymi obdobimi. V sekci Publikum lze sledovat navstévnika
z pohledu vyuzivaného zatizeni (mobil, desktop), z pohledu vyuzivaného prohlizece,
lokality a jazyka. Pro SEO je velice piinosna sekce Akvizice, kde jsou udaje ohledné
navstévnosti, ptistupu ptes klicova slova, ¢i moznost propojeni se systémem Google Ads.
Dalsi metrikou je Chovani. Zde nalezneme hodnoty jako vstupni a vystupni stranky, nebo
rychlost nacitani stranek. Pro monitoring vyvoje naSich obchodnich cili slouzi sekce

Konverze. (Clifton, 2008)

5.2 Collabim

Collabim je komplexni nastroj, ktery vyrazné¢ napomaha v oblasti SEO a internetového
marketingu. V Cechach je Collabim vysoce vyuZivany. Radi se do placenych nastroji,
avsak poskytuje zakladni verzi pro vyzkouSeni zdarma. Poskytuje nejen jednorazové
analyzy, ale také monitoring v ramci SEO a SEM. Vyborné pracuje s klicovymi slovy, a to
jak pro navrh, tak jejich sledovani. Napomocny je i pii linkbuildingu, tvorbé PPC kampani

a sledovani konkurence. (Collabim, 2019)
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5.3 Xenu Link sleuth

Program Xenu Link Sleuth od némeckého programatora Tilmana Hausherra primarné
slouzi pro kontrolu nefungujicich odkazi na webu. Kontroluje vSak nejen klasické odkazy,
ale téz dalsi aspekty. Zobrazuje také obrazkové soubory, odkazované seSity se Styly,
skripty a applety. U nich udava istav, v jakém jsou, rychlost nacitani, objem souboru,
pocet prichozich a odchozich linkd. U text/html stranek také poskytuje title a description
stranek. (Kilian, 2009)

Nejvétsi vyhodou je fakt, Ze program je K dispozici zdarma. Program je vhodny nejen pro
zjisténi vadnych linkl. Poskytuje velké mnozstvi 0dajli, které pii kvalitnim roztfidéni

Vv tabulkovém souboru mohou byt vyuzity i pii analyze on-page SEO faktorda.

5.4 Ahrefs.com

Ahrefs napomaha pii analyze zpétnych odkazl. Vyuzivany je z velké Casti linkbuildery
nebo content marketéry. Napomaha ziskat cenné informace pfi analyze odkazii na web
a interniho prolinkovani. Ziskat z n¢j mtzeme informace o poétu odkazi, odkazujicich

domén a stranek. Vhodné je ho pouzit i pro analyzu konkurence nebo pfi analyze trhu.

Na webovych strankach je vSak moznost si stranky nechat provéfit na celkovy pocet
odkazli na nasi doménu, spolu se subdoménami, a pocet odkazujicich domén. Mimo téchto
zékladnich parametrii 1ze zobrazit i vybér péti nejvyuzivangjSich texti odkazt a péti domén

S nejveétsimi pocty odkazu.

Pouzivani veSkerych funkei U aplikace Ahrefs je placené, a to véetn€ vyuziti trialové verze.
V ramci placeného pfistupu jsou na vybér 4 zakladni balicky. Ty se lisi Vv poctu
poskytovanych URL. (Marketing Miner, 2018)
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6. Projekt Svatba.cz

Svatba.cz se tfadi KnejlepSim svatebnim portalim na Ceském trhu. Webové stranky
obsahuji pestry katalog svatebnich dodavatelt, spolu s modernim poptavkovym systémem
pro realizaci poptavky. Po¢atky projektu se datuji k roku 2009. Od této doby projekt prosel

velkymi zménami a obrovskym posunem.

Portal se zamétuje na zprostiedkovani svatby. Funguje tak na zdklad¢ poptavky, kterou
navstévnik realizuje. Dle svych pozadavkl je pak nabidka z portdlu pfesunuta na

dodavatele.

Dodavatelim poskytuje jednotnou marketingovou platformu pro komunikaci se zdkazniky.
Ti spolupracuji s portalem bud’ na zakladé ro¢niho poplatku za poskytnuti profilu, nebo na
urcitych procentech z poptavky formou provize. Zde zalezi na domluve. Vychazi tak vstiic

dodavatelim a zalezi, na jaké moZznosti spoluprace se domluvi.

Sluzba zprosttedkovani funguje jen on-line, tudiZ je celkova funkénost poptavky plné
zavisla na webovych strankdch. Nejvetsi duraz je zde kladen na zajemce 0 zprostredkovani
svatby. Tim, Ze planovani svatby mizeme povazovat za obsahly pojem a dlouhodobé¢;si

proces, 1ze jednotlivé potteby kategorizovat.

6.1 Kategorie webu

e Dodavatelé — portal Svatba.cz nabizi bohaty katalog dodavatelti pro naplanovani
svatby. Dodavatelé jsou na zdkladé nabidky svych sluzeb rozttidéni do skupin.
V kazdé skupiné pak mohou uzivatelé filtrovat dodavatele podle poskytnuti

konkrétni sluzby ¢i lokality.

Kazdy dodavatel ma svij jedine¢ny profil. V profilu nalezneme informace o dodavateli,
detailni popis jeho sluzeb, fotogalerii, hodnoceni apiimy kontakt na dodavatele.

U kazdého profilu je poptavkovy formulaft, ktery slouzi k realizaci nezavazné poptavky.

e Moje svatba — pokud nema klient pfedstavu 0 tom, jak a s ¢im v ramci planovani

zacit, je zde moznost registrace pro konkretizaci jeho pozadavkl. Zajemce si muze
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naplanovat veskery prub¢h svatby, kategorizovat jednotlivé casti a volit si je dle

své potieby.

K tomu, aby portal mohl zdjemci planovani co nejvice ulehcit, je zapotiebi registrace. Po
vyplnéni registracniho formuléie je vytvoren profil, pod kterym lze jiz detailné planovat

jednotlivé ¢asti.

e Svatebni inspirace — tato cast funguje jako magazin ¢i blog, kde se mohou
uzivatelé inspirovat nejnovéjSimi trendy V oblasti svatby. Aktudlni pfispévky jsou
zde aktivné kombinovany s odkazy na dodavatele.

e Kalendar akci — v kalendaii miizeme nalézt jak aktualni, tak jiz prob&hlé svatebni
veletrhy v celé Ceské republice. Odkazuje se zde pfimo na dané akce.

e Katalog — tato stranka napomaha internimu prolinkovani na jiz zminéné kategorie,
na které je zde odkazovano. Nachazi se v paticce stranky.

e E-shop — portal dokonce disponuje isvym vlastnim e-shopem, kde nalezneme

prevazné svatebni dekorace a doplitky. Ten vSak funguje na samostatné doméné.

6.2 Cile webu

Pokud budeme hovoftit 0 marketingovych cilech pro web, ziskavame nasledujici vycet:

e piivedeni novych navstévnikl na web,

e konverzovat navstévniky na zédkazniky vyplnénim poptavky,

e registrace navstévniku,

e udrzeni vztaht s registrovanymi navstévniky, informovat je o novinkach,
e registrace novych dodavateld,

e navazani spoluprace s dodavateli.

Pro méfitelnost cili U optimalizace byly zvoleny jako hlavni cile tyto:

e registrace zajemcu o svatbu,
e registrace dodavateld,

e realizované poptavky.

Tyto vybrané cile jsou nejvice méfitelné, proto byly pouzity pfi zavedeni do systému

Google Analytics.
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6.3 Cilova skupina a trh

Cilové skupiny jsou V zasad¢ dvé€. Prvni je vV ramci marketingového vztahu B2C, coz je
V nasem piipad¢ zajemce 0 svatbu. Konkrétni cileni je pak na snoubence ve véku 1840
let, ktefi planuji svatbu nebo by se radi inspirovali. Z pohledu B2B bereme jako cilovou
skupinu dodavatele, ktefi poskytuji sluzby a produkty na svatebni akce. Co se tyce trhu,
sméfovan je Vtuto chvili hlavné na dodavatele z Prahy aokoli, na StfedoCesky Kraj

a Moravu. Dalsi pak v okresnich méstech.

6.4 SWOT analyza

V ramci jak marketingového, tak i technického hlediska webu, jsem zpracoval do tabulek
SWOT analyzu. Zohlednény jsou zde silné, slabé stranky, piilezitosti a hrozby. Vychazel

jsem ze svého pohledu na web v porovnanim s konkurenci a celkovymi cili webu.

Tab. ¢. 3: SWOT analyza — silné a slabé stranky

Ptehlednost webu, ¢lenéni a planovani
Vv segmentech

Lepsi ptizplisobeni mobilnim zatizenim
Moderni vzhled webu Nevyuzivani PPC systémi

Navazovani vztaht s dodavateli

Velky vybér dodavateli

Dtraz na zékaznika, registrace uZivatele

ZkuSenosti z oboru

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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Tab. ¢. 4: Prilezitosti a hrozby

Verze v anglickém jazyce Sezonnost
Verze v némeckém jazyce Konkurence s individualnimi dodavateli
Vyuziti reklamy na socialnich sitich Pretazeni klienta dodavatelem

Zdroj: (Vlastni zpravovani)

6.5 Konkurence

vvvvvv

Pohled na konkurenci je z naseho pohledu slozitéjsi. Na internetu je velké mnozstvi blogl
a informacnich webt, které se problematice planovani svateb také vénuji. Zde je
konkurence velikd. Pokud vSak hovofime 0 webu z obchodniho hlediska, poskytovatelt

zprostiedkovani svatby uz je méné.

Vycet nejvice konkurenénich webd, které poskytuji planovani svatby:

e Beremese.cz
e Svetsvateb.cz

e Svatebnikalkulacka.cz

Vsechny tyto weby poskytuji podobné sluzby v ramci zprostiedkovani svatby a zobrazuji
se vysoko ve vysledcich vyhleddvani. Obecné by se pro konkurenci méla délat podobna
analyza jako pro nas web. Nejcastéji se u konkurence vyhodnocuje, jaka pouzivaji
relevantni klicova slova a jak maji nastavené zpétné odkazy. Tyto metriky pak miiZeme

zohlednovat pfi realizaci a vyuZit je tak v nas prospéch.
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7. Klic¢ova slova

Na zéklad¢ struktury, jeho jiz vytvofené¢ho obsahu azaméteni webu, jsem realizoval
analyzu klicovych slov. Analyza je hlavné za ticelem hledanych klicovych slov pro jejich
nasledné pouziti v obsahové casti webu. Zaméiuji se hlavné na vyhledavani slov ve

vyhledavacich Google a Seznam, ze kterych na web ptichazi nejvice navstévniki.
V naSem pfipad¢ lze analyzu pouzit pro tyto ¢asti:

e Podpurna ¢ast pro SEO — to plati hlavné pro pouziti klicovych slov v obsahové
¢asti, konkrétné spravné pouziti V textech, také pro zahrnuti kli¢ovych slov do
popisku a titulkd stranek, nebo jako pouziti textu pro odkazy v radmei linkbuildingu.

e PPC kampané — dle hledanosti klicovych frazi, konkurencnosti a primérné ceny

za proklik 1ze usoudit, ktera slova jsou v ramci kratkodobé optimalizace vhodna.

7.1 Tvorba kliCovych slov

Pro zjisténi relevantnich kli¢ovych slov jsem zvolil n¢kolik taktik pro jejich zépis. Veskera

slova, kterd jsem t€mito taktikami ziskal, jsem poznamenéval do tabulkového souboru.

7.1.1 Relevantni slova z osobniho pohledu

Nejjednodussim zpusobem na zacatek bylo vypsani relevantnich slov, ktera bych
vyhledaval ja osobné. V této ¢asti se jedna opravdu jen 0 subjektivni nazor, ktery by mél

reprezentovat uZivatelsky pohled na vyhledavani dané véci K tématu.

Zapsana byla tedy slova, ktera bych vyhledaval, pokud bych mél zajem 0 planovani svatby,
a ktera jsou se svatbou spojena. Zaznamenal jsem kolem 100 slovnich spojeni. Z velké
vétSiny se jednalo 0 slova, nebo slovni spojeni, ktera uz jsou na portalu oznacena napf.
Vv kategoriich svatebnich dodavateld. Na zacatku to znaci, ze web jiz ma nckterd vhodna
klicova spojeni pouzita. Tato slova budou pouzita iV dalSich krocich pro konkrétnéjsi

vysledky.
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7.1.2 Vybér slov z naSeptavacii ve vyhledavacich

Pfi zadavani slov do vyhledavact se zobrazuji dal$i nabidky relevantnich slov k danému
tématu, kterd se doporucuje zahrnout do seznamu vyhledavanych slov. NaSeptavace
dokazou vice konkretizovat vyhledavané slovo, jinak feceno nabizeji vice longtailovych
frazi. Pti zadani vice slov se pak dotaz vice upfesiiuje. Uzivateli se zde mlize nabidnout

wevr .

slovo, které je napiiklad vice relevantnéjsi pro jeho potiebu.

Vétsina dotazi, které se vSak Vv naSeptavacich zobrazuji, je uvedena iV nastrojich Sklik
a Google AdWords, tudiz tento postup neni moc efektivni, avsak je to stale jedna z variant,

v

jak rozsifit seznam klicovych slov.

Pro ziskani pfesnych informaci, a hlavné o rozsifeni poctu vyhledavanych slov jsem pouzil

nasledujici nastroje.

7.1.3 Navrh klicovych slov z Sklik

Sklik, jakozto PPC platforma pro Seznam, ve svych nastrojich nabizi moznost navrhu

klicovych slov. Zobrazuje nam i podobné vyhledavané dotazy a jejich parametry:

e Hledanost — primérna hledanost na Seznamu za poslednich 12 uzavienych
kalendéinich mésica.

e Ro¢ni trend — udava pocet vyhledavani v poslednich mésicich. Tento parametr je
pfinosny pro pouZiti slov vV ramci reklamy, napt. cileni na urcité obdobi ¢i mésice
Vv roce.

e Konkurence — vyjadiuje, jaky je zajem 0 inzerci na dané klicové slovo. Muzete tak
Iépe vyhodnotit konkurenceschopnost reklamy, uvézit volbu kliCovych slov
a pfizplisobit nastaveni kampané.

e Cena — udava primérnou realnou cenu, kterd je U€tovana za proklik na reklamu,
ktera se zobrazila pro dané klic¢ové slovo. Informace je za poslednich 60 dni. Tento
udaj ndm opét poslouzi pii nastaveni reklamy, konkrétné vramci cenové

nabidky. (SKlik, 2018)

34



Vyhledavaci dotazy se daji dle uvedenych parametrt sefazovat, od nejmensich hodnot po
nejvetsi. Pro lepsi praci s vystupy je zde moznost vygenerovani slov do tabulkového

souboru.

Navrh klicovych slov

svatebnl dort X n VEechny shody

Vyhledédvacl dotaz Hledsnost v Roénltrend I{ankurence Cena
svatebnl dorty 971 [ 7T ey | | == 2,74 K&
svatebnl dorty fotogalerie 273 | — | = 3,73 K&
svatebnl dort 155 geElu=l-__lE = 2,50 K&
dort figurky na svatsbni 123 _._Il..-_l.

figurky na svatsbnl dort 116 i ——_—— | == 3,02 K&
svatsbni dorty 85 III-I-.--_.II - 2,60 K&
svatebni tort 51 InEsn_Ba==l. | 1,83 K&

Obr. ¢. 3: Navrh klicovych slov z SKlik

Zdroj: (Vlastni zpracovani)

7.1.4 Kliéova slova v Collabimu

V pribéhu procesu jsem ziskal ptistup do nastroje Collabim, ktery figuruje velkym
mnozstvim funkci, v€etné néstroji pro praci s kliCovymi slovy. Jejich jednorazové vyuZiti
je na zakladé€ kreditl, které se pfipisuji v zavislosti na form& vyuZivané placené sluzby.
Vyuzil jsem u Collabimu moznosti ,,Jednordzové analyzy“, pro zjisténi primerné
hledanosti v Google a Seznamu. Pro usnadnéni prace lze seznam slov pro ovéieni

importovat. Zaroven se data pfi vystupu exportuji do tabulkového souboru.

Collabim jakozto komplexni nastroj poskytuje 1 navrhy znaSeptdvacl, vyhradné ze

Seznamu. Tim, Ze jsme vSak vyuzili moznosti z S-kliku, nebyla potieba tuto funkci vyuzit.
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7.2 Kategorizace slov

Po sbéru vsech slov a informaci zde byl vytvofen seznam, ktery ¢itd celkem 1275 dotazi.
Dotazy jsou uvedeny Vv kontingenéni tabulce pro lepsi filtrovani a vybér dat. U kazdého
z nich byla z pouzitych nastroji uvedena primérnd mési¢ni hledanost na Googlu a na
Seznamu. To vse je Zpracovano Vv tabulkovém souboru

Analyza_klicovych_slov_Svatba.cz_2018.xIsx, ktery je volné pfiloZen K bakalaiské praci.

v

Do parametrt lze i zahrnovat mnohem podrobnéjsi informace, jako napft. ceny za proklik
pro placené reklamy. Tim, Ze jsme se soustiedili jen na relevantnost a hledanost, nebyla

potieba zmifiovat udaje k PPC kampani. Mozné je vSak jejich pouziti do obsahové ¢asti.

Pro lepsi piehlednost a praci s nimi jsem slova dale kategorizoval na zaklad¢ jejich cileni.
Toto rozdéleni je velice piinosné napt. u e-shopll s velkym poctem zbozi, které se
kategorizuje. Pfi longtailovych frazich jsem se slova snazil dé€lit co nejlépe podle vyznamu

do kategorii v tabulce.

Tab. ¢. 5: Tabulka s rozdeélenim kategorii a hledanosti

Nazev v Dotazy -/ Hledanost Google - HledanostSeznam - Hledanost celkem v
Doba 1 821 203 1024
Barva 21 918 734 1652
Pohlavi 24 538 789 1327
Lateralnifraze 49 3638 2938 6576
Misto 64 6482 1635 8117
Cena 85 10822 3469 14291
Podskupina 331 32981 19694 92675
Lokalita 340 36357 11155 47512
Skupina 1275 380210 94088 474298
|CELKEM 449548 124937 574485,

Zdroj: (Vlastni zpracovani)

7.3 Porovnani s klicovymi slovy z Google Analytics

U sluzby Google Analytics lze i zjistit, pfes jaka vyhledavana klicova slova uzivatelé

vyhledavali a dostali se tak na na§ web. Tyto vysledky lze ziskat z veSkeré navstévnosti,
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kde se filtruje pouze ,,Navstévnost z vyhleddvani*. Jako primarni dimenze se nastavuje
volba ,,Klicové slovo ““. Google Analytics nam poskytne vypis téchto slov S pocty navstév.
Téchto slov miize byt v fadech tisicii. Jedna se 0 unikatni klicova slova, ktera jsou casto
dotazovana, nebo naopak malo dotazovana. Vhodné je mezi témito slovy najit urcity

pomér a dale je zohlednit pfi jejich pouziti.

7.4 Vysledky analyzy klicovych slov

Hledanost Google

400000

350000 —

300000 —

250000 —

200000 —

150000 =

100000 T

50000 =

Obr. ¢. 4: Graf s hiedanosti v Google

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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Hledanost Seznam
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Obr. & 5: Graf s hledanosti v Seznamu

Zdroj: (Vlastni zpracovani)

V grafech je uveden pomér hledanosti relevantnich klicovych slov. Nejvétsi pocet dotazii
je jednozna¢né z vyhledavace Google, ato ve vSech kategoriich. Co se tyCe poméri
kategorii, lidé nejvice vyhledavaji longtailové fraze ve spojeni s lokalitou a konkrétnosti

slovniho spojeni.

U Seznamu je vétsi pocet klicovych slov v podskupinach nez cileni na lokalitu. V praxi to
znamena, Ze uzivatelé na Seznamu vyhledavaji longtailové fraze, které by mély vést
K jejich konkrétni potiebé. Tim cili na konkrétni potiebu, 0 kterou maji zajem. U Googlu je

pomér vyhledavanosti ve spojeni S lokalitou a podskupinami podobny.

Obecné plati, ze ptili§ obecna slova maji vysokou miru konkurence. Tato slova také byvaji
nejcastéji vyhledavana. U portalu jsou tato slova zastoupena v kategoriich Dodavateld.

Cileni na longtailové fraze je vhodné vyuZit pro konkrétni profily.
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8. Analyza SEQO faktoru

Spolu s analyzou kli¢ovych slov byla provedena i analyza jednotlivych SEO faktori. Za
pouziti ptislusnych nastroji byly zkoumany jak on-page, tak off-page faktory. Ty jsou na
zéklad¢ vystupti zhodnoceny. U kazdé casti je zminéno doporuceni pro zlepSeni

funk¢nosti. Faktory byly analyzovany 10. mésic roku 2018.

8.1 Titulek stranky

Pro praci stitulky jsem zvolil open-source program Xenu Link sleuth, ktery poskytuje
u stranek text/html jejich titulky a popisky. Pro velky pocet text/html stranek jsem
vygeneroval tabulkovy soubor Xenu_Vystup_2018.xIsx pro porovnani titulkd. Soubor je

volné ptilozeny k praci. Zde jsou zahrnuty funkéni HTML stranky.

U konkrétnich dodavateli nutno podotknout, ze jsou generovany V ramci databaze, kvili
internim ucéelim, tudiz nastaveni titulku se zde bere z nazvu dodavatele a sluzeb, které
poskytuje. Poskytované sluzby se berou ze S§titkli, které jsou pod kazdym profilem

v zalozce ,,Co umime®. U ¢lankd v magazinu Inspirace je titulek tvofen z nazvu ¢lanku.

vvvvv

e Dlouhé titulky — ¢im del$i nazev ¢lanku ¢i dodavatele mame, tim delsi je titulek.
U dodavateli hraje navic roli ipocet acelkova délka S§titkti se sluzbami.
Vyhledavace je potom nezobrazuji ve vysledcich vyhledavani celé.

e Duplicita titulki — unékterych stranek byla nalezena i duplicita titulkd, coz
nepiiznivé plsobi na vyhledavaci enginy. Jedna se vétSinou O stranky z paticky
webu.

e Neucelena ¢i chybéjici brandova ¢ast titulkii — tento problém se tyka hlavné
magazinu Inspirace. Za svislou ¢arou by méla nasledovat jednotnad ¢ast, v nasem

ptipadé Svatba.cz. Najdou se i vyjimky, kde neni tato brandova ¢ast feSena viibec.
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8.2 Popisek stranky

Podobné jako u prace s titulky jsem postupoval u kontroly popiskt. Dle ziskanych dat
z text/html stranek jsme narazili na podobné problémy jako u titulki. V zasadé se jedna
o0 stejnou problematiku v ramci dat z databaze. Popisky na strankach jsou generovany ze
zacatku textu ¢lanku ¢i popisu dodavatele. Z toho divodu zde nevznikaji zddné origindlni
popisky, které by se navstévnika snazily emo¢né zaujmout. Navic jsou popisky ve velké
vetsiny piipadt pfiliS dlouhé, tudiz se v SERP nezobrazuji celé. Toto plati hlavné pro
vyhledava¢ Google. V idealnim piipadé by se mélo ktvorbé popiski piistupovat
individualné a nastavovat jim pfislusny obsah na zakladé hledanosti a relevance kli¢ovych
slov z analyzy. Postup by mél byt napomocny hlavné u konkrétnich dodavatelt a ¢lankt

V magazinu.

Svatebni salon Svatka - Svatebni Saty Svatebni oblek Panské dopliky ...
https: Awww. svatha cz/dodavatele-na-svathu/svatebni-salon-svatka/_detail «
Y%k Hodnoceni: 5 - 8 recenzi

ovatebni salon Svatka - Jsme znack atebni salon, Premium Dealer luxusnich Spanélskych

znatek PRONOWVIAS, Atelier Pronovias, White One by San ...

Obr. ¢. 6: Priklad stranky s dlouhym popiskem a titulkem
Zdroj: (Google, 2019)

8.3 Textovy obsah

Co se tyce textoveho obsahu, kladné hodnotim kvalitu a aktualnost informaci v magazinu
Inspirace. Zde vznikaji relevantni &lanky K tématiim, souvisejicim se svatbou. Clanky
vychazeji pravideln€, coz zarucuje jejich aktualnost. Z pohledu pouziti klicovych slov jsou
stranky také v poradku. Originalita téchto texti by méla zarucit ziskavani novych zpétnych

odkazt.

Prostor pro zlepSeni vidim u textového obsahu U kategorii a profili dodavateld. Texty jsou
vétsinou kopie z puvodnich webt dodavatelt, tim padem se z pohledu vyhledava¢t mohou
jevit jako duplicitni. Idealné by kazda stranka méla obsahovat minimaln¢ 1-2 odstavce

textu, ve kterém budou obsazena relevantni klicova slova.
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8.4 Nadpisy

Nadpisy tzce souvisi S textovym obsahem na webu, ktery by mél byt naformétovan, a to
jak pro piehlednost navstévniku, tak ipro vyhledavade. Na pofadi nadpisi bych
doporucoval se zaméfit v magazinu Inspirace, kde je pouzito vice textu alépe se tak
zaméfit na pouziti klicovych slov a stylizaci textu. U stranek S malym obsahem textu

doporucuji vyuzit alespon nadpisy urovné HI.

8.5 Obrazky na webu

Pfes program Xenu Link sleuth lze i vidét, v jakém stavu jsou optimalizovany obrazky
vlozené na web. Zjisténo bylo, ze skoro vSem obrazkim chybi alternativni popisek alt.
Dnes uz vyhledavace funguji i na jinych principech vyhledavani obrazk. Doporucuje se

vSak do alternativniho popisku obrazku napsat, co obsahuje nebo 0 ¢em pojednava.

8.6 Technické provedeni navigace

Jak jiz bylo zminéno v podkapitole tykajici se problematiky titulki stranek, web ma urcité

mezery v hierarchii navigace na webu. Konkrétni pfipady jsou nasledujici:

o Stitky Vv profilech dodavateli

Stitky jsou uvedeny U kazdého profilu, konkrétné v sekci ,,Co umime”. Slouzi ke
kategorizaci poskytovanych sluzeb, které by mély byt ve filtru ukazdé ze skupin
dodavatelti. Bohuzel stitky neodkazuji na spravné kategorie. Pokud se tedy bude chtit
navstévnik dostat pies Stitek na jinou kategorii, pfesméruje ho zpét na vycet dodavateli

Vv kategorii ptivodni.
Nazornym ptikladem je uziti Stitku na strance:
http://www.svatba.cz/dodavatele-na-svatbu/kristyna-smrckova-make-up-hair/_detail.

Zde se nachazi Stitek Vizazistka a kosmetika, ktery vede na:
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http://www.svatba.cz/dodavatele-na-svatbu/krasa-vzhled-na-svatbu?sc=5.

Meél by vsak vést na URL:

http://www.svatba.cz/dodavatele-na-svatbu/vizazistka-a-kosmetika.

e Filtry v sekci dodavatelé

V kategoriich a podkategoriich je feSen vybér lokality jako formulafovy prvek. Diky tomu
neni vyhledavac¢ schopny projit na stranky lokalit. Pouzitim klasickych odkazii namisto
select boxti vznikne spoustu internich odkazii na nové stranky — naptf. Vizdzistka
a kosmetika Praha. Ty se pak mohou zobrazovat vysoko ve vyhledavani na lokalni fraze.

Predpokladem je také spravné pouziti on-page faktort.

Vypis kategorii v submenu Kategorie, ktery je v levém sloupci, opét neni feSen jako vypis
klasickych odkazii. Tim vznikd stejny problém. Vyhledavace nejsou schopny projit na
dalsi stranky. Spravnym feSenim je ndzvy kategorii udélat formou odkaza. Po kliknuti na

odkaz se nacte.

Pro vybér lokality nepouZivat select boxy ale odkazy

Hlavni mésto Praha Praha 1

KRASA A VZHLED

TEGORIE ¥

VizdZistka a kosmetika

odkaz na http://www.svatba cz/dodavatele-na-svatbu/vizazistka-a-kosmetika
Kadefnictvi a hairstyling

Nehtova studia

odkaz na http://www.svatba cz/dodavatele-na-svatbu/nehtova-studia

Relaxace a wellness

Paruky a pficesky odkaz na http://www.svatba.cz/dodavatele-na-svatbu/paruky-a-pricesky

ProdluZovani vlasi

v

v

v

v

v Esteticka medicina
v

v

v Zdravi a hubnuti
v

ProdluZovani fas odkaz na http://www.svatba cz/dodavatele-na-svatbu/prodluzovani-raz

Obr. ¢. 7: Ukazka filtra na webové strance

Zdroj: (Viastni zpracovani)

Ku ptikladu na strance:

http://www.svatba.cz/dodavatele-na-svatbu/vizazistka-a-kosmetika

Zde je znazonéno, ze pii zaskrtnuti/odskrtnuti checkboxu pfed nazvem kategorie uzivatel

na strance zustava a pouze se filtruje jen vypis dodavateli.
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e Kontextova navigace

Uplatnéni prolinkovani z textu je hojné zajiSténo V sekci magazinu Inspirace, kde jsou

V ramci tématu nastavené alespon dva odkazy na dodavatele, nebo na jinou cast webu.

8.7 Chyba 404

Na webu je chyba 404, neboli informace o tom, ze stranka nebyla nalezena, jiz feSena.
Stranka se stale drzi ve stejném stylovani a obsahuje funk¢éni navigaci pro uzivatele.
Chybova stranka 404 by navstévnika neméla nabadat k opusténi stranky, naopak by ho
mela nasmérovat tam, kam potebuje. V naSem piipadé¢ sméfuje na magazin Svatebni

Inspirace a na svatebni dodavatele.

8.8 Zpétné odkazy

Pro praci se zpétnymi odkazy byl pouzita sluzba Ahrefs.com, ktera nabizi kontrolu
zpétnych odkazti a metriky k nim. Aby mohl byt stav poétu odkazii vyhodnocen, probéhlo

porovnani S konkuren¢nimi weby, které se umistuji vysoko V pozicich pfirozeného

vyhledavani.
Backlinks Referring domains
55,727 562
99% dofollow 92% dofollow

Obr. ¢. 8: Pocet zpétnych odkazii z Ahrefs.com

Zdroj: (Ahrefs.com, 2018)

Zjisténo bylo celkem 55 727 zpétnych odkazl a 562 domén, ze kterych je odkazovano.
Aby se objektivné dal hodnotit stav, byla vytvofena tabulka pro pomér s konkurenci.

Druhy sloupec popisuje pocet zpétnych odkazi a tieti sloupec pocet odkazujicich domén.

43



Tab. ¢. 6: Zpétné odkazy a konkurence

Beremese.cz 1,306,109 503
Svetsvateb.cz 9,151 237
Svatebnikalkulacka.cz 45 6

Zdroj: (Ahrefs.com, 2018)

Z tabulky je patrné, ze nejlépe, co se poétu zpétnych odkazi tyce, je portal Beremese.cz.
Z davodu enormniho pocCtu, je na misté otdzka, zdali zminény web neuziva jednu ze
zakdzanych praktik SEO, jako jsou napf. Linkfarmy. Oproti tomu je na nas§ portal
odkazovano z vice domén. Na portal Svetsvateb.cz odkazuje polovicni pocet domén a

pocet odkazi je nizky. Svatebnikalkulacka.cz nema linkbuilding vitbec feSeny.

Spoluprace s dodavateli je v naSem piipadé nejvétsim piinosem. Otevira nam tak cestu
k budovani novych zpétnych odkazii zjejich webu. To vSe zavisi samoziejmé na
vybudovéni vztahu s dodavatelem. Stejné dileZité je také pokracovat v tvorbé kvalitnich
¢lanku v sekei Inspirace. Na kvalitni ¢lanky se nejlépe odkazuje jak ze socialnich siti, tak
napiiklad z riznych blogl, diskuznich for ¢i katalogti. Portal Svatba.cz navic kvalitné
vyuziva i odkazli se svymi weby, jako napf. z e- shopu, ktery je pod jinou doménou.

Aktivné 1 vyuziva odkazl v patickach webu.

8.9 Soubor sitemap.xmi

Soubor sitemap.xml je co se ty¢e definované struktury v pofadku. Zobrazit ho mizeme na

adrese:
https://www.svatba.cz/sitemap.xml

Z pohledu vyhledavacti jsou uvedeny veskeré potiebné aspekty. Obsahuje korektné

nastavené jednotlivé URL a také ulozeni souboru.

Negativné vSak hodnotim aktualnost souboru. Soubor byl naposledy aktualizovan v roce

2017, coz znaci 0 netplnosti seznamu stranek.
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8.10 Soubor robots.txt

Tento soubor ma nastaveny parametry nasledovné:

User-agent: *

Disallow: /ir/storage/svatba_Messages_Attachment/*

Prvek User-agent slouzi jako identifikace daného vyhledavace. Tu mizeme specifikovat
na konkrétni vyhledavace, nebo ji jako v nasem piipadé povolit pro vSechny, coz je také
nejvice doporucovana metoda. Nasleduje prvek Disallow. Ten brani vyhledavac¢im
Vv pristupu do urcitych soubort, na urcité stranky nebo sekce vaseho webu. Za nim pak
nasleduje cesta, ktera specifikuje zdkaz ptistupu. V nasem ptipadé se jedna 0 ulozisté

lir/storage/ v ramci databaze, kde jsou i uloZeny typy dokumentt PDF, ¢i urcité ilustrace.
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9. Proces realizace zmén

Veskeré podnéty pro zlepSeni byly ptfedany vyvojovému tymu. Nutno také podotknout, ze
veskeré nasazeni zmén pro web nijak osobné nerealizuji, veskeré zmény provadi vyhradné
vyvojaiska ¢ast tymu z diivodu svych internich pfistupti. V rdmci vyhodnoceni a casovym

dispozicim probé¢hly nésledujici zmény, které byly, ptipadné budou aplikovany postupné.

9.1 Nastaveni filtru v sekci Dodavatelé

Jednou z vétsich realizaénich zmén, jiz diive diskutovanou, byla zména filtrovani v sekci
Dodavatelé. Filtr fungoval na zakladé formulafovych prvki. Konkrétné se jedna o filtr
lokalit a uprava submenu kategorie, kdy prob&hly upravy tak, aby se pii volbé lokality ¢i
zaSkrtnuti pfislusné kategorie vytvofil odkaz na novou stranku s pfisluSnym vypisem
dodavatelt. Kategorie se také rozrostly 0 novou moznost volby Cashdesk partnerd, ktera
byla realizovana na zakladé marketingové kampané. Tyto zmény napomohly k velkému
nartstu novych odkazl na nové vzniklé URL stranky, hlavné ve spojeni s lokalitou. Brany

V potaz jsou také upravy v navigaci na webu.

9.2 Tvorba nové sitemap.xml

V navaznosti na neaktudlni soubor sitemap.xml a zvySeni po¢tu novych URL z filtrli, byly
vytvofeny nové soubory sitemap.xml. Ty byly roztfidény do 3 souborii: pro stranky,
obrazky a videa. Soubor se strankami se navic déli na 14 dalSich soubort, které se pro
prehlednost rozlisuji jesté podle kategorii. Tento soubor by m¢l fungovat jako sitemap
index. U¢inéno bylo z divodu velkého poctu stranek v ramei rozliSeni poskytované sluzby,
spolu s vybranou lokalitou. Realizace probihala pfes systém PRO Sitemaps Service.
Soubor je nyni jako PHP, tudiz se struktura 1i8i od klasického XML souboru. Tyto soubory

by méli pomoci k lepsimu zaindexovani stranek ve vyhledavacich.
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9.3 Pouziti navrhu kli¢ovych slov v Collabimu

Collabim vyuziva jak jednorazovych placenych analyz, tak i poskytuje komplexni piehled
o uspésnosti zvolenych klicovych slov. Udava piehled o pozicich na vyhledavacich Google

a Seznam, piehled o konkurencnosti slov a rozlozeni pozic ve vyhledavacich.

Udaje ze souboru Analyza_klicovych_slov_Svatba.cz_2018.xIsx byly podptirné pro

zavedeni do Collabimu a v planu je s nimi dale pracovat v ramci monitoringu vyvoje.

w r

9.4 Zmény Vv obsahové Casti

Na zakladé klicové analyzy slov a zminéni nedostatkd v on-page faktorech se postupné
zaCaly provadét upravy a zmény na strankach. Za zminku stoji Gpravy nazvi nékterych
kategorii Vv sekci Dodavatelé, které se pak promitly do titulkl, popiskii anazvi URL.
Zacala i ptiprava na Gpravu jiz vytvofenych stranek. Dle planu by mélo byt cileno na
upravu konkrétnich profilti u Dodavateld, kde se bude ménit celkova struktura v databazi,

aby bylo podchyceny veskeré nedostatky, hlavné v on-page faktorech.
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10. Metriky po nasazeni zmén

Sluzbou Google Analytics bylo vyhodnoceno nékolik metrik. Ty obsahuji velké mnozstvi
dat, ktera mizeme vyuzit ve prospéch optimalizace, sledovani a porovnavat rizna obdobi
a zjistit co nejvice 0 nasich navstévnicich. Sledovano bylo obdobi 3 mésicti od pocatku
zmén na webu, konkrétn¢ od 1. 11. 2018 do 1. 2. 2019 a budou porovnany s vysledky
Zz minulého roku. Vyhledané informace jsou vyhradné pro navstévnost z vyhledavaca, coz

je zohlednéno ve vybéru sledovaného kanalu.

10.1 Zhodnoceni organického vyhledavani
Google Analytics je komplexni analyticky nastroj, ktery poskytuje velké mnozstvi dat

0 navstévnosti webu a chovani zdkaznik. Ta se daji filtrovat a zobrazovat riznymi

zpusoby. Zobrazeno je vzdy celé tfimési¢ni obdobi.
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Svatba.cz - aktualni

i v . . - _se - Z
o Analytics ysechny udaje o webu Fraift ktuloshy
Kanaly

Navstévnost z vyhledavani 1.11.2018-1.2.2019

90,56 % Navstévy

Prazkumnik

Pouzivani webu

® Navstévy
15 000
10 000,
g
.5 000
I prosinec 2018 leden 2019
Zdroj / médium Navstévy Pocet stranek na 1 relaci Prim. doba trvani relace % novych relaci Mira okamzitého opusténi
119 826 2,04 00:01:37 66,03 % 8,67 %
Navstévnost z vyhledéva'ni Podil z cel);g' v ”’3\’ Pram. pro vybér 3213 Pram. pro vy(l))oé:]_ldit’ Pram. pro vybeéfizdga;; Priim. pro vy'bég«}dzal}E
(132318) (-4,15%) (-4.31 %) (-0,40 %) (-4.95 %)
; 104 662 -01- o
1. google / organic (87.34%) 2,01 00:01:40 64,78 % 707 %
i 13 250 -01-
2. seznam / organic (11.06%) 2,27 00:01:17 7534 % 2149 %
3. bing / organic (} 2414%9) 2,17 00:01:42 68,32 % 6,56 %
i 228 -09-
4. yahoo / organic ©.19%) 2,21 00:02:09 67,98 % 877 %
5. centrum.cz / organic " 1231:; 2,16 00:00:56 78,54 % 913%
6. duckduckgo / organic ©01 %6) 1,33 00:00:56 100,00 % 0,00 %
i 4 -00-
7. yandex / organic (0,00%) 1,00 00:00:00 75,00 % 100,00 %
" 3 -00-
8. ask/ organic ©0,00%) 1,00 00:00:00 100,00 % 0,00 %
2 00" o
9. facebook / cpc ©0,00%) 1,00 00:00:00 100,00 % 50,00 %
10. google images / organic © 00;‘; 3,00 00:00:30 50,00 % 0,00 %

Obr. ¢. 9: Vyvoj navstévnosti

Zdroj: (Google Analytics, 2019)

Velkou vétsinu celkové néavstévnosti tvoii pravé organické vyhledavani, presnéji pies
90,56 %, coz je velice dobry ukazatel. V porovnani se stejnym obdobim z minulého roku
se zvedla navstévnost z organického vyhledavani skoro 011 %. Je tedy znatelné, Ze

organické vyhledavani v ramci dlouhodobosti stale roste.

Pokud zlistaneme U naseho sledovaného obdobi, vidime zde, Ze V prvnim mésici ndm

neptesahly tydenni navstévy hranici 10 000 anaopak mély do konce roku klesajici
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tendenci. Od poloviny prosince vSak vidime obrovsky narist, kdy od zacatku roku tydenni

navstévnost neklesla pod hranici 10 000.

V tabulce zilustrace muzeme zjistit konkrétni informace 0 navstévach webu. 87,34
procenta uzivatell na stranky vstupuje z prohlizece Google. Hned dal$i je navstévnost ze
Seznamu. Z ostatnich vyhledavaci jako Yahoo, Bing a Centrum jsou pocty vyrazné mensi.
Ziskavame tak informace, na jaké vyhledavace by se mél web zaméfit v i budoucich
krocich optimalizace. Znakem pro nizkou néavstévnost z ostatnich vyhledavaci miize byt
to, ze vyhleddvace nemusi na§ web spravné indexovat, nebo je jejich celkové pouzivani

obecné nizké.

10.2 Zhodnoceni miry konverze

V ramci nastaveni cili je také zapotiebi vyhodnotit jejich uspéSnost. Pro web jsou
v Google Analytics jiz nastaveny 3 cile. Tim, ze vSak cilime pouze na zajemce 0 svatbu,

budeme vyhodnocovat konverzni pomér pro jejich registraci.

Registrace o

Zdroj / medium [3p|?1% ﬁllj 2 ,‘%2 [ﬁ (Sepﬂ %ﬁ 2n1{§Lir b;noe
1. google £ organic 121 I s %
2. seznam f organis 26 JJ 1250 %
3. bing f arganic 1 | 04B8%

Obr. ¢. 10: Pocty registraci z vyhledavacu

Zdroj: (Google Analytics, 2019)

Konverznim pomérem Kk danému cili vyjadfujeme, z kolika navstév webu byla realizovana
akce, ktera naplituje dany cil. Z celkovych 119 826 navstév bylo ve sledovaném obdobi
realizovano pouze 208 registraci, kde hodnota konverzniho poméru ¢ini 0,17 %. Nejvice
registraci prob¢hlo pies vyhledava¢ Google, avSak co se poméru tyce, tak je na prvnim

misté Seznam.
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Piehlad
Registrac=snoubenes (Splnénielle 13 * V8. wyhrat metiky Katdou hodinu | Den  Tiden Masic

@ Reqgistrace snoubence (Spinénicile 1)

20

20

A0l

L. prasinec 2018 leden 2018
Registrace snoubence Reqistrace snoubence Registrace snoubence Renistrace snoubence (Mira
[(Splnéniclle 1) (Hodnota cile 1) (Karmrerzni pormér eile 1) opuiténi eile 1)
MAvstévnost 2 wyhledava MAvEtérnost 2 vyhleddva MAvitéunnst 2 vyhledava MAvtévnost 2 wyhleddvd
= , Ly
208 0,00 K& 017 % 0,00 %
A-——--W - | A

Obr. ¢. 11: Vyvoj registraci
Zdroj: (Google Analytics, 2019)

Na grafu mizeme vidét vyvoj registraci. | pes nizky pomér konverzniho cile byl v ramci
sledovaného obdobi velky nariist od zacatku ledna, kdy bylo realizovdno 117 registraci,

coz je vice nez polovina z celkového splnéni cile. V tomto sméru se d4 hovofit 0 zlepSeni.

Celkova hodnota konverzniho poméru je vSak opravdu nizka. Z celkového pohledu bych
zhodnotil navstévniky webu jako ty, ktefi se spiSe informuji 0 obecnych vécech, spojenych
se svatbou. Dle zhodnoceni vstupnich stranek na web jsou ndvstévnici emocné zaujati
spise kvalitnimi ¢lanky nez konkrétni nabidkou sluzeb. Zde tedy zéavisi na kazdém zajemci

individualné.
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Z.aver

Cilem prace bylo popsat proces optimalizace webovych stranek pro vyhledavace.
Zakladem byl teoreticky tivod do problematiky, ktery obsahuje popis hlavnich strategii,
SEM a SEO, jejich zaméteni a hlavni rozdily.

Teoretické poznatky byly vyuzity v praxi na projektu Svatba.cz. Realizovana byla SEO
analyza webu, kterd byla podplrnd nejen pro realizaci nékolika zmeén, ale také pro
planovani budouci strategie v oblastech internetového marketingu a komunikace. To vSe za

pomoci piislusnych nastroju a dat.

Névrh na realizaci zmén a jejich uvedeni do praxe pfineslo pozitivni vysledky Vv ramci
zvySeni navstévnosti z vyhledavaca a také podporu marketingovych cili projektu. Nelze
zde vsak stoprocentné potvrdit pfi¢iny nartstu. Faktory, které névsStévnost v rdmci SEO
ovliviiyji, je mnoho a vychézi jak z chovéani zékaznika, tak z technickych parametri pro

vyhledavaci enginy.

Proces optimalizace webovych stranek bych shrnul jako velice komplexni a obsahlé téma
internetového marketingu, kdy K plnéni cili je zapotiebi k nému pfistupovat komplexné.
Jeho velkou vyhodou je pouziti obecnych znalosti na rizné typy webovych stranek, od
informacnich az po obchodné¢ zaméfené weby. Je nutno pocitat Stim, Ze proces je
dlouhodoby a ¢asoveé naro¢ny jak Vv ramci piiprav, tak i v ¢asti realizace. Zapotiebi je také

monitoring pro zjiSténi UspéSnosti zmeén a reagovani na zdkaznikovo chovani na webu.

52



Literatura

Ahrefs, 2018. Backlink checker [online]. Ahrefs.com. [cit.2018-11-2]. Dostupné z:

www.ahrefs.com/backlink-checker.

CLIFTON, Brian, 2009. Google analytics: podrobny pruvodce webovymi statistikami.
Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-2231-0.

Collabim, 2019. Jak vam Collabim pomuize? [online]. Collabim.cz. [cit.2019-4-10].

Dostupné z: https://www.collabim.cz/funkce.html.

DOMES, Martin. 2012. Google Adwords: jednoduse. Brno: Computer Press. Naucte se za
vikend (Computer Press). ISBN 978-80-251-3757-4.

DOVER, Danny a Erik DAFFORN. 2012. SEO: optimalizace pro vyhledavace
profesionalné. Brno: Zoner Press. Encyklopedie webdesignera. ISBN 978-80-7413-172-1.

ENGE, Eric, Stephan M. SPENCER a Jessie STRICCHIOLA. 2015. The art of SEO:
mastering search engine optimization. Third edition. Sebastopol, CA: O'REILLY.
ISBN 9781491948965.

Google Analytics. 2019. [online]. [cit. 2019-03-15]. Dostupné z: analytics.google.com.

JANOUCH, Viktor. 2014. Internetovy marketing. 2. vyd. Brno: Computer Press.
ISBN 978-80-251-4311-7.

KILIAN, Karel. 2009. Xenu Link Sleuth: Zkontrolujte si odkazy!. [online]. Inerval.cz [cit.
2019-03-12]. Dostupné z: https://www.interval.cz/clanky/xenu-link-sleuth-zkontrolujte-si-
odkazy/.

KUBICEK, Michal. 2008. Velky privodce SEO: jak dosdhnout nejlepsich pozic ve
vyhledavacich. Brno: Computer Press, ISBN 978-80-251-2195-5.

Marketing Miner. 2018. Hromadné ziskani dat z Ahrefsu. [online].[cit. 2019-02-11].
Dostupné z: https://help.marketingminer.com/cs/article/hromadne-ziskani-dat-z-ahrefsu-
lelaog3/.

53


https://analytics.google.com/
https://www.interval.cz/clanky/xenu-link-sleuth-zkontrolujte-si-odkazy/
https://www.interval.cz/clanky/xenu-link-sleuth-zkontrolujte-si-odkazy/
https://help.marketingminer.com/cs/article/hromadne-ziskani-dat-z-ahrefsu-1elaog3/
https://help.marketingminer.com/cs/article/hromadne-ziskani-dat-z-ahrefsu-1elaog3/

MOIJZIS, Michal. 2018.Co je to Long-tail? Aneb pro¢ a jak cilit na klicova slova
S ,,dlouhym ocasem * [online]. [cit.2019-03-12]. Dostupné z: blog.netpromotion.cz/co-je-

to-long-tail-aneb-proc-a-jak-cilit-na-klicova-slova-s-dlouhym-ocasem/.

PROCHAZKA, Tomés. 2013. Jak nejlépe vyuzit robots.txt pro SEO? [online].[cit.2019-
03-12]. Dostupné z: https://vceliste.cz/seo/robots-txt-seo/.

PROCHAZKA, David. 2012. SEO: cesta k propagaci viastniho webu. Praha: Grada.
Pruvodce (Grada). ISBN 978-80-247-4222-9.

SALOVA, Anna, Zuzana VESELA, Jana SUPOLIKOVA, Lucie JEBAVA a Jifi
VIKTORA. 2015. Copywriting: piste texty, které prodavaji. Brno: Computer Press.
ISBN 978-80-251-4589-0.

SEDLAK, Mirek a Petra MIKULASKOVA.2012. Jak vytvorit tispésny a vydélecny
internetovy obchod. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-3727-7.

Sklik.cz, 2018, [online]. [cit. 2018-10-28]. Dostupné z: www.sklik.cz.

TONKIN, Sebastian, Caleb WHITMORE a Justin CUTRONI. 2011. Vykonnostni
marketing s Google Analytics: [strategie a techniky maximalizace online ROI]. Brno:
Computer Press. ISBN 978-80-251-3339-2.

54


https://blog.netpromotion.cz/co-je-to-long-tail-aneb-proc-a-jak-cilit-na-klicova-slova-s-dlouhym-ocasem/
https://blog.netpromotion.cz/co-je-to-long-tail-aneb-proc-a-jak-cilit-na-klicova-slova-s-dlouhym-ocasem/

