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Anotace

Bakalatska prace se ve své teoretické ¢asti zabyva pocatky vzniku skateboardového
filmu v Kalifornii, podrobné popisuje vyvoj skateboardové audiovizualni tvorby
v letech 1976-1989. Popisuje zékladni trendy a vyvoj firem zabyvajicich se
skateboardingem. Rozebira skateboardové médium Thrasher magazine, které patii
Gast je zaméfena i na vyvoj skateboardingu v Ceské republice, seznamuje publikum
s osobnosti Milose Formana, jehoZ synové jsou pritkopnici skateboardingu v Ceské
republice. Prakticka ¢ast na zaklad¢ vyzkumu provedeného dotaznikem odpovida na
otazky: Jaky medialni obsah piiznivci skateboardingu v Ceské republice vyhledavaj,
jaky kandl k piijmu informaci o skateboardovém svété vyhledavaji, kolik respondentt

se podili na tvorbé medidlniho obsahu na socialnich sitich.
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skateboard medium Thrasher magazine, which i one of famous skateboard magazines on the
world. Theoretical part focuses on development of skateboarding in Czech Republic, introduces
the audience with personality Milo§ Forman, whose sons are pioneers of skateboarding in
Czech Republic. Practical part of the thesis on the following question: ,,how are czech fans of
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Uvod

V bakalatska praci se zabyvam fakty a skute¢nostmi o historii tvorby
audiovizualniho filmu a médii. Prvni prace s filmem se prosadila v prvni poloviné 30.
let minulého stoleti, filmy byly némé, v nékterych piipadech s psanymi titulky. Po roce
1934 se §irsi nabidka domacich filmu to¢enych se zvukem. Rozsifeni nabidky bylo
umoznéno ¢innosti zajmovych spolkl a hnuti, které zacali poradat pravidelné filmové
vecery pro vice ¢i méné uzavienou spole¢nost divakt. Uvadéni kulturné — vychovnych
filma bylo vyhradné soucasti spolkil, nebot’ kinafi byli neochotni tyto filmy vysilat. I
ptes rozvoj kulturné vychovnych filmt v rdmci domaci tvorby se filmy na béznych
platnech kin prosazovaly vyhradné€ ve form¢ tydeniki, grotesek, reportazi se zamérem
zabavné podivané. Na rozdil od zabavnosti bylo spoleénym rysem spolkového uvadéni
filma posilovani vzdélavaciho aspektu predstaveni. Na druhou stranu se v té dobé
objevuji avantgardisté, kteti se snazi o zuslecht'ovani, zkulturnovani medidlni
vzdélanosti divéka. To predstavovalo uvadéni filma v doprovodu s prednaskou, diskuzi,

besedou.

Obrazek ¢.1: Cesky dokumentarni film o zagatcich skateboardingu v Ceské republice

www.ceskatelevize.cz/porady/11784224641-king-skate/21756227048/


http://www.ceskatelevize.cz/porady/11784224641-king-skate/21756227048/

1. Historie audiovizualni tvorby skateboardingu v Ceské republice.

2.1. O Milosi Formanovi a jeho vlivu na audiovizualni tvorbu.

Z historickeho hlediska za vznikem audiovizudlni tvorby skateboardingu stoji

jedna jedind vyznamna osoba se svymi dvéma syny. Je jim pan Milo§ Forman.

O Milosovi Formanovi a synech Petrovi a Matéjovi Formanovych je nutné védét

Co nejvice. Proto uvadim stru¢ny Zivotopis jeho ve svété velmi vyznamné osobnosti.

Narodil se v protestantské rodiné Anné Formanové (rozené Svéaboveé)
provozujici hotel u Méachova jezeraa Rudolfovi Formanovi, ktery pusobil jako
sttedoskolsky ucitel. Jeho pravym otcem vSak byl prazsky architekt zidovského
piivodu Otto Kohn, o kterém se viak dozvédél az po valce. Mladi prozil v rodné Céslavi
a stiidavé i v penzionu Rut ve Starych Splavech. Hotel i s penzionem fungoval jen v

1ét€, na zimu se rodina vracela do Caslavi.

Jako dit& pfiSel o rodice; otec byl zat€en pro své Clenstvi v odbojové skuping,
matka pro pouhé falesné udani ve spojitosti s protinacistickymi letdky. Nez zatkli
matku, odstéhovala se s détmi do Starych Splavi, kde byl nucen chodit do némecké
Skoly (jina tu nebyla). Neumél némecky a spoluZaci mu to davali natolik znat, Ze se s
matkou rad&ji vratil do Caslavi. Oba rodi¢e byli po nékolik rokli véznéni a se svou
matkou se setkal pouze jednou kratce v Petschkové palaci v Praze. Matka 1. biezna
1943 zahynula na tyfus v koncentraénim tabote Auschwitz-Birkenau a otec zemfel
tamtéz 11. kvétna. Milo§ Forman poté vyristal u pfibuznych a v podébradské internatni
Skole Stiedoceska kolej krale Jitiho, kde jeho spoluzaky byli Vaclav Havel, bratii
Masinové a Zbyné€k Janata. Po valce se osifeli Milos a bratr Pavel, jenZ byl o dvandct let
star$i, vratili do penzionu Rut a zacali jej opravovat. Po znarodnéni v roce 1948 o n¢j
pfisli. On sam mél moZnost bydlet v jedné z jeho mistnosti, ale kdyz roku 1953 dosahl
plnoletosti, musel se odsté¢hovat. Jejich nejstarsi bratr Blahoslav (* 1917) zahynul v roce
1960 v Nizkych Tatrach béhem vypravy turistického oddilu ZS v Caslavi, kde piisobil

jako ucitel.

Formanovi penzion ve Starych Splavech ziskali zpét v roce 1991 v restituci.
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Vystudoval scendristiku na prazské Filmové a televizni fakult¢ Akademie
muzickych uméni, jiz béhem studii plsobil jako pomocny rezisér a asistent Alfréda
Radoka. V Ceskoslovensku do roku 1968 spole¢né s Miroslavem Ondii¢kem natoéil
nékolik Gspésnych snimki vyznacujicich se sziravym, az ¢erno-humornym pohledem na
spole¢nost. Cerny Petr ziskal k prekvapeni svého tviirce hlavni cenu na Mezinarodnim
filmovém festivalu v Locarnu (za Formanem tehdy =zdstali reziséfi zvuénych
jmen, Michelangelo Antonioni a Jean-Luc Godard), film Hor%, md panenko byl dokonce

nominovan na Oscara.

obrazek ¢.2: Milo§ Forman

Zdroj: www.imdb.com/name/nm0001232/

Za normalizace legélné odesel do USA, aby pokracoval ve své filmové tvorbé.

Mohl tedy na svych filmech spolupracovat s ¢eskymi filmafi, mj. s

vvvvv

Siln¢ ,,formanovsky* prvni americky film Taking Off — aplikujici jeho obvykly,
na ¢eské divaky orientovany piistup na americké prostiedi v doznivajici éfe hippies —

byl ocenén prvni cenou poroty na festivalu v Cannes, ale komeréné neuspél.
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Vyznamného uspéchu u divakl dosahl po tech letech, v roce 1974 svym dalSim
filmem, adaptaci romanu Kena Keseyho Prelet nad kukaccim hnizdem. Tento film
americka Akademie filmovych umeéni a véd ocenila péti Oscary, vcetné ceny za rezii a
nejlepsi film. I jeho dalsi filmy byly Gspésné, nékteré z nich vice u kritiky nez divacky
(napf. Valmont). Film Amadeus ziskal dalich osm Oscari véetné obou hlavnich

kategorii.

Obrazek €.3: Milos Forman se syny Petrem a Mat&jem formanovymi

Zdroj: www.tyden.cz/rubriky/lide/o-kom-se-mluvi/petr-forman-radi-jak-rozpoznat-
dvojcata_150477.html
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Je povazovan za jednoho z nejvyznamnéjsich ¢eskych — a vyznamnych
americkych a svétovych — filmovych rezisérii, uspesnych jak u divakd, tak kritikd po

celém svéte.

Dne 31. ledna 2007 byl v Praze ve Slovanském domé uveden v ¢eské premiéie
jeho film Goyovy prizraky za t¢asti Natalie Portmanové a Javiera Bardema, kteti ve

filmu ztvarnili dvé ze tf1 hlavnich roli.

V dubnu 2007 mélo v N&rodnim divadle premiéru nové nastudovani jazzové
opery Jifiho Suchého a Jiiiho Slitra Dobie placend prochdzka, které spolureZiroval se

svym synem Petrem Formanem.

Jeho prvni manzelkou (v letech 1958-1962) byla Jana Brejchova. Jeho synoveé z
druhého manzelstvi s Vérou Kiesadlovou jsou dvojcata,
divadelnici Petr a Mat¢j Formanovi. Potfeti se oZenil s vyrazné mladsi Martinou
Zbotilovou, kterd o jejich sezndmeni vydala knihu. Mé&li spolu dalsi syny, dvojcata
Andyho a Jima Formanovy. Zil ve mésté Warren ve staté Connecticut Patfil

Kk ptizniveim klubu Slavia Praha.
Jeho polo vlastnim bratrem byl matematik Joseph Kohn Zijici v USA

Zemfel 13. dubna 2018 ve véku 86 let v nemocnici connecticutského Danbury.
Informaci zvetejnil jeho agent Dennis Aspland. Pfi¢ina umrti nebyla uvedena. Pohieb se

konal v uzkém kruhu nejblizsich v nedé€li 15. dubna na hibitové ve Warrenu.

v

Nejznaméjsi filmy s rezii MiloSe Formana uvadim v ptiloze A

PAVEL JIRAS, Barrandov nezapomenutelni Milo§ Forman, rok vydani 2016, Ottovo

nakladatelstvi
JAN NOVAK, MILOS FORMAN, Co ja vim? — Autobiografie MiloSe Formana,

tieti vydani 2013, vydavatelstvi Paseka
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2.2. Audiovizualni tvorba v CR.

V Historii na audiovizualni tvorbé skateboardingu v Ceské republice ma nejvétsi
podil Milo§ Forman a jeho dva synové z druhého manzelstvi Petr a Matéj Formanovi,
dnes jsou oba divadelnici. Petr a Matéj jezdili za otcem do USA, poprvé u otce v USA
vidéli skateboard a pokouseli se na skateboardu o prvni jizdy a triky a Petr a Matg&; si
domil, tehdy do Ceskoslovenska, skateboard pfivezli a pofizovali prvni ziznamy na
tehdy jesté osmimilimetrovy film. Filmové zdznamy, potizené Petrem a Matéjem
Formanovymi, pravé oni §ifili v uzkych skupinach kamarada zajimajicich se o

skateboarding a novym sportem se mohlo seznamit vice a vice mladych lidi.

Teprve se vznikem digitalni fotografie, s digitalnim filmem a se vznikem a
dostupnosti internetu a socidlnich siti dochazi k velkému tfesku v rozvoji audiovizudlni
tvorby, nebot’ na kazdych zavodech a trénincich filmové zaznamy potizuje téméi kazdy

~rw

a na internetu je $ifi. Jedna se vSak o kratka nékolikaminutova dila.

Prvnimi filmy audiovizualni tvorby skateboardingu v Ceské republice jsou Sk8
is gr8 a Black rabbit 4ever. Tato dila se $itila jen mezi skateboardisty. Pokud se jedna o
celovecerni dilo, k dnesnimu dni od té doby byl nato¢en pouze jediny film
audiovizualni tvorby skateboardingu. Jedna se o dokumentarni film s ndzvem KING

SKATE, v poznamce pod ¢arou je popis dila i véetné nékterych komentaiu:

King Skate

Dokumentarni film
Cesko, 2018, 80 min
Rezie:

Simon Safranek
Scénar:

Simon Safranek

Kamera:
Jifi Chod
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Hraji:
lvan Pelikan a dalsi

° Prilepit se k betonu. Vysvi§tét prostorem. Mit to véechno v pohybu. Skateboard! V $edi CSSR 70.
a 80. let néco uplné jiného, Uplné nového. Laska na prvni pohled. Nekone€nej mejdan. Adrenalin. Kultovni
postavy ¢eského a svétového skateboardingu v pfibézich zlamanych kosti, nezlomnych pratelstvi a divoké

jizdy za svobodou uprostfed komunismu.(Aerofilms)

bubun
sk

Uderny soundtrack, bez n&j by to nebylo ono. Napfiklad Moimir Papalescu and The Nihilists & Markéta
Muchova a jeji Superden. A pak taky hlaska: "No, nemam moc rad, kdyz holky jezdéj na skejtu. Fakt to
moc nemusim. Radsi jsem, kdyz tam stojej kolem a koukaj na nas." Rozhodné skvély autenticky zabeéry.
M(j tata sice na skateboardu asi nikdy nestal, ale na tenhle fiim bych ho klidné vzala

(Papalescu!).

° vSechny komentare uzivatele / cm
vencal63
ik

Hodné jsem se na to tésil, takovy téma ma obrovskej potencial. Pfislo mi ale, Ze se celej tviréi proces tak
trochu schoval za to, co bylo feCeno delegaci pred premiérou: "Tuhle partu je hrozné tézky ukocirovat,
jsou fakt crazy.". Takze to vypada, jako kdyby se upIné rezignovalo na jakejkoliv pokus o koherentngjsi
scénar, spi$ tu jsou takovy dost solitérni pfibéhy (formou "mluvicich hlav") o tom, jaky to tehdy bylo fakt

mejdlo. Hodné se o ty party Zvani, ale ten feeling z toho nedostanes. Srovnani s Tohle neni Kalifornie se

prosté nejde ubranit. King Skate se to bohuzel nesnazi délat jinak, ale Uplné stejné. S tim, Ze je slabsi
snad ve vSem. Nema ucelenégjsi pfibéh, nema zadnej vyvoj (vzpominky na konci jsou Uplné stejny jako na
zacatku, takze akorat vic nudi), nezabrousi vic do komunity nebo jejich osobnich vztaht (mohl to vypravét
kdejakej strejc), nema zrovna moc pestry archivni zabéry a i zasazeni do ty doby je jen hodné letmy.

Jediny plus tak asi mize byt, Ze je to prosté nase, no =). Bylo to jen #docelaDobry #aleNicVic #mffkv

(65%)

° v§echny komentare uzivatele / c&=
xxmartinxx

ik

Z dokumentll vyuzivajicich sport k ilustraci dobové reality pfi udrzeni formatu mainstreamového filmu pro
kazdého u mé vedou Nagano Tapes. Tady mi to pfiSlo jen jako Fada objektivné spravnych rozhodnuti, kdy
pokazdé jako by zvoleno to feSeni, které se jako prvni jevilo nejrozumnéji. Jediné, co bych tomu vytkl, je
odevzdani se té nezmérné sebelasce respondentl, jde rozhodné o dokument bez naznaku sebereflexe (a

tedy konfliktu) - a je to tak moc v3Sudypfitomné, Ze je mi skoro hloupé to vytykat, protoze jde ocividné o
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zamér Rozhodné to je dobfe odvedena prace v hranicich, které si to samo vymezuje - ale nestrhlo mé to
ani na chvili. AZ budou pocitacové programy tocit filmy, tak jim podle spravné vypocitaného algoritmu

vyjede néco takoveéhleho.
° vSechny komentare uzivatele / 5

Vodnarka
ik

Byla to jedna velka jizda. A to doslova. Zkopirovali par americkych obrazk( skejtu, doma v dilné vyrobili
desky a kolec¢ka, postavili rampy a prekazky, napsali par prosebnych dopist do velkych zapadnich firem. A
ono to fungovalo. Kolem skateboardu se v 70. a 80. letech vytvofila Uzka komunita srdcarli, pro néz skate
predstavoval svobodu, kamarady a cile se posouvat dal. Simon Safranek dovedné& kombinuje silné zabéry
z téchto let se souc¢asnym vzpominanim tehdejésich aktérl nejen na samotny sport, ale na tehdejsi dobu
v Ceskoslovensku, vztahy uvnitf komunity nebo pro& néktefi i pres moznosti nechtéli ze zemé odejit. Je
obdivuhodné, jak dokonale Safranek pronika do této subkultury a pfenasi jeji atmosféru na platno.
SamozFejmé k tomu obrovsky napoméaha skvély vybér hudby, usly$ime The Clash i Mekyho Zbirku. Film,
jehoz pfiprava zacala kampani na Hithitu je pro mé zatim nejpfijemnéjSim filmovym pfekvapenim letoSniho

roku.

° vSechny komentare uzivatele / e
Hawaj

ek

Film o mém mladi, zrozeni skatebordingu v CR, zrozeni punku a nakonec konec totality. Pokud vas
nadchnul némecky 100% fake dokument This Ain't California, tak tohle naopak je 100% realny Cesky
dokumet o tom co jsme proZili v socialistickém CSSR. Je to dobie zhutn&nej vzorek nasich zazitk(i a pocitti
zaznamenanejch diky kamosim, ktery nebyli liny a jesté ty naSe eskapady stihly natacet na filmovy
kamery. Diky za to! Dobovy zabéry jsou zhutnény zrychlenym groteskovym tempem coz je super pro
divaky, ale pamétnik by si to radsi vychutnal pomalejc. Muzika je vybrana dobfe. Zavér je mirné, ale fakt
jen mirné& patetickej, ale to neva ;D Natfiskanka projekce ve skejtparku na prazské Stavanice pfinesla
divoké fandéni a povyk béhem promitani a na zavér standing ovation po celou dobu zavéreénych titulkd.

Po zbytek vecera nam vSem svitili oci. Co si vic prat.

Galerie (10)
Zajimavosti
° Do filmu se podafilo zajistit vypovédi osmi vyznavacu skateboardingu, coz byla zasluha Katefiny

Cerné ze spoleénosti Negativ. (Stoka)
° Dulezitou osobou byl Vojta Kotek, ktery tvircdm poskytl 130 GB archivnich zabérl (coz
predstavovalo asi 25 hodin zaznamu). (Stoka)

° Pred ¢eskou premiérou probéhla premiéra na Karlovarském IFF 2. ervence 2018. (Varan)
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https://www.csfd.cz/uzivatel/62790-vodnarka/komentare/
https://www.csfd.cz/uzivatel/62790-vodnarka/
https://www.csfd.cz/uzivatel/339605-hawaj/komentare/
https://www.csfd.cz/uzivatel/339605-hawaj/
https://www.csfd.cz/film/624383-king-skate/galerie/
https://www.csfd.cz/film/624383-king-skate/zajimavosti/
https://www.csfd.cz/tvurce/137466-katerina-cerna/
https://www.csfd.cz/tvurce/137466-katerina-cerna/
https://www.csfd.cz/uzivatel/282098-stoka/
https://www.csfd.cz/tvurce/11368-vojtech-kotek/
https://www.csfd.cz/uzivatel/282098-stoka/
https://www.csfd.cz/uzivatel/661891-varan/
https://www.csfd.cz/film/624383-king-skate/komentare/?comment=10965470
https://www.csfd.cz/film/624383-king-skate/komentare/?comment=11014614

2. Historie audiovizualni tvorby skateboardingu ve svétovém méritku.

Audiovizuélni tvorba napti¢ historii. Ceska literatura neobsahuje presné udaje o
tom, kdy bylo vydano prvni skateboardové audiovizualni dilo, taktéz ¢eska literatura
neobsahuje nic konkrétniho o historii audiovizualni tvorby u skateboardovych médii.
Proto bylo nutnosti hledat zdroje na internetovych strankach Spojenych stata
Americkych. O to vic meé€ motivovalo sepsat tuto kapitolu o historii skateboardové
audiovizualni tvorbé. Spoleéné s rozvojem Skateboardingu se vyviji a rozviji reklamni

spole¢nost Thrasher magazine, které budu vénovat samostatnou kapitolu.

Historie audiovizualni tvorby v obdobi 1976-1990. Bylo nutnosti hledat zdroje
na internetovych strankach spojenych stati Americkych. Podle internetového zdroje
s nazvem: ,,skatevideosite.com® je prvnim skateboardovym audiovizualnim dilem film:
,Freewheelin“. Toto prvni audiovizudlni dilo se zaméfenim na skateboarding vyslo
v roce 1976 a trvalo cca 80 minut. V tomto filmu je hlavnim aktérem Stacy Peralta,
ktery se v devatenacti letech, v roce 1966 opustil kariéru profesionalniho skateboardisti,
zalozil vlastni firmu na vyrobu skateboardt s ndzvem Powell Peralta v roce 1984 se
zacal zabyvat produkci, stiihem a rezii. Jméno Stacy Peralta doprovazi Sirokou $kalu
skateboardovych filmi. Film ,,Freewheelin* reziroval Scott Dittrich.

Po tfileté pauze v roce 1979-1980 vznikl skateboardovy film s nazvem
Skateboard Madness, ktery dosahl svoji stopazi az na 93 minut. Podle dostupnych
zdroju, které se navzajem neshoduji vSak nelze urcit, kdo tento film reziroval. AvSak
vime Ze ve filmu lze spatfit Stacyho Peraltu, tudiz 1ze soudit Ze se jedna o stejny
filmatsky tym, jako u pfedeslého filmu Freewheelin. Toto tvrzeni v§ak neni ni¢im

podloZené a jedna se pouze o mij tisudek.

Rok 1984 piinasi do skateboardového svéta dva skateboardové filmy, které jiz
vydavaji firmy na vyrobu skateboardii pod svoji znackou firmy vyuzivaji skateboardovy
film jako reklamu, ale také poskytuje respondenttim ukazku, jak se na skateboardu
Skateboardova videa tohoto roku se pohybovala mezi 28-30 minutami. Firma z Los
Angeles zalozena profesionalnim skateboardistou Stacy Peraltou byla v té dobé nejvetsi

konkurenci pro nové, za¢inajici firmy.

15



V roce 1984 vydalo své video i Vision Skateboards. Firma Vision Skateboards
byla zaloZena jiz v roce 1976 legendou Markem Gonzalesem, avsak prvni audiovizualni

dilo vydala, podle dochovanych zdroji, az o osm let pozd¢;ji.

Podle databaze skateboardové audiovizualni tvorby bylo v roce 1985 vice
audiovizualni tvorby se skateboardovou tématikou. V tomto roce opét publikovala film
firma Stacyho Peralty. Dale film Summer Sessions od neznamého tvirce a do tietice se
ptidala firma Unreel Productions s dilem jménem Sure-grip beach style. Spole¢nost
Unreel Productions doprovazela skateboarding do roku 1988, nenalezl jsem zadné
informace o tom, pro¢ ukoncila svoji tvorbu, avSak mohu usoudit, Ze kladné ptispéla do
vyvoje skateboardové audiovizualni tvorby (viz dalsi odstavec) V roce 1985 videa
dosahuji stopaze az 55 minut. Tudiz pozorujeme zdanlivy navrat kK trendiim, které jsme

jiz zaznamenali pfed rokem 1980.

Firma Unreel Productions, o které jsem se zminil v pfedes$lém odstavci,
produkovala podle amerického zdroje databaze skateboardovych videi skateboardova
videa od roku 1985 a jako jedind, podle dochovanych zdrojt, produkovala i v roce
1986. A to videa s ndzvy NSA 86 Vol 1 a NSA 86 Vol 4. Po shlédnuti téchto videi jsem
zjistil Ze se jedna o reportaze ze zavodi. Timto smérem §la Unreel Productions az do
roku 1988 ve kterém vydala dalsi dva filmy, a to The vision Pro skate escape a Psycho
skate. Oba filmy jsou oproti NSA 86 doplnéna reklamnimi spoty a rozhovory s jezdci.
Podle zdrojt, které se jiz o této vyrobné skateboardovych videi nezminuji soudim, Ze
spole¢nost zanikla v rozmezi let 1989-1990. Avsak udala zcela novy smér

skateboardové audiovizudlni tvorby, ktery 1ze vidét i v dneSni dobé.

http://www.skatevideosite.com/skatevideos/freewheelin/soundtrack#trailer
https://www.imdb.com/title/tt0198494/
http://www.skatevideosite.com/skatevideos/skateboard-madness/soundtrack
https://www.imdb.com/title/tt0275684/?ref =fn_al tt 1
http://www.skatevideosite.com/index.php?page=skatevideos&year=1984

http://www.skatevideosite.com/index.php?page=skatevideos&year=1985
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http://www.skatevideosite.com/skatevideos/skateboard-madness/soundtrack
https://www.imdb.com/title/tt0275684/?ref_=fn_al_tt_1
http://www.skatevideosite.com/index.php?page=skatevideos&year=1984
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Po méné produktivnim obdobi v roce 1986 prichazi v roce 1987 hned Sest
novych filmt. Rok 1987 lze povazovat jako zlom rozvoje skateboardovych firem, které
produkuji skateboardové filmy jako druh propagace a reklamy, podavany zébavnou

formou videa s hudebnim podtextem. Filmy:

Skateboarding!,
Skateboard superstars,
On the Prowl,

Sacto/street ramp contests,

nebyli podle zpétné vazby publika ptili§ Gispésné, proto vynecham dikladnéjsi rozbor
téchto dil. Velmi kladné hodnoceni svého dila The Search For Animal Chin m4, jiz

Vv této dob¢ zazita firma, Powell Peralta z Los Angels. Ktera v tomto obdobi téméf
nenachézela konkurenci v audiovizualni tvorbé skateboardového filmu. To vse vsak
méni firma na vyrobu skateboardli Santa Cruz, ktera se nachazi na pobteZzi
stejnojmenného mésta nedaleko San Francisca. Film s nazvem Wheels on fire je velmi
uspésné dilo uz z toho diivodu Ze je tato firma mezi komunitou skateboardové kultury

znama po celém svété. Coz se mnoha firmam nepodatilo.

Obrazek ¢.4: Napodobenina plaveckého bazénu v Prazskych Vinohradech

Vlastni tvorba, fotograf Ondiej Havlik z firmy Creative Works
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Rok 1988 potvrzuje tvrzeni o tom, Ze rok 1987 byl jakymsi zlomovym rokem co
se tyce audiovizualni tvorby skateboardového filmu. V roce 1988 vzniklo podle
dochovanych zdrojt celkem 15 audiovizudlnich dél. Coz je oproti letim minulym velmi
prudky pokrok. Neni nutné v ramci bakalaiské prace detailné rozebirat kazdé z téchto
audiovizudlnich d¢l. Od roku 1987 se budu jiZz zminovat pouze o téch audio vizualnich
dilech, které jsou pro historii audiovizualni tvorby zasadni. Kromé dvou videi od Powell
Peralta vychazi také prvni video od firmy Alva skateboards, které je pojmenované podle
zakladatele a legendy Tonyho Alvy, ktery byl spole¢né se Stacy Peraltou a Jay
Adamsem prukopniky skateboardingu ve vypusténych zahradnich bazénech. Video
s nazvem Backyard Annihilation obsahuje zabéry z vypusténych zahradnich bazént a

koupalist, které byli diky Kalifornskému obdobi sucha bez vody.

Obrazek ¢.5: skatepark Brixlegg od Americké firmy Dreamland skateparks v Rakousku

Vlastni tvorba, Board magazin srpen 2016, ¢islo 159, ro¢nik 22 fotograf David

Zahumensky

http://www.skatevideosite.com/index.php?page=skatevideos&year=1987
http://www.skatevideosite.com/index.php?page=skatevideos&year=1986
https://www.youtube.com/results?search_query=NSA+86+vol+4
http://www.skatevideosite.com/skatevideos/powell-peralta-public-domain/soundtrack

https://www.youtube.com/watch?v=3KOI_txKQXw
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V roce 1988 ptichdzi se svym prvnim videem magazin Thrasher, ktery
Vv pocatcich své tvorby dava prednost zejména reportaznimu smeru. Ve svém videu
nesouci nazev Savannah Samma poskytuje Thrasher svému publiku sestfih ze
skateboardovych zavodi, doplnény rozhovory s jezdci. Vice o historii, vzniku a dnesni
pozici Thrasheru ve svété se dozvite v kapitole Thrasher magazine (viz). Za zminku

stoji i audiovizudlni dila s nazvy:
Sick Boys,

Skateboarding inside out,
H-street — Shackle Me not,

The vision Pro skate escape.

Studium tématiky skateboardové audiovizualni tvorby ukazuje i Sifeni

reportdzniho sméru ze zavodu a rozhovort s jezdci.

V roce 1989 jiz vidame videa od firem z celého Kalifornského pobieZi od San Diega az

po San Francisco. Zasadni dila roku 1989 jsou:
H-street Hokus Pokus ze San Diega

Vision Barge at will,

Powell Peralta- Ban This,

Powell Peralta public domain,

World Indistries — Rubish heap,

World Indistries pfichazi v roce 1989 se svym prvnim videem a stiva se tak

dalsi konkurenci pro ostatni firmy.

Firma Santa Cruz v roce 1989 publikovala hned dvé audiovizualni dila s ndzvy
Streets on fire a Speed freaks. Podle zdroji v roce 1989 vyslo i dalSich 5 dél, které vSak
nebyli pro budoucnost audiovizuélni tvorby z&sadni. Proto nejsou v bakalaiské praci
jmenovana. Tato doba je pro audiovizualni tvorbu typicka délkou videi, ktera se

pohybuje mezi Sedesati az sedmdesati minutami.

Stacy Peralta zacal jezdit na skateboardu ve svych péti letech a dnes je

povazovan za jednoho z otcli moderni podoby tohoto sportu. Byl jednim z klicovych
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¢lent nyni legendarniho Zephyr Teamu a viibec prvni Z-Boy, ktery uzaviel lukrativni
sponzorské smlouvy. ,,Diky tomu, Ze jsme méli kolecka z uretanu-plastické hmoty,
ktera se pticucnula k betonu a mohli jsme jezdit i svisle,* fika Stacy Peralta. ,,Jezdili
jsme po sténach jako kdybychom po nich surfovali. Takhle vznikl cely Z-Boy tym.
Vlozili jsme vSechny své ambice, motivace a odhodlani do toho, abychom se stali z
amatérskych surfaii profesiondly, a pak jsme piesli na skateboarding.“ Po tfech letech
cestovani, propagace produkti, vystupovani v televiznich pofadech a nékolika
filmovych rolich Peralta ve svych 19 letech opustil kariéru profesionalniho sportovce a
stal se spoluzakladatelem spole¢nosti POWELL-PERALTA, zabyvajici se vyrobou
skateboard.

O pét let pozdéji se jejich firma stala celosvétovym leaderem v této oblasti. V
roce 1984 se Peralta zacal vénovat filmové produkei, rezii a stfihu natocil snimek Bones
Brigade Video Show a Sest dalSich skateboardovych videi, které mu pfinesly nabidky na
post pomocného reziséra u tii filmt Thrashin®, Jdi do toho! a Policejni akademie 5. V
roce 1990 Peralta opustil svou firmu a zacal se vénovat scénaristické a rezijni praci na
plny tvazek. Nasledujicich Sest let pracoval v oblasti dokumentarni, komedidlni a
serialové tvorby.

V roce 2000 napsal a zreziroval kritiky cenény dokument Dogtown and Z-Boys,
ktery o rok pozd¢ji ziskal ocenéni pro nejlepSiho reziséra a cenu publika na filmovém
festivalu Sundance. V roce 2002 pak obdrzel cenu Independent Spirit Award v kategorii
nejlepsi dokument. Na lofiském ro¢niku filmového festivalu Sundance byl uveden jeho
druhy dokument Riding Giants, bylo to viibec poprvé v historii festivalu, kdy byl
zahajen dokumentem. Také je autorem scénat k dosud nepojmenovanému filmu o

surfafské legend¢ Gregu Nollovi, ktery bude sam rezirovat.

V roce 2005 napsal Stacy Peralta scénai k filmu Legendy z Dogtownu (rezie
Catherine Hardwicke, jez vypravi piibéh skupiny mladych surfaiti Z-boys, ktera v 70.
letech ptivedla k zivotu novy, revoluéni styl skateboardingu. Ve filmu ztvarnil osobu

skateboardisty Stacyho Peralty herec John Robinson.

Historie audiovizualni tvorby v obdobi 1990-2000.
Rok 1990 je pielomovym bodem nejen pro skateboardovou audiovizudlni

tvorbu. Pfichdzi mnoho zmén a trendli, méni se tvary a velikosti skateboardi.
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S devadesatymi 1éty piichazi mnoho novych skateboardovych znacek, které na trh
dodavaji kromé zbozi také spoustu audiovizualnich dél. V tomto obdobi nastava veliky
pokrok ve zpracovani a kvalité videi. Nic z toho se vSak neuskute¢nilo ze dne na den,

tento rozvoj byl plynuly.

Obrazek ¢&.6: skateboardova $kola na Prazské Stvanici

Vlastni tvorba skatepark $tvanice. Fotograf jiz neznamy

https://www.imdb.com/name/nm0672769/bio?ref_ =nm_ov_bio_sm

http://www.skatevideosite.com/skatevideos/freewheelin/soundtrack#trailer
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3.1. Vyznamny podil média Trasher magazine.

Thrasher magazine, jeho audiovizualni a medialni zapojeni. Thrasher je
skateboardingovy Casopis, zalozeny v lednu 1981 Kevinem Thatcherem, Ericem
Swensonem a Faustem Vitellem a vydavan spole¢nosti High Speed Productions, Inc.,
San Francisco, USA. Publikace se sklada ptedevsim z skateboardovych a hudebnich

¢lankd, fotografii, rozhovort a skateparkd.

Obrazek ¢.7: titulni strana skateboardového magazinu Thrasher

Zdroj: https://shop.thrashermagazine.com/thrasher-magazine.html

Casopis také udrzuje webovou stranku, ktera zahrnuje segmenty s nazvy jako
"Firing Line" a "Hall of Meat", internetovy obchod, video sbirku, rozhlasovou show a

forum pro registrované uZivatele.

Spolecnost také vlastni a provozuje vnitini skateboardové zatizeni Double Rock.
Thrasher Magazine zalozila v San Franciscu v roce 1981 parta nadSenct nosici vytahlé

ponozky a jezdici na predpotopnich, barevnéjSich skejtech.

K mésicniku a webové strance se skejtovymi videi vytvofili vlastni soutéz ,,Skater of

the Year", kterou v roce 1990 jako prvni vyhral Tony Hawk.
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Slogany jako ,,Born to Skate®, ,,Skate or Die* nebo ,,Skate and Destroy* se od té doby
tiskly na tri¢ka a spontanné tak zadal vznikat merch magazinu. Zadny brand nebo label

zaméteny na velkoprodej obleceni.

Mozna proto ani zadny z téchto designti neuspél tak, jako samotné logo
Thrasheru v plamenech. S timto se na vefejnosti objevili vSichni od Rihanny po Justina
Biebera, coz se asi nejvic propiralo vloni, kdy velkolepy fashion magazin Vogue vydal

¢islo vénované vyhradné skateboardingu.

V roce 2003 zalozil Thrasher soutéz skateboardingu kréle silnice (KOTR). V
soutézi KOTR se skupin€ pfedem pozvanych tymu dostane brozura obsahujici fadu
vyzev. Body se udé€luji pfi ukonceni kazdé vyzvy. Tymy soutézi ve stejnou dobu béhem

dvou tydni, béhem nichz cestuji po USA, aby dokon¢ily co nejvice vyzev.

KOTR se kona kazdoro&né od svého zalozeni s vyjimkou let 2008 a 2009. V
roce 2011 se konaly v Thrasher a Converse soutéze v Ciné za Gicasti étyf nejvétsich

¢inskych skateboardistu.

Thrasher vydal hudebni kompilaci s nazvem "Skate Rock" pod znackou High Speed
Productions. Prvni vydani bylo v roce 1983, s Volume One , a pokracoval az do Seven v
roce 1989. Serial zacal predstavovat kalifornské punkove rockové kapely, véetné kapel
v Cele se skateboardisty, jako je Steve Caballero , Tony Alva a Klaus Grabke pod

nazvem Osm Dayz .

Dnes je Thrasher Casopis mési¢nikem a Ize ho zakoupit téméf ve vSech statech
na svété, u nas v CR za cenu 250,-K¢& v tisténé formé, dostupny je i na internetovych

strank&ch v on-line podobé.
Psychologie reklamy.

Uplatnéni psychologickych poznatkli v reklamé nachazime jiZ na zaatku 20.
stoleti. I kdyZ neexistovala komplexni koncepce propagacniho piisobeni na psychiku
¢lovéka, uskutecnila se fada vyzkumi, které analyzovaly jednotlivé psychické jevy

souvisejici s u¢inky reklamy. Vyvoj si mtizeme rozdé€lit do nasledujicich etap.

V prvé ctvrtin€ 20. stoleti se zkoumala hlavné intenzita vyvolani pozornosti, coz
mélo v praxi za nésledek, ze propagac¢ni prostiedky byly feSeny velmi napadné,
pouzivaly se sexualni motivy a vSe, co mohlo vyvolat pozornost. Ke zvySeni pozornosti
byly uplatinovany hlavné u inzerce teorie o rimovani inzeratii, jejich fazeni, opakovani
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¢1 volbé mista a psychologové se zabyvali ptisobenim jednotlivych propagacnich
prostiedkl na pozornost, predstavivost, pamét’ a vuli. V tomto obdobi byla velmi
popularni dodnes znama poucka AIDA, ktera vznikla koncem 19. stoleti v USA jako

zaklad pro propagacni praci:
Attention (pozornost) ---- interest (zajem) ---- desire (pfani) ---- action (jednani)

Tento model znazornuje jednotlivé stupné tcinku, kterymi piijemce béhem
komunika¢ni kampané prochdzi, a i kdyz je pon€kud zjednoduseny, stal se vychodiskem

pro mnoho dal$ich hierarchickych modeli u¢inki reklamy, o kterych informujeme dale.

Obrazek ¢.8: ukézka skateboardové reklamy v Jablonecké klubu D-Epple

Vlastni tvorba, fotograf Martin Ploc

www.thrashermagazine.com

VYSEKALOVA JITKA-Psychologie reklamy 4., rozsirené a aktualizované vydani.
Vyd. Praha: Grada 2012. ISBN 978-80-247-4005-8
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Jako ptiklad reklamy, ktera byla koncipovana na zdklad¢ uvedeného modelu, uvadime
inzerat, ktery mél vzbudit pozornost pfedimenzovanou velikosti mouchy a nezvyklou
formulaci titulku.

V tomto obdobi jiz pracovaly 1 psychologické laboratote, které zkoumaly
propagacni prostiedky predevsim z hlediska formalniho zpracovani, vétSinou bez
dostatecnych vazeb na jejich obsah, motivaci apod. K vyznamnym piedstavitelim
tohoto obdobi patii P. Poffenberg, ktery vydal ve dvacétych letech knihu Psychology in
advertising, jez na Sesti stech stranach shrnovala poznatky z vice nez sto tficeti

odbornych publikaci a studii, vydanych v angli¢tiné v letech 1900-1925.

Ve druhé ¢tvrtin€ 20. stoleti nachazime tii zdkladni vyzkumné sméry,

soustfedéné pfevazné na inzerci jako nejvice uzivany prostfedek reklamy tohoto obdobi.
Vyzkumy byli zaméteny:

Na izolované zkoumani procesti vnimani, na méfeni stupné znamosti a
Znovupoznani na zakladé povS§imnuti (recognition-test) a rozpomenuti se s volnym
popisem z paméti (recall-test): tyto postupy urcuji jen relativni vztahy mezi
jednotlivymi ndvrhy, neanalyzuji celkovou miru a zpisob ptisobeni; z vyzkumt a
analyz realizovanych v poslednich desetiletich je ziejmé, Ze zapamatovani a vybaveni si
reklamy nemusi mit vliv na prodej (Lodish a kol., 1995 in: ptiloha Trend Marketing
4/2007 a Marketing, Media 18/2007). George Gallup zalozil svoji teorii na tzv.
spontdnnim vybaveni si reklamy, ktera brala v tivahu pokles paméti v ¢ase mezi
expozici reklamy a nakupem produktu. Komeréné bylo Gallupovo ,,méfitko* G€innosti
tisténé reklamy zavedeno ve tficatych letech, ve Ctyficatych letech pak spole¢né

s Claudem Robinsonem ,,zavedl* zndmou techniku ,,vybaveni si reklamy den poté®.

Technika vybaveni si reklamy se rozsifila a byla vyuZivana i v dalSich obdobich.

VYSEKALOVA JITKA-Psychologie reklamy 4., rozsivené a aktualizované vydant.
Vyd. Praha: Grada 2012. ISBN 978-80-247-4005-8
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Na vyzkumy emotivniho ptisobeni propagac¢nich prostiedkti s hodnocenim
polarity klad-z&por (libi-nelibi): tyto typy pfistupu ke zjistovani propagacnich t¢inkt
jsou zuzené a hypotéza o tom, Ze pusobi ,,to, co se libi“, nebyla prokézana; analyza
emocionalniho ptisobeni jednotlivych komunikacnich prostredki i kampani je
V soucasnosti témert ,,hitem dne®, a 1 kdyz nejde o nic zcela nového, lze vyuzit nové

psychologicke poznatky v této oblasti.

Na méfeni vlivu propagacnich prostiedkii na nakup propagovanych vyrobku
nebo sluzeb: slo o zjednodusujici pohled, neodpovidajici zptsobu nakupovani ani
poznatkiim o prubéhu komunikacénich procest a o zakladnich zékonitostech jejich

pusobeni na ¢lovéka v rdmci socialni mikrostruktury.

V tomto obdobi vysla naptiklad prace H. F.J. Kropffa Psychologie in der reklame
(1934), ktera se zabyva psychologii propagacnich apelt a feSime propagace z hlediska
vzbuzeni pozornosti a zajmu. Po krizovém obdobi se hlavné v USA rozvijela kromé
psychologie propagace oblast public relations. Lucasova a Brittova Andvertising
Psychology and Research, kterd byla vydana ve ctyficatych letech, byla dlouho
pokladana za zékladni u¢ebnici tohoto oboru. Vychazely u populariza¢ni publikace,
ktery poskytovaly ndvody ,,jak na to“. V Povale¢ném Némecku vysla v roce 1956

Spieglova publikace, vénujici se pfedevs§im otazkdm laboratorniho vyzkumu.

Sedesata a sedmdesata 1éta. V tomto obdobi byla formulovana oazka
komunikacniho plisobeni propagace. Psychologie se orientovala na motiva¢ni vyzkumy,
ptevladajici predevsim v americké a zdpadonémecké psychologii. Vyzkumy byly az do
poloviny sedmdesatych let zaméfeny na postoje, které byly povazovany za hlavni
ukazatele Gispéchu komeréni marketingové komunikace. V ndvaznosti na jiz zminény

model AIDA byly vytvafeny modely hierarchickych ucinka reklamy.

VYSEKALOVA JITKA-Psychologie reklamy 4., rozsifené a aktualizované vydant.
Vyd. Praha: Grada 2012. ISBN 978-80-247-4005-8
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Jako alternativni mizeme oznacit model Krugmanuv, ktery vychazi z toho, ze ,,u¢inky
vybaveni si reklamy a postoje nejsou nezbytné nutné k tomu, aby reklama podpotila
skutecny nakup... a Ze rychlé, ¢i dokonce slabé postiehnuti reklamy na produkt, i kdyz
si ji spotiebitel nezapamatuje, ve vétsing pripadt dokaze splnit sviyj ucel (Heath, R. —
Nairn A., 2007). Teprve pozdéji byla do jednotlivych teorii zpracovéna role afektu a

jeho vlivu na rozhodovaci procesy.

V tomto obdobi formulovali také ¢eskoslovensti psychologové komunikaéni
pusobeni propagace, odvozené z modelu spottebniho chovani, ktery svédci jiz
komplexné&jsim piistupu k problematice propagac¢niho plisobeni. Psychologické jevy

Jsou v ném zafazeny do $irSich ekonomickych a spolecenskych souvislosti.
Na zékladé tohoto modelu byl formulovan nésledujici postup propaga¢niho ptisobeni:

Propagacni sdéleni musi byt vnimano v ramci konkrétni ekonomicke situace,
skupinové pfijatych minéni apod.; vniméni je proces motivovany potiebami a postoji

spotiebitele s uplatnénim principu selekce uskute¢iiované recipientem;

Sdéleni je konfrontovano s potfebami, postoji a zajmy ¢lovéka, a tak dochazi

k dalsi selekci;

Sdéleni se dostava do vztahu k motivaci jedince, je konfrontovano s vlastnimi

jeho osobnosti a se skupinovou piislusnosti v ramci konkrétnich podminek;

Dalsi konfrontace je dana vztahem k ekonomickym a ostatnim osobnim

podminkdm a situacim spotfebitele;

VYSEKALOVA JITKA-Psychologie reklamy 4., rozsifené a aktualizované vydant.
Vyd. Praha: Grada 2012. ISBN 978-80-247-4005-8
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Reklamni kampai:

Thrasher casopis je vysledkem vzniku nové sportovni aktivity, ktery je
nezbytnym prvotnim krokem k uspéchu v budoucnu realizované kampané. Pro uspésné
provedeni reklamy nasledné analyzy reklamni kampan¢ je nezbytné se reklamni

kampani zabyvat jiz od samotného pocatku jeji tvorby.

Reklamni kampan zahrnuje celou fadu Cinnosti od propagace prodeje
sportovnich potieb, skateboardi, obleceni, boty, Cepice, batohy, penézenky, kli¢enky a
dalsi véci, které vSak popiskem na nabizenych vyrobcich zpétné propaguji Thrasher

Casopis. Pouziva i metody z historie, tieba i kreslené plakaty, kratké filmy, videoklipy.

Kampan v mediich:

Thrasher ¢asopis, jak vznikl v roce 1981, neni dnes $ifen jen v ti§téné podobg, je

Sifen témér vSemi medii.

Dle definice uvedené Tellisem piestavuji média ,,souhrnny vyznam pro cesty,
jejichz prostrednictvim tviirci programt nebo zadavatelé reklam komunikuji s
jednotlivci. Tellis dale provadi rozdéleni médii na pfima média a média masova. Média
pfima ,,zahrnuji individudlni nebo osobni komunikaci se ¢leny publika, a pfedevs§im jde
0 postu a telefon* na rozdil od médii masovych, ktera ,,zahrnuji neosobni komunikaci s
na media: o vysilaci (televize a rozhlas) - pfenaseji publiku poselstvi z jednoho zdroje, o
tiskova (noviny a ¢asopisy) - dorucuji poselstvi prosttednictvim vytiski, které mohou
byt pfijemci reklamy odloZeny a pfecteny v jejich volném case, o venkovni (jakéakoli
hmotnéa konstrukce mimo budovy, napt. billboardy, stadiony, vlaky, autobusy, balony

nebo mala letadla).

GERARD J. TELLIS reklama a podpora prodeje. Vyd. Praha Grada 2000
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Cilovou skupinu Thrasher oslovuje pfedevsim nejmladSim médiem, internetem, které
Vv posledni dob¢ zaznamenalo nebyvaly rozvoj. Reklama na internetu je realizovana
pomoci reklamnich prouzkd, tzv. bannerti — statickych, animovanych ¢i interaktivnich.
Dalsim reklamnich prostfedkem jsou textové odkazy — text links. Vyhodou internetu je
piesné zaméteni na cilovou skupinu. Jednotlivé reklamy jsou totiz umistovany na

tematicky souvisejici www stranky.

E-mailova reklama Thrasher a zpiisob, jimz Thrasher vyuzivd moznost e-
mailové reklamy, je velmi vhodné zvoleny, Informace, které jsou touto cestou
zakaznikim poskytovany, se netykaji pouze proddvaného zbozi a nabizenych sluzeb, ale
taktéz novinek ze svéta skateboardingu. Jedinym doporuceni pro budouci kampan tak
mizZe byt snazit se ziskat dal$i zakazniky do databaze, jimz bude e-mailova reklama
pravideln¢ zasilana. Tyto zakazniky by bylo mozné ziskat napt. prostiednictvim
spotiebitelskych soutézi, pficemz ti€ast v nich by byla spojena s registraci ¢i uvedenim
e-mailové adresy. Webova reklama v soucasné dob¢ provozuje tii webové stranky,
pricemz tyto jsou vhodné propojeny vzajemnymi odkazy a jejich design zcela

koresponduje.

Analyza uspéSnosti reklamy:

K velkému tspéchu reklamni ¢innosti spojené s Casopisem Thrasher 1ze pfipojit
skutecnosti, ze adrenalinovy sport skateboarding se za tak kratkou dobu jedné generace
roz$ifuje po celém svéte, je vyhledavany a oblibeny zejména dospivajicimi détmi a
mléadezi. Jakmile kliknete v nékterém internetovém vyhledavaci Thrasher objevi se vam
velké mnozZstvi odkazli na Casopis, zbozi, sluzby, potadan¢ akce, zdznamy a zpravy a

vysledkové listiny, soubory fotografii a videi ze zavoda po celém svéte.

www.thrashermagazine.com

Ing. TATANA HAJDIKOVA, MONIKA PRAVDOVA — Analyza reklamy na
socialnich sitich, VSE fakulta managementu v Jindfichové Hradci
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Thrasher se stala vyznamnou modni znackou také mezi celebritami. Na prvni
pohled se muze zdat, ze tato méda je vhodnd zejména pro muze. OvSem neni tomu tak.
Prikopnici znacky se stala Rihanna, ktera tricka a mikiny znacky Thrasher nosila i
mimo veiejné akce, a to jiz v 80. a 90. letech minulého stoleti. Modni znacky si vSimli i
dal$i hudebnici a kapely, jmenujme napiiklad Iron Maiden, Metallica, Guns N"Roses a
mnoho dal§ich. Cim je zna¢ka Thrasher tak zv1a§tni? Prakticky jde o jednoduchy styl,
ktery ptesné vystihuje to, co mladi lidé potiebuji. Pfinasi pohodli, eleganci i svézest do
vaSeho Satniku. Mezi dalsi celebrity, které se postaraly o popularitu znacky Thrasher

patii Ian Connor, Ryan Gostling a také Binx Walton.

Vsechny produkty, které pochazi od znacky Thrasher vynikaji originalnim
zpracovanim. Barevna tricka a mikiny s kapuci i bez, vyrazné potisky (naptiklad

Slehajici plameny) a nikdy nechybi ani vyrazny népis — logo znacky.

Pod znackou Thrasher najdeme vyjma mikin a tri¢ek také originalni a stylové ksiltovky,
bryle, ¢epice, $aly a také boty. Ackoliv se piivodné jednalo o kalifornsky magazin, dnes
ma znacka predni postaveni ve sportovni modé. A navic neni uréeny pouze milovnikiim
skateboardu. Pokud touzite byt originalni a libi se vam sportovni styl, pak vas tato
znacka jisté zaujme a reklamni kampai znacky Thrasher vtahne do registrovanych

zakaznik.

www.thrashermagazine.com
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Reklama, 1 kdyZ se jedna o audiovizualni filmy zabavné i dokumentarni
ovlivituje nase smysly, chovani, nazory. Na prvni pohled se miize zdat neskodna, avSak
za jeji realizaci stoji promyslend strategie a sili mnoha lidi, jejichz cilem je formovat
nas usudek. Problematika reklamy se dotyka rovnéz etiky. Vyviji tlak na mysleni
¢loveéka, pohlizi na néj pouze jako na spotiebitele. DalSim etickym aspektem je vliv
reklamy na zebti¢ek hodnot. Reklama nabada ke spotfeb&. Ne nadarmo se o nasi dobé
ik, ze je konzumni. V tomto ptipadé, kdy analyzujeme Thrasher ¢asopis mizeme
konstatovat, ze reklamou nabizi vyuziti volného ¢asu, svobodnou ¢innost, nezavislou na
kazdodennim trénovani v ur¢itém case. Reklamou vSak miize dochazet k piehnané touze
po zakoupeni véci a méli by si byt védomi toho, Ze se jim dostava ucelovych, nikoliv
objektivnich informaci, ze reklama na né nepohlizi jako na lidi, ale na potencionalni
zakazniky, Ze reklama je jen fikce a jejim jedinym cilem je vtdhnout nas do déje a

pfesvédcit, abychom ji uvéfili.

https://21stoleti.cz/2006/07/21/reklamni-past-na-nase-smysly/
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4. Teoreticko-empiricka ¢ast
Uvod

Pro téma bakalaiské prace s ndzvem historie, vyvoj audiovizualni tvorby a médii
skateboardingu m¢ motivovala pfedevsim nespokojenost s fungovanim soucasnych
skateboardovych médii v Ceské republice. JelikoZ se v oblasti skateboardingu pohybuji
vice jak deset let, vim, jak ¢asopis prosperoval pted ptichodem novych pracovniki do
redakce. V dobach, kdy pro Board magazin pracoval fotograf Jakub Halfar, byl magazin
vyvazeny, co se tyce fotografii jak z vypusténych bazént, u-rampy, tak piekazek na
ulici. Rozhovory byli zaméfené na zkuSené jezdce a zndmé osobnosti ve skateboardingu
v Cechach. V poslednich zhruba péti letech se kvalita Ceského skateboardového média
Board magazinu zhorsila natolik, Ze se tiSténad forma magazinu pfestala vydavat. Podle
mého nazoru Upadek skateboardového média board magazin zapti¢inila zména redakce,
ktera zacala v tiSténé verzi propagovat svoji firmu a jezdce svoji firmy. Disledkem toho
byla ztrata vyvazenosti a objektivity skateboardového magazinu. A nésledny zajem
¢tenaii podporovat manipulativni a propagandisticky styl vydavani ¢lankd, rozhovort a
fotografii v magazinu. Thrasher magazin je vzorem, jak by mélo médium
skateboardingu vypadat. Dodrzuje n¢kolik zasadnich pravidel, které jsou zasadni pro
kvalitu fungovani média. Thrasher magazin se stara pouze o medialni ¢innost spojenou
s potadanim skateboardovych akci. Skateboardovych akci se zucastiuji jezdci rliznych
skateboardovych firem at’ uZ na vyrobu obleceni nebo skateboardového hardwaru.
Tymovi jezdci skateboardovych firem neohrozuji obchod Thrasher magazinu. V Ceské
republice je model zcela odligny. Dvé hlavni skateboardova média v Ceské republice
jsou Uzce spojena s distribuci skateboardového hardwaru, obchodem se skateboardovym
zbozim nebo s firmou vyrabéjici skateboardovy hardware. Ptikladem je nejmenovany
piedseda Ceské asociace skateboardingu, ktery je zaroven vedouci &eského
skateboardového média skaterock.cz a firmy ambassadors. Firma ambassadors je
znackou na vyrobu skateboardd a také distributorem Americkych znagek do Cech jako
je Bones, Powell-Perallta, Birdhouse, Girl, a mnoho dalSich. Tento model vedeni
celorepublikového magazinu, ktery by mél informovat o skateboardovém déni v Ceské

republice objektivné je sporny.
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Cilem mého vyzkumu v teoreticko-empirické ¢asti je ziskat informace o publiku
audiovizualni tvorby a médii skateboardingu. Zjistit jaky obsah a smér skateboardingu
preferuji. Pro spravny smér vyvoje skateboardovych médii a audiovizuélni tvorby je
Vv prvni fad¢ vyvazenost propagace skateboardovych trendu, objektivita a nezaujatost
redakci na své tymoveé jezdce a propagandu vlastniho skateboardového tymu na ukor
ostatnich kvalitnich jezdcti v Ceské republice. Ve kvantitativnim vyzkumu
prostiednictvim elektronického dotazniku jsem se zaméfil na informace o publiku.
Vysledkem dotazniku je vzorek, ktery ukazuje, co publikum skateboardovych médiich

vyhledavaji.

Praktické cast bakalaiské prace vychazi z teoretickych znalosti nacerpanych ze
studia audiovizualni tvorby skateboardingu v teoretické ¢asti bakalaiské prace. Dale
také vychazi z autorovych praktickych zkuSenosti se skateboardingem a zajmu o

uceleny pohled na audiovizualni tvorbu a média skateboardingu.

Cilem této prace je realizace dotaznikového Setieni. Ukolem dotaznikového
Setfeni s ndzvem Skateboarding v médiich a audiovizualni tvorbé je zmapovat sméry a
zpuisoby jakymi respondenti vyhleddvaji informace o skateboardové kultute. Jak
vnimaji rozvoj skateboardingu a jak se podili v dnesni dobé na tvorbé medialnich
obsahtl prostiednictvim socialnich siti. Setfeni méa rovnéz odhalit informace, které
respondenti v okruhu skateboardovych médii vyhledavaji. Setfeni ma podstatny vyznam
pro redakci skateboardovych médii, které ma kritické zhodnoceni vysledkti poskytnout
zpétnou vazbu ohledné potteb respondentli. Zhodnoceni vysledkd poskytuje novou
inspiraci a odhaluje chyby soucasného vedeni skateboardovych médii v Ceské

republice.

V teoretické Casti prace byli ziskany poznatky, na zéklad¢, kterych byl zvolen
typ vyzkumu. Kvantitativni metodou dotazovani prostiednictvim elektronického
dotazniku. Dotaznik ma ur¢it jaky druh audiovizualni tvorby skateboardingu je mezi
respondenty nejpopularnéjsi, jaké médium ke sbéru informaci o skateboardingu
vyuzivaji, jak Cetné se stavaji konzumenty skateboardovych médii a v neposledni fadé

ma dotaznik urcit, jak se sami Gcastni na tvorbé medialniho produktu.
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Pro zodpovézeni vySe uvedenych otazek byli stanoveny 4 hlavni hypotézy

vyzkumu:

Hypotéza cislo 1: respondenti konzumuji svétova skateboardova média, o Ceskou
medialni tvorbu skateboardingu se nezajimaji, sami tvoii medialni produkt na socialnich
sitich

Hypotéza &. 2: respondenti konzumuji svétova skateboardova média stejné jako Ceska

skateboardova média, sami se tvorbou medialniho obsahu na socialnich sitich
nezabyvaji

Hypotéza &.3: respondenti konzumuji svétova skateboardova média stejné jako Ceska

skateboardova média, aktivné se podili na tvorbé medialniho obsahu na sociélnich sitich

Hypotéza ¢.4: respondenti konzumuji starou audiovizualni tvorbu, k novodobym

médiim a audiovizudlni tvorbé se nehlési, nepodileji se na tvorbé medidlniho obsahu.

Charakteristika vyzkumného vzorku.

Vyzkum probéhl na skale respondentti, ziskanych prostfednictvim socialnich
siti, prostfednictvim internetovych stranek Ceské asociace skateboardingu,
prostfednictvim ¢eského internetového magazinu skaterock. Vyzkum probéhl také
prostiednictvim e-mailovych stranek abychom do vzorku respondentti obséhli také
skateboardisty, ktefi nevlastni ti€et na socidlnich sitich a nezabyvaji se skateboardovymi
medii na internetu. Vyhodou zvolené metody dotazovani,prostiednictvim

elektronického dotazniku, Sifeného prostiednictvim socialnich siti, e-mailu a webovych

stranek je ¢asova nendrocnost a rychlost sbéru vysledki.
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Analyza dotaznikové otazka ¢. 1

Prvni otadzka dotaznikového vyzkumu ma za ukol rozdé€lit respondenty do Ctyt
veékovych kategorii. Podle vékovych kategorii respondentli rozpozname celkovou
strukturu publika skateboardové tématiky. Pti podrobnéjsi analyze vysledkt
jednotlivych odpovédi se dozvime, jakou audiovizualni tvorbu a jaky medialni kanal k
ziskavani informaci vyuzivaji jednotlivé vékové kategorie. Podle podrobné;si studie
vysledki miizeme konstatovat, jak se budou trendy ve zplisobu vysilani vyvijet

v dalSich desetiletich.

GRAF C.1 - VEKOVA STRUKTURA
RESPONDENTU

30-40 let

20% 15-25 let

42%

25-301le
31%
Vysledek dotaznikové otazky ¢islo 1 ukazuje, ze 42 % z celkové stovky
respondentti je ve véku 15-25 let. 31 % respondentti je ve véku 25-30 let. Jedna pétina
dotazovanych respondentti ve véku 30-40 ¢ini 20 %. Zbylych 7 % respondentti oznacilo
odpovéd 40 a vice let. Lze konstatovat Ze skateboarding je ¢im dal vice vyhledavanou
aktivitou. Otdzkou vSak ziistdva, zda s naristem veéku respondenti tento sport opousti a
ztraci zajem o skateboarding. Nebo zda je niz$i procento respondentti, ve véku tiicet a
vice let zpisoben komunistickym rezimem, ktery oznacoval tento sport za rebelstvi ze

zapadu.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 2

Cilem druhé otazky je zmapovat celkovou strukturu vybranych respondentt
podle pohlavi. Zjistime tak pro jaké publikum jsou uréené podle ¢ehoz mize
skateboardové médium zvolit strategii tvorby a publikace videi a ¢lanki. Se strukturou
vybranych respondentii v§ak nemtiizeme ptesné urcit sledovanost skateboardové
audiovizualni tvorby Zenami. Tim Ze se tento dotaznik provadél v prvni fadé mezi
alespoil obCasnymi jezdci na skateboardu. Vznika hypotéza, Ze mlize existovat veétsi
procento Zen, které audiovizualni a skateboardova média sleduji nybrz se k vyplnéni
dotazniku o skateboardové audiovizualni tvorbé a médiim nedostali. Na druhou stranu

nam graf mapuje strukturu skateboardoveé scény v ¢eské republice, co se tyce pohlavi.

GRAF €. 2: ROZDELENi RESPONDENTU DLE
POHLAVI

Zena
10%

muz
90%

Dotaznikova otazka s ¢islem 2 jasné ukazala Ze vétsi zajem o skateboarding v Ceské republice
u muzl. Ze sta respondentil bylo zen pouze 10 %, muzi tedy 90 %. MiiZe vSak existoval
spousta zen, které se o tento sport zajimaji, ale neméli pfistup k tomuto dotazniku, ktery byl
zvefejnén na internetovych strankach ceské asociace skateboardingu, magazinu skaterock.cz a

mnou osobn¢ rozeslany respondentiim pomoci emailu.
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Analyza dotaznikové otazky ¢.3

Cilem tfeti dotaznikové otdzky je zjistit aktivitu respondentil v jezdéni na
skateboardu. Tteti dotaznikovou otdzkou se dostaneme k hypotéze, jak Casto
respondenti jezdi v ¢asovém tseku jednoho tydne. Pii podrobnéjsi analyze vysledka
jednotlivych odpovédi Ize zjistit naptiklad jak Casto jezdi na skateboardu respondenti co
tvoti vlastni medialni obsah. Analyza tfeti otazky mapuje produktivitu ndhodné

vybranych respondentt v oblasti provozovani sportu skateboardingu.

GRAF C.3: PRAVIDELNOST TRENINKU
RESPONDENTU

kazdy den
14%

jednou tydné

13% nékolikrat

tydné
47%

Analyza tieti dotaznikové otazky ukézala ze téméf polovina respondentti, coz ¢ini 47 %
dotazovanych, jezdi na skateboardu nékolikrat tydné. 14 % respondentli jezdi kazdy den. 13 %
respondentll provozuje tento sport alespon jedenkrat tydné. 26 % respondentti jezdi na

skateboardu mén¢ jak jednou tydné.
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Analyza dotaznikové otazky ¢.4

Dichotomicka ot4zka ¢islo ¢tyfi ma za ukol rozpoznat zajmy respondentli o
skateboardové déni ve svéte co se tyCe sledovani médii a audiovizualni tvorby
skateboardingu. Porovnanim otazky s ¢islem ¢tyfi a pét dosp&jeme k hypotéze o jaky
medialni obsah maji respondenti zajem. Zda se v poptavce po skateboardovém obsahu

jedné o Ceska audiovizudlni dila a média nebo svétova.

GRAF C. 4: ZAJEM RESPONDENTU O
SKATEBOARDOVE DENi VE SVETE

Ne
7%

Ano
93%

Analyza dotaznikove otdzky s ¢islem 4 ukazala ze skateboardové déni ve svéte

sleduje 93 % dotazanych respondentti. Skateboardové déni ve svété nesleduje 7 %

respondentll.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 5

Dichotomicka otazka ¢islo pét mé za kol rozpoznat zajem o medializaci
skateboardového déni v Ceské republice. A také ovéfeni hypotézy, ktera tvrdi Ze o
svétové skateboardové déni je znatné vétsi zajem nezli o déni v Ceské republice. Tato
otazka poskytuje ceskym skateboardovym médiim odpoveéd na otazky tykajici se zajmu

o medialni produkt tvofeny redakci.

GRAF €. 5 ZAJEM RESPONDETU O
SKATEBOARDOVANI V CR

ne
9%

ano
91%

V celku mé piekvapil vysledek analyzy dotaznikoveé otazky s ¢islem pét. 91 %
respondentil se zajima o skateboardové déni v Ceské republice. 9 % respondenti se
nezajima o skateboardové déni v ceské republice. Tento vysledek mtize byt zptisobeny
tim, Ze byl dotaznik zvefejnén na internetovych strankach magazinu skaterock.cz a na
strankach Ceské asociace skateboardingu. Pravé na téchto strankach odpovidalo cca 65
% respondent, kteii se tim padem Ze vyhledali dotaznik o skateboardové déni v Cesku

zajimaji.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 6

Cilem analyzy Sesté dotaznikové otazky je selekce respondentu do kategorii
podle ucastnéni se skateboardovych akci. Vysledky zmapuji, jaké procento respondent,
kteti aktivné zavodi, jaké procento respondenti je zaméstnano pii udalostech na
pozicich kameramana, organizatora nebo jiné funkce, jaké procento respondentt se
ucastni jako akce jako publikum a v posledni fad¢ jaké procento respondentti se téchto

akci neucastni.

GRAF C. 6 UCAST RESPONDENTU NA
SKATEBOARDOVYCH AKCi:

Aktivné jako
jezdec
40%

pasivné jako
divak
36%

organizator,
= porotce apod.)
14%

Analyza vysledkli dotaznikové otazky ukdzala Ze 40 % respondentli se ti¢astni
skateboardovych akci aktivné jako jezdci. 36 % respondentd se tucastni skateboardovych
akcei jako publikum, 10 % respondentti se skateboardovych akci neucastni. 14 %
respondentl se skateboardovych akci ucastni aktivné za ucelem prace, a to jako

kameraman, organizator, porotce nebo jina pracovni pozice na skateboardovych akcich.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 7

Cilem analyzy sedmé dotaznikové otazky je zmapovat, jak se respondenti ke
skateboardingu jako takovému dostali. Otazka ¢islo sedm je polouzaviena a nabizi
jednu otevienou odpovéd’. S analyzou sedmé otazky ovéfime hypotézu, jaky vyznam

maji média nebo audiovizudlni tvorba se ziskavanim novych skateboardista.

GRAF C. 7 PROSTREDNICTViIM JAKEHO
KOMUNIKACNIHO KANALU SE RESPONDENT!I
DOSTALI KE SKATEBOARDINGU

jina odpovéd’
17%

diky tisténym _1%
médiiim
0,
6¢4’|“ky
audiovizualni

tvorbé
12%

diky pratelim
64%

Seznam jinych odpovédi:

Jako maly jsem vid¢l jezdit par lidi a hned jsem chtél taky
Vidél jsem to na ulici

Bracha

Rodice

Jezdim uz od mala, nejspis$ mix v§eho zminéného

Diky hrdm a snowboardu

Rodice

Nahoda

Hra Tony Hawk Pro skater 3

V roce 1986 jsem to vidél v TV

Vidél jsem video (tuto odpoveéd’ fadime k audiovizualni tvorbg)
Sestra

Nahoda
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Diky hie Tony Hawk pro skater 2
Diky tomu Ze mi to poprvé neslo
Diky filmu (tuto odpovéd’ fadime k audiovizudlni tvorb¢)

Bracha

Nejpocetnéjsi ¢ast respondentli oznacila odpovéd’ ,,diky pratelam* a ¢ini 64 %.

Zatazenim polooteviené odpovédi jsme zjistili, ze 5 % respondentt se dostali ke
skateboardingu diky rodin¢, 3 % respondenti ke skateboardingu naslo cestu skrze
pocitacové hry. 2 % respondentli oznacuji svoji, cestu ke skateboardingu za ndhodu. Po
analyze vysledki z jinych odpovédi jsem pfifadil 3 % audiovizudlni tvorbé, tudiz se

15 % respondentti dostalo ke skateboardingu audiovizudlni tvorbé; tisténa média

cvwr

skateboardové akce, ¢ini pouze 1 %.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 8

Cilem analyzy osmé uzaviené dotaznikové otdzky je zjisténi, zda respondenti
sleduji skateboardova média a audiovizualni tvorbu na internetu. Analyzou ovéfime
hypotézu: internet je nejvice vyuzivanym prostiednikem skateboardovych médii a

audiovizualni tvorby.

ne

spiSe ano 1%
12%

84%

Osma dotaznikova otazka ukdzala, Ze skateboarding na internetu sleduje 84 %
respondentli. Odpovéd’ ,,spiSe ano* oznacilo v dotazniku 12 % respondentl, odpoveéd’
spiSe ne oznacili 3 % respondentti. Viibec nesleduje skateboarding na internetu 1 %

respondentt.
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Analyza dotaznikové otazky €. 9

Cilem otazky je zjistit jakym komunikaénim kanalem respondenti nejradéji
sleduji skateboardova média a audiovizualni tvorbu. Ovéiuji hypotézu: v dnesni dobé

respondenti vyuzivaji na prvnim misté socialni site.

GRAF C. 9 OBLIBENOST JEDNOTLIVYCH
KOMUNIKACNICH KANALU

na akcich, web. Stranky
premiérach apod. thrasher magazine
web. Stranky 6% 15% prostiednictvim
Boardmag, VHS a DVD
skaterock 4%
11%
youtube

40%

Nejpopularnéjsim médiem na sledovani skateboardovych videi je internetova stranka

Y outube.com. Prostfednictvim tohoto kandlu sleduje skateboardova videa 40 %
respondentli. 24 % respondentl pouziva ke sledovani skateboardovych videi socialni
sité. 15 % respondentii dava prednost webovym strankam Thrasher magazinu. 11 %
respondentt sleduji skateboarding na webovych strankach Ceskych skateboardovych
médiich. 6 % respondenti preferuje akce jako jsou napiiklad premiéry videi. Zbyla 4 %

respondentli ned4 dopustit na videa nahrana na nosi¢ich VHS a DVD.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 10

Cilem desaté dotaznikové otazky je zjiSténi, jak Casto respondenti vyhledavaji
audiovizuélni tvorbu skateboarding v ¢asovém useku jednoto tydne. Tento ¢asovy usek
je zvolen z divodu dnesni ,,rychlé” doby. Prostfednictvim modernich telefontt mohou
respondenti sledovat déni at’ uz jsou kdekoliv v jakykoliv ¢as. Proto se nabidla otazka,

jak casto skateboardovy obsah sleduji.

GRAF C. 10 SLEDOVANOST SKATEBOAROVE
AUDIOVIZUALNIi TVORBY

méné nez 5 krat
tydné

25% kazdy den

nékolikrat
45%

vice jak 5 krat
tydné
26%

Analyza dotaznikové otazky, jak ¢asto respondenti sleduji audiovizuélni tvorbu byla
velmi zajimava. 45 % respondentt sleduji audiovizualni tvorbu skateboardingu kazdy
den nékolikrat. Vice jak pétkrat tydné sleduje audiovizudlni tvorbu skateboardingu
26 % respondentd, mén¢ jak pétkrat tydné sleduje skateboardova videa 25 %
respondentt. Témét viibec nesleduji audiovizualni tvorbu skateboardingu

4 % dotazovanych respondentd.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 11

Cilem jedenacté dotaznikove otazky bylo zjistit, jak respondenti vnimaji
moderni trendy v audiovizuélni tvorbé, v podrobnéjsi analyze jednotlivych odpovédi
muzeme zjistit, jaka vékova kategorie preferuje, jakou audiovizualni tvorbu. S rozvojem
skateboardovych trendi v tomto sportu se da také zjistit, jakym smérem se bude
skateboarding vyvijet v fadu dalsich desetileti. Hypotéza: navracime se timto zpé&t
k trendim z obdobi 1990-2000 se vyvratila.

GRAF C. 11 OBLIBENOST SKATEBOARDOVE
AUDIOVIZUALNIi TVORBY PODLE OBDOBI VZNIKU

1976-1989
6%

1990-2000
21%

2000-2010
25%

Dotaznikova otazka ¢islo jedenact méla ovérit mou hypotézu: nejoblibené;jsi
audiovizudlni tvorba mezi respondenty je z obdobi pied rokem 2010. P#i souétu vSech
odpovédi kromé odpovédi ,,audiovizualni tvorba z roku 2010- soucasnost* zjistujeme
ze se tato hypotéza potvrdila, i kdyz se tomu tak na prvni pohled na graf nemusi zdat.
52% respondentd dava prednost audiovizualni tvorb¢ pied rokem 2010.

6 % respondentt preferuje audiovizualni tvorbu z let 1976-1989. 21 % respondentt
preferuje skateboardova videa z let 1990-2000. 25 % respondentt dava piednost
audiovizualni tvorbé let 2000-2010. 48 % respondentil odpovédélo Ze preferuje tvorbu

od roku 2010 do soucasnosti.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 12

Cilem dotaznikové otazky ¢islo dvandct bylo zjistit, jakou disciplinu ve
skateboardingu preferuji. Hypotéza, ktera tvrdi Ze se skateboardisté v ¢eské republice
Skatulkuji podle discipliny, kterou na skateboardu provozuji by se potvrdila v ptipadé,

témét nulového obsazeni pole ,,vSechno a vSude, nezalezi na miste*.

GRAF C. 12 OBLIBENOST JEDNOTLIVYCH
SKATEBOARDOVYCH DISCIPLIN

vertikalni rampu street (jen ulice)
1% 12%

skatepark
15%

bowl, pool
24%

Ukazalo se, ze 48 % respondent nezalezi na tom kde a jakou ptekazku jezdi. 14 %
respondentli dava prednost discipliné Bowl/pool (coz jsou pfedevsim napodobeniny
americkych plaveckych bazént, v Ceské republice se originaly nenachdzi). 12 %

respondentl preferuje jezdéni po ulici a pouhé 1 % preferuje vertikalni rampu.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 13

Cilem tfinacté dotaznikové otazky bylo zjistit, jak se stavi respondenti k zatazeni
skateboardingu jako discipliny na Olympijskych hrach 2020. Hypotéza, ze vétSina
skateboardistil je proti OH se vyvratila.

GRAF €. 13 VNIiMANI RESPONDENTU ZARAZENI
SKATEBOARDINGU NA OLYMPIJSKE HRY

je mi to jedno
40%

kladné
42%

zaporné
18%

Hypotéza, ktera tvrdi Ze vétSina respondentil, ktefi se pohybuji ve svété
rozebirané problematiky, jsou proti zafazeni skateboardingu na OH se nepotvrdila.

42 % respondentti vinima novou disciplinu na OH kladné. Pouze 18 %
respondentli vnima fakt, Ze skateboarding bude v roce 2020 na OH zaporné. 40 %

procent respondentil nestoji ani na jedné strané rozporu.
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Analyza dotaznikové otazky ¢. 14

Cilem této otazky bylo rozdélit respondenty podle zajmu, ktery preferuji pti
skateboardingu. Hypotéze, ktera tvrdi ze nejradéji jezdi respondenti pouze pro zdbavu
s ptateli se potvrdila. Pouze zlomek respondentti mé nejradéji zdvodéni, o néco veEtsi
skupina respondentt preferuje skateboarding ve spojeni s cestovanim a tvorbou
medialniho obsahu.

GRAF C. 14 ZA JAKYM CELEM RESPONDENTI
PROVOZUJi SKATEBOARDING

ve spojeni s
. natacenim
zavody 9%

4%

pro zdbavu
87%

87 % respondentt jezdi na skateboardu nejradéji za icelem zabavy. 9 % respondentt

dava prednost natd¢eni skateboardovych videi a 4 % respondentl preferuje zadvodeni.
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Analyza dotaznikové otazky €. 15
Cilem posledni dotaznikové otazky bylo analyzovat podileni se na tvorb¢ a

sdileni vlastnich medialnich obsahti respondentti na sociélnich sitich.

GRAF €. 15 PODILENiI SE RESPONDENTU NA
VLASTNi TVORBE A MEDIALNICH OBSAHU NA
SOCIALNICH SITICH

Hypotéza, ktera tvrdi Ze socidlni sité hraji v dneSni dobé vyznamnou roli v tvorbé
audiovizualniho obsahu jednotlivct se potvrzuje. Nadpolovicni vétSina respondentt, kterd ¢ini
66 % dotdzanych, tvrdi Ze se sami podileji na tvorbé medialniho obsahu na socialnich sitich.
Zatim co 36 % respondentt se na tvorbé medialniho obsahu na socialnich sitich nepodili.
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Zavér:

Tolik Ize konstatovat o historii audiovizualni tvorby skateboardového filmu a
médii. Lze také pozorovat, jakou historii si skateboarding v Ceskoslovensku a poté v
Ceské republice prosel, jak byl zatracovan a pred rokem 1989 spole¢nosti odmitan. V té
dobé¢ pro odlisné obleceni, jiné ucesy, Casto i tzv. dredy, byli Casto skateboardisté
nazyvani ve spole¢nosti jako "chuligani, hypisaci", které je ze spole¢nosti vyloucit.

Praveé proto se stal skateboarding mezi mladezi velmi vyhledavany a oblibeny.

Dnes je doba pro skateboarding jiz pfizniva. Kazdé vétsi meésto ma jiz svij
skateboardingovy park, jejich vystavba a uvedeni do provozu je prezentovano v televizi
a méstskych zpravodajich. Dokonce 1 malé mésto Harrachov ma svij skateboardingovy
bazén. Dalsi mald mésta v blizkosti mého rodisté, ve kterych néjaka skateboardova
rampa nebo bazén, i kdyz v rizné kvalité, vznikl, jsou napiiklad Velké Hamry, Tanvald,
Mostek, Jilemnice a kupodivu vSe investorsky zajist'uji mistni méstské a obecni ufady a
o vSech novych stavbach pisi ve svych zpravodajich jako o zdatilych a potifebnych
investicich pro mladez. Kromé méstskych skateparkl vznikaji i tzv DIY skateparky,
které jsou typické tim, ze si je skateboardisté stavi sami. VétSinou se jedna o Cerné
stavby na odlehlych a skrytych mistech. Ve svétovém meéftitku najdeme tyto skateparky
po celém svéte. Mezi vyspélé skateparky tohoto typu patii Washington street v San
Diegu, Burnside v oregonském Portlandu, Philadelphie vlastni také svij vyspély Diy
skatepark pod mostem. Tim Ze jsou tyto ti1 skateparky pod mosty, nikomu nevadi a
jedna se spiSe o kvalitni vyuZziti nevyuzitého prostoru. V Evropé nalezneme tyto
skateparky naptiklad v Copenhagenu, Basileji, Zurichu, Hamburgu, Worgelu. Avsak
nejsou tak vyspélé jako v podmostni skateparky v americe, jsou také velmi kvalitni.

V Ceské republice je tento styl stavby skateparku zatim v plenkach. Tato mista najdeme
v Olomouci u Baumaxu, v Praze u Slavie. Kvalitni Diy bazén se nachazel v Ri¢anech u
Prahy, ale uz je bohuzel zbourany. Kvalita téchto parku v Ceské republice se viak neda

alesponi s t¢émi evropskymi skateparky srovnat.
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