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Další hodnocení:
Šárka Lagronová zpracovala kvalitní diplomovou práci zaměřenou na analýzu vlivu obalu na prodej. Práce využívá
pro zkoumání internetový obchod s výživovými doplňky a také dotazník. Získaná data jsou podrobně zpracovaná a
jsou z nich odvozené logické závěry. Bylo statisticky potvrzeno několik hypotéz. * Studentka se musela vypořádat s
nízkou ochotou majitelů eshopu provádět experimenty přímo na webu, nicméně práce může sloužit jako praktický
návod nejenom pro zlepšení obalů, ale i design produktových stránek a volbu doplňkových obrázků. * Práci
hodnotím velmi pozitivně po obsahové i formální stránce a doporučuji k obhajobě. * Studentka pracovala pečlivě,
text jsme pravidelně konzultovali. Spolupráci hodnotím jako pozitivní a přínosnou.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Které závěry výzkumu považujete za překvapivé? Tzn, že byste intuitivně čekala jiné výsledky. Jak s touto
informací eshopy pracují?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaká je souvislost obalu produktu a produktové stránky na eshopu? Doporučujete nějakým způsobem upravit
(vylepšit) produktové stránky, resp. galerii obrázků? Například přidat další ikony, obrázky nebo fotografie?
Vysvětlete.

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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