VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Obal jako marketingovy nastroj a jeho vliv na chovani spotiebitele

Typ prace: Diplomova prace
Jméno studenta: Lagronova Sarka

Vedouci prace: Ing. Peter Matisko, Ph.D.

Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Sarka Lagronova zpracovala kvalitni diplomovou praci zamétenou na analyzu vlivu obalu na prodej. Prace vyuziva
pro zkoumani internetovy obchod s vyzivovymi dopliiky a také dotaznik. Ziskana data jsou podrobné zpracovana a
jsou z nich odvozené logické zavéry. Bylo statisticky potvrzeno nékolik hypotéz. * Studentka se musela vyporadat s
nizkou ochotou maijitel eshopu provadét experimenty pfimo na webu, nicméné prace muze slouzit jako prakticky
navod nejenom pro zlepSeni obald, ale i design produktovych stranek a volbu dopliikovych obrazka. * Praci
hodnotim velmi pozitivné po obsahové i formaini strance a doporuduji k obhajobé. * Studentka pracovala peclivé,
text jsme pravidelné konzultovali. Spolupraci hodnotim jako pozitivni a pfinosnou.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Které zavéry vyzkumu povazujete za prekvapivé? Tzn, ze byste intuitivné Cekala jiné vysledky. Jak s touto
informaci eshopy pracuji?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Jaka je souvislost obalu produktu a produktové stranky na eshopu? Doporucujete néjakym zptisobem upravit
(vylepsit) produktové stranky, resp. galerii obrazka? Napiiklad pfidat dalsi ikony, obrazky nebo fotografie?
Vysvétlete.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 25.09.2021 Podpis vedouciho price
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