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Vliv Jizerské 50 na obec Bedrichov

Anotace

Tato bakalai'ska prace se zabyva vlivem Jizerské 50 na obec Bedfichov. Cilem této prace je
na zakladé teoretickych znalosti, analyzy spokojenosti a analyzy prostifedi zjistit vliv
Jizerské 50 na obec Bedfichov. Bakalafska prace je rozdélena na dvé césti, a to na
teoretickou a praktickou cast. Teoreticka ¢ast se nejdiive vé€nuje cestovnimu ruchu, historii
cestovniho ruchu, typologii cestovniho ruchu, dale klasifikaci cestovniho ruchu
a ekonomickym aspektim. Dale popisuje zékladni pojmy v cestovnim ruchu, destinaci
a turistické regiony. Prakticka ¢ast je zamétena na obec Bedfichov a na Jizerskou 50. Déle
je v této kapitole rozepsdn marketing Jizerské 50, spole¢nost RAUL a financovani zavodu.
Posledni ¢ast této prace je vénovana analyze lokality. Analyza je rozdélena na dvé ¢asti, kdy
prvni se vénuje ucastnikiim akce a druhd se zaméfuje na samotny zadvod. Vystupem této

prace bude SWOT analyza a jeji vyhodnoceni.

Klicova slova

Cestovni ruch, Bedtichov, Jizerské 50, analyza prostiedi



Impact of JIZ 50 on Bedrichov village

Annotation

This bachelor thesis deals with the influence of Jizerska 50 on Bedfichov. This work aims
to find out the influence of Jizerska 50 on Bedfichov based on theoretical knowledge,
satisfaction analysis and environmental analysis. The bachelor thesis is divided into two
parts, the theoretical and practical part. The theoretical part of the first deals with tourism,
history of tourism, typology of tourism, then the classification of tourism and economic
aspects. It also describes basic terms in tourism, destination and tourist regions. The practical
part is focused on the municipality of Bedfichov and JIZ 50 50. Further, this chapter
describes the marketing of JIZ 50, the company RAUL and the financing of the plant. The
last part of this work is devoted to the site analysis. The analysis is divided into two parts,
the first focusing on the participants of the event and the second focusing on the race itself.

The output of this thesis will be SWOT analysis and its evaluation.

Key words

Tourism, Bedfichov, JIZ 50, environment analysis
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Uvod

Cestovni ruch je v nynéjsi dobé€ jednou z nejvyznamnéjSich ¢asti terciarniho sektoru v fadé
vyspélych zemi. Podili se na tvorbé ekonomiky daného statu, vytvaii nova pracovni mista a
tim vytvaii vyssi Zivotni Groven. Cestovni ruch nemé vzdy jen pozitivni stranky. Jednim
z negativnich dopadt je vliv na Zivotni prostfedi. Proto se v této dobé klade velky diraz na

snizovani téchto dopad.

Cilem této bakalarské prace je na zdklad€ teoretickych znalosti, dotaznikového Setieni
a SWOT analyzy urcit vliv Jizerské 50 na obec Bedfichov. Déle se prace zabyva organizaci

akce, spokojenosti navstévnik s akci a vlivu akce na Zivotni prostredi.

Teoreticka ¢ast této bakalaiské prace je rozdé€lena do dvou c¢asti. Prvni ¢ast se vénuje
samotnému cestovnimu ruchu, druhd ¢ast je pak zamétena na obec Bedfichov, ubytovaci

a stravovaci sluzby.

V prvni teoretické ¢asti bakalafské praci je vysvétleni pojmu cestovni ruch a nejvice
pouzivanych termint v cestovnim ruchu, vysvétleni pojmu destinace a NUTS. Dalsi ¢asti
jsou zaméteny na typologii a klasifikaci cestovniho ruchu. Posledni ¢ast je pak zamétena na
vliv cestovniho ruchu na ekonomii. Posledni kapitola je vénovéana cestovnimu ruchu v Ceské
republice vroce 2019. Druhd polovina teoretické Casti se vénuje obci Bedfichov,

ubytovacim a stravovacim sluzbam.

Prakticka cast bakalarské prace je rozdélena na tii ¢asti. Prvni ¢ast je zaméfena na Jizerskou
50. Tato cast se vénuje historii, sou¢asné podob¢€, spolecnosti Raul, ktera se castecné stara
o organizaci této akce, hlavné pak o marketing. Déle je zde charakteristika Ski Classics

a vlivu tohoto serialu na pribéh JIZ 50.

Posledni kapitola bakalaiské prace je vénovana hodnoceni akce, vlivu JIZ 50 na obec

Bedtichov a na vyhodnoceni dotaznik.
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1 Cestovni ruch

Cestovni ruch se muze definovat nékolika zptisoby. Jeho nejptesnéjsi definice je potiebna
pro to, aby dochézelo ke spravnému zatazeni, vyhodnoceni, planovani a sledovéni. Cestovni
ruch lze oznacit, jako volny pohyb lidi mimo trval¢ bydlisté za rlznymi Gcely, vyjma
migrace a vykonu normdlni denni prace. Aby byla osoba soucast cestovniho ruchu, nesmi
mit v rdmci cestovnich cest zadny finan¢ni zisk z navstiveného mista. (Lochmannova, 2015).
O cestovnim ruchu se mize uvazovat jako o propojeném systému, ktery se sklada z trhu,
cestovani, destinace a marketingu. Tento trh slouZi k uspokojovani rtiznorodych lidskych
potieb, a tim vyvolava zajem podnikateld, vefejné 1 statni spravy. Trh je soucasti velmi
dilezitého segmentu, ktery je vyznamnou soucasti narodniho hospodafstvi.

Cestovni ruch je navazan na zékladni potieby ¢loveéka, kdy velmi dileZitou ¢asti je 1 potieba
seberealizace. Potfebu l1ze chapat jako stav pocitovaného nedostatku. Ovliviiyje ji kulturni a
celkové prostiedi spolecnosti, ve kterém jednotlivec zije. Odvétvi cestovniho ruchu se déli
do dvou okruhti, a to na prvotni a druhotné. Mezi prvotni (primarni, cilené) patii styk
s ptirodou, kulturni a sportovni vyziti. Za druhotné (sekundarni, realiza¢ni) lze povazovat
umoznéni realizovani prvotnich sluzeb, tedy doprava, ubytovani, stravovani, hygiena,
femeslné sluzby a zabava. Zakladni lidské potieby jsou ukdzany na obrdzku cislo jedna

(Lochmannova, 2015; Tourism definition, 2010).

Potieba
seberealizace

Potieba tcty, uznani

Potieba lasky, piijeti,
spolupatfi¢nost

Potieba bezpeci

Fyziologickée potieby

Obrazek 1: Maslowova pyramida potieb
Zdroj: Vlastni zpracovani
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1.1 Pojmy v cestovnim ruchu

a) Turista
Navstévnik, ktery se zdrzi na navstiveném misté alespon 24 hodin (jedno pienocovani). Na
misté vSak nesmi zlstat déle nez 1 rok a diivod pobytu je jiny neZ placena ¢innost (Cestovni

ruch CZSO0, 2004).

b) Vyletnik

V dané¢ lokalité€ se vyletnik zdrzi jeden den, aniZ by pfenocoval.

¢) Rezident
Rezident je v mezindrodnim cestovnim ruchu osoba, ktera Zije v dané zemi minimalné jeden
rok. V domacim cestovnim ruchu je rezident osoba, kterd pfebyva v dané lokalité¢ minimalné

6 mésict (Ryglova, 2011; Beranek 2013).

d) Destinace

Destinace je cilova oblast t¢astnika cestovniho ruchu (Cestovni ruch CZSO, 2004).

e) Volny cas

Volny ¢as je Cas traveny mimo pracovni dobu, kdy spole¢nost nevykonava zadnou nutnou
¢innost. Tento cas tedy travi podle vlastniho rozhodnuti, podle svého vybéru, pro oddech,
rozvoj své osobnosti a pro rtizné formy zdjmové ¢innosti. Svlij volny Cas si uzivatel dale déli
na ¢as nezbytny pro prepravu do zaméstnani, nutny pro domaci prace, nakupy a na cas
potiebny k uspokojovéani zékladnich fyziologickych potfeb. (Horner, c2003; Jakubikova
2012).

f) Vnitini cestovni ruch
Vnitini cestovni ruch neboli Domestic tourism, zahrnuje veskery cestovni ruch. To znamena,
cesty obyvatel po zemi a ptijezdovy aktivni cestovni ruch. Do aktivniho cestovniho ruchu

patii cesta a pobyt cizincl v zemi, kterou navstévuji.
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g) Narodni cestovni ruch
Nérodni cestovni ruch, pod jinym ndzvem National tourism. Zde je zafazen veskery domaci
cestovni ruch, ale také i vyjezdovy cestovni ruch. Vyjezdovy cestovni ruch znamena, Ze

dany obyvatel zemé jede stravit svijj €as do cizi zemé.

h) Mezinarodni cestovni ruch
Mezinarodni ruch zndmi i pod jménem International tourism je souhrn aktivniho a pasivniho

cestovniho ruchu (Ryglova, 2011).

i) Aktivni cestovni ruch
Aktivni CR (Incoming) je z pohledu ekonomie piisun pen¢znich prostiedki do ekonomie
dané zemé. V praxi to znamena to, Ze turista z jiné zemé pfijede do Ceské republiky

a vyd¢lané penize utrati na nasem uzemi.

j) Pasivni cestovni ruch
Pasivni CR (Outcoming) je naopak odliv penéznich prosttedki z Ceské republiky do jiného
statu. Tudiz vydélané penize si ob&an CR odveze ssebou a utrati je v misté konani

cestovniho ruchu (Palatkova, 2014; Ryglova 2011; What is tourism, 2019).

k) Volny cestovni ruch
Tento zplsob si GCastnik pln€ hradi sdm. Neni na nic vazéan, je volné pfistupné zatizeni

cestovniho ruchu, i¢ast je dobrovolna a cenova tvorba je dohodou.

1) Vazany cestovni ruch
V tomto odvétvi cestovniho ruchu je sluzba ,,vdzana* na dodrzeni urcitych podminek
(naptiklad clenstvi v organizaci nebo pacient v lazeniském cestovnim ruchu). Na thradé

vazaného cestovniho ruchu se U€¢astnik podili jen z Casti.

m) Tranzitni cestovni ruch
Tento pojem zahrnuje pouze priijezd cestujiciho izemim projizdéného statu do jiné cilové
destinace (do jin¢ho statu). Zpravidla se jedna o prljezd bez nocovéani (v ramci lhity

stanovené projizdéjicim statem). Tranzitni cestovni ruch zahrnuje mimo jiné i pohyb
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cestujiciho v letiStnim prostoru pii mezipfistani letadla (bez prichodu odbavenim a pasovou

kontrolou (Ryglova, 2011).

1.2 Destinace, turistické regiony

Destinace je geografickd oblast, ktera je cilem navstévnikl. V nésledujici kapitole je

vysvétleni, jaké je déleni NUTS a co jsou turistické regiony (Vajénerova, 2017).

1.2.1 NUTS
Uzemni celky lze ¢lenit dle EU na tzv. NUTS (nomenklaturni jednotky teritorilni
statistiky). NUTS byl zaveden kviili jednotnym statistikdm a hodnoceni urovné v regionech.
Na zakladé t&chto hodnoceni se uréuje vyse podpory ze spoleénych prostiedki EU. V Ceské
republice se setkavame s ndzvem CZ-NUTS a déli se na tyto Grovné:

e NUTS 0 = stat — Ceska republika;

e NUTS 1 =1tizemi— CR;

e NUTS 2 = oblast — severovychod;

e NUTS 3 =kraj — Liberecky kraj;

e NUTS 4 = okres — Jablonec nad Nisou;

e NUTS 5 = obec — Bedtichov (CZ-NUTS, 2014).

Ustecky kraj

£
Ry o";v
4 S
ot
Kariovarsky

PizeRsky kraj

Vysacina

JihoCesky kraj

At
/ Jihomoravsky kraj

Obrazek 2: NUTS 2
Zdroj: CZ-NUTS2, 2014
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1.2.2 Turistické regiony
Regiony jsou charakterizovany jako uzemi, kde cestovni ruch sjednocuje typické prvky dané
oblasti, ale zaroven je stile odliduje od jinych regionti. CzechTourism rozdélil Ceskou

republiku na 17 turistickych regiont a 40 turistickych oblasti (Ryglova, 2011).

1.3 Historicky vyvoj cestovniho ruchu

Prvni zminku o cestovnim ruchu Ize datovat jiz od sttedovéku. Pivodné mély cesty v této
dobé& ovSem jinou formu nez se kterou se lze dnes setkat. Mezi plivodni motivy cestovniho
ruchu patii ndboZenstvi, obchod, vojenské vypravy, objevitelské cesty moteplavct ¢i
vzdélavani. Diive bylo cestovani velmi finan¢né naro¢né, proto si tuto aktivitu mohla dovolit
jen vyssi spoleCenskd vrstva.

V 17. stoleti navazal na stfedovéky zdklad francouzsky lékaf, novinat a filantrop
Théophraste Renaudot, ktery je oznaCovan jako zakladatel cestovnich kancelafi. DneSni
podobu cestovni ruch ziskal az v druhé poloviné 19. stoleti, kdy byly vytvofeny vhodné
podminky na rozvoj, hlavné¢ diky ndvaznosti na rozvoj primyslu a hospodaisky rust
spole¢nosti. Rok 1827 byl zlomovy pro cestovani stiedni tfidy, kdy némecky nakladatel Karl
Baedeker vydal prvniho kniZniho priivodce. Z této doby pochdzi i ndzev pouZivany pro
privodce tzv. bedekr.

S rlstem Zzivotni Grovné pracujicich lidi, volného ¢asu a znecisténého zivotniho prostiedi
v prumyslovych oblastech, se zacal zvySovat zajem o cestovani a rekreaci. Na tuto realitu
reagoval nejlépe Anglican Thomas Cook, ktery se v roce 1841 zaslouzil o viibec prvni
hromadnou cestu z Leicesteru do Loughborough pro pét set cestujicich. O ¢tyfi roky pozdéji
uskutecnil prvni z4jezd do Liverpoolu a posléze okruzni cestu po Evrop€. Thomas Cook
svym klientim nabizi moderni sluzby. Rada z nich je pouzivana i v nyngjsich cestovnich
kancelatich. Jedna se napiiklad o pouzivani vouchert a hotelové poukédzky (Ryglova, 2011;

Lochmannova 2015; Palatkova 2011).

1.3.1 Etapy vyvoje cestovniho ruchu

Vyvoj moderniho cestovniho ruchu lze rozdélit do tii vyvojovych etap.
e 1. etapa: do prvni svétové valky
Do této doby se cestovni ruch utvéiel piredevSim v podminkdch rozvijejiciho se

hospodafstvi, a to v hospodaisky vyspélejsich zemich. Faktorem urcujicim rozvoj
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byl volny ¢as, jehoZ suma se zacala postupné zvedat, 1 kdyZ nejdiive jen u vyssi
spolecenské vrstvy. Lidé cestovali bez vyznamnégjSich pravnich omezeni ze strany
statu, dochézelo k vyvoji ubytovacich a stravovacich zafizeni, rozvijela se dopravni

infrastruktura. S timto rozvojem se zacaly utvaret i profese v cestovnim ruchu.

e 2. etapa: mezi svétovymi valkami
Diky prvni svétové valce pfistoupila cela fada zemi na ochranéiskou politiku statu
prostfednictvim celni, vizové a pasové politiky. Tato opatfeni méla za nasledek
administrativni piekazky, diky nimz klesla poptavka po sluzbach. Dalsi oslabeni
poptavky pak pftislo s velkou hospodarskou krizi ve 30. letech 20. stoleti. I pfes tyto
ptekazky se cestovni ruch stal postupné dilezitou soucasti zivotniho stylu
obyvatelstva. Postupné se cestovni ruch staval vice dostupnéjsi i pro stiedni vrstvy.

V nékterych statech se tak cestovni ruch stal vyznamnym ekonomickym odvétvim

a dal vzniknout ndrodnim organizacim.

e 3. etapa: po druhé svétové valce
Cestovni ruch se stal nezastupitelnou soucésti napii¢ spolecenskymi vrstvami. Doslo
k rozsifovani fondu volného ¢asu, délce dovolené a k teritorialnimu rozlozeni. V této
dobé se stal cestovni ruch nedilnou soucasti svétové ekonomiky a hraje vyznamnou
roli v rozmachu fady ndrodnich ekonomik. Dulezitou roli zde ma nové i proniknuti
moderni vypocetni techniky a informacnich technologii do tohoto sektoru (Ryglova,

2011; Lochmannova 2015; Palatkova 2011).

Autofi Heskova (1999) a Kaspar (1987) déli vyvoj cestovniho ruchu do Ctyt etap, kde je pak
soucasti tzv. predfaze (do roku 1850), pocatecni faze (1850-1914), rozvojova taze (1914-
1945) a vrcholova faze (po roce 1945).
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Prevladajici druh

Hlavni motivace

dopravy cestovani Ulastnid
. silni¢ni (nemotorova), pési, | poutni cesty, objevitelské | 3lechta, cirkev,
Plodiéze do roku 1850 lodni (nemotorova) cesty, poznavani, obchod | obchodnici
Poéateéni zeleznicni (parni), pési, lazeRstvi. poznavani burzoazie, cirkev,
. 1850-1914 silniéni (hemotorova), +Pozn ' nejbohatsi
faze p obchod, turistika (hory) .
lodni (parni) zaméstnanci
Rozvoiova zelezni¢ni (parni), silni¢ni rekreace (mofe, venkov), burzoazie, pracujici
i 1914-1945 | (motorova), letecka = VENKOV) | s vy&si zivotni
faze obchod, poznavani . .
(vrtulova) arovni
. silni¢ni (dalnice), letecka rekreace, poznavani, péce .
v‘r cholové poroce 1945 | (tryskova, charterova, o zdravi, dobrodruzstvi, viechny vrstvy
faze X obyvatelstva
lowcostova) obchod

Obrazek 3: Vyvoj cestovniho ruchu
Zdroj: Ryglova, 2011

1.3.2 Povaleény vyvoj na iizemi Ceské republiky

Do druhé svétové valky se ubiral cestovni ruch po celé Evropé podobnym smérem. Po roce
1948 oviem doslo k znaénému rozdilu Vychodu a Zapadu. V Ceskoslovensku doslo kviili
nedostate¢nému finanénimu zabezpeceni k poklesu poptavky po cestovnim ruchu. Nejvétsi
podil tak v 50. letech mél doméci cestovni ruch. Nejvice zastoupeny chalupatenim,
chatafenim, stanovanim a zavodni rekreaci. Celkové se jedna spiSe o kratkodobé cesty.
Vyjezdy do nesocialistickych statii byly regulovéany statem.

Do roku 1989 pisobilo na ¢eském trhu omezené mnozstvi cestovnich kanceldii. Mezi né
patii Cedok, CKM a Autoturist. Tito poskytovatelé nebyli ovsem schopni zabezpedit
poptavku obyvatelstva po zahrani¢nich zajezdech.

Celé situace na trhu se zménila po roce 1989, kdy doslo ke zruseni vizové povinnosti. Hotely
se odtrhly z monopolniho Cedoku, byly rekonstruovany, stavény nové a béhem nékolika
malo let vzniklo nékolik tisic novych subjekti. Jejich nabidka pak v kone¢né fazi prevazila
nad poptavkou. Tento pfevis mél za nasledek krach celé fady podnikatelskych subjekti. Na
zaklad¢ tohoto krachu doSlo k tfadé¢ legislativnich zmén. Naptiklad povinné pojisténi
cestovnich kancelaii nebo striktnéj$i podminky pro vydavani Zivnosti v této oblasti
podnikéni.

V dnes$ni dob& dochéazi ke zméné distribucnich cest diky internetu, roste poptavka po

vewr

(Ryglovéa, 2011; Lochmannova 2015; Palatkova 2011).
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1.4 Typologie cestovniho ruchu

Na formy, druhy a typy cestovniho ruchu je mozné se divat skrze riizné fady systematickych
kritérii. Tyto formy je mozné délit na zakladni formy a specifické formy. Zakladni formy

-----

pozadavky Ucastnika.

1.4.1 Zakladni formy cestovniho ruchu
Tyto formy odpovidaji Sirokému spektru potieb, podrobnéji na rekreacni cestovni ruch,
kulturné-poznévaci cestovni ruch, sportovné-turisticky cestovni ruch, zdravotni, zdravotné

orientovany a lazensky cestovni ruch.

a) Rekreacni cestovni ruch

Tento cestovni ruch je realizovan ve vhodném prostfedi, zejména v prostiedi u vody,
v prostfedi lesa & hor. V Ceské republice se fadi do rekrea¢niho ruchu i chatafeni
a chalupateni, které je u nas stale velkou ¢asti cestovniho ruchu. Rekreacni cestovni ruch

celkové napomaha k regeneraci a obnovovani fyzickych a psychickych sil ¢lovéka.

b) Kulturné-poznavaci cestovni ruch

Kulturné-poznavaci cestovni ruch je velmi riiznorody. Cestovni ruch je vyznamny také diky
vychovné-vzdélavacimu podtextu a také slouzi k rozsifeni rozhledu obyvatelstva. Do této
formy patfi predev§im kulturni krajinu, kulturné historické objekty, kulturni a osvétova
zafizeni ¢i spolecenskéd a zabavni centra. Hlavni cil této formy je zaméfen na poznavani

historie, kultury, tradic a zvykl nejen naSeho naroda, ale také i ostatnich.

¢) Sportovné-turisticky cestovni ruch

Tento cestovni ruch je vénovan aktivnimu odpoéinku. Radi se sem, jak kratkodobé, tak
dlouhodobé pobyty, kde naplni je sportovni aktivita. Tento cestovni ruch je zaméten, nejen
na aktivni trdveni volného ¢asu, ale také na télesnou kondici ti¢astnika. Naplni mtize byt také
organizovani pasivni Ui€asti na sportovnich akcich, kdy je ti€astnik soucésti cestovniho ruchu
kvili cestovani za sportovni akei. Jedna se napiiklad o mistrovstvi svéta, olympijské hry
nebo jiné sportovni udalosti. Sportovni turismus je rozdélen na: domdci a zahrani¢ni,

vykonnostni a zavodni, rekreacni a relaxacni. Jizerskou 50 miZeme zaradit do vSech
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kategorii, jelikoz misto kondni je diky zdvodu nav§tévovéano v ramci piipravy a v ramci

navstiveni traté JIZ 50.

e Domaici sportovni turismus
Aby se jednalo o domaci sportovni turismus musi se jednat o vice nez jednodenni cestu za

sportem, kterd je vzdalend minimaln¢ 40 km od naSeho bydliste.

e Vykonnostni a zavodni turismus
Do této kategorie se zarazuji cesty sportovci a jejich doprovodného tymu na zavody,
soustfedéni apod.. V dobé& pted zadvody, mezi a po jsou provozovany turistické aktivity. Do

této kategorie se zafazuje 1 JIZ 50, kdy zadvodnici travi na misté konani celkové jeden tyden

------

e Rekreacni a relaxac¢ni sportovni turismus
Jedna se o masovy cestovni ruch, zahrnujici rekreacni sporty béhem dovolené.
Sportovni turismus ndm velice pozitivné ovliviiuje ekonomiku jednotlivych statl, popf.
regiontll. Tyto piinosy do ekonomiky se d€li na dvé ¢asti, a to na pfimy piinos turistl (turisté,
kteti maji zajem o dany sport a travi v cilové destinaci vice dni) a na nepifimé impulsy

(finan¢ni pfinosy turistl v dalSich letech, naptiklad navstéva Olympijskych stadiontt).

d) Zdravotni, 1é¢ebny a lazenisky cestovni ruch

Je zndm pod anglickym nazvem health tourism, medical tourism and spa tourism. Zde je
mozné jesté podrobnéjsi deleni do tii kategorii. A to na zdravotni cestovni ruch, zdravotné
orientovany cestovni ruch a lazensky cestovni ruch (Lochmannova, 2015; Ryglova 2011;

Schejbal, 2008; Medical Tourism, 2015).

1.4.2 Novodoby cestovni ruch a jeho pozadavky

Cestovni ruch je neodmyslitelnou soucasti zZivotniho stylu a potieb ucastnikli. V dnesni dobé
zivotni Urovni, novym technologiim, nizkondkladovym letim a volnému pohybu pfes
hranice v n¢kterych zemich (pfedevsim ¢lenské staty EU).

V dnesni dob& dochazi i ke zménam na trhu, kdy je pfevaha nabidky nad poptavkou, a proto

musi cestovni kancelafe a agentury svadét daleko vEtsi boj o zdkaznika. V poslednich letech
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se také daleko vice z4jezdy pfizplisobuji ptanim zédkaznika. Stinnou strankou v této dobé

jsou globdlni rizika (Ryglova, 2011).

1.4.3 Specifické formy
Uspokojuji specifické pozadavky trhu cestovniho ruchu. Do tohoto segmentu patii
kongresovy cestovni ruch, venkovsky cestovni ruch, dobrodruzny cestovni ruch, filmovy

cestovni ruch, ndbozensky cestovni ruch, temny cestovni ruch a ostatni specifické formy.

a) Kongresovy cestovni ruch

Cilem tohoto CR je organizace kongrest, konferenci, seminéiti, vystav a veletrhli. Soucasti
je incentivni cestovni ruch a sluzebni cesty. Kongres je mozné charakterizovat jako
kvalifikované forum nebo diskuzi, které smétuji k dosazeni kvalifikovanych vysledki.
Kongresovy CR je specificky tim, Ze se zpravidla koncentruje do velkych mést. Tato oblast
je jednou z nejrychleji se rozvijejicich se segmentt. Velky daraz zde je kladen na neustalé
snizovani ceny, na dostupnost centra, ubytovani, stravovdni a technické zatfizeni.
Kongresové akce slouzi primarné k setkavani lidi, ktefi maji za cil vyménit si informace.
Kongresové akce se déli na kongresy firemni a kongresy riznych odborovych asociaci, které
zahrnuji dal$i skupiny. Dalsi déleni je na tradi¢ni kongresové akce a prezentacni akce.
Firemni kongresy tvoii cca 4 vSech akci ve svéte. Zbylé % tvoti akce odborovych asociaci.
Kongresovy cestovni ruch ma nejvétsi ekonomicky dopad. Vydaje jsou 2krat az 3krat vySsi

nez vydaje za bézné dovolené turisti (Lochmannové, 2015; Orieska, 2004, Schejbal, 2008).

b) Venkovsky cestovni ruch

Tento CR je sméfovan do meést ¢i rekreacnich stfedisek, ale také je realizovan ve
venkovskych oblastech. Venkovska turistika je spojena hlavné s nizkym poctem obyvatel
(obvykle do deseti tisic) a otevienym prostorem. Tato turistika se fadi mezi jednu z novych
forem CR. Vynika také diky Setrnosti vii¢i cilovému mistu, navratu k tradicim, ohleduplnosti

k Zivotnimu prostiedi, kulturnimu, historickému a ptirodnimu bohatstvi.
Zeleny CR se vénuje ucastnikiim, ktefi touzi po splynuti s pfirodou a s zivotnim prostiedim.

Zeleny cestovni ruch je jednou ze slozek venkovského CR, dalsi je pak ekoturistika,

vesnicka turistika, agroturistika, ekoagroturistika, chatafeni a chalupafteni.
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e Ekoturistika
Hlavni naplni je poznavani pfirodnich kras — rezervace, narodni parky, chranéné krajinné
oblasti a dal$i pfirodni atraktivity. Cilem ekoturistiky je navstévovat dand mista bez jejich
naruseni. Ekoturistika podporuje rozvoj dané lokality, at’ uz diky zvySené navstévnosti —
nova pracovni mista, tak i vét§itho zdjmu o ochranu pfirodniho a kulturniho dédictvi. Do

ekoturistiky se také fadi i cykloturistika nebo propojeni turistiky s jizdou na kolobézkach.

e Vesnicka turistika
Vesnicka turistika je konkrétné spjata s vesnickym sidlem, které je Gizce spojeno s vesnickou
ptirodou a krajinou. Patfi sem hlavné individualni rekreaéni aktivity Gcastnika CR, ktery
vyuziva konkrétni prostory v okoli vesnice — louky, lesy, rybniky nebo feky. Uéastnik mtize
byt také kratkodob¢ soucasti Zivota ve vesnici. MlzZe se podilet na pracovnich aktivitach,

zkouset tradi¢ni femesla ¢i se ti€astnit mistnich oslav a zvykd.

e Agroturistika
Je soucasti venkovského cestovniho ruchu. Jedné se o dovolenou na statku, kdy ti¢astnik CR
poznava Zivot a praci na venkové, uci se tradi¢nim femesltim a podili se pfimo na typickych

farmatskych aktivitdch. (Lochmannova, 2015; Schejbal, 2008)

¢) Filmovy cestovni ruch

Jedna se o pomérné novou formu cestovniho ruchu. Tato forma vznikla kvili zvySujici se
popularité¢ filmh a televize. Produkty filmového primyslu velmi ovliviiuji navstévnost
a image této formy CR. Filmovy turismus zahrnuje aktivity jako jsou navstévy mist, které
jsou uzce spojeny s filmy, serial ¢i audiovizualnimi dily. Hlavnim motivem je navstéva
lokalit, které se objevily v daném filmu. V CR jsou pak ¢astym cilem hrady a zamky, které
byly souéasti pohadek. Dalsi motiv je navitéva filmového nebo televizniho studia. V Ceské
republice je mozné navstivit Barrandovské studio, kde se toci nejen Ceské, ale i zahrani¢ni

filmy.

d) NabozZensky cestovni ruch
Cilem tohoto cestovniho ruchu je poznavani sakralnich atraktivit. Dochazi tedy k navstiveni
poutnich mist, cirkevnich slavnosti, pfipominkam naboZenskych udélosti a navstévam

cirkevnich predstaviteli. Hlavni podil v tomto ruchu pak nese poutni turistika — cesty na
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posvatna mista. Mezi zndma poutni mista patii Vatikan, Jeruzalém nebo Betlém. V Ceské
republice potom bazilika Nanebevzeti Panny Marie a svatého Cyrila a Metodéje ve

Velehrad¢ (Lochmannova, 2015; Schejbal, 2008).

e) Temny cestovni ruch

Pod timto pojmem si Ize pfedstavit cestovani mimo trvalé bydlisté za ucelem navstivit mista,
kterd jsou uzce spojend se smrti, utrpenim, neStéstim, strachem nebo smutkem. Cilem
temného cestovniho ruchu mizou byt napiiklad hibitovy, v€znice, mucirny, Zalafe, mista
genocidy, Umrti, poprav, mista spojend s katastrofou, muzea, pamatniky, vystavy,
rekonstrukce bitev a tragickych udalosti.

Rozvoj tohoto odvétvi je spojen jak s poptavkou, tak i s nabidkou. Dalsi vyznamny aspekt
zde je politickd, ideologickd, komer¢ni, podnikatelsk4, moralni a etickd stranka. U tohoto
cestovniho ruchu je stale Casta otazka, zda je spravné, aby cilem bylo prohliZeni si téchto

mist, které jsou tizce spojeny se smrti nebo utrpenim (Kotikova, 2013).

f) Gastronomicky cestovni ruch
Ucastnici tohoto cestovniho ruchu jsou motivovani piimo zazitkem zkonzumace,

testovanim a poznavanim jidla ¢i napoja.

g) Dobrodruzny cestovni ruch
Dobrodruzny CR je pro aktivni u€astniky, jelikoZ se jedna o aktivity sportovniho charakteru.
Hlavnim znakem je neocekavanost, nové zkusenosti, adrenalin v podobé kontrolovaného

rizika a nebezpeci.

h) Svatebni cestovni ruch

V dnesni dobé jednim z nejrychleji se rozvijejicim cestovnim ruchem. V ramci tohoto
cestovniho ruchu je realizovana nejen ¢innost tykajici se pfimo obtadu a jeho ptipravou, ale
také 1 pfipravou svatebni cesty a posvatebnich aktivit. Soucasti jsou i svatebni veletrhy

a vystavy.

i) Ostatni specifické formy cestovniho ruchu
Mezi dalsi specifické formy cestovniho ruchu se fadi dobrovolnicky, event turismus,

lovecky, sexudlni a vesmirny cestovni ruch.
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e Dobrovolnicky CR
Ucastnici tohoto cestovniho ruchu jsou motivovani neziStnou pomoci. Radi se sem

1 zlepSovani zivotniho prostiedi.

e Event turismus
Cilem tohoto CR je navstéva velké udalosti jako jsou Olympijské hry, zdvody F1 nebo
Mistrovstvi svéta. Jde o masovou formu CR a je s ni uzce spojeno podrobné planovani

a piiprava.

e Lovecky CR
Uctelem loveckého cestovniho ruchu je lov zvéfe bud’ individuélni nebo skupinovy. Lov se

kona bud’ ve volné prirodé nebo na pozemcich uréené k této aktivite.

e Sexualni CR
Utastnici vyhledavaji piimo destinace, kde je mozné v ramci cestovniho ruchu navstivit
mista, kde dochazi k sexualnim zazitkim. Typické cilové destinace jsou Thajsko, Kena nebo
Brazilie. Velkym problémem v tomto cestovnim ruchu je Sifeni nemoci AIDS a nezletilost

divek ¢i chlapcti, ktefi nabizeji své sluzby.

e Vesmirny CR
Jedna se o organizované cestovani do vesmiru. Ucastnik si cestu do vesmiru hradi ze svych
prostfedkil. Jednd se vSak i1 o virtudlni CR, pozemni, pted-vesmirny, suborbitalni nebo

nizko/vysoko orbitalni (Kotikova, 2013; Ryglova, 2007; Schejbal, 2008).

1.5 Klasifikace cestovniho ruchu

Cestovni ruch 1ze klasifikovat podle mnoha kritérii:

a) Clenéni podle geografického hlediska
Primarné je cestovni ruch délen na domaci a zahrani¢ni. Domaci je omezen izemim daného
statu. Nedojde tedy k prekroceni hranic tohoto stdtu. Zahrani¢ni cestovni ruch je pouze

tehdy, dojde-li k prekroceni hranice statu. Dale se geografické hledisko ¢leni na piijezdovy

vvvvvvvv

------
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b) Clenéni podle motivu tifasti na cestovnim ruchu

Clenéni podle motivu Glasti na cestovnim ruchu rozliujeme na cestovni ruch
uskuteciiovany v ramci volného casu UCastnika a cestovni ruch zahrnujici
obchodni a sluZzebni cesty. V ramci volného casu jesté délime na rekreaci, dovolenou,

navstévy piibuznych a ptatel, 1éeni, ndbozenské ucely a ostatni.

¢) Clenéni podle ¢asového hlediska

Zde je ¢lenéno na kratkodoby cestovni ruch, kdy pobyt neni del$i nez tfi dny (maximalné
tedy dv¢ noci) a dlouhodoby cestovni ruch, kde nesmi doba ptekrocit Sest mésicti, jedna-li
se o0 domaci cestovni ruch a jeden rok u zahrani¢niho cestovniho ruchu. Zvlastni kategorii je
jednodenni cestovni ruch bez pfenocovani. Tento typ neni zahrnovan do statistik cestovniho

ruchu.

d) Clenéni podle vlivu na platebni bilanci

V této kategorii je cestovni ruch ¢lenén podle vlivu na platebni bilanci statu. Rozdélen je na
aktivni cestovni ruch (pfijezdy zahrani¢nich turisti pfind$i statu financni
prostfedky) a pasivni cestovni ruch (domadci ucastnici odvazi své financni prostiedky do

jiného statu).

e) Clenéni podle zpiisobu zabezpeceni cesty a pohybu
Zde se hovofi o organizovaném cestovnim ruchu, kdy tcast zabezpeCuje bud’ cestovni
kancelat nebo jiny zprostiedkovatel a neorganizovaném cestovnim ruchu, kdy si G¢astnik

zabezpecuje Ucast sam.

f) Clenéni podle zpiisobu uéasti a formy vihrady nakladi

Podle zpisobu ucasti a formy uhrady nékladl za G¢ast, délime na volny a vazany cestovni
ruch. Ve volném (pod jinym ndzvem komercni) si Gi€ast plati sdm G¢astnik cestovniho ruchu
a jeho Gcast neni ni¢im podminéna. Ve vazaném cestovnim ruchu (socialnim) je ucast vazana
na splnéni urcitych podminek. Zde je ucast spolufinancovana z cizich zdroji (ze zdroju
ptislusnych zdravotnich pojistoven). Do tohoto ¢lenéni se zatradi napiiklad podnikové

dovolené a 1é¢ebné pobyty.
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g) Clenéni podle poétu ucastniki
Cleni se na individualni, kdy uéastnik cestuje sdm nebo s rodinou a skupinovy, kdy se uéastni

celd skupina lidi s jinymi spole¢enskymi zajmy.

h) Clenéni podle dopadu na Zivotni prosti-edi

Podle dopadu na Zivotni prostiedi je ¢lenén na mékky a tvrdy cestovni ruch. Mékky cestovni
ruch minimalné narusuje a zatéZuje ptirozené prostiedi. Snazi se mit vzdy vyrovnané piinosy
a dopady, aby nedochazelo k trvalému naruseni mista. Tvrdy cestovni ruch pak zpiisobuje
vyrazné zmény na Zivotni prostiedi a zaroven nezohlediiuje mistni tradice. Je izce spojen
s masovym cestovnim ruchem, trvalym zasahem a rozsahlymi investicemi. Hlavnim

vystupem tvrdého cestovniho ruchu je zisk.

i) Clenéni podle véku tiastniki
Zde je déleni podle v€ku ucastnikl. Rozdéleni je nasledujici: cestovni ruch déti, mladeze,

rodin s détmi a seniorq.

j) Clenéni podle pievazujiciho prostiedi pohybu
Toto ¢lenéni se rozdéluje na méstsky, lazensky, v horskych a v primotskych oblastech

(Lochmannova 2015; Kotikova, 2013).

1.6 Ekonomické aspekty

Cestovni ruch je velice vyznamnou soucasti narodniho hospodaistvi vétSiny statl. Piinos
pro jednotlivé Ccinnosti zachycuje satelitni ucet cestovniho ruchu, ten znazorfuje
informace a data o ekonomickém postaveni. Jedna se naptiklad o podil cestovniho ruchu na
HDP a dalsi podrobné informace, diky kterym se pak zjist'uje, ktera oblast se vyviji pomaleji

a ktera rychleji.

Mezi pozitivni ekonomické dopady patii ptiliv turistil a s nimi nové investice, nové pracovni
prilezitosti, vliv na HDP, obchodni bilanci, snizeni ekonomickych rizik a ptiliv zahrani¢nich
mén. Diky pfilivu turistl dochazi i k negativnim efektim. Jedna se zejména o pietiZzeni

vetejnych prostor, infrastruktur a zivotniho prostfedi (Lochmannova, 2015; Beranek, 2013).

28



1.7 Cestovni ruch v Ceské republice v roce 2019

V roce 2019 byl poéet hostii v hromadnych ubytovacich zatizenich v CR takika 22 milionu,
cozje o 737 tisic vice nez v roce 2018. Nartst byl tedy o 3,5 % vyssi. Tento pocCet se navySuje
jiz sedmy rok po sobé. Doméacich hostll se ubytovalo o 218 tisic vice nez zahrani¢nich.
Doméci navstévnost se mezirocné zvysila o 4,4 %, zahrani¢ni pak o 2,6 %. Témért ve vSech
krajich (kromé& Vysociny, kde doslo k poklesu o 0,4 % z divodu poklesu zajmu cizincit)
doslo k navyseni navstévnosti z hlediska poctu piijezdii i pfenocovani. Pocet zahrani¢nich
navstévniki byl vyssi o 272 tisic nez v roce 2018. Nejvice navstévniki piijelo z Némecka,
kdy pocet ubytovanych hostii byl 2 miliony (+ 2,2 %). Na druhém misté bylo Slovensko se
750 tisici (+ 2,6 %) na tretim misté bylo pak Polsko se 673 tisici. Bohuzel minuly rok doslo
k poklesu piijezdii u hostii z Ciny a Jizni Koreje (CR 2019, 2020).
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2 Bedrichov

Obec Bedfichov je horskd obec, kterd ma okolo 330 stilych obyvatel. Nachazi

se v Jizerskych horach mezi mésty Jablonec nad Nisou a Liberec. Obec lezi ve vysce 770

metrti nad mofem. Diky nadmotské vysce je mésto idealnim mistem k zimnim sportim. Na

velmi popularni zdvod Jizerska 50,

(Obec Bedrichov, 2017).
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Obrazek 4: Lokalita Bedrichov
Zdroj: Lokalita Bedrichov, 2020

2.1 Ubytovaci sluzby

Smyslem této sluzby je umoznit pfenocovani nebo straveni delsi doby v ur¢itém mist¢, které
je odlisné od mista trvalého bydlisté. Ubytovaci sluzby jsou nejvyznamnéj$i casti
ptijmil v cestovnim ruchu. Ubytovaci cesta nebyva cilem cesty, ale je podminkou pro

naplnéni Ucelu cesty. V obci Bedfichov se nachazi celkem 31 ubytovacich zafizeni.

(Lochmannova, 2015).
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2.1.1 Historie ubytovacich sluzeb

Prvnim druhem ubytovaci sluzby byl takzvany zédjezdni hostinec. Jejich vznik byl
spojen s obchodovanim, rozvojem posty, dostavnikové dopravy a pozdé€ji Zzeleznice.
Zajezdni hostinec mizeme oznacit jako pfedchiidce hoteld. Na pielomu 18. a 19. stoleti se
objevuje pojem hotel, ktery slouzZi pro ubytovani cestujicich. Pfelom 19. a 20. stoleti s sebou
pfinesl prvni luxusni hotely. V tutéZ dobu vznikaji také prvni sdruZeni hoteld v hotelové
podniky. Dal$i rozvoj pfisSel az po druhé svétové valce. Tento rozvoj trva az dodnes, kdy se

jednd hlavné o velké hotelové fetézce (Lochmannova, 2015).

2.1.2 Kategorizace ubytovacich zarizeni

Kategorizace ubytovacich zafizeni se déli podle riiznych hledisek, a to:

a) Podle zpiisobu vystavby
Jedna se o pevné (hotely, motely, studentské ubytovani), Castecné pevné (montované chaty),

ptenosné (stany) a pohyblivé (piivésy).

b) Podle doby provozu
Zde je déleno na celoro¢ni, dvousezonni a jednosezonni. Bedfichov je navstévovan hlavné
v zim¢ a v 1ét€. Jednd se tedy o dvousezonni provoz. Navstévnost mimo sezénu neni prilis

vysoka a jedna se hlavné o navstévniky z okoli obce.

¢) Podle druhu

V tomto hledisku se nachazi tradi¢ni (penziony, hotely a apartmany), doplitkova (chaty,
bungalovy a kempy) a ostatni.

V obci Bedfichov se nachazi hlavné ubytovani typu penziony, apartmany a chaty, které si
lze pronajmout celoro¢né. Nejvétsi vytizeni je ovSem v zimni a v letni sezong, kdy v zimni
sezona je zameétend hlavné na lyZai'ské trat€ a sjezdovky. Nejveétsi obsazenost v zimni sezoné
je pak v dobé¢ jarnich prazdnin, lyZatskych vycviki a dobé konani Jizerské 50, kdy kapacita
ubytovacich sluzeb v obci neni dostatecnd, proto je nutné si termin na ubytovani zajednat
klidné i1 rok dopfedu. V Iét¢ je pak velice popularni cyklistika a pro skoly i cyklistické
vyceviky. V posledni dobé€ stoupla i navstévnost obce na kratsi dobu diky vikendovym
zavodum, které se konaji ptimo na stadionu. Jeden bézecky zévod je propojen s Jizerskou

50. (Lochmannova, 2015; vlastni).
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2.2 Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby predstavuji sluzby zékladniho stravovani. Stravovaci zafizeni jsou
navs§tévovana za riznymi Ucely. Né&kteti zakaznici touzi po uspokojeni svych potieb, jini
hledaji rozptyleni nebo vhodné misto pro komunikaci. Ve stravovacich sluzbéch lze narazit
na ruzné c¢lenéni. V tomto Clenéni najde uspokojeni kazdy zdjemce o tyto sluzby diky
riznym segmentiim hostinského zatizeni a poskytovanymi sluzbami. V posledni dob¢ 1ze
fici, Ze gastronomicky turismus se dostdva vice do popiedi a je Castéji vyhledavan.

Stravovaci sluzby se zejména €leni na:

a) Spolecné stravovani

Toto ¢lenéni souvisi s hromadnou vyrobou, prodejem a spotiebou jidla a népojii pro velké
skupiny lidi. Tento sektor je ovlivnén technologickym pokrokem, zmé&nou Zivotniho stylu,
tradici a velikosti diichodu u uZivateld. Spolecné stravovani Ize déale rozdélit na ucelové
stravovani, které predstavuje stravovani pro specificky stanovené skupiny, kdy si uzivatelé
plati pouze ¢ast sumy a na vetejné stravovani, které je velmi oblibené diky spole¢enskému

styku a zabavy.

b) Individualni stravovani
Individudlni stravovani zahrnuje uspokojovani potieb ve vlastnich ubytovacich zatizenich.

Déle se jedna o stravovani na turdch na mistech, kde se pohostinska zafizeni nevyskytuji.

2.3 Kategorizace stravovacich sluzeb

Zatizeni stravovacich sluzeb se vzdy nenachazeji jen v cilové destinaci. Jsou rozmisténa tak,
aby byla nejlépe pokrytd potfeba navstévnikl lokality. Z obecného pohledu tedy miZzeme
rozdélit stravovaci sluzby na ti sektory, a to na stabilni, pohyblivou, celoro¢ni nebo sezonni.
V oblasti Bedfichova se nachéazeji predevsim restaurace, kiosky a stanky. U kioski a stanka
se jedna hlavné o sezonni provoz, kdy jsou v provozu hlavné v obdobi zimni a letni sezony

(Lochmannova, 2015).
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3 Jizerska 50

Jizerskd 50 vznikla vroce 1968. Tehdy slouzil zdvod jako zimni pfiprava horolezcli na
sezénu a jako nominacéni zdvod na Krkonos§skou 70. Zavod se konal vzdy posledni lednovou

nedéli.

3.1 Historie

V roce 1970 zahynulo patnéct ¢eskych horolezct a zakladatelti zdvodu béhem horolezecké
vypravy v Peru. Dalsi ro¢nik zadvodu po této udalosti byl zavod zménén na memorial na
Expedici Peru. Prvnich 15 ¢isel bylo potom vyfazeno na pocest padlych horolezct. Tato
Cisla jsou stale povéSena na bedfichovském stadionu nad paméatnikem.

Rok 1972 ptinesl vice jak 2000 zadvodnikl a poprvé se jako vitéz zapsal zahrani¢ni zavodnik
— Giinter Beutel. V roce 1977 jelo jiz populdrni zdvod 7 800 zadvodniki, coZ je dodnes rekord
v poctu lyzafi na startu. Zavod dostal i svlij vlastni znak od vytvarnika Karla Freje.

Rok 1988 pfinesl prvni zruSeni kvili nedostatku sn€hu. Dal§i rok se situace
opakovala a kviili tomu byl nakonec zdvod piesunut na tfeti unorovy vikend. Naposledy byl

zavod zrusen kvili nedostatku sn¢hu v roce 2014 (Historie JIZ 50, 2017; Tesaft, 2017).

Obrazek 5: Puvodni znak JIZ 50
Zdroj: Puvodni logo JIZ 50, 2015

3.2 Soucasna podoba zavodu

V soucasné dobé se Jizerska 50 kond v unoru a je soucasti populdrniho serialu Ski Classics.
Jizerska 50 se fadi mezi nejvétsi lyzaiské udalosti v Ceské republice. Novinkou je i konani
bézeckého zavodu v srpnu s nazvem Jizerska 50 RUN.

Na obrazku je nyné&jsi podoba loga JIZ 50.
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Jizerska

Obrazek 6: Znak JIZ 50
Zdroj: Logo JIZ 50, 2016

Kazdy rok tento zavod navstivi tisice zdvodniku, at’ uz z Ceské republiky, tak ze zahraniéi.
V roce 2007 a 2014 byly ro¢niky ovlivnény kvili Spatnym sn€¢hovym podminkdm (na

obrazku je tato skutecnost znazornéna Zlutou barvou).
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Obrazek 7: Pocet zavodniki v jednotlivych letech
Zdroj: Vlastni zpracovani

Vroce 2020 bylo ve tfech zavodnich dnech uskutecnéno celkem sedm zavodd,

kterych se zucastnilo 8 141 zavodnikl. Zavodnici si mohou vybrat z téchto zavodi:

a) CEZ Jizerska 50 — hlavni zavod

Jizerskd 50 je zdvod na 50 kilometra klasickou technikou a tradi¢né se kona v nedé¢li.
Hlavniho zavodu se muze zucastnit az 4800 zavodnikd (limit stanoven spravou CHKO).
Jedna se jak o vrcholové zavodniky, kteti jezdi sérii zavodi Ski Classics, tak o hobby
zavodniky, kteti si cht&ji zajet JIZ 50 kvili jeji historii a popularité. Startuje se na
bediichovském stadionu v nékolika vlnach. Vinu si zdvodnik zajisti bud’ tim, Ze je ¢lenem

elitni skupiny (¢len tymu v serialu Ski Classics) nebo svym ¢asem ze zavodu z loniského
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roku. Hlavni zavod ptildk4 kazdy rok i spousty fanousk, ktefi se chodi na tento popularni
zavod podivat, at’ uz kviili samotnym zavodniktim, tak kviili celkové atmosféie. Na obrazku
je zobrazen profil JIZ 50 (Vlastni zdroj — RAUL; JIZ 50 - hlavni zavod, 2020).

CEZ Jizerskd 50 - 50 km CT
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Obrdazek 8: Profil traté JIZ 50
Zdroj: JIZ 50 - hlavni zavod, 2020

b) VOLKSWAGEN Bedfichovska 30

Bedrtichovska 30 je zavod na tficet kilometrit volnou technikou. Tohoto zavodu se mliZze
ucastnit az 650 zavodnikll (limit stanoven spradvou CHKO). Start je z bedfichovského
stadionu a je rozdélen do tfech vin. Zavod se kona tradicné v patek. Profil zminéné traté je
zobrazen na obrazku (Vlastni zdroj — RAUL; Bedfichovska 30, 2020).

Volkswagen BedFichovska 30 - 30 km FT
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Obrdazek 9: Profil traté Bedrichovska 30
Zdroj: Bedrichovska 30, 2020

¢) HERVIS Jizerska 25

Jizerskd 25 je sobotni zadvod na dvacet pét kilometri klasickou technikou. Tento zavod se
startuje ve dvou vlnach. Prvni vlna je pro zavodniky, ktefi maji splné€ni Casovy limit
z minulého roku a druhd vlna je pro ostatni a nové zdvodniky. Limit zadvodnika je stanoven
na 1250 osob. Na obrazku je vidét profil trat¢ HERVIS 25 (Vlastni zdroj — RAUL; Hervis
25, 2020).
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Hervis Jizerské 25 - 25 km CT
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Obrazek 10: Profil traté Hervis 25
Zdroj: Hervis 25, 2020

d) CT Jizerska 10
CT Jizerska 10 je zavod klasickou technikou na deset kilometrti. Zavod je mozné jet bud’
jako jednotlivec, nebo jako rodina-maximaln€ vSak dva dospéli. Profil traté je vidét na

obrazku (Jizerska 10, 2020).
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Obrazek 11: Profil traté Jizerské 10
Zdroj: Jizerska 10, 2020

e) Mini Jizerska pojiSovny VZP
Mini Jizerska pojistovny VZP je zavod urCeny pro déti. Starty jsou rozdéleny podle kategorii
a trat€ jsou od 300 metrti do 3 kilometrti (MINI Jizerska, 2020).

f) Jizerska firemni RAUL

Jizerska firemni Raul je zavod Stafet na 4x3km voln¢ nebo klasicky. Start je hromadny, kdy
se prvni clenové Stafet fadi podle startovniho ¢isla. Kazdy ucastnik Stafety jede svij
tiikilometrovy isek a na stadionu pfedava ve vymezeném prostoru Stafetu. Trat’ této Stafety

muzete vidét na obrazku (Jizerskd Raul, 2020).
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Obrazek 12: Profil traté firemni Raul
Zdroj: Jizerska Raul, 2020

g) BENZINA sprint

Benzina sprint je zavod na 1,5 kilometri soupazi. Nejdiive se jede intervalova ¢ast zavodu,
ze které postupuji nejrychlejs§i muzi a Zeny do finalové jizdy. Sprint se jede v pate¢nim
podveceru za umélého osvétleni. 52. ro¢niku (rok 2020) se zcastnil i znamy lyZzat Petter

Northug, ktery byl velkym lakadlem fanouskii bézeckého lyZzovani (Benzina Sprint, 2020).

3.3 Ski Classics

Ski Classics je série dalkovych béhi na lyzich. Série zavodi vznikla v roce 2011. Od této
doby se stala velice oblibend, jak pro vrcholové sportovce, tak pro hobby sportovce, ktefi se
zavodul ucastni ve velkém poctu. Tento seridl zavodu je velice zvlastni 1 tim, Ze startuji Zeny
1 muZzi dohromady. Nyni ma série 12 zavodl (v letoSnim roce se posledni tfi zavody zrusili,
kvili svétové pandemii) a kond se po celém svéte.

Kazdy rok vyhlasuje VISMA Ski Classics nejlepsi zavod série. Vitéze voli zavodnici
a ¢lenové tymi. Celkovym vitézem roku 2020 se poprvé v historii stala Jizerska 50, diky
skvélému poradatelskému tymu a skvélym podminkam pro zavodniky (VISMA Ski classics,

2020).

¢ Vliv na poradani JIZ 50
Ski Classics ma vzdy sepsanou smlouvu na ucast JIZ 50 v sérii zdvodi VISMA Ski Classics.
Tato smlouva se podepisuje jednou za Ctyfi roky a stanovuje podminky, které musi poradatel
zavodl, ale ve findle se ucast stale vyplati. Jelikoz série Ski Classics je velice
popularni a zdvody jsou vysilany ve zhruba 15 statech, je to velmi pfinosné pro propagaci
lokality a Ceské republiky. Diky této udélosti miii do CR a do Jizerskych hor hodné&
zahrani¢nich navstévnikid a zavodnikd, ktefi chtéji byt soucasti tohoto prestizniho zavodu.
Po presunu zdvodu na Gnor se zvysila navstévnost Bedtfichova v ,,mrtvém* mésici — v lednu,

diky tréninkiim na zavody, které se jedou v ramci JIZ 50. Déle je diky Ski Classics velky
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technologicky pokrok, kdy velkou cast téchto ndkladl hradi. Jedna se naptiklad o pokryti
trati helikoptérou, zivy pienos z celé traté a dalsi (Vlastni zdroj - RAUL).

3.4 Spolecnost RAUL

Spole¢nost RAUL je marketingova spolecnost, kterd se podili na organizaci sportovnich
akci. Podili se naptiklad na potadani JIZ 50, B&hej lesy nebo Ski Tour. Dale nabizi sluzby
jako je tvorba projektl, komplexni tvorbu strategii, aktivaci sponzoringu, potfadani
sportovnich akci a sport marketing research. Spolecnost sidli v Praze, ale akce potfada po
celé Ceské republice.

Mise spolec¢nosti je ,,Inspirovat sportovce, fanousky a znacky, aby zaZzivali radost ze spojeni

se sportem.” (RAUL, 2020).

3.5 Marketing

Sportovni marketing vyuziva fadu nastrojl. Jednim z nich je naptiklad spojeni zndmych tvaii
s vybranou znackou. V tomto piipadé pomaha JIZ 50 Ski classics, kdy do Ceské republiky
mifi na tento zavod svétov€ znami lyZzafi a fanousci tohoto sportu. Do Bedfichova se
Ucastnici akce vydavaji, aby mohli svym oblibenym zavodnikiim fandit nebo se po jejich
boku tcastnit zdvodu. V roce 2020 se zGcastnila JIZ 50 norska legenda bézeckého lyzovani

Petter Northug, ktery pfildkal na tento zdvod spousty fanouskt (Kunz, 2018; JIZ 50 - hlavni
zavod, 2020; Miller, 2017).

Mezi zakladni komunikacéni néstroje spolecnosti RAUL lze déale zaradit reklamu, direct

marketing a digital. Jizerska 50 vyuziva k marketingu hlavné tyto marketingové nastroje:

a) Reklama

Pomoci reklamy Ize oslovit velké cilové segmenty. Od roku 2016 pouziva JIZ 50
k propagaci 10 ucastniki pfedchozich ro¢nikl jako tvare Jizerské 50. Kazda z téchto tvafi
natocila medailonek se svym piibéhem o JIZ 50. Tato propagace je pod ndzvem ,,Mij osobni

zavod.“ A je pouzivand na venkovni reklamu — plakatové plochy, billboardy a prosvétlené

vitriny. (Jizerska 50, 2018; Karlicek, 2018).
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PRIMY PRENOS CEZ JIZERSKE 50

23 kamer
90 lidi

13 zahraniénich TV s pfimym prenosem ﬂ
3 TV studia pfimo na misté letodio ve vyice 10 km

Obrazek 13: Prenos zavodu
Zdroj: Jizerska 50, 2018

b) Televizni reklama
celého zavodniho vikendu a doprovodny program, ktery zahrnuje naptiklad téma jako — Jak
na Jizerskou 50, Minuty Jizerské 50, Ohlédnuti za Jizerskou 50 a Sport v regionech. Navic

b&zi upoutavky prenosu na CT sport a na CT2 (Jizerska 50, 2018).

¢) Direct marketing
Komunikace, ktera ma v databazi pies 37 000 sportovcitl (z CR i ze zahraniéi). Pomoci této
komunikace je rozeslan 18krat elektronicky newsletter béhem celého roku. Po zavod¢ je

rozeslana vysledkova listina a inzerce partnerd.

d) Digital
Pod timto pojmem se nachazi dal§i komunikacni néstroj v online prostiedi. Zde je

rozdéleni na tyto podkategorie (Karlicek, 2018):

e WEBIJIZ 50
Webové stranky JIZ 50 jsou zékladnim zdrojem informaci k zavodiim. Na strankach mutze
uzivatel najit rezervacni systém na bézky a mazani, tipy na mazani, informace k doprave,

informace k zdvodiim — propozice, startovné atd.
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e Facebook JIZ 50
Facebookovy profil Jizerské 50 ma komunitu, kde je pies 19 500 fanouski. Je to

obousmérny komunikaéni kanal. SlouZi 1 k podpote partnerskych aktivit.

e Instagram
Na Instagramovém uctu ma stranka jiz pres 2 000 sledujicich. Jedna se o pomérné novy

druh digitalni komunikace (Jizerska 50, 2018).

3.6 Financovani a spoluprace
Ptijem JIZ 50 je rozd¢len do Ctyt ¢asti. Prvni ¢ast tvofi piijem od sponzort (50 %), druhou
cast startovné (35 %), tfeti Cast vetejna podpora — kraj a ministerstvo (cca 13 % v roce 2019

byla tato Castka ve vysi 2,5 milionu korun) a ¢tvrtou ¢ast tvori ostatni ptijmy (2 %).

Jednou z hrazenych polozek je nijem stadionu, parkovacich ploch, celorocni mzdové
a provozni ndklady, doprovodny program, marketing, poplatek za ucast v seridlech,
organiza¢ni ndklady zavodu, prize money atd.

JIZ 50 ptispiva dlouhodobé na upravu trati v Jizerskych horach, zasnéZovani, uklid

Jizerskych hor a dalsi projekty.

Nadace CEZ vénuje za kazdy ujety kilometr na trati hlavniho zavodu 1 K& za kazdého
zavodnika. Ddle se finanén¢é podilela na stavbé bike parku v Bedfichové. Zavodnici
prosttednictvim aplikace EPP CEZ vybrali svym pohybem ,&4stku 280 tisic korun na stavbu
tohoto parku (Vlastni zdroj — RAUL).
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4 Analyticka Cast
Analyticka ¢ast bude rozd¢lena na zpracovani dotaznikového Setfeni a SWOT analyzu. Prvni
¢ast se bude zabyvat dotaznikovym Setfenim, kde dotazovani byli zadvodnici a obyvatelé

obce. Druhd c¢ést se bude zabyvat SWOT analyzou JIZ 50 a jejim dopadem na obec

Bedfichov.

4.1 Dotaznikové Setreni

Soucasti praktické casti této bakalaiské prace je dotaznikové Setfeni. Prvni dotaznik byl
uréen pro zavodniky a navstévniky akce. Tento dotaznik mél 12 otdzek, z nichZz bylo 8
uzavienych, 1 polouzaviena a 3 oteviené. Druhy dotaznik byl uréen obyvateliim Bedfichova,
kteti vypliiovali 12 otazek, z nichZ tfi jsou uzaviené, Ctyfi polouzaviené a pét je otevienych.
Vysledky dotaznikii slouzi k vyhodnoceni vlivu JIZ 50 a k hodnoceni této akce. Kvuli
prehlednosti odpovédi, byly vysledky zpracovany do vysecovych a sloupcovych graft.
Ukézka dotaznikt je v pfiloze A a B.

4.1.1 Dotaznikové Setieni mezi navS§tévniky

Toto Setfeni bylo zaméteno na navstévniky a zadvodniky JIZ 50. Dotaznik vyplnilo celkem
51 respondenti. Otazky byly zamé&feny na prubéh samotné akce, na poskytované sluzby a na
vliv JIZ 50 na okoli Bedfichova. Dotaznik probihal ve dnech konani akce, tedy v Unoru,

ustnim dotazovanim.

a) Identifikace respondentii

Tato podkapitola se vénuje identifikaci respondenti. Respondenttl, kteti odpovidali na tento
dotaznik bylo celkem 51.

U otazky ¢. 2 mél respondent na vybér dv€ moznosti, mohl zvolit odpovéd’ bud’ ano nebo
ne. Pokud dotazovany odpovéde€l ne, pokracoval dal na otazku €. 8, kterd se vénovala
vSeobecnym informacim o JIZ 50. Z celkového poctu pfijelo za ucelem navstévy 43
respondenttl, coZ bylo 84 % z celkového poctu. Osm respondentil navstivilo danou lokalitu

z jiného divodu.
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Z celkového poctu 43 respondentl, ktefi lokalitu navstivili z divodu konani akce, se
ucastnili respondenti bud’ jako z&vodnici nebo jako navstévnici akce. VEtSi zastoupeni zde
bylo zavodnik, a to 34 respondentll, coZ je 79 %. Déle pak navstévnici, ktefi tvofili zbylych

21 %, tedy 9 respondentl.

UCEL NAVSTEVY AKCE

navstévnik mzavodnik

navstévnik 9

Obrdzek 14: Ucel navitévy

Zdroj: Vlastni zpracovani
b) Spokojenost s akci, se sluzbami
Otazka €. 4 je zamétena na spokojenost respondenti se samotnym pribchem akce. Celkové
zde odpovidalo 43 respondenttl, z nichz 41-95 % odpovédélo, Ze jsou spokojeni. Zbyli 2
dotazovani — 5 % odpovédéli, ze ne. Jeden z téchto dvou dotazovanych uvedl, Ze nebyl
spokojeny kvili vysokému poctu zdvodniku na trati, kdy se bohuzel v izkych mistech

nedalo pokracovat bez pteruseni jizdy.

SPOKOJENOST S KONANIM AKCE

ne
5%

ano
95%
Hano mEne

Obrazek 15: Spokojenost s konanim akce
Zdroj: Vlastni zpracovani

42



Pata otdzka byla cilena na problém s dopravou na misto konani akce. Zde 38 dotazovanych

uvedlo, Ze problém s dopravou nemélo. Zbylych 5 uvedlo, Ze tento problém bohuzel mélo.

PROBLEM S DOPRAVOU NA MISTO
KONANI

ano
12%

88%
mano mne

Obrazek 16: Problém s dopravou
Zdroj: Vlastni zpracovani

Na konani akce jezdi kazdy rok MHD z Liberce a z Jablonce nad Nisou, aby nedochéazelo
k ptetizeni obce Bedtichov. Ze 43 dotazovanych uvedlo 31, Ze tuto sluzbu vyuzivaji, zbylych
12 vyuzili vlastni dopravu, nebo bydli v okoli konani akce. Pokud dotazovany uvedl, Ze

sluzbu nevyuzil, posunul se v dotazniku dale.

VYUZIL/A JSTE JAKO DOPRAVU NA KONANI
AKCE MHD

Hano Ene

Obrazek 17: Vyuziti verejné dopravy
Zdroj: Vlastni zpracovani

Tato ¢ast dotazniku se skladala ze dvou ¢asti. V prvni ¢asti byla otazka cilena na ¢asovou

dostatecnost spojii. Druha ¢ast otazky byla cilena na kapacitu téchto spojii. Na tuto otazku
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odpovidalo 31 respondentl. V prvni ¢asti pouze jeden uvedl, Ze ¢asy byly nevyhovujici.

V druhé¢ ¢asti otazky nikdo neuvedl, Ze by kapacita spoji byla nevyhovujici.

e DOSTACUJICIi CASY MHD

3%

Wano mne

Obrazek 18: Dostacujici casy MHD
Zdroj: Vlastni zpracovani

¢) Akce Jizerska 50

Tato podkapitola zahrnuje hodnoceni veSkerych otazek, které se tykaji samotné akce, jakou
byla Jizerska 50.

V prvni otdzce mél respondent doplnit, co si piedstavi pod pojmem JIZ 50. NejCastéjsi
odpovéd’ u této otazky byl Bedfichov s 25 % a poté bézky s 23,5 %. Déle se objevily
odpovédi typu nejvétsi zavod na uzemi CR s 15,6%, historie, Peru a skvéla atmosféra kazda

po 9,8 % a nejméné zastoupena odpoveéd’ byla tradice s 5,88 %.

CO SI PREDSTAVITE POD POJMEM JIZ 50

skvéld atmosféra 5 |
tradice 3 |
Peru 58
sesy . | —
nevétsi zavod v CR 8 |
historie 5
searichov S
0 2 4 6 8 10 12 14

Obrazek 19: Pojem JIZ 50
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 8 byla zaméfena na dopad JIZ 50 na zivotni prostiedi. Na tuto otazku odpovidalo
vSech 51 respondentt. Byly vybrany odpovédi s nejvétsi cetnosti. Celkem 20 dotazovanych
uvedlo, Ze dopad JIZ 50 na zivotni prostfedi je minimalni, 14 respondentli poukdzalo na
vybornou praci organizatorQ, ktefi se snazi rizika minimalizovat napfiklad tim, Ze maji
zavedené obcerstvovaci stanice a odpadni zony a tim se sniZi poc¢et odpadkl v okoli trati. 8
respondentll uvedlo, Ze dochazi k ¢astecnému zneciSténi diky odpadkim, které ziistavaji
podél trati a na ¢asteCné poniceni na izkych mistech na tratich, kdy zdvodnici chodi mimo
trat’. 7 respondentt pak uvedlo, Ze samotny zdvod dopad na Zivotni prostfedi ma, ale daleko
vétsi problém vidi v samotné JIZ magistrale, kterou béhem zimy navstivi tisice navstévnikda.

Zbyli 2 dotazovani uvedli, ze nevi.

DOPAD NA ZIVOTNi PROSTREDI

bohuzel, na nékterych mistech zlstavaji odpadky a
na uzkych mistech trati dochazi k poniceni prirody

oo

vybornd prace organizatord - odpadni zény ->

snazi se dopad minimalizovat =

minimalni 20
nevim 2

vzhledem k velikosti zavodu, zasah do Zivotniho
prostredi je, daleko vétsi problém je samotna JIZ...

Obrazek 20: Dopad na Zivotni prostiedi
Zdroj: Vlastni zpracovani
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V nésledujici otdzce mohl respondent uvést své piipominky k JIZ 50. Na tuto otazku
odpovidalo vSech 51 respondenti. Nejcastéjsi uvedend odpovéd’ byla vysokd cena

startovného, kterd se objevila celkem 19krat, coz je 37 %).

CO BYSTE ZMENILI NA JIZ 50

organizace je na vysoké urovni - nic 11

informovanost pro turisti, ktefi nevédi o konani - online
i offline podpora —

organizace parkovacich ploch 5

nevim, nic mé nenapada 14

Obrazek 21: Zména na JIZ 50
Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka cislo 10 se zabyvala poctem zavodi v ramci série JIZ 50. Respondent zde mél na
vybér z odpovédi ano, vim, kolik zavodi se v ramci JIZ 50 kona nebo ne, tento pocet mi
neni zndm. V této dobé mé JIZ 50 celkem 7 zdvodl. Celkem 45 respondentd uvedlo, Ze védi,
kolik je vramci JIZ 50 zavodi. Sest dotazovanych zakrouzkovalo, Ze nevédi, jaky tento

pocet je.

Znalost poctu zavodd v ramci JIZ
50

50
40 45
30
20
10

ano ne

Obrazek 22: Pocet zdavodii
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Jedenacté otazka navazovala na ptedeslou desatou otazku. Dotazovany mél odpovédét, zda
je vhodné pocet zdvodli navySovat, vzhledem k ptfirod¢ a k velikosti obce. Na otazku
odpovidalo 45 respondenti, jelikoz zbylych Sest uvedlo, ze nevédi, jaky pocet zavodu se
v ramci seridlu kond. Ze 45 respondentt 39 uvedlo, Ze tento pocet by se nemél navySovat.
Zbylych 6 dotazovanych uvedlo, Ze by se tento pocet klidn¢ mohl navysit. Jeden
z dotazovanych uvedl k odpovédi poznamku, Ze by se tento pocet mohl navysit diky

jednomu pfidanému dni klidné€ 1 o dva zavody.

Ucast na akci
ne I 2

ano 49

Obrizek 23: Ucast na akci
Zdroj: Vlastni zpracovani

Posledni dvanacta otazka byla zamétena na to, zda navstévnik/zdvodnik navstivi tuto akci
znovu (pokud se dotazovany neucastnil akce, mél odpovédét na otdzku, zda by chtél).
Respondent mél tedy na vybér dvé moznosti — ano nebo ne. Jestlize uvedl jako odpovéd’ ne,
mél uvést divod, kvali kterému se této akce nechce znovu ucastnit. U této otazky
odpovédélo 49 respondentll, ze by se akce zcastnilo. Pouze 2 respondenti uvedli, Ze by se
akce zacastnit nechtéli. Jeden respondent uvedl, Ze nejel na misto konani akce kvili JIZ 50
a tudiz by se ani akce ucastnit nechtél. Druhy respondent uvedl, Ze si splnil sviij sen a odjel

si tento z&vod, a to mu prozatim staci.
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4.1.2 Shrnuti vysledki

Z vyhodnoceni dotazniki lze fici, Ze JIZ 50 je z&vod, ktery se mize spolehnout na svou
historii a popularitu. Diky historii a také navazané spolupraci se Ski Classics je zavod velmi
znamy 1 v zahrani¢i. Dva ucastnici v dotaznikovém Setfeni byli ze zahranici a s pribéhem

akce byli velice spokojeni.

Z prvni ¢asti dotaznikli ndm vyplynulo, Ze navs§tévnici a zavodnici jsou velice spokojeni
s dopravou, kterd je uzce propojena s konanim této akce. Ve druhé casti hodnotili
navstévnici samotny prub¢h akce a vliv tohoto zdvodu na zivotni prostiedi. Celkové lze fici,
ze vétSina navstévnikd je velice spokojena spriitbéhem a organizaci samotné akce.
Dotazovani uvedli, ze organizatofi posunuli béhem nékolika let zdvod na daleko vyssi

uroven. Zavod nabizi daleko vice zavodi, takze si vybere opravdu kazdy.

V hodnoceni bylo zminéno i to, Ze 1 kdyZ se jedna o velkou akci, tak na organizaci neni nikde
vidét Zadny nedostatek nebo situace, kde by byl velky problém. Diky vyborné praci
organizatort je také minimalizovan dopad na Zivotni prostiedi. Jedind zaporna hodnota

v hodnoceni byla vySe startovného, ktera je pro zadvodniky v nékterych zadvodech vysoka.
V hodnoceni vlivu JIZ 50 na Zivotni prostfedi bylo uvedeno, Ze mirny dopad na prostiedi se

kona, ale ze daleko vétsi diiraz by se mél klast na celkovou navstévnost Jizerské magistraly,

kde dochazi k daleko vétSimu ovlivnéni Zivotniho prostredi.
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4.1.3 Dotazovani mezi obyvateli Bedfichova
Tento dotaznik byl zaméfen na obyvatele Bedfichova. Dotaznik vyplnilo celkem 51
respondentl. Otazky byly zaméfeny na vliv Jizerské 50 na obec Bedfichov a na obyvatele

obce. Dotaznik probihal v rozmezi bfezna a dubna, a to online formou a tstni formou.

a) Identifikace respondentii

V této Casti je zaméteni na identifikaci respondentli. Zda mé dotazovany v misté kondni
trvalé bydlisté, ubytovaci sluzbu nebo obé varianty. Z 51 dotazovanych uvedlo 39
respondentll, Ze v misté kondni akce maji trvalé bydlisté. DalSich 9 uvedlo, Ze v misté maji
jak trvalé bydlisté, tak poskytuji ubytovaci sluzbu. Zbyli tfi v misté konani provozuji jen

ubytovaci sluzbu.

Identifikace respondenta

obé varianty 9

poskytuji ubytovaci sluzby 3

mam trvalé bydlisté B9

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Obrdazek 24: Identifikace respondenti
Zdroj: Vlastni zpracovani

b) Vliv Jizerské 50 na obec a obyvatele

Otazky v této ¢asti se vénuji vlivu JIZ 50 na obec a na obyvatele Bedfichova. Déle samotné
otazky ohledné akce.

Otazka €. 2 a 3 se zamé&fovala na pozitivni a negativni dopad na obec Bedfichov. V kazdé
otazce se mohl dotazovany vyjadfit, co je pozitivni, a co je negativni. Druhd otazka byla
sméfovana na osobni hodnoceni, zda je zdvod pro samotného respondenta pozitivni, ¢i
negativni. V této otazce uvedlo 46 respondentll, Ze JIZ 50 vnimaji pozitivné. Nejvice z toho
divodu, Ze je to vyborna propagace Bedfichova, dale kvili piijezdu turistdi, vys$Simu

finanénimu piinosu pro obec, zvySenému z4jmu o lokalitu a na poslednim misté pak byl
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trénink samotnych zavodniki, ktefi danou lokalitu navs$tévuji i vramci ptipravy. Pét
respondentl uvedlo, Ze tuto akci nevnimaji pozitivné. Tti uvedli, Ze je to kvili vysokému
poctu navstévnikl a dva uvedli, Ze akci vnima negativné kvili nepotadku, ktery po zdvodech
zustava v okoli trati. Rozdil v respondentech, ktefi maji trvalé bydlisté v obci je ten, Ze
v dobé konéni akce jsou v obci neustdle. Maji tak vétsi prehled o tom, jaky je samotny

pribéh akce.

Pozitivni pohled

vyssi financni prostfedky pro obec - Uprava trati,
bike park

zvyseny zajem o lokalitu
trénink zavodnikd - vys$si navstévost

propagace Bedfichova

B
]
~

ptijezd turistl

Obrazek 25: Pozitivni pohled na JIZ 50
Zdroj: Vlastni zpracovani

Negativni pohled

neporadek 2

velky pocet navstévnikl 3
0 0,5 1 15 2 2,5 3 3,5

Obrazek 26: Negativni pohled na JIZ 50
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢islo tfi byla pfimo cilena na samotny dopad na obec Bedfichov. Zda ma konani akce
pozitivni dopad, ¢ine. Ugastnik mél vybrat z moznosti ano nebo ne a uvést, z jakého dirvodu.
Celkem 48 respondentli uvedlo, ze konani akce ma pozitivni dopad na obec Bedfichov.
Pozitivni divody, ktefi dotazovani uvedli, jsou uvedeni v nasledujicim grafu. Pouze tfi
respondenti uvedli, Ze tato akce ma negativni dopad na obec, a to kvili vysoké navstévnosti,

kterd mé dopad na zivotni prostiedi, jelikoZ je to velky napor na Jizerské hory.

Pozitivni dopad na obec

finan¢ni dopad 3

propagace Bedfichova | —

zvyseny zdjem o lokalitu |

0 5 10 15 20 25 30 35

Obrazek 27: Pozitivni dopad na obec
Zdroj: Vlastni zpracovani

Ctvrta otazka byla cilena na samotny priibéh serialu Jizerska 50. Zda mé&l respondent n&jaky
problém v dob€ konani akce. Z celkového poctu uvedlo osm respondentl, Ze méli néjaky
problém. Z tohoto mnozstvi pak Sest respondentii uvedlo, Ze tento problém souvisel
s parkovanim v obci. Dva dotazovani uvedli, ze jejich problém souvisel se samotnymi

navstévniky akce. Zbyli dotazovani uvedli, Ze Zadny problém v dobé konani akce neméli.
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Problém béhem konani akce

Obrazek 28: Problem béhem konani akce
Zdroj: Vlastni zpracovani

Pata otdzka zahrnovala ovlivnéni obyvatel béhem konani akce. Zda jim konani této akce
pfinasi néjaké zmény, nebo se pro né v dobé kondni akce nic neméni. Zde 30 respondentt
uvedlo, ze béhem konani akce se pro n€ nic neméni, tedy Ze pro né akce nepfinasi néjaké
zmény. DalSich 10 uvedlo, Ze nepatrné omezeni pocit'uji, ale Ze je to jen jeden vikend v roce,
takze jim to nevadi. Ostatni respondenti uvedli, Ze akce je omezuje pouze v okoli konani

akce. Zbyli tfi respondenti poté uvedli, Ze v dobé konéni akce jezdi pravidelné pryc.

Jak ovliviuje akce Vas Zivot

o vikendu, kdy se akce kona nechodime na
bézky
béhem akce nechodime v okoli trati, velky
pocet navstévnikd
v dobé konani akce nejsme doma 3

nepatrné omezeni, ale jeden vikend mi
nevadi

nijak mé neovliviiuje TS

nevim 3

Obrazek 29: Ovlivneni obyvatel
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Sesta otdzka byla zaméfena na omezeni &i p¥inos pro respondenty. Co jim tato akce p¥inasi,
nebo v ¢em je konani akce naopak omezuje. Zde 22 respondenti odpovédelo, ze diky JIZ 50
je lokalita dobie propagovéna a 14 respondenti odpovédélo, ze diky této akci se soustfedi
na sportovni aktivity a maji vétsi zajem a radost ze sportu. Déle 10 respondentt uvedlo, Ze
akce pro né pfinasi financni prosttedky, diky ubytovaci sluzbé. Zbylych 5 respondentt

uvedlo, Ze je pro n€ omezeni, kviili zhorSenému pohybu na tratich, kde se tato akce kona.

s

Co Vam akce prinasi/v ¢em Vas omezuje

horsi pohyb po tratich JIZ 50 5

radost ze sportu, vyssi zajem o sport,

S 14
motivaci
propagaci lokality 22
vyssi finanéni prostredky  IEEEEGGGGNION
0 5 10 15 20 25

Obrdazek 30: Prinos/omezeni
Zdroj: Vlastni zpracovani

Sedmé otdzka se zaméfovala na dopad kondni Jizerské 50 na zivotni prostfedi. 42
respondentl uvedlo, Ze tato akce ma urcité dopad na Zivotni prostiedi. 9 respondentli naopak

uvedlo, Ze konéani akce nema zadny dopad na Zivotni prostiedi.

Dopad na Zivotni prostredi

Obrazek 31: Dopad na Zivotni prostiedi
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Dalsi otazka byla zaméfena na praci organizatort, a to ptimo na uklid po kondni této akce.
Respondenti zde méli na vyber z moznosti bud’ ano nebo ne. Celkem 41 respondentti uvedlo,
ze po konani této akce je vSe v poradku a nikde neni zadny neporadek. Zbylych 10 uvedlo,
ze neni potfaddné uklizeno. Jeden z dotazovanych uvedl, ze problém je po tani snéhu, kdy se

v okoli trati najdou obaly od gell a ty¢inek.

Po akci je dobre uklizeno

ne
20%

ano
80%

Obrizek 32: Uklid po kondni zdvodii
Zdroj: Vlastni zpracovani

Devata otazka byla ur€ena pro podnikatele, ktefi vlastni v misté konani ubytovaci zafizeni.
Dotazovani méli napsat, jaky vliv méa konani této akce na jejich podnikani. Na tuto otazku
odpovidalo 12 respondentii. Sest z nich uvedlo, Ze akce jim piinasi vy3§i finanéni ptijem,
dalsi ¢tyfi uvedli, ze diky akci maji plné kapacity svého ubytovaciho zatizeni a zbyli dva
uvedli, Ze maji v lednu vyssi obsazeni o vikendu, jelikoZz se né&kteti zavodnici jezdi do

Bedtichova pfipravovat na zdvody.

Vliv na ubytovaci zafizeni

pIné kapacity 4

v lednu je vyssi obsazenost o
vikendech

vyssi financéni prijem 6

Obrazek 33: Vliv na ubytovaci zarizeni
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Desata otazka byla urcena opét pro vSechny respondenty. Tato otdzka se vénovala zménam
na konani akce. Respondenti zde mohli uvést, co by zménili na této akci. Celkove 27
respondentll uvedlo, Ze by na akci nic neménili. DalSich 10 uvedlo, ze nevi. Mezi dalsi
cetnou odpoveéd’ patii organizace parkovacich ploch. Celkem tuto odpoveéd uvedlo deset
respondentll. Nejméné zastoupend odpoveéd’ zahrnovala zménu ve sbéru odpadkii v okoli

trati.

Zména na konani akce

sbér odpadkd v okoli trati 4

nevim 10

nic I

organizace parkovacich ploch 10

Obrazek 34: Zmena na konani akce
Zdroj: Vlastni zpracovani

Predposledni otdzka se vénovala navySovani poc¢tu zavodl v rameci Jizerské 50. Respondent
m¢él uvést, zda je vhodné tento pocet zavodil navySovat, jelikoz nyni je sedm zavodi ve tfech
zavodnich dnech. JestliZe si dotazovany vybral jako odpovéd’ ne, m¢l déle heslovité uvést,
pro¢ neni vhodné tento pocet dale navySovat. Celkové 43 dotazovanych uvedlo, Ze neni
vhodné jiz tento pocet navySovat. Tito respondenti uvedli, Ze to neni vhodné kvili Zivotnimu
prostiedi. Dale uvedli, Ze tento pocet je zcela dostacujici a nejméné zastoupend odpoved’

byla kviili zvySeni poctu zdvodnikii. Zbylych 8 uvedlo, Ze se tento pocet mliZe jesté navysit.
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Navyseni poctu zavodu v sérii

Obrazek 35: Navyseni zavodu v ramci JIZ 50
Zdroj: Vlastni zpracovani

Z jakého divodu ne

tento pocet je dostacujici

vyssi pocet Ucastnikd

=
______
dopad na Zivotni prostfedi W

0 5 10 15 20

Obrazek 36: Z jakého duvodu neni vhodné pocet navySovat
Zdroj: Vlastni zpracovani
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V posledni dvanacté otdzce mél respondent uvést, jaky finan¢ni dopad ma pro ného
samotného nebo pro obec konani akce. 20 respondent uvedlo, Ze je to vyssi piijem do
rozpoctu obce. DalSich dvanact respondentti uvedlo, Ze diky konani akce maji vyssi finan¢ni
piijem. Tito respondenti jsou vlastnici ubytovacich zatizenich. 14 respondenti uvedlo

finan¢ni prostfedky pro zvelebovani obce a zbylych 5 uvedlo vyssi pfijem pro podnikatele.

s

Financni prinos pro obyvatele/obec

financni prostiedky pro zvelebovani obce 14

pfijem do rozpoctu obce 20

pfijem pro podnikatele 5

vy38i pfijem z ubytovani G2

0 5 10 15 20 25

Obrdazek 37: Financni dopad
Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.1.4 Shrnuti vysledki

Toto dotaznikové Setfeni zkoumalo vliv konani akce na obec Bedfichov a na samotné

obyvatele Bedtichova.

Prvni ¢ast dotaznikidl byla zaméfena na identifikaci respondentli. Vybrani respondenti byli
z vEtsi Casti obyvatelé obce (n€ktefi dotazovani v obci pouze podnikaji, ale trvalé bydliste
maji v blizkém okoli). Dalsi zastoupeni bylo zfad respondentd, ktefi maji v obci trvalé
bydliste, ale nabizeji 1 ubytovaci sluzby. Z této otazky plyne, Ze obec je velmi vhodné na
poskytovani ubytovacich sluzeb, jelikoz se nachazi v dobré lokalité, kterou navstévuji turisté

kvli pfirodé¢ a sportu.

Druha cast dotaznikli se vénovala samotné akci a vlivu této akce na obec a obyvatele.
Z dotazniku lze fici, Ze vé&tSina respondentil vnima tuto akci pozitivné. Diky této akci dochazi

k propagaci lokality a samotné obce, ktera timto ziskava navstévniky i ze zahranici. Kondni

vvvvv

Celkové lze tuto akci vyhodnotit jako velky pfinos pro propagaci obce, ktera se diky JIZ 50
dostala do podvédomi vSem fanouSkiim a pfizniveim JIZ 50. Diky této propagaci maji
obyvatelé, kteti poskytuji ubytovaci sluzby, ¢i podnikaji, vétsi zajem turisti. Obec ma diky
konani akce vyss§i financni prostiedky do rozpoctu obce. Diky navazané spolupraci maji
v obci naptiklad novy bike park pro navstévniky. Navstévnici maji tedy dalsi diivod, pro¢

tuto obec navstivit.

Z obou dotaznikll vypliva, Ze akce ma negativni dopad na zivotni prostfedi. Respondenti

uvedli, Ze z tohoto dlivodu by nemél byt pocet zavodu jiz dale navySovan.
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4.2 SWOT analyza

Cilem SWOT analyzy je identifikovat to, do jaké miry je soucasna strategie JIZ 50 schopna
vyrovnat se s moznymi zménami, jaké jsou pfileZitosti, hrozby, a jaké jsou slabé a silné

stranky této akce.

analyza
prostredi

analyza
vnéjsiho
prostredi

analyza

vnitfniho
prostredi
I

silné stranky slabé stranky prileZitosti

Obrazek 38: Analyza prostiedi
Zdroj: Vlastni zpracovani

Silné stranky

Mezi jednu z hlavnich silnych stranek je historie zdvodu, diky které je zdvod znamy, tento
fakt uvedli i dotazovani, Ze jedna z véci, co si vybavi pod pojmem JIZ 50 je jeji historie.
zahrani¢ni zédvodniky, ktefi jsou znami po celém svéte. Dalsi vyhodou této spoluprace je
vysilani v televizi. Hlavni zavod Jizerskd 50 je vysilana v zahrani¢nich televizich, kvuli
serialu Ski Classics. Jizerska 50 se fadi mezi nejvetsi zavod v bézeckém lyzovani na uzemi

Ceské republiky, diky tomu se kazdy rok zvy3uje zijem o Giast na této akci.

Slabé stranky

Jednou ze slabych stranek je misto konani akce, jelikoz akce se potada na uzemi CHKO,
a diky tomu je pocet startujicich eliminovén od spravy CHKO. Do slabych stranek lze
zafadit 1 omezenou parkovaci plochu a velikost aredlu, kde se akce kona, jelikoZ kapacita

aredlu je taktéz omezena z toho ditvodu, ze se nemize uz nikam rozsifovat.
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PrilezZitosti

Do prilezitosti 1ze zatadit pokracovani spoluprace Ski Classics. Toto prodlouzeni smlouvy
o dalsi 4 roky miZe pfinést v&tsi popularitu této akci. Dalsi ptileZitost je leto$ni ocenéni, kdy
JIZ 50 ziskala cenu za nejlepsi zavod série Ski Classics. Ocenéni miize piildkat nové

ucastniky ze zahranici a také nové sponzory, ktefi by se mohli podilet na pofadani akce.

Hrozby

Mezi nejvétsi hrozbu lze zatadit nedostatecné mnozstvi snéhu pro konani téchto zavodu.
Letosni ro¢nik byl jesté¢ tyden pied konanim akce ohrozen, a dokonce byla spusténa
1 preregistrace na kratsi zdvody. Diky sn¢hové nadilce v tydnu konani akce, byly zavody
potadany nakonec v plném rozsahu. Mezi dal$i hrozbu lze zatadit neprodlouzeni smlouvy
se Ski Classics, kdy by nebyla takova propagace akce. Dalsi hrozbou je zvyseni startovného,
kdy by néktefi ucastnici nemuseli byt ochotni vyssi cenu zaplatit (nékolik dotazovanych, jiz

nyni v dotaznicich uvedlo, Ze startovné zavodu je vysoké).

Silné stranky  Slabé stranky
"

|| historie zavodu CHKO
|| seridl Ski Classics parkovaci plochy
nejvétsi zavod na tzemi CR velikost arealu

Prilezitosti Hrozby

spoluprace Ski Classics nedostatek snéhu
ocenéni neprodlouzeni smlouvy
noveé spoluprace zvysena cena startovného

Obrazek 39: SWOT analyza
Zdroj: Vlastni zpracovani
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Zavér

Cestovni ruch je velice dilezita soudast sektoru sluzeb a v ekonomice Ceské republiky.
Kazdy rok se podil na HDP zvySuje. Ubytovaci sluzby, které jsou soucasti statistik
cestovniho ruchu zaznamenaly vroce 2019 takika 22 miliond hostl v hromadnych
ubytovacich zatizenich v CR, coz bylo o 737 tisic vice nez v roce 2018. Nariist byl tedy o 3,5
% vys8i. Domadcich hosti se ubytovalo o 218 tisic vice nez zahrani¢nich. Doméci
navstévnost se mezirocné zvysila o 4,4 %, zahrani¢ni pak o 2,6 % (v Bedfichové a v blizkém

okoli se v dob¢ konani akce ubytuje okolo 1000 zahrani¢nich navstévniki a zavodniki).

Cilem této bakalafské prace bylo na zakladé teoretickych znalosti, internich materiala

a dotaznikového Setfeni zjistit vliv konani Jizerské 50 na obec Bedfichov.

V teoretické Casti této bakalarské prace byl Ctenaf sezndmen s pojmem cestovni ruch
a s nejCastéjsimi pojmy, které se objevuji v cestovnim ruchu. V dalsi ¢asti se seznamil
s historii cestovniho ruchu, typologii a klasifikaci cestovniho ruchu. V zavéru teoretické

casti byla pfedstavena obec Bedfichov, ubytovaci a gastronomické sluzby.

Praktickd ¢ast této prace byla zaméfend na Jizerskou 50, kterd se kond kazdy rok v obci
Bedtichov. Jizerska 50 se velice podili na propagaci obce a diky konani této akce ma obec

vy$si finanéni pfijem do rozpoctu obce a diky navazané spoluprace i realizované projekty.

Soucasti praktické casti bakalaiské prace bylo dotaznikové Setteni, které bylo urceno pro
zavodniky/navstévniky akce a pro samotné obyvatele obce. Na zakladé téchto dotazniki 1ze
fici, Ze vétsSina dotazovanych je s akci velice spokojena. Obyvatelé obce uvedli, ze akce ma
pro né ve vétsing pripadech pozitivni dopad, jak uz v ohledu propagace obce, tak ve

finan¢nich ptijmech z podnikéni.
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Piilohy
Priloha A Vzor dotazniku

Dotaznik pro navStévnika/zavodnika JIZ 50
Vazeni navstévnici/zavodnici,

chtéla bych Vas poprosit o nékolik minut Vaseho Casu na vyplnéni tohoto kratkého
dotazniku, ktery bude slouZit jako podklad k vypracovéani bakalarské prace. Dotaznik je
zaméten na spokojenost navstévnikl/zavodniki s pribéhem JIZ 50. Odpoveéd’ u uzavienych
otazek prosim zakrouZzkujte, na oteviené otazky prosim odpovidejte bud’ jednim slovem
nebo vétou. Dotaznik je anonymni a bude pouZit pouze pro bakalatskou praci.

Dékuji Vam za pomoc a za V4s Cas, ktery jste vénovali tomuto dotazniku.

Oldtiska Brozkova
studentka Technické Univerzity v Liberci

1. Co si predstavite pod pojmem JIZ 50?

2. Navstivil jste misto konani akce za i€elem navstévy JIZ 50? (Pokud ne, ptejdéte na
otazku €. 8)
a. Ano
b. Ne

3. Pokud ano, za ucelem:
a. Navstévnik/fanousek
b. Zavodnik

4. Byl/a jste spokojen/a s prubéhem akce?
a. Ano
b. Ne

5. Me¢él/a jste problém s dopravou na misto konani akce?
a. Ano
b. Ne

6. Vyuzil/a jste moZnosti MHD na misto konani?
a. Ano

b. Ne (prejdéte na otazku €. 8)

7. Byly pro Vas spoje dostacujici?

a. Casové
i. Ano
ii. Ne
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b. kapacitné
i. Ano
ii. Ne

8. Jaky ma podle Vas vliv JIZ 50 na Zivotni prostiedi?

9. Co byste zménili na JIZ 50?

10. Vite, kolik je v ramci JIZ 50 zavoda? (Pokud ne, ptejdete na otazku €. 12)
a. Ano
b. Ne

11. Myslite si, Ze je to vzhledem k ptirodé a velikosti obce vhodné, tento pocet

navySovat?
a. Ano
b. Ne
12. Navstivite tuto akci znovu? (Pokud ne, pro¢; pokud jste se akce zatim netcastnil/a,
chtél byste?).
a. Ano
b. Ne
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Priloha B Vzor dotazniku

Dotaznik pro obyvatele Bedrichova

Vazeni rezidenti,

chtéla bych Vas poprosit o n¢kolik minut VaSeho €asu na vyplnéni tohoto kratkého
dotazniku, ktery bude slouZit jako podklad k vypracovéani bakalarské prace. Dotaznik je
zamé&fen na spokojenost rezidentl s akci JIZ 50. Odpovéd’ u uzavienych otazek prosim
zakrouzkujte, na oteviené otazky prosim odpovidejte bud’ jednim slovem nebo vétou.
Dotaznik je anonymni a bude pouZit pouze pro bakalafskou praci.

Dékuji Vam za pomoc a za V4s Cas, ktery jste vénovali tomuto dotazniku.

Oldtiska Brozkova
studentka Technické Univerzity v Liberci

1. V obci Bediichov/blizkém okoli (pokud obé varianty, zaSkrtnéte):
a. Mam trvalé bydlisté
b. Poskytuji ubytovaci sluzby

2. JIZ 50 vnimam pozitivné? (pokud ano/ne, proc?)
a. Ano
b. Ne

3. JIZ 50 ma pozitivni dopad na obec/okoli? (pokud ano/ne, proc?)

a. Ano
b. Ne
4. Meél/a jste n€kdy néjaky problém béhem kondni akce? (s dopravou, organizaci,
navstévniky)
a. Ano — jaky?
b. Ne

5. Jak ovliviiuje JIZ 50 V43 zZivot béhem konani akce?

7. Myslite si, ze JIZ 50 ma dopad na zivotni prostiedi?
a. Ano
b. Ne

8. Po konani akce je vSe fadné uklizeno? (stadion, trat¢)
a. Ano
b. Ne
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9. Pokud vlastnite ubytovaci zatizeni, jaky vliv mé konani akce na Vase zatizeni?

10. Co byste zménili na konani akce?

11. Myslite si, Ze navySovani poctu zavodl je vhodné? (pokud ne, proc?)
a. Ano
b. Ne

12. Vite, jaky dopad ma konéni JIZ 50 na obec/na Vas? (finan¢ni)
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