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1 UVOD

Cestovani je soucasti zivoti mnoha z nds, tvofi ndm vzpominky na cely zivot, obohacuje
nas v mnoha smérech, naptiklad setkdvanim se s jinymi kulturami a styly zivota, nutnosti
dorozumét se v cizi fe¢i, schopnost orientovat se a spolehnout se sam/sama na sebe a také
poznavanim novych lidi. Mnohokrat pfi cestovani vyjdeme ze své kazdodenni ,,bubliny®,
opustime svou komfortni zénu a jsme mnohem otevienéjsi. Tim se u¢ime o sob&, pozorujeme
nase reakce pii nekomfortnich situacich, a diky tomu mizeme mentalné rast. Cestovani boura
nase piedsudky o jinych lidech i domnénkach a utvrzuje nés v tom, Ze neni jen jedna spravna
zivotni cesta a jen jediny spravny pohled na Zivot.

Diky vzniku Evropské unie a schengenskému prostoru je v mnoha ohledech cestovani
jednodussi, nez bylo v minulosti. Zatimco mnozi nejcastéji odjizdi za turistikou, u mladych lidi
se rozviji nové formy cestovani. V minulosti bylo typické, ze studenti odcestovali ze zemé
n¢kolikrat do roka. Tato bakalafska prace mimo jiné pojednava i o tom, do jaké miry cestovali
v letech 2020 a 2021, kdy se celosvétové objevila nova nemoc, covid-19.

Téma jsem si vybrala i proto, Ze sama rada cestuji a zkousim rizné formy cestovani,
napiiklad dobrovolnictvi, nizkonékladové cestovani, Casto ziistdivam v hostelech, vyzkousela
jsem tzv. ,gap year“, pracovala jsem n¢kolikrat v zahrani¢i a vydala se v rdmci programu
Erasmus+ do Kanady. BohuZel viak na svych cestich mnoho mladych Cechii nepotkavam,
vétSinou jsou to Némci, Nizozemeci a dal$i zapadni zemé. Zajimalo mé proto, jak cestuji ostatni
mladi Cesi, co je v jejich preferencich a podobné. Zaroveti si myslim, Ze by $koly a stat mély
byt vice angaZovani V této oblasti a studentlim pfedkladat mozZnosti, které tu pro né€ jsou. Jelikoz
1 ja jsem se o spousté forem cestovani dozvédéla ndhodou na internetu. Mnoho moznosti
nevyzaduje velky finan¢ni obnos. A kdyZ poté porovnadm studenty ¢i mlad¢ lidi z jinych zemi,
ktefi se téchto forem cestovani ucastni mnohem znatelnégji, vidim velky rozdil. At uz v jazykové
vybavenosti, otevienosti novym vécem a zkuSenostem, méné piedsudkii, a hlavné i zdravé
sebevédomi a kuraz stat si za svym vlastnim nazorem.

Téma bakalaiské prace nese nazev ,,Tendence v cestovani u mladych lidi“. Téma vSak
bylo velmi Siroké a tézko uchopitelné. Proto jsme se po domluvé s vedouci mé bakalaiské prace,
Ing. Halinou Kotikovou, Ph.D., rozhodli téma zazit a vénovat se pouze cestovani ¢eskych
studentli tuzemskych vysokych §kol se zaméfenim na bakalafské a magisterské obory.

V teoretické Casti bakalafské prace se budu vénovat vymezeni zakladnich pojmu jako

je cestovni ruch obecné, cestovani a covid-19 ¢i mladeznicky cestovni ruch.



V analytické Casti se budu vénovat metodice a prevdzné pak svému dotaznikovému

Setfeni. Zpracuji vysledky Setfeni a pokusim se zodpoveédét na vyzkumné otdzky mé prace.



2  PREHLED POZNATKU

2.1 Cestovni ruch

Snaha poznat vic nez jen vlastni zahradku, se jmenuje zvidavost. Je to krasna lidska
vlastnost. VSichni lidi ji nemaji, ale vSechny déti ji maji. Proto fikam, ze bych ud¢lal
cestovani povinné pro déti ve Skolach. Aby vidé€ly jiné mravy, jiné zvyky, jiné kultury.
A naucily se respektovat rozmanitost svéta a lidi.

(Rozhovory s Janem Werichem, Janousek, 1986, str. 235)

2.1.1 Pojem cestovni ruch

Pfi pojmu cestovni ruch nés napadaji predevsim lidé, ktefi cestuji na urcité misto
za ucelem dovolené, navstévy pratel ¢i piibuznych, prohlizenim pamatek a aby si celkové uzili
volno. Svij volny ¢as travi riznymi aktivitami jako opalovani, povidani, sport, ¢teni, vylety
a podobné. Pokud se zamyslime hloubg&ji, mizeme do cestovniho ruchu zahrnout také osoby,
které se ucastni pracovnich aktivit jako naptiklad kongrest ¢i konferenci, nebo ty, kteti odjizdi

na studijni cesty ¢i za praci na védeckych vyzkumech (Goeldner & Ritchie, 2014).

Cestovni ruch se stal jiz neodmyslitelnou soucasti dnesni moderni spolecnosti. V ramci
cestovniho ruchu se kazdoro¢n¢ dava na celém svété do pohybu obrovské mnozstvi lidi,
ktefi zpravidla ve svém volném case opoustéji docasné¢ mista svého stalého bydlisté
za Gcelem rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé fady dalsich dtvodi (Indrova, 2004,
str. 7).

Cestovni ruch je spoleensko-ekonomicky fenomén, ktery patii spolecné
S automobilovym primyslem a obchodem s ropou ke tfem nejvétSim exportnim odvétvim. Dale
Heskova a kolektiv (20086, str. 9) v knize piSe: ,,Kazdoro¢né piedstavuje nejvétsi pohyb lidské
populace za rekreaci, poznavanim a naplnénim vlastnich sni z pfijemné dovolené. Je soucasti
spotieby a zplsobi Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi.*

Podle Drobné a Moravkové (2019) je pojem cestovni ruch obtizné vymezit a definovat,
jelikoz se jedna o slozity a mnohostranny jev, ktery se vmésuje do mnoha odvétvi. Je soucasti
narodni ekonomiky, ma vliv na Zzivotni uroven lidi i vztahy ve spolecnosti a zasahuje
do zivotniho prostfedi. Podobné smysli i Ryglova, Burian a Vajénerova (2011), ktefi tvrdi,
ze se cestovni ruch projevuje Vv ekonomice, vytvaii nové pracovni pfilezitosti
a je tzv. prafezovym odvétvim, jez zasahuje do dalSich hospodaiskych odvétvi, které pro néj

pracuji (doprava, stavebnictvi, potravinafstvi, prekladatelské sluzby a dalsi).
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O slozitosti ptesného vymezeni pojmu ,,cestovni ruch® a jeho mnohostrannosti pisou
I dalsi autofi. ,,Jinak pohlizeji na toto odvétvi cestovni kancelare, jinak hotely, sviij pohled maji
obce a podnikatelé v nich a uplné z jiného thlu na cestovni ruch pohlizeji ti, ktefi jeho sluzby
konzumuji““ (Ryglova, 2009, s. 9). Podle Indrové (2004) je nutné jej chapat v jednoté jeho dvou
stranek — v oblasti spotieby, tedy jako zplisob uspokojovani potieb, a v oblasti podnikatelskych
prilezitosti.

Naptiklad pro Goeldnera a Ritchieho (2014, s. 5) predstavuje cestovni ruch ,,souhrn
aktivit, sluzeb, hospodaiskych a spolecenskych odvétvi, kterd poskytuji a zajistuji cestovni
zazitky, mezi néz patfi pfeprava, ubytovani, stravovani, nakupovani, zabava, nabidky
zdajmovych aktivit a dal$i hostitelské sluzby, jez jsou k dispozici pro cestujici jednotlivce
I skupiny*.

Na cestovni ruch miizeme nahlizet také z pohledu nabidky a poptavky. Na strané
poptavky stoji zejména spotfeba v cestovnim ruchu a také charakteristika jejich Ucastnik.
Strana nabidky mifi na organizace, nabidku produkti pro turisty, podniky a instituce (Kotikova
& Schwartzhoffova, 2017).

2.1.2 Clenéni cestovniho ruchu

Cestovni ruch je rozmanité odvétvi a pro lepsi uchopeni jej mizeme roz¢lenit dle riznych
kritérii. V ¢eské odborné literatuie se cestovni ruch nejcastéji ¢leni na formy a druhy cestovniho
ruchu.

Indrova (2004) popisuje ¢lenéni jako:

e formy cestovniho ruchu, kde hlavnim kritériem je motivace ucastnika
na cestovnim ruchu,
e druhy cestovniho ruchu, kde se zohlediiuje zejména jevovy pribéh cestovniho

ruchu, zpiisob realizace a jeho ucinky.

Formy cestovniho ruchu
Drobna a Moravkova (2019) do zakladnich forem cestovniho ruchu fadi:
e rekreacni cestovni ruch — regenerace dusevnich a fyzickych sil clovéka (pasivni
odpocinek, aktivni pobyt v pfirod¢),
e kulturné poznavaci cestovni ruch — poznavani kultury, historie (pamatky, galerie,
muzea),
e sportovné turisticky cestovni ruch — sportovni ¢innost (cykloturistika, pé&si

turistika) 1 ucast na sportovnich akcich jako divak (mistrovstvi svéta, olympiada),
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zdravotné orientovany — cesty za ucelem zlepSeni zdravotniho stavu (rekreacni
centra, lazn¢),

pfirodni — pobyt a poznavani pfirody (ndrodni parky, pralesy, pousté),
ekoturismus,

venkovsky — nékolikadenni pobyt na venkové spojeny s aktivitami (jizda na koni
¢i kole), agroturismus, ekoagroturismus,

vzdélavaci — Gcastnici ziskavaji dovednosti a znalosti (jazykové pobyty),
kongresovy — setkani odborniki z oboru (konference, kongresy),

spolecensky motivovany — ziskani novych piatel, navazani novych kontaktu.

Mimo toto zakladni fazeni existuji i dalsi, specifické formy. Ryglova (2009) do nich fadi

mladeznicky cestovni ruch, gastronomicky, karavanovy, nakupni, chatafsky, méstsky,

mototuristiku, rodinny a seniorsky cestovni ruch, sportovni lov a dalsi.

Mizeme se setkat také s pojmy jako ,,dark tourism®, kdy ucastnici nav§tévuji mista

vvvvvv

ucastniky, kteti se vydéavaji do zahrani¢i za ucelem levnéjSich operaci, klasickych

I kosmetickych (Smith & Stewart, 2014).

Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu Drobnéa a Moravkova (2019) rozlisuji:

Z hlediska izemi na kterém probihd — domadci; zahrani¢ni (vyjezdovy, ptijezdovy,
tranzitni),

podle délky pobytu — kratkodoby; dlouhodoby,

podle vlivu na platebni bilanci statu — aktivni; pasivni,

podle zptisobu zabezpeceni cesty a pobytu — organizovany; neorganizovany,
podle piislusnosti ucastnikl ke skupin€ — individudlni; skupinovy,

podle zpiisobu financovani — komeréni (volny — vydaje z vlastnich zdrojh);
socidlni (vazany — ¢aste¢né hrazeno piisluSnou organizaci),

podle dopadu na Zivotni prostiedi — mékky (ekoturismus, agroturismus); tvrdy

(napft. okruzni plavby velkokapacitnich lodi).

Mezi dalsi hlediska €lenéni zafazuji naptiklad vek ucastniki, zplsob ubytovani, ro¢ni

obdobi, pouzity dopravni prostiedek.
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Clenéni cestovniho ruchu na formy a druhy se ale pouZiva zejména v ¢eské a slovenské
odborné literatufe. Zahranicni literatura tato ¢lenéni nepouziva. | kdyz se mizeme setkat
s pojmy jako types of tourism, forms of tourism, kinds of tourism, jsou mezi sebou rovnocenné
a jsou stejného obsahu. V posledni dob¢ i Cesti autofi upousti od ¢lenéni na formy a druhy

(Kotikova, 2013).

2.1.3 Utastnici cestovniho ruchu a jejich typologie

Zelenka a Paskova (2012, str. 590) ucastnika cestovniho ruchu definuji takto: ,,Kazda
osoba, ktera pobyva prechodné mimo misto svého bézného pobytu, pfi¢emz motivaci pro cestu
neni vydéle¢na ¢innost v tomto misté, a ucastni se tedy nekterého druhu a formy cestovniho
ruchu.*

Do mezinarodniho rozdéleni ucastnikli podle Svétové organizace cestovniho ruchu,
zkracené (UN)WTO, z roku 1991 patii:

o staly obyvatel (resident) — je to osoba, ktera na jednom misté zije alespon Sest
po sob¢ nasledujicich mésicti predtim, nez ptijede do jiného mista na dobu kratsi
nez Sest mésicl (u domaciho cestovniho ruchu); v mezinarodnim cestovnim ruchu
se jedna o osobu (rezident), ktera Zije v dané zemi alespoii rok predtim, nez ptijede
do jiné zemé na dobu kratsi jednoho roku.

e navstevnik (visitor) — zde se jedna o osobu, ktera cestuje do jiné zimé nebo
do jiného mista ve své zemi, mimo sv¢é trvalé bydlisté, a to na dobu krats$i nez
1 rok, hlavnim Gc¢elem cesty ale neni vykondvani vydélecné ¢innosti

e turista (tourist) — ,navstévnik, ktery cestuje na dobu zahrnujici alespon jedno
pfenocovani®.

o vyletnik, jednodenni navstévnik (excursionist, same-day visitor) — ,,navstévnik,
ktery cestuje na dobu kratsi 24 hodin, aniZ by v nav§tiveném misté pfenocoval®.

(Beranek & kolektiv, 2013, str. 17)

K ucastnikim cestovniho ruchu Berdnek a kolektiv (2013) déale tadi 1 tranzitniho
navstévnika, ktery se v dané zemi Ci lokalité zastavi pii své cest€¢ do jiného cile cesty. Miize
se jednat jak o turistu, tak i o jednodenniho navstévnika. Navstévniky rozliSuje 1 dle mist jejich
bydliste, a to na domaci turisty (rezidenty) a zahrani¢ni turisty.

,»Vznik typologii turisty postupné ovliviiovaly riizné vyzkumné perspektivy a badatelské
osobnosti, které stanovily jejich zakladni typy.... Jednotlivé typy se mohou vzijemné prolinat,

vstupovat do vzdjemné interakce ¢i konfliktu a také do interakce s lokalnim prostfednim a jeho

12



aktéry* (Patova, 2019, str. 70). Znalost ucastniki, jejich nakupniho chovani i rozhodovéani,

je na trhu cestovniho ruchu dilezité pro tspésné podnikani (Heskova, 2011).

Jedna z prvnich typologii od Graye (1970) v knize Antropologie turismu tucastniky

rozdéluje na sunlust a wanderlust. Sunlust turistu charakterizuje relaxa¢ni, klidna nebo aktivni

dovolena, ¢asto také s lepSim zafizenim a vybavenim, nez jaké jsou dostupné v jeho domoving.

,»Vyhledava teplé podnebi a slunecné plaze v destinacich, které se vyrazné neodlisuji od kultury

jejich domaciho prostfedi.“ Kdezto touha objevovat cizi kultury a poznéavat jejich mistni

obyvatele je ptiznaéna pro turistu wanderlust. Ti vyhledivaji neznamo a autenticitu

a odprost'uji se od véci, které znaji (Patova, 2019, str. 72).

V sedmdesatych letech 20. stoleti vypracoval typologii ucastnik i sociolog Cohen
(1972). Rozdélil je do ¢tyt kategorii:

Organizovany masovy turista je turista, ktery kupuje dovolenou jako balik sluzeb,
voli nékterou popularni destinaci, vétSinou jede spole¢né se skupinou pratel
a Casto travi vétsinu dovolené v hotelu nebo v jeho bezprostiednim okoli.
Individualni masovy turista je clovek, ktery kupuje volnéjsi balicek umoziujici
vétsi svobodu pohybu, naptiklad letecky zajezd S pouzitim pronajatého
automobilu. Obvykle se drzi vyjetych cest, ale prilezitostn¢ se pusti
i do odvazngjsich akci.

Turista objevitel si planuje své cesty sam, zamérné se vyhyba kontaktim s jinymi
turisty a pokousi se seznamovat s mistnimi obyvateli. Nicméné chce pfitom mit
urcitou Uroven komfortu a bezpe€nosti.

Turista tuldk se chce stat soucasti mistni komunity, 1 kdyZ jen docasné€. Tento
turista nema Zadny predem nachystany itineraf a snazi se distancovat od jakékoliv
formy cestovniho ruchu.

(Kotikova & Schwartzhoffova, 2014, str. 82)

Plog (1974) uvadi tuto typologii:

Allocentric — individualni, nezavisli cestovatelé; nadprimérny piijem; vice
vyhledévaji zazitky, dojmy; maji zkuSenosti,
Mid-centric — majorita; vyhledavaji znamé stabilizované destinace; mohou jezdit

do destinaci, které jsou popularni pro allocentriky,
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e Psychocentric — méné jisti, spiSe nejisti cestovatelé; vyhledavaji destinace
podobné domovu; maji radi familiarnost; mohou byt opakovanymi navstévniky.

(Jakubikova, 2012, str. 50)

2.1.4 Motivace Géastniku cestovniho ruchu

Nejprve je dulezité si vymezit, co pojem motivace znamend. Je to soubor vnitinich
a vnéjsich faktorti, které ovliviiuji naSe jedndni. Tyto faktory ndm mohou dodéavat energii,
navozuji urcita o¢ekavani (napt. k vysledkiim nasi prace, k sob¢é samym), ovliviiuji naSe jednani
urcitym smérem ¢i k urcitému cili a také v nas vyvolavaji prozivani neuspeéchi i uspéchu
(Mares, 2013).

Motivace je Vv cestovnich ruchu dulezitd z vice duvodu. Odrazi potfeby ucastniki
cestovniho ruchu, coz je zéklad pro uspésny marketing a aplikaci efektivnich marketingovych
nastrojii. Rovnéz je dilezita i z hlediska rozvoje cestovniho ruchu a hledani jeho dalSich sméra
a své misto ma i v oblasti vyzkumil v cestovnim ruchu. Je dilezité upozornit, ze motivace se lisi
od tcelu cesty. Ugelem cesty mize byt rekreace nebo obchodni cesta. KdeZto motivace miize
zustat skryta. Motiv K cestovani se odviji od potfeb a ptani ucastnikid cestovniho ruchu
a U kazdého ucastnika miize byt rozdilny. Motivace je rovnéz Uzce spojena s potiebami a ty
se odvijeji od hierarchie potieb, kterou vytvoril psycholog Abraham Maslow. V cestovnim
ruchu naptiklad stravovaci zatizeni uspokojuji naSe fyziologické potieby, pocit bezpecnosti
pocitujeme skrze ubytovani, spolecenské potieby jsou naplnény prostrednictvim kontakta
S mistnimi obyvateli ¢i jinymi ucastniky cestovniho ruchu. Do potieb uznani miizeme zaradit
,cestovatelskou prestiz“ a potieba seberealizace je uskuteCiiovana piedevsim sluzbami
Vv programové oblasti (Kotikova & Schwartzhoffova 2014). Dale Kotikovéa a Schwartzhoffova
(2014, str. 88) uvadgji ctyti zakladni kategorie motivace v cestovnim ruchu podle Mc Intoshe
(1995):

o fyzické motivy — zahrnuji fyzickou aktivitu, sport, ale také zdravi a rekreaci
ve volném case,

e kulturni motivy — zahrnuji snahu po pozndni, sezndmeni se s historii,
architekturou, kulturou a také kulturni zazitky,

e Interpersonalni motivy — zahrnuji snahu seznamit se s novymi lidmi, poznat nové
lidi, navstivit pratelé, pfibuzné, a také ,,byt* ve spolecnosti lidi,

e motivy ,statusu a prestize — zahrnuji snahu ziskani pozornosti, uznani, obdivu

od ostatnich, s cilem zvysit svoje osobni ,,ego®.
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Beranek a kolektiv (2013) jako motivy k cestovnimu ruchu chapou vsechny fyzické
I psychologické potreby, kvuli kterym si ¢lovek voli destinaci vhodnou k jejich uspokojeni.
Potieby téch, kteti cestujici za zadbavou a odpocinkem logicky budou jiné nez potieby
cestujicich byznysmenu. Motivy cestujicich se mohou lisit, obvykle vsak ale existuje jedna
pricina, kterou je mozné oznacit jako hlavni cil cesty. Mezi nejcastéjsi patii:

e pfirodni a klimatické motivy — patii k biologickym a psychologickym potfebam
obyvatelstva; do pfirodnich motivi se fadi voda, slunce, vzduch a dalsi,

e kulturni motivy — historické a kulturni dédictvi zem¢; fadi se sem pamatky,
historickd mista, obrazarny; ke kulturnim motiviim patii i spolecenské motivy,
potieba komunikace s lidmi aj.,

e ckonomické motivy — cena cestovani, levné zajezdové balicky,

e psychologické motivy — vnitini motivace ucastnikt, psychologické potieby.

Ve studii zaméiené na spokojenost s cestovanim vyzkumnici Loker a Perdue zkoumali
navstévniky Severni Karoliny a na zakladé analyzy vyvodili, ze existuje Sest trznich segmentil
a kazdy z nich Cerpa uspokojeni z jiného aspektu dovolené. Patii tam: navstévnici kladouci
diiraz na dobrodruzstvi a unik ze vSedniho Zzivota; vyznavaci €irého adrenalinu a vzruSeni;
skupina orientovana na rodinu a pratelé; naturalisté (lidé nachazejici uspokojeni v ptirodé
a krajin¢); navstévnici hledajici predev§im samotny Unik ze vSedniho Zzivota; skupina, ktera

stejnym dilem vychutnavé vSechny tyto aspekty dovolené (Goeldner & Ritchie, 2012, str. 229).

Naptiklad Horner a Swarbrooke (2003, str. 64) uvad¢ji tyto motivacni faktory:

o fyzické (relaxace, klima, zdravi, sportovni aktivity, sex),

emociondlni (nostalgie, estetika, milostny vztah, Unik, fantazie),
e kulturni (gastronomie, prohlidky pamatek, poznavani historie),
e postaveni (exkluzivita, modnost),

e osobni (navstéva pratel a ptibuznych),

e osobni rozvoj (uceni cizim jazyklim nebo ziskédvani jinych novych znalosti).
2.1.5 Trendy v cestovnim ruchu

Cestovni ruch je rozmanité odvétvi, které se neustale méni a vyviji. S tim souvisi i trendy,
které jsou nize shrnuty. Tato Cast pojednava zejména O situaci, ktera byla pfed nastupem
pandemie covid-19. Dopady pandemie a z ni vyplyvajici rozdilné trendy budou shrnuty v dalsi

¢ast1 okruhu témat.

15



Zelenka a Paskova (2012, str. 576) charakterizuji trend jako ,,jev, projev, znak,
charakteristiku, které se vrostouci mife v souvislosti Sriznymi typy pfi¢in projevuji
V soucasnosti a v budoucnosti ve spolecnosti‘.

V mezinarodnim cestovnim ruchu lze pozorovat rostouci zajem o sebevzdélavaci pobyty
(kurzy potapéni, jazykové kurzy, ...) i feSeni otazek souvisejicich s ekologii a zivotnim
prostredi. Zvysuje se i zdjem o zdravy zivotni styl a s nim spjaté lazenské a rehabilitaéni pobyty
a rovndZ vzrista podet Zen, které jsou nezavislé a cestuji samy. V Ceské republice mizeme
po roce 2000 pozorovat rozvoj specifickych forem turistiky (cykloturistika a dalsi), zvySujici
se podil letecké dopravy, snizuji se pocty cestovnich kancelaii. Roste tlak na kvalitu sluzeb
a mnohem castéji se organizuji zajezdy za Gcelem aktivni turistiky (lyzovani, horska turistika
atd.) (Ryglova, 2009).

Spolecnost Skift, ktera se zabyva vyzkumy, marketingem a novinkami v oblasti
cestovniho ruchu, definovala pro rok 2014 tyto trendy: vétsi mnozstvi tichych cestovateld,
pokradujici rast turistd z Ciny, prevaha nizkonakladovych aerolinii, zmirnéni vizovych nafizeni
a predpist po celém svété, narust ,,metavyhledavacich” systému (napf. Trivago, Kayak atd.).
Dale narast samoobsluznych zatizeni (napf. kiosky) na letistich pfti ,,check-in* a vliv vizudlnich
médii (napf. Instagram) na marketingovy vyvoj znacek ¢i spolec¢nosti.

Pro rok 2019 Skift (2019) uvedla nasledujici trendy:

e nadale rostouci rozmach wellness turistiky,
e nizkonakladové aerolinie ztraci na ,,lesku (zejména z hlediska ziskovosti),
e znacky cestovatelim davaji vice kontroly nad jejich vlastnimi zazitky (inovace
v aplikacich a sluzbéch,
o napt. Google, ktery poskytuje rezervace hoteli i letenek a zdroven na ném
mohou uzivatelé pozorovat své itineraie,
o Tripadvisor spustil platformu, kterd uzivatelim umoznuje ukladat a poté
i rezervovat prvky dovolené, jakmile jsou pfipraveni na cestu. Umoziuji
cestovatelim si nabidky vybrat sami, namisto aby je tlacili do néceho,
CO necht¢ji),
e lepSi zachdzeni a podminky pro pracovniky v cestovniho ruchu (napf. oblast

hotelnictvi) — to je zpisobeno nedostatkem pracovnich sil v tomto odvétvi.
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Kotikova (2013) v cestovnim ruchu definovala nastupujici trendy z hlediska motivace

ucastniku:

Gastronomicky (kulinaisky) cestovni ruch — tzv. ,.cestovani za jidlem®, hlavni
motivaci jsou kulindiské zazitky, at’ uz jako soucést tradic v dané destinaci,
zazitky spojené s jidlem a jeho konzumaci nebo i1 Gcast na akcich zamétenych
na gastronomii. Nelze jej ale chapat pouze z hlediska cestovani do exkluzivnich
restauraci, ale spise jako navstévu jakéhokoliv stravovaciho zafizeni, které nam
pfinasi urcity pozitek;

Zdravotni (1é¢ebny) cestovni ruch — cestovani do zahranici za ucelem 1ékarského
zakroku ¢i 1écebné péce, jedna se o velky mezinarodni byznys (plastické operace,
o¢ni chirurgie, ...);

Dobrodruzny cestovni ruch — hlavni motivaci je dobrodruzstvi, je zde urcita forma
nezndma a kontrolovaného rizika, pfekondvani vyzev, vzbuzuje silné emoce
(extrémni sporty, polarni cestovni ruch apod.);

Temny cestovni ruch — Ucastnici tohoto cestovniho ruchu navstévuji aktivity
a mista spojena se smrti, strachem, utrpenim ¢i smutkem (mucirny, straSidelné
hrady a zamky, mista valeénych konfliktl ¢i koncentracni tdbory a dalsi);

Event turismus — cestovani za ti¢elem navstév urcitych akci a udalosti aneb ,,tam,
kde se néco d&je* (festivaly, sportovni udalosti atd.);

Dobrovolnicky cestovni ruch — osoby, které cestuji za i¢elem dobrovolné pomoci,
snizeni materidlnich nedostatki nékterych spolecenskych skupin, bez naroku
na odmeénu (€isténi ptirody od odpadkd, prace na farmach, a jiné);

Svatebni cestovni ruch — motiv je ucast na svatebnich obfadech, svatebni cesta,
oddavky;

Filmovy cestovni ruch —navstéva mist ¢i udalosti, které jsou spjaty s filmy, serialy
a podobné (filmové festivaly, udileni filmovych cen, atd.);

Vesmirny cestovni ruch — cestovdni do vesmiru za specializované ucasti

odbornikili a organizaci v této ¢innosti disponujicich prvotiidnim vybavenim.

Dale Kotikova z hlediska potieb cilovych Uc€astnikli uvadi nové produkty, do nichz fadi

cestovni ruch seniorti a handicapovanych osob, cestovni ruch orientovany na segment

LOHAS (= ucastnici, pro které je pfi cestovani prioritou zdravi, udrZitelnost a ekologie),

cestovni ruch sexualnich mensin — LGBT (= lesby, gayové, bisexudlové a trangander ticastnici).

17



Jako posledni sem ftadi cestovni ruch ,koSer* a ,halal”, kam patii GcCastnici islamského

a zidovského vyznani.
2.1.6 Covid-19 a cestovni ruch

Pandemie Covid-19 zasahla cely svét a jednim z nejvice zasazenych odvétvi byl praveé
cestovni ruch. V nasledujici oblasti je prvné shrnuta situace a vyvoj pied pandemii, nastup
a dopady pandemie Covid-19, a poté vyvoj cestovniho ruchu do budoucna.

V této Casti se budou objevovat rizna data a statistiky. Vysledky se od sebe mohou lisit.
Povazuji tedy za vhodné upozornit, ze naptiklad Svétova organizace cestovniho ruchu,
zkracen¢ UNWTO (n. d.), upfednostiiuje a do svych vysledki svétovych piijezdi prevazné
zapocitava tzv. ,,overnight visitors®, neboli turisty, ktefi v navstivené zemi zistavaji alespon
pfes noc. V jinych statistikich mohou byt vysledky piijezdli rozdilné¢ z toho divodu, ze
do svych dat zapocitavaji i ,,same-day visitors, tedy jednodenni navstévniky, kteti danou zemi

navstivi v rdmci jednoho dne a nezlstavaji v ni pfes noc.

2.1.6.1 Situace a vyvoj cestovniho ruchu pred pandemii Covid-19

V ptivodnich prognézach UNWTO zlet 2001 a 2006 se uvadelo, ze v roce 2010
mezinarodni navstévnost piesahne 1 miliardu osob. Pfedpokladalo se, ze v roce 2020 to bude
1,6 miliardy, a ze Evropa nadale bude na prvni pticce jako ptijemce navstévnikl v cestovnim
ruchu (na rok 2010 odhady byly 527 mil., pro rok 2020 717 mil.). Rovnéz tyto vyzkumy
ukazaly, ze do roku 2020 by mél cestovni ruch vytvafet kolem 303 milionli pracovnich
prilezitosti (Goeldner & Ritchie, 2014).

V kazdoro¢nim shrnuti Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) zvaném
,» Tourism Highlights* mzeme pro rok 2010 sledovat, Ze svétové piijezdy dosédhly 940 miliond.
To je 0 60 miliond méng, nez ve svych prognézach UNWTO pivodné odhadovalo. Vliv na toto
¢islo méla hlavné svétova finanéni krize zroku 2009 (tehdy svétové piijezdy Cinily
882 miliond, v roce 2008 to bylo 917 miliont1). Shrnuti Tourism Highlights pro rok 2019
ukazuje, Ze to byl dalsi silny rok ristu s mezinarodnimi piijezdy 1,460 miliardy. Oproti roku
2018 ptijezdy ale vzrostly jen 0 4 %. Tento nizky rist ovlivnilo né€kolik faktord, a to zejména
nejistota kolem brexitu a zpomaleni globalni ekonomiky. Doslo také ke zhrouceni nékolika
nizkonékladovych aerolinii v Evropé€ a ke krachu cestovni kancelate Thomas Cook. Evropa
alei nadale zlstala nejnavstévovangjsi a jeji pfijezdy Cinily pfes 744 miliont (hranici
700 miliont své€tovych prijezdd Evropa piekro¢ila jiz o rok dfive, vroce 2018),
nejnavstévovanéjsi zemi byla Francie (UNWTO, 2011, 2020).
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Podle UNWTO (2020) v Ceské republice svétové pifjezdy v roce 2010 &inily pies
8,6 miliont. V roce 2018 to bylo cca 14,3 miliont a v roce 2019 piijezdy stouply o 3 % na
14,7 miliont. Celkovy pocet piijezdi, véetné jednodennich navstévnika byl vsak v roce 2019
kolem 37,2 miliont, o rok dfive cca 36,2 miliond. V roce 2010 to bylo téméf 22 miliont. Mezi
roky 2010 a 2019 lze tedy pozorovat takika 70% rist. V hromadnych ubytovacich zatizenich
se ubytovalo skoro 22 miliond hosti (CSU, 2022).

Co se ty¢e domaciho cestovniho ruchu, tuzemskych turisti bylo v roce 2019 celkem
85 miliont. Z toho 53 miliont bylo jednodennich navs§tévnikt. 32 miliont se tykalo turistd
S pfenocovanim, z nichz cca 26,7 mil bylo starSich 15 let. Mezi nejoblibenéjsi kraje pro
dovolenou patfily Stiedo¢esky, Jihodesky a Jihomoravsky (CSU, 2020 a 2022).

Do zahranic¢i v roce 2019 vyrazilo cca 9,6 mil. Ceskych turistl (s pfenocovanim), z nichz
kolem 6,8 mil. bylo starsich 15 let. Na dovolenou do zahraniéi nejvice Cechii dlouhodobé
cestuje do Chorvatska, které je volbou ¢islo jedna (s vyjimkou roku 2015), na druhém a tietim
miste jej dopliuji Slovensko a Italie. Od roku 2011 témto zemim vzdy pifipada medailova

pozice. Do pétice je jesté dopliuji Rakousko a Recko (CSU, 2020).

I diky vySe zminénym datiim se dalo pfedpokladat, ze ¢isla v ramci cestovniho ruchu
porostou i Vv nasledujicich letech. O silné budoucnosti cestovniho ruchu a optimistickych
prognozach psali i Goeldner a Ritchie (2014). I pfesto autofi vyslovili varovani. Jak §lo
pozorovat v minulych letech (napi. ekonomicka krize 2009), 1 silné dynamické ekonomiky
se mohou zhroutit na pozadi rlznych, Casto katastrofickych udalosti. Jmenuji teroristické
atentaty z 11. zafi 2001, japonské tsunami v roce 2011 (jez zasahlo i jaderné reaktory), epidemii
SARS. Je zde i realita valek, terorismu a také muze dojit k obrovskym rozkoltim, pokud
se teorie ohledné klimatickych zmén pfemeéni v realitu. Upozoriuji, ze tyto udalosti dokazou
zménit svét v jediném dni a taky na fakt, Ze se musime naucit pracovat nejen v dobrych €asech,
ale i v téch Spatnych. Pfipravujme se na optimistickou budoucnost, ale ptejme se také

,»Co kdyz...?7*
2.1.6.2 Nastup a dopady pandemie Covid-19

To, ze se svét dokdze zménit v podstaté¢ v jediny den nam potvrdila 1 pandemie viru
SARS-CoV-2 (Covid-19), ktera vypukla v prvnim ¢tvrtleti roku 2020 a pfinesla s sebou fadu

zmén, omezeni, zakazu atd.
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Dne 12. biezna 2020 byl v Ceské republice vyhlasen nouzovy stav, ktery zakazal
sportovni a kulturni akei, zavieni restauracnich zafizeni, obchodii a sluzeb (s vyjimkou téch
uzavieny hranice.

Béhem 1éta 2020 se viceméné rozvolnilo, mohlo se i cestovat (nejvice v ramci EU),
na konci 1éta/zacatkem podzimu vsak priSla dalsi vina a béhem fijna se vSe, vcetné §kol,
uzavielo. V prosinci 2020 se na né¢kolik tydnt rozvolnilo, kromé tohoto rozvolnéni vSak riizna
omezeni a uzavieni trvala dlouhodob¢. V bieznu 2021 zacal platit zdkaz pohybu mimo svij
okres (mimo vyjimky) a trval pfes mésic. Rozvoliiovani nastalo béhem kvétna.

Béhem téchto obdobi vzniklo i ¢lenéni zemi dle miry rizika nakazy (nizké, stfedni, vysoké
a velmi vysoké riziko). Bylo mozné omezené cestovat, mezi podminky pro vstup do zemi
napiiklad patfilo (poZzadavky zemi se v pribéhu meénily): predlozeni negativniho vysledku
PCR ¢i antigenniho testu, karanténa po piijezdu, vyplnéni ptijezdového formuléte, certifikat
0 prodélani covid-19 ¢&i potvrzeni o ockovani (zdroj: covid.gov.cz).

Pro usnadnéni cestovani se od 1.¢ervence zavedl tzv. digitalni certifikait EU COVID.

Tento certifikat je platny v ramci celé EU a prokazuji se jim obcané, kteti byli o€kovani,
maji negativni vysledek testu, anebo se zotavili z Covid-19. Soucasti je QR kod, ktery slouzi
pro ovéfeni platnosti certifikatu. (Evropska rada, n. d.)

Klednu a tnoru 2022 se nékolik zemi EU rozhodlo zrusit téméf vSechna opatieni
a zkouseji s covidem Zzit. Zem¢ argumentuji vysokou proockovanosti ¢i méné vaznymi prib&hy
onemocnéni. Mezi tyto zemé patii Irsko, Velka Britanie, Déansko, Svédsko a Norsko
(Drake, 2022). Lze oéekavat, Ze je budou nasledovat i dalsi staty. Napiiklad Svycarsko, kde

se v poloving Gnora zac¢ina také vyrazné rozvolinovat (Drake, 2022).

Svétova zdravotnickd organizace (WHO) jiz k fijnu roku 2020 shrnula do té doby
dosavadni dopady této pandemie. Pandemie zptlisobila znicujici hospodaiské a socialni
oslabeni. Extrémni chudobou byly ohrozeny desitky miliont lidi (k fijnu 2020 se odhadovalo
témét 690 mil.), podniky Eelily existencnim hrozbam a vice nez miliardé svétovych pracovnich
sil hrozila ztrata obzivy. Ohrozeni utrpél i potravinovy pramysl, jelikoz obchodni restrikce
I uzavieni hranic omezovaly zeméd¢€lce (prodej produkti, sklizen plodin) a branilo v pfistupu
k bezpecné a zdravé strave. Nejvétsimu ohrozeni vSak celili obyvatelé zemi s nizkymi piijmy
a rozvojové zemg¢, kde je nedostatek socialni i zdravotni podpory. Mimo pandemii Organizace

upozornuje i na boj proti zméné klimatu a zhorSovani zivotniho prostiedi, jedin¢ pokud budeme
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naléhavé fesSit 1 tyto problémy, miize byt nase budoucnost a ,nové normalni“ lepsi

(WHO, 2020).

| v turismu byly v roce 2020 dopady pandemie obrovské. UNWTO (2021) fadi rok 2020
mezi nejhorsi v globalnim cestovnim ruchu s poklesem mezinarodnich piijezdi o 74 %, tedy
0 1 miliardu méné navstévniki nez predchozi rok 2019. Bylo ohroZzeno ptes 100 miliond
pracovnich pozic v cestovnim ruchu. Odhadované ztraty na piijmech z exportu jsou ve vysi
1,3 bilionu USD, coz je vic nez 11nasobek ztrat, které byly zaznamenané béhem svétové
hospodatské krize v roce 2009. Podle UNWTO ozZiveni cestovniho ruchu zavisi na nékolika
faktorech, kterymi jsou uspésné ockovaci programy, zruseni cestovnich omezeni, protokoly
(napft. osvédceni EU, které bude obsahovat informace o o¢kovani ¢i prodélaném covidu).

Také v Ceské republice turismus v roce 2020 zaznamenal vyrazny pokles. P¥ijezdovy
cestovni ruch tykajici se zahrani¢nich turistii klesl (s pfenocovanim) o 74,4 %. O 51 % mén¢
bylo ubytovanych v hromadnych ubytovacich zafizenich. Nejvice zahrani¢nich turistt
do Ceska v roce 2020 zamifilo z Némecka (pokles o 60,6 % oproti 2019), dale z Polska a tieti
pticku obsadilo Slovensko (CSU, 2021). Finanéni spotieba spojena s cestovnim ruchem

na izemi CR se propadla o 161 mld. K&, pracovnich mist ubylo 0 111 tisic (Tourdata, 2021).

V mezinarodnim cestovnim ruchu vykazal rok 2021 4% nartist v porovnani s predchozim
rokem (415 mil. oproti 400 mil.). Podle ptedbéZnych odhadi UNWTO byl vSak stale 0 72 %
nizsi nez pied pandemickym rokem 2019. Organizace naznacuje, Ze nartistu pomohla rostouci
mira ockovani v kombinaci s uvolfiovanim cestovnich omezeni. Situace se zlepSila
i ekonomicky (UNWTO, 2022).

I Ceska republika v roce 2021 zaznamenala 5% oZiveni. Cestovni ruch podrzeli zejména
domaci turisté, chybi zde ti zahrani¢ni. V hromadnych ubytovacich zafizenich se Cesko dostalo
na 80 % roku 2019, a to v poc¢tu domacich hostt (Czechtourism, 2022). Z prazkumu spole¢nosti
Kiwi (Brnakova, 2021), ktery analyzoval cestovatelské a dovolenkové plany Cechli na rok
2021, vyplynulo, Ze zajem o cestovani neztratilo 69 % Cechti, 11 % Cechii dokonce planuje
cestovat vice nez pfed pandemii. Ackoliv zajem neopadl, zhruba 62 % ma z cestovani stale

obavy. Negativni vliv na cestovani méla pandemie asi na pétinu dotazovanych.

Z ptedchozich dat miizeme soudit, ze cestovni ruch je jednim z nejvice zasazenych
odvétvi pandemii Covidu-19. To si uvédomuje i Ministerstvo pro mistni rozvoj (2021), které

pro zmirnéni nasledkii pandemie vyuzilo k ¢ervnu 2021 8,5 miliardy korun na dotacni tituly
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a chystalo se prosadit podporu cestovniho ruchu z evropskych fondl, odkud chtélo vyuzit
1,417 miliardy korun. Spustilo také kampan #svétovéCesko, jejimz cilem je motivovat Cechy
k objevovani kras v Cesku, prodlouZit zdjem o cestovani mimo hlavni sezénu a rozptylit
cestovni ruch do vSech regiont.

Dohodu o spole¢ném postupu pii obnové a rozvoji ptijezdového ruchu do Ceska uzavieli
zastupci Letist¢ Praha, agentury Prague City Tourism a CzechTourism. Jednim z cilii této
spoluprace je i podpora udrzitelného turismu, ktery bude vést k pozitivnimu rozvoji Prahy
a ostatnich Ceskych regiond, zaroven ale nebude negativné zasahovat do bézného Zivota

V turistickych mistech jako je centrum Prahy (CzechTourism, 2021).

2.1.6.3 Vyvoj cestovniho ruchu do budoucna

Podle UNWTO (2022) vétsina odborniki v oblasti cestovniho ruchu (61 %) predpoklada
lepsi vyhlidky pro rok 2022. Zatimco 58 % z nich ocekava oziveni jiz vroce 2022,
42 % poukazuje na oziveni az v roce 2023. 64 % expertil o¢ekava, ze mezindrodni piijezdy
se na uroven zroku 2019 vrati az v roce 2024 nebo pozdé&ji. Podle Evropské komise pro
cestovni ruch se turismus vrati na piedpandemickou turoven az kolem roku 2024 (ETC, 2021).
Déale podle UNWTO mezi hlavni trendy, které budou v roce 2022 utvafet cestovni ruch,
odbornici fadi domaci cestovni ruch, aktivity pod Sirym nebem, produkty spojené s prirodou

a venkovskou turistiku.

Jednim ztrendl, ktery velmi pravdépodobné bude pietrvavat i do budoucna,
je udrzitelnost v cestovnim ruchu. Clanek od Miroslava Ron¢éka pro COT (2021), ktery
se z ¢asti opira o vyzkum ,,Sustainable Travel Report™ od spole¢nosti Booking (2021), uvadi,
7ze pandemie méla vliv na zménu mysleni turistl, co se tyc¢e udrzitelného a spoleCensky
odpov&dného cestovani. Mnoho cestovateli béhem pandemie zménilo postoj ke svym
dosavadnim cestovatelskym navyktim ohledné udrzitelnosti a mélo to dopad i na jejich
kazdodenni zivot, kdy se 49 % z nich v této oblasti zacalo chovat odpovédnéji. Zaroven az 82 %
respondentll vyzkumu ocekava udrzitelnost a spoleenskou odpovédnost i od destinaci,
do kterych cestuji. Mnoho z nich se destinacim, které se tomuto trendu nepfizptsobi, planuje
vyhnout. Také upfednostni méné znamé zemée, kde planuji podpotit mistni komunity. Hlavnimi
iniciatory v tomto sméru jsou piedevSim milenidlové. I ETC (2022) uvadi, Ze cestovatelé
obecné akceptuji ekologi¢téjsi varianty a pozornost vénuji i jejich dopadu na zivotni prostredi
a mistni komunity. Na druhou stranu je vSak méné pravdépodobné, Ze cestujici zvoli

alternativni zpusob dopravy, zvazuji 1 ekologické sluzby. Dlvodem jsou financ¢ni a Casova
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omezeni, kterd maji vliv na piijeti udrziteln¢jsSich zptisobt cestovani. Maly posun vpied v tomto

sméru znadi i to, ze predpandemické, soucasné i predpokladané cestovni chovani respondentti

studie je téméf totozné.

Spolecnost Skift (2022) definovala cestovani (+ trendy) v roce 2022:

Nejistota je novou jistotou aneb budoucnost se mozaikou nejistot. Cestovni ruch
se neustale potyka s krizemi (zména klimatu, epidemie SARS, teroristické utoky,
covid-19 a s nim souvisejici rizné mutace) a je tieba se na neznamé co nejlépe
pripravit. Dilezité je zGstat flexibilni a rychle reagovat podle toho, jak se véci
vyvijeji.

Klimaticka odolnost je novou ndvratnosti investic, cestovatelé chtéji byt
cestovniho ruchu a dal$i si uvédomuji, Ze jejich rozhodnuti musi zohlediovat
zménu klimatu a zivotni prostfedi. Vznikd trend ,,zeleného financovani®,
popularnéjsi jsou produkty Setrné k planeté, hotely vyuZzivaji ekologické stavebni
metody, investuje se do udrzitelného leteckého paliva atd.

Fintech (financni technologie) budou klicem v budoucnosti cestovani. Funkce
fintech se stavaji nezbytnou soucasti mnoha cestovnich spole¢nosti, které fintech
vyuzivaji k pfevzeti roli v oblasti plateb, bankovnictvi a pojisténi. Finan¢ni
technologie, po kterych je v soucasnosti poptavka, jsou naptiklad kup ted’ — zaplat’
pozdéji, zmrazeni cen, pojiSténi, vyhodné sménné kurzy, pfijimani plateb
Vv kryptoménach u online cestovnich kancelaii a podobné.

ZvySovani kvalifikace prdce, tzv. upskilling — uceni zaméstnancli novym
dovednostem, které jim umoZzni pracovat na jiné pozici. Mnoho spolecnosti
Vv cestovnich ruchu Celi nedostatku zaméstnanct, upskilling je jediny zptisob,
jak prekonat krizi nedostatku pracovnich sil.

Venkovska turistika je novou fdazi pro overtourism, touha po ptirodé a utécich
na venkov zpusobila, ze se prelidnéni z mést pfesunulo do chranénych oblasti

a mén¢ navstévovanych koutil venkova.

A dalsi.

Déle pak spole¢nost Skift v roce 2021 namisto kazdoro¢ni pfedpovédi trenda a cestovani

zpracovala pichled toho, jak muze cestovani (a trendy) vypadat v roce 2025, s pandemii
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»zanami®, Skift do trendl zahrnul védoméjsi, odusevnélejsi cestovatele, kterym zalezi
na zmenseni dopadu jejich cest na zivotni prostfedi i mistni komunity. Tuzemsky turismus
zlstane stale pevnym trendem, ozivi se i mezinarodni cestovni ruch a turisté budou
uptfednostinovat pomalé cestovani. Prace odkudkoliv je novym druhem business cestovani
(firemni schliizky, povinnost tcastnit se celofiremnich schiizek za ac¢elem budovani tymu atd.)
a napiiklad Asiaté se vice rozcestuji mimo Asii. Budoucnosti budou znacky, které jsou
flexibilni a ptizptisobuji se za chodu poptavce zdkaznikii. Vzroste také trend globélnich
mobilnich penéZenek jako hlavni platebni metody pii cestovni. Mezi ,,vitéze* pandemie Skift
fadi spolecnosti Booking Holdings a Airbnb, avSak i tyto spolecnosti ¢eli v mnoha ¢astech svéta

pfisnéj$im regulacim, které omezi jejich rust.

2.2 Mladeznicky cestovni ruch

Pojem ,,youth tourism®, v ¢estin€¢ mladeznicky cestovni ruch nebo mladeznicky turismus,
je ve specifické literatufe Siroce definovan, avsSak neexistuje zadna konkrétni definice, ktera

by byla univerzaln¢ stanovena a ptijata (Demeter & Bratucu, 2014).

Podle organizace World Youth Student & Educational Travel Confederation (n. d.),
zkratka WY SETC, muzeme vétsinu soucasnych mladych cestovatelti ve véku od 15 do 29 let
zatadit do dvou generaci. Mezi tyto generace se fadi generace Y (nazyvana také jako
»,milenidlové®), ktera je narozena mezi zac¢atkem 80. let az rokem 2000, a generace Z narozena
po roce 2000. Zhruba polovina cestovatelil téchto dvou generaci cestuje za ucelem dovolené
a druha polovina se vydava za zazitkovym cestovanim, jehoz naplni je studium jazyku, prace
V zahrani¢i, dobrovolnictvi, au-pair, vysokoSkolské vzd€lani a déle.

Cestovni ruch mladeze je uznavan diky pozitivnim socialnim a ekonomickym dopadim.
Mladi cestovatelé¢ preferuji cestovat déle, netrdvi mnoho casu ve velkych méstech,
prozkoumavaji cizi kultury a navazuji uzsi kontakty s mistnimi. Jsou dobrodruzné;si a potieba
hledat nové a jedine¢né zazitky je zavede na mista ,,mimo vyslapané cesty* ¢i do venkovskych
oblasti. Casto jsou také finanéné chudi, ale bohati na ¢as, a tak v destinaci mohou zistat delsi
dobu nez typicky turista. I pravé proto, ze podnikaji delsi cesty, ve finale utrati vice nez bézny
turista. Mnohdy si také pfimo na cestach privydélavaji praci. Segment mladeznického
cestovniho ruchu je jednim z nejrychleji rostoucich a ptedstavuje vice nez 23 % zjedné
miliardy kazdoroc¢nich turistdt (UNWTO & WYSETC, 2016).

Mezi dal$i charakteristické rysy mladeznického turismu patii napiiklad individudlni

turistika a preference sluzeb pro jednotlivce namisto skupinovych zdjezdd. U skupinové
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turistiky vSak upfednostiiuji animacni a programové sluzby, jako jsou dobrodruzné sporty

(napt. surfovani, horolezectvi, rafting), netradi¢ni sporty (napf. longboarding, airsoft),

vzdélavaci zajezdy, meditaéni ¢i hudebni (festivaly) aktivity. Podstatnou soucasti téchto

cestovatell je 1 potfeba kontaktii S podobn¢ orientovanymi lidmi (Drobna & Moravkova, 2019).

Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011) mladeznicky cestovni ruch déli do tfi vékovych

kategorii:
[ ]

déti pod 10 let: na déti dohlizi rodice, jsou na nich finanén¢ zavislé,

déti a mladez ve véku 10 az 19 let (tzv. teens): déti maji uréitou miru svobody,
Co se tyCe utraceni, rozhodovani atd.,

mladi lidé ve véku od 20 do 29 let (tzv. twens): rozhoduji sami za sebe, velmi

Casto finan¢né nezavisli, avSak obvykle s niz§im finan¢nim rozpoctem.

2.2.1 Pojmy atypy trhu v mladeZnickém cestovnim ruchu

Organizace WYSETC (2019) popisuje pojmy, se kterymi se mulzeme v ramci

mladeznického turismu setkat:

au pair: mlady dospély ¢lovek, ktery zije s hostitelskou rodinou v cizi zemi
a pomaha s pé¢i o déti. Vymeénou za to mu rodina poskytne ubytovani, stravu
a malé stipendium,

tzv. ,,backpacking/batizkaistvi“: nizkonakladové cestovani, cestovatelé jsou
nezéavisli a flexibilni, obvykle tento styl cestovani zahrnuje cestu do vice
destinaci,

digitalni nomad: cestovatelé, ktefi vyuzivaji digitalni technologie k praci,

tzv. ,flashpacker”: flashpacker cestuje podobné jako ,backpacker”, ale
je ochoten utratit vice za komfort pfi cestovani ¢i za riizné vymozenosti,

tzv. ,,gap year: miZzeme jej nazyvat i jako ,,rok pauzy/piestavky*, obvykle mezi
stiedni a vysokou skolou, kdy mladi lidé cestuji a poznavaji svét,

glamping: venkovni kempovani s ur€itou urovni komfortu a vybavenim (postel,
elektfina atd.),

jazykové cestovani: studenti a mladi lidé cestuji s cilem naucit se v zahranic¢i
jazyk,

studium v zahraniéi: vzdélavaci program, studenti navstévuji $kolu v zahranici

a ziskaji zde akademicky titul,
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dobrovolnictvi: mladi lidé cestuji za dobrovolnickou praci (neplacena prace),
v mnoha piipadech zajisténa neziskovou organizaci,

prace v zahranici/pracovni zkuSenost: mladi lidé cestuji s imyslem placené prace
a zkuSenosti scizi kulturou a zivotem v zahrani¢i. Tento sektor zahrnuje
programy jako Work and Travel, Work & Study, Au pair, Working Holidays,
ale neni témito programy limitovan,

ubytovani pro mladez (YTA): fadi se sem naptiklad hostely, které jsou cenové
vyhodné,

sdilend ekonomika: systémy, které koordinuji distribuci a ziskavani cestovnich
zdrojii za poplatek ¢i jinou kompenzaci. Je to napi. Airbnb, Couchsurfing,
Blablacar atd.,

OTA.

Drobna a Moravkova (2019) ve své knize piSou i o pojmu ,,low cost travelling®, neboli

nizkonékladové cestovani. Je to moznost, jak procestovat svét skoro zadarmo. Autorky sem

fadi jiz zminény couchsurfing (bezplatné ubytovani), Airbnb (sluzba zprostfedkujici prondjem

ubytovani) i spolujizdu (napt. Blablacar). Privodce nizkonakladovym cestovnim sem zahrnuje

i stopovani, dopravu autobusem nebo vlakem, vyuzivani sluzeb nizkonakladovych aerolinii,

piespavani na letisti, ubytovani v hostelech a jiz zminény couchsurfing, Airbnb, spolujizda

a dobrovolnictvi (Mladiinfo, n. d.).

Studie z rumunské univerzity vymezila tyto typy mladeznického turismu:

Vzdélavaci/Edukaéni cestovni ruch: je to pojem, ve kterém uCastnici cestuji
na misto jako skupina s hlavnim ucelem zapojit se do vzdélavacich zkuSenosti,
které pifimo souvisi s mistem. M4 né¢kolik podtypl, napiiklad ekoturistika,
studentské vymeény, kulturni dédictvi, farméiska turistika a podobné.
Zahrnuje: jazykové kurzy, tabory, letni $koly, $koleni v riznych oborech a jednou
Z nejbéznéjSich metod je také Erasmus.

Dobrovolnictvi: ktéto c¢innosti se pfifazuji jedinci, ktefi organizovanym
zpusobem dobrovolné pracuji pro distojné ucely v doméacim nebo mezinarodnim
prostiedi (pocetnou skupinou jsou vysokoskolaci). Vykonavaji Cinnosti jako
pomoc, obnova urcitych specifickych prostiedi, zmirnéni materialni chudoby

urcitych skupin spolecnosti a vedle toho se zaroven ucastni i turistickych aktivit.
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Jejich motivaci mize byt vzd€lavani, karierni posileni, navdzani novych
kamaradstvi, kulturni ponoteni a podobné.

Work and travel/Prace a cestovani: jedna se o oblibeny typ cestovani mezi
mladymi lidmi. Ugastnici tohoto programu obvykle travi letni mésice praci
V hostitelské zemi. Kromé prace maji moznost cestovat, naucit se jazyk a seznamit
se s mistnimi zvyky. Program zacal v USA a rozsifil se do Kanady, Australie,
Francie, Spanélska atd. AZ 7 % trhu mladeznického turismu je n&jakym zptisobem
spjato s praci v zahranici.

Kulturni vymeéna: jedna se o vyménu jednotliveli mezi dvéma a vice zemémi.
Obvykle probiha mezi studenty, sportovei ¢i umélei. Tyto programy sdruzuji
studenty z riznych socioekonomickych, kulturnich, geografickych prostiedi.
Ucelem je rozvijet pozitivni vztahy s ostatnimi, ziskavat nové zkusenosti mimo
vlastni komunity, porozumét SirSimu spektru perspektiv, setkat se s jinou
kulturou, ucit se od ostatnich a dalsi. Tyto vyménné programy mohou trvat tyden
az rok.

Sportovni a dobrodruzné/zazitkova turistika: sportovni a pohybové aktivity jsou
soucasti stale vétsiho rozmachu volného casu. To vedlo k rozvoji sportovni
turistiky, ktera se tykd cestovani a zahrnuje pozorovani nebo i¢ast na sportovnich
udalostech a Cinnostech mimo své obvyklé prostfedi. Sportovni cestovni ruch
souvisi 1 s dobrodruZznym cestovnim ruchem, ktery se poji s adrenalinovymi
aktivitami, které clovék vnima jako nebezpecné nebo fyzicky/dusevné narocné.
Jedna se o rychle rostouci odvétvi turistiky. Pfevaznou ¢ast tohoto trhu tvoii mladi
lidé. Mezi hlavni typy sportovni a dobrodruzné turistiky patii rafting, pési
turistika, paragliding, jizda na horském kole, canyoning, windsurfing, lyzovéani,
snowboarding, alpinismus, potapéni a dalsi.

Volnocasova turistika: tento trh volného casu pro mladez lze definovat jako
mladé, nezavislé a dobrodruzné navstévniky ve v€ku 15-29 let. Zafadit sem
muzeme mladé lidi na dovolené €i na navstéveé u pratel a piibuznych. Jedna se
0 dovolenou zaloZenou na rekreacnich aktivitach. Tito mladi cestovatelé jsou vSak
omezeni niz§imi prijmy.

(Demeter & Bratucu, 2014)
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2.2.2 Studie zamérené na mladeznicky cestovni ruch

Studie UNWTO a WYSETC (2016)

Tento vyzkum se vénoval sile mladeznického turismu. Jak jiz bylo pséno vyse, cestovni
ruch mladeze je jednim z nejvice rostoucich segmentli a pfedstavuje vice nez 23 % vsech
kazdoro¢nich mezinarodnich cestujicich. Ukazuje se, ze mladi lidé jsou odolni a cestuji i ptesto,
co se ve svéte déje — ekonomické klima, politické situace ¢i epidemie. I diky tomu se napiiklad
Vv dob¢ krize béhem let 2009 a 2010 tento sektor zotavoval rychleji nez jiné. Z ekonomického
hlediska ma mladeZnicky cestovni ruch vysokou hodnotu. Hodnota tohoto trhu v roce 2014 byla
286 miliard USD, pro rok 2020 bylo odhadovano 400 miliard USD. Mladi 1idé v priméru utrati
az o dvé¢ tretiny vice nez ostatni cestovatelé, coz je dano i tim, ze podnikaji delsi cesty.
,Food tourism* neboli gastronomicky turismus je dilezitym prvkem pii definovani znacky
i image destinace a pfitahuje turisty. Jelikoz mladi lidé hledaji vice nez jen stereotypni zazitky,
ale maji touhu zazit kulturu destinace, pozorovat mistni zvyky a ochutnavat mistni kuchyné,
rostou i jejich vydaje za jedinecné gastronomické zazitky. To je pfilezitosti pro destinace
a jejich socialn¢é-ekonomicky rozvoj. Mezi oblibené volby se fadi ochutndvky vin, kurzy vateni,
stolovani na farmach, gastronomické akce a veletrhy. Trendem je i blogovani ¢i online sdileni
fotografii jidla na Instagramu a Facebooku. Mladi cestovatelé radi zGstavaji v hostelech a
pro provozovatele hostell je dulezité¢ vytvorit autentické prostiedi, ve kterém se budou citit
vyjimecné. Timto se cestovatelé zapoji hloubéji do znacky, sdili zkuSenost na socidlnich
médiich, coz pomaha k tvorbé znacky. Cestovani do zahrani¢i za ucelem zlepseni jazykovych
dovednosti je také dulezitou soucasti trhu cestovniho ruchu. Existuje pies 3000 poskytovatelti
jazykovych zajezdu, 16 tisic vzdélavacich agentur a asi 2 miliony studentd cestujicich
zaucelem osvojeni si jazyka. Dopad tohoto sektoru na cestovani mladdeZze by se nemél
podcenovat, je dilezity pro vSechny ucastniky trhu, od mezindrodnich agentur
az po poskytovatele jazykového vzdélavani. Dale se napiiklad zjistilo, Ze jeden vyménny
student béhem svému pobytu v zahrani¢i v praméru prilaké 4,1 dalSich navstévnikl. Celkové
se ukazuje, Ze mladeZnicky cestovni ruch je odolny turisticky trh, zmirfiuje dopady sezénnosti,
zvySuje ekonomicky dopad turismu a rozsituje je jej do novych oblasti. A v neposledni fade

buduje cestovni ruch, ktery miize pfinést vysokou celozivotni hodnotu.

Studie od WYSETC
Organizace WYSETC zastupuje cely mladeznicky, studentsky a vzdélavaci cestovni

ruch, studie této organizace se ubiraji primarné timto smérem.
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Globalni studie o mladeznickém cestovnim ruchu z roku 2017, které se zac¢astnilo témér
60 tisic respondenttl, ukazala, ze mladi cestovatelé jsou obecné dobie vzdé¢lani, polovina z nich
ma bakalaisky titul a 13 % ma postgradualni titul. Studenti tvofi asi 60 % vSech mladych
cestovateli. Hlavnim ucelem cestovani pro respondenty studie byla dovolena a za dulezité
povazovali i cestovani za n&jakym Gc¢elem, napiiklad jazykové vzdélani (23 %), studium (14 %)
¢i pracovni zkuSenost (13 %). Mnoho respondentii tvofili milenidlové, a kromé sbirani
zkuSenosti a rozsifovani vzdelani pti cestach, hledaji také zazitky, zejména souvisejici s jidlem
a pitim a festivaly. Obliba festivalového cestovani je dualezita i pro mnohé nové vznikajici

destinace, jako je napiiklad Exit festival v Srbsku. Sbirat zazitky je pro mladé cestovatele

vvvvvv

je ,.Zit jako mistni“. Zvysil se také pocet rezervaci provedenych online, zejména ve sdilené
ekonomice. Zaklady cestovani u mladeZe vak zustavaji stejné: mladi lidé cestuji, aby poznali
b
nové lidi, ucili se, roz$ifili si obzory. Je to prostiedek k uéeni se novych jazykd, ziskani
b b b

socialnich kontaktl ¢i budovani pracovnich dovednosti (WYSETC, 2017).

Ostatni studie

Cestovni asociace pro studenty a mladé, SYTA, ve své studii sledovala studentsky
cestovni trh. Co se tyce socidlniho dopadu studentského cestovani, mezi top efekty patii
zvySena ochota znat/uCit/zkoumat, touha vice cestovat, vétsi intelektualni zvédavost,
ohleduplnost k jinym kulturam a etniktim, zvySena tolerance a respekt. V neposledni fad¢ vétsi
sebevédomi, nezavislost a schopnost se ptizpiisobit. VEtSina uditelit potvrzuje, ze cestovani
ovliviiuje porozuméni uc¢ebnim osnovam a pozitivné ovlivituje vykon zaka ve Skole. Az 74 %
uciteld se domniva, ze cestovani ma pozitivni dopad na osobni rozvoj studentii. Ohledné
ekonomického dopadu mezinarodnich cest, nejvice studenti utrati za cestu do destinace (33 %),
poté za ubytovani (23 %), dale pak za jidlo (14 %). Jako posledni nasleduje doprava v ramci
destinace (13 %) a vstupné (13 %). Nejvétsi bariérou, ktera brani dal§imu rtstu studentského
cestovani, jsou finan¢ni zdroje a prostiedky (86 %) (SYTA, 2016).

Vyzkum organizace Dim zahraniéni spoluprace (2022) mél za cil zjistit, zda jsou mladi
Cesi ochotni cestovat udrzitelné a jaké maji povédomi o zahraniénich vyjezdech. Ziastnilo
se ho 1011 Cechii ve véku 15-30 let a vyplynulo, Ze jen 5 % se aktivné zajima o problematiku
udrzitelného cestovani. Prekvapivych 61 % se o toto téma nezajima, kazdopadné asi 36 %
Z nich by chtélo ziskat vice informaci. Skoro polovina respondentt uvedla, ze by rada snizila
dopady svého cestovani na Zivotni prostiedi, ale nevi jak. Devét procent Cechii se vétsinou

rozhodne pro nejekologictéjsi variantu, co se tyce volby dopravniho prostfedku. O negativni
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dopad cestovani v ramci volby dopravniho prostfedku se nezajima 30 % dotazovanych. Ukéazalo
se, 7e 71 % mladych Cechtl znepokojuje zména klimatu. Vyjet do zahraniéi v ramei studijniho,
pracovniho ¢i jazykového pobytu, planuji v budoucnu tfi pétiny respondentll, jako nejvetsi

piinos vyjezdt vidi v novych zazitcich, zlepSeni se v cizim jazyce a zkusenostech (DZS, 2022).
2.2.3 Covid-19 a mladezZnicky cestovni ruch

Studie od Richards a Morrill (2021), ktera analyzovala vliv Covidu-19 na mladeZnicky
cestovni ruch Vv prvnich sedmi meésicich, ukazala, ze pocatecni pokles v bfeznu 2020
byl pomérné maly, o 26 % mén¢ nez v roce 2019. V dubnu byl pokles kolem 60 %, v kvétnu
uz 70 %. Béhem evropského léta panoval mirny optimismus, jelikoz omezeni v nékterych
zemich byla zruSena, pomémé rychle vSak byla znovu zavedena s nastupem druhé viny.
Nejvétsi omezeni byla pozorovana v sektoru jazykového cestovani (- 34 %), poté nasledovaly
aktivity, zajezdy a atrakce (- 32 %) a ubytovani (- 28 %). Jazykovy sektor byl ovlivnén odlivem
¢inskych turistl, protoze Cinsky trh je pro mnoho jazykovych destinaci klicovy. Okamzité
ucinky poklesu byly méné zfejmé u vzdélavacich programii, dobrovolnictvi a stazi, zejména
kvili sezonni povaze tohoto podnikani. Asi 30 % programl (napiiklad vyuka jazykil),
které bézn¢ vyzaduji cestovani, bylo pfesunuto online. Radikalné se pandemii musely
prizpusobit hostely, kde v jedné mistnosti bézné spi 4 az 12 lidi. Hostely také maji prostory pro
socializaci a spolecné kuchyné, takze zavedeni sociadlniho odstupu bylo naro¢né. Pozadavky
na socidlni odstup by podle provozovateli ubytovacich zafizeni zplsobily primérmé sniZeni
kapacity o vice nez polovinu, coz by znamenalo 66% pokles ptijmu. Trh, ktery v roce 2020
ptitahl pozornost, byli digitalni nomadi. Mnoho podnikd Vv cestovnim prumyslu zaniklo
a pandemie celkové zpusobila velké problémy pro turisticky primysl mladeze, nejen kvili
obecnym omezenim, ale i kvili specifické povaze cestovani mladeze. Mladi lidé chtéji zazit
mistni kulturu a budovat socialni kontakty a toto bylo béhem covidu potlaceno.

Clanek od WYSETC (2021) pojednava o zodpovédném cestovani mladeZe béhem
Covidu-19. Smisené nazory se objevily pii otazce, zda je zodpovédné cestovat do méné
turistickych mist vzhledem ke Covidu-19, 41 % respondentl odpovédélo ano, 26 % ne a zbytek
si nebyl jisty. Pokud se jedna o rady ostatnim cestovateliim, 44 % respondenti ma v umyslu
doporucit ostatnim cestovateliim navstivit mén¢ turisticky navstévované oblasti. DalSich 32 %
uvedlo, ze nehodla radit ostatnim a 24 % si neni jistych.

Studie ze Sinopské univerzity zkoumala InterRail Turkey, coz je jedna z nejvétsich online
platforem pro mladé cestovatele v Turecku. Cilem studie bylo porozumét vlivu pandemie

Covid-19 na trh mladeze. Ukazalo se, ze pandemie neméla zasadni dopad na cestovni postoje
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a preference mladych turist. Nezménily se ani jejich bezpecnostni a hygienické postoje. Tato
zjisténi naznacuji, ze v postpandemickém obdobi nedojde k velkému poklesu, co se tyce
cestovni mobility mladych lidi. Na druhou stranu se odhaduje, Zze cestovatelé budou na svych
cestach relativné citlivéjsi na hygienu a bezpecnost. Povinnosti jako o¢kovani nebo test na covid
mohou také ovlivnit mobilitu mladych lidi. Zejména pak mutze byt ovlivnéna mezinarodni
mobilita mladych lidi z rozvojovych zemi s omezenym piistupem k vakcinam. Muze pro né€ byt
obtizné se ockovat, jelikoz patii do skupin s nizkym rizikem. Proto by vlady mély zavést
bezplatna ockovani a testy pro mladé lidi, ktefi cestuji za vzdélanim, vyukou jazyka a dale
(Asan, 2021).
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3 CIiL

Hlavnim cilem bakalaiské prace je zjistit a analyzovat preference studentii vysokych skol
v CR pii cestovani. Konkrétné se budu dotazovat studentii bakalaiskych a magisterskych obori.
Mezi dil¢i cile patii zjisténi zmén v souvislosti s pandemii Covid-19, postoje smérem
K udrzitelnému cestovani a také, zda se studenti béhem svych cest vénuji sportovnim aktivitam.
Vyzkumné otazky:
o Jaké jsou preference studenttl vysokych $kol v CR pfi cestovani?
e Jak se zménilo jejich cestovni chovani od vypuknuti pandemie Covid-19?
e Jaké maji studenti postoje k udrzitelInému cestovani?

e Jakym sportovnim aktivitim se studenti pfi cestovani vénuji?
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4 METODIKA

Mezi zakladni techniky sbéru dat vedle pozorovani, studia dokumentl a experimentu patii
také dotazovani. Dotazovani je specifické pro socialni vyzkum. Jak dale Reichl (2009, str. 99)
uvadi: ,,Jde o kontaktni zkoumani vyhradné zivych osob ... Podstatou dotazovani je kladeni
otazek, at’ uz ve formé mluvené (rozhovor) nebo pisemné (dotaznik).” Pro ucely bakalarské
prace jsem vyuzila pravé druhou zminénou formu dotazovani, tedy pisemnou, konkrétné

dotaznik.

Design studie

Dotaznik byl vytvoten prostiednictvim webové stranky www.google.com, kde se pro tyto
ucely nachazi formulate pro tvorbu dotazniku. Tuto platformu jsem vyuzila, jelikoZ je bezplatna
a byla mi doporucena vedouci mé bakalaiské prace. Vyhovovalo mi také jednoduché
uzivatelské prostiedi.

V dotazniku jsem se pfi tvorbé otazek inspirovala zahrani¢ni studii od Eurobarometru
s nazvem Attitudes of Europeans Towards Tourism a také dotaznikem z tourdata.cz, ktery
je na strance k nalezeni pod nazvem ,Metodika vyzkumu®. Nékolik otazek jsem vymyslela
sama a n¢které byly vyvozeny pii konzultacich s vedouci mé bakaléiské prace Ing. Halinou
Kotikovou, Ph.D.

Dotaznik obsahoval 25 otazek, znichz 23 bylo povinnych pro vSechny a 2 otazky
navazovaly na piedchozi, tudiz je vyplnila pouze Cast respondentti. Nékteré otazky vyzadovaly
pouze jednu odpovéd’, u nekterych byla mozZznost zaSkrtnout vice odpovédi. Pak také byly
oteviené otazky, kde byla nutnd psand odpovéd’ od respondentii. Dotaznik byl anonymni.
VétSina otazek sméfovala k cestovani a 4 otazky byly segmentacni, kde jsem zjistila vék,
pohlavi, stupen studia (bakalafsky/magistersky) a rovnéz jakou univerzitu respondenti studuyji.
Respondenti rovnéz méli po posledni otdzce moznost vyjadiit se k dotazniku a jeho pfipadnym
nedostatkim. Priimérna doba nutna k vyplnéni dotazniku byla Sest minut.

Sbér dat do dotazniku probihal v obdobi od 20. dubna do 03. kvétna 2022. Dotaznik byl
distribuovan na socidlnich sitich. Vyuzila jsem svilj osobni Instagram, kam jsem dotaznik
sdilela, a poté né€kolik facebookovych skupin, jedna slouzici pro studenty UPOL, a pak
do skupin, které jsou zaméfeny na cestovani.

K interpretaci vysledkii jsem vyuzila Excel, kde jsem si vytvofila grafickou podobu
vysledkli z Google. Nékteré vysledky z Google byly pfesné a nebylo tieba je dale upravovat.

U nékterych otazek, predev§im s moznosti zaSkrtnout vice odpovédi, jsem vSak musela nékteré

33



respondenty vytadit, jelikoz zaSkrtli vice moznosti, nez bylo v zadani. Poté bylo tfeba vysledky
pfepocitat, aby byly spravné. K tomu jsem vyuzila matematicky postup zvany troj¢lenka.
Nékteré otazky musely byt pfepocitany rucng, tykalo se to zejména otevienych. U kazdé otazky
je v8ak jakakoliv zména (napf. v poctu respondentil) vypsana. Dvé byly vyfazeny a nebudou

zahrnuty ve vysledkové ¢asti, jelikoz odpovédi v nich byly Spatné formulovany.

Charakteristika vyzkumného vzorku

Vyzkumu se zacastnilo celkem 155 online respondenti. Moznost odpovédét na dotaznik
byla limitovana pouze na studenty vysokych S$kol (bakalaiského ¢i magisterského oboru)
v Ceské republice. Prvni tfi respondenti byli pouze testovaci, tudiz jejich odpovédi byly
vyrazeny. Krom¢ testovaci skupiny byly vytazeny dalsi 4 odpovédi, které nemohly byt zahrnuty
Z diivodu studia na zahrani¢ni univerzité, stfedni Skole ¢i nepiesné a zavadéjici ndzvy univerzit.

Validnich respondentli pro vysledkovou ¢ast prace bylo tedy 148. Jak jiz bylo pséno,
jednalo se o studenty vysokych skol v Ceské republice. Dotaznik vyplnilo 65 studenti
bakalarského studia a 83 studentii magisterského studia. 133 respondentl bylo ve vékové
kategorii do 26 let a 15 se tadilo do skupiny 27 let a vice. Co se tyce pohlavi, 129 bylo Zen
a zbylych 29 muzi. V dotazniku méla prostor i jind pohlavi, zvolena vSak nebyla nikym.

Studenti, kteti dotaznik vyplnili, byli z 15 rfiznych univerzit po Ceské republice. Nize
je uvedena tabulka, ktera obsahuje zkratky univerzit, poéty zi¢astnénych student jednotlivych

univerzit i procentudlni vypocet.

Tabulka ¢. 1: Pocty respondentti rozdélenych dle navstévovanych univerzit

Univerzita pocet studenti Pocet studentt v %
UPOL 112 75,7 %
UTB 7 47 %
MUNI 6 4,1%
ZCU 2 1,4 %
MENDELU 8 5,4 %
UPCE 1 0,7 %
osu 1 0,7 %
SLU 1 0,7 %
AMBIS 1 0,7 %
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UK 2 1,4 %
UHK 1 0,7 %
VSB-TUO 1 0,7 %
VSE 1 0,7 %
vUT 3 2,0 %
VFU 1 0,7 %
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5 VYSLEDKY

Na zacatek bych poznamenala, ze v§echny doru¢ené dotazniky byly ruéné zkontrolovany.

Otazka ¢. 1: Cestujete...?

29 (19,6 %)

47 (31,8 %)

prevazné do zahranici prevainé v ramci Ceské republiky = oboji

Obrazek ¢. 1: Graf zndzorfujici pocty respondentti a jejich odpovédi v otazce "Cestujete?"

Ukaézalo se, Ze 48,6 %, tedy téméf polovina studentl vysokych kol v Ceské republice,
cestuje jak v ramci Ceska, tak i do zahraniéi. Cestovat prevazné v ramci Ceské republiky
preferuje 47 dotazovanych, coz je 31,8 %. Zbytek studentd cestuje preferuje cestovat
do zahrani¢i (19,6 %).
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Otazka ¢. 2: S kym obvykle cestujete?

8 (5,4 %) 5(3,4 %)

r

82 (55,4 %)

= partner/partnerka ® sdm/sama = s rodinou

s prateli = s ostatnimi studenty = s vétsi skupinou turist(

Obrazek ¢. 2: Graf znazornujici poCty respondentti a jejich odpovédi v otazce "S kym obvykle cestujete?

Respondenti zde méli neomezeny pocet odpovédi. V priméru kazdy respondent zvolil
2,1 moznosti.

Z vysledkt mizeme pozorovat, ze nejcastéji studenti cestuji se svou rodinou (62,8 %).
Cestovani s partnerem/partnerkou je u respondenti druhé nejcastéjsi (60,1 %) a pomysinou
tietici uzavira cestovani s prateli, které zvolilo 86 respondenti (55,4 %).

Do minoritni ¢asti pak spada naptiklad cestovani sam/sama (18,2 %). Dale pak cestovani
s ostatnimi studenty, kdy takto cestuje 5,4 % dotazovanych. Da se predpokladat, ze toto
cestovani souvisi se $kolou a s ni spojenymi programy, jako je napiiklad Erasmus, Skolni kurzy
a podobné. S vétsi skupinou turistt (napt. zajezd) cestuje 3,4 %. Zde se potvrzuje, co jiz bylo
zminéno v piehledu poznatki (viz str. 25), ze mladi lidé preferuji spiSe individualni sluzby

namisto skupinovych zajezdi, které jsou v soucasné dobé atraktivnéjsi pro star$i generaci.
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Otéazka C. 3: Za jakym tcelem nejcastéji cestujete?

rekreace, volny ¢as, dovolend, poznani [ 133 (96,4 %)
navitéva pfibuznych a znamych [N 61 (44,2 %)

kultura a kulturni zazitky (muzea, pamatky,
gastronomické zazitky)

aktivni dovolena (turistika a sport) [N 74 (53,6 %)

. 58 (42,0%)

pracovni pobyty Il 7 (5,1 %)
studijni pobyty [l 9 (6,5 %)
spoledensky Zivot a zabava [ 21 (15,2 %)
navitéva sportovni akce [l 12 (8,7 %)
navitéva kulturni akce, festivalu [ 30 (21,7 %)

zdravotni pobyt | 1(0,7 %)

Obrazek ¢. 3: Graf zndzorujici pocty respondenti a jejich odpovédi v otazce "Za jakym ucelem nejcastéji

cestujete?”

U této otazky byl uveden maximalni pocet zvolenych moZznosti ¢tyfi, 10 lidi tuto hranici
prekrocilo, tudiz jejich odpovédi nebyly zapocitany. Zakladem pro zpracovani otazky bylo tedy
138 dotazovanych.

Nejcastéji respondenti cestuji za ucelem rekreace, volného ¢asu, dovolené atd. (96,4 %).
Druhou nejoblibenéjsi moznosti je aktivni dovolend, kterou zvolilo 74 respondenti (53,6 %),
oproti tomu sportovnich akci se i€astni pouze 8,7 %. Pomérné¢ mnoho studentli navstévuje
Vv zahrani¢i své piibuzné a znamé (44,2 %). Dale pak studenty 14ka kultura a kulturni zazitky
(42 %) a také kulturni akce a festivaly (21,7 %). Za spolecenskym Zivotem a zabavou cestuje
15,2 %. Relativné malo dotazovanych pak cestuje za ti¢elem studijniho (6,5 %) ¢i pracovniho

(5,1 %) pobytu. Kvuli zdravotnimi pobytu se do zahrani¢i vydal jeden ¢lovek (0,7 %).
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Otazka ¢. 4: Pokud jste zaskrtli moznost ,,aktivni dovolena®, vypiste, jakym aktivitam

se pti dovolené ¢i cestovani vénujete.

pesi turistika | 66 (89,2 %)
vodni sporty [N 17 (23,0 %)
zimni sporty [ 44 (59,5 %)
cyklistika [N 12 (16,2 %)
joga 0 1(1,4%)
beh M 4 (5,4 %)
horolezectvi [l 3 (4,1 %)
adrenalinové sporty [ 7 (9,5 %)

motorky I 1(1,4%)

Obrazek ¢. 4: Graf znazoriujici pocty respondentti a jejich odpovédi v otazce ,,Pokud jste zaskrtli moznost

,aktivni dovolena‘, vypiste, jakym aktivitam se pii dovolené ¢i cestovani vénujete.*

K této otazce bylo ptivodné 82 odpovédi. Ruéné vsak byli vyfazeni respondenti, kteti
v predchozi otazce odpovédeli vicekrat, nez méli, a zarovein oznacili moznost ,,aktivni
dovolena®. Zustalo tak 74 respondentl s celkovymi 155 odpovéd’mi.

Jak znazoriuje graf, nejoblibengjsi aktivitou studentii pii dovolené ¢i cestovani je pési
turistika. (89,2 %). To mize souviset i s tim, ze studenti Casto cestuji s mensim finan¢nim
rozpoctem a tato aktivita vétSinou neni finanén€ ndrocna. Do zahrani¢i také pomérné mnoho
studentl cestuje za zimnimi sporty (59,5 %), kam se tadi lyZovani, snowboarding, bézkovani
a skialpinismus. S tietim nejvétsim poctem skonéily vodni sporty, kam patii plavani, potapéni
a paddleboard. Adrenalinové sporty (via ferrata, zipline) vyzkouselo 9,5 % dotazovanych.
Nékolik respondenti také oznacilo béh (5,4 %) a horolezectvi (4,1 %) jako aktivity pii dovolené

¢i cestovani. Jeden ¢lovek (1,4 %) se pak vénoval joze a dalsi se vydal do zahrani¢i na motorce.
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Otéazka €. 5: Jaky typ ubytovani si nejCastéji vybirate?

hotel, motel *** nebo vice [[NNENEGEGNNEEEEE 57 (38,5%)
hotel, motel * nebo **, Garni [N 29 (19,6 %)
penzion NN 69 (46,6 %)
kemp, tabofisté (stan, chatka, karavan) |[NNGGNEGEGEGEEEEE 49 (33,1 %)

ostatni hromadna ubytovani (lazné, chata, hostel,
apod.)

placené ubytovani v soukromi, Airbnb [N 73 (49,3 %)

neplacené ubytovani v soukromi (u znamych, v auté, v
pfirodé)

I 26 (17,6 %)

A—— 62(41,9%)

jiné | 2(1,4%)

Obrazek €. 5: Graf znazornujici pocty respondentli a jejich odpovédi v otdzce ,Jaky typ ubytovani

si nejcastéji vybirate?*

Vysledky ukézaly, Ze respondenti si nej¢astéji pro ubytovani v zahrani¢i vybiraji placené
ubytovani v soukromi (napf. Airbnb), bylo jich 52,9 %. DalSim ¢astym typem ubytovani byl
penzion (50 %). Mnoho dotazovanych voli neplacené ubytovani v soukromi (44,9 %) a také
hotel, motel *** nebo vice (41,3 %). Vcelku oblibené je i ubytovani v kempu, tabofisti (stan,
chatka, karavan), kterého se Uc¢astni 35,5 % studentd. Do hotelu, motelu * nebo **, Garni
se vydava 21 % dotazovanych. Ackoliv jsou pro mladeznicky cestovni ruch hromadna
ubytovani (zejména hostely) vcelku typickd a Casta, vtomto dotazniku se to u studentl
nepotvrdilo — ubytovava se tam jen 18,8 % dotazovanych. Roli v tom muze hrat i covid,
kdy mnoho ucastniki cestovniho ruchu dba vice na hygienu a bezpecnost, a proto radéji voli
ubytovani v soukromi. Moznost jiné zvolili dva studenti (1,4 %), kdy jedna osoba se
pfi cestovani neubytovava, jelikoz vétSinou cestuje bez noclehu. Druhad osoba se vyjadrila

tak, Ze cestuje ,,na bezd’aka ve mésté*.
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Otazka ¢. 6: Podle ¢eho/kvuli ¢emu si dané ubytovani nejcastéji vybirate?

klid, soukromi [N 23 (33,1 %)
podle lokality (dostupnost od centra, blizkost mote) [ NG 09 (83,8 %)
podie ceny [N 90,8 %)

podle nabidky sluzeb (napfiklad nabidka masazi, 0
nabidka aktivit atd.) W 118,5%)

podle hodnoceni na internetu [N 65 (50,0 %)

podle vybaveni (posilovna a podobné) [ 3(2,3 %)
sezndmeni se s novymi lidmi (napf. hostel atd.) | 4 (3,1 %)

iine Il 3(2,3%)

Obrazek ¢. 6: Graf znazoriwujici pocty respondentl a jejich odpovédi v otazce ,,Podle ¢eho/kvili cemu

si dané ubytovani nejcastéji vybirate?*

U této otdzky studenti méli zaskrtnout maximalné tii moZnosti. Bylo vyfazeno celkem
18 respondentti, ktefi odpovédéli vicekrat. Zakladem pro tuto otazku tedy bylo
130 respondenti.

Studenti si ubytovani vybiraji nejéastéji podle ceny (90,8 %) a hned za ni nasleduje vybér
podle lokality (83,8 %). Tteti nejéastéjsi je pak vybér podle hodnoceni na internetu, ktery
zvolilo 50 % dotazovanych. Na klid a soukromi si potrpi zhruba tietina respondentt (33,1 %).
M¢én¢ dilezité jsou pro studenty sluzby, které dané ubytovani nabizi. Zajimalo se 0 né pouze
11 znich (8,5 %). Dulezité pii vybéru ubytovani neni ani seznameni se s novymi lidmi
(3,1 % respondentti) ¢i vybaveni, které dané ubytovani poskytuje (2,3 % respondentt).
Tti studenti zvolili moznost jiné, kde uvedli tyto pozadavky: moznost bezlepkové stravy

Vv restauraci dan¢ho zafizeni, vlastni socidlni zafizeni ¢i mozZnost pficestovat do ubytovani

s domacim mazlickem.
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Otéazka €. 7: Vyzkouseli jste nékterou z téchto forem cestovniho ruchu pro mladez?

au-pair [N 11 (7,4 %)
studium v zahrani¢i NI 22 (14,9 %)
prace v zahrani¢i [N 17 (11,5 %)
batGzkarstvi NG 18 (12,2 %)
program Work & Travel a podobné 0 1 (0,7 %)
dobrovolnictvi I 9 (6,1 %)
digitdlni nomddstvi 0 (0,0 %)
camping/glamping I 34 (23,0%)
nizkondkladové cestovani NN 33 (22,3 %)
gap year/rok pauzy W 4 (2,7 %)
jazykové vzdélani (jazykové kurzy, tabory) NN 2?2 (14,9 %)

Zadnou I 1,9 %)

Obrazek ¢. 7: Graf zndzornujici pocty respondentt a jejich odpovédi v otdzce ,,Vyzkouseli jste nékterou

z téchto forem cestovniho ruchu pro mladez?*

Miuzeme sledovat, ze ackoliv se mladeznické formy cestovniho ruchu stavaji
popularngjsi, tak 41,9 % ceskych studentli nevyzkouselo zadnou z téchto forem. U nejvice
respondentll pievazuje nizkondkladové cestovani (22,3 %) a camping/glamping (23 %),
coz mize znalit to, ze studenti K cestovani maji niz§i finan¢ni rozpocet a nevadi jim mensi
pohodli na cestach, pokud jiz zvoli nékterou z téchto forem. Studovat v zahrani¢i zkusilo
14,9 % respondenttl, stejn¢ jako jazykové vzdélani (jazykové kurzy, tdbory), které rovnéz
zvolilo 14,9 % studentl. Dale pak studenti vyzkouSeli batizkaistvi (12,2 %) a do zahrani¢i
se vydali i za praci (11,5 %) a to i v ramci au-pair (7,4 %). Mensi ¢ast respondentd (6,1 %)
vyzkouselo 1 praci vyménou za ubytovani, tzv. dobrovolnictvi. Ukazuje se, ze gap year/rok
pauzy neni mezi ¢eskymi studenty moc znam nebo vyuzivan, je jen 2,7 % studentt, ktefi jej
vyzkouseli. Ani programy typu Work and Travel a podobné, které jsou ¢asto velmi oblibené,
mnoho studenti nevyzkouselo, konkrétné pouze jeden (0,7 %). Pfi¢inou by ale mohla byt
I situace zapfic¢inéna covidem a sni spojena omezeni pii vstupu do jednotlivych zemi. Digitalni
nomadstvi z ucastnikl studie nevyzkousel nikdo. Divodid muze byt mnoho, napftiklad i to,
ze studenti vice Casu vénuji studiu ¢i kratkodobym brigdddm, piipadné nedostate¢na znalost

pro tuto praci ¢i nezajem o tuto moznost cestovani.
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Otazka ¢. 8: Které informacni zdroje

vvvvvv

doporuceni od pratel, pfibuznych, atd.

vlastni zkusenost

webova stranka shromazdujici recenze a hodnoceni...

webova stranka poskytovatele danych sluzeb
informace od cestovnich kancelari

informace z turistickych center

noviny, radio, televize

placené casopisy, knizni priivodce

online influencefi a blogy

kampané propagujici danou destinaci

nevim

jina

jsou pro vas pii tvofeni cestovnich plant

R 3 (69,4 %)
I 59 (44,0 %)
I IIIIID1 (68,0 %)
I 30 (22,4 %)
B 9 (6,7 %)
7 (52%)
1 2(1,5%)
W 4(3,0%)
I 29 (21,6 %)
0,0%
N 3(22%)

| 1(0,7%)

Obrazek €. 8: Graf znazornujici pocty respondentti a jejich odpovédi v otdzce ,,Které informacni zdroje jsou

vvvvvv

Zde byla hranice maximalniho poctu odpovédi 3. Bylo nutné odstranit 14 respondentt,

ktefi zaSkrtli vice moznosti, nez bylo pozadovano. Vyhodnotily se tedy odpovédi

od 134 respondentti. Tato otazka byla inspirovana Eurobarometrem.

Z pruzkumu vyplynulo, Ze pro studenty je pii tvofeni cestovnich plant rozhodujici osobni

zkusenost, at’ uz vlastni nebo n€koho jiného. Jako nejdilezitéjsi informacéni zdroj pii tvoteni
cestovnich planti jsou doporuceni od ptatel, ptibuznych atd. (69,4 %). Skoro stejné oblibenosti
se vSak dockaly i webové stranky shromazd’ujici recenze a hodnoceni od ostatnich cestovatelti
(68,2 %). Dulezita je pro studenty i vlastni zkusenost (44,0 %). Zhruba pétina se necha ovlivnit
webovymi strankami poskytovatele danych sluzeb (22,4 %) a online influencery a blogy

vvvvvv

(21,6 %). MiZzeme pozorovat, Ze mensi popularité se dostavaji zdroje, které jsou typictéjsi
pro o néco starsi turisty. Jsou to informace od cestovnich kancelaii (6,7 %), informace
Z turistickych center (5,2 %), placené Casopisy a knizni pravodce (3,0 %). Z novin, radii
a televize mnoho studentil informace k cestovani také necerpa, byli jen dva (1,5 %). Tti studenti
(2,2 %) zvolili, ze nevi, odkud cerpaji a jeden student (0,7 %) zvolil moznost jiné, do které

konkrétné uvedl mapy.
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Otazka ¢. 9: Které moznosti piepravy na dovolenou/pii cestovani nejéastéji vyuzivate?

chize NN 33 (28,8 %)
autobus NN 52 (39,4 %)
vlastni auto nebo motocykl G 88 (66,7 %)
viak I 91 (68,9 %)
letadlo N 66 (50,0 %)
lodni doprava W 2 (1,5 %)
spolujizda [l 4 (3,0 %)
kolo [N 14 (10,6 %)
pronajaté auto [ 7 (5,3 %)

stopovéni W 2 (1,5 %)

Obrazek ¢. 9: Graf znazoriiujici pocty respondentt a jejich odpovédi v otazce ,,Které moznosti prepravy

na dovolenou/pii cestovani nejéastéji vyuzivate?

Zde bylo vytazeno 16 respondentil, kteti zaskrtli vice nez tfi moznosti. Platnych
respondentil pro tuto otdzku je tedy 132.

Dotazovani byli pozadani, aby zaSkrtli nejéast&j$i moznosti pfepravy pii cestovani.
Z vysledkt vyplynulo, Ze studenti na svych cestach uptednostiiuji rychlej$i moznosti piepravy.
Nejvyuzivanéj$im dopravnim prostiedkem je vlak (68,9 %), hned za nim vlastni auto nebo
motocykl, které vyuzivd 66,7 % dotazovanych. Jako tfeti se umistilo letadlo s 50 %
respondentd. Pomérné vyuzivany je také autobus (28,8 %).

Mezi méné vyuzivané moznosti prepravy se fadi chiize (28,8 %), kolo (10,6 %)
a pronajaté¢ auto (5,3 %). Nekolik studentd pii svych cestach vyuzilo moznosti spolujizdy
(3,0 %), stopovani (1,5 %) a lodni dopravy (1,5 %).
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Otéazka €. 10: Zajimate se o udrzitelné cestovani a dopady cestovani na zivotni prostiedi

a mistni komunity?

40,0%

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0%

0,0%

20 (13,5 %)

1 - vlbec se
nezajimam

43 (29,1 %)

53 (35,8 %)

26 (17,6 %)

6(4,1%)

4 5 - aktivné se
zajimam

Obrazek ¢. 10: Graf znazoriujici poéty respondenti a jejich odpovédi v otazce ,,Zajimate se o udrzitelné

cestovani a dopady cestovani na zZivotni prostfedi a mistni komunity?*

Zde studenti zaskrtavali odpovédi na skale v rozmezi od 1 do 5, kdy 1 znamenalo, ze

se 0 téma vubec nezajimaji a 5, Ze se o to téma aktivn¢ zajimaji. O udrzitelné cestovani

se nezajima 13,5 % studentt, okrajové ho sleduje 29,1 %. Pramérné se o toto téma zajimalo

nejvice respondentt (35,5 %). Vice se 0 udrzitelné cestovani zajima 17,6 % 0sob. Téma sleduje

4,1 % respondentt, 1ze i predpokladat, ze v tomto sméru ¢ini i dalsi kroky.
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Otazka ¢. 11: Jste pfipraveni zménit své cestovni a turistické chovani, aby bylo

udrziteln&jsi?

nejsem pfipraven/a zménit své navyky

konzumace lokalnich produkt dostupnych v destinaci
sniZit mnoZstvi odpadu na dovolené

jezdit mimo hlavni turistickou sezénu

jezdit do méné navstévovanych destinaci

zvolit typ dopravy na zakladé jejiho ekologického
jsem ochoten/ochotna platit vice, abych chranil/a
snizit spotfebu vody na dovolené

podilet se na aktivitach podporujicich kompenzace
platit vice ve prospéch mistnich komunit

nevim

jina

I 17 (11,5 %)
87 (58,8 %)
I 84 (56,8 %)
. 65 (43,9%)
I 63 (42,6 %)

.. I 28 (18,9 %)

... I 15 (10,1 %)
I 26 (17,6 %)

... I 17 (11,5 %)
I 16 (10,8 %)
M 5(3,4%)

I 1(0,7%)

Obrazek ¢. 11: Graf znazornujici pocty respondentd a jejich odpovédi v otdzce ,,Jste pfipraveni zménit
své cestovni a turistické chovani, aby bylo udrzitelnéj§i?*

Tato otdzka byla inspirovana Eurobarome

odpovedi.

trem a respondenti u ni mohli zaSkrtnou vice

Graf znazornuje, ze nejvice respondenti bylo ochotno zménit své chovani na vice

udrzitelné v tom, Zze budou konzumovat lokalni produkty dostupné v destinaci (58,8 %)
a pfipraveni také jsou na sniZeni mnozstvi odpadu na dovolené (56,8 %). Dale pak 43,9 %
respondentii zvolilo moZnost jezdit mimo hlavni turistickou sezénu a 42,6 % dotazovanym
by nevadilo jezdit do mén¢ navstévovanych destinaci.

Moznost zvolit typ dopravy na zéklad¢ jejiho ekologického dopadu zaskrtlo
18,9 % studentli a moznost sniZit spotfebu vody na dovolené vybralo 17,6 %. Mensi ochoté
se dockalo podileni se na aktivitdich podporujicich kompenzace uhliku (11,5 %) a také ochota
platit vice ve prospéch mistnich komunit (10,8 %) ¢i platit vice kvali ochrané ptirodniho
%).

11,5 % respondentd a 3,4 % studentil nevi, zda je k n¢jaké zmeéné ptipraveno. MozZnost jiné

prostiedi destinace (10,1 Naopak zménit své cestovni ndvyky neni ochotno

zvolil jeden clovek (0,7 %), ktery do pozndmky dodal, Ze je ochoten cestovat méng.
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Otazka ¢. 12: Provedli jste uz né&jaké zmény, aby bylo vase cestovni chovani vice

udrzitelné?

tfidéni odpadu [ 1 (3,4 %)

minimalizace plasttia odpadd [N s (17,2%)

navstévovani méné znamych mist nebo cestovani
mimo sezonu

konzumace lokalnich produktd | — (31,0%)

N 5 (17,2%)

vyuZiti kola jako dopravniho prosttedku [N S (17,2%)
preference chiize pésky [N 4 (13,8%)
cestovani hromadnou dopravou [N 8 (27,6%)
nevyuzivani letecké dopravy [ 2 (6,9%)

nepouzivani automobilu [ 2 (6,9%)

Obrazek ¢. 12: Graf znazornujici poCty respondentl a jejich odpovédi v otazce ,,Provedli jste uz né&jaké

zmény, aby bylo vase cestovni chovani vice udrzitelné?

Zde odpovédélo 29 osob. Nejvice studentii se o udrzitelnost pfi cestovani snazi skrze
konzumaci lokalnich produktt (31,0 %) a cestovanim hromadou dopravou (27,6 %). Studenti
také vyuzivaji kolo jako dopravni prostfedek (17,2 %), kdy naptiklad na dovolené vyuZzivaji
kolo namisto pronajmu auta ¢&i Dbicycle-sharing systém (systém sdileni kol).
17,2 % dotazovanych také minimalizuje plasty a odpady a stejny pocet respondentli navstévuje
mén¢ znama mista nebo cestuje mimo sezéonu. Chuzi pésky (naptiklad namisto vyuzivani
MHD) pak preferuje 13,8 %. Dva lidé (6,9 %) nevyuzivaji leteckou dopravu a dalsi dva
nepouzivaji automobil. Jeden clovek (3,4 %) pak odpovédél, ze tiidi odpad, coz se vsak

V soucasnosti bere jako zcela automatické chovani.
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Otéazka €. 13: Na skale od 1 do 5 zhodnotte, jak moc se zménilo vase cestovni chovani

od vypuknuti pandemie Covid-19.

35,0% 49 (33,1 %)

0,
30,0% 41 (27,7 %)

25,0%

20,0%

21 (14,2 %)

15,0% 20 (13,5 %)

17 (11,5 %)

10,0%
5,0%

0,0%
1- minimalné 2 3 4 5 - maximalné

Obrazek €. 13: Graf znédzoriujici pocCty respondentti a jejich odpovédi v otazce ,,Na skale od 1 do
5 zhodnot’te, jak moc se zménilo vase cestovni chovani od vypuknuti pandemie Covid-19.

Studenti volili na $kale od 1 do 5, kdy jedna znamenala minimalni zmény a 5 maximalni
zmeny.

Minimalné pandemie Covid-19, co se tyCe cestovani, zasahla 14,2 % studentt. Mensi
zmény pocitilo 13,5 %. Stfedni hodnotu zvolilo 27,7 % respondentli. Znatelnéj$i zmény
souvisejici s pandemii pocitilo nejvice dotazovanych, a to 33,1 %. Velmi znatelné ¢i velké

zmény pak zaznamenalo 11,5 % studentu.
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Otazka ¢. 14: Co konkrétné se u vas zménilo (poznamka: v souvislosti s pandemii
Covid- 19).

cestuji vice po CR NG 36 (24,3 %)
cestuji vice do zahrani¢i [N ° (6,1 %)
necestuji vibec I ° (6,1 %)
nepocituju Zadné zasadni zmény [N 42 (28,4 %)
cestujiméné NN (31,8 %)
jind I 5 (3,4 %)

Obrazek ¢. 14: Graf znazoriujici pocty respondentd a jejich odpovédi v otazce ,,Co konkrétné se u vas

zménilo (poznamka: v souvislosti s pandemii Covid-19).

Ukazalo se, Ze nejvice studentt zaskrtlo, Ze cestuje méné (31,8 %). Zadné zasadni zmény
nepocituje 28,4 % respondentd studie a 24,3 % cestuje vice po CR. Totozné vysledky méla
moznost cestovani vice do zahrani¢i a z4dné cestovani (6,1 % u obojiho). Dale pak
3,4 % studentll oznacilo moznost jiné, kam naptiiklad uvedlo vétsi touhu cestovat, vybér
destinace ¢&i cestovani vice (nebylo specifikovano, da se tedy predpokladat, Ze jak po CR, tak

I v zahranici).
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Otazka ¢. 15: Jaké dlouhodobé dopady, pokud né&jaké, ocekavate, ze pandemie Covid-19

bude mit na vase cestovni chovani?

neocekdvdm zadné dlouhodobé dopady I S 7 (38,5 %)
vétsi ohledy na zdravi a bezpecnostni opatfeni I 49 (33,1%)
vice cestovani ve vlastni zemi NN 39 (26,4 %)
méné cestovani celkové NN 26 (17,6 %)
vétsi pozornost vlivu cestovniho ruchu na mistni... [N 9 (6,1 %)
zména cilové destinace I 14 (9,5 %)
zména typu cile cesty (plaz, mésto, a podobné) M 7 (4,7 %)
zména aktivit na dovolené [N 12 (3,1%)
zména zplsobu dopravy na dovolenou [ 12 (8,1 %)
zména typu ubytovani [l 5 (3,4 %)

nevim [ 7 (4,7 %)

Obrazek ¢. 15: Graf znazornujici pocty respondentti a jejich odpovédi v otazce ,,Jaké dlouhodobé dopady,

pokud né&jaké, ocekavate, ze pandemie Covid-19 bude mit na vase cestovni chovani?*

Nejvice respondentli neocekava zadné dlouhodobé pandemické dopady (38,5 %) na jejich
cestovni chovani. Dlouhodobé dopady ohledné vétsich ohledti na zdravi a bezpecnostni
opatieni ocekava 33,1 % respondentd. Studenti také pocitaji s tim, ze budou méné cestovat
do zahrani¢i, jelikoz 26,4 % z nich zvolilo moznost cestovat ve vlastni zemi ¢i méné cestovani
celkové (17,6 %). Méné studentii pak pocita se zménou cilové destinace (pouze 9,5 %),
se zménou aktivit na dovolené (8,1 %) ¢i se zménou zplisobu dopravy na dovolenou (8,1 %).
6,1 % respondentl bude i do budoucna vénovat vétsi pozornost vlivu cestovniho ruchu
na mistni komunity a ménit typ cile cesty ziejmé& 1 nadale bude 4,7 % dotazovanych. MoZnost
nevim zvolilo sedm respondentti (4,7 %). Zmény ohledné typu ubytovani kvili pandemii

ocekava 3.4 % studenttl.
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Otazka ¢. 16: Rok 2020: Vypiste, které staty jste navstivili v roce 2020 na 1-3

pfenocovani?

Slovensko
Rakousko
Chorvatsko
Italie

Polsko
Malta
Némecko
Madarsko
Spanélsko
Nizozemsko
Velkd Britanie

Recko

e 3] (20,9 %)

I 26 (17[6 %)

m— 6 (4,1%)
— 9 (6,1 %)
m— 9 (6,1 %)
= 2(1,4%)

== 3(2,0%)
5 (3,4 %)
== 3(2,0%)

= 2(1,4%)

= 2(1,4%)

= 2(1,4%)

Jinég m—— 11 (7,4 %)

ZAdNé e 3 (55,4 %)
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Obrazek ¢. 16: Graf znazoriujici pocty respondenti a jejich odpovédi v otdzce ,,Rok 2020: Vypiste, které

staty jste navstivili v roce 2020 na 1-3 pfenocovani?*

Pandemie Covid-19 méla obrovsky vliv na cestovani a navstévnost jednotlivych zemi.
| z v tomto grafu mizeme sledovat, ze 82 studentt (55,4 %) nevycestovalo do zadné zahrani¢ni
zemé na 1-3 noci (k moznosti zadné byla zahrnuta i Ceska republika, jelikoZz se nejedna
0 zahraniéni stat). Nejvice respondenti tedy na 1-3 noci vycestovalo na Slovensko (20,9 %)
a do Rakouska (17,6 %), coz i z hlediska vzdalenosti od CR davé nejvétsi smysl na 1-3 noci.
| do Polska a Italie se vydalo nékolik studenti (6,1 % u kazdé zemée). Chorvatsko navstivilo
4,1 % respondentli. N&kolik studentd pak navstivilo Némecko, gpanélsko, Mad’arsko, Maltu,
Nizozemsko, Velkou Britanii a Recko. Do moznosti jiné byly zafazeny staty, které byly
navstiveny po jednom ¢lovéku. Jsou to: Filipiny, SAE, Tunisko, Irsko, Norsko, Portugalsko,
Monako, Maroko, Belgie, Dansko, a Kypr. Je vSak pravdépodobnost, ze néktefi respondenti
nevénovali dostate¢nou pozornost pii vypliiovani dotazniku, jelikoZ je malo pravdépodobné,
ze by navstivili zem€ mimo EU v ramci 1-3 dnti, jako naptiklad Filipiny ¢i Spojené arabské

emiraty.
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Otéazka ¢. 17: Rok 2020: Vypiste, které staty jste navstivili v roce 2020 na 4 a vice
pfenocovani?
Chorvatsko ms——— 20 (13,5 %)

Slovensko m—— 15 (10,1 %)

Rakousko mssss—— 13 (8,8 %)

Polsko
Némecko
Italie
Francie
Spanélsko
Madarsko
Recko

Velka Britanie

5 (3,4 %)

= 2 (1,4%)
m— 11 (7,4 %)
5 (3,4%)
s 8 (5,4 %)

== 3(2,0%)

5 (3,4 %)

= 2 (1,4%)

Jiné  —— 17 (11,5 %)

A dNE e 76 (51,4 %)
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Obrazek ¢. 17: Graf znazoriujici pocty respondenti a jejich odpovédi v otdzce ,,Rok 2020: Vypiste, které
staty jste navstivili v roce 2020 na 4 a vice pfenocovani?*

Nejvice studenti na 4 a vice noci vyrazilo do Chorvatska (13,5 %). Hned po Chorvatsku
pak nejvice respondentt vyrazilo na Slovensko (10,1 %) a do Rakouska (8,8 %). Dale se pak
studenti vydali do Italie (7,4 %), Spanélska (5,4 %), Recka (3,4 %), Francie (3,4 %). Par
respondenttl pobylo i v Mad’arsku, Némecku a ve Velké Britanii. Zadnou zemi nenavstivila
vice nez polovina respondentd, a to konkrétné 51,4 %. Do moznosti jiné byly jako u predesié
otazky zatazeny staty, které navitivil pouze jeden student. Jsou to tyto staty: Svycarsko, Finsko,
Nizozemsko, Slovinsko, Dansko, Thajsko, Rumunsko, Portugalsko Ukrajina, Egypt, Filipiny,
Maroko, Cerna Hora, Australie, Malta, Rusko a Spojené arabské emiraty. Lze predpokladat,
7e staty jako Australie, Thajsko ¢1 Filipiny byly navStiveny pfed vypuknutim pandemie
Covid-19, tedy cca do biezna.
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Otazka ¢. 18: Rok 2021: Vypiste, které stity jste navstivili vroce 2021 na 1-3

pfenocovani?

Chorvatsko
Slovensko
Rakousko
Polsko
Svédsko
Madarsko
Italie
Némecko
Lotyssko
Spanélsko
Recko
Slovinsko
Estonsko
Belgie
Jiné

Z4dné

0,0%

9 (6,1 %)

I 22 (14,9 %)

s 15 (10,1 %)

I 13 (8,8 %)

m 2 (1,4%)
10 (6,8 %)

EEmsss———— 16 (10,8 %)

6 (4,1%)
M 2(1,4%)
. 5 (3,4%)
m 3(2,0%)
7 (4,7 %)
= 2(1,4%)

= 2(1,4%)

m 3(2,0%)

e 73 (49,3 %)

10,0%

20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Obrazek ¢. 18: Graf znazoriujici pocty respondenti a jejich odpovédi v otdzce ,,Rok 2021: Vypiste, které
staty jste navstivili v roce 2021 na 1-3 pienocovani?*

Do zadné zahrani¢ni zemé v roce 2021 na jedno az tfi pfenocovani nevyrazilo 73 studentti

(49,3 %). Coz poukazuje na mirné zlepseni, jelikoz v roce 2020 to bylo 82 studentll. Nejvice
student pak vyrazilo na Slovensko (14,9 %), do Italie (10,8 %) do Rakouska (10, 1 %).
Respondenti navstivili i Polsko (8,8 %), Mad’arsko (6,8 %), Chorvatsko (6,1 %), Slovinsko
(4,7 %) & Némecko (4,1 %). Par studentl vycestovalo i do Spanélska, Svédska, Lotysska,

Recka, Estonska ¢i Belgie. V moznosti jiné byly opét zemé, které navstivil pouze jeden

dotazujici. Jsou to: Turecko, Malta a Litva.
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Otazka ¢. 19: Rok 2021: Vypiste, které staty jste navstivili v roce 2021 na 4 a vice

pfenocovani?

————— 19 (12,8 %)
Itdlie —————— 18 (12,2 %)
m 2 (1,4 %)
Malta == 2 (1,4 %)
4 (2,7 %)
Rusko == 2 (1,4 %)
mm 3(2,0%)
Polsko == 3(2,0%)
mm 3(2,0%)
Velka Britdnie == 3 (2,0 %)
s 9 (6,1 %)
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Obrazek ¢. 19: Graf znazoriujici pocty respondenti a jejich odpovédi v otdzce ,,Rok 2021: Vypiste, které

staty jste navstivili v roce 2021 na 4 a vice pfenocovani?

V roce 2021 nejvice dotazovanych na 4 a vice pfenocovani navstivilo Chorvatsko
(12,8 %), Italii (12,2 %) a Rakousko (7,4 %). Prvni trojici tedy oproti minulému roku nahradila
Italie namisto Slovenska. Slovensko navstivilo 6,1 % respondentd, stejné jako Spanélsko.
Studenti navstivili i Recko (4,7 %), Egypt (2,7 %) & Francii (2,7 %). Par jich zamifilo
i do Slovinska, Velké Britanie, Némecka, Svédska, Polska, Turecka, Ruska, na Maltu, Finska
¢1 Portugalska. Do moznosti jiné byly opét zatfazeny staty navstiveny po jednom ¢loveku. Jsou
to: Albanie, USA, SAE, Japonsko, Estonsko, SV}'/carsko, Belgie, Bulharsko, Irsko, Mad’arsko,
Norsko a Dansko. Lze pozorovat, ze n¢kolik studentli se nebalo vyjet i mimo Evropu. Co se tyce
studentt, kteti nenavstivili zadnou zemi, ti stale tvoii velké procento (49,3 %). Vysledek se ale

oproti predchozimu roku mirn¢ zlepsil z 76 na 73 studentq.
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6 DISKUZE A ZAVERY

6.1 Diskuze

Diky dotaznikovému Setieni jsem byla schopna odpovéd na vyzkumné otazky. Prvni
otdzka se ptala na preference studentii vysokych skol v CR pri cestovani.

Ukazalo se, e téméf 50 % studentl cestuje do zahraniéi i po Cesku a néktefi studenti
preferuji jen jednu z moznosti. Nejéastéji respondenti maji tendence cestovat se svou rodinou,
na druhém misté je partner/partnerka, a poté pratelé. Muzeme vyvodit, Ze studenti preferuji
cestovat v doprovodu nékoho jiné¢ho, ostatné jen 18,2 % cestuje samo.

Nejcastéji pak studenti cestuji za ucelem dovolené a rekreace. To potvrdilo jiz vySe
zminénou studii od WYSETC (2017), ze které také vychazi, ze hlavnim ucelem cestovani
pro studenty je dovolena (viz str. 28). Krom¢ toho voli i aktivni dovolenou, navstévuji
V zahrani¢i piibuzné ¢i znamé a maji také radi kulturu i cestovani za ni. Téméf vibec
pak nepotiebuji do zahrani¢i cestovat v ramci zdravotnich pobytl — to také muze poukazovat
na to, ze studenti vétSinou nedisponuji zdravotnimi problémy, ale rovnéz to neni jednoznacné,
jelikoz se mohou zdravotnich pobyti u¢astnit v ramci CR. P¥i cestovani také Eastéji preferuji
komfort a vice studentt voli klasickd ubytovani (hotel, penzion, soukromé ubytovani) ackoliv
i levn&jsi formy ubytovani, jakozto napiiklad kemp ¢i neplacena ubytovani, jsou studenty
vyuzivany. I kdyz podle studie od UNWTO a WYSETC (2016), kterou jsem shrnula v sekci
mladeZnického cestovniho ruchu, mladi lidé radi zustavaji v hostelech, v tomto Setfeni se
to nepotvrdilo. V hromadnych ubytovanich, kam spadaji hostely, ztistava jen 17, 6 % student.
Mnohem vice jsou preferovany jiz vySe zminéna ubytovani. Cena je pro studenty
se snovymi lidmi si studenti ubytovani témét nevybiraji. Nejcastéji vyuzivanym dopravnim
prostfedkem je pro studenty vlak.

Z mladeZznickych  forem cestovniho ruchu studenti nejCastéji  vyzkouseli
camping/glamping a nizkonakladové cestovani. Zadnou z forem mladeznického cestovniho
ruchu nevyzkouselo 41,9 %, coz vede k otazce, zda jsou tyto moznosti cestovani v Cesku
dostate¢né podporované a propagované ze strany $kol. Jelikoz v mezinarodnim mladeznickém
ruchu jsou tyto formy vcelku casté, viz jiz n¢kolikrat zmiflovand ma ¢ast bakalaiské prace

zameéfena na toto téma.
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Ze studie od Eurobarometru jsem pievzala n¢kolik otazek. Jednou z nich byla otazka:
,,Které informacéni zdroje jsou pro Vvas pii tvoreni cestovnich plant nejdilezitéjsi?* Rozhodla
jsem se porovnat mé vysledky s vysledky od Eurobarometru, konkrétné pouze s vysledky

Cechii (odpovédélo 1000 respondentii, vékové vichni nad 15+).

73%
69,4%

doporuceni od pratel, pribuznych, atd.

. v 51%
vlastni zku$enost 44,0% °

webova stranka shromazdujici recenze a hodnoceni 50%
od ostatnich cestovateld

webova stranka poskytovatele danych sluzeb -2224%%

informace od cestovnich kancelafi B 6,7%

68,0%

informace z turistickych center B 52%

noviny, radio, televize 15%

placené casopisy, knizni priivodce H OZ/:A’

online influencefi a blogy _-7% 21,6%

kampané propagujici danou destinaci .0’8’%’

0,

nevim B é’lz%

jina 3"’/;%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%
® Eurobarometr  ® Vlastni vyzkum

Obrazek ¢. 20: Graf srovnavajici odpovédi ziskané vlastnim vyzkumem a odpovédi z vyzkumu

vvvvvv n

wevr oo

Z grafu miizeme sledovat, ze nejdalezitéjsi informacni zdroj je pro ob¢ skupiny
doporuceni od pratel ¢i piibuznych. Na druhém misté v mém dotazniku pievazuje jako zdroj
webova stranka shromazd'ujici recenze a hodnoceni od ostatnich cestovatel (v Eurobarometru
je na tietim), kdezto v dotazniku od Eurobarometru je na druhém misté vlastni zkuSenost
(ktera je v mém dotazniku na tfeti pozici). Rozdil mizeme sledovat u online influencert
a blogli, kdy v mém dotazniku se timto informac¢nim zdrojem nechava ovlivnit 21,6 % 0sob
a z odpovédi z Eurobarometru mizeme sledovat pouze 7 %. OdliSnosti miiZzeme sledovat také

u informaci z turistickych center a ze zdroje noviny, radio a televize. Lze ptedpokladat,
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ze Eurobarometru se zucastnila §irSi vékova skupina, proto se vysledky 1isi, kazdopadné
ne nijak zavratn¢. V obou ptipadech vSak mizeme sledovat, Ze nejdilezitéj$i u vybéru je osobni

zkuSenost, at’ uz vlastni, ¢i nékoho jiného. Az poté na fadu prichdzeji jiné informacni zdroje.

Dalsi vyzkumnd otazka znéla takto: Jak se zménilo cestovni chovani studentii
od vypuknuti pandemie Covid-19?

Ukazalo se, ze zmény cestovniho chovani znatelnéji pocitilo 33,1 %. Naopak 14,2 %
pocitilo minimalni zmény. Obecné studenti cestuji méné nebo zacali cestovat vice po CR.

I zde byla jedna otdzka porovnand s vysledky z Eurobarometru, zni takto: ,Jaké
dlouhodobé dopady, pokud né&jaké, ocekavate, ze pandemie Covid-19 bude mit na vase

chovani?“

18%

neocekavam zadné dlouhodobé dopady 385%

58%

vétsi ohledy na zdravi a bezpecnostni opatreni 33.1%

. -~ P . 48%
vice cestovani ve vlastni zemi 26.4%

45%

|

méné cestovani celkové 17,6%

vétsi pozornost vlivu cestovniho ruchu na mistni
komunity 6,1%

38%

|

v , ’a . 0,
zména cilové destinace 34%

9,5%

25%

i

zména typu cile cesty (plaz, mésto, a podobné) 4.7%

. - . 22%
zména aktivit na dovolené m °

zména zptisobu dopravy na dovolenou __81% 15%

12%

!

zména typu ubytovani 34%

NEVIM ol 47%
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

M Eurobarometr M Vlastni vyzkum

Obrazek ¢. 21: Graf srovnavajici odpovédi ziskané vlastnim vyzkumem a odpovédi z vyzkumu
Eurobarometru na otazku: ,,Jaké dlouhodobé dopady, pokud n&jaké, o¢ekavate, ze pandemie Covid-19 bude
mit na vase chovani?*

Nejvice respondentl v mém dotazniku odpovédélo, ze neocekava zadné dlouhodobé

dopady, kdezto u Eurobarometru to délalo pouze 18 % odpovédi. Z vysledka z Eurobarometru
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nejvice respondentii ocekdva zmény v chovani spojené s vétSimi ohledy na zdravi
a bezpecnostni opatieni, coz v mém dotazniku byla jako druhd nejcastéj$i moznost. Vice
cestovat ve vlastni zemi, ¢i méné cestovat celkové vykéazalo stejné umisténi u obou
dotaznikovych Setfeni (tieti a ctvrté misto). Respondenti z Eurobarometru také planuji vénovat
veétsi pozornost vlivu cestovniho ruchu na mistni komunity (38 %), coz v mém dotazniku
studenty téméf nezajimalo (pouze 6,1 %). Studenti v mé studii také moc neplanovali ménit

cilovou destinaci (9,5 %), kdezto u respondentii z Eurobarometru to byla vice nez jedna tfetina.

Co se tyce stath, které studenti navstivili béhem pandemie Covid-19, tak v roce 2020
to bylo 55,4 % studentu, ktefi zadnou zemi nenavstivili na 1-3 pfenocovani, v roce 2021 se pak
tento pocet trochu snizil na 49,3 %. Mezi navs§tévované zemé na 1-3 pfenocovani v obou letech
pattilo Slovensko a Rakousko.

Na 4 a vice pfenocovani v roce 2020 nevyrazilo 51,4 % a v roce 2021 to bylo 49,3 %.

Casto bylo navitévované Chorvatsko.

V ndsledujici vyzkumné otdzce jsem se zamérila na postoje studentii k udrZitelnému
cestovani. Nejvice studentl se o udrzitelné cestovani zajima priimérné (35,8 %). Je vSak vice
studenttl, které téma témét nebo vibec nezajima nez téch, které téma zajima vice nez pramérne.

,Jste pripraveni zménit své cestovni a turistické chovani, aby bylo vice udrzitelné?
Zaskrtnéte, v jakych smérech®, takto zn€lo zadani otazky, kterou jsem se inspirovala ve svém

dotazniku z Eurobarometru a nize s ni bude srovnani.
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Obrazek ¢. 22: Graf srovnavajici odpovédi ziskané vlastnim vyzkumem a odpovédi z vyzkumu
Eurobarometru na otazku: ,Jste pfipraveni zménit své cestovni a turistické chovani, aby bylo vice
udrzitelné? Zaskrtnéte, v jakych smérech.*

Ukazuje se, Ze nejcastej$i moznosti volby jsou si podobné u obou studii. Nejéastéji chtéji
studenti i ostatni Ce$i ze studie v Eurobarometru zménit své chovani vtom, Ze zatnou
konzumovat lokalni produkty dostupné v destinaci. Ze studie Eurobarometru také vyplyva,
7e Cesi jsou mnohem vice ochotni sniZit spotiebu vody na dovolené (47 %) & podilet se

na aktivitach podporujicich kompenzace uhliku (50 %), nezli studenti v mé studii, u kterych

tyto moznosti volby nebyly Casté.

Posledni vyzkumna otdzka se tykala toho, jakym sportovnim aktivitam se studenti
PFi cestovani vénuji.

Nejoblibenéjsi je pé&si turistika, a poté zimni sporty. Ackoliv podle studie zminéné
v pfehledu poznatkili, konkrétné v ¢asti mladeznického cestovniho ruchu, od Demetera
a Bratucu (2014), trh s adrenalinovymi sporty tvofi pfevazn¢ mladi lidé, z mého dotazniku

vyplyva, Zze se mnoho student té€chto aktivit neucastni, je jich pouze 9,5 %.
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Je nutné poznamenat hned nékolik limitdi mé prace. Jednim z limitt je maly pocet
respondenttl, tudiz se vysledky prace nedaji zobecnit na §irsi spolecnost. Dale pak jako limit
shledavam situaci ohledn¢ Covid-19. Dotaznik byl uvefejnén na pifelomu dubna a kvétna,
ale situace kolem koronaviru se neustale méni a vyviji (napiiklad ruSeni opatieni apod.),
a to muze ovlivnit postoje respondentti studie. A ackoliv toto nebylo soucasti mé prace, tak

I valka na Ukrajin¢ a rostouci inflace ovlivnila cestovani a postoje student.

6.2 Zavéry

Hlavnim cilem mé bakaldiské prace bylo zjistit a analyzovat preference studentl
vysokych $kol v Ceské republice pfi cestovani (bakalafské a magisterské obory). U diléich cili
jsem si stanovila zjistit, jak Covid-19 ovlivnil cestovani studentt, jejich postoje ohledné
udrzitelného cestovani a jakym sportovnim aktivitam se pti cestovani/dovolené vénuji.

Na zaklad¢ vysledkt bylo zjisténo, ze mnoho mladych ceskych studentl cestuje a nelze
jednoznacéné urcit, co patfi mezi nejoblibené;jsi formy cestovani. Nékteti studenti upiednostiuji
klasickou dovolenou ¢&i cestovani za kulturou, jini studenti zkouSeji mladeznické formy
cestovniho ruchu, kam patii studium v zahrani¢i, nizkonakladové cestovani a podobné.
Nejcastéjsi formou prepravy na dovolené ¢i pii cestovani je vlak, hned za nim vlastni auto.
Rovnéz se ukézalo, ze ptes 40 % studentli zddnou mladeznickou formu nevyzkouselo, coz je
pomérné velké Cislo. Vyvstava tedy otazka, je dostatecna podpora ze strany $kol i statu,
aby mladi lidé cestovali?

O udrzitelné cestovani se zajima vice lidi podprimémné (v souctu 42,6 %), nezli
nadprimérné (v souctu 21,7 %). Ve vyzkumu Domu zahrani¢ni spoluprace (viz studie zamétené
na mladeznicky cestovni ruch) se ukézalo, Ze jen 5 % mladych lidi se aktivné zajima
0 problematiku udrZitelného cestovani. V mé bakalaiské praci se o toto téma aktivné zajimalo
4,1 % studentd, tudiz vysledky jsou podobné. Pozitivni je, Ze n€ktefi studenti jiz provedli
zmény, co se tyce udrzitelnosti béhem cestovani. Mezi zmény patii napiiklad konzumace
lokalnich produktl, vyuziti kola jako dopravniho prostfedku a cestovani hromadnou dopravou.

Pandemie Covid-19 ovlivnila cestovani studenti, V roce 2020 nevyrazilo do zahranici
pies 50 % z nich, v roce 2021 ¢isla klesla mirné pod hranici 50 %. Na kratsi cesty si studenti
oblibili Slovensko ¢i Rakousko, na delsi to bylo Chorvatsko.

Pti dovolené ¢i cestovani pak studenti preferuji klasictéjsi typy sportovani, jako je pési

turistika ¢i zimni sporty. Nékteti se vydavaji 1 za cyklistikou ¢i adrenalinovymi sporty.
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7 SOUHRN

Bakalafska prace pojednava o cestovani studentll vysokych $kol v CR se zaméfenim
na studenty bakalafskych a magisterskych oborti. Hlavnim cilem prace bylo zjistit preference
studentl pfi cestovani.

Teoretickd Cast shrnuje, co znamend cestovni ruch, jaké jsou jeho formy, vymezuje
ucastniky cestovniho ruchu a také zkouma trendy v tomto odvétvi. Déle se zabyva vlivem
pandemie Covid-19 na cestovani a pta se na vize do budoucna. Posledni ¢ast pojednava
0 mladeznickém cestovnim ruchu, jeho formach a shrnuje vyzkumy na néj zamétené.
Ke zpracovani této Casti byly vyuzity literarni zdroje 1 odborné studie.

V praktické casti bylo pouzito dotaznikové Setfeni a na zakladé jeho vysledku byla
provedena jeho interpretace. Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 148 studenti. Diky
vysledkiim ze Setfeni pak byly zodpovézeny vyzkumné otazky, coz umoznilo zjistit preference
studentti vysokych $kol v CR pii cestovani.

Vysledky ukazuji, Ze studenty nelze jednozna¢né specifikovat do jedné kategorie,
ale miizeme sledovat rozmanitost v jejich cestovani. Respondenti preferuji cestovat
ve spolecnosti jinych osob, at’ s rodinou, partnerem ¢i prateli. Vybiraji si levngjsi i drazsi typy
ubytovani. Nej€astéji pro prepravu vyuzivaji vlak, méné Casto studenti pii cestovani vyuzivaji
spolujizdy ¢i lodni dopravy, malo z nich také stopuje. 11, 5 % studentii neni pfipraveno zménit
své navyky, co se ty¢e udrzitelného cestovani. Naopak 29 studentd jiz zmény provedlo. Covid-
19 ovlivnil cestovani studentd a v roce 2020 nevyjelo do zahrani¢i kolem 50 % studentd, v roce
2021 hranice klesla mirné pod 50 %. I aktivni dovolena najde své zastance, nejCastéji se studenti
ucastni p&si turistiky.

Dalsi vyzkum by se mohl orientovat smérem k otazce, ktera vyvstdvala v zavérech
bakalatfské prace. A ta zni: ,,Je dostatecné podpora ze strany kol 1 statu, aby mladi lidé cestovali

a ucastnili se mladeZnickych forem cestovniho ruchu?*
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8 SUMMARY

The bachelor's thesis is about traveling of czech university students focusing on bachelor's
and master's students. The main goal of the work was to find out the preferences of students
when they are traveling.

The theoretical part summarizes what tourism means, its forms, defines the participants
in tourism and also examines trends in this sector. Futhermore, the theoretical part deals
with the impact of the Covid-19 pandemic on travel and visions for the future. The last part
deals with youth tourism, its forms and summarizes research focused on it. Literary sources
and professional studies were used to process this part.

In the practical part, a questionnaire survey was used and interpretation was perfomed
based on its results. 148 people took part in the questionnaire survey. Thanks to the results
of the survey, research questions were answered, which made it possible to find out
the preferences of university students in the Czech Republic when they are traveling.

The results show that students cannot be unambiguously specified into one category,
but we can observe the diversity of their travel. Respondents prefer to travel in the company
of other people, whether it is family, partner or friends. They choose either cheaper or more
expensive types of accomodation. They most often use the train for transport, less often students
use carpooling or boat transport, few of them also hitchhike. 11,5 % of students are not ready
to change their habits when it comes to sustainable travel. On the other hand, 29 students have
already changed their habbits. Covid-19 had an impact on student travel and around 50 %
of students did not go abroad in 2020. In 2021 the number fell slightly below 50 %. Active
holiday have also supporters, students most often take part in hiking.

Futher research could be oriented towards the question that arose in the conclusion
of the bachelor’s thesis. And it says: ,Is there enough support from the school and state

for young people to travel and také part in youth forms of tourism?*
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PRILOHY
Ptiloha €. 1: Dotaznik k bakalatské praci

1. Jaky je vas veék?
e do 26 let

e 27 letavice

2. Cestujete:
e pievazné do zahranici
o pievazné v ramci Ceské republiky

e 0boji

3. S kym obvykKle cestujete?
e partner/partnerka
e sam/sama
e srodinou
e s prateli
e s ostatnimi Studenty
e s vetsi skupinou turistd (napf. zajezd, ...)

e jina

4. Kolikrat roéné cestujete na 1-3 noci (tyka se cest v ramci CR i zahrani¢i)?

o Ix
e 2X
o 3X

e 4x a vicekrat

5. Kolikrat rocné cestujete na vice nez 4 noci (tyka se cest v rdmci CR i zahrani¢i)?

e 11X
o 2X
e 3X

e 4x avicekrat
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6. Za jakym ucelem nejcastéji cestujete? Zaskrtnéte max. 4 moznosti.
e rekreace, volna ¢as, dovolend, poznani
e navstéva piibuznych a znamych
e kultura a kulturni zazitky (muzea, pamatky, gastronomické zazitky)
e aktivni dovolena (turistika a sport)
e pracovni pobyty
¢ studijni pobyty
e spolecensky zivot a zabava
e navstéva sportovni akce
e navstéva kulturni akce, festivalu
e zdravotni pobyt

e jind...

7. Pokud jste zaSkrtli moznost "aktivni dovolena", vypiste, jakym aktivitdm se piti dovolené ¢i
cestovani vénujete (naptfiklad cykloturistika, peSi turistika, lyZovani, potdpéni, via ferrata,
adrenalinové sporty atd.):

e oteviena otazka

8. Jaky typ ubytovani si nej€astéji vybirate?
e hotel, motel *** nebo vice
e hotel, motel * nebo **, Garni
e penzion
e kemp, tabofisté (stan, chatka, karavan)
e ostatni hromadna ubytovani (1azné&, chata, hostel apod.)
e placené ubytovani v soukromi, Airbnb
e neplacené ubytovani v soukromi (u znamych, v auté, v pfirodg, ...)

e jina...

9. Podle ¢eho/kvili ¢emu si dané ubytovani nejcastéji vybirate? ZaSkrtnéte max. 3 moznosti.
e klid, soukromi
e podle lokality (dostupnost od centra, blizkost mote)
e podle ceny

e podle nabidky sluzeb (naptiklad nabidka masazi, nabidka aktivit atd.)
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podle hodnoceni na internetu

podle vybaveni (posilovna a podobng¢)
e seznameni se s novymi lidmi (napi. hostel atd.)

e jind...

10. Vyzkouseli jste nékterou z téchto forem cestovniho ruchu pro mladez? (moznost zaSkrtnout
vice odpovédi)

e au-pair

e studium v zahranici

e prace V zahranici

e Dbatizkarstvi

e program Work & Travel a podobné

e dobrovolnictvi

e digitalni nomadstvi

e camping/glamping

e nizkonakladové cestovani

e Qap year/rok pauzy

e jazykové vzdélavani (jazykové kurzy, tabory)

e Zadnou

® jina...

max. 3 nejCast¢jSi moznosti.
e doporuceni od ptatel, pfibuznych atd.
e vlastni zkuSenost
e webova stranka shromazd’ujici recenze a hodnoceni od ostatnich cestovatelli
e webova stranka poskytovatele danych sluzeb
e informace od cestovnich kancelafi
e informace z turistickych center
e noviny, radio, televize
e placené Casopisy, knizni privodce
¢ online influencefi a blogy
e kampané propagujici danou destinaci

75



e nevim

e jina...

12. Které moznosti piepravy na dovolenou/pii cestovani nejCastéji vyuzivate? ZaSkrtnéte
max. 3 moZznosti.

e Chiize

e autobus

e Vlastni auto nebo motocykl

e vlak

o letadlo

e lodni doprava

e Spolujizda

e kolo

e pronajaté auto

e Stopovani

e jina...

13. Zajimate se o udrzitelné cestovani a dopady cestovani na zivotni prostfedi a mistni
komunity?

e 0dpovédi na stupnici od 1 do 5, z nichZ 1 = viibec se nezajimam, 5 = aktivné se zajimam

14. Jste ptipraveni zménit své cestovni a turistické chovani, aby bylo vice udrzitelné? Pokud
ano, zaskrtnéte, v jakych smérech (moZnost zaSkrtnout vice odpoveédi)? Pokud ne, zaSkrtnéte
prvni moZznost

e nejsem pripraven/a zmeénit své navyky

e konzumace lokalnich produktd dostupnych v destinaci

e snizit mnozstvi odpadu na dovolené

e jezdit mimo hlavni turistickou sezénu

e jezdit do méné navstévovanych destinaci

e zvolit typ dopravy na zékladé€ jejiho ekologického dopadu

e jsem ochoten/ochotna platit vice, abych chranil/a pfirodniho prostiedi v destinaci

e snizit spotfebu vody na dovolené

e podilet se na aktivitach podporujicich kompenzace uhliku (napt. sdzeni stromi atd.)
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e platit vice ve prospéch mistnich komunit
e nevim

e jina...

15. Provedli jste uz n¢jaké zmény, aby bylo Vase cestovani vice udrzitelné? Pokud ano, vypiste
jaké. Pokud ne, otazku vynechte.

e Oteviena otazka

16. Na skéle od 1 do 5 zhodnotte, jak moc se zménilo Vase cestovni chovani od vypuknuti

pandemie Covid-19.

e 0dpovédi na stupnici od 1 do 5, z nichz 1 = minimaln¢, 5 = maximalné

17. Co konkrétné se u vas zménilo?
e cestuji vice po CR
e cestuji vice do zahranici
e necestuji viibec
e nepocituju zadné zdsadni zmeny
e cestuji méné

e jind...

18. Jaké dlouhodobé dopady, pokud néjaké, ocekavate, ze pandemie Covid-19 bude mit na vase
cestovni chovani? (moZnost zaskrtnout vice odpovédi)

e neocekavam zadné dlouhodobé dopady

e v¢tsi ohledy na zdravi a bezpecnostni opatfeni

e vice cestovani ve vlastni zemi

e méné cestovani celkové

e vétsi pozornost vlivu cestovniho ruchu na mistni komunity

e zmeéna cilové destinace

e zména typu cile cesty (plaz, mésto, a podobng)

e zm¢éna aktivit na dovolené

e zmeéna zpusobu dopravy na dovolenou

e zmeéna typu ubytovani

e nevim

e jind...
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19. Rok 2020: Vypiste, které staty jste navstivili v roce 2020 na 1-3 noci?

e Oteviena otazka

20. Rok 2020: Vypiste, které staty jste navstivili v roce 2020 na 4 a vice pfenocovani?

e Oteviena otazka

21. Rok 2021: Vypiste, které staty jste navstivili v roce 2021 na 1-3 noci?

e Oteviena otazka

22. Rok 2021: Vypiste, které staty jste navstivili v roce 2021 na 4 a vice pienocovani?

e Oteviena otazka

23. Vyplnte vase pohlavi

e 7ena
e Mmuz
e jiné

24, Jste studentem
e bakalaiského studia

e magisterského studia

25. Jakou univerzitu studujete?

e Oteviena otazka
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