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Uvod

Jednym z najCastejSie diskutovanych fenoménov v oblasti politickych vied sa bez
pochyby stala problematika populizmu. Prave narast populistickych stran naprie¢ europskymi
demokraciami a s tym spojeny nastup neliberalnych tendencii v niektorych krajinach putaja
pozornost’ mnohych politologov. Skoro vSetky liberalne demokracie su zasiahnuté nejakym
druhom populizmu, ktory sa odvija najmé od politickej kultiry danej krajiny (Mazzoleni, 2018:
14). Napriek ¢astému vyuzivaniu tohto pojmu, v akademickej obci stale nepanuje tiplna zhoda
nad jeho vyznamom a tiez nad tym, €o vSetko tento fenomén vlastne zahtna. Niektori autori
populizmus oznacuju za plnohodnotnt ideologiu, ini poukazuju skér na jeho prispdsobivy
charakter a schopnost’ pripdjat’ sa k inym ideologidm. Byva oznacovany za doktrinu, politicku

identitu ¢i syndrom.

Medzi mélo preskiimané oblasti populizmu patria taktiez jeho komunikacné aspekty.
S narastom tspechu populistickych stran a hnuti sa celosvetovo zac¢ina viac pozornosti venovat’
vyskumu populistickej politickej komunikacie, nakolko prave t4d napoméha IlepSiemu
pochopeniu tohto fenoménu. Komunikacia je ¢asto autormi oznacovand za kIicovu stucast’
populizmu, nakolko byva reflektovana najmé v hovorenej, vizualnej a pisomnej komunikécii
jednotlivych politikov. Ti tymto spdsobom apeluji na 'ud a identifikuja sa s nim, prezentuja sa

akoby hovorili v jeho mene (Jagers, Walgrave: 2007; Reinemann, et.al.: 2017).

Pri rychlom $ireni populizmu a jeho komunika¢nych stratégii mézeme pozorovat’ jeho
pritomnost’ aj na Slovensku, kde sa v poslednom obdobi dostdva do dominantnej pozicie.
Strany vyuZzivajuce populistické praktiky demonStruju Uspech pri oslovovani velkej Casti
obyvatel'stva, naberaji na podpore, a teda aj na ich mocenskom postaveni. Toto oslovovanie
obyvatel'stva byva cCasto zalozené na populistickych stratégiach s etnicko-naciondlnym
zafarbenim (Meseznikov, 2008: 5-7). Tieto, ale aj iné populistické stratégie sme mohli, okrem
in¢ho, pozorovat aj v ase predvolebnej kampane, ktora prebiehala pred vol'bami do Néarodne;j
rady Slovenskej republiky v roku 2020. Dominantnymi aktérmi tychto volieb boli najma
predseda strany Smer-SD Robert Fico a predseda strany OBYCAIJNI DUDIA a nezavislé
osobnosti (d’alej len OLANO) Igor Matovi¢. Obaja politici viedli svoju predvolebnt politicku
komunikaciu aj na svojich socidlny siet’ach, prostrednictvom ktorych sa snazili oslovit’ ¢o
najvacsie mnozstvo potenciadlnych voliCov. Aj preto sa v tomto pripade naskyta prilezitost’

analyzy tejto predvolebnej komunikdcie so zameranim na populizmus, nakolko je jeho



pritomnost’ v slovenskej politike znacna a byva Casto pripisovany obom aktérom ako jeden

z politickych néstrojov, ktoré vyuzivaju.

Ciele prace

Ciel'om tejto prace je analyzovat politicki komunikéciu dvoch poprednych politickych
predstavitel'ov slovenskej politickej scény. Prvym bude Robert Fico, niekol'’konasobny premiér
Slovenskej republiky, zakladatel’ a predseda strany Smer- SD, ktory sa na slovenskej politickej
scéne aktivne pohybuje od roku 1992, a od roku 1999 v ramci svojej vlastnej strany. Druhym
aktérom bude Igor Matovi¢, zakladatel’ a predseda hnutia OCANO. Predmetom prace bude
skiimanie pritomnosti populizmu v politickej komunikacii tychto dvoch aktérov, pricom sa
zameria na komunikaciu prebiehajucu na socidlnych siet’ach v obdobi volieb do Narodnej rady
Slovenskej republiky 2020. Autorka si zvolila analyzu komunikéacie prebichajicej na
Facebooku, nakol'ko su obaja aktéri na tejto socialnej sieti najaktivnej$i. Socialna
siet’ Instagram bola z tejto analyzy vylicend, lebo obaja aktéri svoje prispevky z tejto siete
zdiel'aji aj na svojich facebookovych profiloch. Z analyzy bola vylucend aj socialna siet’

Twitter z dovodu, Ze ani jeden z aktérov nebol v skimanom obdobi na tejto platforme aktivny.

Praca bude skiimat’ vyskyt populistickych prvkov v politickych komunikaciach tychto
politikov a ststredi sa aj na témy, ktoré¢ v nich prevladaju. Taktiez sa bude nasledne snazit’
porovnat’ tieto dve komunikacie a stanovit’ ich rozdiely a podobnosti. V praci su stanovené

nasledovné vyskumné otazky:
VO 1: Aké témy prevladaju v komunikaciach jednotlivych aktérov?

Prvé otdzka sa zameria na témy, ktoré sa vyskytuju v komunikaciach aktérov a bude sa
snazit’ identifikovat’ tie, ktoré v jednotlivych pripadoch prevladaji. V ramci analyzy diskurzu
aktérov dojde k analyzovaniu celej komunikacie, pricom z nej autorka neskor vyberie tie témy,

ktoré st u jednotlivych politikov spominané najcastejsie.

VO 2: Aké populistické znaky pozorujeme v politickej komunikacii Roberta Fica a Igora

Matovica?

Druhou otazkou sa autorka bude snazit’ zistit' aké populistické znaky sa vyskytuji
vo facebookovych komunikicidch danych aktérov, ateda za aky druh populistickej
komunikacie mozu byt jednotlivé komunikéacie oznacené. Pri ur€ovani druhov bude vyuzitd

typologia podla autorov Jana Jagersa a Stefaana Walgrave, ktori rozliSuju Styri druhy



populistickej komunikécie: prazdny populizmus, vylucujici populizmus, antielitisticky
populizmus a komplexny populizmus (Jagers, Walgrave, 2007: 11). Na zaklade ¢ft populizmu
z populistickej politickej komunikacie, ktoré buda stanovené v teoretickej Casti prace, bude

politickd komunikécia aktérov zaradena medzi jeden z uvedenych druhov komunikacie.

VO 3: V éom sa lisi politicka komunikacia Roberta Fica od komunikdcie Igora Matovica

a v com je naopak podobna?

Tretia otdzka poskytne priestor na porovnanie komunikécii jednotlivych politikov. Na
zéklade tohto porovnania bude autorka schopnad urcit, v com su jednotlivé komunikécie
Specifické a ¢im sa liSia. Zaroven bude hl'adat’ aj spojitosti medzi komunikdciami aktérov a urci,

v ¢om su si podobné a aké spolo¢né komunikacné a populistické prvky vyuzivaji.
Teoreticky ramec prace

Teoreticky ramec prace vychadzal najma z publikacie Populist Political Communication in
Europe od kolektivu autorov, editovand autormi Toril Aalberg, Frank Essera, Carsten
Reinemann, Jasper Stromback a Claes H. de Vreese. Vyber teoretického rdmca bol inSpirovany
pracou Role populistické politické komunikace v kampanich Strany pro svobodu Geerta
Wilderse od Marie Smidovej. Publikacia vnima populizmus ako sposob politickej komunikéacie

a prezentuje dva spdsoby na pochopenie populizmu a populistickej politickej komunikécie:

1. Pristup zamerany na aktérov alebo Actor- centered approach

2. Pristup zamerany na komunikaciu alebo Communication-centered approach

Prvy pristup sa zameriava na politickych aktérov, ktori su oznacovani za populistov, podl'a
toho, ako komunikuji so svojim okolim. Potom robi zavery o taktikach ich populistickej

politickej komunikacie. Populizmus je v tomto pripade chapany ako ideologia.

Druhy pristup sa najskor sustreduje na komunikaéné stratégie a taktiky, ktoré su
oznacované za populistické a z nich potom vyvodi zavery o tom, ¢i je politicka komunikacia
populisticka a ¢i mézeme aktérov oznacit’ za populistov. Zavisi teda od angazovanosti aktérov
v populistickej politickej komunikacii. Tento pristup vnima populizmus ako urcity Styl

komunikacie (Stanyer et.al., 2017: 353-354).

Vzhl'adom na charakter prace v nej bude vyuzity druhy pristup, zamerany na komunikéciu.

Autorka sa ho rozhodla zvolit' ztoho doévodu, ze sa chce primarne zamerat' na sposob



komunikacie, aky politicki aktéri vedu, hl'adat’ v nich prvky populizmu a na zaklade toho

nasledne ur¢it’ ¢i mézeme komunikécie vybranych aktérov oznacit’ za populistické.
Metodologia

Autorka sa v praci zameria na rétoriku, jazykové prostriedky atémy vyuZzivané
Robertom Ficom a Igorom Matovicom v ich facebookovych prispevkoch, konkrétne na nimi
zverejnené statusy a vided. Vo videach sa bude autorka zameriavat’ na obsahovu stranku videa,
teda na to, ¢o aktér hovori a aké jazykové prostriedky pri tom vyuziva, nez na rec tela ¢i vyrazy
tvare. Analyzované budu textové prispevky a vided, ktoré¢ boli na ich facebookovych profiloch
zverejnené v ¢ase predvolebnej kampane az do konania volieb do Narodnej rady Slovenskej
republiky 2020. Stanovené ¢asové obdobie zberu udajov je od 15. novembra 2019, kedy bolo
oficidlne zverejnené rozhodnutie o konani parlamentnych volieb, ateda sa tymto diiom
oficidlne zacala predvolebnd kampan. Koniec sledovaného obdobia je stanoveny na 29.

februara 2020, teda den konania parlamentnych volieb.

V analytickej ¢asti prace budu najskor analyzované facebookové prispevky Roberta
Fica a Igora Matovica. Na analyzu tychto textov bude pouzitd metéda diskurzivnej analyzy,
konkrétne kriticka diskurzivna analyza. Ide o analyzu komunika¢nych aktov, zaoberd sa
socialnymi problémami a jazykovym charakterom socidlnych procesov (Cingerova, Motykova
2017). Pomocou tejto analyzy bude autorka skimat jazykové prostriedky, ktoré aktéri
vyuzivaju, oslovenia ¢i spisovnost’ jazyka, a taktiez témy, o ktorych casto jednotlivi aktéri
rozpravali vo vymedzenom obdobi. Napokon autorka uréi nakol’ko analyzované texty spiniaju
podmienky populistickej komunikacie a aké populistické znaky zahtiiaji. Nésledne na urcenie
rozdielov medzi komunikdciami jednotlivych aktérov bude vyuzitd metéda komparacie.
Pomocou nej budu porovnané dané komunikacie na zaklade ¢oho nésledne budu vyvodené
Specifické znaky jednotlivych komunikacii, v ¢om sa lisia a zaroven aj ich podobné ¢rty. Vyber
tejto analyzy a Cast’ postupu pri analyzovani jednotlivych diskurzivnych dimenzii vychédzali aj
z diplomovej prace Politicka komunikdcia v talianskej politike: kompardcia pristupov Mattea

Salviniho a Beppe Grilla od autorky Mérie Paztrove;j.
Struktira prace

Praca je rozdelend na piat kapitol. V prvej kapitole sa bude autorka zaoberat
problematikou populizmu, teda prehl'adom doterajSich teoretickych pristupov a definicii tohto

fenoménu. Taktiez v jednotlivych podkapitolach rozoberie hlavné ¢rty populizmu, ktoré vzisli
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z prehladu definicii od jednotlivych autorov a zhodlo sa na nich najviac autorov. Druh4 kapitola
sa bude venovat populistickej politickej komunikacii. Bude sa snazit’ priblizit’ populizmus ako
komunika¢ny fenomén, ako aj pohlady akademikov, ktori nan nahliadaji ako na spdsob
komunikacie nez ako na ideoldgiu. Taktiez autorka v tejto kapitole blizsie rozoberie teoreticky
ramec vyuzity v praci. Zameria sa aj na stratégie vyuzivané v populistickej komunikacii a na
jej vyuzivanie na socialnych siet’ach. Tretia kapitola priblizi vyskyt populizmu a populistickych
stran v slovenskej politike naprieC rokmi. Zaroven poskytne charakteristiku, ideologické
vymedzenie a pdsobenie stran Smer-SD a OLANO a aj samotnych skiimanych politickych
aktérov Roberta Fica algora Matovi¢a. Stvrta kapitola sa bude venovat predstaveniu
a vysvetleniu metodologie, ktora bude vo vyskume pouzita. Poslednd, piata kapitola sa bude

venovat’ samotnej analyze politickej komunikacie.
Doterajsi stav vyskumu

Vyskumom populizmu ako ur¢itého komunika¢ného §tylu sa v priebehu rokov zacalo
venovat Coraz viac akademikov. Belgicki autori Jan Jagers a Stefaan Walgrave skumali
pritomnost’ populizmu v politickej komunikacii Siestich belgickych politickych stran. Prave
tento vyskum priniesol typologiu Styroch druhov populizmu v populistickej komunikacii, ktorta
bude vyuzivat aj tato praca. Postupom Casu sa vyskumy zacali zameriavat’ aj na komunikaciu
prebiehajucu na socidlnych sietach, nakolko sa prave tie stali hlavnym komunikaénym
prostriedkom mnohych politikov. Tento postoj zaujali aj autori ako Samuel Bennet a Artur
Lipinski, ktori prostrednictvom kombinacie kvalitativnej a kvantitativnej analyzy skamali
pritomnost’ populizmu v politickej komunikécii na Facebooku. Zamerali sa na roznych
europskych politikov ana ich komunikaciu vramci kampane volieb do Europskeho
parlamentu. Sebastian Stier a Lisa Porch sa zase venovali vyskumu komunika¢nych stratégii
nemeckych populistickych stran na Facebooku. Mnoho vyskumov teda ukdzalo, Zze prave
socialne siete sluzia ako vhodny komunika¢ny nastroj pre populistickych aktérov, nakol’ko im

ulah¢uju mobilizéciu volicov.

Na urovni Slovenskej republiky sa vSak pole vyskumu populistickej politickej
komunikacie zna¢ne zuzuje. VicSina vyskumov venujtcich sa populizmu na Slovensku bolo
vykonanych do roku 2012. Prikladom su publikéacie Gregorij Meseznikova a Ol'gy Gyarfasovej,
zameriavajice sa na pritomnost a prejavy narodného populizmu na Slovensku. Populizmu
v slovenskej politike sa okrem toho venovali aj autori ako Kevin Deegan-Krause ¢i Peter Spac.

Viécsina z tychto vyskumov vSak zachytdva len stav a prejavy populizmu na slovenskej
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politickej scéne do roku 2012, no po tomto roku nie je pristupnych vela podobnych
aktualnejSich vyskumov. Rovnako tak chyba vyskum zamerany na politickii komunikéciu na
Slovensku ¢i analyzu populistickej politickej komunikécie slovenskych politickych stran, ¢i uz
na socialnych sietach alebo v inom medialnom priestore. V roku 2016 vstapilo do Narodnej
rady Slovenskej republiky hned’ niekolko stran, ktoré byvaju definované ako populistické,
a teda by prave analyza komunika¢nych stratégii tychto stran mohla byt’ prinosom. Publikacia
od kolektivu autorov z Institutu pre verejné otdzky zamerana na parlamentné vol'by 2020 sice
¢iastocne mapuje taktiky a zamerania jednotlivych politickych stran, no skor sa zameriava na

celkovy charakter volieb, nez samotné komunikacné stratégie.

Literatura

Pri pisani tejto prace bolo pre autorku kl'acové dielo Populist Political Communication in
Europe. Napomocna bola aj kniha Populism od anglického profesora Paula Taggarta. Kniha
prezentuje postoje a postupy réoznych autorov k fenoménu populizmu a vytvaraniu definicie
tohto pojmu. Autorka v teoretickej Casti vyuzila aj publikaciu s ndzvom Populism. A very short
introduction od autorov Casa Mudeho a Cristobala Roviru Kalwassera, ktori poskytuji ucelent
definiciu populizmu a vysvetl'uju zédkladné koncepty tohto fenoménu. Vhodnym prispevkom
do teoretickej ¢asti prace bol aj ¢lanok Populism as political communication style: An empirical
study of political parties discourse in Belgium zverejneny v casopise European Journal of
Political Research od autorov Jana Jagersa a Stefaana Walgrave. Problematiku populisticke;j
politickej komunikécie na socialnych médiach pomohol priblizit’ ¢ldnok od Samuela Bennetta
Populist Communication on Social Media. Napomocnymi publikdciami venujicimi sa
pritomnosti populizmu na izemi Slovenskej republiky bola publikacia Ndrodny populizmus na
Slovensku od Grigorij Meseznikova a OI'gy GyarfaSovej, a taktieZ publikacia Towards a More
Useful Conceptualization of Populism: Types and Degrees of Populist Appeals in the Case of

Slovakia od Kevina Deegan-Krause a Tima Haughtona.
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1. Populizmus

Pojem populizmus sa stal Siroko vyuzivanym terminom, sklofiovanym pri opise ako
pravicovych, tak aj lavicovych politickych aktérov. Populizmu sa okrem politologov Casto
venuju aj médid, vyjadruju sa k nemu svetové organizacie, obycCajni l'udia a Castokrat znie aj
z ust samotnych politikov. Siroké pouzivanie tohto pojmu viak prinasa aj isti davku zmétenia
a frustracie, nakol’ko vznika chaos v jeho samotnom vyzname (Mudde, Kaltwasser, 2017:1).
Populizmus moézeme zaradit' medzi najpopularnejSie, no zaroven najspornejSie koncepty
spolo¢enskych vied. Napisalo sa mnozstvo ¢lankov, polemizujucich o jeho spravnej definicii
a zakladnych elementoch. Avsak stale nad touto témou neexistuje konsenzus. Problémom je
napriklad koncep¢na nejednoznacnost’ pojmu (Aalberg, et. al., 2017:12). V réznych svetovych
oblastiach sa s pojmom populizmus zvyknu spajat’ celkom odlisné javy. Napriklad v kontexte
Europy populizmus casto odkazuje najmd na antimigraény diskurz a xenofobiu, pricom
v pripade Latinskej Ameriky sa cCasto odvolava na klientelizmus azl¢ ekonomické
hospodérenie (Mudde, Kaltwasser, 2017:2). Autori na skimanie populizmu nahliadali
z r6znych uhlov pohladu, skiimali ho v rozlicnom historickom aj geografickom kontexte.
Niektori ho vnimali ako Specificka zélezitost’ pre kontext, v ktorom ho skiimali. Ini sa snazili

vytvorit’ univerzalnejsiu definiciu (Taggart, 2000:10).

Je teda jasné, Ze v tejto oblasti nie je dostatocnd akademickd zhoda. Napriek tomu vSak

existuju atributy populizmu, ktoré je mozné najst’ v definiciach vacSiny akademikov.

Profesor Paul Taggart (2000) populizmus oznacuje za koncept nezvycajny a nehmatatel'ny,
s odliSnou rezonanciou naprie¢ svetom. Niekde moze mat’ pre 'udi obrovsky vyznam a tesi sa
vel'kej spitnej védzbe, inde mdze byt vnimany ako bezvyznamny, vo svojej podstate prazdny.
Niekedy sa v snahe uspiet’ spolieha na svojich lidrov, inokedy stoji najmé na podpore mas. Ako
jednu z ¢t populizmu Taggart uvadza nepriatel’skost’ populistov voéi zastupitel'skej politike,
ktort povazuju za chaoticku, rozptylenu a zbytocne komplikovant, pricom sa snazia vyhnat
obvyklému politickému zapojeniu. Hlasajui ze politika mé byt priama a jednoducha, teda taka,
aké je aj spravanie obycajnych l'udi. Koncept populistického zjednodusenia politiky posuva
dalej Isaiah Berlin (1968), podl'a ktorého ide v populizme najmé o vznik prirodzeného stavu
integrovanej spolo¢nosti bez politiky, teda stavu, v ktorom bola spolo¢nost’ pred zavedenim
politickych systémov (Berlin et.al, 1968: 173-178; Taggart, 2000: 1-5). Dolezitou stcast'ou
Taggartovho teoretického vymedzenia populizmu je aj koncept tzv. heartlandu, teda

idealizovaného miesta, kde zije cnostny a jednotny I'ud, ktory populisti reprezentuju (Taggart,
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2000: 95). Mimo to populizmus povazuje za epizodicku zaleZitost' objavujucu sa najmi
v ¢asoch krizy, ktora sice vytvara viziu radikalnej politickej transformacie, no v skuto¢nosti nie
je schopna takuto reformu poskytnut’. Je hodnotovo prazdny, ¢o mu umoziuje pripajat’ sa
k inym ideologidm. M4 kvality chameleodna, teda odtieni prostredia, v ktorom sa prave nachadza
(Taggart, 2000: 1-5). Na tuto skuto¢nost’ upozoriiuje aj Mudde (2017), podla ktorého sa
populizmus takmer vzdy vyskytuje ako pripojeny k inej ideologii (napr. liberalizmus, fasizmus,
socializmus atd’.), vd’aka ktorym preziva aumoznuju mu vytvarat rozlicné poddruhy

populizmu (Mudde, Kaltwasser,2017: 6-8).

Za jeden z kI'i€ovych elementov byva povazovany antagonizmus voci establiSmentu, resp.
medzi elitami a l'udom. Francisco Panizza (2005) a Peter Wiles (1969) vo svojich definiciach
populizmu na tento antagonizmus poukazuju, pri¢om Panizza chdpe populizmus najmi ako
politicku identitu a popisuje jeho snahu zmenit’ stary spolocensky rad a stanovit’ nové identity.
Samotna politicka natura populizmu teda spociva v rozdeleni spolo€nosti na moralne Cisty I'ud,
homogénnu skupinu, a ,,tych druhych® (Panizza, 2005: 3-28, Wiles 1969: 167- 171). Cas
Mudde povazuje tato ¢rtu za klacovu sucast populizmu, nakolko na nej vystaval svoju
definiciu populizmu. Podla tejto definicie je ,, populizmus uzkou ideologiou, ktora povazZuje
spolocnost za rozdelenii na dve homogénne a protichodné tabory, ktorymi su 'Cisty lud' a
‘skorumpovana elita’, a ktora tvrdi, zZe politika by mala byt vyjadrenim vseobecnej véle ludu
(Mudde, Kaltwasser, 2017: 5-6). Wiles dava do pozornosti najmé vyhradzovanie sa populistov
voci establi$mentu, intelektualom, vede a technike a nibozenskym institiciam!. Jeho zdkladna
definicia populizmu vSak stoji na tom, Ze populizmus vnimal ako syndrom, nie ideolégiu ¢i
doktrinu (Wiles 1969: 167- 171). K zdkladnym elementom populizmu patri aj postava lidra
ajeho reprezentdcia l'udu. Panizza v lidrovi vidi zosobnenie samotného T'udu, ktory
mu poskytuje pocit dostojnosti a uznania (Panizza, 2005: 3-28). Aj v tejto oblasti sa zhoduje
Petrom Wilesom, podl'a ktorého populizmus zavisi na neobycajnych lidroch (Wiles 1969: 167-

171).

Jan-Werner Miiller (2017) poukazuje najmé na antielitizmus a antipluralistickii naturu
populizmu, kedy sa populisti prezentujii ako jedini skutocni legitimni zastupcovia l'udu
a spochybiiuju legitimitu ostatnych politickych aktérov. Rovnako tak spochybnuju aj tych I'udi,
ktori populistov nepodporuju a vylucuju ich zo ,,skutocného moralne ¢istého 'udu®, ktory oni

reprezentuju. Tu je viditeny prienik s pohladom Casa Muddeho, ktory povazuje elitizmus,

! Vymedzuje sa iba vo¢i nabozenskému establiSmentu, nie vo¢i naboZenstvu ako takému (Wiles, 1969: 170).
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teda kultGrnu, moralnu a intelektudlnu nadradenost’ elit a pluralizmus, teda vnimanie
heterogénnej spolocnosti ktora je rozdelena na vel’ké mnozstvo prekryvajucich sa socidlnych
skupin, za opozitd populizmu (Mudde, Kaltwasser, 2017: 6-8). Miiller tiez upozoriiuje na
zékladné Crty populistickych vlad, ktorymi st okupovanie Statu, klientelizmus a potlacanie
obcCianskej spolocnosti. To vSetko vykondvané s argumentom reprezentacie ludu. Za
problematicky oznacuje aj vztah populizmu a demokracie, nakol’ko populizmus predstavuje
hrozbu pre demokraciu ako takt. T4 vyzaduje pre svoje fungovanie pluralizmus, slobodu
a rovnost’ obyvatel'ov, €o pri populizme fungovat nemdze, nakol’ko je I'ud v ociach populistov
vnimany ako homogénna skupina, ktordt mézu reprezentovat’ len oni a snazia sa o uplné

vylucenie svojich politickych oponentov (Miiller, 2017: 3-6, 101-103).

Prehl'ad jednotlivych pristupov a definicii teda ukazuje, ze sa pristupy autorov liSia
a neexistuje jednotnd definicia populizmu. Je vSak mozné v nich ndjst’ kI'icové aspekty
populizmu, o ktoré sa opiera vac¢Sina autorov. Patria medzi ne I'ud, ktory populisti reprezentuj,
vztah populistov k elitam a establiSmentu ¢i postavenie populistického lidra v populistickom

hnuti. Jednotlivé aspekty budu blizsie analyzované v nasledujucich podkapitolach.
1.1.LCud a vSeobecna vola

LCud a zavizok populistov k nemu sa nachadza v samom jadre populistického diskurzu. Pre
niektorych autorov, ako napriklad Mudde ¢i Taggart nie je pojem l'ud tym najddlezitejSim
principom populizmu, nakolko im pride vagny ¢i nejasny (Mudde, Kaltwasser, 2017:9,
Taggart, 2000: 95). Ini autori naopak za vagnostou vidia vyhodu, nakol’ko si kazdy mdze tento
pojem vysvetlit’ po svojom, a tym padom dovol'uje rozlicnym zlozkam spolo¢nosti zjednotit’ sa
pod spolo¢nym oznac¢enim ,,I'ud*, aj napriek ich odliSnostiam (Reinemann, et.al., 2017:16).
Byva chapany ako suverén, ktory mé isté poziadavky a zaujmy, ktoré su vlddnucimi elitami
ignorované. To oddel'uje oby&ajny I'ud od elit. Dalsie rozdiely st viditelné napriklad v pripade
socioekonomickej situécie, pristupu k vzdelaniu ¢i k moci. Elita sa javi byt’ v tychto oblastiach
znacne zvyhodnend, o jej ul'ahcuje aj dosah k moci. Populisti sa teda ststred’uju na tento 'ud,
upozoriyju na ich hodnoty aziujmy a kritizuji nespravodlivosti, ktoré znevyhodiuju
obycajnych l'udi oproti elitim. Na l'ud sa d& nahliadat’ aj ako na narod ¢i ist etnicku skupinu.
Oznacuje narodné spoloc¢enstvo, vsetkych ,,domorodcov* danej krajiny. V tomto pripade su
etnicita a narodna prislusnost’ rozhodujucimi kritériami toho, kto je stcastou ludu, resp.

naroda, a kto nie (Mudde, Kaltwasser, 2017:10-11; Reinemann, et.al., 2017:17-18).
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Pri takomto nahliadani na l'ud ¢asto dochadza k rozdel'ovaniu I'udi na autenticky I'ud na
jednej strane a skorumpované elity, pripadne vylic¢ené socialne skupiny ako su imigranti, ¢i
prislusnici inych etnickych skupin, na strane druhe;j. Tieto skupiny potom populisti vykresl'uja
ako neZziaduce, zI¢ a v niektorych pripadoch aj nebezpecné (Taggart, 2000: 93-94 ; Miiller,
2017:23-24). Tento aspekt, ako bude uvedené v dalSich kapitolach, je castym tkazom aj
v pripade slovenskej politiky a pozornost’ nan bude upriamena aj vo vyskume. Populisti sa tak
stavaju do pozicie jedinych reprezentantov l'udu, oddeluju obycajny cnostny l'ud od
»hesmrtelnej* skorumpovanej elity ¢i neZiaducich skupin. Cel4 tato koncepcia je zaloZena na
rozliSovani medzi Cistymi a skorumpovanymi, pripadne medzi tymi, na ktorych zalezi a na

ktorych nie (Taggart, 2000: 93-94; Miiller, 2017:23-24).

Na tento skutocny l'ud je nahliadané ako na homogénnu skupinu, zdielajicu rovnaké
zaujmy a hodnoty bez vicsich rozdielov. Nakol'ko ziadna socidlna skupina vSak nie je uplne
homogénna, populisti sa snazia produkovat’ taky l'ud, aky tvrdia, Ze sami reprezentuju.
Vytvéraji novu spolo€enskd skupinu, ktora je moralne Cistd a neomylnd, cnostna a vystavana
na kolektivnych tradicidch, hodnotach a zdujmoch, z ktorych pramenia jej kvality. Vytvaraja
tak nova spoloc¢ensku identitu medzi ob¢anmi, aby medzi nimi vytvorili pocit spolupatri¢nosti
(Reinemann, et.al.,2017:19; Miiller, 2017: 20). Okrem toho zdiel’a aj jednotnt1 vSeobecnu vol'u,

ktora by, podl'a populistov, mala byt uprednostiiovana pred vysadami elit (Stanley, 2008: 104).

Populisti tieto elity kritizuju za ich ignoranciu voci vSeobecnej voli I'udu. Vytvaraju tak
spolo¢ného nepriatel’a priCom sa odvolavaji prave na tito spolocnu volu. T4 je zalozena na
jednote I'udi a na jasnom urceni toho, kto je sucastou l'udu a kto nie. Zaroven strategicky
zapajaju mechanizmy priamej demokracie (referenda ¢i plebiscity), ktoré by umoznili zapojenie
I'udu do politiky, a teda presadenie ich vSeobecnej vole (Mudde, Kaltwasser, 2017: 16 -18).
V skutoc¢nosti im ide o presadenie toho, ¢o oni uznali za skuto¢né vSeobecné zaujmy a vol'u na
zéklade identity, nie na zéklade skuto¢ne ziskanych zaujmov ludu. Taktiez argument
vSeobecnej vole mdzu pouzit’ ako argument proti vysledkom vo vol'bach (Miiller, 2017: 27-28).
Lahko vSak vtomto pripade mdze dojst k pokusom populistov legitimizovat autoritarske
a neliberalne utoky na kohokol'vek, kto by mohol ohrozovat homogenitu I'udu (Mudde,

Kaltwasser, 2017: 18).
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1.2.Elity a skupiny

Dalsim z kPadovych komponentov populistickej identity je antipatia vo&i elitam
(Taggart,2000: 94). Tie su vykresl'ované ako homogénna skorumpovand skupina, ktord ma
pristup k moci. Za sucast’ elity su povazovani takmer vSetci, ktori zastavaju nejaka vedicu
poziciu v politike, Statnej sprave, ekonomike ¢i médiach. Byvaju obvinované z prace proti
Statnym zaujmom? ¢&i spoluprace s ekonomickou mocou a vytvarania socialneho konstruktu
triednej spolo¢nosti, vd’aka ktorému sa drzia pri moci a podkopévajt tak I'ud, ktorému vladnu?®.
Populisti sa ¢asto na adresu elit uchyl'uju ku xenofoébnej rétorike, kedy tvrdia, Ze podporuju
zadujmy imigrantov ¢im Skodia zdujmom povodnych obyvatelov (Mudde, Kaltwasser, 2017:

11-14).

Okrem elit sa populisti zameriavaji aj na vybrané skupiny obyvatel'stva. Porovnavaju
jednotlivcov ¢i skupiny v spolo¢nosti. Na jednej strane toto porovnavanie pomaha I'udom
hl'adat’ vzdjomné podobnosti a vytvarat’ tak jednu spolocnu skupinu. Porovnavanie vsak ¢asto
presahuje hranice tejto skupiny, ¢im dochadza k vytvoreniu hranic spolo¢nosti a vzniku tzv.
out-groups alebo vyc¢lenenych skupin. Na tieto out-groups ostatné skupiny nazeraju negativne
a vnimaju ich jednotvérne, ¢im dochadza k ich diskrimindcii. Kvoli etnickym, nabozenskym ¢i
sexualnym odliSnostiam od skupiny, ktora tvori I'ud, sa out-groups stavaju ter¢om kritiky
a si obvinlované zo spoloc¢enskych problémov, ako st kriminalita ¢i nezamestnanost’. Takéto
vylucovanie skupin spolu s antielitizmom vytvara jasny Standard toho, ktori 'udia su legitimnou
sucastou l'udu a vnutorne ho posilnuju, aktori nie st jeho stcastou aiba ho oslabuji

(Reinemann, et.al.,2017:19-21).

Antielitarsky charakter populistov mnohi autori oznacuju za pri¢inu ich neschopnosti dostat’
sa k moci, nakol’ko by to z nich spravilo elitu, ktoru kritizuji. Mnohé pripady ale ukazali, Ze to
neplati. Prikladom moéze byt Vladimir Meciar, ktory zastaval poziciu predsedu vlady
Slovenskej republiky v rokoch 1994 -1998 (Mudde, Kaltwasser, 2017: 12). Bol zndmy svojou
populistickou antielitdrskou a antiinStitucionalnou rétorikou, ktoré si udrzal aj potom, ¢o sa
dostal k moci. Len si predefinoval pojem elity tak, aby mu to prave vyhovovalo. Podobny tikaz
bolo mozné vidiet’ aj v pripade strany Smer-SD, ktoréa vyrastla na ostrej kritike vladnucej elity

aj opozicie, no napriek tomu si udrzala podporu l'udu aj v ¢ase pdsobenia vo vlade. Jan-Werner

2 Napriklad uprednostiiovanie zaujmov Eurépskej Unie pred zaujmami domécej krajiny (Mudde, 2017: 13).
3 Takato rétorika je ¢asta najmé u lavicovych populistov, avSak vieme ich najst’ aj u pravicovych populistov
(Mudde, Kaltwasser, 2017: 11 -13).
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Miiller v tomto pripade zdoraziluje, Ze populisti nie si Uplne antielitisticki. Nemaju problém
s reprezentaciou, pokial’ st oni tymi reprezentantmi. Rovnako im neprekazaju ani elity, pokial
su oni tou elitou, ktord vedie I'ud. Je dolezité, aby sa prezentovali ako t4 jedina spravna elita,
ktora si zaslizi doveru 'udu a nezradi ju. Apeluju na l'udi, aby politické zalezitosti prenechali
na nich, aby sa o ne nemusel l'ud starat. Takto ziskaji volnu ruku na riadenie $tatu podla

vlastnych predstav (Miiller, 2017: 30).
1.3.Populisticky lider

K zékladnym ¢astiam konceptu populizmu radi vicsina $tadii aj osobu populistického lidra
(Panizza, 2005: 18). Populistické strany sa ¢asto spolichaju na postavu vodcu, ktory ma byt
charizmaticky a méd zosobniovat’ vSetky dolezité I'udské cnosti. Jeho autorita spociva v jeho
vlastnostiach, schopnostiach a kvalitach, ktoré mu pripisujt jeho nasledovatelia (Taggart, 2000:
101). Ideélny lider m4 mat’ blizko k obycajnym I'ud’om a posobit’ ako jeden z davu, no zroven
prejavovat’ charizmu a nezvyc¢ajné schopnosti (Miiller, 2017: 33-34). AvSak charizmu Panizza
a Mudde oznacuju za spornu Crtu, nakol'ko nie vSetci lidri boli charizmaticki a vymedzenie
pojmu charizmaticky je nejasné. Podstatné je, aby sa 'ud vedel s tymto lidrom identifikovat’.
NajcastejSie k tejto identifikacii dochadza skrz symboly ktoré pouziva alebo jeho Zivotny
pribeh. Vyuzivané narativy a argumenty su prisposobené I'udu tak, aby v nich vzbudil vidinu

lepSej buducnosti (Panizza, 2005: 19-21; Mudde, Kaltwasser, 2017: 62-63).

Populisti sa snazia vich komunikdcii s udom udrziavat priamy kontakt, ktory ma
v populistickom Style politiky svoje opodstatnenie. Nahradzaji nim zlozité¢ stranicke
organizacie, ktoré by tato komunikdciu za normélnych okolnosti sprostredkovavali.
Populistickym strandm teda ¢asto chyba celistva vnltorna organizécia, ¢asto sa organizacne
nepodobaju klasickym politickym strandm. Antipatia voci institicidm vedie populistov
k vytvaraniu €¢o najjednoduch$ich organizacii, bez zlozitych Struktar. Moc sa tak Tl'ahko
v takychto hnutiach dostane do ruk tomu, kto stoji na cele celej Struktury (Miiller, 2017: 35;
Taggart, 2005: 103). U takychto populistickych lidrov je mozné vidat' aj stavanie sa mimo
politiky do pozicie outsidera. Neoznacuju sa za politikov, nakol’ko sa nepovazuju za takych
politikov ako ostatni (Panizza, 2005: 20-21). Tato taktika je pozorovatelnd v pripade Igora
Matovica, ktory sa od zacCiatku svojho pdsobenia v politike neoznacuje za klasického politika

a je znamy aj svojim netypickym $tylom komunikécie.
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Populistické hnutia na cele s charizmatickym lidrom sa zvyknu objavit' v ¢asoch krizy,
spolocenskych tazkosti anedostatkov. RieSenia, ktoré poskytuju byvaji jednoduché a
okamzité, snazia sa predist’ zlozitym politickym procesom, ktoré by situaciu vyriesili (Taggart,
2000: 102-103). Cud mé tendenciu ich obcas vnimat’ ako spasitel'ov, nakolko byvaju ich
rozhodnutia rychle a bez konzulticie. To ospravedlituju potrebou rychleho konania (Mudde,
Kaltwasser, 2017:64). Taggart vSak upozoriiuje, Ze takéto vedenie je len tazko udrzatelné,
nestabilné a kratkodobé, nakol’ko je personalizované liderstvo vel'mi naro¢né posuvat’ d’alej na
novych lidrov a vac¢sinou teda zanik4 s jednotlivcom, ktory ho zosobnuje (Taggart, 2000: 102-
103). Spoc¢iva najmid vich odmietani inStitucionalizicie politiky (Taggart, 2000: 103).
Francisco Panizza vSak vtomto pripade namieta, ze populizmus nemusi zavisiet len na
existencii lidra, nakol’ko mnohé populistické strany dokazali fungovat d’alej aj po smrti

lidra*(Panizza, 2005:18).

* Prikladom méze byt smrt’ populistického lidra Juana Perdna, ktory posobil v Argentine. Populizmus sa stal
v tomto pripade tradiciou, ktora nad’alej pretrvava v oficidlnom diskurze strany, a to aj po smrti jej zakladatel'a
a povodného vodcu (Panizza, 2005: 18).
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2. Populisticka politicka komunikacia

Ako uz bolo v predoslej kapitole spomenuté, na populizmus ako koncept sa da nazerat’
z r6znych uhlov. Niektori akademici ho povazuju za ideoldgiu, ini za politicku identitu,
syndrom ¢i doktrinu. Belgicki akademici Jan Jagers a Stefaan Walgrave (2007) vsak poukazuji
na to, ze populizmus moze byt vnimany aj ako $tyl populistickej komunikacie. Populizmus
definuju ako ,,...styl politickej komunikacie politickych aktérov, ktori sa odvolavaju na lud*
(Jagers, Walgrave, 2007:322). Vnimaji ho ako komunika¢ny ramec, pomocou ktorého
populisti apeluju na 'udi, snazia sa s nimi identifikovat’ a prezentuju sa nim tak, akoby hovorili
v mene l'udu. Na prejavenie blizkosti a stladu s obyCajnymi l'ud'mi ¢asto prispdsobuju svoje
recové prostriedky a vyuzivaju hovorovu re€. Svoju blizkost’ k 'udu prejavujii najmé tym, ze
o om rozpravaju. Tymto prejavuju aj svoj zaujem o zaujmy l'udu, a snazia sa poukazat’ na to,
ze vedia, ¢o I'ud chce. Jagers a Walgrave populizmus chapu ako komunika¢nu techniku na
oslovenie voli¢ov a nepripisuji mu Ziadne autoritarske ¢i pejorativne vlastnosti. Nie je pre nich
ani Cisto lavicovym ¢i Cisto pravicovym fenoménom, nakol’ko ho vyuzivaju vSetky druhy

politikov a politickych aktérov (Jagers, Walgrave, 2007:322-323).

Napriek rozlicnym spoésobom chapania a nazerania na populizmus, existuje niekol'ko
zékladnych elementov, na ktorych sa vicSina akademikov zhodne (Reinemann, et.al.,2017:13).
Akademici Jagers a Walgrave rozliSuju tri zakladné elementy populizmu, ktorymi st I'ud, resp.
neustdly apel na l'ud a prepdjanie populistov s l'udom, antielitizmus a vnimanie I'udu ako
homogénnu kategériu s rovnakymi zdujmami a ¢rtami, s ¢im suvisi aj nasledné vyclenovanie
skupin, ktoré nezdiel’aju spolo¢né charakteristiky 'udu (Jagers, Walgrave, 2007: 323-324). Na

zédklade tychto 3 elementov rozliSuju 4 druhy populistov, resp. populistickej komunikacie:

e  Prazdny populizmus = jedinym elementom v tomto druhu komunikacie su referencie
k T'udu. Je vyuzivany najma nepopulistickymi aktérmi, ktori tieto referencie pouzivaji
ako komunikaénu stratégiu na mobilizaciu volicov.

e  Vylucujuci populizmus = v tomto druhu populistickej komunikacie su vyuzivané dva
elementy populizmu, ato referencie kludu a vylucovanie urcitych skupin
obyvatel'stva. Tento druh komunikicie je casto vyuZzivany najmd pravicovymi
populistami.

e Antielitisticky populizmus = Pri tomto druhu populistickej komunikacie dochadza
k vyuzivaniu elementov 'udu a utoku na elity. Nakol'ko nehovori o vyluCovani mensin,
byva CastejSie pripisovany lavicovému populizmu.
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e  Kompletny populizmus - tento druh populistickej komunikacie je spojenim vSetkych
troch elementov populizmu, ¢asto povazovany za typicky pre pravicovych populistov

(Reinemann, et.al.,2017:15).

Téato typologia bude dolezita pri d’alSom vyskume, nakolko sa autorka bude snazit

skamanych aktérov zaradit’ do jednej z tychto kategorii na zéklade ich sposobu komunikécie.
2.1. Pristupy ku skiumaniu populistickej politickej komunikacie

Rychle $irenie populizmu naprie¢ europskymi demokraciami poukazuje na fakt, ze politicka
komunikacia je v tomto ohl'ade kIi¢ovym aspektom rychleho Sirenia. Ukazala sa byt’ dolezitou
sucast'ou vSetkych politickych procesov a uspesnych politickych stratégii. Je tieZ nevyhnutnou
podmienkou uspechu politickych aktérov. Na blizSie pochopenie populizmu, je nutné blizsie
pochopit’ samotnt populisticka politickli komunikdaciu, a preto autori James Stanyer, Susana
Salgado a Jesper Strombick (2017) predstavuju dva rézne pristupy ku skimaniu populisticke;j

politickej komunikécie (Stanyer, et.al., 2017: 353).

Prvy pristup je tzv. pristup zamerany na aktéra alebo ,,Actor-centered approach®. Tento
pristup ,,... zacina identifikovanim populistickych politickych aktérov a nasledne skuma faktory,
ktoré by mohli vysvetlovat ich pritomnost a vplyv, rovnako ako ich komunikacné stratégie
taktiky a styly “ (Stanyer, et.al., 2017: 353). Na populizmus nahliada ako na ideologiu, nezavislu
na politickej komunikacii populistov. Zameriava sa na politickych aktérov, ktori st povazovani
za populistov. Podl'a sposobu ich komunikécie potom robi zévery o populistickej politickej

komunikacii, stratégiach ¢i taktikach (Stanyer, et.al., 2017: 353).

Druhy pristup sa nazyva pristup zamerany na komunikéciu alebo aj ,,Communicaton-
centered approach.” ,,Tento pristup sa sustreduje na komunikacné stratégie, taktiky, Styly
a rétoriku, ktoré su klasifikované ako populistické. Z nich ndsledne vytvara zavery
o pritomnosti populistickej politickej komunikacie a o tom, ktori politicki aktéri su populisticki,
v zavislosti od toho v akom rozsahu sa angazuju v populistickej komunikacii. Tento pristup
vnima populizmu primarne ako $tyl komunikacie “ (Stanyer, et.al., 2017: 353). Skiima vsetkych
politickych aktérov bez ohl'adu na to ¢i st vSeobecne povazovani za populistov alebo nie

(Stanyer, et.al., 2017: 353).
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2.2.Stratégie populistickej politickej komunikacie

Stranyer, Salgado a Strombéck upozornuju na fakt, ze ziadna politicka idea a jej nasledna
komunikacia nie je Gispe$na bez spravnej komunikacnej stratégie. Stratégia predstavuje kI'icovy
aspekt uspechu politickych aktérov. VysSie uvedené zdkladné Crty populizmu sa zarovei
ukazali byt dolezitou sucastou komunikacnych stratégii. Populisticki aktéri tieto stratégie
vyuzivaju za rozlicnymi ucelmi. Niektori svoje stratégie mieria na maximalizaciu zisku hlasov,
ini zase na udrZanie svojej moci a postavenia (Stanyer, et.al., 2017: 359-360; Schmuck,

Hameleers, 2020).

Jednou zo zékladnych ¢it je I'ud a referencie k 'udu. Stranyer, Salgado a Strombick tieto
referencie d’alej delia na priame a nepriame. Priame referencie zahffiaju Casté pouzivanie
vyrazov ako su l'ud, my, obc¢ania, obycCajni 'udia a podobne. Tieto pomenovania su vel'mi
vagne, a teda sa neda s urcitostou povedat’ koho konkrétne oslavuju a kto konkrétne je sicastou
P'udu. Tieto definicie st vSak vedome vagne, nakol’ko umoznuji kazdému jednotlivcovi si ich
interpretovat’ po svojom, ¢o pomaha tvorit’ zmyslené homogénne komunity I'udi, so zdiel'anymi
vlastnost’ami, hodnotami ¢i cnostami (Sanyer, et.al., 2017: 359-360) Svoju blizkost’ k I'udu
populisti demonstruji najméa tym, Ze sa sami nazyvaju jednymi z 'udu. Niektori sa stavaju do
pozicie politickych outsiderov ¢i politikov z 'udu, ktori vstipili do politiky kvoli ochrane I'udu
a nutnosti zmenit' systém (Schmuck, Hameleers, 2020). Pokial’ ide o nepriame referencie
k P'udu, v tom pripade je I'ud definovany najmi tym, Ze nie je stcastou akejsi vyClenenej
skupiny obyvatelov. Pri pouzivani nepriamych referencii populisti poukazuju skoér na
vyclenené skupiny, ¢o st za¢ a ¢im sa lisia od I'udu, ¢im nepriamo naznacuju aj to, kto k I'udu
naozaj patri. Cud Casto stavaju do pozicie akejsi in-group, teda tichej vacsiny, ktorej vola tvori

uplny zéklad politiky (Stanyer, et.al., 2017: 359-360; Schmuck, Hameleers, 2020).

Dal$ou pouzivanou komunikaénou stratégiou je utok na elity a politicky establi§ment.
Kritika establiSmentu v tomto pripade vSak neznamend iba kritika smerovand na politikov
a mainstreamové politické strany, ale aj na média, intelektualov, opoziciu ¢i externych aktérov
ako je napriklad Eurdpska unia. Elity byvaji oznaCované za nekompetentné, sluziace sami sebe
a nedoveryhodné. Byvaji vykreslované ako hrozba pre obycajnych l'udi, nakol’ko prave elity
su podla populistov zdrojom nezamestnanosti ainych spoloc¢enskych problémov. Tieto
problémy byvaju vSak Casto pripisované aj inym skupindm obyvatel'stva, ktoré¢ st kvoli svojej
inakosti populistami vylucované. Toto vyluCovanie konkrétnych skupin je zaroven tretou

stratégiou vyuzivanou v populistickej politickej komunikacii.
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Medzi skupiny, ktoré su najCastejSie vyluCované patria najmi imigranti ¢i domorodé
mensiny. Populisti poukazuji na sexudlne, etnické ¢i nabozenské rozdiely medzi 'udom
a tymito skupinami, kvoli Comu su z 'udu vyluCované, oznacované za nechcené ¢i nebezpecné.
Casto tiez v pripade tychto skupin dochadza kich $katulkovaniu & vyuZivaniu rasisticke;
a homofdbnej rétoriky (Stanyer, et.al., 2017: 360-361). Takéto formy komunikacie byvaju
zalozené na emociach, Castokrat na tych negativnych. Populisti vyuzivaju strach a hnev na
prehibenie rozdielov medzi oby¢ajnymi l'ud’mi a elitami &i vyluenymi skupinami. Zdoraziuj
hnev l'udu a ich problémy prenasaju na tych, ktorych kritizuji (Schmuck, Hameleers, 2020).
V oboch pripadoch sa prejavuje jedna z kl'acovych ¢ft populistickej politickej komunikacie,
ktorou je vytvaranie antagonistickych vztahov medzi I'udom aelitami ¢i vyli¢enymi
skupinami. Obe skupiny st prezentované ako hrozba a pricina vSetkych spolocenskych
problémov, kvoli ktorym T'ud trpi. A prave populisticki aktéri st jedini, ktori dokézu l'ud pred

tymito nespravodlivostami ochranit’ (Stanyer, et.al., 2017: 361).

Artur Lipinski (2020) poukazuje na zmeny populistickych komunikaénych stratégii
v predvolebnom obdobi. Nielenze uroven populizmu v tomto obdobi zna¢ne stipa, ale taktiez
dochadza k zmendm tém, o ktorych populisti hovoria. Zatial' ¢o v obdobi mimo volieb sa
najcastejSie u populistov prejavuju najma negativne postoj voci elitdm, v predvolebnom obdobi
sa CastejSie objavuju referencie k I'udu. Tieto zmeny v komunikacii st najlepSie pozorované

najmi na socidlnych sietach populistickych aktérov (Lipinski, 2020).
2.3.Populisticka politicka komunikacia a socidlne média

Napriek tomu, ze charizma a dobré komunika¢né schopnosti a stratégie si bezpochyby
vel'kou vyhodou pre populistickych aktérov, ziaden vyskum zatial’ nepotvrdil, Ze by boli tieto
&rty definujucimi értami populistickych aktérov. Co sa ale preukazalo je fakt, Ze socialne siete
sa ukazali byt vel'mi dolezitym komunika¢nym prvkom pre populistické strany (Stanyer, et.al.,

2017: 362).

Dlhodobo sa populisticki aktéri spoliehali na tradicné média ako noviny, televiziu ¢i
rozhlas, ktoré vnimali ako nastroj na zvidite'nenie a popularitu (Mazzoleni, Bracciale, 2018:
3). Vytvarali tak prepojenie medzi politikmi a verejnostou. Medzi populistickymi aktérmi
a médiami vSak Casto vznika zlozity vzt'ah, v ktorom populisti na jednej strane potrebuju média,
nakol’ko im sprostredkovavaju potrebnu publicitu, ktort potrebuji na §irenie svojich nazorov

a odkazov. S tymto medidlnym pokrytim populistov vSak Casto prichadza aj ich kritika zo
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strany médii, najmi tych elitnych a mainstreamovych. Nasledkom toho byvaju tieto média

Casto populistami oznacované za skorumpované elitné institucie (de Vreese, et.al., 2018: 3-6).

Pri kritike tradi¢énych masovych médii populisti vyuzivaji tri typy argumentov.
NajcastejSim je nepokryvanie takych tém, ktoré su kritické voci establiSmentu. Tu cCasto
populisti poukazuji na to, ze média predstavuju priamych predstavitelov zaujmov
establiSmentu. Taktiez Casto kritizuju politicki korektnost’” médii a nasledné zamlCovanie
dolezitych informécii, ktoré by, keby vysli najavo, preukazali nedéveryhodnost’ médii. Tretim
argumentom byva dobrovolné klamanie verejnosti médiami (Bennet, et.al, 2020: 12). Tieto
druhy masovych médii maji vo zvyku drzat’ sa profesionalnych noriem a novinarskych hodnot
pri tvorbe ich obsahu, ktory je kontrolovany a jeho relevantnost’ a vhodnost’ je posudzovana

(Engesser, et.al.,2017: 1110).

., Vsnahe obist mainstreamové meédia a udrZiavat priamy kontakt so svojimi
podporovatelmi sa mnohi populisticki aktéri obracaju na socialne média“ (de Vreese, et.al.,
2018: 6). Tie poskytuju populistom pristup k verejnosti, umoznuju vytvaranie blizsich vzt'ahov
s l'ud’'mi a davajui im priestor na vol'nll prezentaciu svojich ndzorov a ideoldgii bez zasahovania
novinarov (de Vreese, et.al., 2018: 6 ; Engesser, et.al., 2017: 1110). Vytvaraju si tak blizsiu
komunitu T'udi s personalizovanou formou komunikacie, ¢o vyvolava v jej ¢lenoch pocit
spolupatri¢nosti (de Vreese, et.al., 2018: 6). Vd'aka svojej odliSnej medialnej logike socialne
média umoznuji priamejSiu a neregulovanit komunikdciu. Vyhnt sa tak akymkol'vek
usmerneniam zo strany novindrov, hodnoteniu relevantnosti, okliestovaniu obsahu ¢i kritike zo

strany médii. Taktiez im to umoziuje obchadzat tradi¢né nazory prezentované v masmédiach.

Ich prezentécia na socidlnych siet’ach byva ¢asto ovel’a osobnejsia, no zaroven aj negativna,
antagonistickd a kontroverzna, casté je aj vyuzivanie urazok, kritiky ¢i sarkazmu (Bennet, et.al,
2020: 12-13). Kontroverzny obsah byva algoritmom socidlnych sieti velakrat
uprednostiiovany. Tym sa zvySuje jeho dosah keSte vidcSiemu publiku astava sa
diskutovanejSim, ¢o nuti aj tradicné masové média Sirit’ tento obsah d’alej (Grundl, 2020: 2).
Populistickd politickd komunikacia sa stdva na socialnych sietach ovela dramatickejSou,
nakol’ko tieto platformy podporuju emotivny a kontroverzny obsah, o je pre populisticky

aktivizmus typické. Na zvySenie svojej popularity populistické hnutia vytvaraji parodie,
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memes® &i clickbaity® zamierené proti svojim protivnikom. Casté byva aj Sirenie hoaxov
a dezinforméacii. Takato komunikdcia spaja podobne zmyslajuce vrstvy obyvatel'stva

(Mazzoleni, Bracciale, 2018:3).

Populisticki aktéri sa v§ak nespolichaju iba na komunikaciu skrz socidlne média, vyuzivaju
tzv. hybridnu formu komunikécie. To znamena, Ze v pripade, kedy chcu obist masmédia
pouziju socidlne médid, no v pripade kedy chct rozsirit' svoje oficidlne stanoviska k co
najsirSiemu publiku sa obracaju na tradi¢né masmédia. Zverejnené stanoviska vSak musia byt’
v uplnom sulade slogikou masovych médii (Engesser, et.al., 2017: 1110). Gianpietro
Mazzoleni a Roberta Bracciale (2018) upozoriiuji na to ze vo vysledku v populistickej
politickej komunikacii dochddza k tzv. hypermediatizacii. Vnimana méZe byt najmé v tom ako
st socialne siete vyuzivané nasledovnikmi populistickych aktérov, ako tradicné média
pokryvaju populisticky obsah alebo vo verejnej diskusii, ktora vd’aka tomu vznika ¢i uz v online

alebo offline priestore (Mazzoleni, Bracciale, 2018: 3).

> Cambridge Dictionary slovo meme definuje ako ,,napad, obrazok, video, atd’, ktoré sa velmi rychlo §iri po internete
(Cambridge Advanced Learner's Dictionary & Thesaurus, 2020a).

6 Podl'a Cambridge Dictionary slobo clickbait oznaduje ,,élanky &i fotografie na internete, ktoré majt prilakat’ pozornost’

a prinutit’ 'udi, aby klikali na ne alebo na konkrétne odkazy na webové stranky* (Cambridge Advanced Learner's Dictionary
& Thesaurus, 2020Db).
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3. Populizmus v slovenskej politike

Prejavy populistického spravania a vznik populistickych politickych stran moézeme
v slovenskej politike pozorovat uz takmer od vzniku samostatnej Slovenskej republiky.
Populistickym stranam sa dari oslovovat’ velkti Cast’ obyvatelstva a ziskavat' tak silné
mocenské postavenie. Efektivnost’ tohto pristupu sa prejavila uz po pade komunistického
rezimu v roku 1989, kedy doslo k obnoveniu pluralitnej demokracie v krajine. Prave v tomto
Case zacali na popularite naberat’ populistické politické sily a stali sa vyznamnou sucastou
stranickeho systému na Slovensku. V ich rétorike boli Casté najmé etnicko-nacionalistické
prvky, poukazovanie na vztahy medzi etnickymi komunitami na Slovensku a v podstate na
vSetko, ¢o nejako suvisi s etnickou identitou, teda jazyk, kultara ¢i pdvod. Slovensko je sice
krajinou s prevazujucim slovenskych etnikom, no zaroven v krajine pozorujeme aj vysoku
narodnostnu a konfesiondlnu rozmanitost’. Tento nacionalno-populisticky apel mal teda znacny
vplyv na spolocensku atmosféru a ovplyvnil aj spésob akym prebiehal dialog medzi rozli¢nymi
skupinami obcanov, predovSetkym tych, ktori sa hldsia k etnickym ¢i inymi jazykovym

skupinam (Meseznikov, 2008: 5-9).

Grigorij Meseznikov (2008) prezentuje typologiu populistickych aktérov v slovenskej
politike, ktoré je zaloZena najma na ich pristupe k moci. Prvym typom st tzv. tvrdi populisti,
ktori posobili najmi v obdobi 90. rokov, na zaciatku transformaéného obdobia. Do tejto skupiny
radi strany ako Hnutie za demokratické Slovensko (d’alej len HZDS) a Slovensktl narodnu
stranu (d’alej len SNS) (Meseznikov, 2008:9). HZDS ako politicka strana vznikla po rozpade
disidentského hnutia Verejnost’ proti nasiliu vroku 1991. Strana sa od zaciatku svojho
posobenia spoliehala na populisticku rétoriku zaloZzenu najmé na kritike elit (Spac, 2012). Peter
Spac (2012) zdorazinuje v populistickej politike HZDS najma ich silnt antielitisticka rétoriku
a zneuzivanie antagonizmu medzi 'udom a elitami. Populizmus HZDS sa okrem kritiky elit
prejavoval aj v rdznom odmietani a kritizovani ekonomickych reforiem, ¢im Meciar napokon
dostal Slovensko do védznych ekonomickych problémov. Této rétorika strane pomohla
prezentovat’ sa ako outsider politického systému, ¢o ich odliSovalo od vladnych stran. Pomohlo
im to vyhrat’ vol'by v roku 1994, kedy sa lider hnutia Vladimir Meciar stal premiérom, avsak to
spdsobilo to, Ze ich 'ud zacal vnimat’ ako stcast’ systému elit, nakol’ko sa strana stala vladnou
stranou. Okrem antielitizmu strana ¢asto vyuzivala aj nacionalisticky ladenu rétoriku (Spac,
2012). Na tento typ rétoriky upozoriiuje aj profesor Ben Stanley (2011), podla ktorého bola

nacionalistickd politika poc¢as Meciarove] vlady uzko spojena s antimad’arskou rétorikou.
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Strana obvinovala mad’arski mensinu na Slovensku za vsetky zI¢ veci, ktoré sa v tom ¢ase na
Slovensku diali (Stanley, 2011: 259). Do roku 1994 sa strana odmietala ideologicky
identifikovat’, Co byva pre populistické strany typické. Neskor sa prehlasili za stredo-pravé

hnutie (Spag, 2012).

Dalgia strana radend medzi tvrdych populistov je SNS. Meseznikov ju oznaduje za
radikalno-nacionalisticku stranu, ktoré zastava koncept etnického naroda. Vyhradzovala sa voci
narodnostnym mensindm na Slovensku, najmé voci tej mad’arskej. Mad’arskych ob¢anov sa
snazila asimilovat’ a spochybiiovala ich lojalitu voci Statu, ¢o sa prejavilo aj vich snahach
obmedzovat’ pouzivanie mad’arského jazyka v Skolstve a kultire ¢i znemoziovat mad’arsku
politicki reprezentaciu na Slovensku. Mad’arskii menSinu stavala do pozicie nepriatelov
Slovdkov, o ¢om sved¢ia aj vyjadrenia byvalého predsedu strany Jana Slotu. Vo svojich
prejavoch vyzyva Slovakov k boju proti Mad’arom, ktori sa snazia obsadit’ slovenské uzemia.
Hovori o hrozbe dezintegracie Slovenska mad’arskym narodom a potrebe vydat’ sa s tankami
do Budapesti, aby sa tomuto zaberaniu iizemia zabranilo (MeseZznikov, 2008: 10; Slota, 2014).
Okrem mad’arskej mensSiny sa SNS c¢asto vulgarne vyjadrovala aj na adresu romskej menSiny.
Predseda strany Jan Slota napriklad navrhoval vytvorit’ samostatny Statny ttvar pre Roémov, kde
by zili oddelene od Slovakov, nakol'’ko nevedia zapadnut’ do slovenskych komunit. Popieral
tieZ existenciu romskeho niroda, nazyval ich cigafimi a obvifioval z lipeznictva (Stefancik,

2011: 5, Slota, 2014).

Medzi populistické strany predtransformac¢ného obdobia zaradili Spac¢ a Deegan-Krause
s Haughtonom (2009) aj stranu Zdruzenie robotnikov Slovenska. Autori sa zhoduju na jej
populistickom charaktere najmé kvoli jej vyraznej kritike establiSmentu a zneuZivania napitia
medzi elitami a spolo¢nost'ou. Strana oznaCovala elity za moralne skazenych aktérov, ktori
kladu svoje zdujmy pred zdujmy ludu. Na druht stranu l'ud a zarovenl aj samych seba
oznacovali za moralne Cistych a dobrych, s cielom zlepsit’ jednotlivé Casti spolo¢nosti. Strana
vykreslovala politiku ako stiboj medzi ,,nimi a nami‘ a odmietali spolupracu s kymkol'vek, kto
reprezentoval elitu. AvSak podobne ako strana HZDS, stratila schopnost’ prezentovat’ sa ako
outsider, ked” sa v roku 1994 stala sucastou Meciarovej vlady (Spac, 2012, Deegan-Krause,

Haughton, 2009: 829).

Vsetky tri spominané strany boli v rokoch 1994-1998 sucast'ou vlady Vladimira Meciara
a zaroven sa vsetky tri snazili prezentovat' ako zastupcovia obycajnych Slovakov a velebit

obycajny 'ud. Deegan-Krause a Haughton vo svojom vyskume populizmu na Slovensku zistili,
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ze udvoch zo spominanych stran postupom c¢asu doslo k poklesu vyuzivania populistickej
rétoriky, najmi Co sa tyka poukazovania na nadradenie a homogenitu l'udu. Jedina strana,
u ktorej bol spozorovany narast v pouzivani populizmu naprie¢ rokmi bola SNS. U zvySnych
stran vyskum preukazal pokles populistickych apelov ¢im dlhsie bola strana vo vlade (Deegan-

Krause, Haughton, 2009: 830- 837).

Druhy typ populistov v slovenskej politike predstavuju tzv. mékki populisti. Tento typ
vznikol v obdobi ukoncenia vlady Vladimira Meciara, kedy opédt doSlo k obnoveniu
integracnych snah Slovenska a naplno sa prejavil okolo roku 2002, teda tesne pred vstupom
Slovenska do Eurdpskej tnie (dalej len EU). Najznamej$im z mikkych populistov je strana
Smer, ktora vznikla v roku 1999. Od roku 2002 pdsobila v opozicii a vystupovala ako kritik
vtedajSej stredo-pravej vlady MikuldaSa Dzurindu. Smer kritizoval cely establiSment
a vystupoval vel'mi antagonisticky vo¢i mainstreamu. Jej predseda Robert Fico sa na adresu
politika Pavla Ruska sa vyjadril, Ze jeho politicka strana je personalne prepojena s jednou
z najvicsich televizii na Slovensku a odkazal, ze , Smer nedovoli, aby politici typu Ruska
zneuzivali v rozpore so zakonom lukrativne narodné bohatstvo - Statom pridelenu frekvenciu *
(TASR,2002). Peter Ucent (2009) kvoli tomu stranu zaradil medzi strany centristického
populizmu (Ucen, 2009: 24). Medzi populistické strany ich radil aj fakt, ze sa strana od svojho
vzniku odmietala akokol'vek ideologicky vymedzit. Na rovnaké aspekty populistickej
komunikacie upozornuje aj Spa¢ a pripomina, ze podla Smeru sa obrovské rozdiely medzi
elitami a l'ud'mi dali vyriesit' len Gplnou obmenou vtedajsej generacie politikov. Prikladom
antagonizmu voc¢i obom politickym polom, ktoré v tom case existovali v slovenskej politike je
aj slogan ,,Ako sa kradlo za Meciara, tak sa kradne aj za Dzurindu®, ktory vyuzivali vo svojej
predvolebnej kampani. Kritiku okrem politickym predstavitelom Fico ¢asto adresoval aj
mimovladnym agentiram, médidm novindrom, s ktorymi nemal pozitivny vzt'ah. Podla jeho
slov k novinarom nemal uz ziaden reSpekt a mimovladne agentary nazyval iba ,,viddnymi PR

agenturami** (Kern,2016; SITA 2021).

Postupne vSak doSlo k umierneniu ich populistickych postojov, najmid ¢o sa kritiky
establiSmentu tyka a v roku 2006 sa strana Smer stala vitazom parlamentnych volieb. Vladnu
koaliciu vytvorila s nacionalistickou SNS a LCudovou stranou — Hnutie za demokratické
Slovensko’ (d’alej len IS-HZDS). Podla Meseznikova (2008) v tejto vlade doslo opif

k posilneniu protimad’arskej rétoriky. Dochadzalo k presadzovaniu politickych iniciativ, ktoré

7 Strana HZDS v roku 2003 na stranickom sneme v Pichove rozhodla o zmene ndzvu strany na udova strana-
Hnutie za demokratické Slovensko (Stupiian,2014).
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posobili nepriaznivo na zaujmy mensin, napriklad zavadzanie povinnych etnickych volebnych
kvot v oblastiach, kde boli etnicki Slovaci v mensSine (Meseznikov, 2008:10-11; Spac, 2012;
Stanley, 2011: 259-260).

K mensim centristickym populistickym strandm moézeme zaradit' strany ako Strana
obcianskeho porozumenia (d’alej len SOP) a Alianciu nového obcana (d’alej len ANO). SOP,
podobne ako Smer, nemala jasny ideologicky profil a svoje fungovanie zo zaciatku postavila
na kritike celej politickej scény a establiSmentu. Kritizovala vtedajSie politické podmienky,
vnutorné rozdelenie spolo¢nosti a volala po obmene politickej scény a zjednoteni. Kratko po
svojom vzniku sa v roku 1998 stala sucast’ou vladnej koalicie, ktorti viedol Mikula§ Dzurinda.

Podobne na tom bola aj druha spomenuta strana, strana ANO, ktora vznikla v roku 2001.

Rovnako ako SOP, aj ANO sa od zaciatku svojho vzniku zamerala na ostra kritiku
establiSmentu a na poukazovanie zvicSujucich sa rozdielov medzi 'udom a elitami. Strana
tazila najma z frustracie spoloc¢nosti. Kratko po svojom vzniku sa stala sucastou druhej vlady
Mikulasa Dzurindu v roku 2002. Obe zo spominanych stran vSak kratko po vstupe do vlady zo
svojich populistickych rétorik upustili a zacali sa viac priblizovat’ liberdlnejSim hodnotdm. Ani
jedna zo stran v dalSich volbach neziskala dostatocny pocet hlasov a do parlamentu sa

nedostala.

Deegana-Kraus a Haughton na zéklade svojho vyskumu zistili, Ze véc¢Sina slovenskych
populistickych stran, ktoré v tom obdobi skumali a ktoré¢ mali ti¢ast’ na vlade, postupne upustili
od populistického apelu a zmenili sposob komunikacie. Data taktiez ukazali, Ze volici, ktori
v jednych vol'bach volili populisticku stranu, ktorej sa nepodarilo splnit’ svoje sI'uby o vymene
skorumpovanej elity, sa v dalSich vol'bach rozhodli nepodporit’ ti istu stranu. VicSina
populistickych stran teda stratila podporu a zanikla skor, nez sa dokazali uplne prejavit’ aj
v d’alSom volebnom obdobi (Spac, 2012; Gyarfasova, 2012; Deegan-Krause, Haughton, 2009:
835-838).

V tomto populistickom vzore v8ak predstavuje strana Smer vykyv, nakol’ko sice vznikla
ako strana centristického populizmu, no napriek svojej ucasti vo vlade nestratila podporu
verejnosti. Naopak doSlo kjej narastu astrana vitazila vo vSetkych nasledujucich
parlamentnych vol'bach az do roku 2020. Strana sice postupom casu upustila od populistickej
rétoriky a tvrdej kritiky establiSmentu, ktorou sa prezentovala na zaciatku svojho fungovania,
no aj v ¢asoch kedy bola vo vlade sme u nej mohli pozorovat’ prvky populistickej rétoriky.

Casta je najmi kritika médii, utoky na medzivladne agentiry a stavanie jednotlivych skupin

27



obyvatel'stva do protikladu k oby¢ajnému l'udu (Deegan-Krause, 2009: 839; Nociar, 2017).
Stcast'ou ich volebnej kampane v roku 2016 boli hesla ako ,,Chranime Slovensko®, ktorymi
strana naznacovala ochranu Slovakov pred imigrantmi. Reprezentanti strany hovorili o ich
pripravenosti chranit’ hranice, dokonca hrozili zabarikddovanim suchych hranic s Raktskom
a Mad’arskom, aby zabranili prechodu imigrantov na tzemie Slovenska. Represivnu politiku
Smer presadzuje aj voci marginalizovanym romskym komunitdm (Dugovi¢, Pokrievkova,

2016; Todova, 2016).

Vo volbach 2016 sa do parlamentu dostal novy politicky subjekt, ktory vo svojej
komunikacii vyuzival populistické apely. Tymto subjektom je krajne pravicova Cudova strana
Nase Slovensko (d’alej len LSNS), ktorej predsedom je Marian Kotleba. Strana ostro kritizuje
aktudlny systém a vladu za neschopnost’ ochranit’ obycajnych l'udi. Oznacuje sa za jedinu
skutocnu opoziciu, ktord dokaze tento I'ud ochranit’ a zabranit’ ipadku moralnych hodnot
a identity Slovakov. Vyhradzuje sa aj vo¢i médidm a vladnym organizaciam, ktoré oznacuje za
klamlivé a manipulativne. Vyrazni sucast’ rétoriky poprednych predstavitelov LESNS
predstavuji negativne vyjadrenia na adresu romskych mensin. Marian Kotleba Romov nazyval
»ciganskymi extrémistami®, ¢i ,,parazitmi®“. Podobna rétorika je vyuzivand aj na adresu
imigrantov, ktorych strana vykresl'uje ako bezpecnostnu hrozbu pre Slovensko. V ramci
predvolebnej kampane v roku 2016 sa hlavnym posolstvom strany stala obrana Slovakov pred
prichodom imigrantov a multikulturalizmu, ktori podla Kotlebu nic¢ia slovensku kultiru

a zaberaju pracovné miesta (Drabik, 2019; TASR, 2016a; Sol¢ansky 2017; Grancayova, 2020).

Niektori akademici zacleniovali do svojho skiimania populizmu v slovenskej politike aj
hnutie OCANO. Podl'a Petra Spaca je strana OCANO povazovand za populistické hnutie,
minimalne v zaciatkoch jeho posobenia, kedy zdoérazinovalo rozdiely medzi elitami
a obyc¢ajnymi I'ud'mi a poukazovalo na nepriatel'stvo medzi tymito dvoma skupinami (Spac,
2012). Hnutie sa od svojho vzniku odmietalo ideologicky vymedzit, prezentovalo sa ako
protestné hnutie vymedzujlce sa voci elitdm a doterajSim sposobom tvorby politiky. Vyrazny
bol najmai jej zdujmovy a ideovy antagonizmus a kritika voci strane Smer. Obom tymto stranam

a jej zakladatel'om sa budu blizsie venovat’ nasledovné podkapitoly.
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3.1.Robert Fico a strana Smer-SD

Robert Fico zapocal svoju politicku kariéru v roku 1987, kedy vstipil do Komunistickej
strany Slovenska, sesterskej Komunistickej strany Ceskoslovenska ktora mala v tom &ase
veduce postavenie v krajine (TASR, SITA, 2008). Po pade komunistického rezimu v roku 1989
doslo k transformaécii tejto strany, ktora sa rozdelila na dve strany. Ortodoxné kridlo strany si
ponechalo pévodny nazov aumiernené kridlo sa vroku 1990 transformovalo na Stranu
demokratickej l'avice, ku ktorej sa pridal aj Robert Fico (Spa¢,2012). V strane posobil az do
roku 1999, kedy z jej poslaneckého klubu vystlpil po tom, ¢o sa uz nad’alej nestotoziioval
s politickym smerovanim strany. V oktobri toho istého roku zalozil vlastnt politicka stranu
s nazvom Smer. Strana od zaciatku svojho fungovania nemala presné ideologické vymedzenie,
Robert Fico ju odmietal zaradit’ na pravo-lavej Skale ¢i akokol'vek ideologicky vymedzit

a oznacil ju za stranu nového typu.

Na zaciatku svojho fungovania bola strana radena medzi strany centristického populizmu,
nakol’ko okrem nejasného vymedzenia strana taktieZ vystupovala ako tvrdy kritik vtedajSej
politickej scény, pricom kritizovala ako opoziciu, tak aj vladne strany. Snazila sa poukdzat’ na
potrebu omladenia slovenskej politickej scény a zdoraznovala nefungujice pravne pomery
v krajine. Strana sa prvykrat dostala do parlamentu v roku 2002, kde ako opozi¢na strana ostro
vystupovala proti neoliberdlnym reformdm vlady Mikuldsa Dzurindu (Leska, 2013: 79-81).
Postupom rokov dochadzalo k uZzSiemu vymedzeniu ideologického smerovania strany.
V obdobi rokov 1998-2002 sa strana rozhodla vydat’ smerom moderného stredo-l'avého pradu,
podobne ako britskd Labour party, a do svojho nazvu pridala slovné spojenie tretia cesta. Strana
sa uplne ideologicky vymedzila az v roku 2005, kedy sa na pravo-lavej $kdle zaradila dol'ava
a vyhlasila sa za socidlnodemokraticku stranu. Tymto krokom doSlo k postupnému oslabeniu
mensich slovenskych socidlnodemokratickych stran a ich splynutiu so stranou Smer. Stala sa
sucastou medzinarodnych socidlnodemokratickych organizacii a v roku 2005 zmenila svoj

nazov na Smer- Socidlna demokracia (d’alej len Smer-SD) (Leska, 2013:79-80).

V roku 2006 sa Smer-SD stal najsilnejSim politickym subjektom parlamentnych volieb
a vytvoril koali¢nt vladu so stranami SNS a LS-HZDS, na cele ktorej stal Robert Fico. Ako
jedina zo stran si dokdzala udrzat’ stabilni voli¢ski podporu aj pocas jej pobytu vo vlade,
dokonca zaznamenala narast. Doslo taktiez k eSte uzSiemu vyprofilovaniu strany na typicku
lavicovu stranu. Za svoj ciel’ Smer-SD uvadza najméa podporu zaujmov slabsich a ohrozenych

skupin, pricom presadzuje silnu poziciu Statu v ekonomike (strana-smer.sk, n.d.). Do vlady sa
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opit’ dostala v roku 2012, kedy ako prva a jedind politicka strana na Slovensku ziskala dostatok
hlasov na to, aby vytvorila vladu jednej strany. Vladla stabilne av$ak bez vyraznejSich reforiem

(Leska,2013:85;Galis,2020).

Vroku 2014 sa predseda strany Robert Fico uchédzal o post prezidenta republiky
v prezidentskych vol'bach. Napokon ho vSak v druhom kole porazil podnikatel’ Andrej Kiska
(SME,2014). Obhgjit’ vladnucu poziciu sa Smeru podarilo aj vo volbach 2016 a vznikla tak
tretia vlada Roberta Fica, tentokrat uz vsak koali¢na. Ku koncu tretej Ficovej vlady doslo vSak
predcasne, v roku 2018 po tom, ¢o sa v krajine rozputala vina protestov po vrazde novinara
Jana Kuciaka a jeho sntibenice Martiny Kusnirovej. Kuciak vo svojej poslednej praci preukazal
prepojenie talianskej mafie s predstavitelmi Smeru a verejnost’ tak poZadovala odchod Roberta
Fica (Ivankova,2018). Po svojom odchode z premiérskeho postu ho vystriedal podpredseda
strany Peter Pellegrini a Fico sa uchadzal o miesto ustavného sudcu, no k jeho zvoleniu
napokon nedoSlo (Praus,2019; Hanék,2019). Do volieb 2020 iSla strana najmé s prisl'ubom
trinasteho dochodku a rodinného pridavku (SITA,TASR,2020). Po dvanastich rokoch vlady
Smeru sa vSak strana nestala najsilnej$im politickym subjektom a momentalne je opozi¢nou

stranou (Horsky, 2020).
3.2.1gor Matovi¢ a hnutie OCANO

Igor Matovi¢ sa dostal do povedomia verejnosti v roku 2006, kedy zacal vydavat’ vlastné
noviny a pdsobil ako konatel’ spolo¢nosti regiondlnych novin Region PRESS. Tieto noviny
vyuzival ako priestor na kritiku vtedajSich vladnych stran Smer-SD, SNS a CS-HZDS, kde
poukazoval najméi na klientelizmus a korupciu. Do parlamentu sa prvykrat dostal v roku 2010.
Kandidoval na kandidatke strany Sloboda a Solidarita (d’alej len SaS), avSak pod hlavickou
Stvorclennej skupiny s nazvom Obycajni I'udia, ktora viedol. Igor Matovi¢ obsadil posledné
miesto na kandidatke, no vd’aka preferencnym hlasom sa dostal az na celkové Stvrté miesto
(HynCica, Sarovec, 2018, 17-20; SME, 2010). V tomto volebnom obdobi postupne dochadzalo
k osamostatiiovaniu Obycajnych I'udi od SaS, az napokon v roku 2011 skupina vytvorila
samostatné politické hnutie. Jeho vzniku predchadzalo vylucenie Igora Matovica z klubu SaS
za nedodrzanie dohody v rdmci koalicie ataktiez za jeho vyjadrenia, ktoré Skodili strane

(Ministerstvo vnutra, 2011; Sulik, 2011).

Pavel Hynéica a Daniel Sarovec (2018) Igora Matovita oznaduju za ,,0sobity fenomén

slovenskej politiky“ (Hyn&ica, Sarovec, 2018:17), najma kvoli jeho nezvy¢ajnému politickému
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Stylu a radikéalnej antiestabliSment rétorike. VyuZziva taktiez formy komunikécie, ktoré st Casto
nestandardné a politicky nekorektné, najma pri obvinovani politickych konkurentov. Sam sa
povazuje za netradi¢ného politika, ktory do politiky vstupil kvoli nespokojnosti s tym v akom
bola stave (Hynéica, Sarovec, 2018:17-20; TASR,2016b). Rovnako netradiéné je aj jeho
politické hnutie, ktoré vzniklo ako skupina bez organizacnej Struktury ¢i ¢lenskej zékladne. Aj
potom, ¢o sa hnutie dostalo v roku 2012 do parlamentu malo stale oficidlne iba 4 ¢lenov. Hnutie
zarovenn poskytovalo priestor na kandidatke nestranikom, ktori tvorili siet’ nezavislych

osobnosti.

OLANO bolo od zadiatku zname politikou protestu, odmietali robit politiku tak ako
dovtedy etablované politické strany. Hnutie niekedy byva radené medzi antistrany. Prvky
antipolitiky a protestu su viditeIné aj v stranickej politike. Vo vSetkych predvolebnych
agendach, teda rokoch 2012, 2016 a 2020 dominovala téma boja proti korupcii a kritika
dovtedajsieho sposobu vlddnutia. Casta je kritika strany Smer-SD, hnutie upozoriiuje hlavne na
konkrétne politiky strany Smer-SD, ktoré vnima ako problematické. Antagonizmus voci strane
Smer-SD je citel'ny aj v pripade osoby Igora Matovica, ktory sa dostaval do Castych sporov
s predstaviteI'mi tejto strany. Opakovane v priebehu rokov organizoval protesty, ktoré
poukazovali na korupéné praktiky politikov Smeru a poZadoval ich odvolanie. Jednym z tychto
protestov bol napriklad protest pred obytnym komplexom Bonaparte, v ktorom v tom case
byval Robert Fico (Hyncica, Sarovec, 2018:17-20; obycajniludia.sk, n.d.; Matovi¢,2016;
Matovic,2019). Okrem toho Matovi¢ cCasto prejavoval svoje neStandardné komunikacné
praktiky aj v parlamente, kde vystupoval v tricku s napisom ,,Fico chrani zlodejov*, vyvesil
v lom plagét, na ktorom stélo: ,,Slusni l'udia platia dane, zlodeji si ziju za ne.”“ To malo
poukazovat’ na zapojenie vtedajSiecho ministra vnutra Roberta Kaliidka do daniovych podvodov.
V suvislosti s touto kauzou tiez ¢lenovia hnutia OLANO rozsypali v parlamente dvanast
miliénov eur vo falosSnych bankovkach, v snahe odvolat’ Kalindka (Mikusovic¢, 2016; Dennik

N, 2016).

Nestandardny charakter hnutia OCANO a jeho charakteristicka protikorupéna politika
hnutiu priniesla Gspech v parlamentnych vol'bach 2020. Gyarfasova (2020) uvadza, ze prave
Igor Matovic najlepsie vystihol emocie verejnosti, ktord bola v tom ¢ase vel'mi protikorupcne
naladend, potom, ¢o v predoslych rokoch vyslo na povrch niekol'’ko korupénych kauz spojenych
s byvalou vladou. Igor Matovi¢ pri oslovovani voliCov efektivne vyuzival aj socidlne siete,

najmi svoj osobny Facebookovy profil, kde dokézal skombinovat tému boja proti korupcii
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s politickym marketingom. TaktiezZ mu pomohol aj dlhodoby imidz kritika politickych elit
a bojovnika proti korupcii (Gyarfasova,2020:78-80; Meseznikov,2020:8).
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4. Metodologia vyskumu

V nasledujucej kapitole bude predstavena metodolégia pouzita pri analyze politickej
komunikacie Roberta Fica aIgora Matovi¢a. Autorka sa rozhodla tuto analyzu vykonat
prostrednictvom diskurzivnej analyzy. Tento druh analyzy je vhodny, nakol'’ko predpoklada, ze
moc je prenasana a praktizovana cez diskurz, vd’aka ¢omu je mozné skumat’ ako st cez tento

diskurz vykonavané mocenské vztahy (Machin, Mayr, 2012:4).

Diskurzivna analyza predstavuje subor metdd a tedrii, pomocou ktorych je mozné skiimat’
bezne pouzivany jazyk v socialnom kontexte. Vnima text ako pevnu sucast’ politicko-
spolocenskej reality askrz text skiima ako l'udia konS$truuju zmysel a vyznam objektov
a udalosti socidlneho sveta. Tento druh analyzy je sucast'ou §irSej skupiny nazyvanej aj analyza
textov. Je to Siroka kategoria pristupov, ktoré kladi doraz na funkciu jazyka a skimaju ho mimo

kategorie gramatiky, fonetiky (Benes, 2008:92-94).

Jednym z tychto pristupov je kritickd diskurzivna analyza (Critical Discourse Analysis —
CDA). Tento druh analyzy predpoklada, Ze moc sa prendsa a vykonava cez diskurz. Vd’aka
tomu je mozné skimat’ mocenské vztahy a to, ako st v diskurze vykonévané a vyjednavané.
Snazi sa odhalit’ stratégie, ktoré sa na prvy pohl'ad zdaji byt normalne a povrchovo neutralne,
no v skuto¢nosti mézu byt ideologické. Skiima a odhal'uje prepojenia medzi jazykom, mocou

a ideoldgiou (Machin, Mayr, 2012:5).

Kritické diskurzivna analyza (dalej len CDA) predpoklada, ze jazyk je neredukovatel'nou
sucast’ou spolocenského zivota. RozliSuje nediskurzivne prvky ako st spolocenské hodnoty ¢i
kultirne hodnoty a diskurzivne prvky, teda vyznamotvorné a jazykové. Vdaka tomuto
rozdeleniu mdze na analytickej tirovni skumat’ vztahy medzi diskurzom a inymi prvkami
v spoloCenskych aktivitich. CDA vyuziva detailnt analyzu textu, no okrem nej aplikuje aj
d’alSie dve dimenzie analyzy. Prvi dimenziu tvori dimenzia lingvisticka, ktora skiima Strukttru

textu. Zameriava sa na vnutorné vztahy textu ako st sémantické vztahy ¢i gramatické Struktary.

Druhd dimenzia sa zameriava na vonkajSie vztahy, snazi sa uchopit text ako
vyznamotvornu aktivitu realizovantl vo vonkajsich vztahoch. Venuje sa vonkajSim vztahom,
ktorymi st napriklad vdzba na kontext, netextové praktiky a Struktary ¢i kombinécie a vztahy
medzi odliSnymi Zzanrami a diskurzami. Za kontext v tejto dimenzii nepovazujeme len

netextové praktiky, ale aj ostatné texty. Ked’ za¢nu byt konkrétne texty chapané ako kontext
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pre dany skiimany text, dochadza k intertextualite. T4 sa prejavuje vo forme citacii

(Benes,2008:101-102).

Tretia dimenzia nadvdzuje na druhd, najmi na skimanie pravidiel, ktoré ovplyviuja
produkciu textov. Zahfna ideolégiu a moc, ¢o hra v CDA kli¢ovu tlohu (Benes,2008:103).
Pravidla diskurzu, ktoré formuju spdsob akym sa jazykovo prejavujeme su vnimané ako sucast’
stabilnej Struktury, ktord utvara a prepaja spoloCenské jednanie (Fairclough, 2003:3). Tieto
pravidla formuji postoje a ndzory l'udi, ovplyviiuju vol'bu pojmov a sposob ako budi l'udia
jednat’ v urcitych situaciach. Cela CDA vychéadza z dvoch predpokladov, a to, Ze na jednej
strane pravidla diskurzu ovplyviiuju mocenské vztahy medzi 'udmi ato, ako spolu
komunikuju. Na druhej strane vsak plati, Ze aj 'udia ovplyviiuju diskurz, prejavuje sa mocenské
asymetria, teda Ze sa 'udia na vytvarani pravidiel diskurzu nepodiel’ajii rovnou mierou (Benes,

2008: 103).

V analytickej Casti tejto prace sa autorka zameria na analyzu politickej komunikacie
a diskurzov zvolenych aktérov. Diskurz kazdého z aktérov bude analyzovany v ramci vyssie
spominanych troch dimenzii. V prvej dimenzii bude skiimana vnutorna $truktira textov, teda
ako aktéri vyuzivaju jazyk, oslovenia, jazykové prostriedky a podobne. Druhd dimenzia sa
zameria na diskurzivny kontext, teda na to aké témy prevazuju v diskurze jednotlivych aktérov.
Analyzuje, v akych suvislostiach o tychto témach aktéri hovoria a aké postoje k nim zaujima;ju.
Posledna, tretia, dimenzia sa ststredi na spolocenské a politické stuvislosti, ktoré by mohli mat’
vplyv na podobu diskurzov jednotlivych aktérov a na témy, ktoré v tychto diskurzoch
prevazuju. Nasledne, na zaklade vsetkych troch dimenzii, sa analyza zameria na vyhl'adavanie
populistickej rétoriky a v komunikacii jednotlivych politikov. Crty populistickej komunikacie
budt hodnotené na zaklade vysSSie uvedenych definicii populizmu od autorov ako Mudde
(2017), Miiller (2017), Panizza (2005), Taggrat (2005) ¢i Reinemann (2017) s kolektivom
autorov. Pri samotnom hladani populistickych prvkov v jednotlivych komunikaciach sa
autorka bude drzat’ teoretického pristupu zameraného na komunikéaciu od Stanyera (2017).
Nasledne, na zéklade jednotlivych prvkov populistickej komunikacie, ktoré buda v skimanych
komunikaciach njdené, budi aktéri zaradeni do jedného zo Styroch druhov populistov, resp.
populistickej komunikécie, podl'a typologie Jagersa a Walgravea (2007). Na zaver budu
jednotlivé komunikacie vzajomne porovnané, pricom autorka ur¢i v ¢om sa liSia a v com su si

naopak podobné.
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5. Analyza politickej komunikacie

V tejto kapitole autorka prejde k samotnej analyze politickej komunikacie Roberta Fica
a Igora Matovica na socialnej sieti Facebook. V pripade Roberta Fica budu analyzované jeho
prispevky, ktoré zdielal v stanovenom obdobi na svojej oficialnej facebookovej stranke. Igor
Matovi€ na svoju komunikaciu vSak nepouziva oficialnu facebookovu stranku, ale svoj osobny

profil. Z tohto dévodu budu analyzované prispevky, ktoré¢ zdiel'al na svojom osobnom profile.

5.1.Politicka komunikacia Roberta Fica

Facebookova stranka Roberta Fica vznikla 20. septembra 2017. Od jej vzniku na nej Fico
ziskal vySe 73 tisic ,,paci sa mi to* a vySe 126 tisic I'udi jeho stranku sleduje. Na stranke
v skimanom obdobi zdiel'al najmad predvolebné spoty avidea, na ktorych sa vyjadroval
k roznym témam. Okrem toho slud’'mi zdielal aj fotky zo svojho stukromia, fotografie
a zostrihy videi z jeho ciest po Slovensku, kde sa stretdval s podporovatel'mi strany Smer-SD.

Niekol'kokrat prezdielal aj prispevky oficidlnej stranky strany Smer-SD.

5.1.1. Prva dimenzia — vnutorna Struktira prispevkov

Vo vicsine pripadov sa Fico vyjadruje v prvej osobe mnozného ¢isla. V niektorych
prispevkoch je pouzitie tejto osoby myslené tak, ze hovori v mene vSetkych l'udi, no Casto
pouziva prvi osobu mnozného ¢isla najméi vtedy, ked’ hovori v mene celej strany Smer-SD a jej
predstavitelov. V prvej osobe jednotného ¢isla hovori a pisSe najmi vtedy, ked’ piSe o svojich
osobnych skusenostiach, pripadne vo videach, kde sa snazi obh4jit’ seba a vysvetlit’ obvinenia,
ktoré na neho zniesli opozi¢ni politici ¢i média. Jeho statusy st pisané jasne a strucne, vyuziva
najmé spisovny jazyk, v niektorych pripadoch pouziva expresivne vyjadrenia, no vyhyba sa
vulgarizmom. Statusy nie su prili§ dlhé, v pripade dlhsich odkazov pre sledovatel'ov nahrava
kratke vided, ktoré nie su dlhSie ako pdt’ minut. Okrem prispevkov, ktoré sa venuju politike
zdiel'a aj fotografie zo svojho sukromia, ktorymi sa snazi prihovarat 'ud’om. Cudi v tomto type

prispevkov oslovuje priatelia, kladie im otazky a vyuziva emotikony.
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Emotikony pouziva aj v prispevkoch venujicim sa politike, najmad tym v ktorych
prezentuje ciele a Uspechy, ktoré dosiahla strana Smer-SD v ¢ase svojej vlady. V prispevkoch
tohto typu sa emotikonmi snazi upttat’ pozornost’ Citatelov na konkrétne body prispevku.
Upttat’ pozornost’ sa snazi aj na zaciatku vacsiny prispevkov, v ktorych prva veta je vzdy

oddelena od zvysku a napisand vel’kymi pismenami, aby pdsobila ako akysi nadpis.

Zdiela aj fotografie s vlastnymi citatmi, ktoré odzneli na stranickych zjazdoch ¢i
tlacovych konferenciach. Taktiez vyuziva aj citdty opozi¢nych politikov, najma tie kde hovoria
o moralnej povinnosti Slovenska prijat’ imigrantov a o zruSeni vlakov zadarmo. Tieto citaty
kritizuje a vyuziva proti nim aj v predvolebnej kampani, kde napriklad vyuziva vyrok Andreja
Kisku o tom, Ze by Slovensko malo prijat’ tisice imigrantov. Svoje argumenty podporuje aj
¢lankami v novinach ¢i vyjadreniami opozicnych politikov v diskusnych relaciach. Tieto
vystrizky z diskusnych relacii st pouzité aj v predvolebnych spotoch strany, ktoré Fico zdiel’a.
Vzdy k nim prida kratky popis, ktorym nuti Citatel’a kliknut’ na video, aby sa dozvedel viac,
niekedy pri prispevkoch tohto druhu vyuZziva aj hashtagy.

Svojich sledovatel'ov sa Casto na nazor nepyta, otazky im kladie zriedkavo a najma
v prispevkoch, ktoré sa nevenuju politike. Otazky, ktoré zverejiiuje vo svojich videach spinaju

skor ucel recnickej otdzky, na ktoru si Fico vzdy aj odpovie. Cudi €asto vyzyva k pomoci
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slab$im, k vyuZzivaniu zdravého sedliackeho rozumu a k voleniu zodpovednej zmeny, ktort ma

v tomto pripade reprezentovat’ prave strana Smer-SD.
5.1.2. Druha dimenzia — vonkajsie vzt’ahy a diskurzivny kontext

Prevladajucou témou v diskurze Roberta Fica je kritika opozicie a jednotlivych
opozi¢nych politikov. Prezentuje ich ako hrozbu pre Slovensko a slovenskych ob¢anov. Celu
opoziciu oznacuje za nebezpecnu zmenu ¢i materskt Skolku, ktora podla jeho slov, nemoze
v tejto krajine vladnut. Opakovane zdoraznuje potrebu chranit’ 'udi pred napadmi z dielne
opozicie a ich pravicovou vladou, nakolko tvrdi, Ze prichodom pravice ddjde k odstraneniu
socialneho Statu a prevladnutiu trhovej stranky nad socialnou. Nebezpecnost opozicie
zdoraziuje aj pocas svojich stretnuti s 'ud'mi, kedy uvadza, ze ho l'udia prosia, aby ,,...zabranili
vzniku vlady, ktora sa nezodpovedne stavia k hodnotim, tradiciam, socialnemu zdzemiu
a bezpecnosti, ktoru spolocne vybudovali“ (Fico, 2020). Negativne stranky opozi¢nych
politikov aich neschopnost’ vladnut' podkladd réznymi zosmieSiiujucimi videami, ktoré
znazornovali karikatiry opozicnych politikov alebo boli postrihané do kompilacie ich vyrokov
z predvolebnych debat. Tieto vided strana Smer-SD vyuZzivala vramci kampane ako
predvolebné spoty. Okrem toho Fico zdiel'al aj r6zne hry, v ktorych medzi sebou opozicnici
bojovali alebo okradali dochodcov. Pridaval k nim poznamku, Ze boje a hadky opozicie posobia
akoby zivoty l'udi boli iba hrou.

P e

Jan 31,2020+ @
Medzi Humen&anmi ako doma! @@
Ludia su s nami v boji za socialny 5tat.
Slovensku sa dari a preto si trifame na tak vyznamné
méty ako 13. déchodok a dvojnasobné rodicovské Ludia v regidnoch na nas naliehaju, aby sme zabrali a
pridavky. S B ) urobili maximum pre uspech vo volbéch a tak zabranili
My robime a opozicia krici tak ako kricala priviakoch iy viady, ktora sa fahkovazne a nezodpovedne
zadarmo, cbedoch zadarmo &i vianoénych . i f . - .

postavi k nasim hodnotam, tradiciam, hezpeénosti a

prispevkoch pre nasich rodiov a vidy sme to Gspedne o . i 5 n
2viadii. de socidglnemu zazemiu, ktoré sme tak dlho spoloéne

REGIONY, PODTE VOLIT! ¥

Drite nam palce, bude to tvrdy boj. s budovali &

Zdroj: Facebook Roberta Fica

Najviac pozornosti venuje najmi Andrejovi Kiskovi, zakladatel'ovi liberalnej strany ZA

LUDI. Nazyva ho danovym, volebnym a pozemkovym podvodnikom, pridava aj oznadenie
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plagidtor. Za plagiatora ho oznacuje kvoli tomu, Ze vo svojej predvolebnej kampani pouzil
rovnaky slogan ,,Hlavu hore* ako Miroslav Radacovsky, ktory v roku 2019 kandidoval do
Eurdpskeho parlamentu. NajvyraznejSou témou, ktort Fico v stvislosti s Kiskom riesi je téma
migracie. Andreja Kisku nazyva najvacsim podporovatelom migracie a stavia I'udi pred hrozbu
toho, Ze chce Kiska pustit migrantov na uzemie Slovenska a ohrozit tym bezpecnost’
slovenskych Zien, deti a rodin. Tento argument o podpore migrantov zo strany Andreja Kisku
a ostatnych opozi¢nych politikov Fico vo svojej komunikacii vyuziva opakovane. Podklada ho
aj videami Andreja Kisku a Richarda Sulika v televiznych debatach, kde hovoria o moznosti

a moralnej povinnosti Slovenska prijat’ migrantov.

Robert Fico @
Jan 11,2020 - @

To, Ze sa Kiskovi nepacila permanentna kritika zo

strany SMER - SD za to, Ze je danovy, volebny a Robert Fico @

pozemkovy podvodnik sme si uz zvykli. Ale to, ze @ Feb 4, 2020 - @

ukradne volebny slogan, a to dokonca sudcovi, ktory

ho sudil v pozemkovej kauze pod Tatrami, z neho robi My v strane SMER - SD nikdy nedovolime, aby imigranti
najbizarnejsieho plagiatora na Slovenskuamozno ajv  okradli nasich déchodcov o zaslizeny trindsty
Sirokom okoli &3 déchodok.
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Migracia je d’alSou témou, ktora tvori velku Cast’ politickej komunikécie Roberta Fica.
Zameriava sa najmd na imigrantov prichadzajucich z blizkeho vychodu , nakol’ko prehlasuje,

113

ze ,,Islam nemd na Slovensku miesto...“ (Fico, 2020) a ze “...migranti menia charakter nasej
krajiny“ (Fico, 2020). Imigrantov vykresl'uje ako bezpecnostnii hrozbu pre ob¢anov. Svoju
stranu Smer- SD stavia do pozicie bojovnika za tvrdu migracnu politiku, ktory nedovoli, aby
imigranti okradali naSich dochodcov o dochodky a kradli Slovdkom pracovné miesta. Do
popredia kladie politiku, ktort jeho strana presadzuje od roku 2006. Zdoraziuje vsetky
uspechy, ktor¢ strana poc¢as 12 rokov svojej vlady dosiahla, podmienky ktoré nastavili pre 'udi.
Slovensko je pre neho bezpeCnou krajinou prave vdaka politike Smeru, jeho hodnotam

a neoblomnej migracnej politike, ktord sa prejavila najmid odmietnutim migra¢nych kvot
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v ramci EU. Svoju stranu prezentuje 'ud’om ako zodpovedni vol'bu ¢ zmenu, seba a celt stranu
stavia do pozicie ochrancov l'udu pred opoziciou, ktoru spaja s chaosom, oligarchiou,
ohrozovanim socidlneho S$tatu a prichodom migrantov. Pracujuci l'ud, slovenské rodiny
a dochodcov kladie na prvé miesto, velky doraz kladie na trindste dochodky a rodinné
pridavky, ¢o s hlavné piliere volebného programu Smeru. Socialna politika a uspechy jeho

strany su teda d’alSou silnou témou v jeho diskurze.

Mimo kritiky opozi¢nych politikov upriamuje svoju pozornost’ aj na média, ktoré
obviiluje zo Sirenia klamstiev a zaujatosti voci strane Smer-SD. Média vytvaraju imyselny
natlak na sudy a organy ¢inné v trestnom konani, s prepojené s financnymi skupinami a kvoli

silnej kritike Smeru pracuju v prospech opozicie.
5.1.3. Tretia dimenzia — Spolo¢enské a politické stvislosti

Celé volby sa niesli v duchu boja proti korupcii a zneuZzivaniu politickej moci. Vyznam
tychto tém zacal narastat’ potom, ¢o sa na povrch vyplavilo niekol’ko kduz, pocinajuc vrazdou
investigativneho novindra Jana Kuciaka a jeho snubenice Martiny Kusnirovej v roku 2018.
S narastom vnimania korupcie doslo aj k poklesu dovery verejnosti k fungovaniu statu. Vel'ka
Cast’ verejnosti bola zastlipena prave opoziénymi stranami, ktoré sa rozhodli spolupracovat
a spoloc¢ne sa snazili ukon¢it’ vladu strany Smer-SD (Meseznikov,2020:8). Vel'ka ¢ast’ kampani
tychto stran teda bola zamerana proti strane Roberta Fica. Z tohto prameni silna antiopozi¢na
rétorika Robert Fica. O tychto kauzach a zneuzivani politickej moci pocas vlady strany Smer-
SD casto informovali aj média, teda sa Robert Fico v obdobi rokov 2018-2019 stal objektom,
o ktorom médid Casto informovali v stvislosti s tymito okolnostami. To vysvetluje Ficove
dlhodobé vyhradenie sa vo¢i médiam a novinarom, ktoré sa prejavilo aj v jeho komunikécii na

socialnych sietach.

Zameranie jeho kritiky na Andreja Kisku je spojené jednak s témou migracie a migracne;j
politiky a jednak prameni z ich vzajomnych zlych vztahov, ktoré sa zacali vyvijat’ uz v roku
2014, kedy Kiska porazil Fica v prezidentskych volbach. Fico vtom case zastaval post
predsedu vlady, a pravidelne dochddzalo k mocenskym stretom a nezhoddm medzi tymito
dvoma politickymi predstavitelmi. Kiska bol v rokoch 2019- 2020 obvineny z danovych
podvodov v stvislosti jeho rodinnou firmou KTAG. (Mikusovi¢,2019) TaktieZ sa médiami
Sirilo video, ktoré ho obvinovalo zudajnych pozemkovych podvodov. Na obe tieto Kiska

reagoval ako na politicki kampan zo strany Roberta Fica. Fico ¢asto vtomto obdobi
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poukazoval na udajné Kiskove podvody a spochybiioval jeho narok na poziciu hlavy statu.
Politici sa rozchadzaji aj v pristupe k migrac¢nej politike, na ktordt Kiska nahliada
benevolentnejsie nez Fico. Z toho prameni Ficova ostra kritika na adresu Kisku a jeho vyjadreni
o prijimani imigrantov. Robert Fico a jeho strana Smer-SD v podstate uZ od za¢iatku migracnej
krizy v Eurdpe sa k téme prijimania migrantov stavia vel'mi odmietavo, o ¢om sved¢i aj
odmietnutie migraénych kvét, ktoré navrhla EU. Fico dokonca kvdli tomu podal v roku 2015
zalobu proti Rade Eurdopske unie (MikuSovic, 2015). Prave tato tvrda migracna politika je
spojend s prejavovanim nacionalistickych prvkov v politike strany Smer-SD. Strana sa
upriamuje najmd na konzervativnejsich a star§ich voli¢ov, ktori uz dlhodobo tvoria voli¢sku
zéakladnu tejto strany, o Com znaci aj Casté prizvukovanie trinasteho dochodku v predvolebnej
kampani. Zdoraziiovanim hrozieb migracnej krizy a kritikou liberdlnej politiky sa tiez Fico
snazi ziskat’ voli¢ov, ktori za normalnych okolnosti nespadajui do klasickej voli¢skej zdkladne

strany Smer-SD.

Podpora strany Smer-SD stoji najmd na vernych voli¢och, ktori stranu volia pravidelne.
Tvoria najvacsiu Cast’ ich voliCov, az 86 %, ¢o poukazuje na uzatvoreny volebny potencial
strany. Na voli¢skej podpore Smeru sa vSak prejavila aj tendencia akéhosi potrestania byvalych
vladnych stran. Volic¢i sa snazili prejavit’ nespokojnost’ s poslednou vladou Strany Smer-SD,
taktiez k nizSej podpore vyrazne viedol aj protikorupény charakter volebnej kampane. Odliv
voli¢ov potvrdzuju aj predvolebné prieskumy agentiry FOCUS podla ktorych mala strana
Smer-SD na zaciatku skimaného obdobia podporu priblizne 20 % opytanych, no vo februari

2020 by stranu volilo len 15 % opytanych (GyarfaSova, 2020: 73-75; Focus,2019; Focus 2020).

5.2.Politicka komunikacia Igora Matovica

Na rozdiel od Roberta Fica, Igor Matovi¢ na komunikaciu na socialnych sietach nevyuziva
oficidlnu facebookovu stranku. Miesto toho so svojimi voli¢mi a sledovate'mi komunikuje cez
svoj osobny facebookovy profil. Na tomto profile ho v sucasnosti sleduje vyse 288 tisic I'udi.
V skiumanom obdobi na svojom profile zdiel'al mnozstvo statusov, v ktorych sa vyjadroval
najmé na politické témy. TaktieZ robil niekol’ko Zivych vysielani a zdielal svoje tlacové
konferencie z oficidlnej stranky hnutia OLANO. Zdiel'al aj prispevky svojich stranickych
kolegov. Okrem toho zverejnoval aj fotografie a videa zo svojho sukromného Zivota, najmé so

svojimi dcérami.
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5.2.1. Prva dimenzia — vnitorna Struktira prispevkov

V pripade prispevkov Igora Matovica autorka nepozorovala jednotni formu
oslovovania v prispevkoch. V prispevkoch, v ktorych sa prihovara 'ud'om vyuziva najmi druhu
osobu mnozného €isla, no v niektorych prispevkoch hovori aj v ich mene a vyuziva tretiu osobu
mnozného Ccisla. Tretiu osobu mnozného c¢isla taktiez pouziva v prispevkoch, kde hovori
v mene celého jeho hnutia. Pre svojich sledovatelov nema nijaki konkrétnu formu oslovenia,
no v niektorych videach pouziva oslovenie dobri I'udia, pripadne ddmy a péni. V jeho politickej
komunikacii prevlada velké mnozstvo statusov. Tieto statusy st vo vécSine pripadov vel'mi
dlhé a obsirne, dava im nadpisy a rozdel'uje ich na odstavce. Pokial’ chce nejaké slovo ¢i vetu
v statuse zdoraznit', napisSe ich vel'kymi pismenami. V tychto statusoch sa strieda pouzivanie
spisovného a nespisovného jazyka. V jeho diskurze su velmi prominentné hovorova re¢ a
trnavské narecie, nakol’ko Matovi¢ pochddza z Trnavy. Vyuziva taktiez mnoZzstvo vulgarizmov

a anglicizmov.

Svoje argumenty podopiera citatmi, cituje napriklad Edmunda Burke, ked’ vyzyva l'udi,
aby jeho hnutie podporili v boji s mafiou a pridava citat o tom, ako zlo zvitazi, ked’ dobri 'udia
neurobia ni¢. Prebera vsak aj celé vyjadrenia odbornikov a politikov na rézne témy, ktorym sa
na svojom profile momentéalne venuje, cituje ich a vyjadruje s nimi sthlas. Mnoho z jeho
prispevkov je vel'mi intuitivnych, reaguje nimi na aktudlne udalosti na slovenskej politickej
scéne. Prezentuje nimi svoje nazory, Castokrat necenzurovane a vel'mi Uprimne. Nie st vSak
vzdy Uplne priamociare, Casto sa vyjadruje v metaforach, nemenuje vzdy konkrétnych l'udi a
v pripade, Ze nechce menovat’, pouzije oslovenie Niekto. Svoje prispevky teda v niektorych
pripadoch formuluje tak, aby si Citatel domyslel o kom ¢i o com hovori, Casto sa javia byt
vytrhnuté z kontextu. Niektoré Casti svojich statusov adresuje konkrétnym 'ud’om ¢i skupinam
l'udi, najma v pripade novindrov, ktori sa na jeho adresu vyjadrili vo svojich ¢lankoch a on s ich

nazorom nesuhlasi.

Na konci svojich prispevkov casto pridava aj postskriptum, pricom v mnohych
prispevkoch ich mal aj dve alebo tri. Vo svojej komunikacii takmer vobec nepouziva emotikony
a takmer kazdy status zakonc¢uje roznymi hashtagmi, zvycajne vymyslenymi, aby boli v sulade
s témou o ktorej rozprava. Pripadne sluzia ako kratke zhrnutia, odkazy ¢i vyzvy, najcastejSie

k boju proti korupcii a porazeniu Statnej mafie.
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Prave zacina O 5 minGt 12. Mal som tam byt spolu s
Kotlebom, Hlinom a Drukerom. Tesil som sa.

Vcera vecer som vSak citil, Ze na mna nieco ide ... a
dnes rano som uz bol "na srot" - chripka ma skolila.

Poziadali sme RTVS, ¢i moze z dovodu mojej choroby
prist miesto mna Edo Heger - predseda poslaneckého
klubu a ¢len nasho predsednictva. Suhlasili, vzhladom
na chorobu.

Edo iSiel do RTVS ... a priSiel Kotleba ... tiez situaciu
pochopil a suhlasil, Ze miesto mna bude Edo.

... a potom prisiel predseda KDH Alojz Hlina.
Mimoriadne arogantnym spésobom RTVS oznamil, ze
"v ziadnom pripade nesuhlasi", aby miesto mria bol v

Vraj to si aj on mohol nieco vymysliet a poslat miesto
seba podpredsedu. To, Ze mu Edo opakoval, Ze som
redlne chory a nikto si ni¢ nevymysla, nedokézalo
zmakgéit stvrdnuté srdce krestana Hlinu.

Obdvam sa, ze Hlina vedie takymto arogantnym
spravanim KDH do zéhuby. Kedy inokedy by sa mal
predseda "krestanského" hnutia spravat ako Clovek a
krestan, ak nie v takejto situacii?

#EgoOpatZvitazilo

ps. Prave pre takéto opakované arogantné Lojzovo
spravanie som este radsSej, Zze sme dali na kandidatke
priestor ludom z Krestanskej tnie (KU) a okrem nich
desiatkam nielen papierovym krestanom. Ano, okrem
nich su tam spolu aj liberali, ale to nevadi - kazdy si
vyberie podla vlastného gusta. Ano, mame skvelu
kandidatku a to je to, ¢o v skutoénosti lomcuje
Lojzovym egom a brani mu spravat sa ako chlap,
krestan a predseda krestanskej strany.

relacii Edo Heger.

0‘.’ iy 766 199 Comments * 83 Shares

Zdroj: Facebook Igora Matovica

Okrem statusov s 'ud'mi zdiela aj zdznamy Zzivych vysielani zo svojich tlacovych
konferencii, pricom v mnohych z nich upozoriiuje na korupéné praktiky vladdnych stran.
Publikuje aj vided, v ktorych sa prihovdra 'udom ainformuje ich o svojich aktivitach.
Mnohokrat venuje jednej téme v priebehu jedného dia niekol’ko réznych prispevkov, ¢im sa
snazi zvysit u 'udi povedomie o danej téme. S 'ud’mi sa snazi komunikovat’, oboznamuje ich
o0 svojej ucasti v diskusnych relaciach ¢i inom posobeni a nasledne sa pyta na ich nazor. Kladie
otazky typu: ,,Aky som bol?“ a ,,Co na to hovorite?. Zdiel'a aj vtipné obrazky a memes

reagujuce na udalosti v politike.

Nie vSetky jeho prispevky sa vSak venuju politike. Svojim sledovatel'om priblizuje chod
svojho dna, zdiel'a prispevky priblizujuce chod jeho domécnosti ¢i iné informacie o rodine,
najmi o jeho dcérach. Pridava rozne fotografie a videa zo svojho sikromia, napriklad fotografie

ako je na ceste k zubarovi ¢i video, kde 'udi prevadza jeho domom, ktory v tom ¢ase renovoval.
5.2.2. Druha dimenzia — vonkajsie vzt’ahy a diskurzivny kontext

NajdominantnejSou témou v diskurze Igora Matovica je téma boja proti korupcii. Vo
svojich prispevkoch opakovane zdoéraziiuje dlhoroény boj svojho hnutia proti korupcii
a zneuzivaniu S$tatnej moci. Poukazuje na potrebu neustdleho boja za hodnoty, idedly
a spravodlivost’. Kritizuje strany, ktoré v tom ¢ase tvorili vladnu koaliciu, teda Smer-SD, SNS
a Most-Hid. Opakovane zdoraziuje, ze Slovensko ovladla mafia a vladne strany jej umoznili

preniknut’” do najvysSich pozicii v State. NajvacsSiu Cast’” svojej kritiky adresuje prave
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predstavitelom strany Smer-SD, ktorych nazyva zlodejmi ¢i mafidnmi. Poprednych
predstavitelov Smeru ako su Robert Fico ¢i Peter Pellegrini obviniuje zo spoluprace s mafiou a
okradania obyc¢ajnych l'udi. Poukazuje na ich mafianske praktiky, ako ich sdm nazval, ktorymi
su napriklad lustrovanie a odpocuvanie novinarov a politikov a prevladajuci klientelizmus.
Slovensko nazyva ukradnutym Statom, v ktorom aktualna vladda len podvadza a nechréni l'udi

a socialnu politiku Smeru oznacuje za falo$na.

Svoj boj proti mafii zdiel'a aj s 'ud'mi, ked” napriklad odletel do Cannes a spolu so
svojimi stranickymi kolegami na vilu byvalého ministra financii a ¢lena strany Smer-SD Jana
Pociatka nalepil papier s napisom Majetok Slovenskej republiky, ¢im chcel poukazat na to, Ze
tuto vilu kupil za peniaze, ktoré ukradol 'ud’om, a teda vila patri vSetkym 'ud’'om na Slovensku.
Tesne pred vol'bami tiez vyzyval I'udi, aby mu prisli pomdct’ rozmiestnit’ 5000 sviecok pred
urad vlady, ktoré mali symbolizovat’ 5000 odvratitelnych umrti ro¢ne, ku ktorym doslo kvoli
tomu, Ze finan¢nd skupina Penta vytunelovala zo zdravotnictva 400 miliénov eur a strana Smer
ju pri tom kryla. Mimo Smeru vSak kritizuje aj ich koali¢nych partnerov. VtedajSieho predsedu
strany Most-Hid Bélu Bugara nazyva hadom a klamarom a vy¢ita mu jeho vstup do vladne;j
koalicie so Smerom v roku 2016 napriek jeho vyhlaseniam, ze tak neurobi. S mafiou spéja aj

predsedu SNS Andreja Danka, pri¢om poukazuje aj na jeho udajny problém s alkoholom.

Igor Matovic @ 9 gor Matovic o Igor Matovic @
Dec 16,2019 - @ Jan 12,2020 - @ Jan21,2020+ @

NKU usvedgilo SMER - SD, 7e ukradli cca 600 milignoy ~ Prichadza jar Aj vy mate v préci tlatitko, ktorym si sami sebe zvysite
eur len na mytnom tendri (0 200 milionov vybrali . . . . . _ Plato 1500 eur mesacne?
drahiu ponuku a tajne podpisali ustanovenie, ze teraz ~ Vraj sa dnes Bugér v Na telo zvliekal z koze - vraj on uz
méme zaplatif za mytny systém este raz cca 400 so Smerom nepdjde - len nechapem, ako si méze Aj vy mate v préci tladitko, ktorym si sami sebe udelite
miliénov). mysliet, ze ludia mu znova naletia na tie isté klamstva plateni dovolenku na 3 mesiace od zaciatku

ako pred 4 rokmi. decembra az do volieb?
Pellegrini sa vsak tvari ako mrtvy chrobak, i ; , ) - i PR .
zodpovednych fudi dal bez hanby na kandidatku a stoji  BUG4r by so Smerom iSiel na 100% a ani naznak Aj vy mozete v prici slopat a zdroveri kzat o moralke

p wa Ay = g i

na jej cele. Takto sa nesprava zodpovedny premiér, ale svedomia PY sa mu neozval ... Stastie, Ze uz o tom & sluSnost
&lovek, ktory verne slizi mafii, ktorej je 19 rokov bude méct tento zlodejisko, podvodnik a zradca len a ”
> ; . len snivat. #DankoMoze
clenom, #2822020
Toto nie je “zodpovedna zmena', ale "nezodpovedna OB 5« 96 Comments * 173 Shares
mafia": .

Igor Matovic @
9 Dec 18,2019 - Q
Dobroslav Trnka bol dIhé roky priamou stiéastou
mafie, ktorej Smer umoznil ovlddnut $tat. Trnkovo
obvinenie je zadostuéinenim pre obyéajnych poctivych
[udi a zdvihnutym prstom pre mafiu, ktord Smer cez
Trnku dlhé roky chranil. Na druhej strane je namieste
sa obavaft, Ze zrazu zvySena aktivita NAKA len stvisi s
vytvaranim dojmu na [udi vzhladom na volby za
dverami.

O® 1.1k 97 Comments + 992 Shares
© 442 34 Comments + 23 Shares

D 684 78 Comments * 84 Shares

Zdroj: Facebook Igora Matovica

Dalsou témou, ktora sa asto vyskytuje v Matovi¢ovom diskurze je téma vzniku velkej
demokratickej koalicie opozi¢nych stran. Od zaciatku skimaného obdobia vyzyva opozi¢né

strany k zodpovednosti. O€akava od nich zodpovedny pristup pri jednaniach o vzniku tejto
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koalicie, nakol’ko keby k jej vzniku nedoslo, tak by podl'a jeho slov doslo k prepadnutiu hlasov
demokratickych stran a ich boj s mafiou by bol netuspesny. Kritiku v tomto pripade smeruje
najmi na stranu ZA IUDI a jej zakladatel'a Andreja Kisku, ktorého vini z nevzniknutia takejto
demokratickej koalicie. Negativne hodnoti Kiskove postoje a navrhy v tejto veci, tvrdi, ze
Kiska nemd iprimnu snahu zabranit’ prepadnutiu hlasov a naznacuje, ze mu skor ide o vlastné
ego nez o buducnost’ Slovenska. Opakovane tiez oznacuje vznik Kiskovej strany za hrozbu pre
mensie demokratické strany a naznaduje, e kazdy hlas pre stranu ZA I’UD] znamena vyssiu

Sancu pre navrat mafie, nakol'’ko d6jde k prepadnutiu hlasov mensich stran.

Okrem Kisku svoju kritiku orientuje aj na lidra Krestanskodemokratického hnutia
Alojza Hlinu. Poukazuje na jeho arogantné spravanie v predvolebnych diskusiach, spochybiiuje
jeho sprévanie ako skuto¢ného krestana a pripomina, ze svojim spravanim a vyjadreniami
potapa demokratické strany, najmi ti svoju, aziskava voliCov pre strany ako su LSNS.
K opoziénym strandm, ktorych je aj jeho hnutie sucastou sa nestavia vylucne pozitivne,
odmieta byt’ sucastou opozicnych paktov o neutoCeni, nakol’ko to ublizuje kampani. Chce
udrzat’ zdravu kritiku a zdoraziuje, Ze aj keby sa jeho strana stala sicast'ou vladnej koalicie,
tak sa vzdy radSej bude drzat’ v uzadi a zaujme ulohu policajta, ktory bude dohliadat’ aby nikto
z jeho koalicnych partnerov nepodl'ahol korupcii. Na druhu stranu ale opakovane prizvukuje
ochotu svojho hnutia s tymito stranami spolupracovat, ponukal pomoc pri zostavovani
demokratickej koalicie a vyzyval lidrov opozi¢nych stran k vytvoreniu spolo¢ného vyhlasenia,
kde by boli uvedené zakladné body a zasady, na ktorych sa tieto strany zhoduju.

Igor Matovic @
Nov 26,2019 - @

TROCHU LOGIKY DO ZASLEPENEJ MYSLE

7) Z toho vyplyva, Ze vznik ZA LUD{ miesto pomoci
dramaticky zvysilo pravdepodobnost dalej viady
mafie.

(verejné tajomstvo o "prinose" Kiskovej strany)
1) Ktora je najdéveryhodnejsia agentura? Focus.

2) V 8 prieskumoch Fecusu (9/2018-6/2019) mala
demokraticka opozicia spolu podporu 47%.

3) Kiska v jiini 2019 zaloZil stranu ZA LUDI s hlavnym
argumentom - ideme pomact opozicii vyhrat volby a
porazit mafiu - prinesieme novych volicov.

4) V naslednych 8 prieskumoch Focusu
(6/2019-11/2019) mala demokraticka opozicia spolu
podporu 46,6%

5) Z toho vyplyva, ze Kiskova strana ZA LUDI
(bohuzial) nepriniesla demokratickej opozicii ziadne
hlasy [udi navySe.

6) Navye vznik ZA LUDI (bohuzial) dramaticky zvysilo
pravdepodobnost prepadnutia X stran, ktoré predtym
neboli nijako ohrozené.

8) Preto (bohuzial) plati, ze ¢im viac hlasov vo volbach
pre ZA LUDI, tym vacsia Sanca na dalsiu viadu mafie

9) Uvedomuiu si to ludia v ZA LUDI? Ano a velmi
dobre.

10) Napriek tomu odmietli vznik velkej koalicie, ku
ktorej predtym opakovane verejne vyzyvali ... a véetci v
demokratickej opozicii sme z toho zhrozeni.

11) To nie je ZA LUDI, ale dokonalé ZA SEBA.
12) Hovorit pravdu nie je Utok. Ak to tak niekto citi, je
to len dokaz toho, Ze chce radsej Zit vo falosnej 12 ako

v uprimnej pravde.

13) 17. november 1989: "Sltibili sme si lasku, SLUBILI
VRAVIET PRAVDU LEN ..."

©0 340

Zdroj: Facebook Igora Matovica

176 Comments - 28 Shares

Igor Matovic @
¢F Nov21,2019:Q

11 poslednych dni na ZODPOVEDNOST lidrov
demokratickych opoziénych stran

My v OLANO sme podali ruku uz trom mensim
hnutiam - Krestanskej uniii (KU) Anny Zaborskej, hnutiu
NOVA Gabora Grendela a hnutiu Zmena Zdola Jana
Budaja.

... takze teraz by som rad videl aj inych urobit nieco
obdobne zodpovedné. Nestadéi len reénit o potrebe
vytvorif koalicie, z toho sa nenajeme ... nastala doba
skutkov, pani.

Drzim palce.

L lw BE

64 Comments * 22 Shares
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Okrem politickych stran venuje pozornost médiam, najmd novinam a novindrom.
Novinové ¢lanky, najmé rozhovory s ¢lenmi jeho hnutia pouziva, aby ich priblizil verejnosti.
Na druhu stranu vSak ostro kritizuje komentare novinarov, ktori jeho alebo hnutie OCANO za
nieco kritizuji. Nazyva ich ndjomnymi pisalkami ¢i bratislavskou kaviariou, ktord Zije vo
svojej ultraliberalnej bubline. Radi ich medzi elity, vyCita im, ze piSu pozitivne clanky
o stranach ako Progresivne Slovensko ¢ ZA LUDI, no jeho hnutie dehonestuju, strasia udi

a Siria klamstva.

Svoje hnutie Matovi¢ stavia do pozicie dlhoroéného bojovnika proti korupcii a mafii.
O c¢lenoch hnutia OCANO sa vyjadruje vel'mi pozitivne, Casto zdiel’a ich prispevky, vyjadruje
s nimi suhlas a zastava si ich. Okrem toho venoval vel'a pozornosti zloZeniu kandidatnej listiny
hnutia, ¢asto poukazoval na to aké skvelé je jej zlozenie. Tesne pred volbami tiez venoval
niekol’ko prispevkov a tlaCovych konferencii internetovej ankete, v ktorej nechal 'udi hlasovat’
o podmienkach, za ktorych by OLANO po vol'bach vstupilo do vladnej koalicie. Poukazuje tym
najmé na pravo l'udi zGc¢astnit’ sa na politike a na poslani jeho hnutia robit’ politiku pre I'udi,
pricom spomina zlyhanie systému zastupitel'skej demokracie. Popri tom vSetkom neustale
zdoraznuje svoj bol s mafiou, délezitost’ Sirenia pravdy a uprimnosti. Pripomina, Ze revolicia

este neskoncila a deil volieb oznacuje ako osudny pre mafiu.
5.2.3. Tretia dimenzia — Spolo¢enské a politické suvislosti

Antikorup¢ny charakter poslednych parlamentnych volieb postavil hnutie OCANO do
pozicie favorita. Nalada spolo¢nosti silne ovplyvnena smrtou investigativneho novinara Jana
Kuciaka a jeho snubenice spolu s pddom vlady Roberta Fica v roku 2018 vyvolali v znacnej
Casti verejnosti potrebu zmeny v celkovom vyvoji krajiny. Tieto nalady sa premietli aj do
samotnej stranickej sut'aze, a ako uz bolo spomenuté vyssie, korupcia sa stala hlavnou témou
predvolebnej kampane. Matovi¢ uz od zalozenia OLCANO toto hnutie prezentoval ako
protikorupéné, comu zodpovedali aj jeho aktivity. Prave tato agenda sa ukazala byt’ uspesnou,
nakol’ko bola hlavnym pilierom hnutia a bola hlavnhym bodom, na ktory sa snazilo naldkat’
vacsinu svojich volicov. Dlhodobé vyhradzovanie sa hnutia voci strane Smer -SD a korupcné
kauzy c¢lenov Smeru, ktoré v obdobi rokov 2018-2020 vysli na povrch, umoznili Igorovi
Matovi€ovi postavit’ sa do tlohy hlavného bojovnika proti aktualnej vlade a vyzyvatel’a strany
Smer-SD , ¢omu svedCili demonstracie, navstevy luxusnych vil politikov a celkové
poukazovanie na protizakonné praktiky, ¢im sa vyznacuje aj Styl, akym sa Matovi¢ prezentuje

ako politik.
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Hnutie posobilo ako protestna strana, ¢im si ziskali podporu aj mladsich volicov.
Okrem nich sa snazil pdsobit’ aj na mobilizovanych volic¢ov, ktorym dal vo svojej komunikacii
privlastok ,,spiaci drak®, ktory sa zobudi a pomdze jeho hnutiu k vitazstvu a k porazeniu mafie.
Narast volebnej podpory hnutia OLANO zacal byt evidentny najmd zaciatkom roka 2020,
pri¢om najvacsi narast nastal len par tyzdiov pred voI'bami. K tomuto vel'kému nérastu hlasov
doslo najmi z dovodu narastu dolezitosti témy boja proti korupcii v predvolebnom obdobi.
Hnutie OCANO v tom case Coraz viac prejavovalo ako protikorupény aktér atesne pred
volbami sa ujalo pozicie reprezentanta protikorupéného boja. Tento boj sa napokon stal
hlavnym dévodom podpory OLCANO vo vol'bach (Butorova, 2020: 29). Okrem stabilnych
voli¢ov sa hnutiu podarilo oslovit’ aj volicov byvalych koaliénych stran ako SNS ¢i Most-Hid.
Podarilo sa im ziskat’ aj mnoZzstvo tzv. ,,swing* voli¢ov od opozi¢nych stran a taktiez vyssie
spominanych mobilizovanych volicov. Hnutie sa javilo ako vhodnd volba pre Siroky

a heterogénny okruh potencialnych voli¢ov (Gyarfasova, 2020: 75-79).

5.3. Populizmus v politickej komunikacii aktérov

Robert Fico vo svojich prispevkoch I'udi ¢asto oslovuje ,,priatelia®“. Vo svojej rétorike
poukazuje najméd na potrebu ochrany tradi¢nych hodnét I'udi, pricom zdoraznuje, Ze sa na
svojich predvolebnych cestach citi medzi 'ud’'mi najlepsie. Cudi oznacuje za svoju prioritu, na
prvom mieste si pre neho slovenské rodiny, pracujici l'udia a dochodcovia. Tvoria hlavné
zlozky T'udu, pricom im vzdy déva privlastok nase/nasi, teda nase rodiny a nasi dochodcovia.
K 'ud’om, s ktorymi sa stretdva pristupuje ako k 'udom z regionov a dava ich do kontrastu
s obyvatelmi Bratislavy a tvrdi, Ze l'udia zijuci v Bratislave nevedia, ¢o su to skutoc¢né
problémy. Cud’'om pripisuje jednotné hodnoty a tradicie, na ktoré casto vo svojich prispevkoch
poukazuje. Stavia seba a svoju stranu do pozicie ochrancu tychto hodnét a tradicii, ale aj
socidlneho zabezpeCenia a bezpec¢nosti obcanov. Hlavni hrozbu pre l'ud vjeho diskurze
predstavuje opozicia, ktora ich pripravi o socidlne istoty a opatrenia, ktoré spolo¢ne za dvanést’
rokov vlady Smeru vybudovali. V pripade néstupu opoziénych stran k moci hrozi uplné
odstranenie socidlneho Statu a rozkradanie miezd a dochodkov, penazi danovych poplatnikov
a legalizacia drog. Okrem opozicie uto¢i aj na média, ktoré podl'a jeho slov vytvaraja natlak na
justiciu a ovplyviiuja tak rozhodnutia stidov. Vini ich z klamstiev vo¢i jeho strane a prepéja ich

s finan¢nymi skupinami.

Vyclenovanie a odmietanie imigrantov na izemi Slovenska je d’alSou silnou sucast’ou

Ficovho diskurzu. Ti v tomto pripade tvoria out-group, ktora podla Fica nema na Slovensku
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miesto, nakol’ko menia charakter krajiny. Rovnako tak ani ich ndbozenstvo, Islam, podl'a Fica
na Slovensko nepatri. Vykresl'uje ich ako bezpe¢nostni hrozbu, ktora je nebezpecenstvom pre
slovenské rodiny, obera miestnych o pracovné miesta a kradne trinaste dochodky slovenskym
dochodcom. Prichod imigrantov na izemie Slovenska taktieZ spaja s opoziciou, najmé s osobou

Andreja Kisku, ktory by sem tychto migrantov vpustil.

Stranu Smer-SD v tomto pripade prezentuje ako zodpovedné rozhodnutie pre celé
Slovensko, pricom dokaZe reprezentovat’ a udrziavat' slovenské hodnoty a tradicie. Svojho
vtedajsieho stranickeho kolegu a podpredsedu strany Petra Pellegriniho oznacuje za jediného

premiéra z pomedzi vel’kého mnozstva kandidatov.

V diskurze Igora Matovica je taktiez mozné ndjst mnozstvo referencii k I'udu. Seba
a celé svoje hnutie stavia do pozicie reprezentantov obyc€ajnych l'udi. Hnutie OCANO ma
predstavovat’ koridor pre obyc¢ajnych l'udi, ¢o opakovane pripomina naprie¢ celym skimanym
obdobim. Matovi¢ sa sam neradi medzi politikov, hovori, ze nie je ako bezni politici a ma
blizsie k obyCajnym l'udom, ateda je sam sucastou l'udu. Tento I'ud dava do kontrastu
s vladnou koaliciou, ktoru spdja s mafiou, vini zo zneuzivania moci a okradania l'udi. Politikov,
anajma tych zo strany Smer-SD, stavia do pozicie tych, ktori o I'udi javia zaujem len pred
vol'bami, no po vol'bach sleduju len svoje zdujmy a z 'udi chct mat’ len umlcanu vacsinu. Elity
a I'udi porovnava aj v pripade penazi, kedy tvrdi, Zze l'udia nemaju peniaze prave kvoli tomu, ze
ich vladne elity okradaju. Na priklade slovenskych farmérov uvadza ako tito I'udia tvrdo denne

pracuju, no vlada ich iba podvéadza a nechrani.

Do kontrastu s elitami dava aj svoje vlastné hnutie, priCom ho stavia do pozicie
dlhoro¢ného bojovnika proti korupcii a zdoraziuje, ze OLANO robi politiku inak nez ostatné
politické strany, nakol'ko ju robi pre l'udi. Matovi¢ zdiel'a s l'ud'mi svoj pribeh vstupu do
politiky a desatro¢ného boja proti zneuzivaniu moci a nepravdam, ako symbol, s ktorym sa
maju l'udia vo volI'bach stotoznit’. Cud by sa nemal spoliehat’ na politikov, nakol’ko ti pren ni¢

nerobia a maju vziat’ osud Slovenska do svojich rik, s ¢im prave pomoze Matovicove hnutie.

Igor Matovi¢ okrem zdoraznovania ddlezitosti a nespravodlivosti voci 'udu kritizuje aj
systém zastupitel'skej demokracie. Tvrdi, ze tento systém Uplne zlyhava, nakol’ko je evidentné,
ze si poslanci neplnia sl'uby, ktoré 'udom dali. Cudia by podl'a jeho slov mali uplatiovat’ svoje
Ustavné prava a podiel'at’ sa na tvorbe politickej moci. Systém priamej demokracie uplatiiuje

prostrednictvom l'udového hlasovania, v ktorom nechdava T'udi hlasovat o jedendstich
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rieSeniach, ktoré sa stani suc¢ast'ou programového vyhlasenia vlady, ked” sa OCANO stane

sucast’ou vladnej koalicie.

Svoju pozornost’ v diskurze venuje aj médidm, ktoré taktiez radi medzi elity. Novinarov,
ktori sa kriticky vyjadruju na adresu jeho hnutia, oznacuje za najomnych pisalkov ¢i slovenské
kaviarenské elity, ktoré ziju v liberalnej bubline a piSu len v prospech liberalnych stran ako su

Progresivne Slovensko ¢ ZA DUDI.

Na zaklade tejto analyzy je mozné zhodnotit, ze v pripade politickych komunikacii
oboch aktérov pozorujeme prvky populistickej rétoriky. V rétorike Roberta Fica sa vyskytuju
znaky ako referencie k I'udu a oddelovanie 'udu od inych skupin obyvatel'stva. Tymito
skupinami st jednak imigranti, ktori su v pripade Fica hlavnou vyclenovanou skupinou.
Skutoény TI'ud v jeho rétorike predstavujii domorodi Sloviaci, teda je mozné konStatovat
pritomnost’ znakov narodného populizmu. Okrem toho sa vo svojom diskurze zameriava aj na
kritiku elit, pricom v tomto pripade elitu netvoria vladne strany, ale médid a opozi¢né strany,
ktoré oCieriiuju stranu Smer-SD a Skodia zaujmom l'udu, pricom pre nich zaroven predstavuja
aj hrozbu. Na zéklade tychto pozorovanych ¢tt mézeme politicki komunikaciu Roberta Fica
zaradit’ medzi tzv. kompletny populizmus, nakolko spiiia vsetky tri pozadované elementy
populistickej komunikacie, ktorymi su referencie k l'udu, vylucovanie skupin obyvatel'stva
a utok na elity ¢i iné skupiny. Rétorika Igora Matovic¢a rovnako obsahuje mnozstvo referencii
k Pudu. DalSou vyraznou értou je ostra kritika vladnucich elit a porovnavanie elit a ludu.
K elitam okrem vladnych elit Matovi¢ radi aj média. Mimo to, sem modzeme zaradit' aj
vyuzivanie prvkov priamej demokracie a kritiku zastupitel'skej demokracie a taktiez snahu
identifikéacie 'udu s lidrom a jeho Zivotnym pribehom. Politickii komunikaciu Igora Matovica
je taktiez mozné oznacit za populisticki. Zodpovedd elementom tzv. antielitistického

populizmu, ku ktorym patria referencie k I'udu a utocenie na elity ¢i iné skupiny.
5.4. Komparacia politickej komunikacie Roberta Fica a Igora Matovica

V pripade zakladnych komunika¢nych aspektov jednotlivych aktérov pozorujeme
rozdiely uz v samotnom formulovani prispevkov na socidlnych sietach. Komunikacny Styl
Roberta Fica posobi umiernene a oficidlne. Svoje ndzory prezentuje v prispevkoch, ktoré su
formulované stru¢ne, jednoducho a s pouzitim takych prvkov, aby zaujali Citatel'a. V porovnani
snim je komunikéicia Igora Matovi¢a dramatickejSia, vulgédrnejSia a bez takmer Ziadnej

cenzury. Matovi¢ova komunikécia na socidlnych sietach je tiezZ ovela frekventovanejSia nez
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v pripade Roberta Fica. So svojim publikom okrem svojich vyjadreni a tlaCovych brifingov
zdiela aj memes zamerané na svojich politickych protivnikov. Vyjadrenia a celkova
komunikacia Igora Matovica pdsobi v porovnani s tou Ficovou ovel’a spontannejsie, obCas vSak

az zbrklo.

Tabul’ka €. 1 — Charakter prispevkov na Facebooku

Robert Fico Jednoduché, stru¢né, vyuzivanie emotikonov
na zaujatie Citatel'a, bez vulgarizmov

Igor Matovic DIhé, Struktarované, dramatické, spontanne
vyuzivanie vulgarizmov

Zdroj: Autorka

Rozdiely st vSak evidentné aj v pripade tém diskurzov jednotlivych aktérov.
Prevladajucou témou v diskurze Roberta Fica je kritika zamerana voc¢i opozi¢nym stranam. Tie
oznacuje za hrozbu pre slovenské rodiny, pracujicich a dochodcov, nakol’ko pri nich hrozi
Uplné odstranenie socialneho $tatu. Ochrana socidlneho Statu spolu so zdujmami a tradiciami
P'udu tvoria dblezité sucasti Ficovho diskurzu, nakol’ko prave na nich stoji jeho politika, ktoru
pred 'ud’'mi prezentuje. S tym suvisi aj jeho rétorika namierend proti migrantom, ktorych tplne

vycClenuje zo slovenskej spolo¢nosti.

Diskurz Igora Matovica je viac zamerany na tému boja proti korupcii a proti vladnucim
elitam. Vladne strany, najmé stranu Smer-SD, povaZuje za napojené na mafiu, zdoraziuje ich
zloCinecky charakter, zneuzivanie $tatnej moci a neschopnost’ postarat’ sa o svojich obCanov.
Délezitymi aspektami jeho politickej komunikacie je tiez neustdle prizvukovanie boja
za Uprimnost’ a pravdu, priCom opakovane zdoraziuje svoj dlhoro¢ny boj proti korupcii

a Statnej mafii ako zastupca obycajnych l'udi.

Tabul’ka ¢.2 — Prevladajuce témy diskurzov

Robert Fico Kritika opozicie, odmietanie migrantov,
ochrana socialneho Statu, kritika médii

Igor Matovic Kritika vladnych stran, boj proti korupcii,
kritika, kritika médii

Zdroj: Autorka

Strety s rétorikou Roberta Fica je mozné vidiet najmi v pripade kritiky opozi¢nych
stran, najmi strany ZA DUDI a Andreja Kisku, nakol’ko sa objavuje v komunikacii oboch

aktérov. Jedinym spolo¢nym znakom je vSak len kritizovana osoba, nakol'ko vo Ficovom
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diskurze je Kiska spédjany najmi s prichodom migrantov na Gzemie Slovenska a danovymi
podvodmi, priCom Matovi¢ Kisku kritizuje hlavne za nevzniknutie demokratickej opozicie
a vini ho za prepad hlasov mensich demokratickych stran. Migra¢nu krizu vo svojom diskurze

nespomina vobec. Ani toto teda nie je mozné povazovat’ za podobnost’ v diskurzoch.

Tabul’ka €.3 — Dovody kritiky Andreja Kisku

Robert Fico Prichod migrantov na uzemie Slovenska a
danové podvody

Igor Matovic Nevzniknutie demokratickej opozicie a prepad
hlasov mensich demokratickych stran

Zdroj: Autorka

Je teda mozné zhodnotit’, Ze politické komunikacie Roberta Fica a Igora Matovica sa vo
vicSine aspektov a dimenzii odliSuju. Rozdiely su viditelné aj vo vyuzivani populistickej
komunikacie, nakol'’ko v komunikacii Roberta Fica je mozné pozorovat’ vyclenovanie urcitych
skupin obyvatel'stva na zdklade ich ndrodnosti a vierovyznania, pricom v komunikécii Igora
Matovica tento jav spozorovany nebol. Matovicova populistickd komunikacia bola zamerana
najma na kritiku vladne;j elity, pricom Robert Fico sa viac sustredil na kritiku opozicnych stran.
Spolo¢nou ¢rtou, ktord bola spozorovana je kritika médii. Obaja aktéri zaujimaju k médiam
kriticky postoj a obvifiujii ich zo zaujatosti vo¢i ich strane ¢i hnutiu a Sirenia nepravd
a klamstiev. Okrem toho st podobnosti v populistickej komunikacii pozorované v pripade
referencii k I'udu. Aj Fico aj Matovi€ sa stavaji do pozicie reprezentantov a ochrancov l'udu

pred nebezpecenstvom, no toto nebezpecenstvo je v oboch pripadoch odlisné.
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Z.aver

Bakalarska praca sa venovala analyze politickej komunikécie na socialnych sietach
dvoch poprednych aktérov slovenskej politiky, ktorymi su predseda strany Smer-SD Robert
Fico apredseda hnutia OCANO Igor Matovi€. Analyza sa zameriavala na pritomnost’
populizmu v politickej komunikacii aktérov anésledne vzajomne tieto komunikacie
porovnéavala medzi sebou. Prva kapitola teoreticky vymedzila pojem populizmu a jeho
zékladné ¢rty. K nim patrili koncepty l'udu a vSeobecnej vole, vymedzovanie sa voci elitam
a postava populistického lidra. Druha kapitola priblizuje populizmus ako komunikacny
fenomén a stanovuje teoretické vychodisko prace, ktorym je tzv. communication-centered
approach, teda pristup zamerany na komunikacné stratégie a ¢rty, ktoré su definované ako
populistické. Primarne sa teda zameriava na komunika¢ny §tyl politickych aktérov, na zaklade
ktorého potom urcuje pritomnost’ populizmu v ich komunikacii. Tento pristup bol vyuZity aj
v tejto bakalarskej praci, spolu s typologiou, ktort definovali autori Jagers a Walgrave. Tato
typologia rozliSuje Styri druhy populistickej komunikacie, resp. populizmu. Tretia kapitola sa
zameriava na populistické strany v slovenskej politike a zaroven blizSie priblizuje
charakteristiku a ideologické vymedzenie aktérov Roberta Fica a Igora Matovica ako aj ich
politickych stran. Analyza politickej komunikécie vybranych politikov je priblizena v Stvrtej

kapitole. Analyza bola vykonana prostrednictvom kritickej diskurzivnej analyzy

V tvode préace boli autorkou stanovené 3 vyskumné otdzky, na ktoré mala analyza

poskytnut’ odpovede. Prva vyskumna otazka znela nasledovne:
VO I: Aké témy previadaju v komunikacidch jednotlivych aktérov?

Po analyze komunikéacii na socidlnej sieti Facebook oboch politickych aktérov
v stanovenom c¢asom obdobi bolo mozné spozorovat pravidelne sa opakujice témy
v diskurzoch jednotlivych politikov. V pripade Roberta Fica bola prevladajiicou témou kritika
opozi¢nych strdn a najmé lidrov tychto stran. Kritizovani boli najma z ohrozovania socidlneho
Statu a naruSania zauzivanych hodnot a tradicii slovenskych obcanov. S kritikou opozicie uzko
suvisela aj téma migracie, nakol’ko bola vo Ficovom diskurze opozicia casto spajana
s prichodom migrantov na tuzemie Slovenska. Voc¢i tomu sa Fico ostro vyhradzoval

a zddraznoval silnu antimigracnu politiku strany Smer-SD.

Pri komunikacii Igora Matovica je mozné za prevladajiucu tému oznacit’ t¢ému boja proti

korupcii, ktora je zaroven Uzko prepojend s kritikou vladnych elit. Matovi¢ vo svojej
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komunikacii pravidelne poukazoval na napojenie vladnych stran na mafidnske kruhy, kritizoval
ich za klientelizmus a zneuzivanie §tatnej moci. Zaroven popri tom zdorazinoval dolezitost’ boja
proti korupcii a nepravde, priCom poukazoval na svoje desatroné pdsobenie v tejto politickej

oblasti.

Druhd vyskumna otdzka sa zameriavala na pritomnost populizmu v politickej

komunikacii:

VO 2: Aké populisticke znaky pozorujeme v politickej komunikacii Roberta Fica a Igora

Matovica?

V komunikacii Roberta Fica bolo mozné pozorovat hned’ niekol’ko populistickych
prvkov. Vo svojej komunikacii s 'udmi cCasto zdoraziioval dolezitost hodndt a tradicii
slovenskych l'udi. Tymto 'ud’om pripisuje jednotné hodnoty a tradicie, pricom seba stavia do
pozicie ochrancu a garanta bezpecia a socidlneho zabezpecenia obcanov. Evidentné st teda
referencie k 'udu, vnimanie 'udu ako homogénnej skupiny. Dochadza aj k vylu¢ovaniu skupin
obyvatel’stva, konkrétne migrantov, ktori podl'a Fica nemaji na Slovensku miesto. Vo Ficove;j
komunikacii je mozné pozorovat’ prvky narodného populizmu, nakol'ko zdoéraziiuje potrebu
chranit’ slovenské rodiny a dochodcov a zérovenn odmieta imigrantov prichadzajucich z inych
krajin a vyzndvajucich iné nabozenstvo. Okrem toho je pritomna aj antielitistickd rétorika
zamerana proti médidm a opozi¢nym stranam. Na zaklade tychto ¢t sa autorka rozhodla zaradit’

Ficovu komunikéciu do kategérie kompletného populizmu.

Populistické érty st pritomné aj v pripade Igora Matovida. Casté su referencie k Pudu,
priCom sam seba stavia do pozicie reprezentanta obycajnych l'udi. Neoznacuje sa za bezného
politika, sdm je sti€astou 'udu. Tento I'ud prezentuje ako znevyhodneny voci vladnucim elitam,
ktoré ho zanedbavaju a okradaju. Dalsim populistickym prvkom, ktory je pritomny je ostra
kritika vladnych elit, ktoré ignoruju I'ud a jeho vSeobecnu vol'u. Obviiiované su najmé vladne
strany zo spoluprace s mafiou az aktivit proti Staitnym zdujmom. Okrem toho Matovi¢
oznacuje mechanizmus zastupitel'skej demokracie za nefunkény a zapaja prvky priame;j
demokracie, ¢o je d’alSou populistickou ¢rtou. Pritomnost” populizmu v komunikacii Igora

Matovica je teda evidentnd a radi sa do kategdrie antielitistického populizmu

Posledna vyskumna otazka zistovala podobnosti a odlisSnosti v politickej komunikécii

aktérov:
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VO 3: Véom sa lisi politicka komunikdcia Roberta Fica od komunikacie Igora Matovica

a v com je naopak podobna?

Hlavnymi rozdielmi v komunikécii Igora Matovi¢a a Roberta Fica st na jednej strane
samotny sposob komunikécie so svojim publikom a nimi vyuzivané jazykové prostriedky a na
druhej strane témy, o ktorych informuj svoje publikum. Komunikacia Igora Matovi¢a posobi
v porovnani s Ficovou ovel'a dramatickejSie, vulgarnejSie a menej oficialne. Jeho prispevky st
rozsiahlejSie a nie je znich vzdy presne jasné na koho adresu sa v nich vyjadruje. Ficove
prispevky st na druhu stranu stru¢né, relativne kratke a vyhybaju sa vyuzivaniu vulgarizmov.
Komunikacia sa 1i$i aj v tematickej rovine. Ficova komunikécia je viac zamerana na témy
spojené s ochranou socidlneho §tatu, kritikou opozi¢nych stran a silnti antimigra¢nt politiku.
Oproti tomu sa diskurz Igora Matovica zameriava na boj proti korupcii a vladnucim elitdm,
ktoré st tvorené najma vladnymi stranami. Spolo¢nou ¢rtou oboch aktérov je kriticky postoj

vo¢i médidm a pasovanie sa do pozicie reprezentantov a ochrancov l'udu.

Je vSak nutné podotknut’, ze kritickd diskurzivna analyza vyuzivana na preskumanie
politickej komunikacie vybranych aktérov mé svoje limity a nedostatky. Jednym z nich je
napriklad subjektivita autora, ktory analyzu pouziva a vyhodnocuje vysledky. Vyvodené zavery
budi teda s najviac¢Sou pravdepodobnostou ovplyvnené subjektivnym pohladom autora.
Naskyta sa vSak aj priestor pre rozsirenie tejto témy aj v ramci budiuceho vyskumu, nakol’ko sa
nevelké mnozstvo autorov zameriava na populisticki politicki komunikaciu v slovenskej
politike. Zaujimavou obmenou by mohla byt’ zmena zvolenej metodologie z kvalitativnej na
kvantitativnu s pouzitim obsahovej analyzy, ktord byva Casto vyuzivana pri analyze politickej
komunikacie. Okrem toho by v rdmci d’alSieho vyskumu mohlo zaujimavé vysledky priniest’ aj
roz§irenie skimaného obdobia po parlamentnych vol'bach 2020 a sledovat’ zmeny v politickej

komunikacii tychto aktérov.
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Smer-SD
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OBYCAIJNI CUDIA a nezavislé osobnosti
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Abstrakt

Bakalarska praca sa venuje analyze politickej komunikécie politikov Roberta Fica a Igora
Matovica v Case predvolebnej kampane pre vol'bami do Narodnej rady Slovenskej republiky
vroku 2020. Vuvodnych kapitolach praca vymedzuje pojem populizmus spolu s jeho
zékladnymi ¢rtami a uvadza reSers pristupov réznych autorov k tomuto fenoménu. Nésledne sa
zameriava na pritomnost’ populizmu v politickej komunikacii, pricom vymedzuje teoretické
pristupy, od ktorych sa odraza aj teoreticky ramec tejto prace. Tretia kapitola priblizuje
zékladné charakteristiky dvoch skimanych aktérov spolu s posobenim populizmu v slovenske;j
politike. Vyskumné otdzky sa zameriavaju na pritomnost’ znakov populistickej komunikécie, v
komunikaciach zvolenych aktérov, a to na zédklade vymedzenych ¢t populizmu. Taktiez sa
venuju aj prevladajicemu diskurzu a témam, ktoré dominuju v jednotlivych komunikaciach,
ako aj sposobu komunikacie tychto aktérov. K tomu bola v praci vyuzitd metoda kritickej
diskurzivnej analyzy, ktora priniesla ndhl'ad do jednotlivych diskurzivnych dimenzii
komunikacii. Néasledne v praci dochadza k celkovému porovnaniu dvoch analyzovanych
komunikacii aur¢eniu ich podobnych a odlisnych znakov. Analyzovand komunikacia
prebiehala na socialnych sietach, konkrétne Facebookovych strankach a profilov zvolenych

aktérov.

KTIacove slova: populizmus, politicka komunikacia, Robert Fico, Igor Matovi¢, Slovensko
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Abstract

The main aim of this thesis is to analyse the political communication of Robert Fico and Igor
Matovi¢ during the 2020 parliamentary election campaign in Slovakia. The theoretical
framework of the thesis defines the concept of populism together with its basic features,
presents an overview of the approaches of various to this phenomenon, and concentrates on the
presence of populism in political communication. The third chapter presents basic
characteristics of the studied actors along with the presence of populism in Slovak politics. This
thesis investigates the presence of signs of populist communication features among the selected
actors. The research aims to prevail the discourse and the topics of individual communications,
as well as the actors” rhetoric. A method of critical discourse analysis presented an insight into
the individual dimensions of determined communications. Furthermore, the analysed
communications are compared, and similarities and differences are determined. The analysed
communication took place on social networks, specifically Facebook pages and profiles of

selected actors.

Key words: populism, political communication, Robert Fico, Igor Matovi¢, Slovakia
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