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Abstrakt

Tato diplomova praci se zabyva tématem vizudlniho smogu, kultivaci vetfejného
prostoru a grafickému designu jako nastroji dosazeni piijemnéjSi atmosféry na daném
misté.

Teoretickd Cast se vénuje prevazné definici pojmil jako je vizudlni smog, vetejny
prostor a atmosféra mista. VSechny tyto definice jsou propojeny s konkrétnim piikladem,
kterému se prace vénuje ve své praktické castiato je konkrétni prostor Plaveckého
stadionu Podoli. Prace také popisuje pomicky pro odhaleni vizudlniho smogu zamé&fuje se
na pojmy jako jsou enviromentdlni/informativni design, do kterého spada
wayfinding a placemaking.

V teoretické casti jsou také predstaveny projekty, které néjakym zplhsobem
koresponduji s tématem této diplomové prace. Jedna se o piipadové studie dvou rtiznych
projektu.

V praktické casti se prace zamétfuje na kompletni kultivaci vefejného prostoru
Plaveckého stadionu Podoli. Nejdfive je zde definovan samotny problém, ktery se v tomto
prostoru objevuje andsledn¢ je implementovano jeho feSeni. Konkrétné se jedna
o vytvofeni zcela nové jednotné vizualni identity pro toto sportovisté, ktera je postavena na
védomostech, ziskanych pfi psani teoretické Casti této prace. V ramci jednotné vizudlni
identity byl vytvofen i navigacni systém pro aredl sportovisté, coz se jevi jako jedno
z nejzasadnéjsich kritérii pro lepsi pocit navstévnikl z mista. V neposledni fadé¢ je v praci
navrzeno feSeni pro odstranéni vizudlniho smogu z celého aredlu Plaveckého stadionu

Podoli.
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Abstract

This thesis deals with the topic of visual smog, cultivation of public space and
graphic design as a tool to achieve a more pleasant atmosphere in a given place.

The theoretical part is mainly devoted to the definition of terms such as visual smog,
public space and atmosphere of place. All these definitions are linked to a specific
example, which the thesis focuses on in its practical part and that is the specific space of
the Podoli Swimming Stadium. The thesis also describes tools for detecting visual smog,
focusing on concepts such as environmental/informative design, which includes
wayfinding and placemaking.

The theoretical part also presents projects that somehow correspond to the topic of
this thesis. These are case studies of two different projects.

In the practical part, the thesis focuses on the complete cultivation of the public space
of the Podoli Swimming Stadium. Firstly, the actual problem that appears in this space is
defined and then the solution is implemented. Specifically, it is the creation of
a completely new unified visual identity for this sports venue, which is based on the
knowledge gained during the writing of the theoretical part of this thesis. As part of the
unified visual identity, a navigation system was also created for the sports venue, which
appears to be one of the most important criteria for a better visitors' experience of the
place. Last but not least, the thesis proposes a solution for removing visual smog from the

whole area of the Podoli Swimming Stadium.
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Uvod
Ve své diplomové praci se budu zabyvat tématem vizualniho smogu, kultivaci

vetejného prostoru a grafickému designu jako néstroji dosazeni piijemné&jSi atmosféry na
daném misté. Toto téma jsem si zvolila hlavné kviili osobni motivaci, kterou ve své praci
také popisuji.

V teoretické Casti se chci vénovat prevazné definici pojmul jako je vizualni smog,
vefejny prostor a atmosféra mista. VSechny tyto definice bych rada propojila s konkrétnim
ptikladem, kterému se chci v€novat vmé praktické cCastiato je konkrétni prostor
Plaveckého stadionu Podoli. V kapitole o vizualnim smogu bych radda vyuzila pomiicku
pro odhaleni vizualniho smogu, kterou je mapa vizudlniho smogu a aplikovala ji na
podolsky stadion. Dale se v teoretické casti chci zaméfit na pojmy jako jsou
enviromentalni/informativni design, do kterého spadé wayfinding a placemaking.

V teoretické Casti bych také rada ptedstavila projekty, které néjakym zplsobem
koresponduji s tématem této diplomové prace. Mélo by se jednat o pfipadové studie dvou
projektt, které mé oslovily oba z jiného divodu. Prvni z nich se vénuje Cisté odstranéni
vizualniho smogu a druhy popisuje redesign vizudlniho stylu sportovné zaméfeného
prostoru.

V praktické ¢asti se chci zcela zaméfit na kompletni kultivaci vefejného prostoru
Plaveckého stadionu Podoli. Nejdiive bych rada definovala samotny problém, ktery jsem
se rozhodla ve své préci fesit a nasledné se snazit implementovat feSeni. Konkrétné chci
vytvofit zcela novou jednotnou vizudlni identitu pro toto sportovisté, kterou bych rada
postavila na svych védomostech, ziskanych pfi psani teoretické ¢asti této prace. V ramci
jednotné vizualni identity bych rada vytvofila i navigacni systém pro areal sportoviste, coz
se jevi jako jedno znejzasadnéjSich kritérii pro leps$i pocit navstévnikl z mista.
V neposledni fadé se budu snazit navrhnout feSeni pro odstranéni vizudlniho smogu

z celého arealu Plaveckého stadionu Podoli.



Teoreticka Cast

1. Osobni motivace a pfistup k tématu

Vizuélni smog nas obklopuje vSude kolem nés. Objevuje se na ulicich, ale i uvnitf
nasich domovil. J4 jsem vizualni smog zacala poprvé vnimat, kdyz jsem byla na dovolené
v Thajsku. Thajsko je velice kontrastni zem¢. Pokud navstivite mésta bude Vam ptipadat,
ze se vizudlnim smogem doslova udusite. Na druhou stranu, samotné ostrovy a odlehlé
oblasti jsou stale Cisté a o reklamé se zde hovoii spiSe ve spojitosti s ruéné¢ naémaranou
tabuli, kterou si prodejce postavi pied sviij kramek, n€kdy ani to ne.

KdyzZ jsem v roce 2018 zacala studovat obor Graficky design na vysoké Skole, zacala
jsem si vizudlniho smogu ¢im dal vice vSimatiunas. Nebyl to pouze vizudlni smog,
ale i to jak na m& muize pusobit dané misto za pomoci grafického designu. Zacala jsem si
v§imat, ze pokud ma obchod ¢i restaurace esteticky pfijemné logo, spravné pouZité
fonty a strukturované a pfehledné cedulky, hned se tam citim 1épe. Uvédomila jsem si diky
tomu, ze spravné vyuzité nastroje grafického designu mohou pfinést klid atad do
stresujicich situaci.

Povazuji se za organizovaného ¢loveka a proto mam ve svém zivote rada fad. Uz na
zakladni Skole mi doslo, ze zalezi na tom, jakym zplsobem si budu naptiklad zapisovat
poznamky ve Skole. Pokud jsem si s nimi vzdy dala praci a byly barevné a piehledné, hned
jsem méla vétsi chut’ do u€eni, nez kdyZ jsem je rychle na¢marala do seSitu. Stejny princip
funguje i v grafickém designu. Graficky design mé tu moc ovlivnit nasi naladu a pokud je
pouzit na néjakém misté, je nesmirné dilezité ho pouzit spravné. BohuZel na spousté mist
je graficky design a jeho schopnosti opomijeny.

Pro mou diplomovou praci jsem takové misto nemusela hledat dlouho. I pfes posun
ve svété reklamy a grafického designu, jsou stile mista, kterd takzvané zamrzla v Case
a bohuzel jich neni mélo. Tyto mista upfednostituji svou nabizenou sluzbu a spoléhaji na
vérné zakazniky a nijak se uz vétSinou nesnazi naldkat zdkazniky nové. Zaroven si tyto
mista vétSinou neuvédomuji, jakou moc ma graficky design na atmosféru. Plavecky
stadion Podoli je jednim z téchto mist a jelikoZ ja na ném jako zdvodni plavkyné a trenérka
plavani travim spoustu casu, byl jasnou volbou pro mou diplomovou praci. Uz pied
nékolika lety jsem zacala vnimat, jak stresujici mtize byt, jit si zaplavat do Podoli, pro
nékoho, kdo to tam neznd. I pro m¢ jako pravidelnou zékaznici plaveckého stadionu je
obCas naro¢né a stresujici zjistit kolik vlastné musim zaplatit ¢i jaké mam pii nakupu

vstupenek moznosti.
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Pravé diky témto tvaham, jsem se rozhodla zabyvat timto tématem a uvédomila jsem
si potfebu popsat situaci na konkrétnim bazénu, ktery navstévuji kazdy den, a také se ji

snazit néjakym zpisobem fesit.

2. Vizualni smog

2.1. Pojem Vizualni smog

Pojem vizualni smog je podle Artslexikonu (2013) ,,zamofeni vefejného prostoru
agresivni reklamou, kterd zastira jedine¢nost mést i krajiny.*

Da se tedy fict, ze vizualni smog je kiiklava reklama, kterd zasahuje do méstskych
struktur. Ni¢i jedinecnost mést a mnohdy i zastini a pfebije samotnou architekturu mésta.
Jednd se o prehlceni informacemi, ale i vizualnimi prostfedky. Do vizudlniho smogu
muizeme pocitat v§e, co ndm jakkoliv zasahuje do vyhledu na vetejné prostory. At uz se
jedné o zbytecné mnozstvi reklamy, neprofesionalné provedenou reklamu, ale i o odpadky,
¢i naptiklad pfehlcené navigacni cedule.

Prevazné se jedna o disciplinu grafického designu a reklamy, ale miize se objevit
1 v architektufe, ¢i vetejnych sluzbach (odpadky).

Jak jsem jiz zminila, vizualni smog méni i strukturu mést, coz je v poslednich letech
stale vice viditelné hlavné v centrech velkomeést, kterd se stdvaji ¢im dal tim vice podobna.
Samoziejmé je to také hlavné diky globalizaci znafek, kdy se v centrech nejvétSich
svétovych metropoli objevuji stejné obchody a billboardy, coz zpiisobuje vizualni prolinani
identit diive velmi odliSnych méstskych center, ale pokud by se tyto velkomésta zacala
zaobirat vizuadlnim smogem, pietrvala by tim jedineCnost architektury a struktury mést. Za
feSeni pficin vizualniho zneciSténi nesou spole¢nou odpovédnost architekti, designérské
spolecnosti, vlady a developefi. Jejich ukolem je vytvofit rovnovahu ve vizudlni estetice
mést a ochranit jednotlivce pied touto pfemirou reklam. Nékterd mésta a designéfi jsou si
této odpovédnosti védomi a tak uz aplikuji n€ktera feSeni tohoto problému.

Veronika Rut Fullerovd, kterd je asi nejvyznamngj$im clovékem na ceské scéné,
zabyvajici se touto problematikou, definovala pét zékladnich problému vizualniho smogu.

Prvnim z nich je, Ze se mu nelze vyhnout. Lidé prochazejici se ve mésté si nemohou
vybrat, které reklamy uvidi a které ne a nemohou si ani fict, Ze necht&ji vidét Zadnou
reklamu. Pro vétSinu z nds se reklama stala jiz nedilnou soucésti Zivota a tak méame
schopnost ji i blokovat. Bohuzel nékdy nam reklama muze ptekézet v naSem vyhledu

a ovlivnit tak na§ esteticky pocit z mista. Samoziejmé ne vSechna reklama je nevyzadana,
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napiiklad nazvy podnikt jsou velice dulezité pro spravnou orientaci ve mésté. Ale vétSinou
tyto podniky maji reklamy zbytecn& piehlcené a nezapadaji do struktury mésta. Proto je
dilezité pfi tvorbé venkovni reklamy dobie znat prostfedi, ve kterém se reklama bude
objevovat.

DalSim bodem, kterym Veronika Rut Fullerova definuje vizudlni smog je, Ze nici
osobitost mista. V podstaté se jednd o problém, ktery omezuje jedinecnost mist. Reklamy
mohou byt na celém svété dost podobné, zatimco architektura a historické prvky na
domech dodéavaji mistu originalitu a samotnou atmosféru. Bohuzel ve vétSiné mést byvaji
tyto prvky identity mésta prekryté pravé nevhodnou reklamou. Jesté vice miize estetickému
oku vadit jistd nevyvazenost reklamniho prostoru s okolni architekturou. Jednd se o
problém, kdy reklama neptfiméfené zahlcuje vyhled chodci a fidi¢t pievazné v piizemi
domt a naopak ve vyssich patrech poté vynikne samotnd architektura budovy.

To, ze vizudlni smog Skodi samotnému podnikdni, se mize nékomu zdat
nepravdépodobné. Diky jeho chaotickému charakteru, piisobi na lidi odpudivé misto toho
aby plnil reklamni funkci. Nektefi tviirei téchto reklam si naivné mysli, ze ¢im bude napis
zacne to postradat smysl, jelikoz kolemjdouci budou akorat zbytecné piehlceni a nebude
jim ani pfijemné se v takovém prostiedi pohybovat. Fullerovd proto upozoriiuje na
fenomén presunu lidi z mésta do ndkupnich center, kde je reklama velice ¢asto regulovana
a dost omezena, a pro lidi se tak mnohdy stava toto prostiedi piijemné;si.

V neposledni fade upozoriiuje Fullerovd na samotnou bezpecnost, kterou muze
vizualni smog ohrozovat. Nékteré reklamy mohou naptiklad zasahovat do vyhledi chodct
na prechodu nebo mohou naopak zabranovat fidi¢i vnimat vSechny okolni aspekty pii
zivotl béznych lid. S bezpecnosti spojeny je i ¢lanek v Casopise font, ktery se vénuje
vizualnimu smogu na sanitkich. Clanek odkazuje na jiny text, ktery upozoriiuje na
nejednotnost téchto vozidel a co to mlize znamenat pro samotny vyznam sanitek, jako
zachrannych vozl. Vyhlaska zroku 2012 sice definuje vzhled vozl zdravotnické
zachranné sluzby, nicméné to nejsou jediné sanitky, které u nds na silnici miZzete potkat.
Pievazné se jedna o pievozni sanitky, které nemaji jasn¢ definovany vzhled. Nékteré vozy

jsou polepené nékdy az nevkusnou reklamou, ktera mtize byt i kontraproduktivni. U téchto
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vozll muze casto dojit k zameéné s jakoukoliv jinou dodavkou a ostatni fidici, tak nemusi
byt tak obezfetni pfi setkani s takovym vozem.!

Na prvni pohled moznd nendpadnym problémem zamoteni vefejného prostoru
agresivni reklamou muize byt i deformace hodnot, které mame jako spole¢nost. Reklama
kolem néas v nds ma probouzet pocit nedostatku, ktery je potfeba ukojit nakupem nebo
jinym uspokojenim, coz jako takové je samoziejm¢e samotnou podstatou jakékoliv reklamy.
Problémem se takova reklama stdva v momentég, kdy prekryva jiné hodnoty, které miizeme
kolem nas prohlubovat. Muze se jednat naptiklad o hodnoty kulturni, ¢i socialni, které jsou
zastinéné vyraznou reklamou. Jednou znejvice ohrozenych hodnot, pokud hovofime
v kontextu vizudlniho smogu je kulturni dédictvi. Pomoci reklamy piekryvame vytvory
nasi kultury a nevazime si jich. S timto myslenim vyristaji dal§i generace, které jsou
obklopené ¢im dal tim vice reklamou a méné samotnym kulturnim dédictvim. I proto je
nutné reklamu regulovat.

Ve své rozsahlé praci o vizudlnim smogu se Fullerova také zminuje o tom, jak
takovy vizudlni smog a samotnou reklamu viibec 1ze hodnotit. Pfi jejim vyzkumu ji vyslo
nékolik zptsobt a thli pohledd, kterymi je mozné vizualni smog a reklamu posuzovat.
Tyto zplsoby jsou esteticky, fyzikaln€, funkéné, obsahové, bezpecnostné, kontextove
a efektivné a ekonomicky. 2

V zahranic¢i patii mezi vyznamné teoretiky této oblasti Adrianna Portella z Brazilie.
Jeji prace se zabyva prevazné vlivem, ktery méa meéstské prostiedi na chovani ¢loveka,
ktery v ném zije. Jeji kniha Visual Pollution — Adevrtising, Signage and Enviromental
quality popisuje prave problém, ktery fesi dneSni spole¢nost spojeny s vizudlnim smogem.
Jak piSe vknize, tak zjistila, Zze zalezi na samotnych lidech ajejich zazemi, jak
atributy pro vnimani a hodnoceni vizuélni kvality jsou zalozeny na zékladnich principech
formalni organizace popsanych v Gestalt teorii. Tato teorie ve zkratce popisuje, Ze
organismy lépe vnimaji a vstiebavaji celek nebo celé konfigurace, nikoliv pouze jednotné
komponenty. Podle teorii Gestalt psychologie je klicové pro vysokou vizualni kvalitu
vefejného prostoru vlastnost zvana dobra forma. V tomto kontextu to znamena, jak prvky
v estetické kompozici vzajemné souvisi, jako je naptiklad pravidelnost, uspotfadanost,

jednoduchost, symetrie a podobné. Diky témto principim Portelli v knize popisuje mista,

! Vizualni smog i na sanitkach. Font prvni graficky ¢asopis [online]. Praha: Kafka design, 1991 [cit. 2023-
03-21]. Dostupné z: https://www.font.cz/design/vizualni-smog-i-na-sanitkach.html

2 Vizualni smog.info [online]. Brno: Fullerova, 2015 [cit. 2023-03-10]. Dostupné z: http://vizualnismog.info/
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kde neexistuje zadny konflikt mezi fyzickymi prvky budov a obchodnimi znackami jako
mista s vysokou vizudlni kvalitou nebo fadem. Celkové se v této knize velmi vénuje
konfliktu mezi architekturou a komerénim sdélenim, coz velmi dobfe souvisi 1 s tématem

této diplomové prace.’

2.2. Mapa vizualniho smogu

Mapa vizualniho smogu je nastroj, ktery slouzi k identifikaci a vizualizaci
nezddoucich vizualnich prvka v prostfedi. Tyto prvky mohou zahrnovat rusivé reklamy,
pfeplnéné billboardy, pfili§ jasné svételné reklamy nebo jiné prvky, které naruSuji estetiku
prostiedi a mohou mit negativni dopad na zdravi a pohodu lidi. Mapa vizudlniho smogu
muize byt vytvofena pomoci riznych metod, jako jsou prizkumy, fotografie nebo jiné
zdroje dat. Po shromazdéni dat jsou jednotlivé prvky analyzovany a kategorizovany podle
stupné jejich negativniho dopadu na prostfedi a lidi. Vysledkem je mapa, ktera ukazuje
konkrétni mista s vysokou urovni vizualniho smogu. Cilem mapy vizudlniho smogu je
zlepsit kvalitu prostfedi a zvysit povédomi o negativnich dopadech ruSivych vizualnich
prvki na lidské zdravi a pohodu. Na zaklad¢ této mapy mohou byt navrzena opatieni, ktera
obyvatele a navstévniky daného mista.

Pro tuto diplomovou préci jsem si vybrala mapu vizualniho smogu, kterou vytvoftila
Veronika Rt Fullerova na zékladé sbéru dat z nakupni zony v centru Brna. Fullerové
mapa vizualniho smogu je projekt, ktery se zaméfuje na dokumentaci a vizualizaci premiry
vizualniho informac¢niho znecisténi v prostiedi mésta. Fullerovd vytvofila tuto
mapu s cilem ukdzat, jak je méstsky prostor zatizen ptebytecnymi reklamnimi poutaci,
neestetickymi billboardy, svételnymi népisy a dal§imi formami vizualniho smogu. Pted
tvorbou mapy si definovala sadu vlastnosti/nemoci, které jednoznacné ptispivaji k tvorbe
vizualniho smogu. Pomoci téchto definic Ize jednodusSe vizualni smog odhalit kdekoliv.
Fulerova ve své praci definuje tyto problémy: duplicita Informaci, strakaté huré barvy, vic
nez dva druhy pisma, deformace pisma, bez ochranné zony, epidemie cedulek,
despekt k architektufe, vyrazné nadzivotni velikost, polep vylohy zven¢i a pfili§ mnoho

svétel. Tuto mapu vyuzivam jako nastroj pro analyzu v praktické ¢asti této prace.*

3 Portella, 2013, 5.1-10
4 Fullerova, 2015, s. 38-40
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3. Atmosféra mista

3.1. Co vSechno na néas piisobi

Atmosféra mista se vztahuje k celkovému pocitu nebo atmosféte, kterou vytvaii
kombinace riznych fyzickych, socidlnich, environmentdlnich, psychologickych,
kulturnich, ekonomickych a politickych faktorti. Tyto faktory ve vzijemné interakci
vytvareji jedinecnou atmosféru, ktera miize ovlivnit to, jak se lidé v daném prostoru citi,
jak ptemysleji a jak se chovaji. Misto s dobrym osvétlenim, piijemnou teplotou a vhodnym
uspofadanim muze vytvofit pozitivni a piijemnou atmosféru, zatimco misto se Spatnym
osvétlenim, vysokou hladinou hluku a Spatnou kvalitou vzduchu miize vytvofit negativni
a nepiijemnou atmosféru. Atmosféru mista mohou ovlivnit také ptfitomni lidé, jejich
chovani a vzajemné interakce. Celkové mulze atmosféra mista hrat vyznamnou roli pfi
utvafeni zazitkt a vnimani daného prostoru lidmi. 3

V kontextu grafického designu muze byt atmosféra mista vytvofena pomoci
vizualnich prvkl, jako je barva, typografie a obrazova forma. Tyto prvky lze
pouzit k vyjadfeni konkrétni nalady nebo pocitu a lze je pouzitk vytvofeni pocitu
harmonie a soudrZznosti v prostoru. Napfiklad tepld barevna paleta a organické obrazky
mohou byt pouzity k vytvoreni relaxacni a pfirozené atmosféry, zatimco paleta chladnych
barev a geometrické tvary mohou byt pouzity k vytvofeni moderni a elegantni atmosféry.
Kromé toho lze typografii pouzit k vytvofeni pocitu hierarchie a organizace alze ji
pouzit k vedeni oka divdka prostorem. Celkové hraje graficky design diilezitou roli pfi

vytvareni atmosféry mista a mize vyrazné€ ovlivnit celkovy zazitek navstévnika.

3.2. Vetejny prostor

Pokud mluvime o atmosféte Plaveckého stadionu Podoli, bavime se o prostoru
vefejném. Vetejny prostor lze definovat jako misto, kde se potkavaji dvé roviny a to je
fyzicky definovany tvar a druhym je Zivot, ktery ho napliiuje. Jedna rovina bez druhé
nemuze tvofit vefejny prostor. Vefejny prostor plni jiz od davné historie nesmirné

vvvvvv

prostoru v historii jsou povazovany stiedovéké trzisté a anticka agora. ¢

5 Spence, 2020, s 1-3
6 Kratochvil, 2012, s. 11
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Agora fungovala jako vefejné shromazdisSté uprostied mésta, kde se odehraval
veskery vetejny zivot. Nejdiive se jednalo pouze o volny prostor pro trziste, ale postupné
se ztohoto mista zacalo stavat dilezity stfed mésta, kde se zacaly prolinat politické,
soudni a obchodni aktivity. Podle amerického sociologa mést Richarda Sennetta se
formovani "spolecného" déje skrze setkavanis "odliSnostmi" - ndzorl, lidskych
individualit a ¢innosti - které jsou pfitomny v vefejném prostoru. Zvladani té€chto odliSnosti
je klicovym socialnim atributem vefejného prostoru a je nezbytné si ho stale uvédomovat.’

Podobné tomu bylo na stfedovékém trzisti. Trzisté¢ bylo stejné jako agora misto
uprostted mésta, kde se setkavali lidé a prolinali se zde jejich obchodni
aktivity s aktivitami spolecenskymi a politickymi. Podle Hans-Paula Bahrdta bylo
sttedoveké trzist€¢ mistem, kde se vefejna sféra vyvinula jako opak soukromé sféry. Podle
néj je existence této polarity to, co dé€la z mésta mésto. V mésté se na rozdil od vesnice
setkavame s cizimi lidmi na ulici, s nimiZ musime najit zptsob souziti, a to i pfesto, Ze
nezname jejich jména nebo vztahy. Vytvateni pravidel pro respektovani ostatnich jako
anonymnich bytosti bylo zarodkem myslenky demokracie.®

Pokud vezmeme v potaz tyto historické vyznamy vefejného prostoru, dojdeme
k zavéru, ze iv dnesni dob¢ je nesmirn¢ dilezité dbat na spravné budovéani vefejného
prostoru a, Ze se nejednd pouze o estetické zkraslovani mést bez jakéhokoliv jiného
vyznamu. Proto je dilezité i Plavecky stadion Podoli vnimat jako vefejny prostor v plné
definici tohoto pojmuane jen pouze jako misto sportovani arekreace. Stejné jako
v antické agofe a na stiedovekém trzisti, se zde prolinaji rtizné aktivity, které definuji nasi
spole¢nost.

Graficky design ve vefejném prostoru je samostatny obor, ktery je nutné brat vazné.
Jedna se totiz o nevyzadané ovliviiovani vefejnosti. Lidé se venkovni reklamé nemohou
nijak branit a neustale na né€ piisobi.

Podle psychologa PhDr. Karola Kleinmanna je hlavnim problémem vefejného
prostoru piesvédceni, ze véc, kterou ¢lovek nevnima, mu nemtize nijak ublizit. Kleinmann
upozoriiuje na studie, které dokazuji, ze billboardy mohou mit vyznamny vliv na fizeni,
prehlednost a bezpecnost na silnicich. Dal§im problémem je, ze i kdyZz ma kazdy jedinec

odliSnou citlivost na estetickou Uroveil vetfejného prostoru, pokud Zzije v esteticky

7 Sennett, 1998, s. 20
8 Bahrdt, 1969, s. 83
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degradovaném prostredi, stdva se to pro n¢j normou a ovliviiuje jeho vnimani a hodnoty.

(Jursa, 2014)°

3.3. Formy interakce mezi lidmi a misty

Vztah mezi lidmia misty se obecné¢ da rozdelit do tfi dimenzi: kognitivni,
behavioralni a emocionalni. Kognitivni aspekty interakce se tykaji prostorového vnimani,
pfi kterém si lidé vS§imaji prvku prostiedi a pouZzivaji je k orientaci. Behavioralni aspekty
interakce popisuji Cinnosti a funkéni vztahy mezi lidmi a prostfedim. Emocionalni
interakce zahrnuje pocit spokojenosti a vztahu k mistu. Tento vztah mize byt tak silny, Ze
se jednotlivec citi spojen s mistem. Zazitky hraji v tomto ohledu dtlezitou roli jako hlavni
nastroj vnimani lidi.!°

V kontextu grafického designu a tématu této diplomové prace je proto velice dulezité
se pfi zméné atmosféry néjakého mista zaméfit na vSechny tfi dimenze vniméni.
Samoziejmé graficky design jako pfevazné vizudlni prostfedek ma nejvétsi vliv na

kognitivni aspekty, 1ze s jeho pomoci ovlivnit i behavioralni a emocionalni interakce.

3.4. Place attachment

Spojeni mezi lidmi a misty, ktera jsou pro né¢ dilezitd, se nazyva "place attachment
(vazba k mistu)" a zahrnuje jak kognitivni, tak emociondlni vazby. Jednd se o béznou
lidskou zkuSenost, kterd miize mit vyznamny vliv na zivotni spokojenost.

Place attachment se vztahuje k emociondlnimu vlivu jednoho mista, které lidi
pfitahuje emociondlnimi a kulturnimi vazbami. Jednd se vlastn¢ o symbolicky vztah
k mistu, ktery se vytvafi tim, ze se urcitému mistu nebo uzemi pfisuzuji emociondlni
vyznamy za pomoci zdravého rozumu . Ve skuteCnosti je pozitivni prozitek mista
disledkem pozitivnich pfesvédceni a emoci, které si jedinec vytvaii v interakci s mistem
a davd mu vyznam. V tomto procesu lidé rozvijeji svlj vztah k druhym lidem a k mistu.

Existuje pfimy vztah mezi mirou pfipoutanosti k mistu a jeho z4jmem o misto, to znamena,

9 Jursa, 2014

10 Altman, Low, 1992, s. 12
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ze kdyz si nékdo pfipoutd misto, vice se o né& zajima. To je vyvoldno aktivitami
a interakcemi mezi ¢lovékem a mistem a mezi lidmi navzajem.!!
Pokud vezmeme v potaz tyto definice, je pro grafického designéra nesmirné dulezité

aby pomoci svych nastroji vytvofil ur€ity vztah mezi mistem a spotiebitelem.

4. Informacni/Enviromentalni graficky design

Jelikoz se v mé praktické ¢asti zabyvam nejvice zménou prostiedi na daném misté, je
diilezité zminit se o odvétvi grafického designu, ktery se vénuje praveé tomuto tématu a to
je informacni/ design.

Environmentalni graficky design je soubor grafickych prvkil a néstroji, které jsou
soucasti environmentalniho designu jako celku. Environmentalni design, nékdy
zaménitelny s pojmem zdzitkovy design, zahrnuje navrhovani kazdodenniho prostfedi
zpiisobem, ktery miiZe lidi do prostoru zapojit. Environmentélni design kombinuje graficky
design, architekturu, interiérovy design, design krajiny a primyslovy design a vytvaii néco
mnohem vice nez prostfedi: misto. Environmentalni design ma schopnost ucinit prostor
vice informativni, snaze ptehledny a pro jeho navstévniky zapamatovatelny.

V minulosti bylo zobrazovani symbolti a znak v uméni béZznou praktikou, coz lze
vidét naptiklad u jeskynnich kreseb, které slouzily k vypravéni ptibéhti. Avsak, v moderni
dobé se profesiondlni designérska cinnost specializujici se na tvorbu symboli a znakl
zaCala rozvijet teprve pied Ctyficeti lety, kdy se skupina designérii rozhodla, Ze to, co
délaji, je mnohem vice neZ jen tvorba znacek. Tito designéfi se spojili, zalozili organizaci
SEGD a rozvinuli tak svou ¢innost v této nové profesi.
fict i jednou z prvnich, je stale design navigacniho systému, neboli wayfinding. Navigace
je zakladem toho, co mize zazitkovy graficky design udélat pro zlepSeni pozitku lidi
z mista. Zeptejte se jakéhokoli sprdvce objektu, jak navstévnici vnimaji zazitek z jejich
zafizeni, a s nejveétsi pravdépodobnosti vam fekne, Ze pokud navstévnik nemulze najit
cestu, na ni¢em jiném nezalezi. i proto navigacni systémy tvofi samotny zaklad zazitku
navstévnikti z daného mista. Dalsi discipliny, které zatfazujeme do tohoto odvétvi jsou
vystavni design (design exhibic), interaktivni zazitkovy design, vefejné instalace a tvorba

jedinecného mista (placemaking) a identity. Posledni zminénd disciplina je pro tuto

' Mesh, Manor, 2016, 5.2
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diplomovou préci stéZejni spolu s orientaénim systémem a proto jsem se rozhodla je vice

popsat v dalsich podkapitolach.!

4.1. Wayfinding systém (navigacni systém)

Wayfinding je proces orientace a navigace v prostfedi, ktery zahrnuje pouzivani
riznych informacnich zdroji a navigacnich pomiicek k nalezeni cesty k cili. Jedna se
o systém, ktery pomahd lidem v raznych prostiedich, jako jsou napftiklad budovy, parky,
nakupni centra, letisté a dalsi, aby se mohli snadno a efektivné pohybovat a najit svou
cestu. Wayfinding zahrnuje rtzné prvky, jako jsou orienta¢ni plédny, navigacni tabule,
vodici prvky, jako jsou Sipky a znacky, a dalsi prvky, které pomahaji lidem lépe porozumeét
prostiedi a Iépe se v ném orientovat. Navigacni systémy mohou byt realizovany fyzickymi
prvky, ale také digitalné, naptiklad pomoci mobilnich aplikaci, GPS navigace a dalSich
technologii.

Wayfinding je obzvlaste dulezity v komplexnich zastavénych prostiedich, jako jsou
méstskd centra, zdravotnické, vzdélavaci ¢i sportovni arealy a dopravni zafizeni. Jak se
smérovky a symboly, které jim pomohou dostat se do cile. V téchto casto vysoce
stresovych prostifedich pfispivaji ucinné systémy pro hledani cesty k pocitu pohody,
bezpeci a jistoty.

Tvorba navigacnich systému ma nékolik zésad, které je dilezité dodrzet pro spravné
fungovani takového systému. Tyto zasady jsou snadnd rozpoznatelnost symboli,
srozumitelnost pro lidi riznych jazykid ¢i kultur (dtlezité naptiklad na letiStich), Citelné
zruznych vzdalenosti a thl, musi byt vhodné pro osoby sriznymi schopnostmi,
napiiklad vcetné¢ osob se snizenou viditelnosti a osob se sluchovym postizenim
v neposledni fadé by se systém mél fidit danym brandingem mista ¢i prostfedi a mél by
odpovidat rodiné€ znacek, které se na mist¢ jiz objevuji.

Pii tvorbé navigaCnich systémul je tedy nutné myslet na to, ze pokud designér

navrhne moderni a esteticky krdsou znacku, kterou ale nikdo nepochopi, nesplnil tim cil

12 What is Environmental Graphic Design (EGD)?. SEGD.org [online]. Washington [cit. 2023-03-10].
Dostupné z: https://segd.org/article/what-environmental-graphic-design-egd
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wayfindingu. Je tedy dllezité pouzivat jednoduchy design, dobré pouziti barev, dobré

pouziti symboll a obrazki a jasné a srozumitelné informace. !

4.2. Placemaking

Placemaking je proces, kterym se vytvaii prostfedi, které podporuje komunitni
interakce a zapojeni. Jednd se o strategii, ktera klade diraz na vytvafeni prostiedi, které
jsou piijemné, funkéni a ptistupné pro lidi. Cilem placemakingu je vytvafet mista, ktera
lidé radi navstévuji a ktera posiluji pocit sounalezitosti s mistem.

V kontextu grafického designu se placemaking obvykle odkazuje na vytvafeni
prostorového uspofadéni a vizualniho stylu, které posiluji pocit soundleZzitosti
lidi s mistem. Graficky design mlze hrat dulezitou roli v procesu placemakingu, protoze
mize byt pouzit k vytvareni vizualni identity a komunikaci dulezitych informaci o misté.
Designétfi mohou napftiklad vytvaret orientacni systémy, znacky a ndpisy, které pomahaji
lidem 1épe se orientovat a najit cestu. Také pomoci designu identity vytvari silny pocit "jste
tady" tim, Ze odliSuje misto nebo prostor od ostatnich pomoci grafickych prvki, jako je
pismo, barva, vzor, video a fotografie.

Graficky design muze také byt pouzit k vytvafeni riznych komunitnich iniciativ,
jako jsou napfiklad plakatové kampané, které propaguji rtizné kulturni akce nebo
vystavy, a tim podporuji aktivni Gc€ast lidi v misté. V celkovém kontextu placemakingu se
graficky design tedy stava dulezitym néstrojem pro vytvareni vizualni identity a atmosféry,
které pomahaji lidem citit se propojeni s mistem a podporuji jejich interakce v komunité.

Prace Lance Wymana na olympijskych hrach v Mexiku v roce 1968 je povaZzovana
za jeden z prvnich, nejzndméjSich a nejzapamatovatelnéjSich ptikladi placemakingu.
Wymantv projekt byl prikopnicky ve vyuziti grafické komunikace v zastavéném prostiedi
a stanovil novy standard dokonalosti. Jako zadklad pro komplexni placemaking a vizualni
identitu, ktery zahrnoval vSechny aspekty olympijskych her, pouzil odvazné vzory
inspirované mexickou kulturou v ¢erné a bilé barvé.

Pro precizni placemaking je nutna spoluprace mezi riznymi obory, pfinos designéra
(designérti) je cenén stejné¢ jako pifinos inzenyru, urbanistii, developert a klienti. Neni
snadné vizudlné ozivit myslenku mista, ale kdyz je to dobfe provedeno, vysledek vétsinou

stoji za to. Nejveétsi vyzvou pro designéra byva misto, které je jiz navrZzeno a tézko se

13 Wayfinding Design Principles and Signage. Wayfinding [online]. London, 2016 [cit. 2023-03-10].
Dostupné z: https://www.travelwayfinding.com/design-principles-2/
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vném budou nckteré véci ménit. Musi poté spoléhat pouze na ndéstroje grafického
designu a tim spiSe postavit celou identitu mista, co nejvice na samotném architektonickém

provedeni.'*

5. Pfipadove studie

V této ¢asti mé prace bych se rada vénovala dvou projektiim, které tematicky souvisi
se zaméfenim této prace. Jednd se o dva zcela jiné projekty a kazdy jsem si vybrala
z jiného diivodu. Tyto projekty mé inspirovaly pii vymysleni celé¢ho tématu této diplomové
prace, a pii pozd€jSim zpracovani praktické casti. Prvni z téchto projekti je redesign
jednotného vizudlniho stylu vSech restauract, které spadaji pod Plzenisky prazdroj. Druhym
projektem je jednotnd vizudlni identita a navigacni systém méstského bazénu ve meésté

Pula v Chorvatsku.

5.1.Redesign plzeniskych restauraci

Redesign jednotného vizudlniho stylu restauraci Plzeiisk¢ého Prazdroje jsem si
vybrala jelikoz se tento projekt vénuje z velké Casti odstranéni vizudlniho smogu, coz je
véc, kterou bych rada aplikovala i na Plaveckém stadionu Podoli. Tento projekt inicioval
samotny tym Plzeniského Prazdroje a oslovili Veroniku Rt Fullerovou jako specialistku na
toto téma. Fullerova si nakonec pfizvala na pomoc jest¢ odbornika na branding Lumira
Kajnara, ktery ji dopliioval pravé v tomto oboru.

Jiz od zacatku byl tym Plzeniského Prazdroje zcela zapojen do komunikace a jak
Fullerova uvadi, tak byla sama piekvapena, Zze sami uméli definovat problém a chtéli ho
zacit feSit. Prvni krokem pro Fullerovou a Kajnara byla reSerSe. Tato reSerSe spocivala
v obchéazeni a foceni, co moznd nejvice restauraci Plzefiského Prazdroje a konkrétni
definovani problému. Nejvétsi problém byl s nejednotnymi a mnohdy i zbytecnymi
vyvésnimi cedulemi pfed restauracemi. Pro tento problém Fullerova navrhla Manual pro
obchodni zastupce, ktery detailné¢ rozebira proces nabizeni, navrhovani i instalace
vSeho, co se oznaceni provozoven tyka.

Designové oddéleni Plzeiniského Prazdroje od zacatku zcela spolupracovalo

vvvvvv

14 What is Placemaking and Identity?. SEGD.org [online]. Washington [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:
https://segd.org/what-placemaking-and-identity

21



k oznacovani provozoven. Fullerové a Kajnar pozdéji navrhli font, ktery toto nové
feSeni doprovazi. Pii vybéru fontu dbali hodné na jeho Citelnost a pouzitelnost. Co se
tyCe omezeni vizudlniho smogu a to konkrétné zakryvani fasdd domt, vymyslelo
designové oddéleni Plzeiiského Prazdroje ve spolupraci s Fullerovou a Kajnarem,
praktické feSeni, které pracuje jen se samostatnymi pismeny a fasadu tak nezakryva
z4dna zbytecna cedule navic.

Pfi praci na tomto projektu bylo pro Fullerovou dulezité znat ndzory vefejnosti,
ale také nazory lidi, kteti budou s manudlem pracovat. Jednalo se tedy o nespocet
pruzkumt a dotaznikd, které by Fullerové praci trochu ulehcili. Pro vytvofeni
manuélu bylo nutné zjistit naptiklad, ktery text opravdu musi na cedulich byt, jak
budou tyto cedule vypadat, kde budou umistény, kolik jich bude, jak budou
velké a hlavné jestli je opravdu nutné tam vsSechny tyto cedule mit. Jak Fullerova
popisuje, tak se ji dostalo velké podpory pravé z tymu Plzeiiského Prazdroje, coz je
esencialni pro spravny chod designového projektu.

Jak jsem jiz zminila, tak vysledkem projektu byl kromé nové jednotné vizudlni
identity i manual, ktery by m¢l pomoci pifi zachovani venkovni i vnitini reklamy bez
vizudlniho smogu. Manudl se vénuje oblastem argumentace ohledné znaceni
v souvislosti s marketingem, typografii a barvou, dale rychlému a efektivnimu vybéru
nosici a jejich umistovani nebo tfeba implementaci kratkodobych akci jako jsou
plakaty a samolepky. Jednd se tedy o zcela komplexni néavod, jak zjednodusit
orientaci spotiebitele.

Fullerovd k tomuto projektu dodava i velice podrobnou fotodokumentaci
s vizualizaci navrhi feSeni téchto problémi. VSe si nakonec ovéfila pfi revizi
fungovani v terénu. Dle mého nazoru se jednd o velice povedeny projekt z pohledu
odstranéni vizualniho smogu. '

Pro mou praci bylo poznéani tohoto projektu velice dulezité, jelikoz o néco
podobného, i kdyz v mensim méftitku, se snazim prave na Plaveckém Stadionu Podoli.
Tento projekt mi pomohl s pochopeni tvorby manualii na odstranéni vizudlniho
smogu a piedstavil mi i feSeni podobného problému, ktery feSim ja. Rozdil mezi
timto projektem a mym projektem vnimam pifevazné vtom, Ze Fullerova

pracovala s jednou firmou, kterd ma mnoho pobocek. Na Plaveckém Stadionu je

15 Plzetisky Prazdroj vs. vizualni smog. Veronika Riit Fullerova [online]. Veronika Rit Fullerova, 2012 [cit.
2023-03-11]. Dostupné z: https://veronikarut.com/project/plzensky-prazdroj-vs-vizualni-smog
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nutné pracovat sice jen s jednou lokaci, ale zaroven je potfebné brat v potaz nejen

identitu PS Podoli, ale zaroven i firem, které zde maji pronajaty prostor a maji zcela

jiné vizudlni identity.
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5.2. Pula - Pola city pools

Pula - Pola city pools je plavecky komplex ve mésté Pula v Chorvatsku. Jedna se
omoderni sportovni aredl, ktery byl otevieny vroce 2018 pro kluby zéavodnich
plavct a vodniho poéla ale zarovei i pro Sirokou vefejnost. J& jsem si tento projekt vybrala,
jelikoz se jedna o velice povedeny design vizualni identity a zdroven navigac¢niho systému
se sportovnim zaméfenim, konkrétné plaveckym, coz je i tématem této prace.

Za timto projektem stoji chorvatské studio Tumpié/Prenc. Toto studio vzniklo v roce
2017 aod té¢ doby pracovalo na tfad¢ rozmanitych a zajimavych projektd, od vyvoje
marketingovych kampani pfes vizudlni identity a ndvrhy obali az po realizaci
interaktivnich vystav. Jejich prace si vS§imli odbornici z oboru i média. Dosud ziskali
prestizni ocenéni, jako je Red Dot Best of the Best, European Design Award Best on
Show, Communication Art Award, ADC Europa, Epica, IdejaX, Somoborac, HDD Award,
ZGDW Award a Zagreb Salon Award. Jejich Pula — pola city pools projekt, je jednim
z jejich nezndméjSich a nejocenovanéjsich.

Twvirci o konceptu ftikaji, (dala bych dvojtecku a vynechala ¢arku a ze) ,,Koncept
identity vychazi z naSich rozhovorii s profesionalnimi i rekreacnimi plavci, kteti nam
poskytli predstavu o linii.”“ Ta se stala nasim voditkem, stejn¢ jako Cara na dné bazénu
vede plavce k cilové ¢are. Pii vstupu do budovy bude navstévnik veden signalizaci do
hlavni haly, kterd spojuje vstupni halu s ostatnimi bazénovymi prostory. Podél haly je
umisténa stylizovana linie ve tvaru vody, ktera slouzi jako podklad pro zobrazeni rtiznych
ilustraci z bazénu. Jednd se o "animované" verze ikon, které se b&ézné pouZzivaji pfi
oznacovani stavebnich objektli. Kromé toho byla informace o hloubce vody zaclenéna do
velké ilustrace nejvyznamnéjSich mist Puly. Zatimco névstévnici prochéazeji budovou, jsou
svédky "evoluce" ucelu znaceni - od ptisné funkéniho k tomu, které cely prostor ozivuje.*
(Tumpié/Prenc, 2018).

Logo pro Pula — Pola city pools je zalozené na ikonce plavce, ktera jemné nastifiuje,
co na navstévnika ¢eka uvnitt (rozpohybované ikonky sportovcill) a zarovenn symbolizuje
polozené pismeno P. Dale tvlrci vlogu pracuji s kontrastem oznaceni, Ze se jedna
o méstsky bazén (Gradski bazeni) a samotny nazev komplexu (Pula — Pola). Tento kontrast
vytvaii jistou dynamicnost, kterd je v logo sportovniho areélu jisté zadana. Font pouZzity
v logu je stejny jaky je dale vyuzit v navigatnim systému, coz vSe krasné sjednocuje.
Zaroven je font moderni ale ne ptili§ vystiedni a da se tedy fict, Ze je nad¢asovy. Logo se

v prostoru objevuje jen v podobé malé¢ ikonky plavce/pismena P vzdy v rohu navigacni
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cedule. Koncept samotné navigace mi ptijde velice ndpadity a pfitom jednoduchy. Dokézu
si predstavit, ze orientace v prostoru muze byt i diky minimalismu navigacnich ceduli,
velice pfijemna a intuitivni. Zpracovani a aplikace navigace pfimo na stény interiéru je
velice neinvazivni a povedend. Spojeni barevnosti vizualni identity s designem interiéru
funguje velice dobfe.

Tento projekt mé inspiroval svym pfistupem k propojeni architektury, sportu
a grafického designu. Vizudlni identita zde propojuje dynamicnost sportu, jednoduchost,
da se fict az minimalismus architektury a Cist¢ funkéni navigacni systém. Samoziejmé
oproti mému projektu se zde jedna o velice moderni komplex, kterému odpovida i jeho
vizualni identita, kterd mu byla uSita na miru jiz pfi jeho otevieni. Zaroven i design
exteriéru a interiéru si zachovavaji jednotnou tvar, coz se u Plaveckého stadionu Podoli

bohuzel fici neda.

Obrdazek 4 - Logo a architektura Pula-Pola city pools
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Prakticka Cast

Cilem praktické ¢asti této diplomové prace je navrhnout, zptisob jak pomoci nastroji
grafického designu zlepsit atmosféru na PS Podoli. V tivodu této Casti se chci vénovat
definovani samotného problému. K tomu chci vyuzit dotaznik a foto analyzu. Zaroven
bych rada jako nastroj pro analyzu pouzila definice problémt zminéné v mapé vizuéalniho
smogu od Veroniky Riit Fullerové.

Jeden ze dvou problém, které jsou na prvni pohled jasné je naprostd nepiitomnost
jednotného vizudlniho stylu, coz je rozhodné véc, které bych se rada v praktické ¢asti této
diplomové prace vénovala. Cilem je navrhnout jednotnou vizudlni identitu Plaveckého
stadionu Podoli, ktera bude funk¢ni jak na samotném misté, tak napiiklad i na webu, ¢i
socialnich sitich.

Druhym problémem, ktery je vidét na prvni pohled je Spatné fungujici navigace
v celém aredlu, kterd vytvari nepfijemné a zmatecné prostfedi. Proto bych rada navrhla
leps$i navigacni a informacni systém, ktery by usnadnil navstévu Plaveckého stadionu
Podoli.

V neposledni fadé by mélo byt soucasti praktické ¢asti této diplomové prace samotné

odstranéni vizualniho smogu a navrh doporuceni pro udrzeni takového stavu.

6. Popis konkrétniho problému

Na Plaveckém stadion Podoli je mnoho problémt na prvni pohled viditelnych, jiné se
skryvaji uvnitf. V této praci se prevazné vénuji problémim, které lze zménit za pomoci
nastrojii grafického designu, coz jsou problémy pievdzné viditelné. Proto, abych byla
schopna tyto problémy spravné fesit bylo nutné je spravné definovat. K tomuto tcelu jsem
pouzila dva nastroje. Prvnim znich byli rozhovory s lidmi, ktefi navstévuji Plavecky

stadion Podoli. Druhym byla podrobna foto analyza celého arealu.

6.1. Rozhovory

Rozhovory pro mé byly kliCovym prvkem, abych si udélala predstavu, jak na
pravidelné navstévniky piisobi atmosféra v plaveckém aredlu. Celkové jsem mluvila s
dvaceti lidmi a snazila jsem se oslovovat rizné druhy navstévnikd. Zaroven jsem chtéla
zjistit i ndzor od lidi, ktefi na plaveckém stadionu pracuji a navstévuji ho skoro kazdy den.

Podafilo se mi mluvits trenéry plavani, fitness trenérkou, plavcicii prodavackou
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v obchodé s plaveckymi potfebami. Kromé téchto lidi jsem oslovila i maminky s détmi,
arekreacni plavce, kteti sem chodi plavat. Tyto rozhovory byly velice neformalni
a nestrukturované. Nejvice m& zajimalo jak se na sportovisti citi, jestli je néco, co jim
v aredlu vadi a co se jim vybavi, kdyz n€kdo zmini Plavecky stadion Podoli.

Vysledné odpovédi mi pomohli, jak k vytvofeni predstavy o tom, co je potiebné
zménit, tak naptiklad i jaké jsou dulezité prvky, které¢ by m¢ly byt zdiiraznény ve vizudlni
identité.

Prevaznd vétSina dotazovanych se shodla, Ze je pro né Plavecky stadion Podoli
srdcova zalezitost, architektonicky skvost, kterému se ale bohuzel nedostavd dostatecna
péce. Padaly velice kontrastni slova jako nejkrasnéj$i bazén vs neptatelské prostiedi,
architektonicky krasné vs chaotické, historické misto vs zaslé, unikatni vybaveni (dva 50
metrové bazény) vs Spatnd nebo zadna informovanost o provozu. Nékteré véci nejsou
samoziejmé jednoduse zménitelné pro mé ani pro vedeni bazénu, naptiklad staré vybaveni,
které je wvelice drahé. Na druhou stranu definice jako za$lé, chaotické a Spatna
informovanost je néco, co pomoci grafického designu lze ovlivnit.

Pro tvorbu jednotné vizuélni identity jsem si z rozhovorii odnesla dilezitost, kterou
lidé kladou na originalni architekturu a unikatnost vybaveni bazénu. Dalsi véc, kterd mi
z rozhovort vyplynula, je velika riznorodost navstévniki a aktivit, za kterymi do Podoli
chodi. Zaroven bych z rozhovora se zaméstnanci do komunikace rada pienesla jejich pocit
az pfiliSné anonymity ze strany vedeni Plaveckého stadion Podoli, coz podpofili
1 navstévnici z vefejnosti, ktefi argumentovali, Ze by jim pro vice ptatelské prostiedi pfislo

fajn vice znat lidi, ktefi stoji za provozem tohoto sportovniho kolosu.

6.2. Analyza PS Podoli

Analyzu jsem provadéla jak pifimo v aredlu PS Podoli, tak i na komunikacnich kanalech,
kterymi Podoli komunikuje. K analyze mista jsem vyuzila své fotografie potfizené v aredlu
Plaveckého stadionu Podoli a poté néstroj od Veroniky Rut Fullerové, kterym je mapa
vizualniho smogu. V prvni ¢asti analyzy jsem se zaméfovala na vizualni styl a komunikaci,
a zdali je funkéni, €i ne. V druhé ¢asti jsem se snazila v aredlu objevit vSechny problémy,

které Fullerova definuje v jeji mapé vizudlniho smogu.
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6.2.1. Stavajici komunikace a vizualni styl PS Podoli

Bohuzel v dobé tvorby této diplomové prace neni mozné hovofit o jednotném
vizualnim stylu ¢i komunikaci, kterou by Plavecky stadion Podoli disponoval. Jejich
komunikace jak v arealu, tak i pomoci komunikacnich kanali je velice chaoticka
a nejednotna.

Pokud se zamétime na logo aredlu, tak zjistime, Ze na webovych strankach je zcela
jiné, nez kdekoliv v aredlu. Logo na webovych strankach je jediné, které vypada, ze
si s nim nékdo dal praci. Na tomto logu mi ale pfijde Skoda, Ze je dle mého ndzoru
zbytecné zvyraznéno Plavecky stadion a ndzev Podoli, ktery stejn¢ vétSina lidi pouziva
vice je méné vyrazné. Logo je také pouzivano na socialnich sitich. Pokud se vSak
projedeme po aredlu neni zde ani jasné, jestli sportovisté vilbec néjaké logo ma. Logo
pouzité na webu se zde nezobrazuje nikde a objevuji se zde rizné varianty zcela jinych
pokusti o logo. Barvy jsou pouzivany taky zcela jiné na riznych mistech a nelze definovat
jasnou paletu znacky.

Webové stranky proSly neddvnou proménou a je zde vidét snaha o néjaky styl.
Bohuzel se zatim tak dé&je jen na webovych strankdch a neni to nijak vizualn¢€ propojeno
s mistem ani jinymi komunika¢nimi kandaly jako naptiklad socialni sité. Obecné se da fici,
7ze webové stranky jsou piehledné a nabizeji vSechny informace, které by navstévnici
téchto stranek mohli hledat. Jedna se o pomérné uniformni design a neni zde vidét moc
kreativni ptistup, ale svou funkci plni.

Komunikace na socialnich sitich, také prosla lehkou zménou v posledni dobé. Je zde
vidét snaha o jednotu piispévkll. Hlavni socialni sité, které PS Podoli pouziva je Instagram
a Facebook. Bohuzel neni moc vidét souvislost v pfispéveich na facebookovy
profil a instagramovy. Na facebookové profilu se vétSinou objevuji provozni informace,
u kterych je snaha drzet je v jednotném stylu, i kdyz tento styl pfili§ neodrdzi webové
stranky, ¢i komunikaci na misté provozu. Zatimco instagramovy profil vypada, jako by to
byl profil bufetu, ktery je provozovan v aredlu plaveckého stadionu. Jedna se prevazné

o fotografie jidla a nekvalitni ilustra¢ni fotografie, které nemohou nikoho zaujmout.
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6.2.2. Analyza konkurence

Pro vytvoteni kvalitni vizudlni komunikace pro PS Podoli bylo nutné se také zaméfit
na konkurenc¢ni subjekty. Zaméfila jsem se na plavecké bazény v hlavnim mésté, jelikoz se
PS Podoli nachazi v této oblasti. Pro tuto analyzu jsem zvolila 7 prazskych bazéni, které se
daji povazovat za konkurenci pro PS Podoli. Pro téchto 7 subjekti jsem vytvofila mapu
konkurence, kde jsem zkoumala jejich celkovou komunikaci.

Po provedeni této analyzy jsem zjistila, ze nckteré subjekty maji vyrazné lepsi
komunikaci nez PS Podoli a proto je tfeba stavajici komunikaci zménit. Pfi analyze jsem,
ale také narazila na subjekty, které maji stejny nebo podobny problém v komunikaci ale
i v praci s celkovym prostfedim, jako PS Podoli. Z analyzovanych plaveckych bazént je
mozné za kvalitné provedeny vizudlni styl povazovat styl plaveckého bazénu Strahov,
aquacentrum Sutka a sportcentrum YMCA. Zbylé bazény postradaji jednotnost

v komunikaci i ve vizudlnim stylu.

ﬂ % Lazné AXA

o
333w

Obrazek 11 - Analyza konkurence
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6.2.3. Positioning

Positioning je zpisobem, jehoz Gcelem je vymezeni se vic¢i konkurenci a vytvoreni si
své jedinecné, origindlni image. Kotler ve své knize Marketing a management
definuje positioning nasledovné: ,, Positioning je akt navrzeni nabidky a image spole¢nosti,
aby zaujali vyznamné misto v mysli cilového trhu.”!¢

Jedna se o velkou, znamou firmu, které si zaklada na tradici a stalych zakaznicich.
PS Podoli bohuzel spada pod statni sektor a proto je velice zavisly na rtiznych dotacich.
Oproti konkurenci je cena lehce vyssi. PS Podoli spoléhd na stalé zakazniky, ktefi toto

sportovisté¢ navstévuji a na sportovni kluby, které zde provozuji svou Cinnost. Jedna se

o velky objekt, ktery je ve svéte plavani velmi dobfe znamy.

6.2.4. Business model canvas

Alexander Osterwalder navrhl devét "stavebnich kamenii" Business Model Canvas
vroce 2005. Tato Sablona strategického fizeni pomaha pfi vyvoji novych obchodnich
modelii a dokumentaci téch stavajicich tim, Ze poskytuje vizualni schéma s prvky, které
popisuji hodnotovou nabidku firmy nebo produktu, infrastrukturu, zdkazniky a finance.
Tim, Ze zndzornuje potencidlni kompromisy, pomdha podnikim pii sladovani jejich
¢innosti. Mezi devét oblasti, kterymi se tento model zabyva patii zdkaznické segmenty,
hodnotové nabidky, kanaly, vztahy se zdkazniky, zdroje pfijmd, klicové zdroje, klicové
¢innosti, klicova partnerstvi a struktura nakladi.!’

Vzhledem k nejednotnosti stavajici komunikace PS Podoli lze ptredpokladat, ze
s timto modelem nikdo nepracoval. Proto jsem se rozhodla ho do své prace zahrnout
a definovat tak zakladni oblasti konkrétn¢ pro PS Podoli.

1. Zékaznické segmenty — Pro PS Podoli tvofi zékaznické segmenty pievazné

rekreani sportovci, sportovni kluby a rodiny s détma. Pfi komunikaci
a celkovém fungovani stadionu je dllezité zaméfit se na vSechny tfi skupiny
zakaznikd.

2. Hodnotové nabidky — Mezi hodnoty, které by PS Podoli mé¢lo ptedavat svym

zakazniklim urcité patii sportovni zazitek a architektonicky zazitek. Hlavni diraz

by mél byt kladen na poskytovani dobrého zazemi pro sportovani ale nemé¢lo by

16 KOTLER, Philip a Lane Kevin KELLER. Marketing managment. 14. vyd. Grada Publishing, 2013. ISBN

17 Osterwalder, Pigneu, 2010, s. 15 - 40
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se zapominat 1 na dobry prozitek z esteticky krasného mista. Sportovisté by mélo
lidem nabizet uspokojivy pocit po sportu, uklidnéni a odreagovani od prace, ¢i
Cistou zabavu.

Kandly — Kandly jsou definovany jako cesty, kterymi zdkaznik pfichazi do
kontaktu s firmou. Pro PS Podoli to znamena veskera reklama, kterd pisobi na
zakazniky. Hlavnimi kandly pro PS Podoli jsou webové stranky, socialni sité,
budovani komunity sportovct a offline i online reklama.

Vztahy se zdkazniky — Vztah se zékazniky probihd v pfipadé Plaveckého
stadionu Podoli pfevazné pii osobni navstévé. Samoziejmé by méla k vytvorfeni
vztahu se zdkazniky pomadhat i online komunikace, naptiklad pomoci rubrik na
socidlnich sitich.

Zdroje ptijmu — JelikoZ se jedna o veliky objekt, zdroje pfijmu samoziejmé zavisi
na navstévnosti aredlu ale i na dotacich od statu. Tato oblast by bylo mozné
rozsifit naptiklad o prodej reklamnich pfedmétt plaveckého stadionu.

Klicové zdroje — Klicovym zdrojem je pro PS Podoli rozhodn¢ budova
s veskerym zdzemim a vydaji spojenymi s ni. I proto by se mélo dbat o jeji
zachovani a udrzovani v dobrém stavu. Dalsim kli¢covym zdrojem jsou pro dobry
chod sportovisté zaméstnanci. Zaméstnanci by méli citit vztah k arealu, kde
pracuji, aby m¢li diivod zde setrvavat.

Klicové ¢€innosti — Klicovou ¢innosti pro PS Podoli je udrzeni dobrého stavu
sportovisté, tak aby byli navstévnici spokojeni s nabizenymi sluzbami. Zaroven
je nutné budovat vztah se zdkazniky pomoci reklamnich pfedmétl a spravnou
komunikaci.

Klicova partnerstvi — Pro PS Podoli je nejvice klicovym partnerem spolecnost
CEZ, ktera je hlavnim sponzorem sportovisté. Dals§im dilezitym partnerem je
hlavni mésto Praha, které ptispiva na rizné rekonstrukce, které se na sportovisti
provadéji.

Struktura nakladG — Naklady na provoz plaveckého stadionu Podoli jsou
obrovské ale daly by se alespon trochu vyvazit, pokud by vice lidi navstévovalo

toto sportoviste. Toho lze docilit spravnou komunikaci a lepSim prostedim.
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6.2.5. Mapa vizualniho smogu na PS Podoli

I presto, ze se v této praci vénuji jen jednomu objektu a ne celé Ctvrti ¢i Casti mésta
rozhodla jsem se pouzit mapu Veroniky Rut Fullerové a aplikovat ji na Plavecky stadion
Podoli. Mym cilem je zjistit, zda se na stadionu vyskytuji nékteré z vlastnosti nebo
problémii, které jsou popsany v mapé ajak silné jsou zde jejich projevy. Definované
problémy jsem si pfevedla na komunikaci jednoho objektu jak zvenci tak i v interiéru.

1. Duplicita Informaci — Pokud se v aredlu Plaveckého stadionu Podoli zaméfime na
duplicitu informaci jednd se o méné Casty problém. Bohuzel se zde ale objevuje a to
pfevazné diky, nedostate¢né vyraznosti a jednotnosti informaci. Hned pii vstupu aredlu
narazime na nékolik navigacnich cedulek, které nam maji pomoci se v prostoru
zorientovat a které se v malém prostoru objevuji vicekrat. Bohuzel vétSina znich
nefunguje aito je dle mého nazoru divod pro nadmérnou duplikaci téchto informacnich
cedulek. Dale tuto duplikaci informaci muzeme vidét ve velkém mnozstvi na

provozovnach sluzeb, které jsou v prostorach arealu.

Obrazek 12 - Duplicita informact

2. Strakaté hurd barvy — Barevnost v arealu hraje pomysin¢ az druhou roli. Barvy
jsou nejednotné a nékteré reklamni sdéleni vibec nekorespondujis celkovym stylem
sportovisté. Pii tvorbé informacnich cedulek (cenik a rozpis drah) nejspiSe byla snaha

o prehledné barevné rozdéleni, coz se ale bohuzel dle mého nazoru nepovedlo.
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Obrazek 13 - Strakaté barvy

3. Vic nez dva druhy pisma — Z pohledu typografie je aredl Plaveckého stadionu
Podoli chaotickd smésice nahodné¢ vybranych fontd. Michaji se zde ruzné
tvarovand i barevna pisma a vSe je zavrSeno rucné psanymi cedulkami, které vétSinou jen
dopliuji informace jiz zminéné nékde jinde. Rozhodné se zde nedd mluvit o jednotném

fontu, ktery by mél byt soucasti kazdého dobrého jednotného vizudlniho stylu.

| PANSKE =~ DAMSKE
POKLADNY POKLADNY

SATNY SATNY
MEN'S WOMEN'S
TICKET OFFICE TICKET OFFICE

DRESSING ROOMS  DRESSING ROOMS

Obrazek 14 - Vice druhii pisma
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4. Deformace pisma — Deformaci pisma jako takovou jsem v arealu sportoviste
neobjevila. Nicméné se zde pomérn¢ hojné objevuji fonty, které maji nejspise predstavovat
ruéné psané napisy, nicméné se ve vysledku jedna o nepovedenou deformaci, kterou nelze

oznacit ani za nad¢asovou.

Obrazek 15 - Deformace pisma

5. Bez ochranné zoény — Ochranné zony jsou jednou z dodrzovanéjSich zasad na
Plaveckém stadionu Podoli. Loga jsou zde vétSinou dobie ohranicena, i kdyZ v nékterych
ptipadech by se slogem dalo pracovatilépe. Jako vétsi problém zde vidim naprosto
nedostateCnou jednotnost ve vyobrazovani loga samotného Plaveckého stadion Podoli.
Navstévnik mize byt jednoduse zmaten, zdali mé Plavecky stadion viibec néjaké jednotné

logo.
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Obrazek 16 - Varianty loga PS Podoli

6. Epidemie cedulek — Plavecky stadion Podoli je piehlcen rtiznymi cedulkami.
Vétsinou se jednd o dovysvétleni informaci, které jsou jiz n€kde jinde zminény ale
oc¢ividné nefunguji spravné. Vétsinou se jednd o neprofesiondlni cedulky, které by v aredlu

vubec byt nemusely, pokud by fungovat spravné navigaéni systém a celkovy vizuélni styl.

Obrazek 17 - Epidemie cedulek
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7. Despekt k architektufe — Tento problém, je dle mého nazoru v tomto pfipadé
dokonce pamatkove chranén. I diky tomu by si zaslouzil vétsi respekt k jeho architektuie.
Nejvétsim  problémem je dle mého nazoru venkovni reklama, kterda zakryva
architektonicky zcela unikatni casti aredlu. PfedevSim se jednd o budovu letnich
Saten a vrchni ¢ast venkovni tribuny. Reklama zde naruSuje celkovou atmosféru, kterou by

toto misto mohlo bezpochyby mit.

| %
| = __l - o
s == R e S e}

Obrazek 18 - Despekt k architekture

8. Vyrazné nadzivotni velikost — Tento problém se stejné jako problém piedchozi
vyskytuje pfevazné¢ na venkovnich castech Plaveckého stadionu. Asi nejvyraznéjsi je
v tomto ohledu pomérné velky billboard na budové letnich Saten, ktery nejen, Ze zakryva
architekturu budovy ale rozhodné neodpovida zivotni velikosti a zabira tim padem daleko
vetsi ¢ast vyhledu navstévnikl a kolemjdoucich. Vyrazné velké jsou i billboardy na vrchni

¢asti venkovni tribuny.
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Obrazek 19 - Vyrazné nadzivotni velikost

9. Polep vylohy zvenc¢i — Hned u vchodu do Plaveckého stadion Podoli na nas za
oknem vykoukne reklama na sestersky (také vlastni CUS) sportovni areal Zadov. Dle
mého nazoru je takova reklama neesteticka a rozhodné nepomaha dokreslovat atmosféru
mista a nepropojuje exteriér s interiérem. Dale muizeme jako polep vyloh zvenci brat
i polepy dvefti provozoven sluzeb uvnitt arealu. Tyto polepy narusuji atmosféru Plaveckého
stadionu Podoli a nijak nepomdahaji samotnym provozovnadm. VétSinou se stejné jedna

o zdvojené informace.

Obrazek 20 - Polep vyloh
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10. Prili§ mnoho svétel — Jedina véc, kterou Plaveckému stadionu Podoli nelze
vytknout je pouzivani pftili§ svétel. Naopak, v noci aredl krasné vynikne, diky vnitinimu
osvétleni a velkym okniim, které dovoluji nahlédnout do prostor vnitiniho bazénu. I diky
velkému svételnému osvétleni samotného arealu v noci zanikne okolni vizudlni smog.

Neobjevuji se zde Zzadné neonové napisy, ¢i blikajici loga, coz je urcité dobré.
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7. Navrh jednotného vizualniho stylu

7.1. Naming

Po rozhovorech s navstévniky PS Podoli jsem se rozhodla ptikrocit k zvyraznéni
a upfednostnéni nazvu Podoli, které je az poté nasledovani popisem Plavecky stadion.
K tomuto kroku jsem pfistoupila jelikoz vétSina lidi mluvi o PS Podoli jako pouze
o Podoli. Abych uvedla piiklad ,,Jdu si zaplavat do Podoli”, ,,Na Podoli maji nejlepsi
padesatku”, ,,Podoli zavird v 9 hodin vecer. Malokdo pouzije cely nazev stadionu a dle
mého nazoru lze i fict, Zze pokud n€kdo, fekne, ze jde do Podoli je velkéd pravdépodobnost,
ze mysli plavecky stadion a ne méstkou ¢tvrt’. Proto jsem oproti plivodnimu nazvu zvolila

variantu Podoli Plavecky stadion, s kterou pracuji vice i v mém vytvoieném systému.

7.2. Logo

Pii vymysleni celkového konceptu vizudlniho stylu jsem piemyslela jak spojit
architekturu a sport, coz jsou hlavni definice plaveckého stadionu Podoli. Chté¢la jsem, aby
logo vyjadfovala jak unikéatni tvar plaveckého bazénu, tak ipohyb, ktery se uvnitt
provozuje. Nakonec jsem logo zvolila, tak aby bylo posklddané podle nového namingu
a aby zvlasté zvyraziovalo slovo Podoli. Pohyb i architekturu jsem zvyraznila lehkym
nadskocenim pismena ,,0% ve slové (mozni by O mélo byt velké a v uvozovkach?) Podoli.
Tvar pfipomina jemny naznak vlny a odkazuje tak i na tvar podolského stadionu. Pismeno
odkazuje na architekturu bazénu svym nadskocenim, zaroven ale neptfesahuje horni dotah
ostatnich pismen a je mezi né timto zpiisobem zasazeno, stejné jako je podolsky bazén
zasazen mezi okolni skaly. Pro logo jsem zvolila minusky (také mozni v uvozovkach?),
jelikoz je dokazéano, ze logo s malymi pismeny vypada vstiicné a pratelsky a plsobi
nenucené a oteviené. Zaroven minusky 1épe funguji s mym zdmérem odkazovat na tvar

architektury.
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Obrazek 21 - Noveé logo PS Podoli

Font, ktery jsem zvolila pro logo a dale i pro cely vizudlni styl jsem vybirala, tak aby
reflektoval silnou historickou stranku sportovniho areédlu, ale zaroveit by byl moderni
a nad¢asovy. Proto jsem zvolila font, ktery vznikl pomérné¢ neddvno, nicméné je silné
inspirovan pismem Josefa Tyfy, vyznamného ceského typografa, ktery tvofil v dobé
vystavby Plaveckého stadionu Podoli. Jedna se o font Josef Sans z ¢eské pismolijny Storm
Type Foundry a jeho autorem je Jan Solpera. Font vznikl jako originalni grotesk, ktery mél
dopliiovat Tyfovu jiz vzniklou Antikvu. Tyfa ve své Antikvé zanechal fadu stavebnich
kamenti k tvorbé bezserifové abecedy, proto bylo i na¢ navazovat. Proporce nového pisma
byly zvoleny, tak aby se daly kombinovat s serifovou Academicou. Josef Sans ma pét
tucnosti plus kurzivu. v logu vyuzivam tezy Josef Sans regular a Josef Sans Black. Jedna
se o velice citelné a osobité pismo, coz bylo velké kritérium pfi mém vybéru vzhledem
1 k tvorb¢€ navigacniho systému Plaveckého stadionu Podoli.

Ve vizualnim stylu pracuji s barevnou paletou, kterd odrazi Plavecky stadion Podoli.
Jedna se pfevazné o barvy, které jsou typické pro areal plaveckych sport, nicméné
jsem k nim i s ohledem na interiér arealu zvolila svétle béZovou az krémovou barvu, ktera
slouzi jako odliSeni se od konkurence. VSechny barvy v této paleté maji specificky davod
pro své pouziti. Tmavé modréd barva odkazuje na tmavou linii na dn¢ bazénu. Zaroven je
tmaveé modra barva dobie implementovatelna do interiéru sportovisté. Zafivé modra barva
je modernim prvkem této vizudlni identity. Zaroven seipodobny odstin objevuje na
nckterych kachlickach v Podoli. Svétle modrd barva predstavuje pruzracnou vodu

v podolskych bazénech. A svétle bézova barva zjemnuje celou paletu a zaroven odkazuje
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na minulost vapencového dolu, ktery stdl na misté dneSniho plaveckého stadionu.
v interiéru koresponduje s lehce zazloutlymi kachlickami. Tyto zékladni barvy a jejich

odstiny se objevuji v celé vizualni identité bazénu.

Pantone 286 Pantone 289 Pantone 298 Pantone 155

RGB 16, 48, 76 RGB 12, 35, 76 RGB 72,172, 230 RGB 244, 225,191
CMYK 100, 86,7, 0 CMYK 100, 87, 42,43 CMYK 59,17,0,0 CMYK 4,10,24,0
HEX #1c3c99 HEX #0a2340 HEX #42b6e6 HEX #f3e0bf

vyuziti barev:

Obrazek 22 - Barevna paleta

K samotnému logu jsou samoziejmé i riizné varianty. Jednd se pfevazné o varianty,
které rozSifuji moznosti pouziti loga. Zakladni logo je pouzivano pfevazné na propagacni
materialy. Dale je zkracené logo, které vyuzivéa pouze slovo podoli. Toto logo lze vyuzit na
malé propagacni predméty. Dalsi variantou je logo horizontalni, které je nutné pro pouziti

na uzké dlouhé prostory.

pOdoli

podoli plavecky stadion

Obrazek 23 - Varianty nového loga
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7.3. Koncept

Koncept je zaloZzen na myslence toho, Zze Podoli znamené pro kazdého néco trochu
jiného. Jedna se o misto, které spojuje rizné druhy lidi, pomoci rtiznych druhi aktivit.
Neni to jen bazén, je to misto pro setkdvani, odpocivani a pro nékoho i tieba pro praci.
Zkratka kazdy si zde najde to své. Systém je proto postaven na zaménovanim ndzvu
Plavecky stadion se slovy, které zaCinaji na stejnd pismena a rliznym zptisobem popisuji
PS Podoli. N¢kdy se jedna o Cisté praktické feSeni jako naptiklad pii pouziti ,,Podoli
provoz sportovisté” jindy jde spiSe o kreativnéjsi slovni hiicku, kterd by méla oslovit

navstévniky jako napiiklad ,,Podoli prsa jsou styl“. Slogany jsou pfevazn¢ pouzivany na

propagacnich materidlech, komunikaci

socialnich

sitich, plakatech i webovych

strankach. Zdtraznuji hlavné riznorodost aktivit na plaveckém stadionu.

Dale v konceptu pracuji s propojenim samotné architektury. K tomu jsem vyuzila

ilustraci kachlicek, které jsou velice vyraznym prvkem na Plaveckém stadionu Podoli.

pOodoli pOodoli pOodoli pOodoli
past na pojd plavecka prazsky
sportovce sportovat smetanka skvost
podoli pOodoli pOodoli pOodoli
posportovni pristé prsa jsou plavu
slabost s trenérem styl s radosti
pOodoli pOodoli pOodoli pOodoli
pojd se prosté pohodovi propojeno
seznamit sport sauna s centrem
podoli podoli podoli podoli
padesatka podvodni poradna pojdme
stojf za to svét sprcha spolupracovat

Obrazek 24 - Varianty loga se slogany
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Obrazek 25 - Pattern kachlicek

7.4. Tiskoviny

7.4.1. OOH (Out of Home)

Jedna se o reklamu, kterou potkdvame mimo domov. V tomto piipadé se jedna
pfevazné o plakaty, bannery a billboardy. Plakaty jsou rozdélené do tii riznych kategorii,
podle toho jaky je jejich ucel komunikace.

1. Obrazové¢ plakaty — Obrazové plakaty pracuji pievazné s fotografii, kde je hlavni
diiraz na lidi. Fotografie jsou tonovany do tmavsich tonid aby vzdy vynikl slogan, ktery by
mél byt hlavnim poutacem. Slogan by mél vzdy odpovidat zvolené fotografii a celkové by
plakaty mély lakat na rtiznorod¢ aktivity, které se daji na Plaveckém stadionu Podoli
provozovat. VSechny fotografie by mély byt nafoceny v prostorach Plaveckého stadionu,

ale i tak by mél byt dlraz pfedevsim na lidsky aspekt.
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Obrazek 26 - Plakat ¢.1

Obrazek 27 - Plakat ¢.2

2. Plakaty konanych akci — Tento typ plakatu pracuje vzdy s podkladovou fotografii
dané akce, zkracenym logem a textem o akci. Fotografie by mély byt stejné jako na
ptedchozi kategorii plakat tonované do tmavsich barev, aby vynikl okolni text. Vzdy by

se na fotografii mél objevit lidsky aspekt.
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Praha

2023

~76.6..2023 ; 25.-26.06.2023
aj starSich zakd ¢ ; fox

>dolips.cz wwwi.podolips.cz
et www.vysledky.czechswimmingicz

Obrazek 28 - Plakaty konanych akct

3. Inzertni plakaty — Plakaty vétSinou mensi velikosti, které inzeruji néjakou pracovni
pozici na Plaveckém stadionu Podoli. Stejn¢ jako u pfedchozich kategorii pracuji
s fotografii v tmavsich tonech, kde by mél hlavni roli hrat ¢loveék. Kategorie téchto plakati

vyuziva konkrétni slogan ,,Podoli pojd'me spolupracovat*.

podag
| prac = pojdme
"pojdme pojde
P - ol spolupracovat ol (o Db

hledame hledame I hledame

Satnarku/pokladni plavéika/plavéici kuchare/kucharku

neni'nutna zadna predchozi zkusenost predpokladem je adekvatni kvalifikace

predpokladem je adekvatni kvalifikace
i : i vice info: info@pspodoli.cz
vice Info: Info@pfpodaliey vice info: info@pspodoli.cz o
+420 774 829 9 +420774 829 N9
+420774 820 719

Obrazek 29 - Inzertni plakaty
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7.4.2. Kancelatiské tiskoviny

Tyto tiskoviny vyuzivaji ve velkém mnoZzstvi grafické prvky vizudlniho stylu.
Ptevazné se zde objevuji logo, ilustrace a navrzené barvy. Na téchto tiskovinach je vzdy
pouzité logo, pfi¢emz na n€kterych z nich se objevuji i varianty s riznymi slogany.

Vizitky pro zaméstnance PS Podoli maji standartni velikost 90 mm na 60mm
a vyuzivaji barvy vizualniho stylu. Na jedné strané je zobrazeno zakladni logo a na druhé
je vyuzit pattern kachlicek, slogan pro odlehéeni situace ,,podoli pojd se
seznamit* a kontaktni udaje na zaméstnance. Vizitka by méla svym barevnym vzhledem

zaujmout jiZ v penézence.

Obrazek 30 - Vizitky

Dalsi tiskoviny, které¢ fadime mezi kanceldiské jsou hlavickovy papir a obalka na
ufedni dopisy. Oboji vyuziva zakladni logo Plaveckého stadionu a barevnost definovanou
ve vizualnim stylu. Obdlka navic vyuziva i ilustraci kachli¢ek, ktera je schovand pod klopu

a uvnitf obalky.
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Obrazek 31 - Obalka

Obrazek 32 - Hlavickovy papir

podoli
pojdme
spolupracovat
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7.5. Komunikaéni kanaly PS Podoli

Komunikace PS Podoli je zaméfena na vSechny, ktefi radi navstévuji tento aredl, ale
ina nov¢ pfichozi. M¢la by byt vice ptatelska a oteviend, tak aby se i na dalku lidé t&sili,
az budou moci zase piijit do Podoli. Hlavnimi komunika¢nimi kandly jsou pro PS Podoli

webové stranky a socialni sité, konkrétné Facebook a Instagram.

7.5.1. Webove stranky

Webové stranky PS Podoli jsou jednim znejpouzivanéjSich zdrojii informaci
o sportovisti. Pivodni stranky sice proSly jistou obménou, ale stile nejsou idedlnim
zdrojem vSech informaci. Nov€ navrzené stranky pracujis barevnosti vizudlniho
styluis jeho grafickymi prvky. Hned na uvodni strance je logo, které se rizné proméiuje
za slogany, které zdlraziuji riiznorodost aktivit, které v arealu Ize provozovat. Na pozadi
je pouzita ilustrace kachlicek. Hned pod tvodni strankou je kolonka aktudlné, kde by mély
byt vzdy zcela aktualni informace. Zaroven je v tomto sektoru odkaz na webkameru
a kalendat akci konanych na Plaveckém stadionu Podoli. Dale webové stranky
pokracuji s rozpisy drah na vSech bazénech v Podoli. V neposledni fad¢ je na uvodni
strance k vidéni cenik. Cenik je jednou z nejCastéji hledanych informaci na webu PS
Podoli a proto jsem na néj vyuzila isamostatné tlacitko hned v horni navigaci stranek.
V dolni c¢asti Gvodni stranky webu je rubrika pojd’ se seznamit, kde by mély byt
ptispévky a rozhovory se zaméstnanci PS Podoli. Tato rubrika slouzik navozeni

Webové stranky by mély obsahovat také jednotné nafocenou galerii vSech prostor
Plaveckého stadionu Podoli, aby si navstévnici mohli vytvofit obrazek jak to na stadionu
vypada, jesté nez ho navstivi. Kazdy prostor, ¢i aktivita by méla mit svou stranku na webu
PS Podoli. To znamend, ze pod tlacitkem ,,podoli* v horni navigaci by se mély skryvat
bazény, sauna, fitness, rehabilitace a ostatni sluzby.

Samoziejmé nesmi zde chybét stranka kontaktd na vedeni PS Podoli, kde se areél

nachazi a provozni informace, jako je naptiklad oteviraci doba.
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podoliv  obsazenost  kontakt lakra v fotogalerie m

podoli
plavecky
stadion

Pro kazdého néco

aktuélné

Vézeni navitévnici, dovolujeme si upozornit, Ze dne3nim dnem (20.09.2022)
dochéazi ke zméné vyhfivani venkovnich bazénd.

33m venkovni bazén jiz nenf vyhfivany.
Vyhfivané zdistévajf 50m venkovn i vnitin.

venkovni bazén 50m

venkovni bazén 30m

rodina

pOplatky, doplatky, zélohy

permanentky

N U\ el
podoli
pojd se
seznamit

Aniéka Bustovi

SKUPINA CEZ ONIE SPORTU

Obrazek 33 - Weboveé stranky
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7.5.2. Socialni site

Pro online komunikaci jsem zvolila kandly, které upoutaji hlavné mladsi generaci
a rodiny s détmi. Instagram a Facebook by tomuto mél odpovidat. Komunikace na téchto
kanalech by méla byt vizudlné sjednocena, tak aby korespondovala s celkovym vizualnim
stylem. Pfispévky pro online komunikaci jsem rozdélila na Ctyti kategorie, které by mély
obsahnout veskery potiebny kontent.

1. Provozni informace — Pfispévky tohoto typu jsou pro PS Podoli momentalné
nejpouzivanéjs$i a mnoho lidi se diky nim dozvidé o provoznich omezenich v aredlu. Tyto
prispévky je nutné délat rychle a proto jsem vytvorila jednoduchou Sablonu, kde staci
zménit jen nepatrné detaily. Tato Sablona pracuje se zdkladnim logem upravenym do

Xee

sloganu ,,podoli provoz sportovisté®. V téchto ptispévcich nepracuji s fotografii, aby byla
tvorba téchto ptispévkii co nejjednodussi a nejrychlejsi, coz je vzhledem k jejich
charakteru potieba.

2. Reklamni ptispeévky — V této kategorii jsou vSechny ptispévky, které maji jako
primarni funkci délat reklamu. Jednd se naptiklad o zmenSené plakaty, velké vyuziti
sloganti, ale jednd se i o reklamu na lidi, ktefi pracuji na PS Podoli. U téchto piispévkl
komunikaci PS Podoli.

3. Konané akce — Tento typ piispévkil pracuje s kalendafem akce, které se Casto
konaji na PS Podoli. Pfevazné se jedna o sportovni zavody ¢i turnaje, ale miize jiti o jiny
typ akce. Design téchto piispévkil je zaméfen na fotografii, kterd je bud’ ilustraéni daného
sportu ¢i akce a nebo miiZze byt pouzita néjaka konkrétni fotografie od organizatori. Tento
typ piispévki vyuziva zkracené logo a fotografii ladénou, tak aby vynikl text.

4. Mood fotografie — Posledni, ale ne mén¢ dulezitou kategorii prispévkl jsou mood
fotografie. Jedna se o fotografie z Plaveckého stadionu Podoli. Muze jit o fotografie z jiz
probéhlych akci, ¢i jen fotografie z bézné¢ho provozu aredlu. Vzdy by mélo ale jit o kvalitni
fotografie, které nebudou vizualng bojovat s vizualnim stylem.

Dale maji socidlni sit¢ barevné rozdéleni podle toho, jaké cCasti sportovisté se
ptispévek tyka. U tohoto rozdé€leni jsou Ctyfi kategorie a témi jsou bazény, sauna, fitness
a ostatni sluzby. Bazény maji zafivé modrou barvu definovanou ve vizualnim stylu, sauna
ma svétle bézovou, fitness ma tmavé modrou a ostatni sluzby maji svétle modrou.
Piispévky by vzdy mély odpovidat adekvatni barvé. Jedna se pfevazné o piispévky, které

uvadéji provozni informace a rubriky, které predstavuji jednotlivé zaméstnance PS Podoli.
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Obrazek 34 - Instagram PS Podoli

podoli
plavecky
stadion

Podoli Plavecky stadion

B o &

pOdoli
provoz
sportovisté

relaxaéni bazének
mimo provoz

01.02.2023

pOdoli
provoz
sportovisté

fitness
mimo provoz
30.04.2023

pOdoli
provoz
sportovisté

bufet

nové oteviraci doba
Po-péi 10:00 - 21:30
so-ne 10:00 - 19:30

podoli
plavecky

stadion

sauna | sluzby

Obrazek 35 - Facebook PS Podoli

Instagram i facebook stories by méli byt hodné o komunikaci s navstévniky. Jedna se

o prenos dulezitych informaci, ale zaroven k navazani kontaktu s lidi, kteti navstévuji PS

Podoli. Informacni stories jsou stejné jako informacni pfispévky, jde jen o to mit informaci

na co nejvice mistech, aby se dostala k co nejvétSimu mnozstvi lidi.
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pOdoli
provoz
sportovisté

Pidej fotku z Podoli

(-]

© Add Yours

relaxa¢ni bazének
mimo provoz
01.02.2023

Obrazek 36 - Stories

7.5.2.1. Rubriky

Pro pfijemnéjsi atmosféru na sportovisti je dilezité, aby se zde lidé citili co nejvice
komfortné. K tomu jim mize pomoci védét dostatek informaci o PS Podoli a znat n¢které
tvare. Proto jsem vymyslela tfi rubriky, které by mély tyto informace prenaset. Rubriky
pracuji se slogany.

1. Podoli pfiste s trenérem — Tato rubrika je pro predstaveni trenérd, ktefi nabizi své
sluzby v aredlu Plaveckého stadionu Podoli. MiZe se jednat o fitness trenéry,
o individudlni trenéry plavani, aleio trenéry klubli. Zamérem téchto prispévka je
zviditelnit tyto tvare, které chodi skoro denné do aredlu a ndvstévnik je tam tak miZze
kdykoliv potkat a zarovenn mize vyuzit jejich sluzeb.

2. Podoli p.s. — Rubrika p.s. slouzi k pfenosu méné znamych informaci o Plaveckém
stadionu Podoli. Jednd se o unikéatni sportovni areal, ktery ma mnoho zajimavych
informaci a které mohou pfildkat i jiné lidi, nez ktefi momentalné sportovisté navstévuji.
Zaroven se navstévnik bude diky informacim citit 1épe, jelikoz si bude pfipadat, ze

navstévuje znamé prostredi.
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3. Podoli pojd se seznamit — Posledni rubrika slouzi k ptedstaveni vsech
zameéstnancl PS Podoli. Mize se jednat o uklizecky, Satnarky, ¢i plavcéiky. VSechny tyto

lidi je mozné kazdodenné potkavat na PS Podoli a pro navstévniky by bylo piijemnéjsi,
trochu je znat.

[ ]
pOdoli .
priste

Jak si se dostala k trénovéni?

s irénérem Dl ] :

Kata Mihoucova

fitness trenérka

pOdoli 01 . - 02
pojdl Se Jak dlouho u nés pracujes? )
Seznamit

Jirka Novak
plavéik

Jak ses dostal k povolani plav&ika?

Obrazek 37 - Rubriky
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7.6. Reklamni pfedméty

Jedna se o darkové a reklamni pfedméty, které by §lo zakoupit na PS Podoli. Tyto
pfedméty by mély slouzit k propagaci aredlu, ale zdaroven k vytvofeni vztahu mezi
navstévnikem a sportovistém. Merch pracuje pievazné se slogany, které dost Casto souvisi
s kupovanym piedmétem. Jedna se o klasické reklamni pfedméty jako je tricko, ¢i platéna
taska, ale vzhledem k povaze sportoviste, to jsou i predméty jako plaveckd ¢epicka, ru¢nik
¢i mydlo. Néekteré pfedméty by mohly byt i vyuzivany piimo v aredlu sportovisté, jako
napiiklad kelimky na kdvu. Darkové pfedméty by mély dodrzovat barevnost vizudlniho
stylu.

Pro PS Podoli bylo tfeba navrhnout design vstupenek, jelikoZ jsou soucasti
kazdodenniho provozu tohoto sportovisté. Vstupenky jsou rozdélené na klasické papirové
a permanentky pro sportovce.

Klasické papirové vstupenky vyuzivaji zékladni logo a hraji si s efektem ptevraceni,
kdy je na zadni strané€ design kachlicek. Tyto vstupenky by mély na prvni pohled zaujmout

a mély by lakat k uchovéni vstupenky na pamatku.

podoli
plavecky
stadion

> O O O O C

Obrazek 38 - Vstupenka
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Permanentky pro sportovce jsou z tvrdého plastu a pracuji stejné jako papirové se
zakladnim logem. Tentokrat se ale na druhé stran¢ karticky objevuje i slogan, ktery
odkazuje na pravidelného navstévnika sportovisté a to konkrétné ,,podoli plavecka

smetanka‘.

pOdOIi ,
plavecky
stadion

Obrazek 39 - Permanentka

Pro vizudlni styl jsem navrhla dva druhy tricek. Prvnim druhem jsou tricka, které
vyuzivaji pouze slogany a barevnost vizualniho stylu. Slogany na trickdch dodrzuji
preklapéci efekt, kdy na ptedni strané je vZzdy na pravém prsu vybrany slogan a na zadni
stran¢ v levém dolnim rohu je zékladni logo Plaveckého stadionu. Druhy typ trika vyuziva
pattern kachli¢ek a zaroven vyuziva slogany a zadkladni logo stejné jako predesly typ trik.

Slogan a logo je na tomto triku mensi.
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pOdoli
plavecka
smetanka

podoli
plavecky
stadion

stoji za to

podoli
plavecky
stadion
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3
/'Zi
podoli
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)
4
\ podoli
\ plavecky
\ stadion
Obrazek 40 - Tricka se slogany
— » o —
=
| 1}
| odol
- Bvecti .

podoli
plavecky f—it+

i & stadion

Obrazek 41 - Tricko s kachlickami
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Stejny design vyuziva i platénd taska, kterou jsem navrhla pro Plavecky stadion
Podoli. Vyuzivad pattern kachli¢ek a zaroven vyuziva slogany a zédkladni logo. Slogan

a logo jsou vzdy zasazeny do kachlicek.

Obrazek 42 - Platéna taska

Dale jsou soucasti reklamnich pfedméth plavecké Cepice, pantofle, ru¢niky, kelimky
amydlo. Na vsech téchto predmétech jsou vyuzivany slogany a zédkladni logo. Vse
dodrzuje barevnost uréenou v celkovém vizualnim stylu. Logo ¢i logo se sloganem by
nikdy nemélo byt deformovéano za t€elem dekorace téchto predmét. Tyto véci by mély

ideélné byt prodejné na plaveckém stadionu.
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podoli
plavecka
smetanka

podoli
prsa jsou
styl

pOodoli
plavu
s radosti

Obrazek 43 - Plaveckeé cepice

Obrazek 44 - Pantofle
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Obrazek 45 - Rucnik

Obrdazek 46 - Kelimky
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podoli
poradnéa
sprcha

Obrazek 47 - Mydlo

8. Navrh naviga¢niho systému

Navigacni systém je jeden velky nedostatek na Plaveckém stadionu Podoli a je
1jednim z diivodd, proc se lidé v aredlu neciti zcela dobfe. Proto jsem se rozhodla vytvofit
novy navigacni systém, ktery by mél byt ndpomocny k lepsi orientaci navstévnikl. Tento
systém je zaloZen na vizualnim stylu, tak aby vSe bylo jednotné. Vyuziva stejny font Josef
Sans a to i proto, ze se jedné o velice Citelny font.

Celkovy navigaéni systém pracuje s piktogramy, navigacnimi cedulemi a smérovymi
Sipkami. Vyuzivd barevnost definovanou v jednotném vizudlnim stylu. VétSina
navigacnich cedulek a napisi je psana klasickym zplisobem fontem Josef Sans bez

jakéhokoliv jiného grafického zdsahu a bez pouziti ilustraci.
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8.1. Piktogramy

Pro naviga¢ni systém jsem navrhla i mensi sadu piktogrami. Tyto piktogramy jsou
zalozené na fontu a vyuzivaji jeho tvary a pismena. Nejvyraznéj§im prvkem je vyuzité
pismeno O, které je pouzito jako hlava pandcka a odkazuje i na celkovy vizudlni styl PS
Podoli a jeho logu, kde je pismeno o také zvyraznéno svym nadskocenim. Piktogramy jsou
vyuzité v prostorach sportovist¢ pro lepSi orientaci. Vzdy jsou nejdiive pouzity
a predstaveny na navigacni tabuli, kde dopliuji text a poté jsou jiz v daném prostoru
pouzity samostatné jen ve spoleCnosti smérové Sipky. Piktogramy by mély vzdy byt
pouzité tak, aby byly citelné oproti pozadi. Proto napfiklad ve sprchach na svétlych
kachlickach jsou piktogramy bez podkladu pouze v modré barvé vizudlniho stylu, zatimco
v Satnach jsou na dievénych skiinkach pouzity na modré podkladové tabulce, tak aby
vynikly oproti pozadi. Konkrétné¢ jsem navrhla celkem dvanact znakiato pro
panské a ddmské wc, panské a damské Satny, panské a ddmské sprchy, bazén, posilovna,

bufet, para, sauna a navigac¢ni Sipku.

panské a damské wc panské a damskeé sprchy bazén bufet
S S (o) (0]
IIII I - ||||§ I ~>
[ | ] 1
panské a damské Satny posilovna para sauna navigacni Sipka

Obrazek 48 — Piktogramy

8.2. Navigacni cedule

V aredlu se nachazi mnoho navigacnich cedulek a ceduli. VSechny by mély byt
zachovany v jednotném vizualnim stylu, tak aby bylo jasné, Ze jsou soucasti aredlu. Cedule
jsou vzdy v modré barvé, ktera je definovana v paleté vizudlniho stylu a text je na ceduli
bily, aby se zachoval kontrast pro lepsi Citelnost. Barva ceduli je schvalné zvolena tato aby

upoutala pozornost na prvni pohled.
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Nejdtlezitéjsi cedule se nachazi v hale aredlu hned u vchodu. Tato cedule
pracuje s navigaci, ale zaroven je na niivelké logo PS Podoli. Tato tabule je umisténa
pfimo naproti vchodovych dvefim, tak aby byla prvni véci, kterou ¢lovék uvidi pfi vstupu.
Diky tomu se ¢loveék bude citit piijemnéji, jelikoz nebude muset slozit¢ hledat cestu. Tato
cedule ma jednu specificnost a to jsou smerové Sipky, které se tahnou z cedule az na zem,
tak aby po nich navstévnik mohl snadno sledovat cestu. Na této ceduli se jiz objevuji prvni

piktogramy.

i
§
/

W/

/

W ’// fftqwﬂ

1]

podoli
plavecky |
stadion

pas

Obrazek 49 - Navigacni cedule v hale

Pokud se posuneme dale do aredlu dostaneme se k pronajatym provozovnam. Tyto
provozovny maji malou vyvésnou ceduli nad dvefmi, kde je pouze ndzev provozovny.
Dale maji vétsi ceduli vedle dveti ve vySce o¢i, na které maji povinnost mit provozovnu
oznacenou jménem a identifikacnim ¢islem. Tato cedule také splituje parametry celkového
vizudlniho stylu a je doplnéna o logo provozovny. Kromé jména, loga a identifika¢niho

Cisla je jiz na samotnych provozovatelich, co jiného si na tuto ceduli daji. Nejvhodnéjsi je

napiiklad oteviraci doba, ¢i kontakt.
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Obrazek 50 - Cedule najemcii

kosmetika

oteviraci doba
po-pa: 9-20h
so-ne: po dohodé

Iveta Kubikova
i¢o: 408 08 165
Sona Marouskova
i¢o: 408 05 514

Dale se varedlu musi objevit cenik, ktery by mél byt zpracovan Ccitelné

a jednoznacné a mél by byt jak ve vstupni hale, kde se nachézi spole¢né pokladny, tak

iu pokladen a vstupti do Saten. Stejné jako navigacni cedule se jedna o modry vyrazny

podklad a bilé pismo pro dobrou citelnost.

Obrazek 51 - Cenik
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Dale se v aredlu objevuji navigacni cedule, které predstavuji jednotlivé piktogramy.
Diky tomu poté mohou byt piktogramy doplnény uz jen smérovou Sipkou. Tento typ

navigace se muze objevit na sténdch, ale i na zemi pro snazsi nasledovani.

sprchy
péra
wc
Satny g e 3 <_,.

damské Satny

démské sprchy

A
o
i)
o
)

we

&

3

Obrazek 52 - Navigacni cedule

Obrazek 53 - Navigace v prostoru
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8.2. Graficky manudl vizualniho stylu

Pro dodrzeni jednotného vizualniho stylu jsem vytvofila graficky manuél vizualniho
stylu pro PS Podoli. Tento manual slouzi k definici zakladnich pravidel pro pouziti
loga a aplikaci jednotného vizudlniho stylu. Je uréen pro vSechny, kteti budou v budoucnu
pracovat s vizualni identitou PS Podoli. Dodrzovani pravidel stanovenych v tomto
grafickém manudlu je zasadni pro udrzeni jednotné identity.

Manuadl je v tiSt€né i online verzi. Pro tiSténou verzi jsem zvolila ¢tvercovy format
210 mm na 210 mm. Je to pro to, ze vizudlni styl hodn¢ pracuje s ¢tvercovym formatem pii

zobrazovani logotypu.

03.1. konstrukce loga 03.2. ochrann4 zéna

podoli
ozne i
gt I J podoli  podoli podoli
y plavecky  plavecky plavecky
stadion stadion stadion

Obrazek 54 - Graficky manual
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9. Odstranéni vizualniho smogu

Pro zptijemnéni atmosféry na PS Podoli bylo velice diilezité odstranéni vizualniho
smogu, ktery se v aredlu nachazi. Diky mapé€ vizudlniho smogu se mi podaftilo tento smog
definovat a navrhnout pro né¢j feSeni, které by stale spliovalo reklamni a informacni
pozadavky zarovein, ale nebylo pro ndvstévniky nepiijemné. Prevazné jsem pracovala

s odstranénim zbyte¢né reklamy a sjednoceni vizudlniho stylu a informaci.

9.1. Vizualizace odstranéni vizualniho smogu

PtiliSnou a nevkusnou duplicitu informaci jsem omezila pomoci navigacnich
cedulek, které by mely byt vyraznéjsi ana prvni pohled neptehlédnutelné. Neni proto
nutnost informace poté opakovat. Sjednotila jsem i oznaceni provozoven, aby se tento
problém neobjevoval ani zde.

Strakaté hura barvy se mi podafilo omezit a to hlavné diky jednotnému vizudlnimu
stylu a jeho barevné paleté. Tato paleta by méla byt jednotna v celém arealu a nikde by se
nemély objevovat barvy, které s touto paletou nesouvisi. To plati i naptiklad o ceniku, ¢i
o reklamé na bufet, ktery také spada do jednotného vizualniho stylu.

Stejné tak jako u problému s barvami, tak miis feSenim problému rtiznych druht
pismen pomohlo vytvofeni jednotného vizualniho stylu. Vzhledem k tomu, ze se jedna
o jeden prostor, nebylo nutné pracovat s riznymi druhy pisma, ale bylo mozné vyuzit
pouze pismo definované v jednotném vizudlnim stylu. Toto pismo je pouZzito jak na
navigacnich cedulkéach, tak na oznaceni provozoven a dokonce i na reklamnich bannerech
a billboardech. To stejné plati u deformace pisma, ktera by se zde jiz neméla objevovat,
jelikoz neni soucasti vizualniho stylu a prace s pismem.

Nejvétsim problémem se na PS Podoli jevila epidemie cedulek, kterd by méla diky
novému navigacnimu systému také zmizet. V arealu by se mély objevovat jen cedulky,
které maji pfedepsany vizudlni styl a, které maji n¢jaky vyznam.

Co se tyce despektu k architektufe a nadzivotni velikosti billboardu, tak mi ptijdou
velice zbyte¢né. Pokud hovofime o téchto reklamnich plochach hovoifime jiz o reklamé
v misté provozu a neni zde dle mého ndzoru nutnost mit zbytecné velké reklamy, které
akorat zakryvaji krasnou architekturu. Plakaty lze implementovat do interiéru i exteriéru

ale, tak aby nerusili okoli.
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Obrazek 56 - Navrh bez vizualniho smogu 2

Obrazek 57 - Navrh bez vizualniho smogu 3
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Obrazek 59 - Navrh bez vizualniho smogu 5
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Zaver

Tato diplomova prace je zaméfena na praci s atmosférou mista. Pfevazné se zabyva
tématem vizudlniho smogu, informacniho designu a jednotného vizudlniho stylu. Jak je
vidét z analyzy, kterou jsem provedla pfed tvorbou této prace, tak problematika Spatné
atmosféry na mist¢ Plaveckého stadionu Podoli je zasadni a to hlavn¢ diky nejednotnému
vizualnimu stylu, nejednotné komunikaci a zmatené navigaci. Zaroveil je na tomto misté
siln¢ negativnim faktorem velké mnozstvi vizualniho smogu.

V teoretické Casti jsem se snazila této problematice porozumét zrtznych
zdrojt a hledala jsem nastroje, které k tomu pouzit. Tato ¢ast diplomové prace se vénuje
teoretikim tohoto oboru a obecnym definicim jednotlivych pojmi. Zaroven se v této ¢asti
objevuji dvé ptipadové studie, které mi byly inspiraci pro tvorbu praktické ¢asti.

Pro feSeni tohoto problému v praktické ¢asti diplomové prace, jsem se detailné
vénovala definici a konkretizaci problému, tak abych mohla posléze aplikovat nejlepsi
feSeni. Mym feSenim bylo navrhnuti nového jednotného vizudlniho stylu spolu
s jasnou a piehlednou komunikaci, kterd bude na névstévniky ptisobit ptatelsky a pfijemné
jiz pred jejich navstévou. Konkrétnim vystupem této praktické Casti je graficky manual
vizualniho stylu. V neposledni fad¢ jsem se v praktické Casti zaméfila také na samotné
odstranéni vizualniho smogu na daném misté a vytvofeni lepsiho navigacniho systému,
ktery by korespondoval s celkovou vizudlni identitou sportovisté. Vysledkem této prace
byla vizualizace sportovisté bez vizualniho smogu s pouzitim nového naviga¢niho
systému.

Ambice této prace jsou nejen teoretické, ale i praktické a to konkrétné¢ ve formé

alespon inspirace a zamysleni se nad zménou pro vedeni PS Podoli.
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