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Další hodnocení:
Bakalářská práce je zaměřena na návrh marketingové strategie firmy z oblasti cestovního ruchu. Tento cíl se však
nepovedlo zcela naplnit. Např. dle Managementmania.com marketingová strategie zahrnuje tyto fáze: fáze analýz,
fázi syntézy, fázi realizace a fázi kontroly a korekce. Vlastní návrhová část tyto fáze neobsahuje, pouze dotazník,
který víceméně není v závěrečných návrzích autorky práce promítnut. Návrhům nepředchází podrobná analýza.
Z čeho plyne, že má společnost poskytovat klientům propagační předměty (je opravdu toto tak zásadní?)? Z čeho
vyplývá navrhovaná výše slev? Takových otázek se nabízí daleko více. Samotná práce navíc obsahuje i celou řadu
krkolomných a mnohdy i neodborných formulací.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Plynou nějaká doporučení pro marketingovou strategii z grafů 1 a 2?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak nastavit komunikaci se zákazníky vzhledem k epidemii koronaviru, resp. k tomu, aby zákazníci opět poptávali
zájezdy od cestovní kanceláře?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Jak se bude trh cestovního ruchu dále vyvíjet?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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