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Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace je zaméfena na navrh marketingové strategie firmy z oblasti cestovniho ruchu. Tento cil se vSak
nepovedlo zcela naplnit. Napf. dle Managementmania.com marketingova strategie zahrnuje tyto faze: faze analyz,
fazi syntézy, fazi realizace a fazi kontroly a korekce. Vlastni navrhova ¢ast tyto faze neobsahuje, pouze dotaznik,
ktery viceméné neni v zavérecnych navrzich autorky prace promitnut. Navrhdim nepiedchazi podrobna analyza.

Z teho plyne, Ze ma spolecnost poskytovat klientm propagaéni predméty (je opravdu toto tak zasadni?)? Z ¢eho
vyplyva navrhovana vyse slev? Takovych otdzek se nabizi daleko vice. Samotna prace navic obsahuje i celou rfadu
krkolomnych a mnohdy i neodbornych formulaci.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Plynou néjaka doporuéeni pro marketingovou strategii z grafi 1 a 2?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak nastavit komunikaci se zakazniky vzhledem k epidemii koronaviru, resp. k tomu, aby zdkaznici opét poptavali
zajezdy od cestovni kancelare?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak se bude trh cestovniho ruchu dale vyvijet?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé X
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