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Etika a ekonomika. Fair trade jako fenomén.

Abstrakt

Piedmétem bakalaiské prace ,Etika a ckonomika. Fair trade jako fenomén® je zjistit
povédomi o fair trade v Ceské republice a faktory, které jej ovliviuji. Tato prace je sloZena

ze dvou casti, a to z ¢asti teoretické a Casti praktické.

Teoreticka ¢ast se zabyva vykladem termint tykajicich se hospodaiské etiky, fair trade
a okolnostmi s timto tématem souvisejicimi, které jsou podstatné pro pochopeni dané

problematiky.

V praktické ¢asti je obsazen jak vyzkum, ktery se zabyva spotiebnim chovanim
avlastnostmi obyvatelstva Ceské republiky, tak jsou dotazovany samotné fair trade
spolecnosti ohledné¢ soucasné situace na trhu. V zavéru prace je souhrn veskerych
ziskanych poznatk, které jsou vyjadireny slovni a grafickou formou. Na zakladé vysledkt
vyzkumu jsou zde také popsany osobni navrhy, jak fair trade vice ptiblizit do podvédomi

v Ceské republice.

Klic¢ova slova: fair trade, etika, ekonomika, hospodarska etika, produkce



Ethics and Economics. Fair Trade as Phenomenon.

Abstract

The subject of this bachelor work “Ethics and Economics. Fair Trade as Phenomenon” is
to detect awareness of the fair trade in the Czech Republic and factors which influence it.

The work consists of two parts, a theoretical and practical one.

The theoretical part deals with the interpretation of the terms concerning economic ethics,
fair trade and circumstances connected with this subject fundamental for understanding of

the issue given.

The practical part includes the research of the consumer behaviour and attributes of people
in the Czech Republic, and also the questions asked the fair trade companies about the
contemporary market situation. The conclusion of the work contains the summary of all
observations expressed in word and graphic forms. On the basics of the research the author
presents the personal proposals how to introduce fair trade better in the public awareness of

the country.

Keywords: fair trade, ethics, economics, economic ethics, production
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1 Uvod

SpravedInost, rovnost a ekologie, toto jsou terminy, které se ozyvaji stale hlasit&ji. Diky
globalizaci je svét v mnohem uz8im spojeni, nez tomu bylo dfive, je vice informovan,
a to mé za nasledek jistou etickou zodpovédnost lidi, ktefi maji to Stésti a ziji ve vyspélych
zemich, vuci lidem z rozvojovych zemi, ktefi se kazdy den setkavaji s hladem, piestoze
t&Zce pracuji. Casto rukama t&chto osob projdou vyrobky, at’ uz potraviny, textil & razné
predméty, které jsou v Ceské republice b&zné dostupné v obchodnich fetézcich. Casto

se nakupuji bez rozmyslu a védomi jejich puvodu.

Napiiklad klasické ovoce jako banan, které je mozné nalézt v témdi kazdé Ceské
domaécnosti, mize mit za sebou negativni ekologickou stopu praci unaveného ¢lovéka,
ktery pracuje a Zije vnuznych podminkach a nema dostatek financi na zaji$téni

pfitomnosti, natoZ budoucnosti své rodiny.

Ve fair trade je znamou myslenkou, Ze kazdy spotiebitel, ktery uskute¢ni nakup, da touto
formou hlas a timto hlasem podpofi zpusob obchodu, kterého se v tento moment
spotiebitel sam stane soucasti. Vyhodou dne$ni doby na rozdil od té minulé je, Ze pomoc
lze poskytnout i jinak nez se vzdat svého domova a odjet do jedné z rozvojovych zemi
nebo poskytnout charitativni vypomoc, staci se jen vice zajimat o cestu produktd, které

se denn¢ objevuji v koSicich spotiebitelt vyspelych zemi.

Jednim z feSeni této etické odpovédnosti miiZze byt myslenka hnuti fair trade, které usiluje
o zajisténi ekonomické stability vyrobct z Afriky, Latinské Ameriky a Asie. Fair trade
muzeme nalézt naptiklad v produktech jako jsou banany, kava, ¢aj, kakao, ryze, textil,

kvétiny, kosmetika ¢i etnické darkové zbozi.

Velky potencial mé fair trade mysSlenka hlavné z diivodu dlouhodobé pomoci, nikoliv
jednorazové. Tento smér pomaha nejen v dany okamzik, ale dava moznost dlouhodobého
rozvoje jednotliveti i celych komunit, lepSich pracovnich podminek, zakazuje détskou
praci, snazi se o osvétu ohledné ekologického chovani a pracovnich postupu, fixnich

minimalnich mezd bez ohledu na ekonomické vykyvy a nadéji v lepsi budoucnost.



2 Cil prace a metodika

Kapitola Cil pradce a metodika charakterizuje samotny cil bakalaiské prace a jaka

metodicka Setfeni k dosazeni daného cile byla pouZita.

Hlavnim cilem bakalaiské prace ,,Etika a ekonomika. Fair trade jako fenomén.“ je zjistit

povédomi o fair trade v Ceské republice a faktory, které samotné povédomi ovlivituji.

Prace vychazi pfedev§im z primarnich dat ziskanych pomoci kvantitativni metody sbéru
dat, a to konkrétné v provedeni strukturovaného internetového dotaznikového Setieni
na vybraném vzorku respondentt, jehoz vysledky byly vyhodnoceny jak slovné, tak
graficky. Setfeni vyobrazuje stanovené okolnosti jako:

e spotiebitelské chovani,

e znalost fair trade konceptu, samotnych prodejnich mist a produktii;

e Dbariéry pofizeni zboZi;

e cticka uvédomeélost;

e vzd¢lani, finan¢ni, ekonomicka ¢i sociélni situace a pohlavi respondenta,
jez maji vliv na soucasnou situaci fair trade v Ceské republice. V zavéru prace jsou

zminény navrhy, jak fair trade vice piiblizit k samotnym spotiebitelim.

Pro komplexngj$i zmapovani rozebirané problematiky bylo dotaznikové Setfeni doplnéno
0 polostrukturované dotazovani pisesmnou formou s otevienymi otazkami. Toto kvalitativni
dotazovani bylo cileno na fair trade spole¢nost Obchod na Zemi, s.r.0., kde otazky
zodpovédél S. Kominek. Dalsi oslovenou spole¢nosti byla spole¢nost Fairtrade Cesko
a Slovensko, z. s., kde se za spole¢nost vyjadiila H. Chorvathova. Otazky byly zaméfeny

na soucasnou pozici fair trade v Ceské republice, respektive na situaci deského trhu.

K hlub$§imu porozuméni tématu byla pouzita metoda sbéru, dale analyza a rozbor
sekundarnich dat, konkrétn¢ publikaci a literarnich ¢i internetovych prament, zabyvajicich
se obecnou otazkou eti¢nosti, konceptem, pravidly, vyvojem a konkrétni situaci fair trade

v Ceské republice.



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Etika

Etika jako samotny termin vychazi ze slova éthos, coz v piekladu znamena navyk, zvyk,
misto, obydli nebo také zpusob Zivota. Toto slovo a filosoficka véda jako samotna maji
svij puvod v fecké kultute. Etika je teorie o mravnosti a morélce, vyjadiuje to, co je
spravné, a ne vzdy se to shoduje s tim, co je prospésné ¢i uzite¢né. Etika je tedy jakysi
ukazatel (ndvod/recept), jak se spravné chovat, a naopak moralka a mravnost je jiz samotna
praxe (Trojan, 2013, s. 13-17).

Etiku Ize chapat v uz§im a §ir§im smyslu. V tom uz§im zistava filozofickou védou, ktera
se zabyva mravnosti a moralkou, jak jiz bylo zminéno vyse. V SirSim pojeti ji 1ze vnimat
mimo jiné jako miru humanity. Etika je zaroven odpovédmi na to, co je dobré

a spravedlivé (Seknicka a Putnova, 2016, s. 30).

3.1.1 Hospodarska etika

Hospodaiska etika je v dnesni dobé samostatny obor, ktery je zalozen na ekonomii a etice,
tidi se pravidly, kterd definuji jednani, rozhodovani, chovani a hodnoceni vsech ucastnikt
hospodaiského procesu. Hospodaiska etika urcitym zplisobem, a to vyraznym, ovliviiuje,

rozviji a kontroluje, jestli je ekonomické chovéani v souladu s moralni acelnosti.

Hospodaiska etika mimo jiné piedstavuje jakysi eticky ramec, ktery se sklada z tradic,
zvyku a pravidel ur¢itého ekonomického fadu a vile zapojenych osob se jim fidit. Z tohoto
diivodu neni mozné, aby hospodaiska etika byla nahrazena zdkonem ani regulaci, protoze
etika vytvaii davéru, a tak reguluje nejistotu. Pokud je etika dodrzovana, je chovani

Cinitell v tomto odvétvi pomérné predvidatelné (Seknicka a Putnova, 2016, s. 128).
Urovné hospodatské etiky

Hospodatskou etiku lze rozdé€lit na né€kolik trovni, nékteré jsou nize strucné popsany.
Mikrouroven se vztahuje k etické urovni vztahli mezi jednotlivymi ucastniky, napiiklad

mezi zaméstnanci, zakazniky ¢i dodavateli. Kazda osoba ma moznost volby v jednani,
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rozhodovéani a hodnoceni, spolu s tim vSak existuji omezeni ve form& moralnich pravidel,

standardi a principti.

MezolUroven se zabyva jiz samotnymi ekonomickymi organizacemi a institucemi,
napiiklad jimi mohou byt rtizné firmy a spoleCenstvi. Tyto instituce disponuji ur¢itymi cili
a zajmy, je zde ur¢itd mira autonomie a v souvislosti stim muize dochazet K jistym

rozporum s jednotlivci ¢i ekonomickym systémem.

Makrotroven je zaméiena jiz na ekonomicky systém a hospodaisky tad jako na celek, jako

piiklad je vhodné uvést hospodaiskou ¢i zahrani¢ni politiku.

V hospodaiské etice jako takové je prioritou vztah mezi byznysem, stdtem a spole¢nosti,
spolu s tim Gzce souvisi etika v podnikani, ktera se odliSuje tim, Ze zde je v ni obsazen

vztah mezi byznysem, firmou a jednotlivcem (Sekni¢ka a Putnova, 2016, s. 129-131).

3.1.2 Ekologicka etika

Vyse byla zminéna etika jako spravné chovani mezi lidmi, ale také nesmi byt opomenuta
etika mezi ¢lovékem a pifrodou. Clovék piirodu béhem svého byti zasadné ovlivnil
a pozménil. Je nutnosti, aby lidé byli eticti vici sobé, tak viici pfirod€. V dneSni dobé se
do naseho povédomi stale vice dostava jakési eticko-ekologické povédomi, hezkym
piikladem mtize byt tfidéni odpadu, které ma vyrazny progres oproti letim minulym. Je
nutné, aby se toto mysleni nadale rozvijelo a $ifilo, jelikoz nelze neustale plenit, aniz by se

myslelo na budouci nasledky (Trojan, 2013, s. 40-41).

3.1.3 Etické hodnoty — spravedInost a rovnost

Mezi z&kladni prvky etickych hodnot bezesporu patii spravedlnost a rovnost. Rovnost se
projevuje napiiklad v evropskych z&konech, pied kterymi si jsou vSichni rovni, figuruje
zde tedy zasada spravedlnosti. V téchto piipadech se zda spravedlnost a rovnost jako
fungujici prvky, ale existuji i oblasti, kde toto souznéni neni tak jednoduché, piikladem
muze byt pracovni sféra, kde je mozné dosdhnout spravedlivé odmény za vykon nikoliv

rovnosti, ale naopak individualnim posouzenim vykonu a nasledné individuélni odmeénou,



V tomto piipad¢ by rovnost neznamenala spravedInost ba naopak nespravedlnost. U téchto
hodnot je tedy nutné brat zietel na rizné okolnosti a odliSnosti. Jako konkrétni piiklad
muze poslouzit vykon/snaha ditéte ve Skole a vykon/prace pracujiciho dospélého, zde neni
mozné dat tyto dvé jednotky do naprosté rovnosti, je tieba individualni pfistup a pohled,
aby bylo dosazeno spravedlnosti. Zavérem tedy lze fici, Ze rovnost a spravedlnost k sobé

maji velmi blizko, ale ne vzdy se rovnaji (Trojan, 2013, s. 63-64).

3.1.4 Etické problémy v hospodaistvi — bohatstvi a chudoba

Chudoba je celosvétovym zavaznym problémem a tykd se vSech, at’ uz ptimo ¢i nepiimo.
Chudoba jako samotnd méa v poslednich desetiletich klesajici tendenci, piesto na svété,
ato predev§im na africkém kontinenté, ptezivaji lidé na hranici existen¢éniho minima.
Termin zvany jako nuzky, na kterych lze poukazat markantni rozdil mezi chudymi
a bohatymi, maji tendenci se spiSe rozevirat, coz znamena vétsi a vétsi rozdilnost. Je nutné

si také uvédomit, Ze chudoba v riznych koutech zem¢ mize znamenat néco zcela

odligného (Trojan, 2013, s. 149-150).

3.1.5 Nutnost poméahat

Skutecnosti je, Zze v poslednich letech doslo k vyraznému rozvoji techniky, masivniho
sdélovani a celkové provazanosti riznych zemi, takze lze také piedpokladat urcité
zvySovani zavislosti vSech zemi mezi sebou. Je nutné, aby extrémni rozdily, které byly
zminény vyse, byly eliminovany. Chudoba v dobé globalizace muze fungovat jako
spousté¢ svétovych konfliktd s nedozirnymi ndsledky, proto je urcitou povinnosti
anutnosti v dobé jakési svétové provazanosti pomahat bojovat proti t€émto extrémnim
rozdilim, a to v roviné nutnosti, ne v roviné soucitu ¢i litosti, pro samotné fungovani
lidstva jako takového. Je tedy etickou povinnosti pomoci v boji proti extrémni chudobg,
ato ve forme podpory dlouhodobych projektt, které povedou ke zlepSeni Zivotni situace,
celkovéemu rozvoji a lepsi budoucnosti této velké skupiny osob, ktera je na$i soucasti,

za kterou neseme odpovédnost (Trojan, 2013, s. 152-153).



3.1.6 Svédomi

Lidské jednani je mozné mravné hodnotit za ptedpokladu, ze hodnocené osoby uzivaji
rozum a chapou rozdil mezi tim, co je dobré, a tim, co je zlé. Lze piedpokladat, ze kazdy si
uvédomuje obecny rozdil mezi dobrem a zlem, je vSak nutné si uvédomit, ze kazdy mize
mit pfedstavu o téchto dvou pojmech rozdilnou. Dal$im piedpokladem je, ze kazdy vi, Ze
je spravné konat a schvalovat dobro a naopak, ze je Spatné konat zlo a je ticba jej
odsuzovat. Toto vSeobecné poznani Ize konstatovat jako svédomi (Anzenbacher, 1994,
s. 14).

3.1.7 Dobroazlo

Dobro a zlo, tyto pojmy Vv sob¢ obsahuji mnoho teorii, zde je n€kolik ptikladi: Dobro a zlo
jsou dve¢ sily, které si jsou rovnocenné. Existuje pouze dobro, zlo je jen iluzi. Existuje jen
dobro, ale vedle n&j i svoboda jej odmitnout, a pravé toto odmitnuti je zlem. Dobro a zlo
jsou pouze relativni lidské pojmy. V zivoté lze dobro definovat jako néco, o co se usiluje,
co zdokonaluje a dava smysl zivotu. Etika se zabyva pfedevsim moralnim dobrem, které je
zalozené na aktivnich Cinech, svédomi, svobod¢ a na urcitém vyvoji spolecenského tadu

(Seknicka a Putnova, 2016, s. 30-31).

Dle Anzenbachera (resp. podle Kanta) jednat moralné¢ dobfe znamena jednat na zakladé
mravniho zakonu a rozumu, ktery je sam motivaci k jednani, je povinnosti. Naopak jednat
moralné $patné znamena jednat na zakladé naklonnosti a zaroven s odporem K povinnosti.
Tyto dva piiklady ukazuji dobro a zlo po formalni strance. V otazce dobra a zla je tedy
hlavni pfedevs§im divod konani, neboli také motivace. Dle Kantovského vykladu je
kritériem k hodnoceni samotna vule kjednani, ta je dobra, pokud je zalozena na
povinnosti, a $patna, pokud je zaloZena na naklonnosti s odporem K povinnosti. Zavérem
tedy mravni dobro je shodné se svédomim a mravni zlo tomu ma naopak (Anzenbacher,

1994, s. 69-70).

3.1.8 Odpovédnost

Slovo odpovédnost v sobé obsahuje i slovo odpovéd’, coz je prihodné, jelikoz pokud je

nekdo odpoveédny za své jednani, tak by mél byt schopny poskytnout rozumnou odpovéd



na otazku ohledné¢ duvodu jeho jednani. Jednani jsou hodna schvéleni, pokud jsou
v souladu se svédomim, dobrovolnosti a rozumem a déle jsou pochopitelnd a ziejma

(Anzenbacher, 1994, s. 15).

Dalsim nutnym aspektem odpovédnosti, ke kterému je nutné piihlédnout, je skute¢nost, ze
aby ¢lovék mohl nést né&jakou formu odpovédnosti, tak musi jednat, jelikoz Gloveék ze
zkuSenosti vi, ze neni mozné udé¢lat vse, tak ma moznost, a to jednat ¢i nejednat (Sokol,

2010, s. 45-46).

3.1.9 Spolecenska odpovédnost podniku

Tento termin v sobé zahrnuje mnoho konceptt, jednim z nich je napfiklad koncept trvale
udrzitelného rozvoje ¢i koncept dobrého obcanstvi. Spole¢enska odpovédnost podniku je
pomérné aktualni pojem, kdy se podniky ubiraji smérem, kde je podnikani jak v souladu
s vlastnimi ekonomickymi zajmy, tak s ekologickymi a etickymi otdzkami. Cile této formy
podnikdni jsou pfevazné dlouhodobé a maji tendenci v sobé obsahovat ochotu pro
komplexni zlepSeni stavu spolecnosti. Se spole¢enskou odpovédnosti také souvisi termin
3P, coz znamena people - planet - profit, jsou to jakési tii zakladni kameny, které vyjadiuji
zodpovédnost V podnikdni vici lidem, Zemi 1 ekonomice. Podobnym heslem jsou i 3E,
kter4d symbolizuji ethics - economics - environment, tedy etika, ekonomika, zivotni
prostiedi (Seknicka a Putnova, 2016, s. 160-161).

3.2 Pojem fair trade a jeho obsah

Jednou z mnoha definici fair trade mize byt slovo pfilezitost. Tento druh obchodu dava
prilezitost lidem z chudych oblasti svéta na lepsi budoucnost, tedy dostat se z chudoby
arozvijet se. Je podstatné zminit, Ze tato pomoc neni ve form¢ jen jakéhosi jednorazového
daru, ale ve form¢& dlouhodobé spoluprace, ktera se snazi vytvaret a ukotvit spravedlivé

pracovni podminky, a tedy predpoklady pro rozvoj a lepsi budoucnost vyrobct.

Tato pfilezitost se vSak netyka jen vyrobcli z rozvojovych zemi, tykd se i samotnych
spotiebitell, a to v moznosti a do uréité miry i povinnosti podpofit spravedlivé pracovni

podminky vyrobcti produktt, které denn¢ kupujeme. Tato pftilezitost poskytuje znovu



navazat uzs§i vztah mezi vyrobcem a spotiebitelem, poznat vzdalené kultury a vyuzit

obchod jako nastroj k rozvojové pomoci a spolupréci.

Fair trade lze do ceského jazyka prelozit jako spravedlivy obchod, kde se jedna
o spravedlivy vztah mezi kupujicimi a vyrobci z rozvojovych zemi. Prioritou fair trade je
spravedlivé rozlozeni piijmi z obchodu mezi ekonomicky vyspélymi zemémi, mezi které
mimo jiné patii Ceska republika, a zemémi rozvojovymi vyskytujicimi se pievazné v Asii,
Africe a Latinské Americe. Za vice nez padesat let fungovani fair trade 1ze konstatovat, ze
je mozné a redlné zlepsit pracovni podminky, a tak celkovou kvalitu a budoucnost Zivota
obyvatel téchto oblasti formou piimé&jsiho pfistupu na mezinarodni trh. Vyrobky lze poté
Iépe prodavat bez zavislosti na n€kolika zprostfedkovatelich, je tedy zadouci, aby cesta
vyrobku byla ptim&jsi. Dalsi podstatnou okolnosti, kromé& zptsobu cesty produktu od
vyrobce ke spotiebiteli jsou podminky, ve kterych probiha samotna vyroba a obchod
(Spac¢kova a kol., 2006, s. 3).

3.2.1 Pocatky fair trade

Ve svéte

V dobé Sedesatych a sedmdesatych let se ke stale vice lidem S$ifily zpravy o nuznych
podminkéch, které v rozvojovych zemich panovaly. Ze stejnych zemi vSak pochazelo
I zbozi, které neustale ziskavalo na popularité a oblibé. Byly to luxusni vyrobky znamych
firem 1 exotické femeslné vyrobky. Stile vice dobrovolnikii do téchto zemi jezdilo
pomahat se snahou zlepSit nuzné podminky, které zde panovaly, a sami zde vidéli
markantni rozdil mezi mzdou, kterou dostavaji vyrobci, a cenou, za kterou se zbozi

prodava. Prave tito pomocnici dali impuls ke vzniku fair trade hnuti (Hejkrlik, 2004, s. 4).

ey, ee

tak americkém kontinenté. VSe zaCalo roku 1946, kdy americkd organizace Self Help
Crafts, dnes vystupujici pod jménem Ten Thousand Villages, zakoupila vySivky
z Portorika od lidi Zijicich v nuznych podminkach. DalSim nasledovnikem byla britska

organizace Oxfam, kterd vytvofila moznost podpory ¢inskych uprchlikli, a to pomoci



koupé zdobenych polstarkti. Sviij vyznam nabral fair trade jako samotny v dob¢ 70. let,
kdy se postupné zacala rysovat jeho soucasnd podoba, tedy prodej femeslnych vyrobki
riznych druhti a nékolika potravin. Tyto vyrobky a potraviny byly k dostani ve specialnich
obchodech, na farnostech a rozli¢nych akcich. Vyrobky byly dovaZeny pfedevs§im riznymi
nevladnimi a cirkevnimi organizacemi, které se snazily o co nejuzsi kontakt mezi
vyrobcem a spotiebitelem. Fair trade v dne$ni dobé nabylo mnohem vétsiho dopadu, kdy
jsou do tohoto hnuti zapojeny tisice organizaci, coz ma také za nasledek né€kolik druht
pfedstav, principi a pfistupd, ale zavérem se shoduji v jediné podstatné myslence,

a to v myslence férovosti (Spackova a kol., 2006, s. 3).

V Ceské republice

Myslenka fair trade produktil z Asie, Afriky a Latinské Ameriky je v Ceské republice proti
nékterym zemim stale malo rozsifena, piesto je zde vidét vyrazny progres. Ceské kofeny
fair trade 1ze vSak dohledat vice nez dvacet let zpét, a to konkrétné v Obchidku jednoho
svéta v Korunni ulici v Praze. V soucasné dobé v Ceské republice napiiklad piisobi
spole¢nosti Centrum férového obchodu s.r.o., Jeden svét o.p.s. ¢i spole¢nost pro Fair Trade

a rozvojové vzdélani (Spackova a kol., 2008, s. 22).

Dale v Ceské republice funguje Asociace pro Fair Trade, kterd sjednocuje obchodniky
a organizace, které jsou soucasti fair trade a fesi spole¢né problémy, rozvoj a budoucnost
tohoto konceptu. Dalsi funkci, kterou ma asociace na starost, je udélovani samotné

certifikace (Ransom, 2011, s. 132-133).



Obréazek 1: situace fair trade v Ceské republice
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3.2.2 Principy fair trade

Spravedliva cena

Spravedliva cena je jednim ze z&kladnich kamenu a cilt hnuti fair trade. Je nutné, aby cena
produktu byla schopna pokryt vyrobu, kterda by méla spliiovat podminky Setrnosti
a ekologi¢nosti a umoznit distojné podminky pro zivot vyrobct. Jednou z vyhod fair trade
je ur€itd moznost finan¢ni vypomoci. Tato vypomoc spociva v moznosti vyhodnych avéra
nebo vyplaceni zaloh pfedem producentiim zapojenych do tohoto programu. Tato finan¢ni
vypomoc je velice dulezita, jelikoz ve vétsing piipada v rozvojovych zemich funguji mafie,
a naopak nefunguje adekvatni bankovni systém, takze pokud je né&jaka finanéni vypomoc
mozna, tak Casto s velice nevyhodnym urokem. Je takeé nutné brat v potaz skute¢nost, Ze
farmafi jsou zavisli na sezonnim vydélku, jelikoz uroda neni rovnomérnd, ale cyklicka,

s rozestupem v fadu mésict (Spackova a kol., 2008, s. 4).

Spravedlivd cena dava moznost uritého rozvoje, vE&tsi samostatnosti a ekonomické

stability. K samotné obchodni cené, ktera je vyrobcim vyplacena, se také pii¢ita prémie.
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Tyto prémie jsou vyuzivany na rozliné rozvojové projekty uskute¢néné v misté vyroby
fair trade produktii. Tyto prémie jsou jednotnou sumou, ktera je shromazd’ovana ve fondu,
nerozd€luje se tedy jednotliveim. Projekty, které jsou z tohoto fondu financovany, jsou
volbou vSech a mély by také byt vS§em ztGcastnénym k dispozici a vyuziti. Jsou to napiiklad

nemochice, §koly, zlepSeni vyrobnich procesti atd (Spackova a kol., 2006, s. 4).

Partnerstvi

Jednim z mnoha cilu fair trade je tvorba dlouhodobych a pevnych partnerskych obchodnich
vztahli mezi vyrobci a dovozci. Je dulezité, aby tyto dvé podstatné slozky obchodu byly
v Uzkém vztahu, ¢emuz napomahaji rizna sdruzeni, kdy jsou produkty nakupovany piimo
od vyrobcil, ne ptes zprosttedkovatele, diky kterym by se vydélek pro producenty mohl
snizit (Spackova a kol., 20086, s. 4).

Dobré pracovni podminky

Podniky zapojené do programu fair trade musi spliiovat socialni a zdravotni standardy
a zakony, které jsou dany Mezindrodni organizaci prace. Mezi podminky patii naptiklad
volné sdruzovani, narok na jednani v kolektivu, prdvo na minimalni mzdu, zakaz détské
prace a zdkaz nucené prace. Mzda musi byt takové hodnoty, aby umoznila zaméstnanému
pokryt zivotni potfeby. PresCasy a prace navic musi byt dobrovolné a fadné placené.
Pracovi§t¢ musi byt zafizeno fadnym vybavenim, spliiovat bezpecnostni a zdravotni
normy, napiiklad ochranné bryle, ventilace, osvétleni, nouzové vychody atd. Podnik nesmi
diskriminovat, at’ uz na zaklad¢ rasové ¢i ndbozenské prislusnosti ¢i pohlavi, a kazdy

pracovnik ma moZnost se aktivné zapojit do rozhodovani (Spackova a kol., 2006, s.4-5).
Kwvalita a ekologicka Setrnost vyrobki
U fair trade produktl je také dalsi ptidanou hodnotou kvalita a ekologie; Casto témito

faktory presahuji bézné vyrobky. V zemédélstvi se podporuje ekologické chovani
a geneticky modifikované produkty nejsou podporovény (Spackova a kol., 2008, s. 5).
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Kontrola transparentnosti

Podminky a plnéni pravidel jsou ve fair trade programu neustale kontrolovany. Dohlizi se
zde na otevienost a dostupnost informaci jak o dodavatelich, vyrobcich, samotné vyrobé
I finan¢ni Cinnosti. Tyto kontroly jsou prospésné nejen k udrzeni podminek a principt
ve vyrobé, ale i k ukotveni diivéryhodnosti Fair Trade u spotiebitelt (Spackova a kol.,

2006, s. 5).

Poselstvi kupujicim

V neposledni fad¢ je zékladnim konceptem fair trade i uvédomit spotiebitele 0 tom, Ze
kazdy den je pro né¢ dostupné zbozi, které pro jejich oblast neni typické, v podstaté neni
pfirozené dostupné, piesto je kazdodenné na obchodnich pultech. Uvédomit si cestu téchto
produkti a zamyslet se nad jejich ptivodem. Zvazit etické i ekologické hledisko, a pokud je
mozné, koupit produkt, ktery toto splituje tak, aby byl vybran. Kazdy nakup je piece jen

uréitou volbou, za kterou neseme odpovédnost (Spackova a kol., 2006, s. 5-6).

3.2.3 Osoby zapojené do fair trade

Fair trade se snazi o co nejuzs$i vztah mezi vyrobcem a spotiebitelem, nize jsou tedy

popsany osoby zapojené do této cesty fair trade produktu.

Vse v dnesni dobé zadina spotiebiteli, kteti vyhledavaji férové produkty, jsou schopni

pfiplatit vyssi cenu za etiku, ekologii a pomoc.

Dalsi slozkou jsou vyrobci, tedy zemédé€lci, femeslnici, délnici, farmafi a vyvozci, vSechno
to jsou lidé, ktefi se narodili v rozvojovych zemich a potiebuji pomoc. Jsou povinni
dodrzovat stanovené podminky a jistotou jim je zafixovand minimalni mzda a prémie,

které jsou urceny k rozvoji a lepsi budoucnosti.

O kontrolu se staraji kontrolni a certifikani organizace, ruci spotfebitelim za férovost

prodavaného produktu.
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Ostatni zUc¢astnéni jsou organizace marketingu a dovozu, zpracovatelé, specializované

obchody na fair trade a nevladni rozvojové organizace (Hejkrlik, 2004, s. 19).

3.2.4 Oznadeni
Fair trade vyrobky musi spliiovat stanovené podminky a byt jednotné s principy tohoto

hnuti. Oznaceni vyobrazené nize je ud€leno po jejich splnéni.

Obrazek 2: logo fair trade
R)

FAIRTRADE

Zdroj: https://www.fairtrade-cesko.cz/#!doma/novinky/miniveletrh-fairtradovych-vyrobku

Oznaceni, které je vyobrazeno vySe, je symbol organizace Fairtrade Labelling
Organisations International. Tato organizace certifikuje konkrétni vyrobky, které mohou,

ale nemusi mit pavod ve fair trade organizacich.

Oznaceni mohou ziskat 1 vyrobky z konvencnich firem, jejichz vyrobni proces (proces
konkrétniho oznaceného vyrobku) splnil stanovend kritéria, bez ohledu na proces produkce

ostatnich neoznacenych vyrobk.

NejcastéjSim oznaenym druhem produktu jsou banédny, kdva, kakao, ovocné $tavy,

zelenina, bavlna, kvétiny, ryze, kofeni a dalsi.

Mezi kritéria certifikace timto oznacenim napiiklad patii: vyplaceni minimalni stanovené
mzdy, prémie do fondu, ktery slouzi na rozvojové projekty, pomoc s postupnym
prechodem na ekologické zemédélstvi a soulad s konvencemi Mezinarodni organizace

prace.
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Dodrzovani téchto pravidel je kontrolovano inspekci, kterd dané pracovist¢ a vyrobni
proces kontroluje, a audity obchodti organizaci a firem, které obchoduji s fair trade zbozim.

Oznadeni je vyobrazeno na obalu & cedulce vyrobku (Spackova a kol., 2006, s. 18-19).
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Obréazek 3: logo WFTO

Zdroj: https://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade/wfto

Oznaceni, které je vyobrazeno vyse, je certifikace od organizace International Fair Trade
Association. Certifikuje organizace, které se podileji na vyrobé ¢i obchodu s fair trade
vyrobky. Toto oznaceni mohou ziskat jen takové spole¢nosti, které se v celém vyrobnim

procesu fidi principy International Fair Trade Association.

Nejcastéji zna¢enou komoditou jsou mén¢ zbytné produkty, jako jsou marmelady, chipsy,
likéry, cerealie, kosmetika a podobn¢, ¢i produkty menSich podniki, pro které je

certifikace jednotlivych produktti financné nedostupna.

Podminkami k certifikaci napiiklad je pruhlednost podniku, respekt k zapojenému etniku,
ucast na Sifeni mySlenky fair trade, zdjem o ekologii, vhodné pracovni podminky a dalsi
principy fair trade, které se vztahuji na celkovy proces a fungovani certifikovaného

podniku.

Kontrola dodrzovani standardii probiha ve formé zprav, kde je sepsano sebehodnoceni
jednou za dva roky, dale probiha vzajemna kontrola mezi obchodnimi partnery a jsou
uskutecniovany kontroly inspekci.

Samotné logo na rozdil od pfedeslé certifikace neni na vyrobku zjevné, firmu lze vSak

dohledat v seznamu fair trade organizaci na www.ifat.org (Spackova a kol, 2006, s. 18-19).

3.2.5 Priklady sortimentu fair trade

Druhy fair trade potravin jsou asto pro Ceskou republiku exotické neboli tyto plodiny zde
tradicné nelze vypéstovat, napiiklad k&vu, jeden z Usttednich fair trade produkti
(Spackova a kol., 2006, s. 5-6).
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Kava

Kéava byla v historii prvnim vylozené fair trade produktem. Dlouhodobé nizkad cena,
kolisava tendence tohoto odvétvi trhu a urody ma na svédomi velice narocné podminky
producentti. Tyto Uzkosti se snazi redukovat pravé hnuti fair trade (Ransom, 2011, s. 38-
39).

Banany

Dalsi podstatnou fair trade komoditou jsou banany. Tento trh v sobé obsahuje jen nékolik
velkych spolecnosti, maji tedy podstatnou silu ovliviiovat vykupni a prodejni ceny.
Extrémné nizké ceny maji za nasledek Setfeni v oblasti pracovnich podminek, které se
stavaji nebezpeénymi, dal$im ndsledkem je enormni uzivani pesticidi, které Skodi
samotnym vyrobclm, pfirod€¢ a ke konci 1 spotiebitelim. Fair trade hnuti v tomto sméru
nabizi feSeni ve form¢ spravedlivych cen, které zajistuji slusné pracovni podminky, které
jsou bezpecné jak mechanicky, tak ekologicky i zdravotné. Dalsimi klady jsou moznosti

v oblasti celkového rozvoje zapojené komunity (Spackova a kol., 2006, s. 5-6).

Kakao

Péstovani a vyroba kakaa je soustfedéna predevsim do dvou zemi, a to do oblasti Pobtezi
slonoviny a Ghany. Podobné jako u banant je zde problémem vykupni cena, coz ma
za nasledek platebni ohodnoceni vyrobci, kterym ani neni mozné pokryt zakladni Zivotni
potieby a nucenou détskou praci. Zde se snazi zasahnout fair trade, ktery klade vyznamny
daraz na zakaz prace déti, ktera je formou novodobého otroctvi, a snazi se nastolit pracovni
podminky, které jsou se souladem s piedpisy stanovenymi Mezinarodni organizaci prace.
Cena vykupu kakaa je v podnicich zastieSenymi pod fair trade fixovana a neni mozné, aby
byla pod hranici minimalni mzdy, a to ani v ptipadé propadu cen na trhu v okolnim svété
(Ransom, 2011, s. 55).
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Caj

Produktem, ktery naopak od pfipadu banani a kakaa na trhu disponuje velkym mnozstvim
malovyrobcd, je ¢aj. Tato plodina je vétSinou péstovana pomérné v izolaci od okolniho
sveta. Velké ¢ajové plantaze jsou jak mistem pro péstovani, tak bydlistém pracujicich, kteti
zde 7iji v chatr€ich. I tady je vSak problémem nizkd mzda, kterd vétSinou nestac¢i na obZivu
samotného péstitele ¢i sbérace, natoz celé¢ rodiny. Fair trade zde, jak jiz bylo zminéno
I U ostatnich produktl, fixuje minimalni mzdu a finanéné podporuje rozvojové projekty
formou prémii. Touto cestou je mozné z dlouhodobého hlediska zlepSovat Zivotni
podminky a poskytovat détem pracovnikli na cCajovych plantdzich moznost vzdélani
a lepsich podminek pro Zivot, neZ s jakymi maji zkugenosti jejich rodi¢e (Spackova a kol.,

2006, s. 6).

Ostatni potravinovy sortiment

Tento odstavec je zaméfen na produkty, které se prodavaji pod oznaenim fair trade vedle
typickych polozek, které¢ byly zminény vySe. Témito polozkami jsou mozna necekané
naptiklad kuskus z Palestiny, jablka z Jizni Afriky, quinoa z Bolivie, maté z Paguaye ¢i
zvykacky z Mexika. Jednim z mnoha cili fair trade je zastfeSit co nejvice vyrobcl
riznorodych produktii, kteti potiebuji pomoc. Existuji také produkty komponované, coz
znamend, Ze se vyrobek sklada jak z fair trade prvki, tak z ¢asti (Casto bio) evropskych
prvkl. Ptikladem mtzou byt fair trade suSenky, které jsou levnéjsi nez 100% fair trade
ajejich samotnd vyroba by ani nebyla mozna, a to z divodu nedostupnosti veskerych

surovin ve fair trade kvalité (Spaékové a kol., 2006, s. 5-6).

Remeslné vyrobky

Je pravdou, Ze do obratu a mnozstvi jsou zdkladem ve fair trade potraviny, piesto nelze
opomenout ani femeslné vyrobky. Rukodélna tvorba byla jednou z prvnich komodit
prodavanych systémem fair trade. Na rozdil od potravin v sobé vyrobky vyraznéji nesou
tradici a zvyklosti, rozmanitost, jsou z neobvyklych materialti a zobrazuji lidem samotnou
tvorbu ¢lovéka naprosto odlisné kultury. Dal§im kladem je, Ze u téchto vyrobkii neni nutné

dodrzovat tak velké mnozstvi technickych ptedpist, jako tomu je u potravin. Produkty
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mohou byt konkrétné osatky, tasky, prouténé kose, penézenky, hracky, textil a podobné.
Nad cenou zde ma bohuzel Casto téméf absolutni moc dodavatel, ktery vyrobky prodava do
etnickych obchodu ¢i letovisek, prodejni cena je zde enormné odlisna od mzdy, kterou
samotni vyrobci obdrzi, ¢asto ani nedokaze pokryt minimalni osobni néklady, natoz uzivit
celou rodinu. Pro mensi naklady a vétsi vydélky se Setii na materialu, ktery je nekvalitni,
ale primarné se Setfi na samotnych mzdach. Fair trade hnuti se zde snaZi zavést takové
ceny, aby vyrobky byly kvalitni a podminky pro Zivot stejné tak. Podporou fair trade vsak
snazeni nekonéi, musi se dbat naptiklad na peclivé vysuSeni vyrobkd z pifirodnin, jinak
hrozi napadeni plisni, je také tfeba myslet na podminky, do kterych je vyrobek zaslan.
Napiiklad u takové penéZenky jsou dileZzité rozméry na bankovky a karty, které se mohou
lisit podle oblasti; moZna to pisobi jako drobnosti, ale jsou to zasadni okolnosti, které
ovlivituji prodejnost téchto komodit. Samotnd certifikace a ocenéni jsou také slozité,
jelikoz je téméef nemozné na tak variabilni polozky, jako je napfiklad jiz zminéna

penézenka, nastavit pevnou minimalni cenu (Spackova a kol., 2006, s. 8-11).

Obrazek 4: mapa produkti fair trade

“ " | FAIRTRADE AROUND

‘ Fairtrade Producer Country

\\\\\ Fairtrade Producer Country and TH E wo RLD FAIRTRADE

Fairtrade Marketing Organisation

18



Zdroj:
https://www.facebook.com/FairtradeAU/photos/a.1231203870265762/1096444943741656/?type=1
&theater

3.2.6 Certifikace fair trade a jeji vyvoj

Pro fair trade je jednim ze zakladnich kamend diivéra, a to jak vyrobce, tak spotiebitele.
V pocatcich tohoto hnuti bylo jednoduché toto pouto udrzet, jelikoz vyrobky byly
distribuovdny a prodavany omezenym okruhem zapojenych, a to pfedevSim cirkevnimi
a komunitnimi organizacemi. ZvétSovanim objemu se zacalo fair trade dostavat i do
velkych markett, restauraci a kavaren, zkratka to jiz nebyla zalezitost jen daného okruhu
lidi a malych obchidkd na fair trade zaméfenych. S touto velkou zménou bylo tieba
Upravy zpusobu certifikace. Roku 1980 tedy zac¢al vznikat novy koncept, kdy do fair trade
byla zapojena Siroka spolecnost a zacCala se rysovat myslenka samotného loga
FAIRTRADE, které garantovalo férové podminky. DiileZitym rokem je 1988, kdy se tato
myslenka stala realitou a na pultech se zacaly objevovat oznafené vyrobky. Napad byl

spolecnosti podpoten a certifikovana kdva méla tfiprocentni podil na trhu.

Nasledné se vytvarely dalsi a dalsi neziskové organizace, které mély poslani dohliZet na
certifikaci a jeji okolnosti. Roku 1997 vznikla asociace FLO, téZ Fairtrade Labelling
Organisations International, ktera ma na starost samotnou certifikaci, standardy a pravidla
fair trade. Spole¢nosti se i nadale povedlo ptes zvétSujici se objem udrzet své poslani
a myslenku férovost. Pro lepsi pfedstavu: pies dvé tietiny vSech fair trade produktt se

proda pravé skrz konvenéni obchody a stiediska stravovani (Spackova a kol., 2006, s. 17).

3.2.7 Kontrola fair trade organizaci

Ve stejné dobé s FLO vznikla i asociace IFTA, neboli International Fair Trade Association,
ktera ma na starost monitoring celkového fungovani fair trade a posileni divéryhodnosti
tohoto konceptu ve vztahu k oblasti politiky, obchodu a klientely. Oficialné spole¢nost
zacala udilet znamku roku 2004. Ziskat ji mohou firmy, které spliuji standardy a projdou
kontrolnim systémem, nasledné je udélena samotna znacka Fair Trade Organisation. Tato
certifikace je vyhodna naptiklad pro oznaceni produktii mensich organizaci, femeslnych

vyrobki nebo méné zbytnych potravin, jako jsou naptiklad marmelady, chipsy, likéry,
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kosmetika atd. Je totiz finanéné méné naro¢na nez oznaleni FAIRTRADE (Spackova
a kol., 2006, s. 18).

3.2.8 Mezinarodni obchod a globalizace

Globalizace uzce souvisi s mezinarodnim obchodem a dotyka se nas vSech. Dava noveé
moznosti lidem, ktefi finance maji, a naopak zuzuje ty, ktefi je nemaji. V roce 2010 bylo
na svété 1,4 miliardy osob, které na den musi vystacit s necelymi 1,25 amerického dolaru,
(v pfepoctu to je hodnota okolo 20 korun &eskych), coz je definovana hranice extrémni
chudoby. Dalsim ¢islem, nad kterym je nutné se pozastavit, je, Ze az ¢tvrtina déti do véku
peti let trpi podvyzivou a denné na nasledky hladu zemie az 25000 lidi, z nichz vétSinu

tvori déti.

Jednim z dtivodu téhle situace je princip mezinarodniho obchodu. Rozvojova organizace
Oxfam uvedla, Ze na mezinarodnim obchodu vydélavaji z 97 % ekonomicky bohaté zemé
ajen 3 % sméfuji do rozvojovych zemi. Svétova obchodni organizace dava vice na bohaté
zemée, chudé zemé nemaji moc velky vliv, a tim vznika nerovnovaha trhu a vyspélé zemé
profituji na ukor téch chudych. To ma za nasledek nuzné pracovni podminky, mzdy

i $patny ekologicky dopad z divodu nesetrnych pracovnich postupt.

Kladem globalizace je informovanost o vzdalenych kulturach i lokalitach, diky uzsimu
vztahu je svét propojengjsi, S imz piichdzi zvySeni informovanosti. Zodpovédnost za
oblasti zmitané chudobou se tak dostava do SirSiho povédomi; piikladem muze byt stale
rostouci trend ve spotiebé bio a fair trade zbozi a zajem 0 ekologii a ekonomickou

rovnovahu (Kominek, 2011, s. 5).
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4 Vlastni prace

V této Casti prace byl pomoci dotaznikového Setfeni proveden kvantitativni vyzkum

spotiebitelskych preferenci.

Pro komplexné&j$i zmapovani rozebirané problematiky bylo dotaznikové Setfeni doplnéno
0 polostrukturované dotazovani pisemnou formou s otevienymi otdzkami. Toto kvalitativni
dotazovani bylo cileno na fair trade spole¢nosti a osoby, které se v tomto odvétvi aktivné
angazuji. Timto zptisobem bylo mozné zachytit situaci fair trade jak z pohledu nabidky, tak
i z pohledu poptavky.

4.1 Dotaznikové Setreni formou dotaznika

Dotaznikové Setfeni bylo vyplnéno respondenty, kteti byli osloveni pomoci socidlnich siti.
Ve valné vétsing se jednalo o studenty zijici na uzemi Prahy. Dotaznik sestaval ze dvanécti
otazek, které mély za kol ziskat informace o respondentovi a jeho vztahu k fair trade a byl
strukturovan, tak ze ke kazdé ze dvanacti otdzek nalezelo nékolik moznosti a povétsinou 1

prostor pro odli$né vyjadieni se.

4.1.1 Cil dotaznikoveho prazkumu

Cilem dotaznikového Setieni bylo podani informaci a ziskani piehledu o tom, zda maji
spotiebitelé riznych vékovych kategorii, socialnich statust, bydlist’ a preferenci povédomi

o terminu fair trade a zajem o koupi téchto vyrobka.

4.1.2 Vysledky Setieni

Pti dotaznikovém Setfeni vyplnilo dotaznik celkem 100 respondentti, dotaznik byl vyplnén
kazdym respondentem zvlast' a vzdy byl uplatiiovan individualni pfistup, coz mélo za
nasledek vé€tsi Casovou naroc¢nost sbéru odpovédi, ale bylo mozné s respondenty
konzultovat a upfesiovat, jak samotné otazky, tak samotné odpovédi, ¢imz doslo

k presnéjsimu sbéru informaci.

21



Graf 1: Jak ¢asto nakupujete potraviny, které nejsou nezbytné?

Jak Casto nakupujete potraviny, které nejsou nezbytné?

CL0%
102 % - [

® Nékolikrdt denné @ Denné @ Nékolikrdt za mésic @ Osobné nenakupuji, nechdvam to na jiné osobé
® |ind odpovéd (prosim, uvedte)

Zdroj: vlastni zpracovani

Vyse vyobrazeny graf zndzoriiuje spotiebitelovo ndkupni chovani a podava informaci
0 tom, jak Casto nakupuje jiné potraviny, nez jsou potraviny zakladni, tedy ne nezbytné,
jako ptiklad jsem Casto uvadéla pochutiny, jako je napiiklad ty¢inka Mars apod., ptesto pro
kazdého respondenta mtize byt predstava takovéhoto produktu naprosto odlisna, proto zde

neni uveden konkrétni produkt ¢i skupina produkti.

Z grafu je patrné, Ze nejvice je zastoupeno spotiebitelské chovani, které je nad ramec
potieby, tedy respondenti nakupuji dle jejich nazoru potraviny nad ramec nékolikrat za
mesic, vysledek je roven 50 %. Na druhém také vyrazném misté se umistilo nakupovani na
denni roving, konkrétné 34.7 %. Poté jiz v menSim zastoupeni je vyobrazena odpovéd’, kdy
respondent osobné nenakupuje a nechdva tuto Cinnost na nékom jiném, respondent
nakupuje tento druh produktu nékolikrat denné, a jesté je zde znazornéna odpovéd jina
odpovéd’, kde nekolik respondenti sdélilo, ze jejich nakup neobsahuje produkty, které
nejsou nezbytné, jsou na cestdch ¢i nemaji o nakupech zcela pfehled ¢i nenakupuji

pravidelné, a tudiZ nedokazi odpovédeét.
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Graf 2 Pri jaké prileZitosti nejcastéji nakupujete obleceni?
Pfi jaké pfileZitosti nejtastéji nakupujete obleceni?

3,1% - C4l%
| |

337 %

® |ako darek @ Staré obleceni doslouZile @ Chci obehatit satnik @ KaZdodenni rutina
® |ind odpovéd (prosim, uvedte)

Zdroj: vlastni zpracovani

Na druhém grafu je vyobrazeno spotiebitelské nakupovéni, a to konkrétné textilu.
Nejvyraznéji je zastoupena odpoveéd, kdy respondent nakupuje oble¢eni z divodu
obohaceni Satniku, tato odpovéd’ je zastoupena z celych 59,2 %. Druhou nejvétsi skupinu
obsahuji spotiebitelé, ktefi textilie nakupuji v pfipadé potieby, a to tedy kdy potiebuji
nahradit obleceni, kter¢ jiz doslouzilo, tedy jen za ucelem nahrady stavajiciho nefunkéniho
kousku. Treti nejcastéj$i moznosti je koupé textilu jako darek. Nejméné byla vybrana
moznost jiné odpovédi, kterd obsahovala, nakupovani pouze v Secondhandu nebo dédéni

obleceni, tedy nenakupovani.
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Graf 3: Setkal/a jste se nékdy s pojmem fair trade?

Setkal/a jste se nékdy s pojmem fair trade?

® Ano,vim o cojde @ Ano, ale nevim v cem toto oznadeni spociva @ Ne, alezajimaméto @ Ne, nemam zdjem
® |ind odpovéd (prosim, uvedte)

Zdroj: vlastni zpracovani

Treti graf zobrazuje, jak jsou na tom respondenti se znalosti pojmu fair trade, pokud
respondenti netuSili o fair trade existenci, byli nasledné¢ po vyplnéni této otazky
obeznameni. Dotézani, kteti znali pojem fair trade, se umistili na prvnim vétSinovém misté
se 75,5 %. Na druhém a tfetim misté se stejnym procentudlnim zastoupenim se umistila
odpovéd’, Ze respondenti sice tusi o existenci fair trade, ale netusi, co konkrétné tento
pojem znamena a poté respondenti, ktefi se s pojmem nesetkali, ale méli by zajem se
informovat. Jeden z respondentd o fair trade nemél zadné znalosti a ani 0 né nemél zajem a

posledni, ktery zvolil jinou odpovéd’ si informaci nalezl béhem vyplnovani dotazniku.
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Graf 4: Jaké znate produkty fair trade?

Jaké znate produkty fair trade?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Ctvrty graf jiz podrobnéji vykazuje spotiebitelovu znalost konkrétnich produktil. Nejvétsi
zastoupeni ma kava, ke které se vétSina respondentll dostane pies kavarny, nikoliv koupi
kdvy samotné v obchod¢. Druhou nejéastéjsi komoditou je Cokolada, ktera je nejvice
znama piedevs§im diky fetézcim Lidl a Delmart. Déale nésleduje ¢aj, poté jiz v mensSim
zastoupeni textil a doplitky. Konkrétné 13 respondenti nemélo ponéti o Zddném produktu
ana poslednim misté¢ 5 respondentli zminilo odliSné komodity, byly mezi nimi banany,

kosmetika, zmrzlina, cukr a ofechy.
Znate n&jaké prodejny, kde jsou k dostani fair trade produkty, piipadné jaké?

Otazka zminénd vySe byla s otevienou odpovédi. Konkrétn¢ 13 respondenti nedokazalo
uvést jediny podnik. Zbytek dotazovanych nejcastéji zminil obchod Nila, sit’ obchodi
s kosmetikou, oble¢enim a domacimi potfebami. Poté nasledovala kavarna Mama coffee se
svou fair trade k&dvou, obchod Fresh label s textilem a doplitky, obchody s bio produkty a

zdravou vyzivou, jeden z uvedenych prikladu byl fetézec Country life a v neposledni fadé
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klasické super markety, jako je naptiklad Tesco, dale obchodni fetézec Marks&Spencer

¢i kavovy tetézec Stabucks.

Graf 5: O kolik K¢ byste priplatil/a u produkti, které maji oznaceni fair trade?

O kolik K& byste pfiplatil/a u produktl, které maji oznaceni fair trade?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢&islo 5 znazoriiuje kolik by byli ochotni respondenti jako nakupujici pfiplatit za
produkty s certifikaci oproti produktim bez certifikace. Nejvétsi podil dotazovanych,
ato 32,7 %, by priplatil o 5 az 10 K¢, poté v nemalém zastoupeni jsou ¢astky 10 — 15 K¢
a 15 K¢ a vice. Pfedposledni pozici obsadili respondeti, ktefi by pfiplatili za dané produkty
do 5 K¢&. Posledni umisténi ziskala jind odpovéd’. Jeden z respondenti by upiednostnil
mistni neboli lokalni produkty pfed dovazenymi, poté bylo n€kolik respondentt, ktefi by

nepfiiplatil, a to z divodu nezajmu o certifikaci nebo o nedivéru v toto oznaceni.
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Graf 6: Z jakého divodu byste nakupoval/a produkty fair trade?

Z jakého divodu byste nakupoval/a produkty fair trade?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Graf vyse podava prehled o divodu ndkupu fair trade produktii spotiebiteli. Jednim
Z nejcastéjSich divodt byla samotnad podpora vyrobctli, poté se ve velkém zastoupeni
umistila ocenovana kvalita produkti. Nemalo respondenti tyto produkty pofizuje z davodu
vlastniho dobrého pocitu a podle nékolika dotdzanych, také z divodu urcitého pocitu
povinnosti pomoci. Na piedposlednim misté bylo né€kolik respondentt s individualni

odpovédi, naptiklad se zajmem o lokalni farmarské vyrobky a nezdjmem o certifikaci.
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Graf 7: Co je pro Vas prekazkou pro nakup fair trade produkta?

Co je pro Vas prekazkou pro nakup fair trade produkt(?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Sedmy graf tesi ptekazky nakupu fair trade produktid, jako nejvétsi prekazka se zde jevi
dostupnost a nasledn€ cena. Pro zna¢nou ¢ast v nakupu neexistuji omezeni, konkrétn¢ pro
13,3 %. Objevuje se zde i skupina 0sob snezajmem o koupi produktl. Respondenti

s odlisnou odpovédi, nejcastéji vyjadiuji svoji nedtivéru v samotnou certifikaci.
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Graf 8: Vas$e nejvyssi dosaZzené vzdélani?
Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
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Zdroj: vlastni zpracovani
Graf ¢islo 9 pojednava o dosazeném vzdélani respondentd. Nejvice byli dotazovani lidé se

sttedoSkolskym ¢i vysokoskolskym vzdélanim, nékolik mélo vzdélani ucénovské c¢i

stitedoskolské bez maturity.
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Graf 9: Vase ekonomické postaveni?

Vase ekonomické postaveni?
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Zdroj: vlastni zpracovani

Podle vyobrazeni vySe mezi respondenty bylo nejvice studujicich, néasledné pracujicich

apod jinou moznost, vyplnilo nékolik respondentli se statusem pracujicich studentd,

konkrétné sedm osob.
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Graf 10: Jakou finan¢ni hodnotu za sebe mési¢né utratite za jidlo a obleceni?

Jakou finanéni hodnotu za sebe utratite mési¢né za jidlo a obleceni?
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® |ina odpoveéd (prosim, uvedte)

Zdroj: vlastni zpracovani

V poslednim grafu vySe je ukazano procentudlni rozlozeni respondenttl, dle mésicni utraty.
Nejcastéjsi mési¢ni utrata se pohybuje v rozmezi 2000 az 3000 K&, nasledné v podobném
zastoupeni 3000 — 4000K¢ a 19,4 % respondentt utrati 5000 — 4000K¢. Nejvétsi moznou
nabizenou ¢astku v odpovédich, tedy 5000 — 6000K¢ zaskrtlo 14,3 % respondenti. 10,2 %
dotazanych se pohybuje v rozmezi mési¢ni utraty mezi 1000 — 2000K¢. Zbylych 10,2 %
respondenti bydli u rodi¢i, takze vydaje nelze konkrétné urcit, jelikoz si své potieby

nehradi sami nebo utrati vice nez je vyobrazeno v moznostech.
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4.2 Dotazovani formou pisemné komunikace

Dotazovani formou pisemné komunikace bylo provedeno s nékolika osobami, které se
riznymi zpusoby podili v sektoru fair trade. Komunikace se skladala z péti otevienych
otazek, které byly respondentem zodpovézeny a v piipadé¢ nejasnosti vysvétleny

a doplnény.

4.2.1 Cil prazkumu dotazovani se formou pisemné komunikace

Cilem prizkumu bylo hloubé&ji porozumét tématu a ziskat urcity pohled nejen ze strany
nakupujicich, ale i ze strany samotnych fair trade spolec¢nosti, diky nize vypsanym otazkam

a naslednym odpovédim bylo mozné na téma nahlédnout v $irSim celku.

4.2.2 Vysledky Setieni

Pisemna komunikace s vykonnou feditelkou Hanou Malikovou z Fairtrade Cesko a

Slovensko, z. s.

Z komunikace s vykonnou feditelkou spole¢nosti Fairtrade Cesko a Slovensko, z. s. bylo
ziskano nékolik informaci o soucasné situaci fair trade v Ceské republice, napiiklad, Ze
prodej fair trade produktii ma rostouci tendenci, konkrétné u kévy, kdy prodejnost v roce

2016 dokonce stoupla na dvojnasobek.

Z pohledu obchodniki, kterym fair trade certifikace nabizi urCitou jistotu a lepsi Zivotni
podminky, muze byt piekazkou vysoka cena certifikace, kterou je nutné kazdorocné
zaplatit. DalSim aspektem miZe byt relativné nizké povédomi spotiebitell o fair trade, €ili

nedostate¢na poptavka, kterd se neustale zvySuje, ale stale oproti zahrani¢i neni nijak silna.

Naopak pro spotiebitele, pro které certifikované produkty mohou piedstavovat urcitou
kvalitu a ptidanou etickou hodnotu, na druhou stranu je miize odradit nékdy vyssi cena
produktl, nejvyraznéji lze tento fakt sledovat na cené bananti a fezanych kvétin,
U ostatniho zbozi je cena vyrobkl v podobné kvalité¢ v zasad¢ srovnatelna, pro zdkaznika
také mize byt matouci rGznorodost certifikaci, které deklaruji napiiklad ekologickou
Setrnost €i socialni odpovédnost a spotiebiteli nemusi byt jasné, co které oznaceni piesné

znamena a jak funguje v praxi pro prvovyrobce.
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Dalsi piekazkou mize byt samotna dostupnost v Ceské republice, kterd se vsak stale
zvySuje, pievazné diky maloobchodnim a kavarenskym fetézcum, které fair tradové
produkty nabizi. Co se ty¢e povédomi spotiebitell, tak se organizace Fairtrade Cesko
a Slovensko, z. s. neustale snaZi jej zvySovat, je to jejich hlavni poslani. Poslani napliiuji
napiiklad prostiednictvim kampané Fairtradovd mésta/Skoly, komunikaci s novinafi, pies
socialni média, a predev§im diky spolupraci s partnery, jak obchodnimi, tak se samotnymi
Cleny. Je kliCové, aby obchodnici, ktefi nabizi fair trade vyrobky, kvalitné a adekvatné

sdileli, co fair trade znamena.

Pisemna komunikace s Lidou Kopac¢kovou z Fairtrademarket.cz

Z komunikace s Lidou Kopackou, 1ze posoudit, Ze na situaci fair trade v Ceské republice
V poslednich letech m& podobny nazor, jako jiz vySe zminénd Hana Malikova, tedy, Ze

situace zde je proti okolnim zemim EU velmi slaba.

Co se tyCe vyrobceil, na které fair trade klade urcité naroky, jako je naptiklad ekologicky
udrzitelné zemédé@lstvi, bezpecnost prace, férovd mzda pro zaméstnance, nez miiZze
zemédelec prodavat do systému fair trade, musi tyto podminky splnit, coz byva urcité
velmi naro¢né. Proto existuji kooperativy ve vyspélych zemich (jako napi. Spanélska
Alternativa3, s kterou spolupracuje zde zminény Fairtrademarket.cz), které pomahaji
Vv rozvojovych zemich péstitelim tyto podminky splnit. Je to naro€ny proces, ktery miize

trvat 1 nékolik let.

Pro spotiebitele miize byt piekdzkou naptiklad vyS$si cena ¢i niz8i skladova dostupnost
zbozi. Jedna se vétsinou o malosériové produkce, kdy zbozi neni k dispozici v obrovskych

mnozstvich.

Konkrétné dostupnost fair trade produktii v Ceské republice se zlepsuje se, ale velmi
pomalu, je tieba, aby vzrostla jak strana poptavky, tak strana nabidky, jen tedy, kdyz
poroste poptavka, budou i prodejci mit vice zajem o fair trade zbozi.

Dle Lidy Kopackové je povédomi o fair trade nedostate¢né, jelikoz dotazovani fair trade

sice znaji jako pojem, ale samotny princip vysvétlit nedokazou. Osoby spojené s fair trade
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se tuto znalost snazi zlepsit riznymi kampanémi a pifednaskami ve Skolach, firmach atp.,
ale k vétsim propaga¢nim akcim je potiebny kapital. V této sféfe, se ale vétSinou pohybuji
dobrovolnici a nadSenci, ktefi vlastni kapital nemaji, coz méa za nésledek nedostate¢nou

viditelnost a dosah propagace, je tedy nedostate¢né i Sifeni povédomi o fair trade.

Pisemn4 komunikace se Stanislavem Kominkem z Fairtade Cesko a Slovensko, z. s.

Dle komunikace se Stanislavem Kominkem z Fairtrade Cesko a Slovensko, z. s. se zajem
0 odpovédné produkty zvySuje, rovnéz stoupd pocet lidi zapojenych do projektu Féroveé

snidané.

Nevyhody fair trade pro vyrobce mohou spocivat ve vykupnich cenach, které nejsou vzdy
dostate¢né. Naptiklad u kakaa se od fijna 2019 bude zvySovat fair trade minimalni cena
020 %, coz je dle Stanislava Kominka vitané, ale pfedev$im to jisté oceni zapojeni

péstitelé.

vyrobkiit mimo ty s certifikaci Fairtrade.

Dostupnost fair trade produktii v Ceské republice se zvysuje, a to i diky zpfistupnéni
jednotlivych komodit do slozenych vyrobki, predtim muselo byt vSe fair trade, nyni kromé
tohoto modelu existuji 1 produktové programy pro jednotlivé ptisady slozenych

(kompozitnich) produkti.

Situace povédomi obyvatel Ceské republiky o fair trade, se postupné zvySuje, podle
Stanislava Kominka je tfeba souhra spoluprace s obchodniky a zapojovani aktivistd

Vv regionech.
Pisemna komunikace s Nikolou Sykorovou z BeFair

Z poskytnutych informaci, je patrné, ze pravdépodobné dik rozmachu nejriiznéjSich
certifikaci se spotiebitel lehce ztrati a nevi, ktera co doopravdy znamen4, tudiz spotiebitel
zaujima negativni postoj. Z pohledu Nikoly Sykorové je fair trade vice v rozmachu

v obchodech, jako jsou Lidl ¢i Kaufland se stale zvétSuji svou nabidku zbozi.
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Fair trade certifikace nemusi nutné zarucit u vybranych komodit lep$i podminky pro
farmare, napiiklad v ptipadé¢ kavy fair trade nemusi nutné¢ navySovat zivotni Uroven

farmait, 1 presto, ze jim zarucuje dostate¢nou zivotni mzdu.

Oznaceni fair trade také nutné¢ neznamend, ze se jedna o dobry vyrobek, nezarucuje
kvalitu, kterou mohou nabizet jiné produkty, které certifikat nemaji, coz pro ty, ktefi chtéji
odpovédné nakupovat, ale zdrovenn mit urCitou kvalitu, tak znaéné¢ omezuje mnozstvi

produktt, ze kterych vybirat.
Dostupnost fair trade produktii v Ceské republice se rozrista, jak jiz bylo zminéno vyse,

w7

mnoho a obchody se zdravou vyzivou jsou spiSe zamétené na bio produkty.

Problematika povédomi obyvatel Ceské republiky o fair trade dle Nikoly Sykorové spoéiva
v nedostatku informovanosti a v nedostatecném zajmu si dané informace vyhledat, pomoci
by mohl lépe propracovany marketing, aby i primérny ob¢an bez vlastni snahy zjistil, co

fair trade je a kde tyto vyrobky nalézt.
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S Zavér

Fair trade nabyva v celosvétovém méfitku na své vyznamnosti, je to moznost, jak
z dlouhodobého hlediska poskytnout slu$nou Zivotni troven i v rozvojovych oblastech, a to
nikoliv formou dari, ale ve form¢ zavedeni fungujiciho trhu, ktery je schopny
producentiim pokryt ndklady na sluSnou zivotni uroven a spottebitelim nabidnout kvalitni

produkty s ptidanou etickou hodnotou. Mimo jiné fair trade podporuje i Setrnost k pfirode,

tudiz vznika dalsi ptidana hodnota téchto produkti.

Z dotaznikového priizkumu je mozno vypozorovat, ze v Ceské republice neni uhlavnim
problémem koupéschopnost, Vysok& cena nebo naprosta neznalost, ale spiSe dostupnost,
propagace a porozuméni pravému poslani fair trade. Konkrétné u ceny zbozi by byla

vétsina respondentl schopna pfiplatit, coz ¢asto neni ani nutn¢ tfeba.

Nejvice znamé fairtradové zbozi mezi respondenty byla kéva, piedev§im diky
kavarenskym fetézcim, nésledné Cokoldda a Caj. Dle prizkumu nejcastéjSimi divody

porizeni téchto produktt jsou podpora vyrobct, kvalita a dobry pocit.

Zjevnym problémem je duvéra v certifikaci, toto by se dalo napravit stejné jako vse vyse
zminéné, dobfe mifenou propagaci a Sifenim informovanosti o skute€né podstaté fair trade,
konkrétn¢ naptiklad, aktivnéjsSim zapojenim velkych obchodnich fetézcl, nikoliv jen do
prodeje, ten nyni jiz probiha, ale do samotné reklamy téchto konkrétnich vyrobku. Jako
potfebné se jevi nikoliv jen rozsifovat informaci o existenci fair trade, ale spiSe
prohlubovat znalost v ¢em spociva pravé poslani, napiiklad nazornéj$im zobrazenim
spottebiteli, koho pomoci vyrobku podporuje, pokusit se dat samotnym produktiim ptibéh

v

do kterého se spotiebitel jeho koupi zapoji, udélat vyrobky osobité;jsi.

Dal$im nutnym krokem pro budouci fungovani, je aktivnéj§i reklama a propagace
drobngjsich prodejen v médiich. Pozitivni je viak napiiklad snaha organizace na CZU
BeFair, ktera dle mého ndzoru a zkuSenosti §ifi povédomi o této zalezitosti do fad studentt
pomérné Uspesné, a to napiiklad formou udalosti, ke kterym je mozné se dostat pies

facebookové stranky.
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7 Prilohy
Priloha 1: Dotaznik
Etika Ekonomika. Fair trade jako fenomén — bakalaiska prace

Dobry den,

jmenuji se Nicola Bibova, jsem studentkou 3. roéniku bakalafského studia na Ceské
zemé&délské univerzité v Praze a pofddam vyzkum formou dotazniku pro moji bakalafskou
praci. Timto bych Vas tedy chtéla pozadat o sdéleni Vasich odpovédi na otazky zaméfené na
téma fair trade. U né&kterych otdzek je mozné zaskrtnuti vice odpovédi, v piipadé, Ze se
neshodujete ani s jednou z moznosti, napisSte Vasi odpovéd’ prosim nize. Vase tidaje budou

zaznamenany zcela anonymné. Velice dékuji za Vasi spolupréci a duvéru.

1. Jak ¢asto kupujete potraviny, které nejsou nezbytné?
e Nc¢kolikrat denné
e Denné
e Nc¢kolikrat za mésic
e Osobn¢ nenakupuji, nechavam to na jiné osob¢

e Jind odpovéd (prosim uved’te)

2.Pti jaké ptileZitosti nejcastéji nakupujete obleceni?
e Jako darek
e Star¢ obleceni doslouzilo
e Chci obohatit Satnik
e Kazdodenni rutina

e Jina odpovéd (prosim, uved'te)

3. Setkal/a jste se nékdy s pojmem fair trade?
e Ano, vim, o co jde
e Ano, ale nevim, o co jde
e Ne, ale zajima mé to

¢ Ne, nemam zajem
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Jina odpovéd’ (prosim, uved'te)

4. Jaké znate produkty fair trade?

Kavu

Caj

Cokoladu

Textil

Dopliiky (dekorace, Sperky, tasky)
Z4dné

Jind odpovéd’ (prosim, uved’te)

5. Znate néjaké prodejny, kde jsou k dostani fair trade produkty, piipadné jaké?

(oteviena otazka)

6. O kolik K¢ byste ptiplatil/pfiplatila u produkti, které maji oznaceni fair trade?

(naptiklad za zeleny €aj za 42,- v podobné kvalité, ale ktery by mél oznaceni fair trade)

0 - 5K¢

5 - 10K¢
10 - 15K¢
15K¢ a vice

Jin4 odpovéd’ (prosim uved'te)

7. Z jakého diivodu byste nakupoval/a produkty fair trade?

Podpora vyrobcil
Kvalita produkta
Pro vlastni dobry pocit
Z divodu trendu

Jiny (prosim, uved’te)

8. Co je pro Vas piekazkou pro nakup fair trade produkti?

Dostupnost

Cena

Neni pro m¢ zadné prekéazka

Nemam zajem nakupovat tyto produkty
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9. Jste?

Jina odpovéd’ (prosim napiste)

Muz

Zena

10. Vase nejvyssi dosazené vzdelani?

Zé&kladni

Ucnovské

Stredoskolské s maturitou
Vysokoskolské

Jin4 odpovéd’ (prosim, uved'te)

11. Vase ekonomické postaveni?

Student

Zamg¢stanany/a
Nezaméstanany/a

Na rodic¢ovské dovolené
V dichodu

Jind odpovéd’ (prosim, uved’te)

12. Jakou finan¢ni hodnotu za sebe utratite mési¢né za jidlo a obleceni?

1000 - 2000K¢
2000 - 3000K¢
3000 - 4000K¢
4000 - 5000K¢
5000 — 6000K¢

Jin4 odpovéd’ (prosim uved'te)
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Ptiloha 2: Otazky kladené béhem elektronické komunikace

e Jak si podle Vas stoji fair trade v Ceské republice v poslednich letech?

e Napadaji Vas n¢jaké nevyhody fair trade pro vyrobce?

e Napadaji Vas néjaké nevyhody fair trade pro spottebitele?

e Jaky méte nizor na dostupnost fair trade produktii v Ceské republice?

e Jaké je povédomi obyvatel Ceské republiky o fair trade, napada Vas piipadné jak ho

zlepsit/zvysit?
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