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Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva specifickymi lexikdlnimi prostfedky sportovni a
politické publicistiky v uz§im slova smyslu v deniku Sport a Mladé¢ front¢ DNES. Jejim cilem
je identifikovat pfiznakové lexikalni prostiedky, zjistit Cetnost jejich vyskytu a porovnat je v
obou periodikach. Prace se sklada ze dvou ¢asti — teoretické a praktické. Teoreticky ramec byl
vytvoren na zéklad¢é reserSe odborné literatury, praktickou ¢ast byla udélana pomoci lexikalni

analyzy. Bylo zjisténo, které lexikalni prostfedky jsou pro dany typ publicistiky typické.
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Abstract

This bachelor work deals with specific lexical units of sports and political publicism in
journals Sport and Mlada fronta DNES. Its aim is identification of marked lexical units,
detection of frequency and comparison of both journals. This work consists of two parts —
theoretical and practical part. Theoretical framework was created on the base of research of
professional literature. Practical part was made using of lexical analysis. It was founded which

lexical units are typical for sports and political journalism.
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1. Uvod

Sportovni zurnalistika a zejména jeji jazyk se vyznacuje velmi specifickymi rysy.
Novinafi pisici o sportu v mensi ¢i veétsi mife uzivaji napt. jazykové prostredky, které jsou
pfislusné k nespisovnym utvarim ndrodniho jazyka, at' uz se jedna o slangismy ¢i
profesionalismy. Objevuji se zde vSak také obraznd pojmenovani, frazeologismy vice nez u
jejich kolegt pisicich o jinych tématech.! B&Zné& se viak t&chto prostiedki uziva i v oblastech,
které se tykaji vieobecnych témat, tedy i v Zurnalistice obecné,” do které zahrnujeme produkci
politickou. Jejich jazyk je tedy snahou o aktualizaci. Z tohoto diivodu se tato bakalaiské prace

zabyva prave témito dvéma typy zurnalistiky.

Tématem prace je identifikace a srovnéani typl ptiznakovych lexikéalnich prostfedka
uzivanych v publicistice v uz§im slova smyslu ve sportovnim deniku Sport a vSeobecném
deniku Mlada fronta DNES. Vénovat se budeme pouze jedné lingvistické discipling —
lexikologii. Slovni zasoba jako nejnizsi rovina, ktera se zabyva prostiedky plnovyznamovymi,
je totiz prave tou rovinou, ve které se tyto rysy projevuji nejzietelnéji. Z tohoto diivodu se
budeme zabyvat prave lexikologii. Zakladni metodou prace tak bude lexikalni analyza textu.
Lexikalni prostfedky budou identifikovany podle odborné literatury, internetové jazykové
ptiru¢ky Ustavu pro jazyk Gesky Akademie véd CR i &asopisu vénovaného &eiting jako

matefskému jazyku Nase fec.

Na zakladé¢ kompilace odborné literatury budou v teoretické ¢asti zpracovany
ptiznakové lexikalni prostiedky, které poté budou v textech vyhledavany. Zakladnim cilem
prace je identifikovat pfiznakové lexikalni jazykové prostiedky, zjistit Cetnost jejich vyskytu a
porovnat je v obou periodikach. Identifikace probéhne dle standardni lexikalni systematiky,
na zaklad¢ které budou urcéeny prostfedky, které nejsou neutralni, ale ptiznakové. Tyto
prostiedky totiz nendlezitym uzitim v textu mohou potencialné plsobit efekt na piijemce.
Bude vuzito standardni typologie lexikdlnich prostfedkl.. Sledovan nebude pouze text jako

celek, ale zvlastni kategorii budou také titulky.

Vzorek bude tvofen tisténymi vydanimi obou jiz zminénych denikd, a to po dobu
jednoho stejného mésice — ledna 2014. Sbirano bude Sest vydani za tyden, a to od pond¢li do

soboty, abychom dosahli stejného vzorku. Mlada fronta DNES totiz v ned¢€li nevychazi a

! Migoch 2008, s. 287-294
% BartoSek 1993, s. 9



Sport vychazi jako Nedélni Sport, ktery je od normalniho vydani odlisny. U obou periodik
budeme vychdzet z primérného rozpéti dvou stran, na kterych je vénovan prostor prave
publicistickym zanrtim, abychom dosahli podobného vzorku pro relevantni komparaci. Ve
Sportu sice byva témto ¢lankéim vyélefiovana pouze jedna cel4 strana na konci vydani,® zbylé
texty, které spadaji pod publicistiku, v§ak najdeme i na jinych strankach. Jedna se predevsim
o poznamky, které reaguji na sportovni udalosti. U Mladé fronty DNES jsme vychézeli z
dvoustrany, kterd je kazdy den vénovédna publicistice pod oznaenim Nézory. Sport byl
vybran, protoze se jedna o jediny celostatni denik zaméfeny na aktuality ze svéta sportu v
Ceské republice. Mlad4 Fronta DNES je zase nejvétsim seriéznim denikem v zemi nejen se
zpravodajstvim, ale i komentafi, servisnimi informacemi i oddechovym &tenim.* Porovnana

tak zamérné budou dvé periodika odlisnych kategorii.

Existuje fada riznych tituld a ¢lankd, které se zabyvaji jazykem Zurnalistiky obecné,
ale 1 té sportovni ¢i obecné (politické). Dosud vSak nebyla provedena analyza obou typt a
jejich nasledna komparace, navic nebylo nikde analyzovano ani lexikum v publicistice v

uzsim slova smyslu.

Prace bude pro lepsi ptehlednost rozdélena na dvé Casti — teoretickou a praktickou.
Teoreticka cast bude provedena na zakladé kompilace odborné literatury (vymezen bude
publicisticky styl, jeho dil¢i oblasti, jazyk Zurnalistiky obecné, specifika jazyka sportovni a
politické publicistiky v uz§im slova smyslu). Vytvotena bude rovnéz taxonomie ptiznakovych
lexikalnich prostfedkli. Budou zde zatazeny vrstvy slov pfislusné k nespisovnym tutvarim
narodniho jazyka (obecnd ceStina, regionalismy, dialektismy, slangismy, argotismy,
profesionalismy), vrstvy slov podle slohovych ptiznakii (slova hovorova, knizni, terminy,
poetismy, publicismy), vrstvy slov podle casovych ptiznaki (archaismy, historismy,
neologismy), vrstvy slov expresivnich, cizich, pojmenovani frazeologickd, idiomatickd a
sémaziologicko-onomaziologické derivace. Na konci kazdé kategorie budou vypsany tfi
ptiklady ptiznakovych lexikdlnich prostfedkd, které budou v ramci analyzy identifikovany v
danych periodikach dle standardni lexikalni systematiky vcetné jednotlivych dil¢ich typt.
Pokud nebude ve vzorku néktery z prostfedkl nalezen, bude excerptum vypsano z odborné

literatury.

3 Do naseho vzorku budou zahrnuty i ¢lanky, které jsou ve Sportu neterminologicky nazyvany jako Gloséat.
Jedna se totiz o ¢lanky publicistické, nikoli syzetové, jak by se podle nazvu mohlo na prvni pohled zdat.
* MF DNES. Medidlni skupina Mafra [online]. Dostupné z:

http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs produkty-a-sluzby mlada-fronta-dnes.htm
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V praktické casti bude zminén celkovy vyskyt prostfedkii dle jejich forem, bude
kvantifikovan jejich vyskyt prepocteny na jedno novinové vydani a nasledné¢ bude provedena
komparace vyskytu jednotlivych typt lexikalnich prosttedkt v danych periodikach. Nebudou
sledovany pouze lexikalni prostfedky v samotném obsahu sdé¢leni, ale i titulky, které jsou
podstatnym prvkem. Zvlasté sledovany tak budou dvé proménné — celé texty a titulky. Budou
vytvoteny tabulky, kde budou zachyceny jednotlivé kategorie ptiznakovych lexikalnich
prostredkti. U kazdé kategorie ptiznakovych lexikalnich prostfedkti bude dil¢i shrnuti

(zhodnocen bude vyskyt a provedena bude vzajemnd komparace).

Zavér bude vychazet z dil¢ich shrnuti a budou zde interpretovana vSechna zjisténa
data. Posouzeno bude také naplnéni cild. Na zéklad¢ kvantifikace jednotlivych lexikéalnich
prostiedki si udélame predstavu o tom, které lexikalni prostfedky jsou typické pro dany typ

publicistiky.

10



2. Publicisticky styl

Pro nasi préci je nutné vymezit funkéni styl publicisticky, nebot” se budeme vénovat
publicistice v uzsim slova smyslu, ktera je spole¢né s dil¢i oblasti zpravodajskou a syzetovou

jeho soucasti.

Publicisticky styl mlzeme definovat jako zobecnéné a nadfazené oznaceni pro
vSechny Zzurnalistické texty (verbalni komunikaty), které vedle své funkce informativni
(zpravovaci, sdélné, komunika&ni) plni jesté funkci persvazivni, piisobici, ovliviiovaci.’ Jilek
dodava, ze k tomuto stylu patii i veskera sdéleni produkovana Sirokou mnozinou ptivodct —
novinafi, stditnimi organy, stranami, sdruZzenimi, vyrobnimi podniky, obCany aj., kterd jsou
uréend vetejnosti, Sirokému (heterogennimu), popfipadé uréitym zpiisobem vymezenému
publiku na zaklad¢ zajmi, ndzorti atd. NejCastéji jsou tato sd€leni zprosttedkovana prostiedky
masového sdéleni (médii), ovSem také formou napi. nezprostiedkovaného kontaktu s

publikem v ramci vefejnych vystoupeni.®

Odlisné vymezeni publicistického stylu zmiiluje Becka, ktery jej fadi mezi specifické
styly pragmatické. Podle n¢ho se jedna o nadfazeny pojem, ktery zahrnuje Zurnalistiku (denni
tisk), publicisticky tisk periodicky (Zurnalistiku v $irSim smyslu) a publicistiku mluvenou ve
specialnich pofadech rozhlasu a televize.” Dopliuje charakteristiku publicistického stylu o
funkci dokumentarné informativni, kterd je zaméfena na plsobeni intelektualni, a funkci

ob&ansky a politicky vychovnou, formativni, ktera ptsobi na vili, ndkdy i na cit.®

Oproti jinym styliim je publicisticky styl vice nez kterykoli jiny funkéni styl v tésné
souvislosti s ostatnimi; jsou uplatnény napt. prvky prostésdélovaciho, odborného c¢i
uméleckého stylu.” U publicistického stylu je tieba ptipomenout problém terminologické
nejednosti. Cechova a kol. Zurnalistiku nadfazuje zpravodajstvi a publicistice,'® coZ potvrzuje
i Jilek, ktery pojem zurnalisticky styl oznacuje jako hyponymum k pojmu styl publicisticky.
Jednoslovné oznaceni publicistika je pak vhodné rezervovat jako neterminologické oznaceni

diléi stylové oblasti publicistické.'' Publicisticky styl je tieba rozdélit na dil&i stylové oblasti,

3 Cechova 2003, s. 207.

% Jilek 2009, s. 52

" Becka 1992, s. 33

¥ Becka 1973, s. 9.

? Cechova a kol. 2008, s. 248
10 Cechova 2003, s. 206.

" Jilek 2009, s. 52.
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a to dil¢i oblast zpravodajskou, dil¢i oblast publicistickou v uz§im slova smyslu a dil¢i oblast

beletrizujici, kterou Jilek oznacuje jako syZetovou.'?

2.1 Dilci oblast zpravodajska

. Zakladem Zurnalistiky vidy bylo, je a bude zpravodajstvi,” tika Bartosek."
Dulezitost ¢i uziteCnost zpravodajstvi potvrzuje i Trampota, podle kterého ,,...jsou zpravy
povazovany za vyznamny atribut médii, dokonce nékdy za jednu ze spolecenskych ‘‘funkci”

. 14
komunikace.”

Kli¢ovymi body pro tuto dil¢i oblast jsou fakta a udalosti.’> Cilem diléi oblasti
zpravodajské by tak mélo byt podani vécnych informaci o novych ¢i aktudlnich jevech a
udalostech, o nichz si piijemci pieji byt ¢i by meli byt informovani, poptipadé o tom, co by je
mohlo zajimat.'® Pro zpravodajstvi je tak piiznatna funkce informativni, jejimz cilem je
predani informace a vyrovnani informacnich obsaht védomi mezi pivodcem a piijemcem."”’
, Pro zpravodajské texty z ni vyplhvaji pozadavky na tzv. maximalni objektivitu,

218

dokumentarnost, vylouceni jakychkoliv formativnich prvku, subjectivity. Becka uvadi i

funkci dokumentarni (viz déle)."”

Zpravodajstvi by mélo byt presné, vyvazené, nepiedpojaté a poctivé pii vybéru,
ztvarnéni a nasledné prezentaci, nestranné, ovéfené prinejmensim ze dvou na sobé
nezavislych zdroju, aktudlni, v€asné, jasné a srozumitelné. Na rozdil od publicistiky neméa

s svo e ] 20
obsahovat novinaftiv nazor, ale pouze tlumocit fakta.

Ve srovnani s dil¢i oblasti publicistickou v uz§im slova smyslu a syzetovou je pro tu
zpravodajskou pfizna¢nd prevazujici nocionalita vyrazovych prosttedkl, vice nez uzity
jazykovy material upoutavd novost, neotfelost a prekvapivost tématu. Uvédoméla
stereotypnost vyrazovych prostiedkd, s niz se ve zpravodajském stylu setkavame, je

pripisovana modelovosti vyjadieni (viz déle), kterd je v tomto stylu velmi vyraznd, protoze

12 Jilek 2005, s. 91

" Bartosek 1997, s. 51

' Trampota 2006, s. 23-24

15 Osvaldova a kol. 2001, s. 21

16 Jilek 2009, s. 55

17 Jilek 2005, s. 82

8 Jilek 2009, s. 57

' Becka 1986, s. 87

20 Osvaldova a kol. 2011, s. 19-20
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odpovida situacim, jeviim, udalostem, o nichz je tfeba informovat.

Modelovosti vyjadfeni vsSak neuzivaji zpravodajové pouze kvili opakujicim se
udalostem, ale také kviili dodrzeni pozadavku aktualnosti, ktery je pro zpravodajstvi klicovy.
Dtlezitou zpravodajskou kategorii je také sekvencnost, tedy kontinudlni sledovani témat

re cr g v 22
vyvijejicich se v Case.

V tisténych médiich by mély byt stranky, které se zabyvaji zpravodajstvim, jasné
oddéleny od téch publicistickych. Piijemce by mél védét, kdy se jedna o citaci a kdy jde o
nazor redaktora.” B&lohradsky namit4, Ze oddélit zpravu jako takovou od jejiho komentovani

prakticky nelze, jde o naivni iluzi, nebot’ i pouhy vybér zpravy predpoklada p¥ib&h.**

2.2 Dil¢i oblast publicisticka v uz$im slova smyslu

Publicistika v uz$im slova smyslu se od zpravodajstvi 1isi tim, Ze je u ni informativni
slozka doplnéna o interpretace, nazory (persvazi, pripadné ziskavani) a zdbavnost. Z tohoto
pohledu tedy neni v souladu se zdsadami informacni kvality. Pro tuto dil¢i oblast je vlastni
ptitomnost formativni a zébavni funkce.” V souladu s touto Jilkovou definici jsou také
definice Chloupka®® & Minafové, ktera kromé& Zurnalistické &innosti zahrnuje pod pojem
publicistika 1 ¢asopisy dané doby nebo urcitého zaméfeni, a to vcetné osob, které je
zvefejituji.”’ Publicistika obsahuje také poznavani, protoze postihuje spoleenské jevy, piiciny
jejich vzniku i vzajemné korelace. Publicistika tak nejen zobectiuje, ale i popisuje cesty,

kterymi k zobecnéni dospéla.”®

Krom¢ komentovani udalosti se v publicistice objevuje i hodnoceni, zarovenn by
publicistika mé&la adresaty ziskavat, presvédéovat a vybizet.” Podle zpisobu argumentace
rozliSuje BartoSek néckolik typl publicistiky: analytickou, kterd ma blizko k jazyku védy;
beletrizujici, ktera se vyznacuje obraznym licenim uddlosti, uzitim metafor a metonymii;
blabolivou, kterd je nedisledna pfii zjiStovani faktd, nerespektuje skuteCnost a nevynika

jazykovou osobitosti; manipulativni, kde je uvadéni nepravdivych, pozménénych udaji ze

! Cechova a kol. 2008, s. 263

22 Jilek 2009, s. 55

» Osvaldova, Halada a kol. 2002, s. 216
** Bé&lohradsky 2007, s. 75

% Jilek 2009, s. 79

*® Chloupek 1991, s. 201

" Minafova 2011, s. 162

8 Osvaldova a kolektiv 2011, s. 14

¥ Bartosek 1997, s. 63
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strany puvodce zdmérn¢; uvahovou, ktera kombinuje vécné a nevécné formy argumentace,

. .30
nemanipuluje.’

Estetizace a beletrizace nékterych zanrh publicistického stylu je ziejma, ve vysledku
se vSak od stylové sféry umélecké lisi. Uziti obrazného vyjadifeni v publicistice je vedeno
jinym zamérem a cilem, uplatiované obrazy maji v publicistice zcela jiny charakter a jinou
funkci. Metaforicnost a metonymicnost vedou sice k ozvlastnéni textu — k jazykové
aktualizaci — a disledkem pii uziti v Zurnalistice je plsobeni a intenzifikace vyjadfeni.

Nicméné uzita obraznost obvykle nevede k estetizaci nebo k poetizaci textu.’'

Becka za specifickou dil¢i oblast publicistiku v uz$im slova smyslu nepovazuje.
Hovofti o zurnalistickém slohu informa¢nim a zurnalistickém slohu tvahovém jako o dvou
aspektech stylu publicistického.*® Rozdil mezi zpravodajstvim a publicistikou povazuje za
neostry, dle jeho nazoru totiz neagituje pouze publicistika v uzSim slova smyslu, ale i

zpravodajstvi, byt k tomu uziva fakta.>®

2.2.1 Funkce publicistickych texti

V ramci této stylové oblasti Ize kromé funkce informativni, kterou jsme jiz definovali

u zpravodajstvi, rozlidit i dalsi, které vychézeji z elementarni funkce konativni**:

- ziskdvaci — cilem je motivovat, ziskavat pfijemce (na zdkladé ptedchozi persvaze) k
uréitému typu jednani;

- persvazivni — cilem je rozumové nebo psychologicky plisobit na postoje, ovliviiovat a
formovat ndzory jedince, ale i poc¢etnych skupin;

- direktivni — cilem je fidit jednani ptijemce;

- dokumentérni — jedna se o zvlastni druh funkce, kterou uvadi J. V. Becka; jejim cilem je dat
ustnim sdélenim trvalou hodnotu, naptiklad dokumentu;

- edukativni — usiluje o vyrovnani informacnich obsahti mezi ptivodcem a pfijemcem, je vSak

** Bartosek 2001, s. 27-29

*! Minafova 2011, s. 177

% Becka 1986, s. 6

* Jilek 2009, s. 79-80

** Kromé konativni funkce fadime mezi ty elementérni je§té funkci emotivni, poetickou (estetickou), fatickou
(kontaktovou), metajazykovou a referenéni (deskriptivni), v ramci které se n€kdy zvlasté vydéluje také funkce
kontextova.
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specificka svou cilevédomou snahou rozsitit obecny védomostni zaklad pifjemce sdéleni.*

Publicistické texty vyjadiuji predevsim postoj autora sd€leni k lidem i svétu a jsou
emotivni (expresivni): sméfuji k dojmu jisté emoce (pravdivé nebo fingované) zamétené na
adresata. Do takto pojaté publicistiky mlUzeme =zatfadit 1 politické projevy s
propagandistickymi intencemi, formalni spolecenské texty projevujici ictu, soustrast, obdiv a
lasku, obhajoby a zaloby v soudnictvi, ndbozenské a mytické texty vychazejici z viry i

reklamni texty slouZici prezentaci firem a nabidce vyrobka &i sluzeb v ramci marketingu.

2.2.2 Segmentace dil¢i oblasti publicistické

V ramci dil¢i oblasti publicistické lze na zdklad¢ intenci (informativni, edukativni,
persvazivni, zabavni) nebo jejich kombinaci, ptipadné také podle zptsobu implicitni a explicitni
realizace rozliSit segmenty publicistické produkce. Paklize jsou vSak jednotlivé komunikaty

soucasti tematickych komplext, musi byt komplex hodnocen jako celek.’’

2.2.2.1 Segment informativné-edukativni

Do tohoto segmentu zatazujeme sdéleni, kterd zprostfedkovavaji vetejnosti vysledky
védeckého poznani. Takové texty stoji na pomezi publicistického a odborného stylu. Nalezi zde
také komunikaty, které seznamuji Ctenaie s praktickymi zkusenostmi, které se tykaji jejich zajma.
Treti skupinou jsou texty dokumentarni, reflektujici a zachycujici soucasnost ¢i neddvnou
minulost. U tohoto segmentu Ize identifikovat dvé zakladni oblasti — nepresvazivni a

persvazivni.*®

2.2.2.2 Segment persvazivni a ziskavaci

Kromé zopakovani ¢i rozsifeni informaci o jiz znam¢, medializované udalosti je predmét
zdjmu analyzovan a hodnocen. Tento segment, ktery je n¢kdy také nazyvan jako uvahova a
analyticka publicistika, je zalozen na funkci persvazivni a ziskdvaci, zdmérem tedy je, aby se

recipient se zavéry ztotoznil, ptijal je, popiipadé i konal ve smyslu intence v textu.”
2.2.2.3 Segment zabavni

Komunikaty patiici do tohoto segmentu by m¢ly slouzit jako zdroj pobaveni, rozptyleni ¢i

3 Jilek 2009, s. 21
¢ Cmejrkova a kol. 1997, s. 56
37 Jilek 20009, s. 84
8 Jilek 2009, s. 85
% Jilek 20009, s. 86
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prostfedek uvolnéni. Jejich tilohou je oslabovani socidlniho napéti. Zabavnost mize byt v textu

ST v v o v ,oo . . vr . . 40
jedinou funkci, pfitomna vSak mtze byt i v kombinaci s dal§imi funkcemi.

2.3 Dilci oblast syZetova (beletrizujici)

Definice dil¢i oblasti syzetové a jeji odliSeni od publicistiky v uzsim slova smyslu je pro
nasi praci velmi dilezité. Nebudeme totiz analyzovat lexikum v syzetovych zanrech (sloupek,
fejeton aj.), prestoze jsou v novinach tyto texty oznacovany jednoslovné jako publicistika, ale

N v . 4 41 s e e , Vv
vénovat se budeme tém monologickym,” publicistickym v uz§im slova smyslu.

Tuto dil¢i oblast nazyvame jako syzetovou, jelikoz jsou sdéleni zalozena na uzivani
obrazu (syzetu). Oznaceni beletrizujici, které se v souvislosti s touto oblasti take uziva, tak
neni uplné presné. Obrazem se mysli komplexni forma odrazu reality, odrazu v§eobecného v
jedine¢ném za vyuziti syzetovych fabulovych ¢i bezfabulovych prostfedkii. Hovotit o obrazu
je mozné ve chvili, kdy neni k dosazeni komunikacniho cile uzito ptfimého odrazu reality,

. rx , s . . , . , 42
nicméné je pracovano s nepiimym pojmenovanim na trovni celého textu.

Tuto dil¢i oblast, narozdil od zpravodajské a publicistické v uzSim slova smyslu,
nejvice charakterizuje narlstajici beletrizace vyjadfovani a podil subjektivity, se kterou
vystupuji do popiedi individualni rysy autora, jez odhaluje svij styl.* V lingvistické literatuie
je pti vyclenéni této dil¢i oblasti zdiraziiovano kritérium estetické funkce, ktera dopliuje
funkce informativni a ovliviiovaci.** Beletrizujici texty, u kterych esteticka funkce pritomna
neni, plni identické cile jako texty dil¢i oblasti publicistické v uzsim slova smyslu, s tim

It v v .7 v o ror o 4
rozdilem, Ze vyuzivaji odlidnych postupii zpracovani tématu.*

Nékteré komunikaty stoji na rozhrani n€kolika stylovych oblasti a vstiebavaji vice ¢i

méné jejich prvky. Jednd se napiiklad o klasicky novindisky fejeton a fejeton umélecky.

Publicisticky ¢lanek nebo referat se zase mnohdy pfiklangji k popularné odbornému.*°

0 Jilek 2009, s. 88

*! Nebude tak analyzovéano lexikum napf. v publicistickém rozhovoru.
2 Jilek 2005, s. 111-112

* Minafova 2011, s. 176-177

* Jilek 2009, s. 96

3 Jilek 2005, s. 111

46 Cechova a kol. 2008, s. 269
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3. Jazyk zurnalistiky

Uloha jazyka v Zurnalistice neni omezovana pouze na téma jazykové spravnosti, je
spojovana i s naroky na ctivost, presvédcivost, slohovou neotfelost, ale i na logicky
uspofaddanou vystavbu textu. Je tfeba si uvédomit, ze publicistika se odliSuje podle toho,

. . ., . v . v . ’ e . o ;4
komu jsou jednotlivé noviny nebo ¢asopisy uréeny a jaci autofi v nich pasobi.’

Slovni zdsoba v novindch je pomérné bohatd, nicméné tato bohatost nevyplyva z
bohatosti novinaiského slohu, ale z pestrosti obsahu denniho tisku, ktery zabira velmi Siroky
rozsah spolecenského déni. Uzivani slovni zasoby v jazyce novin je jinak v mnohém

4 v [V w7 7 7 ’ o v . s e v
omezeno.*® Be¢ka zmiftuje napiiklad modni slova, ktera mizeme definovat jako slova, jejichz
vyskyt se zmnohondsobi tim, ze se jejich vyznam rozsifi, a tak se stanou pohotovym

v . v N ’ Ve v v VY v . sy r - 49
prostfedkem vyjadfovani pro stale $irSi moznosti uziti, coz vyhovuje novinaiské praxi,” nebo

novinaiska kligé, ktera oznacuje jako metaforické obraty jiz otelé.”’

3.1 Tlak profese

V souvislosti s povolanim novinafe zmiiluje BartoSek pojem tlak profese. Lze jim
nazvat specificky komplex slohotvornych Cciniteld, které ovliviuji vybér jazykovych
prostfedkii a jsou jednoticim principem vystavby vSech postupi a zanri v uzivanych

zurnalistickych sdélenich a celcich. Z objektivnich slohotvornych ¢initeld udava jako ten
motivy fe€ového chovani, které individualizuji autora sd&leni.”’

3.1.1 Tlak ¢asu a prostoru

Na ptivodce textu pusobi take vyznamny nepragmaticky prvek, a to faktor casu
spojeny se samotnou informaci a zpusobem zpracovani a zvefejnéni. DalSim produkénim
limitem sdéleni je tlak prostoru, tedy plocha, ktera je pro konkrétni sdéleni uréena.’* , Autori
dostavaji ukol psdat na stanoveny pocet radkii, nekdy bez ohledu na diileZitost ¢i zajimavost

tématu. Jen zkuSeni Zurnalisté dokadzi stanovit si svij komunikacni zameér tak, aby jeho

47 Cmejrkova a kol. 1996, s. 172

* Betka 1973, 5. 25

* Becka 1986, s. 13

>0 Begka 1986, s. 16

3! Bartosek, Tlak profese — specificky faktor oviivijici jazyk Zurnalistiky [online]. Nage fe&. Dostupné z:
http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7673

> Jilek 2009, s. 56
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Jjazykové zpracovani odpovidalo vyznamu a zajimavosti sdéleni.”

Tlak c¢asu 1 prostoru je tedy jednim z produkénich limitd a také mocnym
zurnalistickym faktorem, ktery piisobi ve v§ech masmédiich. Dtsledkem tlaku ¢asu a prostoru
je obecné modelovost — stereotypnost textll. Autofi komunikatd si vSak mnohy neuvédomuyji,
ze takovou stereotypnost recipient ocekava, proto se snazi Sablonovitému vyjadieni vyhybat

o , . . - 54
riiznymi aktualizacemi.’

Bartosek za ptiklady dasledki produkénich limitd v psanych textech dale uvadi
nendlezité uzivani cifer misto slov u zakladnich cislovek, krat$i synonyma v titulcich, uzivani
neznamych odbornych nazvl bez vysvétleni ¢i Spatné sklonovéni cizich osobnich jmen a

jinych proprii.”

3.2 Lexikum publicistiky v uz§im slova smyslu

V této Casti prace definujeme lexikalni prostfedky, které jsou typické pro publicistiku
v uz$im slova smyslu. Detailnéji se jim budeme vénovat z divodu zaméfeni prace praveé na

lexikalni jednotky ve vybranych publicistickych ¢lancich.

Jazykové publicistiku mizeme charakterizovat modelovosti, automatizaci vyjadieni,
ale zejména pak prostfedky stylové aktualizace, aktivizace, které v této oblasti vyrazné
prevazuji (viz dale). Svou ulohu zde maji i frazémy, jejichz funkcnost spociva v jazykové
aktualizaci a intenzifikaci vyrazu, okazionalismy ¢i autorské neologismy, které pfispivaji k
expresivit¢, nejcastéji k humoru. V textech publicistického stylu se objevuji ,,...cetné
metaforické derivace, nekdy vyznamove zamlzujici, vytvarejici charakteristicka dvojclenna,
nekdy i rozvita spojeni slov.” Krom¢ obrazného vyjadieni se v této dilci oblasti vyskytuji
rozmanité tropy, figury a jiné stylové aktivni vyrazové prostredky. Zajist'uji realizaci funkce
persvazivni a ziskdvaci, protoze obraznost vyjadieni poutd pozornost adresata. Projev je tak

emocionalngjii, a proto piisobivéjsi.”®

., Cesky tisk byva zaplaven prirovnanimi, metaforami a metonymiemi z lidové reci, k

>3 Bartosek, Tlak profese — specificky faktor oviiviujici jazyk Zurnalistiky [online]. Nase fe&. Dostupné z:
http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7673

>* Bartosek, Tlak profese — specificky faktor oviivijici jazyk Zurnalistiky [online]. Nage fe&. Dostupné z:
http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7673

>3 Bartosek, Tlak profese — specificky faktor oviivijici jazyk Zurnalistiky [online]. Nage fe&. Dostupné z:
http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7673

> Minatova 2011, s. 175
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nim se druzi obrazna rceni nynéejsSich uzivatelii jazyka, zato dosti omezeny a stereotypné
opakovany je repertoar prejaty z mluvy biblické a nabozenské viibec, stejné otrele byva
vytézovano néekolik motivii antickych, mytologickych a historickych, rado se sahd k obraznym

v ’ v ’ . v ’ . ’ ’ ., 7,0 7. ’ ’ 57
réenim prenesenym z metajazyka, ¢erpa se z notoricky znamych citatii literarnich.”

Lze identifikovat dva zakladni diivody pouziti obraznych prostfedkli. Prvnim miize byt
motivace a udrzeni pfijemcovy pozornosti poutavym, zajimavym, vtipnym vyjadienim.
Druhym zase dosazeni snaz$iho dorozuméni mezi plvodcem a piijemcem sdéleni

vvvvvv

ve védomi piijemce. Nadale vSak plati, Ze uziti téchto prosttedkii nenarusuje piimé

publicistické pojmenovani, nepracuje se syZetem.’®

3.2.1 Automatizace

Pro lepsi porozuméni je tfeba uvést, Ze pojem automatizace je synonymni s pojmy

modelovost, standardizovanost ¢i schematizace.”

Automatizaci zminil Havranek uz v roce 1932 a definoval ji jako uzivani jazykovych
prostfedki, a to bud’ izolovanych, nebo vzajemné spojovanych, jaké je obvyklé pro urcity ukol
vyjadieni. Takové vyrazy nebudi pozornost, jsou pfijimany jako konvenéni.®® Automatizace tedy
spociva v opakovaném uzivani stejnych jazykovych prosttedk, je chapana jako otielé, o¢ekavané
vyjadfovani.®!

Typickym projevem automatizace je v roviné lexikalni napiiklad ekonomizace, zuzovani
slovni zasoby, uzivani zejména publicisml, ustdlenych spojeni nebo nezbytného okruhu
internacionalismt. V syntaxi jsou vzhledem k uziti vykladového, tivahového postupu uzivany
vety a souveti rozsahlejsi, vniiné strukturované. Za projev automatizace v roving textu mizeme
pokladat uzivani textovych vzorct pfi produkci sdéleni a rozsdhlé uvahové a vykladové texty, v

jejichz ramci jsou uplatiiovany objektivizaéni textové komponenty.®?

37 Chloupek, Funkéni styly dnes [online]. Nage fe¢. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7174
%8 Jilek 2009, s. 97

% Jilek 2009, s. 56-57

60 Cechova a kol. 2008, s. 250

1 Mlgoch 2008, s. 287-294

62 Jilek 2009, s. 81
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3.2.2 Aktualizace

Aktualizaci, pro kterou Chloupek uziva synonyma aktivizace®, mizeme definovat jako
uzivani jazykovych prostfedki zptisobem budicim pozornost, které je ptijimano jako neobvyklé,
zbavené automatizace.®* Jedna se o nové tendence ve vyjadiovani, neustdle obmétiované a stylové
aktivni.®> Be¢ka aktualizaci doplituje o osobni vystizeni skuteEnosti s plnym vyuZitim osobniho a
osobitého vybéru vyrazovych prostiedki.®® Snahou je zaujmout G&tenafe, pouzit neotielé

pojmenovani.®’

Typickd pro proces aktualizace je neologie, vznik novych vyrazovych prostredkil
(okazionalismy, obmény frazeologismu atd.), Casto s nepfimym pojmenovanim skutecnosti,
popfipadé je uzivano také kontextové expresivity. Vyjimkou neni obraznost, figury a tropy i

fe¢nické odpovédi, otazky a dalsi typy expresivity.®®

V souvislosti s aktualizaci se setkivime také s pojmem dynamizace. Cechova ji
charakterizuje jako typicky prostfedek krasné literatury, setkdime se s ni nejcastéji u
charakteristiky nebo li¢eni.”” Mistrik zmifiuje dynamizaci v souvislosti s vystavbou textu. Podle
néj je dynamicky styl typicky pro mluvené a umélecké projevy s vétsim indexem opakovani slov
a Cast&j$im uzivanim expresiv.”’

Aktualizace a automatizace jsou procesy, které se vzajemné dopliuji, jeden prechazi v
druhy. Pivodné aktualizovany prostfedek, ktery slouzil k ozvlastnéni projevu, se totiz stalym
opakovanim automatizuje, ztrati svou ptiznakovost, napadnost. Naopak prostfedek automatizace
pfeneseny do jiné komunika¢ni sféry nebo jen uzity v jiném nez ocekdvaném kontextu (situaénim

r o ’ . r w7 v 71
nebo dobovém) piisobi aktualizované, piiznakove.’

3.3 Specifika jazyka sportovni publicistiky

., Myslim si, Ze psat o sportu neni sranda. Néekomu se miize zdat tahle hora sportovni
literatury nizka, ale mné se zda naramné vysoka. Zdala se i jinym paniim od pera a

psacich strojii. O sportu psali Bass, Poldacek, Hemingway, London a dalsi. Sport je

% Chloupek 1986, s. 21

% Havranek 1932, s. 52-53
85 Cechova 2003, s. 213

% Becka 1992, s. 42

57 Jilek 2004, s. 117

%8 Jilek 2009, s. 82

8 Cechova 2003, s. 81

" Mistrik 1985, s. 47

" Cechova a kol. 2008, s. 36
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nenahraditelny. Stejné jako to pivo. Lidé nejsou zvédavi, aby jim nékdo vypraveél o pive,
radeéji si zajdou rovnou do hospody.”
Ota Pavel

V soucasnosti obsahuji vSechny velké Ceské deniky sportovni stranky, denik Sport je
tomuto odvétvi vénovan kompletné. Dékanovsky tento fakt vysvétluje tim, ze periodika, ktera
diive sport ptrehlizela, nanejvys o ném informovala strohym vysledkovym zpravodajstvim,
musela rozsitit své sportovni stranky, aby ziskala Sirokou ¢tenatrskou obec. ,, Nezbytné se tak
nyni sport nabizi i v rozhovorech s aktéry, profilech slavnych sportovcii, zasvécenych
komentarich odbornikii nebo v historickych exkursech, které ctendarum priblizuji Sirsi kontext

, 72
dané sportovni udalosti.”

. Jazyk sportovni zZurnalistiky je (v dobrém i spatném smyslu) povéstny svou kreativitou,
neustalym obméiovanim vyrazii, které se — zejména lidem mimo sport — jesté ani nevzily.””
Simandlovo tvrzeni podporuje Ml&och, ktery tvrdi, Ze nejen pisici zurnalisté, ale i komentétofi
a reportéii pocituji potiebu své projevy ozivit — aktualizovat,” i Bartosek, podle kterého ,,...si
sportovni publicistika libuje v expresivité.””” Obraznost je tedy pro sportovni publicistiku
charakteristickd. Metafory vSak pro svou jednoduchost Casto ztraci na své pusobivosti,
recipient ji tedy nevnima jako néco, co vyrazné vybocuje z publicistického textu. Pfesto ale na

ngj takto obohaceny text ptisobi vyrazn&ji a emocionalngji.”®

Pro sportovni publicistiku je piiznatna automatizace.”” UZzivani modelovosti vyjadieni je

logické. Sportovni udalosti se totiz opakuji, tudiz jsou podobnd i témata c¢lankd. Referaty

sportovnich novinaifi z utkani pak sklouzavaji ke stereotypnosti, coz se projevuje prave

jazykovymi prostiedky, které¢ jsou v textech uzity a které recipient ofekava. Ve sportovnich

komunikatech se automatizace projevuje nejcastéji uzivanim publicismu, frazému, slangovych

vyrazi, v mensi mite pak termind, slov kniznich &i zastaralych vyraza.”

2 D&kanovsky 2008, s. 42

7 Simandl, Jak se $iFi vychytdvani I [online]. Nase fe¢. Dostupné z: http:/nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7768

™ Mlgoch 2008, s. 287-294

> Bartosek 1997, s. 67

® MlIgoch 2002, s. 15

" Ml&och 2008, s. 287-294

8 MlIgoch 2008, s. 287-294
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3.4 Specifika jazyka politické publicistiky

,,Slovo ma velikou moc. Pronika i do uzavienych srdci a prinasi svétlo poznani. A co
teprve kdyz téchto slov jsou denné statisice a obraceji se denné ke statisicum ctendaru
celého narodniho spolecenstvi, jak je tomu u denniho tisku! Noviny formuji verejné

mineni a jsou velikou politickou silou.”

J. V. Betka”

Nejvyznamngj$i charakteristické rysy ma jazyk soucasné ceské politiky ve slovni zasobé,
tematice a kompozici komunikat. Daleko vice nez dfive se uziva slohové ptiznakové slovni
zasoby; vybér témat odpovida politickym zamérim autorti, usporaddani témat v polytematickych
textech se diverzifikovalo a vyniké vztah produktort k tématim. Na vyznamu nabylo horizontalni
a vertikdlni ¢lenéni textu. Zékladnim slohotvornym c¢initelem jazyka i kompozice politickych
textll je persuazivnost — snaha ziskat adresata pro sebe a diskvalifikovat oponenta ¢i opozici.
Vyjadiuje se daleko pritkazné€ji a intenzivnéjSi nez diive, ma i mnohem rafinovanéjsi, skryté;si

podobu.*

Lexikalni stylova vrstva politickych textli je neobycejn¢ bohatd a vyrazni. Tvoii ji
zejména nepiimd pojmenovani (metafory, metonymie, synekdochy), pojmenovani expresivni,
pojmenovani pojmové neurcitd a mnohozna¢na (nedefinovand), okazionalismy, vyrazy cizi,
citaitové, mddni vyrazy a klisé; vyznamnd je i frekvence slovni zdsoby a index opakovani

lexikalnich jednotek.® Militantni politicka publicistika se pak nevyhyba ani vulgarismtim.*

Bartosek u politické publicistiky zmifiuje zejména obrazné vyjadfovéani. Politikové a
politicti zurnalisté si jej oblibili, tvofi celé alegorické texty. Obraznému vyjadfovani se dokonce
nékteti politikové, a zejména politiéti Zurnalisté, vénuji vice nez samotné vécnosti obsahu textu.®
Takovou potiebu tvlir¢iho uspokojeni definujeme jako literarni (verbalni) exhibicionizmus, ktery

v forve e sl r ’ rxr 7 4
vede k tomu, Ze novinafi i politikové mluvi a pisi dlouhé texty.®

Pro politickou publicistiku jsou charakteristické nékteré mikrokompozi¢ni prostredky
horizontalniho ¢lenéni textti. Diilezitou tlohu zde maji perex a lead, vybér a posloupnost témat,

vztah k tématim a zejména titulky, o kterych je znamo, ze v publicistice vlastné tvofi jadro ¢i

" Becka 1974, 5. 5

%0 Bartosek 1993, s. 8

81 Bartosek 1993, s. 9

%2 Bartosek 1997, s. 67

%3 Bartosek 1993, s. 10-11
8 Bartosek 1993, s. 45
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téma textu, mivaji i funkci upozornovaci. Podle titulku (ale i jazykové a tematické analyze texti)

Ize pomérné snadno zjistit miru objektivity &i zaujatosti autora textu.®

%5 Bartosek 1993, s. 18
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4. Lexikalni jednotky podle priznakovych vrstev

4.1 Priznakové lexikum

Velkou vétsinu slovni zdsoby spisovného jazyka tvofi slova, kterd maji funkci Cisté
pojmenovavaci bez jakychkoli vedlej§ich piiznaki, nazyvame je jako slova neutralni.®® Tyto
prostfedky nejsou spjaty s konkrétnim funkénim stylem, najdeme je v komunikaci vsech
stylovych sfér.’” Zbyvajici mensi skupina slov ma kromé funkce pojmenovavaci také razné druhy
ptiznakli. Ve slovni zasobé tak lze identifikovat vrstvy slov se specifickymi rysy, jez jsou
charakterizované ptislusnosti k nespisovnym ttvarim nérodniho jazyka, ptivodem slova, Casovym
zakotvenim, frekvenci uziti, stylovymi pfiznaky a p¥itomnosti expresivity.*® Lexikalni jednotky s
pfiznakem patii k proménlivé ¢asti az periferii slovni zasoby. Jedno slovo miize patfit k vice

vrstvam slovni zdsoby soucasné, nebot’ se piiznaky mohou navzdjem prekryvat.

V nasledujici casti prace, kde se budeme vénovat pravé jednotlivym vrstvam, jsme
vychézeli prevazné z Jilkovy lexikalni systematiky. Za zakladni kritérium pro ¢lenéni slovni

zdsoby miizeme povazovat piislusnost ke spisovnym a nespisovnym ttvarm narodniho jazyka.*
4.2 Vrstvy slov podle prisluSnosti k nespisovnym ttvarim narodniho
jazyka

Vsechny lexikélni jednotky spadajici do této kategorie jsou piislusné k hovorovému
lexiku. Nemame vSak na mysli hovorovou ¢estinu, nebot’ toto terminologické souslovi oznacuje

mluvenou formu spisovného jazyka.”
4.2.1 Rozdily uzemni

4.2.1.1 Slova obecné cCeStiny

Obecna Cestina byva oznacovana za nespisovny utvar interdialektové povahy s vyraznymi
sttedoCeskymi rysy, ma historicky charakter stfredoceského dialektu nebo interdialektu. Jedna se o
mluvu, ktera se bézné uziva v celych Cechach, v nékterych jazykovych jevech dokonce piesahuje

i1 na Moravu. Pfestoze jsou slova obecné CeStiny nespisovna, pronikaji do projevi polooficialnich

% Hauser 1980, s. 18

87 Minatrova 2011, s. 49
% Jilek 2005, s. 8

% Jilek 2000, s. 4

% Jilek 2005, s. 8-9
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a vefejnych, napiiklad Zurnalistickych.”’

Stale SirSi uzivani slov obecné cestiny pripisuje Jilek demokratizaci jazyka, kterd se
projevuje také pravé priblizovanim spisovného jazyka jeho mluvené podob&.”* U jednotlivych
rysi obecné cestiny jde navic i o prvky, které stoji na pomezi spisovnosti. Neni vyjimkou, ze

diive nespisovné hlaskové &i tvarové varianty byvaji pojaty do spisovného jazyka.”
Priklady:
Mlada fronta DNES, 21. ledna, str. 10, Sluzebnic¢ek

,» Tahle mista nebudou moci ministfi rusit, a tudiz doty¢né ufedniky ani vyhazovat, byt by se

ukazalo, ze je to uplné zbytecny flek.”

Sport, 22. ledna, str. 19, Kova¢? Sparta nema $éfa
,Rikam nové, vime piece uz o spartanech Krejéim nebo Husbauerovi s Dockalem, pak jsou tu

Plzeridci jako Limbersky, Rajtoral, Hotava, Kolat.”

Sport, 30. ledna, str. 22, O penzistech a policajtech

4.2.1.2 Slova oblastni (regionalismy)

Jako slova oblastni nebo regionalismy oznacujeme slova, jejichz uzivani ptesahuje hranice
jednoho nafeci a roz§ifuje se na vetsi oblast. DEli se na moravismy (skupina slov uzivanych na

, ’ w . ’ ’ , r s 4
{izemi Moravy) a &echismy (slova s omezenym vyskytem na uzemi Cech).’

V nékterych ptipadech se v obou oblastech uziva stejnych slov v jiném vyznamu. Jedna se
o tzv. sémantické moravismy a sémantické cCechismy. Existuji vsak i nékteré moravismy a
Gechismy se spisovnou hodnotou v obou piipadech.”” Pro potieby této prace jsme viechny

regionalismy zafadili do spole¢né kategorie.

Jelikoz nebyl v analyzovaném vzorku nalezen zadny regionalismus, uvadime ptiklady od

Hausera: dédina — vesnice (moravismus), Spitat — Septat (¢echismus), sifon — sodovka, sodovka —

91 Minatova 2011, s. 26

%2 Jilek 2005, s. 9

% Cmejrkova a kol. 1997, s. 165
4 Hauser 1980, s. 21

% Jilek 2005, s. 10

25



limonada (sémantické moravismy).”
4.2.1.3 Slova narecni (dialektismy)

Jako slova nafecni neboli dialektismy nazyvame slova, ktera jsou uzivana jen na Uzemi
nafeCnim a jsou neznama piislusnikiim jinych oblasti. Dialektismy muizeme nalézt v uméleckém
stylu, kde slouzi jako charakterizaéni prosttedky.”” Mistrik dodava, Ze u dialektismi nejde pouze
o uzivani odlisnych lexikalnich prostfedkd, ale jedna se také o zmény v morfologii, vyslovnosti,
nejméné pak v syntaxi.”® Jilek za ptiklady dialektismd uvadi slova jako erteple (brambory),
brundibar (chroust) nebo mrskut (pomlézka). Zarovenn odlisuje tzv. interdialekt (nadnareci). Jde o

v&tsi nafe¢i vzniklé, po vymizeni rozdild, z nékolika dil¢ich dialekti.”
Priklady:

Sport, 28. ledna, Vrana k vran¢ seda, str. 23
»AC to dopadlo vcelku rozumné, zbyla z toho kocovina, jak kdyz je jeden nachmelené

medovinog.”

Dalsi dialektismy nalezeny nebyly. Jilek za ptiklady uvadi naptiklad slova mrskut (pomlazka) ¢i

hyjta (navstéva).

4.2.2 Rozdily socialni

4.2.2.1 Slang

Slang definujeme jako nespisovnou c¢ast lexikalni zasoby, kterd je vdzana na prostredi,
proto byva nékdy oznacovan jako “socialni nateci”. Sklada se ze dvou Casti. Tou prvni je slovni
zasoba profesiondlni (stavovska, tzv. profesionalismy), do které tfadime nespisovné odborné
nazvy, pojmenovani a obraty pouzivané lidmi v urcité profesi ke komunikaci v bézném
pracovnim styku. Pro profesionalismy je typickd ekonomizace vyjadfovani, velké mnozstvi

tradi¢nich pojmenovéni i fada internacionalism.'”

Druha ¢ast se oznacuje jako slovni zasoba slangova (slang v uz§im smyslu), je vazana na

projevy zajmovych skupin. K této ¢asti se fadi napf. studentsky slang, coz vSak podle Hausera

% Hauser 1980, s. 21
7 Hauser 1980, s. 22
% Mistrik 1985, s. 100
% Jilek 2005, s. 10

190 Jilek 2003, s. 11
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’ v r . v r 7 . ;e 101 . o 7o
neni zcela presné, nebot’ jeho uzivatelé netvoti skupinu zdjmovou, ~ slang myslivct, rybait nebo
o 102 "4 . . r r . r . r
sportovcl. - Pro slang v uz§im slova smyslu je typicka bohatd synonymita, snaha o nové a vtipné

r 103

vyjadfovani, citové zabarveni,'® ale i obraznost vyjadfeni, metaforiénost nebo expresivnost.'™

Pro ob¢ skupiny je pak ptiznacny zplsob utvafeni pojmenovani. Jde o univerbizaci, ktera
souvisi s jazykovou ekonomii, haplologii nebo sémantické tvofeni na zékladé metafor,

4 r 7 4 r W 14 10
metonymii, které byva podminéno nezvyklosti.'”®

.,V pripadé socialniho clenéni néktera profesni ci slangova pojmenovani, zejména tam,
kde schazi spisovny jednoslovny ekvivalent, ztratila nespisovny priznak a jsou bezné, bez
stylového omezeni uzivana jako neutralni. Mnohé z téchto jednotek terminologizovaly (zietelné je
to napriklad ve sportovni oblasti: sjezdar, slalomar, kosikar, bruslar, sjezdovka aj.) a staly se

o , e 2106
neutralnimi v odborné stylové sfére.”

Priklady:

Sport, 29. ledna, Vitejte v Kocourkoveé!, str. 19
,,Kdyby sed¢l jen na klubové zidli, tak je to asi v pohodé, jeden bafusiai dostal druhého.”

Sport, 25. ledna , O uméni vcas odejit, str. 19
,, Ve stiedu hiisté opét neni k nalezeni klasicky $pilmachr, spoléhat uz dnes na teenagera Januzaje,

ze néco vymysli, a jeste prida n¢jaké goly v kazdém zépase, to je vazné predCasna myslenka.”

Sport, 22. ledna, Kovac? Sparta nema $éfa, str. 19

,»V lize n¢jaké nové osobnosti pro repre nevidim.”

4.2.2.2 Argot

Nazvem argot se oznacuje zvlastni vrstva slov uzivand zdvadovymi ¢leny spole¢nosti.

’ . . r s v r 10 ’ w . ’ ’ v 7
Cilem je znesnadnit dekodovani sd&lovaného obsahu.'”’ Zaroveti se jedna o znamku zatazeni se k

" Hauser 1980, s. 23

192 Jilek 2005, s. 11

103 Jilek 2005, s. 11

1% Grepl a kol. 2003, s. 94
1% Hauser 1980, s. 25-26
196 Jilek 2005, s. 12-13

197 Jilek 2005, s. 12
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této skuping a snahu diverzifikovat se od jinych socialnich skupin.'®®

Nékteré argotismy, které uvadgji lingvisté (napf. Hauser)'” ve svych publikacich, jiz

nemuzeme povazovat za platné, nebot jiz vesly v obecnou zndmost, tudiz logicky piestaly plnit

110 1

. v . LN o~ s r v er .s s s . 11
svou funkci. "~ Téchto slov se nicméné€ uziva i nadale, zmociiuji se jich jiné socidlni skupiny.

v . 7 ’ v . e r R 112
Prostfednictvim slangu nebo mluvy mladeze se argotismy rozsifily také do obecné Cestiny,
divodem je snaha po neotfelém, vtipném vyjadfovani, vymezeni se oproti starsi generaci v oblasti

jazyka i snaha provokovat.'"?

Podle Chloupka nemaji argotismy piedpoklady pro dalsi rozvoj,''* Cechova viak tvrdi, Ze

. ’ v Vv . v Ve ’ 115
,,...realita nas presvédcuje o tom, Ze argot Zije dale.”

4.3 Vrstvy slov podle slohovych priznaki

Lexikum muzeme podle slohovych ptiznaki délit na zvlastni vrstvy slov hovorovych,
kniznich, terminti, poetismi a publicismi. Ostatni slova, kterd nejsou zaraditelnd do jedné z
téchto vrstev, tvoti stylovou vrstvu neutralni, mohou byt pouzita v libovolném projevu jakékoliv

stylové oblasti.''
4.3.1 Slova hovorova

K lexikalni slohové vrstvé hovorové fadime pojmenovani, kterd se uzivaji predevSim v
mluvenych projevech stylové oblasti prosté sdélovaci. V jiné oblasti jsou tato slova brana za
ptiznakova, at’ uz se jednd o zdmér autora (publicistika, krdsna literatura), nebo o stylistickou
chybu.'”

Uvniti této lexikalni vrstvy se vydeluji dvé Casti — spisovna a nespisovna. Spisovna slova

nalezi do tzv. hovorové Cestiny, nespisovna Cast je slozena z pojmenovani tzemné a socialné

"% Hauser 1980, s. 28
1% Ve své knize Nauka o slovni zasobé za priklady argotismi uvadi napt. slova prachy, love (penize), loch
(v€zeni) nebo byt §vorc (bez penéz).

"1 Jilek 2005, s. 12

" Hauser 1980, s. 28

"' Hubacek 1987, s. 87

'3 Jilek 2005, s. 12

"4 Chloupek, O socialni a izemni rozriiznénosti &estiny [online]. Nase fe&. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=5440

"% Cechové a kol. 2008, s. 69

119 Jilek 2005, s. 13

"7 Jilek 2005, s. 13-14
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za&lenitelnych.''® Pro nasi praci vyd&lovany tyto ¢asti nebudou, viechny tyto jednotky budou

zahrnuty pod slova hovorova.

Pronikani slov mezi spisovnou a nespisovnou c¢asti stale postupuje, takze pomysiné
hranice mezi obéma ¢astmi nejsou pevné. Dusledek prostupovéani téchto vrstev se potom
projevuje v tom, ze se slova pocituji jako hovorova, obecnd nebo slangova. Jelikoz se jazyk
neustale vyviji a hovorova slova patii k zivému mluvenému jazyku, ztraci ¢asem nckteré vyrazy a
spojeni priznak nespisovnosti, nékdy mohou ztratit i pfiznak hovorovosti a stavaji se tak
neutralnim slovem. Zivost a novost je tedy pro hovorovou vrstvu piiznaénd, naopak se s ni

nesluGuje archai¢nost.'"”
Priklady:

Mlada fronta DNES, 10. ledna, Zemanovy vyhrady: ma pravdu, ale co jeho Bfezina a Gross?, str.
10
»Soupettim sem tam dava mefér podpasové udery a obcas dela fauly — jako tieba pred rokem v

prezidentské kampani, coz dokonce tekl Nejvyssi spravni soud.

Mlada fronta Dnes, 8. ledna, Zahady Hradu, Zahady Hradu, str. 10

,Proces jmenovani vlady Bohuslava Sobotky doprovazi tajemné atmosféra spekulaci a fam.

Sport, 23. ledna, Cesky Mourinho se vraci, str. 23

,»A ti, jez jsou zrovna bez mista, se radi pfipominaji ve chvili, kdy to kolegovi z branZe zrovna

extra nejde, tusi totiz dzob.”

4.3.2 Slova knizni

Na rozdil od lexika hovorového se slova knizni vazi pfedevSim na psany jazyk, kde je u
komunikati vyzadovano uziti spisovného jazyka, nicméné objevuji se i v projevech slavnostniho

. 120
razu.

Mistrik uvadi i star§i vymezeni, které bylo zaloZzené na opozici kniznost — mluvenost,
VY 121 sy v 7 ’ v 7 s os
proto bylo knizni vSe, co nebylo mluvené. = Nespojuji se s zddnym funkénim stylem, s vyjimkou

hovorové stylové oblasti se vyskytuji ve viech ostatnich.'** Knizni lexikum tvofi napiiklad zéklad

8 Jilek 2003, s. 14
"9 Hauser 1980, s. 30
120 Jilek 2003, s. 14
21 Mistrik 1985, s. 74
122 Hauser 1980, s. 31
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stylové vrstvy umélecké,'” zautomatizovalo také ve stylu odborném.'**

Identifikace kniznich slov probihd takovym zplsobem, ze se dané slovo srovna se
synonymem, které je slovem neutrdlnim. Knizni charakter pak maji také infinitivni tvary
zakoncené na — ti, a —ci. Neni vyjimkou, Ze knizni slova maji i ¢asovou charakteristiku archaismd.

01 % v v o v .7 v vy v . r ’ v s 12
V pribéhu &asu viak mize dojit ke “zkniznéni”, ptechodu mezi vrstvou neutralni a knizni.'*

’ . 12 [ye S PN v ’ ’ ’ oy, v
Jilek'* i Hauser'”’ se shoduji na zvlagtnim vydéleni papirovych slov uvnit vrstvy knizni,

ktera jsou ¢asta v administrativnim vyjadiovani.
Priklady:

Sport, 4. ledna, O hvézdach, i pohaslych, str. 19

(24

,Bonetti meti toliko 180 centimetrd, a proto se musel spoléhat predevsim na postieh a mrstnost.”

Mlada fronta DNES, 18. ledna, Méame premiéra, str. 10
»Spustit zahy vzajemné vyvrazdovani uvniti koalie je v tradici ¢eské politiky a ma to i svou
inspirujici logiku — sourody organismus nynéj$i vladni koalice netvoii a rozpory v ném zadna

rétorika koali¢ni smlouvy nezastie.”

Mlada fronta DNES, 20. ledna, Obama hleda hranici mezi dobrym a zlym svétem, str. 10
»Sledovat dobrodruzstvi chrabrého agenta Jejiho VeliCenstva JB (Jamese Bonda) neklade na

divéaka zadné velké naroky.”

4.3.3 Slova odborna — terminy

1.z ’ TR 7 It . . ’ . 712
Lexikalni stylovou vrstvu odbornou tvoii predeviim terminy a terminologicka spojeni.'®

Termin mazeme definovat podle Mistrika jako pojmenovani pojmu v soustavé pojml védného
nebo vyrobniho oboru.'*” Hauser oznaduje termin za lexikalni jednotku, ktera slouzi odbornému
vyjadfovani s pfesnym, zpravidla pojmovym vyznamem, je ve svém oboru jednozna¢na, ustalena

a normalizovana bez vedlejSich priznakl citovych. Souhrn pojmu pak tvoii odborné nézvoslovi,

123 Krémova a kol. 1997, s. 70
124 Jedlicka 1970, s. 40

123 Jilek 2005, s. 14-15

126 Jilek 2005, s. 15

127 Hauser 1980, s. 32

128 Jilek 2005, s. 15

129 Mistrik 1985, s. 77
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terminologii."*’

)4 ’ eqe r y . . r o W . W r l l
Cermak s Filipcem uvadi jako vlastnosti termint pfesnost, jednoznacnost a ustalenost,"
Jilek doplituje o normalizovanost, nosnost a neexpresivnost. Tato kritéria musi termin z hlediska

jazykového, ale i s ohledem na konkrétni védni obor splitovat.'*?

Slova odborna jsou neptiznakova pro odbornou stylovou oblast, pies jeji dil¢i stylovou
oblast populariza¢ni pfechdzeji do publicistické, nékdy i do hovorové oblasti. Takové jednotky
mohou ztratit svlij ptivodni pfesné vymezeny obsah, dochézi k tzv. determinologizaci, piestavaji

mit platnost terminti. Mohou se stat i moédnimi slovy. '
Priklady:

Sport, 3. ledna, Vyte¢na zprava pro Slavii, str. 16
»A zadruhé, muzstvo vstrelilo nejméné goli ze vsech, pouhych dvanéct, z toho #tocnici jenom
Sest — kdyz tedy za forvarda povazujeme preuceného zdloZmika Juhara, se Ctyfmi brankami

nejlepsiho stielce tymu.”

Sport, 17. ledna, U Obamy a u Zemana, str. 23
,»2Americky prezident pak mimo jiné glosoval bohaté tetovani a divokou image pivota Chrise
Andersena, nacez si rypl do rozehrdvace Maria Chalmerse, Casté obéti nadavek slavnéjsSich

spoluhraci.”

4.3.4 Slova umélecké — poetismy

Poetismy jsou slova omezend na uzivani v uméleckém stylu, ktera tvoii nepfiili§ rozsdhlou
lexikalni vrstvu. Ta byla utvafena zejména v basnickém jazyce jako snaha o ozvlastnéni a odliSeni
od jazyka bézného. V soucasnosti pfilis nedochazi k vytvareni poetismi soucasnymi basniky,
vyjimky pak maji raz neologismi. Z tohoto diivodu ma vétSina poetismt kviili dobé svého vzniku

ptiznak zastaralosti.'**
Da se konstatovat, ze si v minulosti kazdé literarni obdobi (i literarni Skoly a osobnosti)
vytvarelo vlastni typ poetisml. Velké ¢ast poetisml zanikla, jiné jsou i nyni jako poetismy brany,

nekteré ziskaly pfiznak kniznosti, proto jsou pocitovany za archaické, néktera skupina slov pak

% Hauser 1980, s. 32-35

B Cermak, Filipec 1985, s. 94
32 Jilek 2005, s. 15-17

33 Jilek 2005, s. 15

34 Hauser 1980, s. 40
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naopak sviij pfiznak ztratila a je povazovana za neutralni.'>

Poetismy v nasem vzorku nalezeny nebyly, za ptiklady uméleckych slov Jilek uvadi bo!/

nebo pdbeni od Bohumila Hrabala ¢i hrdobce, coz vymyslela literarni skola majovcet.

4.3.5 Publicismy

., Publicismy jsou jednoslovné i viceslovné lexikalni prostredky nepriznakové ve stylové
oblasti publicistickeé, které vychazeji vstric specifickym pozadavkim komunikatii urcenych pro
Sirsi publikum (novindiskych, politickych, reklamnich).”° Chloupek v publikaci Stylistika
CeStiny vSak namitd, Ze kvili trvalému procesu automatizace a aktualizace, ktery je pro
publicistiku typicky, neni jednoduché publicismy vymezit. Podle n¢j vétSinou nelze hodnotit

. ., , v s v Y ’ r . 1
jednotlivé vyrazy, ale aZ vice & méné ustalené spojent.'”’

Jilek v souvislosti s publicismy zminuje proces automatizace a aktualizace také, oznacuje
je vSak oba za jedny z dGivodi vzniku tohoto lexika. Jako dalsi zptsob vzniku publicistickych slov
a spojeni uvadi posun vyznamu lexikalnich jednotek plvodné nalezejicich do jinych oblasti
vyjadfovani, i zcela neutralnich a sémanticky ptenos.'*®

Charakter mddnich slov ziskava lexikum, které je uzivano c¢asto. Jedna se o specificky jev
pro publicistickou oblast. Publicismy, které jsou naduzivang, pak oznac¢ujeme jako klisé. Hauser o
existenci zvla$tni lexikalni vrstvy publicistické pochybuje, takZe ji ani nezmituje."*’

Priklady:
Sport, 18. ledna, O zajimavé prestupové politice Viktorie Plzenl i Vankové reprezentaénim omylu,

str. 19

,»Vanek véri, ze odchodem do tymu bojujiciho o zdachranu neztrati Sanci na reprezentaci.”

Sport, 14. ledna, Teplice? Zasprechtis si velice, str. 23
,»A ac se tika, ze v evropskych pohdrech tvoii pfitomnost cizinct v kadru a jejich kvalita klicovy

rozdil, ptiklad Plzn¢ ukazuje, Ze to jde i jinak.”

135 Hauser 1980, s. 40

136 Jilek 2005, s. 18
B7Krémova a kol. 1997, s. 145
138 Jilek 2005, s. 18

139 Hauser 1980, s. 29
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Sport, 2. ledna, polemika — Patii Jan Hejda do olympijské nominace?, str. 2
»led je jeho situace diametrdlné¢ odliSnd od jara, je v pohod¢, s dobrou formou a vitéznou

naladou.”

4.4 Vrstvy slov podle ¢asovych priznaki

V lexiku soucasného jazyka se z Casového hlediska vydéluje zvlastni lexikalni vrstva
slov zastaravajicich (archaismy a historismy) a slov novych (neologismy). Néktera slova jsou
z uzivani vytlaCovana, jind se do jazyka terpve dostavaji. Oba tyto procesy jsou zpusobeny

v , ;e vy ;. . 140
odrazem spolecenského vyvoje i vnitinim vyvojem jazyka.

4.4.1 Slova zastarala

Do této skupiny lexikalnich jednotek fadime ta slova, ktera jiz nejsou pouzivana nebo
jsou z uzivani vytlacovana. Jilek i Hauser uvnitf této skupiny vyd¢€luji archaismy i historismy,
podle Hauserova nazoru se vSak v béZzném hodnoceni archaismy a historismy nerozlisuji,

’ . Vo7 v . 141
nazvem archaismy se oznacuji ob¢ tyto skupiny.

4.4.1.1 Archaismy

Archaismy jsou slova vyskytujici se ve starSich textech, kterd jsou z uzivani
v , N 7 r . 142 .7 s . ;o7 v r
vytlaovana modernéj$imi ndhradami. ™ Ustupuji tedy jinému pojmenovani novéjsimu, které se

vvvvv r

stalo bézné&jSim.

Archaismy délime na dvé skupiny. Tou prvni jsou jednotky zastaravajici, kterych se
postupné prestava uzivat. Druhou pak jednotky zastaralé, jez nejsou soucasti lexika dneSnich
uzivatell jazyka. Dochazi tedy k ustupu ¢i zaniku oznaceni, které nahrazuje nové slovo
oznadujici identickou realitu, ne k zaniku vé&ci, jevu & skute¢nosti.'” V nasi analyze nebudou

archaismy zastaralé a zastaravajici rozliSovany.
Priklady:

Mlada fronta DNES, 14. ledna, Zbrané€ nesklada, str. 10

,» 10 nebude bezbolestné, anZto Zeman nezapomina a i jen domnélé hiichy nemilosrdné trestd.”

0 Hauser 1980, s. 40-41
! Hauser 1980, s. 41

2 Mistrik 1985, s. 73
3 Jilek 2005, s. 20
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Mlada Fronta DNES, 27. ledna, Co si pocit, kdyz uz voli¢e nebavime? Uspotadame sjezd
,2Kvuli nejistému pismu opilého matrikafe totiz zdznam nabizi nespocet vykladl onoho

letopocCtu, proceZ vyroci lze slavit kdykoli.”

Mlada fronta DNES, 18. ledna, Médme premiéra, str. 10
,» Lak by mohla zacit rezprdvka o ¢eské soudobé politice.”

4.4.1.2 Historismy

Historismu se uziva ojedinéle, vzdy v kontextu doby, ke které se vazi, a to zejména v
odbornych ¢ uméleckych textech,'** nebot zanikla skute¢nost (jevy, instituce, véci aj.), kterou
pojmenovévaly.'*

Jilek zaroven ptipomina jako doklad spolecensko-politické podminénosti vyvoje
jazyka tadu slov, ktera byla z ideologickych diivodi do roku 1989 brana za archaismy, dnes jsou

v§ak b&zné uzivana.'*®
Priklady:
Mlada fronta DNES, 20. ledna, Restart ODS?, str. 8

,Omlouvani je nechutnd moda flagelantii korektnosti, ktefi chtéji omluvu i za vyhlazeni

neandertalci.”

Mlada fronta DNES, 7. ledna, Podepsali, str. 10

,2Muze si dat odstup a rezervu od nckterych ministri, na tapeté je Zaoralek, mulze opét
pfipominat lustraéni problém u S#B registrovaného BabiSe (z n¢hoz uz slevil), mize se mu
nezdat herec-ministr obrany, a protoze je vynalézavy, mize odhalit i néjaké dlasi nedostatky

nékterych ministra.

Mlada fronta DNES, 20. ledna, Obama hled4 hranici mezi dobrym a zlym svétem, str. 10
,,Lze odhadovat, ze n€kdejsi dustojnik KGB s inicidlami VP (Vladimir Putin) bezesné noci kvili

dals$i mozné ztraté soukromi jednotlivého obc¢ana nezaziva.”

144 Jilek 2003, s. 21
5 Hubacek 1987, s. 96
146 Jilek 2003, s. 21
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4.4.2 Slova nova — neologismy

Neologismy vymezujeme jako nova pojmenovani, ktera dosud pevné nezakotvila v
povédomi vSech uzivateld jazyka, poptipad¢ jsou jako nova pocitovana. Mohou to byt slova

147

uzivana nejprve omezenym okruhem osob, nékdy i pouhym jedincem. ™" V oblasti odborné a

publicistické je jejich vznik podminén zejména potiebou pojmenovat novou skute¢nost.'**

Se zvysujici se frekvenci uzivani piechazi tyto jednotky z pasivni do aktivni slovni

’ v o 71 v S ’ . 149 e . o v
zasoby uzivatelll, v tu chvili prestava byt slovo neologismem. ™ Za pficiny neologie mizeme
oznalit tzv. mimojazykové pfiCiny (oznaceni novych skuteCnosti, generacni rozdily, prestiz
autora) a tzv. vnitrojazykové pri¢iny (odstranéni variant, polysémie, homonymie; potieba

’ r roq: : 150
vyznamové a stylové diferenciace)."

Cermak s Filipcem rozli$uji neologismy neperspektivni, okazionalismy, autorska slova
a pojmenovani etapova.”' Jilek do typologie neologismi dle zplsobu utvofeni pak Fadi

r 152
v/

neologismy slovotvorné, souslovné, frazeologické a sémantické.” Pro nasi praci jsme

neologismy nerozliSovaly.
Priklady:

Mlada fronta DNES, 22. ledna, Odkladman, str. 10

Sport, 7. ledna, Eusébio byl jen jeden, str. 23

,Byla to doslova eusebiomdnie, kterd zapocala uz o n¢kolik let diive a vydrzela pres deset let.”

Sport, 29. ledna, Vitejte v Kocourkoveé!, str. 19

,» L0 je klasicka bafunatina plus klasicka peltovina.”

7 Hauser 1980, s. 43

¥ Hubacek 1987, s 96

9 Mistrik 1985, s. 75

150 Jilek 2003, s. 22

I Cermak a Filipec 1985, s. 99
152 Jilek 2005, s. 21-23
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4.5 Vrstvy slov expresivnich

Slova, kterd maji kromé nocionalniho vyznamu pfitomny i ptfiznak citovy nebo volni,

. . e . < x Yo : 153
oznacujeme jako expresivni. Citovy a volni pfiznak spolecné oznacujeme jako konotace.

Expresivy jsou tedy ty lexikalni prostfedky, kterymi se projev osobné motivuje. V souvislosti s

expresivitou zminuje Mistrik i pojem emocionalnost, jehoz vymezeni je vSak o néco uzsi. Emoce

jsou totiz city a emocionalnost je citové zabarveni prostfedku. VSe, co je emocionalni, je tedy

v v s . ’ . Lo w ~ . 5o 7 . 1.7 154
soucasnc 1 expresivil, nicmenc ne vse expresivinl je také emocionalni. >

4.5.1 Expresivita inherentni

Tento druh expresivity je s lexikalni jednotkou vniting spjaty.'> Slovo, kde je piitomna
expresivita inherentni, mé tedy trvaly expresivni charakter bez ohledu na kontext, v némz je
pouzito."® V ramci expresivity inherentni se vymezuji jesté dalii tii typy — expresivita hlaskova,

y, 1 s v , . s 1
slovotvorna a lexikalnd-sémanticka. '’

Expresivita hlaskovd se projevuje hlaskovou stavbou slova, pfitomnosti hlasek a

hlaskovych spojeni, ktera nejsou b&zna u slov neutralnich.'>®
Priklady:

Sport, 18. ledna, Jen priimér. Maze byt hif, str. 2

,Pardubicky fanousek uz si za posledni rok zvykl, ze dostava jednu ’afku za druhou.”

59

L. C .. . . <o 1
Hauser uvadi slova, kde je pfitomna expresivita hlaskova, riouma ¢i tulpas.

Slovotvornou expresivitu tvoii slova zdrobnéld, zvelicena, zesileni nebo zjemnéni pivodni
vlastnosti, ndzvy nositeld vlastnosti vyznacujicich se ndpadnym znakem, nazvy osob se zdpornou
pfedponou a negativni piiznak zesilujici cizi predpony, které lze také oznalit za

augmentativni.'®’

153 Jilek 2005, s. 23

154 Mistrik 1985, s. 80

153 Jilek 2005, s. 23

136 Grepl a kol. 2003, s. 95
157 Jilek 2003, s. 23-26

158 Hauser 1980, s. 49

159 Hauser 1980, s. 49

160 Jilek 2005, s. 49

36



Priklady:

Mlada fronta DNES, 4. ledna, Tti vyroci, str. 11
,» Lak tfeba NATO dnes pfedstavuje odliSnou strukturu nez tu, ktera ztélesiiovala arcinepritele

VarSavské smlouvy.”

Sport, 25. ledna, O uméni véas odejit, str. 19
,»10 by m¢ zajimalo, jakou lahvinku si oteviel po tomto kolapsu k pozdni vecefi sir Alex

Ferguson, muz spojeny s nepiebernymi uspéchy United."

Sport, 21. ledna, O ultra smolné Anterselve, Soukalové v ustrani a ,,Blekyho” kudle v zadech,
str. 23

29 9

,Ondiej Moravec zakopl ve sprintu o pliitek a hodil ,,tygra”.

U expresivity lexikalné-sémantické jde o oznaceni véci vyvolavajicich citové hodnoceni.
Je spjata se zdkladnim vyznamem lexika. Patfi sem citoslovce vyjadiujici emoce a vuli,

citoslovce zvukomalebné a slova od nich odvozena, slova, jejichz expresivita spo¢iva pfimo ve

’ 161
vyznamu.

Priklady:

Sport, 17. ledna, O musketyrech z Nagana, ptibéhu nezdolnosti a blbé nalade
Sport, 24. ledna, Hurd, prohravame!!!, str. 19

Mlada fronta DNES, 16. ledna, Monstrprocesy, str. 12

,»A stat, zlod¢j nejveétsi, Arr na jeho majetek!”

4.5.2 Expresivita adherentni

U expresivity adherentni se jednd o spjatost s jednim z vyznami lexika, ne vSak s

vyznamem zékladnim. Dalii vyznam je tedy bud’ neutralni, nebo expresivni.'®

1! Hauser 1980, s. 49-50
162 Jilek 2005, s. 25
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Priklady:
Sport, 8. ledna, Neni zet jako zed, str. 4
,,Jedno pismenko a jakou to udéla paseku.

Mlada fronta DNES, 7. ledna, Policejni odprezidentovani, str. 11

,Jinak by se celd policie ocitla v jesté vétSim guldsi, nez uz je.”

Mlada fronta DNES, 13. ledna, Impresario, str. 8
,»len vytvoril az prezident Zeman, jemuz nevonél jeden profesor, aby mél ptib¢h, v némz si

zahraje roli hlavniho radce.”

4.5.3 Expresivita kontextova

Tohoto druhu expresivity autofi uzivaji, aby dosahli zvlastniho sémantického efektu,
napiiklad ironie nebo slovniho humoru. Jedna se o umysIn¢ nenalezité uziti jazykové jednotky
v SirSim smyslu slova (nejen jednotky lexikalni) v rdmci stylové sféry, pro kterou neni urcena,
obvykla. Jako piiklad uved'mé vétu: “Na tiskovou konferenci pfiSel ministr vnitra se svymi
zbrojnosi...” U slova zbrojnos jde o historismus, ktery je (expresivné) nepiiznakovy v
odborném textu ¢i historické krasné literatufe. V komunikatu publicistickém nebo prosté

v ’ oN ey . o1
sd&lovacim muaze jit o ironii.'®

Protoze nositeli kontextové expressivity nejsou jen prostfedky lexikalni, nebudeme ji v

. Loxro e , 164
praktické Gasti zaznamenavat.'¢

4.5.4 Druhy expresivnich priznaki podle kvality

U expresiv se dle kvality pocituji pfiznaky bud’ jako kladné, nebo jako zaporné. U
nekterych lexikalnich jednotek vSak toto rozdéleni vyhranéno neni, mluvime proto o citovém

v vr . 1
slové bez dalsi specifikace.'®

4.5.4.1 Citovy priznak pozitivni

Citovy pfiznak pozitivni zaznamenavame u slov davérnych, familidrnich, laudativ,

163 Jilek 2005, s. 25
164 Jilek 2003, s. 26
15 Hauser 1980, s. 50
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domackych, hypokoristik, détskych a eufemisma.'®

Slova divérna, familidrni a laudativa jsou uzivana pouze v davérném okruhu zndmych

osob. Jednd se o zdrobnéliny, deminutiva (jablicka — viz ptiklad), svou povahou mazliva a
o v . - r . 1 [y o v g 1: 7 ’ o ¥ . r
diivérna slova a lichotna slova, laudativa.'®” Jedli¢ka k daivérnym, familiarnim sloviim fadi také

v v S 1
obecné Geské vyrazy.'®®

Domécka slova a hypokoristika jsou slova rodinného prostredi, odkud se prenasSeji do

blizkého spolecenského okoli.'® Typickym ptikladem je slovo faticek (viz ptiklad).

Do skupiny détskych slov fadime slova uzivana détmi a dospélymi ve vzdjemném

rozhovoru.'”’ Patii zde napiiklad slovo bumbat.'”

Eufemismy muzeme definovat jako slova, ktera nahrazuji vyrazy nepfijemné, ve
spolecenském styku nevhodné nebo tabuizované. Divodem uziti eufemismui je zmirnéni nebo
v ’ r M 172 r r . . r v . .
zastfeni drsné skute¢nosti.'’? Jsou to viceslovna obraznd (frazeologizovand), popf. opisna

pojmenovani, kterd maji meliorativni (zjemnujici) charakter. Klasickym ptipadem je nahrazeni

slova zemfel za eufemismus odesel (viz ptiklad).
Priklady:

Mlada fronta DNES, 22. ledna, Lednové jahody pro Zemana, str. 10

,Jako kdyz maceha v pohadce vyZzene MaruSku do lednového mrazu pro jahody a pak pro

jablicka.”

Mlada fronta DNES, 25. ledna, Rok po piimé volbé: Cesi fesi ustavu, str. 11

,,Zacind to za taticka Masaryka, ale ani Vaclav Havel neodolal pokuseni.”

Sport, 7. ledna, Eusébio byl jen jeden, str. 23
,»A nekonci vlastné nikdy, nebot’ po jeho necekaném nedélnim odchodu ve véku 71 let se

£
1

prelila do legend a povésti.

166 Hauser 1980, s. 50

17 Jilek 2003, s. 26

168 Jedlicka a kol. 1970, s. 74
19 Hauser 1980, s. 50

170 Hauser 1980, s. 50

1 Jilek 2005, s. 26

172 Hubagek 1987, s. 101
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4.5.4.2 Citovy priznak negativni

Do této kategorie spadaji hanliva, pejorativni, zhrub&la, vulgarni slova a dysfemismy.'”

Lexikalni jednotky vyjadfujici negativni, odmitavy ¢i pohrdlivy vztah mluvEiho
oznacujeme jako hanlivd, pejorativni slova. Za ptiklad uvedeme slovo kravina (viz ptiklad).
Do této kategorie mlizeme zatadit také slova zdrobnéld i zveliceld, vzdy vsak zélezi na

kontextu.!”*

Uzitim slov zhrubélych se dava najevo vzbuzujici odpor nebo pohorSeni nad néjakou

1
175

skuteCnosti, '~ napt. dozere (viz ptiklad).

Vulgarismy jsou slova, kterymi nekulturni uzivatelé jazyka piimo pojmenovavaji
choulostivé nebo nechutné fyziologické jevy v souvislosti s &lovékem,'” jde o prostredky
hrubého, nespole¢enského vyjadiovani, napk. idiot (viz piiklad).'”’

Dysfemismy definujeme jako protipol k eufemismim. Jsou to slova, kterymi se zvelicuje,
podtrhava chyba nebo nedostatek,'”™ zamémé zdiraziuji nepiijemné, spoletensky nevhodné,
nezadouci skute¢nosti (napt. chcipnout).'”” Hauser povazuje dysfemismy za sou¢ast vulgarism,

jako zvlastni kategorie je nevyéletiuje.'®
Priklady:

Sport, 18. ledna, Dalsi domobrana. Hudlerovy nadéje na Soci zmizely, str. 9

,» 10 je kravina.”

Mlada fronta DNES, 6. ledna, Nabadal a peskoval. Mame ¢ekat dalsi projevy?, str. 9
,Nabidl jim havlovsky ,,fad byti”, ale to ty jedliky mouky a tuku jen doZere.”

Mlada fronta DNES, 21. ledna, Haiku, str. 10

,,Jedna se o samé idioty s napuchlym svalstvem nikoli na mozku, hodnoti je Zeman pitikie.”

173 Jilek 2005, s. 27-28
7% Hauser 1980, s. 51

173 Jilek 2005, s. 27-28
176 Mistrik 1985, s. 82
77 Jilek 2005, s. 28

178 Mistrik 1985, s. 82
179 Jilek 2005, s. 28

%0 Hauser 1980, s. 51
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4.6 Vrstva slov cizich

Slova ciziho piivodu tvofi mensi ¢ast slovni zasoby nez slova ptivodu domaciho. ,, Cizi
lexikalni prvky se rozvrstvuji na osek, jejimiz krajnimi poly jsou slova zcela prizpiisobend a slova
zcela neprizpiisobend.”'® Slova prizptisobend, u kterych cizost jiZz neni pocitovana, oznaujeme
také jako slova zdomacnéla (barva, kalendar). Jelikoz néktera z nich patii i k jadru slovni
zasoby (milion), tuto skupinu slov jsme neanalyzovali. Zaméfili jsme se na slova
nepiizpiisobend, ktera jsou stale jako cizi pocitovana (vyjimkou byly kalky, které jsme z diivodu
nepocitovaného pfiznaku cizosti zaznamenavali mezi frazeologismy). Do této skupiny
lexikalnich prvkl patii pojmenovani cizich realii (mény, odévy, jidla, zemépisné jevy atd.) a
slova citatova, kde patii i slova oktidlend. (viz dale). Ta byvaji stylisticky ptriznakova vzdy.

Jedna se bud’ o projev intelektualizace &i snahu po exkluzivité vyjadiovani.'®*

4.6.1 Internacionalni citatova, okridlena slova a spojeni, jejich
kalky

Jako citatova slova oznacujeme lexikalni prvky, které si zachovavaji piivodni pravopis,
oo e , Y r oy . r r 1 w7 .
z&4sti 1 vyslovnost a odlisuji se od domacicho morfologického systému.'®® Patii zde slova jako

ice time, happyend nebo image (viz ptiklady). Za frazeologizované (zalozena na obrazném

pojmenovani) oznatujeme viceslovné cititové spojeni, jako je napf. ex post.'® Radime zde i
skutetné citaty v ptvodnim jazyce a jejich kalky, napt. Festina lente! -Spéchej pomalu!).'®
Sentence historickych osob, spisovatelil nebo literarnich postav v pivodnim jazyce a jejich kalky
oznacujeme jako oktidlena slova (napt. Veni, vidi, vici. — PtiSel jsem, vidél jsem, zvitézil
jsem.).'®®

Kalky definujeme jako doslovné pteklady cizich slov, slovnich spojeni. Typologicky je
délime na slovotvorné (prvo-rozeny — primo-genitus), frazeologické (Zivy zdjem - lebhaftes
Interesse), hybridni slova (nadace — nadani+fundace) a sémantické (kdy slovo domaciho jazyka
pfijme vyznam, ktery ma jeho obecny ekvivalent v cizim jazyce — napt. proud — podle

. . . , v 7 1
terminologického vyznamu némeckého slova der Strom)'®’

81 Hauser 1980, s. 51

82 Hauser 1980, s. 52-54

183 Cermak, Filipec 1985, s. 121
184 Jilek 2005, s. 30

185 Jilek 2005, s. 30

186 Jilek 2003, s. 31

187 Cermak, Filipec 1985, s. 122
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Priklady:

Sport, 7. ledna, polemika — Je dobie, ze Petr Nedvéd jede na olympiadu?, str. 6

,Nedveéd nepojede na olympiadu nabirat co nejvetsi ice time, jako mnozi dalsi.”

Sport, 3. ledna, 2013? Jagr, pasak Pep i Schumi..., str. 23
,Predpoklady, plany i ty nejuchvatnéjsi kariéry (byt’ samoziejmé stale doufam, ze Schumiho

ptibeh nakonec také skon¢i happyendem...).

Mlada fronta DNES, 6. ledna, Nabadal a peskoval. Mame ¢ekat dalsi projevy?, str. 9

,»Ale je to jeho Uspésna knizeci image, spat, mumlat, zadrhavat.”

4.7 Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka

4.7.1 Frazeologismy

. , . , . . 1 . . , ,

Frazeologickd pojmenovani neboli frazeologismy'™® definujeme jako viceslovna
pojmenovani ustdlend s pfenesenym (obraznym) vyznamem. Elementarnim kritériem
frazeologisml je ustdlenost, kterd se projevuje nezameénitelnosti jejich slovniho obsazeni.
Vyznam frazeologismu z dil¢ich vyznamt jeho slozek vyvodit nelze, slova totiz ztraceji pavodni

’ ’ . ’ ;e ; S . 189 ’

vyznam a nabyvaji vyznamu, ktery je vdzan pravé na frazeologismus. =~ Castym znakem
frazeologismu je expresivnost. Frazeologické obraty se uplatiiuji zejména v hovorové oblasti a

publicistice. V oblasti umélecké pak charakterizuji postavy.'”

Podle miry frazeologizace 1ze rozliSovat jednotky s jednim frazeologizovanym ¢lenem

(vI¢i mak — frazeologizovéno je slovo vici, u slova mak neni pfitomen obrazny pfenos vyznamu)
. . ;e v ’ . 191 7 , . r

a jednotky frazeologizované jako celek (Sedd eminence)."”’ V nasi analyze jsme ale takové

déleni neprovadéli.

4.7.1.1 Frazeologismy nevétné

U nevétnych frazeologismu rozliSujeme hned nékolik druhti — frazeologismy nevétné s

funkci slovesnou, které obsahuji sloveso, s funkci jména v 1. padé, které vznikaji kombinaci

' Frazeologismy lze nazvat téZ jako frazémy, jedna se o synonymum.

% Hauser 1980, s. 160
190 Jilek 2003, s. 73
1 Jilek 2005, s. 73
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ptidavného a podstatného jména (Sedd eminence, riizové bryle, bila vrana — viz ptiklady), s

funkci jména v 1. pad¢, které vznikaji kombinaci podstatnych jmen s funkci ptidavného jména,
které vznikaji kombinaci podstatného a ptidavného jména, piipadné né¢kolika podstatnych jmen
a frazeologismy nevétné z neplnovyznamovych slov. Do této kategorie fadime také ustdlend

N ;7192
prirovnani. ?

Priklady:

Sport, 22. ledna, Kovac? Sparta nema $éfa, str. 19

,Predsedou asociace mozna je Mira Pelta, ale ze zdkulisi jako romanova Sedd eminence

vSechno tidi Berbr.”

Sport, 28. ledna, Vrana k vran¢ seda, str. 23

,Pravda, je to ponckud sttizliva optika, ale lepsi nez riZové bryle...”

Mlada fronta DNES, 21. ledna, Nenut'me hlavu statu jmenovat profesory, str. 11
,»Ani v mezinarodnim srovnani bychom nebyli zadnou bilou vrdanou, ve vétsiné zemi svéta to

tak bez problém a jz dlouho funguje.”

4.7.1.2 Prechodovy typ mezi nevétnymi a vétnymi frazeologismy — r¢eni

Réeni (Gslovi nebo nékdy také obraty) jsou omezena na slovesné (nevétné) frazémy,
,,...kde klicovym slovem je sloveso a které se zaclenuji do projevu, pricemz se mluvnicky

v sy v o ’ . spe ’ v . .7 o r r v r 1
neméni.” Néktera réeni v infinitivni podob& neexistuji z divodu ustalené podoby vétné.'”?

Priklady:

Mlada fronta DNES, 8. ledna, O muzi, ktery niceho nelituje, str. 10
,JKandidat na budouciho premiéra Bohuslav Sobotka se rozhodl nedraZdit jesté vice ,,hada

bosou nohou” a byvalého premiéra a pak i eurokomisafe Vladimira Spidlu nenavrhl na

ministra prace a socidlnich véci.”

Sport, 22. ledna, Kovac? Sparta nema $éfa, str. 19

,2Zmeénu Cesky fotbal potiebuje jako prase drbdani.”

192 Jilek 2003, s. 74
193 Hauser 1980, s. 164
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Jilek za ptiklad uvadi tieba vzit vitr z plachet. '**

4.7.1.3 Frazeologismy vétné

U frazému vétnych rozliSujeme potekadla, ptislovi, pranostiky a okfidlend slova. Maji

podobu hotové véty nebo celého souvéti.'”

Potekadla se na rozdil od nevétnych frazémii a réeni vyznacuji stalou neménnou
podobou. Mizeme je definovat jako prupovidky situacni nebo charakterizujici osoby, které maji
Gasto verSovanou podobu, napf. chyba lavky (viz ptiklad)."® ,,Prislovi jsou krdatké pripovédi s
mravnim, etickym naucenim. Maji smysl samy v sobé a nepotiebuji kontext.”"”’ Mohou
kategorizovat situaci tim, ze se odkazuji na né¢jakou zkuSenost, mivaji zpravidla metaforickou

podobu. Typickym piislovim je Vrdna k vrané sedd, rovny rovného si hleda (viz ptiklad).'®

Pranostiky jsou specificky druh potekadel. Generalizuji zkuSenost ze vztahu ro¢ni doby a pocasi
nebo zemédélskych praci.'” Okiidlena slova jsme jiz definovali vyse, viz internacionalismy,
kalky.

Priklady:

Mlada fronta DNES, 20. ledna, Protikandidat z ODS? Mandat jasny, str. 10
,Jenze chyba lavky, Okamura je velmi pilny.”

Sport, 28. ledna, Vrdna k vrané sedd, str. 23

Za priklad pranostiky Jilek uvadi Vanoce na blate, Velikonoce na lede.

4.7.2 Idiomy

Idiomy jsou jednotky, které se od frazémi n¢kdy oddéluji. Byvaji rovnéz ne zcela piesné

oznacovany za frazeologické jednotky typické pro urcity jazyk a do jiného jazyka neptelozitelné.

194 Jilek 2003, s. 74
193 Jilek 2003, s. 74
196 Hauser 1980, s. 164
7 Hauser 1980, s. 164
198 Jilek 2005, s. 75
199 Jilek 2003, s. 75
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Vhodnéjsi je definovat idiomy jako frazémy s reliktnimi tvary a slovy, kterd se mimo
frazeologismus v lexiku nevyskytuji. Jako ptiklady idioma Hauser uvadi Ani vidu, ani slechu; na

holickdch nebo honit bycha.*”

4.8 Sémaziologicko-onomaziologické derivace

4.8.1 Metafora

Metaforu defnujeme jako preneseni vyznamu na zékladé vnéjSi podobnosti denotatu,
které se tykaji tvaru, barvy, rozsahu, funkce atd.*®' V publicistickém projevu obrazna vyjadieni
neplni pouze funkci sdélnou, ale zaroven poutaji ¢tenafovu pozornost a doddvaji komunikatu
zivost a naléhavost. Takovy text pak byvad emocionalnéjsi, prociténejsi. Pfitomnost obrazného
vyjadieni rovnéz odhaluje i projev kladného nebo zaporného vztahu autora k obsahu sdéleni,
projev tak nabyva vétsi agitaéni pusobitosti.’*> Podle Filipce a Cerméka je metafora jevem
pfedev§im jazyka uméleckého jako vytvor umélecké, basnické invence, aktualizace a

. 20
neologizace.*”’

V ramci ustalenosti rozliSujeme dva typy metafor — aktudlni a uzuéalni. Aktualni najdeme
v publicistickych a uméleckych textech. ,, Publicisticky obraz na rozdil od metafory umélecke Ize
vZdy v podstaté jednoznacné desifrovat. "’ V ramci aktualnich metafor se prenasi pojmenovani i
cely primarni vyznam vytvarejici konotaci vyznamu metaforického. V pfipadé uchyceni a
zautomatizovani se aktualni metafory stavaji uzualnimi. Metafory uzudlni jsou pfenesena
pojmenovani, ktera se jiz pevné¢ ustdlila v systému jazyka. Do metafor fadime rovnéz
apelatizovana propria (zobecnénd vlastni jména), personifikaci (viz dale) a synestézii, ktera je

v . r v o ’ 7 r 7 , 720
zalozena na metaforickém pienosu z riiznych oblasti smyslového vnimani.?”

v r TSI . . 206 <1 . . v
Nékteré metafory se staly soudasti b&zné komunikace, lexikovaly se.*® Cést z nich je uz

v , S T +x s 207
povazovana za novinaiska klisé.

*% Hauser 1980, s. 161-162

! Lotko 2003, s. 72

2% Krémova a kol. 1997, s. 207
293 Cermaék, Filipec 1985, s. 109
% Krémova a kol. 1997, s. 208
2% Jilek 2005, s. 44-45

2% Eilipec, Nase soucasnd spolecnost, slovni zdsoba a slovniky. Nage fe¢ [online]. 1992, ro&. 75, &. 1. Dostupné
z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7045

27K rémova a kol. 1997, s. 208
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Priklady:
Mlada fronta DNES, 14. ledna, Rusnokiiv reprat a labuti piseni nasich sympatii k Izraeli, str.
10

,»A nepokryté obdivuje Stat Izrael, malou ohrozenou demokracii uprostied more neptatel.”

Sport, 25. ledna, O uméni véas odejit, str. 19

,»A také, jestli Wayne Rooney dokaze odolat vdbeni madridskych sirén.”

Mlada fronta DNES, 21. ledna, Sluzebnicek, str. 19
»Spitkovi experti, ktefi by mohli najit svou realizaci na nékterych velkych statnich
projektech, ale chtéji aspont trochu odpovidajici ohodnoceni, obejdou stitni spravu

obloukem.”

4.8.2 Metonymie

Metonymie jsou zalozeny na ptrendSeni slova na denotat, ktery s pivodnim denotitem
vaze vnitini souvislost. Tento ptenos je vzdy v okruhu vécné blizkosti. Metonymie se v jazyce

. oy o v 20
objevuji velmi ¢asto.”®

RozliSujeme nckolik druhli metonymii (strukturni, kontextové, etymologické,
apelativizace proprii), navic stejné¢ jako u metafor je mizeme dé€lit v rdmci ustdlenosti na
aktudlni, nebo uzudlni. Pro nasi praci vSak rozliSeni diilezité neni, vSechny jsme zaradili do jedné
spole¢né kategorie. Jilek dodava, Zze k metonymii fadime také symbol, oznaceni konkrétniho

predmétu, ktery je konvenénim znakem abstraktniho pojmu.>*

Priklady:
Mlada fronta DNES, 2. ledna, Stropnicky na ebranu. Asi to ma rad horké, str. 13
Mlada fronta DNES, 22. ledna, Odkladman, str. 10

,Nebot’ az novy vetejny ochrance prav pfijede do Brna a usedne do ositelé ombudsmanské

Zidle.”

Mlada fronta DNES, 28. ledna, Lampasék v ¢ele kraje. ,,Sorbonna’ se mu nevyplatila, str. 11

2% Hauser 1980, s. 73
299 Jilek 2005, s. 47
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4.8.3 Synekdocha

Pojmem synekdocha oznacujeme piendSeni slov na zakladé rozsahovych poméri
denotatd. Jednd se o zdmény zastoupeni pojmenovani Casti a celku, synekdochické vyznamy

maji pouze substantiva.”'® Synekdochu fadime k metonymii, jde o jeji kvantitativni druh.*"!

Priklady:
Milada fronta DNES, 16. ledna, Sici stroj, milenky a prvni damy, str. 12
,Dnesni manzelky vrcholnych politikti navic byvaji vzdélané, Zivot jim nenapliiuje jen

rodinny krb, mivaji sva povolani?”

Sport, 3. ledna, O problémech v Putinové obyvéku, §tastném Novém roku a zachran¢ trenéra
Ryana, str. 23

Spojené staty ze své oficidlni delegace vynechaji prezidenta Obamu a misto toho na
zahajovaci ceremonidl posilaji homosexualni sportovce Billie jean Kingovou, Caitlin

Cahowou a Briana Boitana.”

Mlada fronta DNES, 21. ledna, Je to perska lest, nebo sankce zabraly?

,.[rdn bude pokracovat ve vyvoji zbrang, nebot’ takovy — mocichtivy a nenavistny — prosté je.”

4.8.4 Prirovnani

oy EERT ror v - 212
Stejn¢ jako metafora je i pfirovnani zaloZeno na vztahu podobnosti.

Priklady:

Sport, 14. ledna, Fyzic¢ka neni ,,psychic¢ka”, poznala Kvitova na Australian open, str. 23

,Nyni se opét na velké scén¢ rozklepala jak osika.”

Mlada Fronta DNES, 8. ledna, Chovanec bude vybirat $éfa policie. Neni mu co zavidét, str.
11

,Policie by nyni jako siil potiebovala silného $éfa, ktery by uklidnil vasné.”

210 Hauser 1980, s. 76
21 Cermak, Filipec 1985, s. 110
212 Cermak, Filipec 1985, s. 110
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Mlada Fronta DNES, 16. ledna, Monstrprocesy, str. 12

,»,V8ichni si z détstvi pamatuji basnicku, jak bohac kradl jako straka, pak cedulku dal na to, ze

soukromé vlastnictvi je svato.”

4.8.5 Hyperbola

Termin hyperbola je synonymni pro nadsazku.”"

Priklady:

Sport, 2. ledna, Ted’ maji Sanci jak ve snu, str. 10

Zestarl pry o 150 let, nez se jeho svétenci nakonec s piehledem prosmykli do play off.”

Sport, 16. ledna, Pavelec: borec na konec, str. 19
,,Ondfej Pavelec zastavil niagaru porazek Winnipegu v NHL a po nijak zéfivych vykonech

zacina obracet kartu.”

Sport, 21. ledna, O ultra smolné Anterselve, Soukalové v ustrani a ,,Blekyho” kudle v zadech,
str. 23
,»V jihotyrolském udoli v Anterselvé piesto o vikendu spadla z majestatnych §titlh na ceské

biatlonisty lavina smily.”

4.8.6 Personifikace

U personifikace se jedna o metaforicky pienos vlastnosti Zivych bytosti.*"

Priklady:
Sport, 2. ledna, polemika — Patii Jan Hejda do olympijské nominace?, str. 2

,.Zaprvé, pokud do nominace nepromluvi zdravotni neduhy, jistit elitni fady by méli Zidlicky

s Kaberlem, ptipadné stéle tak trochu podceiiovany Rozsival.”

Sport, 3. ledna, Tym bez hvézd vystoupil ze stinu, str. 7

Mlada fronta DNES, 8. ledna, Profesory si mohou a maji jmenovat vysoké skoly samy, str. 11

213 Jilek 2005, s. 48
2 Hauser 1980, s. 73
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5. Celkovy a primérny vyskyt lexikalnich priznakovych
prostiredki v analyzovanych denicich

V nadchazejici ¢asti prace budou v dil¢ich kapitolach uvedeny tabulky s pocty vyskytl
lexikalnich ptiznakovych prostiedkil v titulcich i ¢lancich analyzovanych denikii podle vyse
uvedeného roz¢lenéni. Pfi analyze bylo nutné pocitat s tim, ze jeden lexikéalni pfiznakovy
prostedek mize spadat pod vice nez jednu kategorii (napt. slovo pésinka jsme zaznamenali u
expresivity slovotvorné i deminutiv ¢i slovo chrabry, které ma piiznak kniznosti a je

pocitovano také jako archaické).

Nejdiive jsou uvedeny tabulky s celkovym vyskytem, poté s vyskytem primérnym na
jedno novinové vydani. Ten byl vypocitan aritmetickym primérem - celkovy vyskyt
lexikalnich ptiznakovych prosttedkt kazdé z forem byl vydélen poctem vydani periodik za
mésic leden (26). Cisla jsou zaokrouhlena na celé setiny. Na konci kazdé podkapitoly bude

napsano dil¢i shrnuti s interpretovanym vyskytem a vzajemnou komparaci.

5.1 Lexikum dle prisluSnosti k nespisovnym utvarim narodniho
jazyka

Tabulka 1- Celkovy vyskyt lexikalnich prosti‘edkii dle p¥islusnosti k nespisovnym utvariim narodniho jazyka v
titulcich Sportu

Vrstvy slov podle pfislu§nosti k nespisovnym utvarim narodniho jazyka
titulky - Sport

Pocet jednotek

1) Rozdily izemni

Slova obecné Cestiny

Slova oblastni (regionalismy)

- Cechismy

- Moravismy

Slova nafe¢ni (dialektismy)

2) Rozdily socidlni

Slang

O|h (RO IC(O|O|— |-

Argot

Tabulka 2 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostfedki dle pFisluSnosti k nespisovnym ttvarim narodniho jazyka v
¢lancich Sportu

Vrstvy slov podle piislu§nosti k nespisovnym vtvarim narodniho jazyka
¢lanky - Sport

Pocet jednotek

1) Rozdily izemni

Slova obecné Cestiny

Slova oblastni (regionalismy)

- Cechismy

- Moravismy

N|O |||

Slova nafe¢ni (dialektismy)
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2) Rozdily socidlni

130

Slang

130

Argot

Tabulka 3 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostfedki dle pFisluSnosti k nespisovnym ttvarim narodniho jazyka v

titulcich MF DNES

Vrstvy slov podle pfislu§nosti k nespisovnym utvarim narodniho jazyka

titulky —- MF DNES

Pocet jednotek

1) Rozdily izemni

Slova obecné ¢estiny

Slova oblastni (regionalismy)

- Cechismy

- Moravismy

Slova nafe¢ni (dialektismy)

2) Rozdily socidlni

Slang

Argot

O|—|m= OO (OO |@

Tabulka 4 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostfedki dle pFisluS$nosti k nespisovnym ttvarim narodniho jazyka v

¢lancich MF DNES

Vrstvy slov podle prislu§nosti k nespisovnym utvarim narodniho jazyka

¢lanky — MF DNES

Pocet jednotek

1) Rozdily izemni 1
Slova obecné Cestiny 1
Slova oblastni (regionalismy) 0

- Cechismy 0

- Moravismy 0
Slova nafe¢ni (dialektismy) 0
2) Rozdily socidlni 26
Slang 26
Argot 0

Tabulka 5 — Primérny vyskyt lexikalnich prostiedkii dle pfislusnosti k nespisovnym iutvarim narodniho jazyka v

titulcich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov podle pfislu§nosti k nespisovnym utvarim narodniho jazyka

titulky - Sport

Primérny vyskyt

1) Rozdily izemni 0,04
Slova obecné Cestiny 0,04
Slova oblastni (regionalismy) 0

- Cechismy 0

- Moravismy 0
Slova nafe¢ni (dialektismy) 0
2) Rozdily socidlni 0,15
Slang 0,15
Argot 0
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Tabulka 6 — Primérny vyskyt lexikalnich prostiedkii dle piislusnosti k nespisovnym iutvarim narodniho jazyka v
¢lancich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov podle piislu§nosti k nespisovnym vtvarim narodniho jazyka
¢lanky - Sport
Primérny vyskyt

1) Rozdily izemni 0,16
Slova obecné Cestiny 0,08
Slova oblastni (regionalismy) 0

- Cechismy 0

- Moravismy 0
Slova nafe¢ni (dialektismy) 0,08
2) Rozdily socidlni 0,19
Slang 0,19
Argot 0

Tabulka 7 — Primérny vyskyt lexikalnich prostiedkii dle piislusnosti k nespisovnym iutvarim narodniho jazyka v
titulcich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov podle pfislu§nosti k nespisovnym utvarim narodniho jazyka
titulky — MF DNES
Primérny vyskyt

1) Rozdily izemni 0
Slova obecné Cestiny 0
Slova oblastni (regionalismy) 0

- Cechismy 0

- Moravismy 0
Slova nafe¢ni (dialektismy) 0
2) Rozdily socidlni 0,04
Slang 0,04
Argot 0

Tabulka 8 — Primérny vyskyt lexikalnich prostiedkii dle piislusnosti k nespisovnym utvarim narodniho jazyka v
¢lancich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov podle piislu§nosti k nespisovnym vtvarim narodniho jazyka
¢lanky — MF DNES
Primérny vyskyt

1) Rozdily izemni 0,04
Slova obecné Cestiny 0,04
Slova oblastni (regionalismy) 0

- Cechismy 0

- Moravismy 0
Slova nafe¢ni (dialektismy) 0
2) Rozdily socidlni 1
Slang 1
Argot 0

Slov obecné Cestiny a slov nafecnich se objevilo v obou denicich naprosté minimum,
regionalismus nebyl zaznamendn zadny. U poloutvarti narodniho jazyka (mame-li na mysli
slang, protoze argotismus se neobjevil ani jeden) byl vSak vyskyt zcela opacny, a to zejména v
celych textech, nikoli titulcich. Profesionalismy byly hojné uzivany ptedevSim ve Sportu.

Jednalo se o nejvétsi pocet identifikovanych lexikéalnich ptiznakovych jednotek z celé
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analyzy. Redaktofi sportovniho deniku pouzivali tyto jednotky také v titulcich. Potvrdila se
tak Bartoskova slova, Ze se ve sportovni publicistice objevuje hodné slangovych vyrazi (viz

vyse). U Mladé fronty DNES se slangismt v ¢lancich v porovnani se Sportem objevila pouha

étvrtina.

5.2 Lexikum dle slohovych priznaki

Tabulka 9 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostfedki dle slohovych p¥iznakii v titulcich Sportu

Vrstvy slov podle slohovych priznaki
titulky - Sport

Pocet jednotek

Slova hovorova

Slova knizni

Slova odborna — terminy

Slova umélecka — poetismy

Publicismy

S| |— |

Tabulka 10 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostFedkii dle slohovych pFiznaki v ¢lancich Sportu

Vrstvy slov podle slohovych priznaki
¢lanky - Sport

Pocet jednotek
Slova hovorové 106
Slova knizni 31
Slova odborna — terminy 48
Slova umélecka — poetismy 0
Publicismy 35

Tabulka 11 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostfedkii dle slohovych pFiznaki v titulcich MF DNES

Vrstvy slov podle slohovych priznaki
titulky —- MF DNES

Pocet jednotek

Slova hovorova

Slova knizni

Slova odborna — terminy

Slova umélecka — poetismy

Publicismy

S| (NN

Tabulka 12 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostFedkii dle slohovych pFiznaki v ¢lancich MF DNES

Vrstvy slov podle slohovych priznaki
¢lanky - MF DNES

Pocet jednotek
Slova hovorové 87
Slova knizni 34
Slova odborna — terminy 8
Slova umélecka — poetismy 0
Publicismy 21
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Tabulka 13 - Primérny vyskyt lexikalnich prostiedki dle slohovych pFiznaki v titulcich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov podle slohovych priznaki

titulky - Sport

Primérny vyskyt
Slova hovorova 0,19
Slova knizni 0,04
Slova odborna — terminy 0,04
Slova umélecka — poetismy 0
Publicismy 0

Tabulka 14 — Prumérny vyskyt lexikalnich prostifedki dle slohovych pfiznaki v €lancich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov podle slohovych priznaki

¢lanky - Sport

Priimérny vyskyt
Slova hovorova 4,08
Slova knizni 1,19
Slova odborna — terminy 1,85
Slova umélecka — poetismy 0
Publicismy 1,35

Tabulka 15 — Primérny vyskyt lexikalnich prostiredki dle slohovych pfiznaki v titulcich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov podle slohovych pfiznaki

titulky —- MF DNES

Primérny vyskyt
Slova hovorova 0,19
Slova knizni 0,08
Slova odborna — terminy 0,08
Slova umélecka — poetismy 0
Publicismy 0

Tabulka 16 — Primérny vyskyt lexikalnich prostiredki dle slohovych pfiznaki v ¢lancich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov podle slohovych priznaki

¢lanky — MF DNES

Priimérny vyskyt
Slova hovorova 3,35
Slova knizni 1,31
Slova odborna — terminy 0,31
Slova umélecka — poetismy 0
Publicismy 0,81

Se slovy se slohovym ptiznakem jsme se setkavali ¢asto v obou periodikéach, a to

nejen v samotnych clancich, ale i titulcich, kde se vyskytlo v denicich po péti hovorovych

slovech. Zatimco ve Sportu byl, jak jsme pfedpovidali jiz v teoretické ¢asti, pocet hovorovych

slov a publicismll 0 néco vétsi nez v Mladé front¢ DNES, u termint byl rozdil velmi zfetelny.

Slov kniznich se vice objevovalo v publicistice politické.
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5.3 Lexikum dle ¢asovych priznaki

Tabulka 17 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostFedkii dle ¢asovych pFiznaki v titulcich Sportu

Vrstvy slov podle ¢asovych priznaki
titulky - Sport

Pocet jednotek

Slova zastarala

- Archaismy

- Historismy

Slova nova — neologismy

[l K==l Ken g K]

Tabulka 18 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostFedkii dle ¢asovych pFiznaki v ¢lancich Sportu

Vrstvy slov podle ¢asovych pFiznaki
¢lanky - Sport

Pocet jednotek
Slova zastarala 17
- Archaismy 15
- Historismy 2
Slova nova — neologismy 18

Tabulka 19 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostiedki dle ¢asovych pFiznaki v titulcich MF DNES

Vrstvy slov podle ¢asovych priznaki
titulky —- MF DNES

Slova nova — neologismy

Pocet jednotek
Slova zastarala 1
- Archaismy 1
- Historismy 0
4

Tabulka 20 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostiedki dle ¢asovych pFiznaki v ¢lancich MF DNES

Vrstvy slov podle ¢asovych priznaki
¢lanky — MF DNES

Pocet jednotek
Slova zastarala 22
- Archaismy 13
- Historismy 9
Slova nova — neologismy 41

Tabulka 21 — Primérny vyskyt lexikalnich prostir‘edki dle ¢asovych piiznaki v titulcich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov podle ¢asovych priznaki
titulky - Sport

Primérny vyskyt

Slova zastarala

- Archaismy

- Historismy

Slova nova — neologismy

(=2 k=R =) ]

54




Tabulka 22 — Primérny vyskyt lexikalnich prosti‘edki dle ¢asovych piiznaki v ¢lancich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov podle ¢asovych priznaki

¢lanky - Sport

Primérny vyskyt
Slova zastarala 0,65
- Archaismy 0,57
- Historismy 0,08
Slova nova — neologismy 0,69

Tabulka 23— Priamérny vyskyt lexikalnich prostfedkiu dle ¢asovych piiznaki v titulcich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov podle ¢asovych priznaki

titulky —- MF DNES

Primérny vyskyt
Slova zastarala 0,04
- Archaismy 0,04
- Historismy 0
Slova nova — neologismy 0,15

Tabulka 24 — Prumérny vyskyt lexikalnich prostiredki dle ¢asovych p¥iznaki v ¢lancich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov podle ¢asovych pFiznaki

¢lanky — MF DNES

Primérny vyskyt
Slova zastarala 0,85
- Archaismy 0,5
- Historismy 0,35
Slova nova — neologismy 1,58

Z vrstev slov podle ¢asového ptiznaku se v obou denicich nejcastéji objevovaly
neologismy, v politické publicistice jich bylo v porovnani s tou sportovni zaznamenano v
¢lancich vice nez dvojnasobek, u titulkil to byl dokonce ¢tyfnasobek. Miize za to jednak to, ze
autofi pojmenovavali novou skutecnost, ale i snaha o nové pojmenovani. Uziti nékterych
neuzualnich neologismt vSak muze zpUsobit nesrozumitelnost pro Ctenare. Zanedbatelny
nebyl ani pocet jednotek zastaralych. Archaismy i historismy vétSinou uzivali ptivodci text

rovnéz se zamérem neotielého pojmenovani, jejich pocet byl u Sportu i Mladé fronty DNES

podobny.
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5.4 Lexikum dle expresivity

Tabulka 25 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostFedkii dle expresivity v titulcich Sportu

Vrstvy slov expresivnich
titulky - Sport

Pocet jednotek

Expresivita inherentni

- Hlaskova

- Slovotvorna

- Lexikalné-sémanticka

Expresivita adherentni

S| n|O|

Tabulka 26 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostredkii dle expresivity v €lancich Sportu

Vrstvy slov expresivnich
¢lanky - Sport

Pocet jednotek
Expresivita inherentni 98
- Hlaskova 1
- Slovotvorna 56
- Lexikalné-sémantickd 41
Expresivita adherentni 15

Tabulka 27— Celkovy vyskyt expresivnich lexikalnich prostiedki dle kvality v titulcich Sportu

Expresivni priznaky dle kvality
titulky - Sport

Pocet jednotek

Citovy pFiznak pozitivni

- Familiarni slova, laudativa

- Domécka slova, hypokoristika

- Détska slova

- Eufemismy

Citovy pfiznak zaporny

- Hanliv4, pejorativni slova

- Zhrubéla slova

- Vulgérni slova

- Dysfemismy

Citovy priznak bez specifikace

N O OO |||~ |N|W

Tabulka 28 — Celkovy vyskyt expresivnich lexikalnich prostfedkii dle kvality v ¢lancich Sportu

Expresivni piiznaky dle kvality
¢lanky - Sport

Pocet jednotek
Citovy pFiznak pozitivni 24
- Familiarni slova, laudativa 21
- Domécka slova, hypokoristika 2
- Détska slova 0
- Eufemismy 1
Citovy pfiznak zaporny 9
- Hanliv4, pejorativni slova 6
- Zhrubéla slova 2
- Vulgérni slova 1
- Dysfemismy 0
Citovy priznak bez specifikace 80
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Tabulka 29 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostiedku dle expresivity v titulcich MF DNES

Vrstvy slov expresivnich
titulky - MF DNES

Pocet jednotek

Expresivita inherentni

- Hlaskova

- Slovotvorna

- Lexikalné-sémanticka

Expresivita adherentni

SIN|—([O|WwW

Tabulka 30 — Celkovy vyskyt lexikalnich prostiedkii dle expresivity v €lancich MF DNES

Vrstvy slov expresivnich
¢lanky — MF DNES

Pocet jednotek
Expresivita inherentni 117
- Hlaskova 0
- Slovotvorna 40
- Lexikalné-sémantickd 77
Expresivita adherentni 5

Tabulka 31 — Celkovy vyskyt expresivnich lexikalnich prostiedkii dle kvality v titulcich MF DNES

Expresivni priznaky dle kvality
titulky - MF DNES

Pocet jednotek

Citovy pFiznak pozitivni

- Familiarni slova, laudativa

- Domaécka slova, hypokoristika

- Détska slova

- Eufemismy

Citovy pfiznak zaporny

- Hanliv4, pejorativni slova

- Zhrubéla slova

- Vulgérni slova

- Dysfemismy

Citovy priznak bez specifikace

IO (OO N ||| — |-

Tabulka 32 — Celkovy vyskyt expresivnich lexikalnich prostfedkii dle kvality v élancich MF DNES

Expresivni priznaky dle kvality
¢lanky — MF DNES
Pocet jednotek

Citovy pFiznak pozitivni 31

- Familiarni slova, laudativa 27

- Domécka slova, hypokoristika 4

- Détska slova 0

- Eufemismy 0
Citovy pfiznak zaporny 54

- Hanliv4, pejorativni slova 48

- Zhrubéld slova 5

- Vulgérni slova 1

- Dysfemismy 0
Citovy priznak bez specifikace 37
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Tabulka 33 — Prumérny vyskyt lexikalnich prostir‘edki dle expresivity v titulcich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov expresivnich

titulky - Sport

Primérny vyskyt

Expresivita inherentni 0,31
- Hlaskova 0
- Slovotvorna 0,19
- Lexikalné-sémanticka 0,12
Expresivita adherentni 0

Tabulka 34 — Prumérny vyskyt lexikalnich prostiredkii dle expresivity v €lancich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov expresivnich

¢lanky - Sport

Primérny vyskyt

Expresivita inherentni 3,77
- Hlaskova 0,04
- Slovotvorna 2,15
- Lexikalné-sémanticka 1,58
Expresivita adherentni 0,58

Tabulka 35 — Primérny vyskyt expresivnich lexikalnich prosti‘edkii dle kvality v titulcich jednoho vydani Sportu

Expresivni priznaky dle kvality

titulky - Sport

Primérny vyskyt

Citovy priznak pozitivni 0,12
- Familiarni slova, laudativa 0,08
- Domécka slova, hypokoristika 0,04
- Détska slova 0
- Eufemismy 0
Citovy pfiznak zaporny 0
- Hanliv4, pejorativni slova 0
- Zhrubéla slova 0
- Vulgérni slova 0
- Dysfemismy 0
Citovy priznak bez specifikace 0,19

Tabulka 36 — Primérny vyskyt expresivnich lexikalnich prostredkii dle kvality v €lancich jednoho vydani Sportu

Expresivni priznaky dle kvality

¢lanky - Sport

Primérny vyskyt

Citovy priznak pozitivni 0,93
- Familiarni slova, laudativa 0,81
- Domécka slova, hypokoristika 0,08
- Détska slova 0
- Eufemismy 0,04

Citovy pfiznak zaporny 0,35
- Hanliv4, pejorativni slova 0,23
- Zhrubéla slova 0,08
- Vulgérni slova 0,04
- Dysfemismy 0

Citovy priznak bez specifikace 3,08
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Tabulka 37 — Prumérny vyskyt lexikalnich prostir‘edki dle expresivity v titulcich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov expresivnich

titulky —- MF DNES

Primérny vyskyt

Expresivita inherentni 0,12
- Hlaskova 0
- Slovotvorna 0,04
- Lexikalné-sémanticka 0,08
Expresivita adherentni 0

Tabulka 38 — Prumérny vyskyt lexikalnich prostitedkii dle expresivity v ¢lancich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov expresivnich

¢lanky — MF DNES

Primérny vyskyt

Expresivita inherentni 4,5
- Hlaskova 0
- Slovotvorna 1,54
- Lexikalné-sémanticka 2,96
Expresivita adherentni 0,19

Tabulka 39 — Primérny vyskyt expresivnich lexikalnich prostiedki dle kvality v titulcich jednoho vydani MF DNES

Expresivni priznaky dle kvality

titulky —- MF DNES

Primérny vyskyt

Citovy priznak pozitivni 0,04
- Familiarni slova, laudativa 0,04
- Domécka slova, hypokoristika 0
- Détska slova 0
- Eufemismy 0
Citovy pfiznak zaporny 0,08
- Hanliv4, pejorativni slova 0,08
- Zhrubéla slova 0
- Vulgérni slova 0
- Dysfemismy 0
Citovy priznak bez specifikace 0

Tabulka 40 — Primérny vyskyt expresivnich lexikalnich prostiedkii dle kvality v ¢lancich jednoho vydani MF DNES

Expresivni priznaky dle kvality

¢lanky — MF DNES

Primérny vyskyt

Citovy priznak pozitivni 1,19
- Familiarni slova, laudativa 1,04
- Domécka slova, hypokoristika 0,15
- Détska slova 0
- Eufemismy 0

Citovy pfiznak zaporny 2,08
- Hanliv4, pejorativni slova 1,85
- Zhrubéla slova 0,19
- Vulgérni slova 0,04
- Dysfemismy 0

Citovy priznak bez specifikace 1,42
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Jak ve Sportu, tak v Mladé fronté¢ DNES se expresivnich slov objevovalo velmi hodné
v ¢lancich, skoro viibec pak v titulcich. Expresiva do titulkli zafazovali predevsim redaktofi
sportovni publicistiky, zaznamenali jsme vice nez dvojndsobny pocet téchto jednotek v
titulcich oproti publicistice politické. U obou denikli bylo zaznamenano vice slov s
expresivitou inherentni nez adherentni. Ve Sportu §lo pfedevsim o expresivitu slovotvornou, v

Mladé front¢ DNES o expresivitu lexikalné-sémantickou.

Pocet slov s citovym pfiznakem pozitivnim byl u obou periodik podobny, jednotek s
citovym ptiznakem zapornym se vSak vyrazné vice objevilo v publicistice politické, kde byl
identifikovan ptedevSim velky pocet slov hanlivych. U sportovni publicistiky se Castéji

jednalo o nespecifikovany citovy ptiznak.

Vysledky tak koresponduji s Bartoskovymi tvrzenimi, ze sportovni redaktoti radi

uzivaji expresiva a politickd publicistika se nevyhyba ani vulgarismiim (viz vyse).

5.5 Slova citatova

Tabulka 41 — Celkovy vyskyt citatovych slov v titulcich Sportu

Vrstvy slov cizich
titulky - Sport

Pocet jednotek
Slova citatova 0
Tabulka 42 — Celkovy vyskyt citatovych slov v ¢lancich Sportu
Vrstvy slov cizich
¢lanky - Sport
Pocet jednotek
Slova citatova 58
Tabulka 43 — Celkovy vyskyt citatovych slov v titulcich MF DNES
Vrstvy slov cizich
titulky - MF DNES
Pocet jednotek
Slova citatova 4
Tabulka 44 — Celkovy vyskyt citatovych slov v €lancich MF DNES
Vrstvy slov cizich
¢lanky — MF DNES
Pocet jednotek
Slova citatova 14
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Tabulka 45 — Primérny vyskyt citatovych slov v titulcich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov cizich
titulky - Sport

Primérny vyskyt

Slova citatova

0

Tabulka 46— Primérny vyskyt citatovych slov v ¢lancich jednoho vydani Sportu

Vrstvy slov cizich
¢lanky - Sport

Primérny vyskyt

Slova citatova

2,23

Tabulka 47 — Prumérny vyskyt citatovych slov v titulcich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov cizich
titulky - MF DNES

Primérny vyskyt

Slova citatova

0,15

Tabulka 48 — Prumérny vyskyt citatovych slov v ¢lancich jednoho vydani MF DNES

Vrstvy slov cizich
¢lanky — MF DNES

Primérny vyskyt

Slova citatova

0,54

Citatovych slov bylo zaznamenéno ¢tytikrat vice v ¢lancich Sportu nez v Mladé fronté

DNES. Souvisi to s tim, ze se fada internacionalismil, které se tykaji sportu, nepieklada, ale

pfejima z puvodniho jazyka. Zajimavosti vSak je, ze v politické publicistice se

internacionalismy ve Ctyfech piipadech objevily také v titulcich, zatimco ve sportovni nikoli.

5.6 Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka

Tabulka 49 — Celkovy vyskyt pojmenovani frazeologickych a idiomatickych v titulcich Sportu

Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka
titulky - Sport

Pocet jednotek
Frazeologismy 3
- nevétné 2
- ptechodové 1
- vétné 1
Idiomy 0

Tabulka 50 — Celkovy vyskyt pojemnovani frazeologickych a idiomatickych v ¢lancich Sportu

Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka
¢lanky — Sport

Pocet jednotek
Frazeologismy 49
- nevétné 36
- ptechodové 13
- vétné 0
Idiomy 0
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Tabulka 51 — Celkovy vyskyt pojmenovani frazeologickych a idiomatickych v titulcich MF DNES

Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka
titulky - MF DNES

Pocet jednotek
Frazeologismy 2
- nevétné 1
- ptechodové 1
- vétné 0
Idiomy 0

Tabulka 52 — Celkovy vyskyt pojmenovani frazeologickych a idiomatickych v ¢lancich MF DNES

Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka
¢lanky — MF DNES

Pocet jednotek
Frazeologismy 33
- nevétné 23
- ptechodové 9
- vétné 1
Idiomy 0

Tabulka 53 — Primérny vyskyt pojmenovani frazeologickych a idiomatickych v titulcich jednoho vydani Sportu

Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka
titulky - Sport

Primérny vyskyt
Frazeologismy 0,16
- nevétné 0,08
- ptechodové 0,04
- vétné 0,04
Idiomy 0

Tabulka 54 — Prumérny vyskyt pojmenovani frazeologickych a idiomatickych v €lancich jednoho vydani Sportu

Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka
¢lanky - Sport

Primérny vyskyt
Frazeologismy 1,88
- nevétné 1,38
- ptechodové 0,50
- vétné 0
Idiomy 0

Tabulka 55 — Prumérny vyskyt pojmenovani frazeologickych a idiomatickych v titulcich jednoho vydani MF DNES

Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka
titulky - MF DNES

Primérny vyskyt
Frazeologismy 0,08
- nevétné 0,04
- ptechodové 0,04
- vétné 0
Idiomy 0
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Tabulka 56 — Prumérny vyskyt pojmenovani frazeologickych a idiomatickych v ¢lancich jednoho vydani MF DNES

Pojmenovani frazeologicka a idiomaticka
¢lanky — MF DNES

Primérny vyskyt
Frazeologismy 1,27
- nevétné 0,88
- ptechodové 0,35
- vétné 0,04
Idiomy 0

V obou periodikach bylo vyuzivano frazeologickych pojmenovani pomérné hojné, v
titulcich 1 ¢lancich se jich vSak vice objevovalo ve Sportu. Uzivani frazémi je dasledkem
procesu automatizace, ktera je pro sportovni publicistiku pfiznac¢na (viz vyse). Nejcastéji Slo o
frazeologismy nevétné, u obou denikll byl zaznamenén pouze jeden vétny frazém (v titulku
Sport a ¢lanku Mladé fronty DNES). S vyskytem idiomt jsme se nesetkali, nebot’ se jedna o

specifické zastupce frazémi, které jsou vyznamove jedine¢nymi prvky.

5.7 Sémaziologicko-onomaziologické derivace

Tabulka 57 — Celkovy vyskyt sémaziologicko-onomaziologickych derivaci v titulcich Sportu

Sémaziologicko-onomaziologické derivace
titulky - Sport
Pocet jednotek
Metafora 1
- Personifikace 1
Metonymie 0
Synekdocha 1
Pfirovnani 2
Hyperbola 0

Tabulka 58 — Celkovy vyskyt sémaziologicko-onomaziologickych derivaci v €lancich Sportu

Sémaziologicko-onomaziologické derivace
¢lanky - Sport
Pocet jednotek

Metafora 59

- Personifikace 10
Metonymie 32
Synekdocha 6
Pfirovnani 5
Hyperbola 4

Tabulka 59— Celkovy vyskyt sémaziologicke-onomaziologickych derivaci v titulcich MF DNES

Sémaziologicko-onomaziologické derivace
titulky —- MF DNES

Pocet jednotek
Metafora 2
- Personifikace 1
Metonymie 2
Synekdocha 2

63



Pfirovnani 0

Hyperbola 0

Tabulka 60 — Celkovy vyskyt sémaziologicko-onomaziologickych derivaci v €lancich MF DNES

Sémaziologicko-onomaziologické derivace
¢lanky — MF DNES
Pocet jednotek

Metafora 47

- Personifikace 28
Metonymie 25
Synekdocha 9
Pfirovnani 6
Hyperbola 1

Tabulka 61 — Prumérny vyskyt sémaziologicko-onomaziologickych derivaci v titulcich jednoho vydani Sportu

Sémaziologicko-onomaziologické derivace
titulky - Sport
Primérny vyskyt

Metafora 0,04

- Personifikace 0,04
Metonymie 0
Synekdocha 0,04
Pfirovnani 0,08
Hyperbola 0

Tabulka 62 — Prumérny vyskyt sémaziologicko-onomaziologickych derivaci v ¢lancich jednoho vydani Sportu

Sémaziologicko-onomaziologické derivace
¢lanky - Sport
Primérny vyskyt
Metafora 2,27
- Personifikace 0,38
Metonymie 1,23
Synekdocha 0,23
Pfirovnani 0,19
Hyperbola 0,15

Tabulka 63 — Prumérny vyskyt sémaziologicko-onomaziologickych derivaci v titulcich jednoho vydani MF DNES

Sémaziologicko-onomaziologické derivace
titulky —- MF DNES
Priumérny vyskyt

Metafora 0,08

- Personifikace 0,04
Metonymie 0,08
Synekdocha 0,08
Pfirovnani 0
Hyperbola 0
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Tabulka 64 — Prumérny vyskyt sémaziologicko-onomaziologickych derivaci v ¢lancich jednoho vydani MF DNES

Sémaziologicko-onomaziologické derivace
¢lanky — MF DNES
Primérny vyskyt
Metafora 1,81
- Personifikace 1,08
Metonymie 0,96
Synekdocha 0,35
Pfirovnani 0,23
Hyperbola 0,04

Velky pocet sémaziologicko-onomaziologickych derivaci v obou periodikach je v
souladu s tvrzenim Mlcocha, respektive BartoSka, Ze obrazna vyjadieni jsou pro sportovni i
politickou publicistiku charakteristickd. V textu je novinafi uzivaji za ucelem aktualizace, aby
své projevy ozivili (viz vyse). Tyto derivace se objevovaly predevsim v samotnych ¢lancich, v

titulcich jich bylo pouzivano minimalné.

V obou denicich se nejcastéji objevovaly metafory, pricemz v Mlad¢ fronté DNES jich
byla vice nez polovina tvofena personifikacemi. Metonymie a hyperboly se vyskytovaly vice

ve Sportu, kdezto synekdoch a ptirovnani ¢astéji uzivali redaktofi publicistiky politické.
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6. Zavér

Zakladnim cilem této prace bylo identifikovat a porovnat ptiznakové lexikalni
prostfedky ve sportovni publicistice v uz$im slova smyslu v deniku Sport a politické
publicistice v uz§im slova smyslu v Mladé front¢ DNES, abychom si udélali pfedstavu o tom,

které lexikalni prostiedky jsou pro dany typ publicistiky typické.

Abychom se v dané tématice zorientovali, bylo zapotiebi provést reserSi odborné
literatury. Ta nam pomohla jednak k vytvofeni teoretické cCasti, ale také k nasledné

identifikaci lexikalnich prostiedki v ¢asti prakticke.

Nejpouzivangj§imi prosttedky byly slangismy, kterych se ve sportovnich ¢lancich
objevilo hned 130. Pro srovnani uved'me, Ze v ¢lancich Mladé fronty DNES se objevilo
slangismll pouze 26. Vysoky vyskyt téchto jednotek ve Sportu nds nepiekvapil, nebot’ jsme
pocitali s tim, Ze se profesionalismi ve sportovni publicistice bude objevovat hodn€. Podobné
je tomu u jednotek cizich, v nasem ptipadé citatovych slov, se kterymi se ve sportovnich
textech pocitd z toho divodu, ze se fada internacionalismt neptfeklada do ceského jazyka,
nybrz piejima z jazyka pivodniho. Oproti politickym textim jsme jich v téch sportovnich
identifikovali vice nez Ctyinédsobek, do titulkd vSak tyto jednotky zatfazovali pouze redaktofi

politicti.

Ve Sportu se objevovalo také vice publicismii a frazéml nez v politickych
komunikatech. Potvrdila se nam tak domnénka, Ze sportovni redaktofi uzivaji téchto
prostfedkii Casto, coz pripisujeme projevu automatizace. Druhym nejcastéji pouzivanym
prostfedkem byla expresiva, kterd se v ¢lancich Sportu objevila ve 113 ptipadech, v Mladé
front¢ DNES jich bylo 122. Zatimco vSak ve sportovni publicistice se vétSinou jednalo o
nespecifikovany citovy piiznak, politicti redaktofi vétSinou uzivali slov s pifiznakem

zapornym, nejcastéji se jednalo o hanliva a pejorativni slova.

Dalsi pocetnou skupinu tvoftila slova hovorova, kterych bylo ve Sportu 106 a v Mladé
front¢ DNES 87, a knizni (ve Sportu 31, v Mladé front¢ DNES 34). Obraznych vyjadieni
vyuzivali redaktofi obou periodik hojné. Nejcastéji uzivanou sémaziologicko-

onomaziologickou derivaci byla jak v ¢lancich Sportu, tak Mladé fronty DNES metafora.

Markantni rozdil ve vyskytu jsme zpozorovali u termint, v Mladé front¢ DNES se jich

objevilo Sestkrat méné (8) nez ve Sportu (48). Pric¢itame to faktu, Ze sportovni redaktoti ¢asto
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komentuji a hodnoti hrace na urcitych pozicich v sestave, které se nedaji oznacit jinak nez
terminologicky. Opa¢né na tom byla slova nova, téch se v mnohem vétsi mife nez ve
sportovnich uzivalo v textech politickych. Snaha zaujmout ctendfe neotfelym, novym

pojmenovanim byla v politické ¢asti patrna i z titulki, kde se objevila ¢tvetice neologismti.

V titulcich se ve Sportu nejvice uzivalo expresiv, v Mladé front¢ DNES pak slov
hovorovych. Naopak nékteré lexikalni prostfedky nebyly uzity viibec v textech ani titulcich.
Po dobu analyzy jsme se v naSem vzorku nesetkali ani s jednim argotismem, regionalismem a
poetismem, coz pripisujeme tomu, Ze se autofi chtéli vyhnout nesrozumitelnosti pro ¢tenare.

V clancich také chybéli zastupci détskych slov a dysfemisma.

Zjistili jsme, Ze pro sportovni publicistiku je pfiznacné uzivani slangovych vyrazi,
termint, publicismi, nevétnych frazémi a citdtovych slov. Pro politickou publicistiku jsou
typické Casto se objevujici neologismy, slova knizni ¢i expresiva se zapornym piiznakem. Pro
ob¢ produkce pak plati, ze se v textech bézné€ objevuji slova hovorova, obrazné vyjadreni a

expresiva s nespecifickym i pozitivnim pfiznakem (zejména slova familiarni a laudativa).

Cile prace byly naplnény tim, Ze jsme vytvofili teoreticky ramec, podle kterého jsme
nasledné identifikovali, kvantifikovali a porovnali lexikalni pfiznakové jednotky v ¢lancich i
titulcich dvou periodik. Vyskyty jednotek v titulcich i c¢lancich byly pro pirehlednost
zaznamenany do tabulek, které jsou soucasti této prace. K identifikaci jsme vyuzili nékolik

slovnikd, které jsou zminény v seznamu literatury.
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7. Seznam zkratek

MF DNES = Mlad4 fronta DNES
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