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Prodej a spotieba potravin prostrednictvim
farmarskych trhu

Abstrakt

Tato diplomova prace snazvem ,Prodej a spotieba potravin prostfednictvim
farmarskych trhi“ je rozdélena na dvé hlavni ¢asti. Na ¢ast teoretickou a ¢ast empirickou,

soucasti které byl proveden kvalitativni vyzkum.

Teoreticka Cast se pomoci literarni reSerSe zabyvd vymezenim zakladnich pojmu,
které se k dané problematice vztahuji. Jedna se o definovani alternativnich potravinovych
siti a jejich typologii, dale je kladen diraz na popsani fungovani farmatskych trhi, jejich
vznik, nasledny vyvoj, nafizeni, pfinosy nebo vyznam do budoucna. Dale pokracuje
teoretickd ¢ast vymezenim dalSich druhii alternativniho prodeje potravin, kam spada prode;j
ze dvora, bedynkovy prodej, farmaiské obchody, samosbér ¢i komunitou podporované

zemédélstvi.

Empirickd ¢ast obsahuje nejprve marketingovy mix farmarskych trhii z pohledu
jejich organizatord, dale predstaveni vybranych dotazovanych, coz jsou lidé, ktefi byli
peclivé vybirani na zdkladé jejich zkuSenosti s prodejem na farmaiskych trzich. Prace
pokracuje analyzou provadénych rozhovort, které se zaméfovaly na kvalitu potravin
prodavanych na trzich, finan¢ni stranku prodeje, problémy spojené se sezénnosti a vyhody

jednotlivych alternativnich potravinovych siti.

Kli¢ova slova: alternativni potravinové ftetézce, AFN, farmaiské trhy, udrzitelnost,

uvédoméla spotieba, motivy, kvalitativni vyzkum, Ceska republika, kvalita potravin



Marketing and consumption of food through farmers’
markets

Abstract

This diploma thesis entitled ,,Marketing and consumption of food through farmers’
markets* is divided into two main parts. It is a theoretical part and an empirical part in which

qualitative research was carried out.

The theoretical part comprises a literature search dealing with the definition of basic
concepts related to the given issue. It includes the definition of alternative food networks
and their typology, as well as the definition of farmers' markets, their formation and
development, regulations, benefits, and future importance. The theoretical part continues by
defining other types of alternative food sales encompassing/comprising yard sales, crate

sales, farm shops, self-collection, or community-supported agriculture.

The empirical part contains firstly the marketing mix of farmers' markets from the
point of view of their organizers, and subsequently the introduction of the selected
interviewees, which are people who have been carefully selected based on their experiences
with selling at farmers' markets. The thesis continues with the analysis of the conducted
interviews, which focused on the quality of food sold in the markets, the financial side of
sales, problems associated with seasonality, and the advantages of individual alternative food

networks.

Keywords: alternative food chains, AFN, farmers' markets, sustainability, conscious

consumption, motives, qualitative research, Czech Republic, food quality
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1 Uvod

Jiz od davnych dob chodili 1idé na trhy nakupovat nebo sménovat veskeré své potraviny,
od ovoce se zeleninou, pres vajicka a mlé¢né vyrobky az po med ¢i maso. Tento systém
fungoval celé staleti az do doby, kdy zacaly vznikat nejriznéjsi typy obchodt, jako jsou
supermarkety, hypermarkety, veerky nebo rizné specializované prodejny. Tento novy trend
vétSinu lidi zlakal, jelikoZ v supermarketu mohou nakoupit vSe na jednom misté a za lepsi
cenu, jesté navic pokud pofidi zbozi v n¢jaké akci nebo slevé. Trhy proto zacaly upadat a

jejich znovuzrozeni nastalo teprve nedavno, okolo roku 2010.

Cim vice byli lidé zahlceni zboZim ze supermarketd, tim vice si za¢ali uvédomovat, ze
nizka cena neni vSechno. Zacali vice hledét na kvalitu nezli na cenu, a to byl ten diivod, pro¢
doslo k velkému zvyseni popularity alternativnich potravinovych siti. Pomoci téch prodévaji
farmari Cerstvé produkty, které na rozdil od téch ze supermarketii nebyvaji chemicky

oSetfené a lidé maji zaruku jejich kvality a Cerstvosti.

Mezi alternativni potravinové sité se nefadi jen farmatské trhy, ale zaroven farmarské
obchody, prodej ze dvora, samosbér, komunitou podporované zemédélstvi ¢i systém

bedynkovani.

Farmafiské trhy se nevyskytuji pouze ve vétsich méstech, ale 1 ve vétSiné méstskych ¢asti
vétSich mést a v menSich obcich. Nékteré jsou pravidelné, jiné ptilezitostné. Spousta lidi je
zvyklé chodit na svijj pravidelny oblibeny trh pfedevsim pro zdsobu ovoce, zeleniny, vajicek,

masa a mlécnych vyrobkd.

V dnesni dobé jsou alternativni potravinové sité¢ velice oblibené. Mnozi lidé jim
déavaji pfednost pfed supermarkety a ostatnimi typy obchodd. Vzhledem k jejich zatim
nepiili§ dlouhému trvani vSak nelze odhadnout, jak se tento trend bude vyvijet do budoucna.
Je mozné, ze bude ¢im dal vice vytlacovat supermarkety ze scény, ale také je mozné, Ze se

budou lidé vracet k preferenci ceny pted kvalitou. To zatim nikdo nevi a vSe ukaze az Cas.

Tato diplomova prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti. V prvni ¢asti, teoretické, jsou

prostiednictvim literarni reSerSe vymezeny zékladni pojmy, které se poji s alternativnimi
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potravinovymi sitémi se zaméfenim na farmaiské trhy. Nasleduje ¢ast empiricka, ktera se
vénuje piedev§im analyze rozhovort, které byly provedeny s deseti vybranymi aktéry a

nasledné zpracovany v kvalitativnim vyzkumu. Toto téma bylo vybrano piedevs§im z diivodu

jeho aktudlnosti.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem této diplomové prace je teoreticky i kriticky nahlédnout na to, jak funguji
farmarské trhy s ohledem na jejich pfinosy k regionalni udrzitelnosti. Hlavnim cilem je
zodpovézeni nékolika dil¢ich otazek. Mezi otazky patii zejména to, z jakého diivodu lidé
upfednostituji farmaiské trhy pfed nakupy v supermarketech nebo jinych kamennych
obchodech (mimo téch specializovanych farmatskych), jaky je jejich hlavni pfinos ¢i zda se

vy$si pofizovaci cena zdkazniklim skute¢né vrati na kvalité zbozi.

Farmaiské trhy slouzi jako jeden z konceptl pro pifimy prodej potravin a jejich
fungovani ma urcity dopad v ekonomické, socidlni a enviromentalni oblasti. Na v§echny tyto
koncepty (farmaiské trhy, farméiské obchody, prodej ze dvora, samosbér, komunitou
podporované zeméd¢lstvi, systém bedynkovéani) bude v empirické ¢asti nahlédnuto a

nasledné budou mezi sebou jednotlivé koncepty porovnany.

Nedilnou soucésti celé prace jsou samotni farmafi, kteti se jakoZzto prodejci ucastni
farmatskych trhl a se kterymi byly provedeny rozhovory, které byly analyzovany a nasledné
v diplomové préci pfiblizi fungovani farmaiskych trhl v praxi. Prace je navazéna na jiz
provedené studie, které se tykaji alternativnich potravinovych fetézcii, do kterych se fadi

mimo jiné prave i farmarské trhy.
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2.2 Metodika

Prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti, na ¢ast teoretickou a na ¢ast praktickou. V prvni
Casti, teoretické, jsou predstaveny veskeré vysledky literarni reSerSe, ktera je zalozena na
dikladném studiu jak odborné literatury, tak i vybranych elektronickych ¢lanki. V této ¢asti

jsou vymezeny zakladni pojmy vztazené k dané problematice.

Prakticka ¢ast je poté zaméefena na fungovani farmarskych trhi v praxi. V rdmeci této
Casti byl proveden vyzkum s vyuzitim kvalitativniho pfistupu. Samotnym zdkladem
empirického vyzkumu byla metoda piipadové studie se zamefenim na farmare prodéavajici
na farmatskych trzich. Data byla sbirdna prostfednictvim kombinace studia dokumentti a
dotazovani. Bylo provedeno celkem deset rozhovort, vzdy s osobou, ktera pfimo dodava a
prodava vlastni vyrobky na farmatskych trzich. Jednalo se o pfedem pfipravené otazky.
Nasledné bylo pracovano s informacemi ziskanymi béhem rozhovort. Cilem vyzkumu je

porovnani odpovédi vybranych dotazovanych a jejich vzdjemné zhodnoceni.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Udrzitelnost produkce a spotieby potravin

V dnesni spolecnosti se zacinaji objevovat stale vice problémy spojené s nadbytecnym
plytvanim jidlem a kupovanim stale vétStho mnoZstvi nepotfebnych véci, coz vede ke
zvySovani produkce odpadl. Pro trvale udrzitelny rozvoj je vSak tento zpusob lidského
zivota dlouhodobé jen tézko udrzitelny. Je tedy dulezité prosazovat koncept udrzitelné
produkce a spotfeby potravin, ktery se zaméfuje piredevSim na minimalizovani vzniku
odpadi, snizovani a také pouzivani toxickych latek a usporné vyuzivani ptirodnich zdrojt.
Lidé se také postupné vraci k menSim a lokdlnim prodejcim potravin, ktefi se snazi
nezatézovat zivotni prostiedi vice nez je nezbytné nutné a podporuji mistni farmare. Koncept
udrzitelné produkce a spotieby potravin lze povazovat za jednu z podminek pro dosazeni

udrzitelného rozvoje (Bacik, Hlavacek, 2005).

3.1.1 Udrzitelny rozvoj

Udrzitelny rozvoj je takovym druhem rozvoje, ktery se pokousi odstranit nebo
alespont zmirnovat Skodlivé dasledky soucasného zplisobu vyvoje lidské spolecnosti.
Celkovy zptisob lidského zivota, chovani lidi k pfirod¢ jako takové a vyrazny ekonomicky
rast planetu ohrozuje v mnoha smérech. Pro spravné zachovani planety a jejich zdrojt, které
jsou omezené je dalezité ji chrénit. PfiliSné a nadbyte¢né vyuzivani zdroji ji ni¢i a hrozi to,
pravé samotné zachovani spole¢enskych hodnot, pfirodniho bohatstvi a udrzeni dostate¢né

kvality zivota pro budouci generace (mzp.cz, 2022).

Udrzitelny rozvoj se da rozdélit na tfi pilife — socidlni, enviromentalni a ekonomicky.
Vzijemné jsou uzce propojeny a nelze upfednostiiovat jen jeden pilit pred zbylymi.
V poslednich letech stale vice zemi po celém svété vénuje udrzitelnosti vétsi pozornost, nez
tomu bylo dfive, a to vCetné Evropy. Velkéa ¢ast zemi Celi nékterym z problémi, jako je

zména klimatu, demografické zmény, ztrata Grodné pidy nebo prohlubujici se socidlni a
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ekonomické nerovnosti. S ohledem na rychle se ménici technologie je dulezité brat v ivahu

zvysujici se propojenost kazdé zemée se svétovym spolecenstvim (mzp.cz, 2022).

Mezi zakladni principy udrzitelného rozvoje patii (spmo.cz, 2022):

X N A wW D=

Propojeni zakladnich oblasti zivota
Dlouhodoba perspektiva

Kapacita zivotniho prostiedi je omezena
Piedbézna opatrnost

Prevence

Kvalita Zivota

Socialni spravedlnost

Zohlednéni vztahu lokalni / globélni

Vnitrogeneracni a mezigeneracni odpoveédnost (€i rovnosti prav)

10. Demokratické procesy

Obrazek 1: T¥i pilife udrzZitelnosti

Spolecnost

Prijatelny
rozvoj

Spravedlivy
rozvoj

Udrzitelny
rozvoj

Zivotni
prostredi

Realizovatelny
rozvoj

Zdroj: https://spmo.cz/sluzby-pro-mesta-a-obce/udrzitelny-rozvoj/, 2022
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3.1.2 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zemédélstvi se v poslednich letech tési velké oblibé. Je doporucovano
odborniky jako model setrvalého zemédélstvi. Zarovei se jedna o uznavanou metodu, ktera
je presné vymezena v zakon€. Pouze ti zeméd¢lci, kteti metodu ekologického zemédelstvi
vyuzivaji maji pravo na oznacovani svych produktt jako BIO nebo EKO. Ke vzniku tohoto
modelu vedli zemédélce predevsim negativni dopady tehdejsiho zemédé€lstvi, s ¢im se pojilo
Spatné zachdzeni se zvifaty nebo poSkozovani ptirody. Zaroven dochdzelo ke snizovani
kvality potravin, coz mohlo pfinaset negativni dopady na zdravi lidi (Urban, Sarapatka a

kol., 2003).

V minulém stoleti, kdyz zacaly vznikat nové technologie v oblasti zemédélstvi,
hledéla vétSina zemédé€lct predevsim na to, aby byla produkce co nejvétsi, ale to, ze nebyli
Setrni k pfirod¢ jako velky problém nebrali. V disledku tohoto chovani zacalo dochazet
k problémim s plodnosti hospodaiskych zvitat a problémtim s kli¢ivosti osiv. Mezi hlavni
divody takzvanych prikopniki ekologického zemédé€lstvi patfila zejména snaha o
odstranéni insekticidu. Zacali odmitat vyuzivani geneticky modifikovanych organismi a
hospodafit tak, jak to délali davnych dobéch jejich piedci — alternativné. Casem se ukézalo,
Ze tento stary, ale v podstaté jednoduchy a ptirozeny zptisob hospodateni je stile dobie
proveditelny. Nasledovalo to, aby se bézni lidé zacali zajimat o kvalitu konzumovanych
potravin a byli ochotni zaplatit za biopotraviny vétsi obnosy penéz, coz se podatilo (Urban,

Sarapatka a kol., 2003).
Hlavni myslenkou ekologického zemédélstvi se tedy stalo hospodateni, které je co

nejvice Setrné k pfirod¢ a vyzaduje co moznd nejmensi mnozstvi vnéjsich vystupti, nebo

v idealnim ptipadé zadné (Urban, Sarapatka a kol., 2003).

17



3.1.3 Zero waste

Zero waste, coz znamena v prekladu zadny odpad, je takovy zpiisob Zivota, pii kterém
si jeho zastanci kladou za cil co nejvice minimalizovat tvorbu veskerého odpadu, ktery neni
mozné zrecyklovat nebo kompostovat. Eliminuji veskerou svou spotiebu jednorazovych

potieb. Lidé, kteti se fidi principy zero waste, dodrzuji pét zékladnich pravidel, mezi které

patfi:
1. Refuse (odmitni, nepouzive;j)
2. Reduce (redukuj)
3. Reuse (pouzij znovu)
4. Rot (rozloz, kompostuj)
5. Recycle (vytiid, recykluj).

Obrazek 2: Systém SR

REFUSE

REDUCE

REUSE

RECYCLE

Zdroj: https://zalepsizivot.cz/8-veci-ktere-bych-chtela-vedet-nez-jsem-presla-na-zero-

waste/, 2023
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Zjednodusené lze tici, ze je pro planetu diilezité, aby lidé pouzivali co nejmensi mnozstvi
jednorazovych pomtcek a v ptipad¢, Ze je pouziji, aby je po pouziti fadné zrecyklovali.

DalSim cilem je také snaha jidlem neplytvat a nevyhazovat zbyte¢né jakékoli potraviny.

Co se ty¢e minimalizovani odpadu ve sféfe potravin, jednou z hlavnich moznosti, jak
podpofit zero waste, je nakupovani na farmaiskych trzich. Na farmaiskych trzich je totiz
mozné spoustu véci kupovat bez obalu. Jednoduse si ¢lovek piinese vlastni krabicku, do
které mu prodejce vybrané produkty da. Do vlastnich krabic¢ek Ize davat témét vSechny
potraviny, od masnych vyrobkil, pfes ovoce a zeleninu az naptiklad po ofisky. Mezi dalsi
moznosti minimalizovani odpadu patii naptiklad nakup banani, které jsou od sebe oddélené

a jiz netvoii trs, ¢i omezeni nakupu ¢ajovych pytlikii (Wernerova, 2021).

3.2 Alternativni potravinové sité

Po nékolika desetiletich, kdy byly moznosti k ndkupu velmi omezené v disledku
komunismu, byli lidé v Ceské republice pocatkem 90. let minulého stoleti nad3eni, kdyz
zadaly vznikat supermarkety a obchody s potravinami riiznych velikosti. Cim vétsi obchod,
tim byl vétsi vybér a byl u lidi oblibenéjsi, protoZze po tolika letech omezeného vybéru si
mohli koupit cokoli chtéli. I tato cesta ma ovSem sva uskali, a proto po vice jak 20 letech si
zacali spotiebitelé uvédomovat, ze to nemusi byt tak idedlni, jak se na pocatku zdalo. Lidé
se v poslednich letech zacali vice zajimat o to, co jedi a také o to, odkud jimi konzumované
jidlo pochazi. Lidé ¢im dal vice preferuji mensi obchody a davaji pfednost kvalité¢ pred
kvantitou. Také zacinaji dbat na to, aby jidlem zbyte¢né neplytvali a aby obsahovalo co

nejméné Skodlivych latek (Spilkova, 2016).

Produkce potravin ma vyznamné dopady na Zzivotni prostiedi. Tyto dopady lze
pozorovat jak v produkci, tak i v nasledné péci o potraviny, jako je jejich baleni ¢i distribuce.
Musi se déavat velky pozor, aby nebylo pfi vyrobé potravin ohrozeno Zivotni prostfedi a
neméla vyroba vliv na jakékoli zne€isténi okolni ptirody ¢i nebyla ovlivnéna kvalita Zivota

hospodatskych zvitat (Spilkova, 2016).
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Na vSechny tyto dopady lze nahlizet z vice hledisek, z hlediska ekonomického jsou
pozorovany predevsim piijmy aktért nebo to, aby byl dostatek pracovnich ptilezitosti i ve
venkovskych oblastech. Hledisko socidlni poté kontroluje napiiklad bezpecnost
zamé&stnancl nebo to, aby byly veskera pracovni prava v souladu se zadkonem (Spilkova,

2016).

V dnesni dobé je nepfeberné mnozstvi moznosti, jak se priblizit, ¢i nejlépe zcela
dosahovat udrzitelné spotfeby. Je diilezité se zaméfovat na podporu lokalnich producentt a
prodej jejich lokélnich vyrobkd, dale zbytecné neprodluzovat cestu potravin od vyrobce ke
spotiebiteli, dbat na spravnou certifikaci produktii a také se fidit pravidly spravedlivého

obchodu (Spilkova, 2016).

3.3 Typologie alternativnich potravinovych siti

Tabulka 1: Typologie AFN

KATEGORIE TYP AFN
- : . KOMUNITN{ ZAHRADKY, KOMUNITN{
VYR%%%ITJES;TZSI}OVEN CENTRA, KOMUNITNI POTRAVINOVA
DRUZSTVA
MEZI VYROBCI A SPOTREBITELI JE KOMUNITOU PODPOROVANE
PARTNERSTVI ZEMEDELSTVI
FARMARSKE TRHY, BEDYNKY, PRIMY
PRIMY PRODEJ PRODEJ NA FARME, VYROBNI
DRUZSTVA
TURISTICKY ZAMERENI{ PRODEICI,
SPECIALIZOVANI PRODEJCI SPECIALIZOVANI PRODEJCI, ONLINE
PRODEJ POTRAVIN

Zdroj: vlastni zpracovani, 2022
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Alternativni potravinové jsou v zejména v poslednich letech ¢im dal oblibenéjsi. Dle
Venn a kol. (2006) je Ize rozd¢lit do Ctyt kategorii. Tyto kategorie byly vytvoreny podle
vztahll vyskytujici se mezi prodejci a spotiebiteli. V té prvni jsou zahrnuti ti vyrobci, ktefi
jsou sami zaroven i spotiebiteli. Jako ptiklad této kategorie lze uvést komunitni zahradky,

komunitni centra ¢i komunitni potravinova druZstva.

Ve druhé kategorii jsou uvedenti ti vyrobci, ktefi maji se spotiebiteli uzavienu né€jakou
spolupraci. Prikladem miize byt komunitou podporované zeméd¢lstvi, kde musi farmai se
zakaznikem komunikovat a vzdjemné si vychdzet pfi domluvé vstiic. Také se v tomto
pfipad€ nejednd o jednordzovy prodej, ale o n€kolika mési¢ni formu spoluprace, kdy si
zakaznik pfedem zaplati za poskytovany piidél produkti, které mu po smluvenou dobu

farmar v pravidelnych ¢asovych intervalech dodavéa (Venn a kol., 2006).

Do tfeti kategorie lze zaraditi béZzné prodejce, prodavajici své produkty piimym
kontaktem se zékaznikem. Do této skupiny spadaji farmaiské trhy, bedynkovani, prodej ze

dvora nebo vyrobni druzstva (Venn a kol., 2006).

V posledni kategorii jsou zahrnuti specializovani prodejci, ktefi se charakterizuji tim,
ze prodavaji ne zcela typické produkty. Do této skupiny lze zaradit turisticky zamétené

prodejce, jakkoli specializované prodejce a také online prodej potravin (Venn a kol., 2006).

3.4 Farmarské trhy

Farméiské trhy predstavuji formu prodeje potravin. Probiha pfitom podpora
zemédélel, kteti mohou nabizet své vypéstované produkty. Farmarské trhy se konaji pod
otevienym nebem jak v mensSich obcich, tak i ve velkych méstech. Kazdy trh ma svého
poradatele, jednotlivé prodejce a v neposledni fadé také zakazniky (Ministerstvo

zeméedelstvi, 2022).
Farmaiské trhy se mohou konat jak jednorazové, tak v pravidelnych intervalech.

Cilem je predevsim podpora regiondlnich zeméd¢€lct a zasobovani zdkaznikl cerstvymi

potravinami. Vyhodu piedstavuje i to, Ze vydélané penize zistavaji nadale v regionu a mize
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tak dany zemédélec nadale rozvijet své hospodarstvi a pokracovat v ¢innosti (Ministerstvo

zeméedelstvi, 2022).

Mezi dalsi vyhodu farmatskych trhii také patii vytvotreni prostoru, kde se mohou
mistni obyvatelé¢ setkavat, coz pfispivd k pfijemnym sousedskym vztahim. VSechny
farmarské trhy maji jasné€ nastavend pravidla, kterd musi prodejci dodrzovat (Ministerstvo

zeméedelstvi, 2022).

3.4.1 Vznik a vyvoj farma¥skych trhi v CR

Zlom v pravém slova smyslu, co se ty¢e farmatskych trhi nastal v Ceské republice
s rokem 2010. Do té doby sice byla snaha o n¢jaké jejich provozovani, ale ptilisSného uspéchu
se organizatofi tehdy nedockali. Trhy se nijak neliSily od bézného prodeje zbozi

v supermarketu a nemély tak naprosto zadnou pfidanou hodnotou' (Zagata, 2012).

Ovsem ve vyse zminéném roce 2010 nastal prilom. Doslo k tomu, Ze farméaiské trhy
zacCaly potadat nevladni organizace, nastala disledna kontrola prodejcti a nabizeného zbozi
a trhy tak ziskaly svou pfidanou hodnotu. Trend farmatskych trhii tak pfinesl novou moznost
alternativniho prodeje potravin a mezi obyvateli Ceské republiky se rozsifil velice rychle.
Zadna z dal§ich alternativnich potravinovych siti se nedokazala rozvinout za tak kratkou

dobu v takové mifte (Zagata, 2012).

Prvotni zlom v zacatku fungovani FT pfiSel mezi lety 2009 a 2010. Tehdy byl
uspofadan prvni trh na okraji Prahy. Uspotfadala ho dvojice organizatori, kterd oslovila
vytipované farmafe a nabidkou, zda by tam nechtéli zkusit prodavat své produkty. Trh mél
jasné nastavend pomérné piisna pravidla. Zprvu se vilbec nevédélo, jak velké ohlasy bude
trh mit. Postupné byla obcanskym sdruzenim zaloZena facebookové skupina, ktera méla za
cil zalozit dalsi FT. V té dobé bylo ovSem tézké najit farmare, kteti by o takovou spolupraci

méli zajem, jelikoZz tomu zpocatku nikdo pfili§ nevéfil, i to bylo divodem, pro¢ v tu dobu

! P¥idand hodnota je v souvislosti s farmafskymi trhy zaruka toho, Ze je zboZi Gerstvé a vypéstované od
provétenych farmari.
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méli mnozi farmafi prondjem zdarma. Mohli to tak pfijit vyzkouSet a rozhodnout se, zda se

jim to vyplati ¢i nikoli (Zagata, 2012).

Prvni farmaftsky trh si ziskal zcela ne¢ekanou pftizen zakaznikd, a to vedlo k tomu,
ze jak farmafi, tak i zdkaznici zménili svilj ndzor a zacali farmarské trhy navstévovat. Ze
zacatku se farmarské trhy pofadaly jen ve velkych méstech, postupné se ale zacaly
vyskytovat i v téch mensich. Jiz koncem roku 2011, ¢ili necelé dva roky po otevieni prvniho
FT, existovaly v Ceské republice farmaiské trhy ve vice nez 200 méstech, z &ehoZ zhruba

40 bylo jen v Praze (Zagata, 2012).

V Ceské republice vznikaly trhy pod zastitou n&jakého organizatora, nevznikaly
spontanng, jako tomu v nékterych zemich byva. Hlavnim cilem vzniku prvnich FT bylo
predevsim pfijit se zplisobem, kdy bude mozné prodavat cerstvé lokdlni produkty
nekonvenénim zptsobem prodeje tak, aby to bylo pfijemné a vyhodné pro ob¢ strany

(Zagata, 2012).

Vyznamnou roli pfi zrodu takovych farmarskych trh, jaké je zna ¢lovék dnes je
povazovan pan Jifi Sedlacek, zakladatel ob¢anského sdruzeni Archetyp, které zacalo pofadat
farmatské trhy v Praze na Jifdku, na Néaplavce a na Kubéni. Jeho motivaci k organizaci
farmatskych trhti bylo to, Ze trhy vidal v zahrani¢i jak ve velkych, tak i v malych méstech a
vSude byly tyto trhy hojné navstévované. Inspiroval se v zemich, mezi které patii Rakousko,
Svycarsko, Francie ¢i Spanélsko. V téch zemich nebyla tradice farméaiskych trhii pieruiena
tak jako v CR, a i piesto se tam prodejciim velice dafilo. Rikal si, Ze trhy maji své kouzlo a

tradici, a proto by bylo spravné, aby tuto tradici opét nékdo obnovil (Sedlacek, 2011).

., Zahy jsme pro magistrat vytvorili studii, ktera méla za cil vytipovat vhodna mista
v Praze pravé pro farmarska trzisté. Mnoha z mist, ktera jsme tehdy vytipovali a navrhovali,
skutecné temi trzisti jsou. 21. 1. 2010 jsme udélali seminar, kterym jsme chteli vzbudit zajem
Jjak v mistni samosprave, tak ve statni sprave, eventudlné i u soukromych subjektii. Pozvali
Jjsme Fadu novinaru, médii, starosty obci a mést, predevsim z Prahy, z méstskych casti, ale
iz okoli, a seslo se asi dvaactyricet ucastnikii, coz bylo uzasné. Byl to signadl, Ze je to
zajimavé téma, ze to nekoho bavi, Ze je to néco, kviili cemu stoji za to, prijet, zajimat se o vec.

Mnozi z ucastnikii dnes trhy poradaji, takze to bylo ku prospechu “ (Sedlacek, 2011).
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DalSim dtlezitou podminkou je dle Sedlacka (2011) to, aby zboZi prodavané na trzich

nebylo drazsi nez to, které miize obcan sehnat v supermarketu v daném misté.

3.4.2 Prinosy farmarskych trhi

Na farmafské trhy lze nahlizet ze dvou odlisSnych hledisek. Z toho prvniho,
spolecenského, pfinaseji farmarské trhy predevs§im piijemny kulturni zazitek. Lidé se mohou
na trzich setkdvat se svymi znamymi a uzit si tak ptijemné chvile. Trhy jsou potadany pod
Sirym nebem, takZe maji lidé moZznost travit pii ndkupu ¢as na erstvém vzduchu. Farmaiské
trhy tedy nejsou vyhledavany pouze za ti€elem nakupu, ale také diky mistu jejich kondni a

pfidané hodnoté v podob¢ moznosti traveni ¢asu se znamymi (Vankova, 2013).

Lidé na trzich mohou navazat uz$i kontakt ptfimo s prodejci. Také byvaji nékdy
soucasti trhi kulturni ¢i ptehlidkové akce, tudiz lidé nékup spoji s pfijemné stravenym
casem. Pokud se lidé na trzich schazeji, misto konédni oZije, tudiz se jako piinos da pokladat
1 podpora kultury a mistnich umélcti v daném mésté ¢i obci. Dalsi vyhodou je také to, Ze
plodiny, které jsou prodavany na trhu byvaji mnohdy sklizeny pfed méné nez 24 hodinami.
Diky tomu, Ze je prodavaji piimo jejich péstitelé, je zkracena doba cesty mezi producentem

a naslednym spottebitelem (Vankova, 2013).

Z hlediska druhého, ekonomického, spocivaji ptinosy v tom, ze vzhledem k ptfimému
prodeji nedochazi ke zdrazovani zbozi kviili poplatkiim pro zprostfedkovatele prodeje. Zbozi
tak byva prodavéano za cenu, ktera odpovida kvalité zbozi. Pro prodavajici pfinaseji trhy
uréitou financ¢ni jistotu, Ze budou mit kde své produkty prodavat. Mnozi z nich maji své
misto na trzich nasmlouvané na celou sezénu doptedu, mohou diky tomu odhadnout, kolik
zbozi dokazi prodat a tim paddem kolik toho musi vypéstovat, aby zbozi zbyte¢né
nevyhazovali. Také lze stejnym zpisobem odhadovat piiblizny pocet pravidelnych

zakaznika (Vankova, 2013).
Ve vétsiné pripadl si mésta uctuji urcitou predem domluvenou ¢astku za poskytnuta

prodejni mista, kterou musi prodejci zaplatit. Podle toho, kdo dany farmatsky trh porada

zaplati prodejci bud’ méstu nebo ptipadnému externimu potadateli. V ptipad¢, ze zdkaznik
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u prodejce nakoupi, ziistavaji vydélané penize v daném regionu, coz lze povazovat za piinos,
jelikoz prodejce mize penize pouzit k dal§imu rozvoji svého zeméd¢lstvi, a tudiz ptispivat

ke zlepSovani zeméd¢lstvi v regionu (Vaikova, 2013).

3.4.3 Kodex farmarskych trhii

Kodex farmaiskych trhGi? slouzi pro lepsi orientaci vtom, co je moZzné na
farmatskych trzich prodavat zédkaznikiim a co nikoli. Hlavnim cilem tohoto kodexu je
nabizet vyhradné ty potraviny, které maji ¢eskou tradici a historii. VSichni farmafi musi se
svymi produkty dodrzet pozadavky na kvalitu a hygienickou nezavadnost podle tohoto

kodexu.

3.4.4 Porovnani farmarskych trhi a farmarskych obchodi

Na prvni pohled se mtze zdat, ze FO? a FT* si jsou svym zplisobem prodeje velmi
podobné, Gplné€ tomu tak ale neni. Spole¢né maji to, Ze v obou piipadech se jedna o mista,
kde si ¢lovék mize zakoupit farmarské produkty s urcitou zarukou kvality. Oproti tomu, FT
na rozdil od FO nabizi také pfijemnou atmosféru a zazitek spojeny s nakupem, coz je i jeden
z bodi Kodexu FT. Rozdil je ¢astecné i v sortimentu nabizeného zbozi. Do FO si lidé
zpravidla chodi kupovat potraviny, které maji vétsi sklon k tomu rychleji se kazit. Oproti
tomu na FT se prodavéa spiSe zbozi trvanlivéj$i povahy, jelikoZ moznost uchovavani a
chlazeni potravin je pon¢kud omezenéjsi. FO maji také snadngjsi zplisob moznosti feSeni
ptipadnych reklamaci, coz mnozi zdkaznici vnimaji jako velké plus. Za zminku stoji také to,
ze se celkové FO setkavaji s mnohem mensim poctem podvodnych prodejii zbozi
z velkoskladt. To se da pfisuzovat tomu, Ze podléhaji méné ptisnym pravidlim oproti FT,
kde se musi prodejci fidit pravidly organizatort a ptipadné dodrzovat Kodex FT (zalezi, zda

ho chce organizator FT dodrzovat, neni to povinné) (Spilkova, 2016).

2 Celé znéni kodexu se nachazi v ptiloze
3 Farmaiské obchody
4 Farmaiské trhy
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Obecné by se dalo fici, ze jak FO, tak i FT maji své vyhody a nevyhody. Farmaiské
obchody kladou mensi naroky na farmate, mohou prodavat zbozi celoro¢né a tim si zajist'uji
odbyt i béhem zimnich mésicl. Zaroven vSak maji vétsi ndklady na vedeni obchodu a mnozi
farmati se spolupracim s FO vyhybaji kvili Spatnym zkuSenostem a povéstem (Spilkova,

2016).

Oproti tomu maji FT mnohem mensi ndklady na uskute¢néni prodeje. Farmati radéji
spolupracuji s organizatory FT neZli s majiteli FO, ale maji zase omezenou provozni dobu a
mén¢ stabilni odbyt. Posledni dobou se vSak stale zvySuji poplatky i prodejciim na FT, proto
mnozi z nich zac¢inaji volit cestu takovou, Ze si misto prodavani svych produktd na trzich
oteviraji vlastni farmaiské obchody. Nevyplati se to ale plo§né ve viech méstech Ceské
republiky, napiiklad v Praze si moc lidi nechce vlastni obchody otvirat z toho diivodu, Ze
tam funguje pfili§ mnoho FT, tudiZ by jejich odbyt nebyl dostacujici, a to zejména v letnich
mésicich béhem sezony, kdy dava velka cast zdkaznik pfednost nakupu na Cerstvém

vzduchu pfed ndkupem v kamenném obchodé (Spilkova, 2016).

Lze tici, ze ob¢é zminéné moznosti alternativniho zptsobu prodeje potravin maji své
vyhody a nevyhody. Nelze jednoznacné urcit, ktery ze zplisobtl je lepsi. Ob& moznosti jsou
v jistém sméru vyhodné jak pro provozovatele, tak pro farmare, a i pro zdkazniky. Zaroven
mohou obé moZnosti existovat vedle sebe, jelikoz oba zplisoby si dokéazi najit své odbératele

(Spilkova, 2016).

3.4.5 Budoucnost farmarskych trhii

Jak jiz bylo zminéno, popularita farmaiskych trhii stale roste. V Ceské republice jsou
diky klimatu FT oblibengjsi spiSe ve méstech. Je to dano tim, ze obyvatelé ve méstech nemaji
moznost vlastniho péstovani Cerstvého ovoce a zeleniny, tudiz pokud se zajimaji o zdravy

zivotni styl ¢i si chtéji jen doptat poctivé Cerstvé produkty, navstivi tak farmarské trhy.
Z toho stejného divodu se také dle Spilkové (2016) stale zvySuje poptavka po

bedynkach. Obdobné¢ jako u FT si sviij zdjem ziskavaji pfevazné ve méstech. Oproti tomu

obyvatelé venkova nejsou k farmarskym trhim tolik piivétivy. Mohou si totiz diky
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lokalnimu klimatu péstovat na vlastnich zahradkach alesponi ovoce a zeleninu. K tomu, aby
néco vypeéstovali pouze pro svou vlastni spotfebu neni tfeba ptiliSného prostoru. Mnohdy
postaci i par metra ctverecnich ptfed domem. Pokud maji venkovsti obyvatelé néjaké mensi
policko ¢i vétsi zahradu, davaji prebyte¢nou cast své trody svym sousediim a tim si mohou

zpeviiovat sousedské vztahy.

Pro venkovské obyvatele jsou tim padem FT zbytecné a nemélo by jejich zfizovani
na vesnicich velky potencial. Zajimavy je fakt, ze v Ceské republice nepatii samozasobitelé
mezi nejchudsi vrstvu obyvatel, ackoli v jinych statech tomu tak je. Je to dano tradici, kdy

bylo samozésobitelstvi povazovano za volno€asovou aktivitu (Spilkova, 2016).

3.4.6 Pocet farmaiskych trhi v CR

Podle nejvétsiho eského portdlu farmaiti nazvaném Cesky farméi, je v eské
republice k roku 2022 celkem 140 farmaiskych trhi rozmisténych ve vSech krajich. Nejvice
farmatskych trht je v kraji Jihomoravském, nasleduje Praha a hned za nim kraj Stftedocesky.
Nejméné farmaiskych trhii se poté nachdzi v kraji Karlovarském a Kralovehradeckém.
Zaroven ma kazdy novy farmai moznost se bezplatn€ na tomto portle zaregistrovat a zacne

se tam zobrazovat cela jeho nabidka (ceskyfarmar.cz, 2022).
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Tabulka 2: Poet farmaiskych trhii v CR

KRAJ POCET
JIHOCESKY 7
JIJHOMORAVSKY 38
KARLOVARSKY 1
KRALOVEHRADECKY 1
LIBERECKY 5
MORAVSKOSLEZSKY 10
OLOMOUCKY 2
PARDUBICKY 4
PLZENSKY 5
PRAHA 26
STREDOCESKY 23
USTECKY 8
VYSOCINA 3
ZLINSKY 7

Zdroj: https://www.ceskyfarmar.cz/farmarsky-trh.php, dale vlastni zpracovani, 2022
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3.4.7 Farmarské trhy v Praze

Trhy s potravinami a zemé&délskymi produkty existovaly v Praze jiz od pradavna.
Nejstars$im stale fungujicim trhem je trh Havelsky, ktery se nachazi v okoli kostela svatého

Havla. Toto trzist¢ funguje jiz od roku 1232 (Blaz¢ikova, 2010).

vvvvvv

nazev podle toho, co se na daném trhu prodéavalo. Existoval naptiklad trh Ovocny, Uhelny,
Vajecny, jen maly kousek od Vaclavského ndmésti byl trh Husi. Na Dobyt¢im trhu, ktery se
nachdzel na Karlové namésti mohli lidé zakoupit tfeba ryby, dobytek, uhli, obili ¢i dievo.
Trhy byly pofaddany na spousté¢ mistech po celé Praze a nckteré nazvy téchto mist se

zachovaly az do dnes (Blaz¢ikova, 2010).

V dnesni dob¢ se v Praze konaji farméaiské trhy v témét kazdé prazské ctvrti od roku
2010. Nekteré trvaji dodnes, jiné méni misto ¢i majitele. Mnoho lidi si v dne$ni dobé neumi
Prahu bez tradi¢nich farmatskych trha jiz vibec predstavit. Zakaznici si na trzich mohou
zakoupit Cerstvé produkty rovnou od zemédélct. Spadd mezi né napiiklad spousta sezonniho
ovoce a zeleniny, vSelijaké bylinky, mlééné vyrobky, femeslné vyrobky ¢i také tfeba
kvétiny, palac¢inky nebo Cerstvé pfipravend kdva. Lidé proto chodi na trhy nejenom za
nakupem potravin, ale i pro kavu a Cerstvy kolac, ktery si snédi v n€jakém pftilehlém parku

(prague.eu, 2022).

Vétsina z prazskych trhi je v provozu od bfezna do listopadu. Pies zimu jsou nékteré
trhy v provozu také, ale samoziejmé pouze s omezenym sortimentem. Oteviraci doba je u
vSech trhi individualni. Nékteré maji otevieno kazdy pracovni den, jiné tfeba zase jenom
v sobotu. Na né€kterych maji dokonce zakaznici moznost vyuzit pfistavéné stoly a vychutnat

si zakoupené potraviny rovnou na trhu (prague.eu, 2022).
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Mezi nejznaméjsi prazské trhy patii tyto:

Farmaftské trhy Hefmanak

1. Farmaiské trhy na Néplavce
2. Trhy na Jitéku

3. Farmaiské trhy na Kulatdku
4. Farmaiské trhy Andél

5. Farmaiské trhy Tylak

6.

7.

Trhy v Prazské trznici

Obrazek 3: Farmariské trhy na Jifaku

Zdroj: https://www.kudyznudy.cz/akce/farmarske-trhy-na-jiraku-2017, 2022
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3.4.8 Evropska unie a farmarské trhy

V ramci Evropské unie existuje tzv. nafizeni o spole¢né organizaci zeméd¢lskych trhli
(Natizeni ¢. 1308/2013 — spole¢nd organizace trhli se zemédelskymi produkty). Cilem tohoto
nafizeni je stabilizace zemédélskych trhi, zabranéni vyostfovani krizovych situaci, zvySeni
poptavky a také pomoc zemédélskym odvétvim. Nafizeni zdroven stanovuje podminky,
které zajistuji kvalitu vyroby a produkti. Také jsou v nafizeni obsazeny pravidla pro
obchodovani se zemédélskymi produkty a pravidla pro hospodaiskou soutéz. Natizeni
prochdzi ¢astymi obménami a nejruznéjSimi dodatky. Naposledy bylo upraveno pro obdobi

2021-2022 (EUR-Lex, 2021).

3.4.9 Farmarské trhy ve svété

3.49.1 Afrika

V Ceské republice jsou farmatské trhy doplitkovym zptisobem prodeje potravin, ale
v Africkych statech je tomu jinak. V téchto mistech pfedstavuji farmaiské trhy mnohdy
jediné mozné misto, kde si mohou lidé Cerstvé potraviny zakoupit. Na kazdotydennim trhu
v kamerunském Fumbanu mohou lidé zakoupit vS§e mozné. Elektiina v téchto oblastech
v podstaté skoro nikdy nebyva, tudiz se jako nejcastejsi zplisob konzervace potravin pouziva
uzeni. Na rozdil od pomérné ptisnych pravidel, kterda musi prodejci na Ceskych trzich
dodrzovat, v Africe skoro zadnd pravidla neexistuji. Prodejci ldkaji své potencidlni
zakazniky vyvolavanim svych jmen a nabizenych produktli a zaroven jejich oslovovanim

(Kukal, 2011).

3.4.9.2 Amerika

Farmafské trhy funguji v Americe na jiném principu, neZ je tomu v Ceské republice.
Farmafiské trhy a supermarkety tam totiz navzajem nepiedstavuji konkurenci. Mistni farmari
dodavaji své potraviny i do supermarketil, tudiz je kvalita potravin nabizenych na trzich
srovnatelnd s potravinami ze supermarketti. Lidé ovSem v hojném poctu trhy navstévuji a ty

tak tvoii nedilnou soucast jejich rodinnych nédkupt. Samotné trhy se od téch ceskych ale
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nijak zasadn€ neliSi. Lze na nich zakoupit Cerstvé ovoce, zeleninu, ryby, chléb a dalsi
potraviny. Soucasti kazdého amerického trhy jsou ovSem stanky s obCerstvenim, tomu tak
v Ceské republice byva jen nékde. Dost asto také americké trhy doprovéazi za¢inajici

umeélci, kteti svoji hudbou vyvolavaji pfijemnou atmosféru (Romanova, 2011).

3.4.10 Podminky prodeje

Pro farmarské trhy plati takzvané Desatero Statni veterindrni spravy. Kazdé trhy
dozoruje pfisluSnd krajska veterinarni sprava. Trhy musi byt obci povoleny a krajskou
veterinarni spravou musi byt schvaleny trzni fad, pokud nebyl vydan formou natizeni obce.
Do desatera se fadi zakladni hygienicka pravidla, aby mohl byt prodej uskute¢nén. Mezi
tato pravidla patfi po¢et maximalniho mnozstvi nabizenych zvitat ¢i vajec. Dale pfesné
oznaceni vcelich vyrobkl, teploty, ve které musi byt jednotlivé produkty uchovavany,
spravna oznaceni vyrobkd nebo také povinné odévy osob manipulujicich s nebalenymi
produkty. Veskeré tyto nalezitosti musi byt dodrZzovany a byvaji také krajskou veterinarni

spravou pravidelné kontrolovany (svcr.cz, 2022).

3.4.11 Asociace farmarskych trzist

Asociace farmarskych trzist' je uskupeni, které sdruzuje provozovatele farmarskych
trhti. Ti musi ovSem dodrzovat dana pravidla. Mezi tato pravidla patii peclivy vybér farmari,
kteti budou nabizet na FT své produkty, které musi mit tuzemsky ptivod, ddle musi mit
rozumné nastavenou vysi poplatkli a také musi dbat na spravedlivy pfistup ke vSem

prodejctim (aftcr.cz, 2022).

Veskeré potraviny nabizené na farmatskych trzich musi mit alesponi z 90 % ptvod
v Ceské republice. Upiednostiiuji se potraviny, které pochazi z ekologického zemé&dglstvi.
DalSim pravidlem je to, ze masné vyrobky v zadném piipadé¢ nesmi obsahovat strojné
oddélené maso, mouku, sdju ¢i jiné ndhrazky. Kontroluje se sloZeni a ptivod vSech potravin

(after.cz, 2022).
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VSsichni ¢lenové Asociace farmatskych trzist’ jsou vazani tzv. Kodexem Asociace
farmarskych trzist. Farmaisky trh, ktery je organizovan touto asociaci 1ze poznat podle loga,
které musi byt umisténo ne viditelném misté¢ na trhu a zaroven také na internetovych

strankach daného organizatora (aftcr.cz, 2022).

Primérnim cilem asociace farmaiskych trzist je zvySovani kvality farmatskych trha
a dohlizeni na jejich spravné a poctivé fungovani. Na FT si mlze zakaznik zakoupit
produkty vyhradné od malych a stfedné velkych zeméd¢€lskych podnikti, pekaiti, rybaiti nebo
feznikl. Na trhu prodavaji ptimo vyrobci produktli nebo 1idé s nimi tésné spjati, neni to

misto, kde by prodavali ptekupnici (after.cz, 2022).

Mezi ¢leny AFT? patfi:
1. Archetyp, zapsany spolek (Farmaiské trzisté¢ Naplavka, Hefmanak, Kuban)
2. Envic, obCanské sdruzeni (Plzeniské farmarské trhy)
3. Trhni se, obcanské sdruzeni (Roudnické farmarské trhy)
4. Bludiste, zapsany spolek (Farmaiské trhy Karlovy Vary)
5. Pod platany, zapsany spolek (Farmatské trhy Rajska zahrada, Cerny most, Spoftilov)
6. Vystaviité Ceské Budgjovice (Farmaiské trhy Ceské Budgjovice)

Obrazek 4: Logo AFT

e NCS

FERMARSKYCH TR2IAT

CESKE REPUBLIKY

Zdroj: https://www.aftcr.cz, 2022

5 Asociace farmaiskych trzist
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3.4.12 Produktové znacky

V poslednich letech se zacind zvySovat zajem o potraviny, které maji svij ptivod
v Ceské republice. Aviak velké mnoZzstvi supermarketi, které jsou téméf viude a nabizeji
svym zakaznikiim vyhodné akce to farmartim piili§ neulehcuji. Postupem casu tedy vznikl
koncept regionalnich znacek. Nejprve vznikly regionalni zna¢ky na Sumavé, v Krkonogich
a v Beskydech, tyto oblasti nasledné zaloZily Asociaci regionalnich znatek® CR. Zaéali se
k nim piidavat i dal$i regiony a v dne$ni dobé je v Ceské republice takovych znaéek uz tiicet.
Néjakou dobu po vzniku regionalnich znacek zavedlo Ministerstvo zemédélstvi 1 takzvanou
regionalni potravinu, pficemz je kazdorocné soutéz o nejlepsi potraviny jednotlivych kraja.
Spole¢né s regiondlnimi znackami funguji soubézné i dalSi typy oznaCovani potravin,
v Ceské republice se miize &lovék setkat napiiklad s ozna¢enim kvality Klasa, Tradici Bilych
Karpat, Regionalnim produktem Cesky raj nebo regionalnim potravinaiskym klastrem
Chutna hezky — Jiho€esky. VSechna tato oznaCeni ovSem nespadaji pod koncept ARZ

(Spilkova, 2016).

Obriazek 5: Regionalni znatky v CR
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Zdroj: https://www.regionalni-znacky.cz, 2022
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3.5 Alternativni formy prodeje lokalnich zemédélskych produktu

3.5.1 Prodej ze dvora

Dalsi formou prodeje farmatskych produktli mize byt i tzv. prodej ze dvora. Projekt
nazvany ,,Najdi svého farmafe” vymyslel v roce 2010 FrantiSek Némec z Jihlavy, ktery
pfiSel na jednoduchy zpiisob, kterym lze vytvofit spojeni mezi zemédélcem a jeho
potencialnim zdkaznikem. Cilem tohoto projektu je informovat pfipadné z4jemce o tom,
kdy, kde a jak mohou nakoupit Cerstvé produkty pifimo od vybranych farmaiti (Blahoutova,

2011).

Diky tomuto zplsobu mohou zdkaznici nahlédnout na to, jak samotné chovani
hospodaftskych zvifat ¢i péstovani plodin probihd v praxi. Nektefi farmafi nabizi i rizné
prohlidky po svych hospodaistvich. Také maji zékaznici jasny diikaz o ¢erstvosti a poctivosti

zakoupenych potravin (Blahoutova, 2011).

Na internetu nasledné vznikl seznam farmait z celé Ceské republiky, ktery obsahuje
informace o farmdch, nabizenych produktech a vyrobcich. Néktefi zemédélci nabizeji
k prodeji i doplitkové ,,sluzby*. Zajem o prodej ze dvora je pomérné velky a lidé mohou diky
nému stravit i n&jaky ten ¢as navic v ptirod€. Spousta zemédélcti nabizi zajemciim moznost
stravit ¢as na jeho farmé spolu se zvifaty, nebo se podivat, jak probihd prace na statku

(Blahoutova, 2011).

3.5.2 Bedynky
Farmatské bedynky jsou dalSim moznym zpiisobem prodeje farmaiskych produkta.

V dnesni dobé je jiz mozné zakoupit bedynku nejen se zeleninou, ale naptiklad i s mléEnymi

vyrobky, vajicky, masem, marmelddami ¢i ¢erstvym pecivem (Chvostova, 2018).
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Bedynkovy prodej je formou APS a jiz dlouh4 léta funguje v zemich, kde maji lidé
zkuSenosti jak s malymi firmami, tak celkové i s pfimym prodejem. Patii mezi n¢ Francie,
Svycarsko, Velka Britanie ¢ Némecko. Jde o zplisob prodeje maximalné pies jednoho
prostfednika, jehoz cilem je co nejrychlejsi cesta produktu od farmate ke spotiebiteli. Hlavni
pointou této formy prodeje je vyhnuti se slozitym distribu¢nim zélezitostem a zbyte¢nému
zdrzovani potravin na piekladistich. Za zminku stoji urcité také to, Ze spotiebitel zna presny
puvod zakoupenych potravin, vi, kde byly produkty vypéstovany a také kym (Spilkova,
2016).

Tyto bedynky lze zakoupit podle moznosti konkrétni dodavatelské firmy. Nejcastéji
si ¢lovék mize pfedem objednanou bedynku vyzvednout na misté nebo si ji nechat dovézt.
Nékteti dodavatelé nabizi i dopravu zdarma. V kazdém kraji si potom mtize ¢lovék vybrat
z n€kolika dostupnych firem, které tyto sluzby nabizeji. Zalezi na konkrétni firmé, ale
vétSinou probihd objednavka bedynek tak, Ze si ¢loveék bud’ vybere z pfedem dané nabidky
jednotlivych bedynek, nebo m& moznost vlastniho sestaveni jejiho obsahu. Ceny se poté
pohybuji podle zvolené varianty. Nejlevnéjsi se pohybuji v priméru okolo 400 K¢ a ceny

mohou stoupat az k f4diim nékolika tisic za bedynky velké (Chvostova, 2018).

U nekterych typi bedynek si lze namixovat produkty i od vice farmati. To je
vyhodné v tom, Ze mé jednak zdkaznik vétsi vybér a také je mozné zajistit zdsobovani
vétsiho poctu odbératelii z rozséhlejsi oblasti. V zahrani¢i je obCas také moznost si do
bedynky objednat néjaky druh exotického ovoce, které je sice dovazeno z exotickych zemi,
ale je dbano na jeho kvalitu a princip fair trade®. Obsah bedynek se 1isi v zavislosti na
konkrétni urodé a na tom, jaka je zrovna sezona. Veskeré obalové materidly pouzivané pii
bedynkovém prodeji jsou recyklovatelné ¢i znovupouzitelné po celou sezoénu (Spilkova,

2016).

7 Alternativni potravinové sité

8 Fairtrade je certifikace zbozi, které musi spliiovat ur¢ité ekonomické, socialni a ekologické standardy.
Hlavnim smyslem této certifikace je umoznit péstiteliim, zaméstnanciim ¢i femeslnikiim ze zemi globalniho
Jihu (zemi Afriky, Asie a Latinské Ameriky) moznost uzivit se vlastni praci za distojnych podminek
(fairtrade.cz, 2022).
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V posledni dobé¢ je o tyto bedynky veliky z4jem a jsou vyuzivany piedevsim lidmi,
ktefi nemaji Cas chodit nakupovat zeleninu od farmaii osobné a rade¢ji si nechaji plnou

bedynku dovézt az dom.

Bedynkova forma jako jeden z konceptl alternativniho zptisobu prodeje potravin se
stava ¢im dal oblibenéjsi. Své zastance si nasla i fadach téch, pro které nejsou alternativni
formy produkce potravin pfili§ diilezité a bézné je nevyhledavaji. Cim vice moznosti lidé
maji, tim spiSe ne¢ktery z konceptl vyuziji a bedynky tudiz mohou vyuzivat jak lidé, ktefi se
o udrzitelnost pfili§ nezajimaji a pouze jim systém bedynek pfijde sympaticky, tak i lidé,
n¢ predstavuji vhodny start. Jidlo, navic jesté s bydlenim a dopravou mé nejvétsi dopad na

zivotni prostfedi v ramci spotfeby domacnosti (Spilkova, 2016).

Bedynky mohou vyuzivat jak individualni ¢lenové, tak i celé domacnosti. Diky tomu,
ze ma ¢lovék v mnoha piipadech moznost si sestavit bedynku dle svého uvazeni, snizuje tim
riziko plytvéani potravin. Hlavnim divodem, pro€ je o bedynky z4jem je pfedevsim vidina
cerstvého ovoce a zeleniny, jejich chut’ a také zdjem o zdravi spotiebitelii. Nicméné¢ vidina
udrzitelnéjSiho zplisobu prodeje potravin ponékud zaostava. I tak je to ovSem alespoil dobry

zacatek z pohledu individualnich spotiebitelii (Spilkova, 2016).

Velkéd cast zajemct o bedynky se zdroven zajima o zdravy Zivotni styl a s nim
spojenou udrzitelnost. Podle toho, jak velci zastanci biokvality zékaznici jsou, se odliSuje 1
diivod nakupu bedynek. Pro ty, ktefi nakupuji potraviny v bio kvalité primarné kvili jejich
kvalit¢ a chuti, neni hlavnim motivem ekologické chovani, které¢ pro né¢ predstavuje spise
mily bonus. Poté jsou tu taci zdkaznici, kteti v bio kvalité kupuji pouze bedynky, a tudiz jim
jde pouze o jejich vyhodnost, nikoli o ekologické chovani jako takové. Posledni skupinou
spotiebitell jsou ti, ktefi zacali nejprve ndkupem bedynek, ale libi se jim, Ze tak mohou
prispét k vétsi udrzitelnosti, a tak hledaji dal$i mozné cesty, jak se vyvarovat masové
spotiebé potravin. O posledni zminéné skupiné lidi lze fict, Ze se v nich ukryva nejvétsi

potencial (Spilkova, 2016).
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3.5.3 Samosbér

Zakaznici, ktefi nemaji radi kupované jahody ze supermarketti si je mohou nasbirat i
sami. V posledni dobé se hodné¢ rozrostl trend samosbéru po celé republice. Tyto
vlastnoruéné nasbirané jahody totiz predstavuji zaruku toho, ze pochazi z Ceské republiky

a lid¢ tak podporuji ceské zeméd¢€lce (rexter.cz, 2022).

Samosbér probiha tak, Ze si nejprve ¢lovek vybere farmu, na kterou by chtél vyrazit.
Poté se sezndmi s pravidly dané farmy, protoze kazda farma ma sviij fad. Nékde napiiklad
nechaji sbirat zdkazniky i s détmi, které pobihaji okolo a pomahaji sbirat, jinde jim to
nedovoli. Nadobu, do které ¢loveék jahody sbira, si ptiveze kazdy sam. Pak uz staci jahody

nasbirat a podle jejich mnozstvi je zaplatit (rexter.cz, 2022).

Vedle samosbéru jahod zacaly néjaké farmy nabizet i samosbér jinych druhti ovoce
&i zeleniny. Pro piiklad se jedna o Skolni statek Opava, kde si mohou Opavané utrhnout
zeleninu pfimo ze zdhonu. Na mySlenku umoznit lidem nasbirat si zeleninu piimél
zaméstnance Skolniho statku Gspéch se samosbérem malin, kterych méli piebytek v roce
2015. ,,Nejjednodussim feSenim bylo nechat lidi, aby si je sami nasbirali. Za ¢trnact dni to
bylo asi tfi sta kilo. Jedno stalo pétadvacet korun a za vytézek malinisté rozsitime," sdélil

Jan Weiss ze Skolniho statku (moravskoslezsky.denik.cz, 2015).

3.5.4 Farmariské obchody

Jednou z moznych forem prodeje farmarskych vyrobkl se staly také farmaiské
obchody. Prvni takovy obchod byl zalozeny v roce 2010 panem Jitim Malkem. Ten uz v roce
2009, kdyz chtél zacit podnikat v oblasti farmaiskych potravin piiel na to, ze v Ceské
republice neni zadny obchod zaméfeny na lokalni farmarské produkty. Zalozil proto
prodejnu Nas grunt, ve které si miize zdkaznik zakoupit poctivé potraviny a zarovei se jejich
koupi podporuji mali a stiedni farmafi, coz byla dalsi véc, kterd se zakladateli obchodu
zamlouvala. V sou¢asné dobé jsou v Ceské republice tfi prodejny Na§ grunt, a to v Praze,
v Kolin¢ a v Pardubicich. Zaroven se firma spojila v roce 2016 se spolec¢nosti Sklizeno a u

nové vznikajicich prodejen podporuji primdrné tuto znacku (nasgrunt.cz, 2022).
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V dnesni dobé existuji nejen farmarské obchody v podobé kamennych prodejem, ale
¢im dal Castéji se lidé mohou setkat i s prodejnami pojizdnymi. Ty maji oproti tém klasickym
niz§i provozni naklady, takZe jich mnohdy vyuZzivaji zaCinajici prodejci. Postupné se i
v Ceské republice za¢ina prosazovat trend tzv. shop in shop. Zde jde o to, Ze do supermarketii

jsou umistény regaly s farmaiskymi produkty (Spilkova, 2016).

TéméF veskeré obchody s farmaiskymi potravinami vlastni v Ceské republice 1idé,
ktefi nemaji s farmafenim nic spolecného. Vyskytuje se jen maly pocet obchodu, kdy je
prodavajici zaroven farmar, ktery nabizené produkty sam vyrabi. Zplsobeno je to jak
nedostatkem zkuSenosti v podnikani, tak i celkové ne pfili§ velkym poctem stavajicich

zemédélct (Spilkova, 2016).

Ackoli vétSinu farmaiskych obchodl provozuji lidé, ktefi nemaji s farmatenim nic
spole¢ného, dodrzuji urcitd pravidla a kladou diraz zejména na udrzitelnost ve vyrob¢ a na
eticky zptsob prodeje potravin. Néktefi vyrobci nabizeji zejména ¢eské vyrobky lokalniho
puvodu a jini preferuji vétsi nabidku, kde se v sortimentu vyskytuje i zbozi zahrani¢ni

(Spilkova, 2016).

Na farmare, kteti se chystaji si zalozit vlastni farmatsky obchod ceka celd rada
nastrah. Mezi tu nejveétsi patii to, ze musi peclivé zvazit, zda se jim to vibec vyplati a zda
budou mit dostatek zdkazniki. V Ceské republice navitévuji farmaiské obchody spise lidé

zijici ve vétSich méstech, tudiz je dost pravdépodobné, ze na vesnici by se takovy obchod

vibec neuzivil (Spilkova, 2016).

DalSim tuskalim, které na zacinajici podnikatele cekd je dle Spilkové (2016)
nedostatek zkuSenosti s prodejem a podnikanim jako takovym. To byva hlavnim divodem,
pro¢ si spousta z nich otevieni vlastniho obchodu nakonec rozmysli a své produkty prodava
néjakou alternativni cestou. Moznym diivodem muze byt i to, Ze v mistnich podminkach se
rizné plodiny péstuji v riznych sezdnach, tudiz by neméli co nabidnout v jejich mezidobi.
Ostatné to je také ditvodem stale se zvySujiciho poctu nefarmatskych prodejci potravin, u

kterych se sortiment skladd4 i z potravin z dovozu.
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V poslednich letech se koncept FO stava ¢im dal oblibenéjsi. Vyhodou je, ze kazdy
obchod se mlize nabizenym sortimentem pfizpusobit pfanim zdkaznikd. Mezi jistou hrozbu
lze uvést to, Ze maji farmarské obchody tendence sméfovat ke konvencnimu zptsobu prodeje
potravin. Obchodnici musi byt opatrni, aby se tomu snaZili ptedchazet. Musi se jim ov§em
nechat to, ze maji velky podil na osvéte lidi v oblasti udrzitelného zplisobu vyroby a prodeje

potravin a celkové o kvalitnich farmatskych produktech jako takovych (Spilkova, 2016).

3.5.5 Komunitou podporované zemédélstvi

Jednou z dalSich forem alternativnich potravinovych siti je komunitou podporované
zemédélstvi. Stejné jako naptiklad u bedynkového prodeje jde predevsim o to, aby cesta od
farmate ke spotiebiteli byla co nejkratsi a nejjednodussi. Hlavni myslenkou je u komunitou
podporovaného zeméedélstvi to, Ze se snazi vytvofit fungujici ndhradu konvenéniho prodeje
potravin, ktery se bude snazit ptedev§im o podporu lokélnich farmaii a nebude v Zadném

ptipadé zatézovat Zivotni prostfedi (Spilkova, 2016).

Definici komunitou podporovaného zeméd¢lstvi 1ze uvést jako iniciativu produkce
potravin, u které jsou veSkeré piinosy i rizika sdileny mezi SirSim okruhem lidi. Tito lidé
jsou vzajemn¢ propojeni spoleCnym vlastnictvim investic, sdilenim naklad na vyrobu a

spole¢nou praci (Saltmarsh a kol., 2011).

Systém funguje tak, ze skupina odbérateld uzavie dohodu s producentem, obvykle to
byva na jednu sezénu, po kterou budou odebirat jim vypéstované produkty a za tuto sluzbu
mu zaplati pfedem. Mezi témito dvéma stranami se je$t€¢ mize objevit tzv. koordinator, ktery
na dohodu a vSechny nalezitosti s ni spojenou dohlizi a poméha fesit pfipadné problémy

(Patizkova, 2013).

Diky tomu, ze se lze kinternetu v dneSni dobé pftipojit témét odkudkoli, to
ptedstavuje velkou vyhodu pro komunikaci mezi farmati a jejich zakazniky. Obé€ strany si
mohou pomoci né¢j domluvit v jakych intervalech a na jakém misté bude probihat predavani
produkti. Muze se jednat bud’ o né€jaky prostor, kam nemaji cizi osoby pfistup ¢i o misto

vetejné pristupné. To uz zalezi na jejich domluvé (Spilkova, 2016).
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Vzijemny vztah mezi farmarem a odbératelem je zaloZen na vzajemné divére a
vyhodnosti pro ob¢ strany. Pro farmafe to pfedstavuje jisty zisk a pro odbératele zase
zaruCeny odbér zemédélskych produkt. Farmari maji diky platbé provedené piedem
adekvatni ptijem, ktery odpovida jejich ndkladiim a tomu, aby se jim cely obchod vyplatil.
Diky tomu, Ze probiha odbér produktl od farméfe piimo konecnému piijemci, a ne
zprostfedkované pres obchody, se uSetii vice prostfedkli pro farmaie a zajisti to tak

spotiebitelim niz§i cenu, kterd odpovida kvalité potravin (Spilkova, 2016).

V nékterych projektech komunitou podporovaného zemédélstvi je moznost misto
pfimé platby za dodané produkty tuto ¢astku odpracovat. Zalezi to na finanénich moznostech
odbératele a na domluvé mezi stranami. Touto moznosti se ukazuje diraz na solidaritu a
rovné postaveni vSech lidi, jelikoz pravé tim se komunitou podporované zeméde€lstvi
charakterizuje. Za zminku stoji také to, Ze v kazdém projektu jsou pravidla nastavend jinak

a existuji mezi nimi velké rozdily (Spilkova, 2016).

Komunitou podporované zemédélstvi se lisi od ostatnich forem APS predevsim tim,
Zze se snazi vytvafet komunitu, kterd je vzdjemné propojena a zaloZena na principu
spole¢ného sdileni a vzajemné podpory napii¢ potravinovym fetézcem. KPZ® vzniklo nejen
jako jeden z konceptli alternativ pro konvencni systém, ale pfedevs§im proto, aby vyjadiil

snahu zménit soucasny potravinovy systém tak, aby byl udrzitelné&;si (Spilkova, 2016).

V Ceské republice nejsou projekty KPZ rozsitené piilis dlouho. Na rozdil od
ostatnich alternativ ke konven¢nimu prodeji potravin ale maji jednu odliSnost. Ackoli by se
na prvni pohled mohlo zdat, ze jde pouze o prodej potravin mezi spotiebitelem a zdkaznikem,
neni tomu jenom tak. V KPZ jde totiz o néco vice. V téchto projektech je velice patrna snaha
0 rozvoj socidlnich vztahl a vazeb komunity s mistnim prostfedim. Samotny zakaznik zde
hraje mnohem vétsi roli nez jako pouhy spotiebitel, jako je tomu u ostatnich alternativnich
forem prodeje potravin. Zakaznik zde totiz ma urcitou zodpoveédnost, kterou spolecné sdili
s celou komunitou. Proto by se dalo fici, Ze pravé systém KPZ ma nejhlubsi potencial.
Spotiebitel je zde zapojeny do procesu a stava se tak aktivnim ¢lankem celého potravinového

systému (Spilkova, 2016).

 Komunitou podporované zemédélstvi
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spolupracim mezi nimi a jejich odbérateli maji zajiStény alespon néjaky jisty vydélek a
zéroved odbyt. Co se tyce realizaci KPZ v Ceské republice v poslednich letech, tak jejich
trend stoupa a da se i do budoucna oc¢ekévat narlstajici zjem o takové formy spolupraci
mezi zemédelci a odbérateli. Dle provedenych vyzkumt se pravé komunitou podporované

zem&délstvi povazuje za nejpiinosnéjsi alternativni formu produkce potravin (Spilkova,

2016).

3.5.6 Automaty na mléko

Od roku 2009 maji v Ceské republice lidé moznost nakupu &erstvého
farmarského mléka z prodejnich automatt. Velky trend téchto automatt ptisel o rok
pozdéji, v roce 2010. Trval vSak jenom do té doby, nez tehdejsi hygienik Michael Vit
prohlésil, Ze syrové mléko, které se v nich prodava miize byt zdravotné zavadné. I pres
diukladné kontroly a nasledny vysledek, ze se zavadnost mléka nakonec nepotvrdila,

lidé prestali mlékomatiim duvérovat (Vykydalova, 2015).

Velka ¢ast automatl zacala nabizet mléko pasterované. Jejich provoz se tidi
piisnymi hygienickymi pravidly, tudiz jsou obavy ze zdravotnich komplikaci
neopodstatnéné. V dnesni dob¢ jiz automaty na mléko zacinaji pomalu ubyvat, jelikoz
zajem stale vice klesa. Stali zdkaznici zastavaji, avSak novi nepfibyvaji. Automaty na
mléko nejsou jenom v Ceské republice, ale i ve spousté dalsich evropskych zemich.
Lze je najit napiiklad v Italii, Rakousku, Madarsku, Polsku ¢i na Slovensku

(Vykydalova, 2015).

Automat na mléko neboli mlékomat funguje velice jednoduse. Naplni ldhev
cerstvym mlékem, které je pasterizovano a diky tomu si udrzi vSechny zdravé slozky,
které obsahuje. Neni nutné mléko po jeho zakoupeni pievatrovat. Mléko nabizené
v takovém automatu zpravidla obsahuje 3,5 % tuku a je mozné si z né&j pfipravit tfeba
jogurt, tvaroh nebo syr. I proti pfipadné poruse je tento automat nastaveny a pokud by
k n¢jaké necekané poruse doslo, automaticky prestane mléko vydavat (Vykydalova,

2015).
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4 Vlastni prace

4.1 Marketingovy mix FT (5P)

V marketingu se ¢asto pouziva marketingovy mix 4P, ktery je tvofen ¢tyimi oblastmi,
pficemz vSechny zacinaji na pismeno P. Jednéd se Product (produkt), Price (cena), Place
(misto) a Promotion (propagace). Teorie 5P byla nésledn¢ rozsifena jesté o jednu oblast, a
to People (lid¢). Prvnim, kdo tuto teorii definoval byl N. Borden a nésledné ji pomohl
inovovat R. Clewett nebo J. McCarthy (firemnislovnik.cz, 2014).

Marketingovy mix se li§i pro rizné typy obchodl. Jinak tomu bude v piipadé
bézného supermarketu a jinak v ptipadé prodeje na farmarskych trzich. Rozdily jsou patrné
na prvni pohled, at’ uz se jednd o misto, produkty, propagaci nebo o samotné zdkazniky.
Farmartské trhy funguji na principu pfimého prodeje vyrobkid koncovym zikaznikim.

Marketingovy mix 5P je zpracovany z pohledu organizatora farmaiského trhu.

Obrazek 6: Marketingovy mix 5P

5PS
MARKETING
MIX

Zdroj: https://www.sketchbubble.com/en/presentation-5p-marketing-mix.html, 2022
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4.1.1 Product (produkt)

Z pohledu provozovatele farmarskych trhii se v ptipadé produktu nejedna o zadny
produkt jako takovy, ale o sluzbu, kterou provozovatel trhu poskytuje prodejciim. Presnéji
feceno se jednd o pronajem prodejniho mista na sjednanou dobu. Provozovatel si nejprve
ujedna povoleni k pofadani trhii na izemi mésta'®, nasledné také musi zajistit piistup k vodg,

mobilni toalety, elektiinu, moznost parkovani ¢i svoz odpadu.

Pot¢ pfijde na fadu nalezeni jednotlivych farmati, kterym jednotlivd mista na trhu
pronajme. Cim provéfengjsi a spolehlivéjsi farmati jsou, tim je to lepsi pro stabilni fungovéni
celého trhu. Podpisem smlouvy se zavazuje farmai k tomu, aby plnil pfedem stanovené
podminky, jako je dodrzovani pravidel na trhu, zarucené Cerstvost prodavanych vyrobki ¢i

véasné otevieni stanku.

Jednotlivé farmarské stanky bud’ miize poskytovat ptimo pronajimatel a jednotlivym
farmaitim je zapijcovat, nebo mohou mit farmati stanky vlastni. Zalezi poté na dohod¢ mezi
farmarfem a provozovatelem trhu, zda si stanovi podminky, jak ma stanek vypadat, aby
zapadl mezi ostatni ¢i nikoli. V pfipadé, Ze stanek pronajimatel farmaiim pijcuje, sepisuji

navic smlouvu o tomto prondjmu stanku, kdy musi byt vracen v ptivodnim stavu.

4.1.2 Price (cena)

V ptipadé farmarskych trhii se cenou zamysli poplatek za pronajaté misto na trhu.
Pokud trhy pofadd mésto ¢i obec, mlize byt poplatek prominut, to uz si stanovuje samo
mésto, pokud ovSem trhy neprobihaji pod zastitou mésta ¢i obce, musi jednotlivi prodejci za

sveé misto poplatek zaplatit, jelikoz se z takto vybranych penéz hradi nédklady na provoz trht.

V ptipadé, Ze jsou prodejci s né¢jakym méstem ¢i obci spjati, poplatky sice zavadét
nemusi, ale v pfipad¢ nevybirani poplatkti miize hrozit nezodpovédnost ze strany prodejct,
kteti si tak mohou sjednané terminy rusit, jak se jim zachce. Kvli témto pfipadiim se velice

Casto vyuziva vybirani tzv. symbolickych poplatkd, které nejsou nijak vysoké, ale piesto

10V ptipadg, Ze se na provozovani trhli spolupodili mésto, o povoleni se zadat nemusi.
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svij ucel plni. Ceny téchto poplatkil si organizatoti trhit nechavaji pro sebe a vetfejné je nikde

neuvadi, aby nedochazelo k odhalovani jejich obchodniho tajemstvi.

4.1.3 Place (misto)

Misto neboli place ptedstavuje v tomto konceptu dilezitou soucdst. Pravé misto
umoziuje pfedani produktu od farmare ke spotiebiteli. Své produkty zde nabizi prodejci

svym zakazniklim a také maji moznost si diky tomu vytvaret svou vlastni stalou klientelu.

Misto je jednim z hlavnich kritérii, kdyz se lidé rozhoduji, ktery farmaisky trh
navitivi. Cim je trh blize n&jakému centru, kde se nachazi vétsi pocet lidi, tim vice zakazniki
ho navstivi. Pro vybrani toho pravého mista je nutné zvazit celou fadu faktorti, a to jak

z pohledu prodejcti, tak samoziejmé i z pohledu zdkaznikd.

Pro prodejce je velice dilezita technickéd vybavenost, moznost parkovani co nejblize

trhu (nebo idedlné ptimo na ném) nebo také ptitomnost socialniho zatizeni.

Zakaznik ocenuje spiSe dobrou dostupnost, jak uz autem, tak i MHD. Dalsi véci,
ktera zakaznika zajima jsou farmari, kteti na daném trhu své vyrobky prodéavaji a celkova

organizace trhu.

4.1.4 Promotion (propagace)

Propagace farmarskych trhGi probihd vyhradné ustni formou. Podle mnohych
organizatori je to dostacujici. Problém miize nastat v momenté, kdy nebude zékaznik
spokojen a informaci piedd dalsim lidem. Obzvlast¢ v mensich obcich se negativni reklama

$ifi mnohem rychleji nez ta pozitivni.
V poslednich letech se propagace jako takova stdva ¢im dal tim jednodus$si. Na

internetu je spousta moznosti propagace, predevSim prostfednictvim socidlnich siti.

Propagace farmatskych trhii je dflezitd pro podporu a rozvoj mistniho zemédélstvi a
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potravinové sobéstacnosti. Cilem je pfilakat co nejvice lidi na trhy a ukézat jim kvalitu a

cerstvost mistnich produkta.

Farmaiské trhy jsou také skvélou pftilezitosti pro farmafe, aby predstavili své
produkty a ziskali pfimy kontakt s kone¢nymi spotiebiteli. Nékteré trhy také nabizeji
workshopy nebo degustace produktti. To je dalsi zpisob, jak propagovat farmaiské trhy a

podpofit prodej mistnich produktu.

4.1.5 People (lidé)

Lidé jsou nejpodstatnéjsi slozkou pro celkové fungovani farmarskych trhi. Kazdy
farmarsky trh musi byt nékym organizovan, musi mit jednotlivé prodejce a poté i samotné

zakazniky. Bez zéstupct kterékoli skupiny by farmaisky trh fungovat nemohl.

Pro zékazniky je béhem jejich nakupovani napomocny prodejce dilezity a Casto zalezi
na prodejci, zda si zdkaznik pravé jeho produkt koupi. Pokud prodejce piida néjaké
informace o prodavanych produktech, mize tim piispét k tomu, Ze se zakaznik pro koupi

rozhodne.

Organizator trhu zase musi byt napomocny pro prodejce a snazit se vychazet vstiic
jejich pozadavkim. Zaroven by na né mél také dohlizet a mit cely trh pod kontrolou, aby

fungoval tak, jak ma.

4.2 Marketingova komunikace na FT

Marketingova komunikace na farmatskych trzich si klade za cil zvySovani povédomi
o produktech, které jsou na trzich nabizené a tim zirovenn pomdha zvySovat prodeje
jednotlivych prodejcim. Provadéné strategie mohou zahrnovat tvorbu vizualné atraktivnich
stankli, propagacni akce (napf. degustace Ci soutéze), prezentace produktd, vyuzivani
socialnich médii k dosazeni pozadovaného cile a dal$i. Hlavnim cilem je pfesvédeni
potencialnich zdkazniki, Ze pravé propagovany stanek je ten, ve kterém by si m¢li nakoupit

a nasledné ho doporucovat dale svym znamym. Mezi dalsi cile patii také jejich presvédceni
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o kvalité a Cerstvosti jejich produktii. Je také dulezité zohlednéni mista a cilového publika

pfi navrhovani marketingové komunikace na farmatskych trzich.

Mezi nejcastéjsi typy propagace patii radio, tisk, online komunikace a outdoorova
reklama. VSechny tyto formy propagace se fadi k t¢ém levéjSim, coz je jeden z nejcastéjSich

pozadavk, které provozovatelé ¢i organizatofi pozaduji pfi zadavani reklamy.

4.3 Mapy

V Ceské republice funguje nékolik internetovych stranek, na kterych si mohou lidé
najit lokalni produkty. Jsou to pfedevsim rizné mapy, pomoci kterych Ize najit pozadované

potraviny.

4.3.1 Na ovoce

Prvnim pfikladem je stranka Na ovoce. Tento koncept vznikl k tomu, aby si lidé
mohli podle mapy najit volné rostouci stromy, bylinky a kete. Funguje to vcelku jednoduse.
Staci si stahnout jejich aplikaci nebo si otevfit internetové stranky. Tam se nachdzi mapa, na

které jsou stromy, bylinky a kefe zobrazeny. Vzdy se jedna pouze o volné€ rostouci stromy.

Cilem této stranky je to, aby se volné rostouci stromy vice vyuzivaly a jejich plody
zbytec¢né nepfichazely vnivec€. Pfikladem muze byt tieba to, Ze pokud ma nékdo kousek od
svého domu volné rostouci jablon, je pro néj cenové vyhodnéjsi, pokud si pajde jeji plody
natrhat, nez aby si je kupoval v supermarketu. Mnoho lidi o této aplikaci nevi, pfitom mize

byt v blizkosti jejich bydlisté velké mnozstvi takto volné dostupnych plodd.

Lidé se mohou do aplikace bezplatné registrovat a pfidavat noveé objevené stromy,
bylinky a kefe. Vzdy to pouze vyznaci do mapy a mohou pfilozit fotku a kratky komentat.
Pokud si nékdo chce naopak néjaké plody najit, mize hledat bud’ podle mista nebo podle

pozadovaného druhu plodiny (na-ovoce.cz, 2023).
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Nevyhodou miize byt to, ze budou lidé zneuzivat a Spatné oznacovat mista, jelikoz

je registrace do aplikace bezplatna. Existuje pro tento pifipad feseni v podobé toho, ze pokud

n¢kdo objevi chybné oznaceny strom, mize ho pies aplikaci nahlasit, ptipadn€ se obratit na

spravce stranek.

Obrazek 7: Mapa zobrazujici volné rostouci stromy, bylinky a kefe
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4.3.3 Kvaskova mapa

Kvaskova mapa je koncept, ktery slouzi k tomu, aby si lidé mohli vzijemné davat
k dispozici kvasek na peceni chleba. Ptidat se miize kazdy, zadné pozadavky kladeny nejsou.
Pokud ma nékdo zdjem se zapojit, staci se pridat na jejich mapu. Na svych strankach
pecempecen.cz maji noveé pridanou i mapu mlynd. Ta slouzi k tomu, aby si lidé mohli
v mapé€ najit nejblizsi mlyn, do kterého si mohou zajet pro ¢erstvou mouku. Do této mapy se

mohou provozovatelé mlynti pfidavat pomoci napsani e-mailu spravci stranky.

Obrazek 8: Mapa zobrazujici mista, kde lidé nabizeji kvasek na peceni chleba

MAPA KVASKU | MLYNO
JAK MAPA FUNGUJE
Navody
RECEPT NA JEDEN PECEN
DALS{ RECEPTY
PECE O KVAS
PEKAROVA VYBAVA
Specidly
PECEME S PAROU
Hdo je fo
KONTAKT
FB SKUPINA

o9 2

VLADA  CUKETKA  JULIANA

© 2002
Safari

Zdroj: https://www.pecempecen.cz, dale vlastni zpracovani, 2023

Na pftilozené map¢ lze vidét, ze v okoli Ceské zeméd€lské univerzity se v dobé
pofizeni screenshotu mapy!? nachazi ¢tyfi lidé, ktefi jsou ochotni nabidnout sviij kvasek pro

peceni chleba.

12 Screenshot byl potizen 2.2.2023
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4.4 Souhrnné predstaveni dotazovanych

V nasledujici tabulce je zobrazeno souhrnné piedstaveni dotazovanych. Jména jsou

kvili anonymité dotazovanych smysSlend, ostatni uUdaje se zaklddaji na pravdivych

informacich.
Tabulka 3: Pfedstaveni dotazovanych
JMENO POHLAVI VEK NABIZENE PRODUKTY
HRUSKA MUZ 18 OVOCE/ZELENINA
MELOUNOVA ZENA 55 MLEKARENSKE VYROBKY
HRACH MUZ 63 OBILOVINY
SALAT MUZ 19 OVOCE/ZELENINA
CESNEKOVA ZENA 39 OVOCE/ZELENINA
CELEROVA ZENA 41 OBILOVINY
MRKVICKA MUZ 28 MLEKARENSKE VYROBKY
ZELiCKO MUZ 33 MED
PETRZELOVA ZENA 57 MLEKARENSKE VYROBKY
OKURKA MUZ 25 OVOCE/ZELENINA

Zdroj: vlastni zpracovani, 2023
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4.4.1 Rozdéleni dotazovanych podle véku

Rozdéleni dotazovanych podle véku je zde pfidano predevsim kvili jeho
nejednoznacnému slozeni. Neceld polovina dotazovanych byla ve véku 20-40 let, coz by se
dalo ocekavat. Své zastoupeni méli i star$i lidé. Ve véku 40-60 let se do této kategorie

zatadili z deseti dotazovanych tfi. Nad Sedesat let byl poté dotazovany pouze jeden.

Nejvétsim prekvapenim pro mé ale bylo to, ze z deseti dotazovanych byli dva mladsi
20 let. Konkrétné bylo jednomu osmnéct a jednomu devatenact let. Bylo zajimavé sledovat,
jak jiz od atlého veéku maji tito mladi zemédé€lci radost z toho, co délaji. V obou piipadech
se jednalo o mladé zemédé€lce, kteti péstuji ovoce a zeleninu. Jeden zdédil rodinny podnik a

druhy si své podnikani pfed neddvnem rozjel sdm.

4.4.2 Rozdéleni dotazovanych podle pohlavi

VEtsi cast rozhovort byla provedena se zastupci muzského pohlavi, a to konkrétné se

Sesti z deseti. Zbyl¢ ¢tyfi rozhovory byly poté provedeny se zenami.

Podle dat z Ceského statistického titadu (2022) bylo dle CZ-NACE a v&kovych skupin
vroce 2021 v Ceské republice zaméstnano v zeméd&lstvi, lesnictvi a rybaistvi 98, 3 tis.

muzu a jen 34, 7 tis. Zen.

4.4.3 Rozdéleni dotazovanych podle nabizenych vyrobki a forem prodeje

Co se tyce rozdéleni dotazovanych podle nabizenych vyrobku, které ve svych stancich

na farmarskych trzich prodavaji, bylo to veelku riiznorodé.

Tti dotazovani se zamétuji na prodej mlékarenskych vyrobkt. Dalsi dva dotazovani
se poté zabyvaji vyrobou obilovin a rliznych vyrobki, které z obilovin vyrabi. Jedna se
napiiklad o vyrobu mouky nebo vlocek. Jeden dotazovany chova vcely a nésledné vyrabi
med. NejveEtsi zastoupenti, a to konkrétné ¢tyt dotazovanych, méli ti, ktefi se Zivi péstovanim

ovoce ¢i zeleniny.
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Nékteti z dotazovanych prodavaji své vyrobky pouze na farmaiskych trzich, své
zastoupeni maji ale i ti, ktefi vyuzivaji vice forem alternativniho prodeje potravin. Pravé u

pestovani ovoce a zeleniny se jednd o samosbér €i o prodavani bedynek.

Dva dotazovani prodavaji své produkty pouze na farmaiskych trzich a je to jejich
jediny zdroj pifijmi. Dalsi dva dotazovani nabizi své produkty na farmarskych trzich a
zaroven maji vlastni prodejnu. Nejvetsi ¢ast tvoii ti, ktefti mimo prodeje na farmatskych
trzich nabizi také moznost prodeje ze dvora. U jednoho dotazovaného si lze produkty
zakoupit kromé farmaiskych trhi také formou bedynek a samosbéru. Posledni, také jeden
dotazovany, vyuzivd moznosti prodeje svych produktl nejvice — konkrétné farmarské trhy,

bedynky, prodej ze dvora i vlastni prodejnu.
Zaroven dodavaji dva dotazovanad své zbozi do restauraci a dva do farmaiskych

rrrrr

zadny zasadni zisk.
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4.5 Analyza rozhovori

Pro praktickou ¢ast diplomové prace bylo provedeno celkem deset rozhovort. Vybér
dotazovanych probihal na zaklad€ konkrétniho cileni na dané osoby. Jedna se o osoby, ktefi
prodéavaji své vyrobky na farmarskych trzich v Praze. Farmaisky trh nebyl specifikovan,

jedna se tedy o zastupce riznych trhii po celé Praze (primarné v centru).

Cast dotazovanych navic prodava své vyrobky i jinou formou nez na farmaiskych
trzich v Praze. Bud se jednd o prodejce, ktefi své vyrobky nabizi i na farmatskych trzich
v jinych méstech Ceské republiky nebo vyuzivaji jiné formy prodeje, jako napiiklad prodej

ze dvora ¢i maji svou vlastni prodejnu.

Dale byl vybér proveden na zéklad€ riznorodosti nabizenych produktii. Své zastupce
méli ti, kteti pestuji ovoce a zeleninu, dale ti, kteti vyrabi mlékarenské produkty nebo med
a ti, ktefi zapracovavaji a nasledn¢ prodéavaji obiloviny. Jména v diplomové praci jsou
smyslend, vek je pfiblizny (ackoli bylo cileno na zastupce riznych vékovych kategorii),

ostatni udaje plné€ souhlasi s provedenymi rozhovory.

4.5.1 Jak se prodejci dostavaji k alternativnim zpiisobiim prodeje potravin?

Vétsina dotazovanych se k alternativnimu zpiisobu prodeje potravin dostala
podobné. Vzdy to bylo tak néjak prirozené. Piivodné to vzniklo tak, zZe se jednalo o rodinnou
tradici. Uz rodice mého manzela obnovili zemédélskou tradici v rodiné a tim navazali na své
predky, kteri uz davno v Polabi péstovali zeleninu a vénovali se zemédelstvi, odpovédéla

pani Cesnekova.

Podobné odpovédél i pan Hruska, u kterého pfisel prvotni impuls od jeho babicky,
kterd cely zivot prodavala ovoce a zeleninu a vlastnila n¢kolik sadfi, ve kterych pracovala
cely zivot. Jednalo se u nich o relativn¢ dlouhou rodinnou historii, na kterou nakonec navazal

1 on sam.

Vyjimka se vyskytla u pana Saldta, mladého prodejce ovoce a zeleniny. Toho jeho

predci k nicemu podobnému nevedli. On se vSak jiz od utlého véku zajimal o zdravy zivotni
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styl a postupem Casu se mu stale vice zacinala libit pfedstava toho, Ze by si veskeré¢ ovoce a
zeleninu péstoval sam. Prostory k tomu m¢l, jelikoz rodice vlastnili nevyuZzivanou zahradu,
kde si jako pubertalni kluk zacal péstovat prvni bylinky, az to pokracovalo pfes rajcata a
hrach k vysazeni prvnich ovocnych stromkd. Svou kazdorocni sklizeii nejprve spolu se
svymi rodi¢i rozdaval po zndmych, ale sklizné€ zacaly byt ¢im dal vétsi, a tak se rozhodli, Ze
urodu zkusi prodavat na mistnich farmafskych trzich. To se jim zacalo dafit, tak postupem

Casu pan Salat koupil ¢ast pole, kde zacal péstovat ovoce a zeleninu ve velkém.

Do budoucna ma v planu své pole rozsifit a otevfit si vlastni prodejnu ovoce a
zeleniny pobliz. Pevné véfi, ze poctiva Ceskéd vyroba bude ldkadlem pro mistni obyvatele,
ktefi u n€¢j budou nakupovat a dévat jeho obchodu prednost pted supermarkety. Vzhledem

oy e

vsSak véri, ze prodejna bude Gspésna.

U pana Zelicka byla situace pon¢kud specifickd. On se k chovu v¢el a naslednému
prodeji medu dostal diky tomu, Ze mél dle svych slov dostatek volného ¢asu béhem toho, co
byl na materské dovolené se svou dcerou. Diky své komunikativni povaze se seznamil se

vcéelafem ze sousedstvi a jeho konicek ho natolik nadchnul, ze se zacal véelam vénovat také.

Ze zjisténych odpoveédi nelze jednoznacné urcit, jakym zplsobem se farmari
k péstovani cehokoli dostavaji. Toto je velice individuélni. Vice nez polovina dotazovanych
se dostala k farmareni ptes své predky, z néjaké rodinné tradice, kdy k tomuto stylu Zivota

byli vedeni jiz od utlého veéku. Ti zbyli si lasku k farmateni nasli az v pribehu svého zivota.

Je ovSem ziejmé, ze k tomu, aby mohl ¢lovek takovy typ prace vykonavat poctive,
musi mit tu jiz zminénou lasku k farmateni zkratka v sob&. Nejednd se o praci, kterou lze
vykonavat pouze v pravidelné pracovni dob€¢. Mnohdy musi farmafi obétovat piredevsSim
velkou ¢ast svého volného Casu a zaroven to nebrat pouze jako préci, ale také jaké sviyj

volnocasovy konicek. Laska a nadSeni z toho, co délaji, byla vidét u kazdého dotazovaného.
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4.5.2 Kterou z alternativnich forem prodeje potravin povazuji prodejci za

nejvyhodné;jsi?

Co se tyce forem prodeje, tak vétSina dotazovanych vyuziva vice moznosti prodeje
pomoci alternativnich zpisobi prodeje potravin. Mezi tu nejcasteji se opakujici patii prodej
ze dvora. Pfedevsim co se tyka prodejcii ovoce Ci zeleniny, je pro n¢ prodej ze dvora
nejsnadnéjs$i moznou formou prodeje, patii také mezi nejoblibenéjsi. Jak se dotazovani
shoduji, jeho vyhoda tkvi zejména v jednoduchosti provedeni. Plodiny sklidi a v podstaté¢

v misté sklizné€ je prodavaji zakaznikim.

Nevyhodu ovSem predstavuje nedostatek zakaznikl. Zéakaznici, ktefi se vydaji
nakoupit potraviny ze dvora jedou za timto nakupem cilen¢. Tim se mohou liSit od zdkaznikl
na trzich, kdy ¢ast nich jezdi stejn¢ jako ti pfedchozi i na trhy pfimo za svym oblibenym

dodavatelem, ale ti ostatni na néj narazi ndhodou. Diky tomu se tak daji trhy povazovat za

wev

Pan Zelicko, ktery vyuziva jak farmarské trhy, tak i prodej ze dvora ma na toto téma
jasnou odpoved’. Jsou pro néj urcité vyhodnéjsi farmatské trhy, které tvoii vétSinu jeho zisku.
Na druhé strané ale uznava, ze, pomoci prodeje ze dvora si Ize délat dobrou reklamu. Pokud
napiiklad proda n¢jakému zndmému med, ptida k tomu vizitku a on ho mtze doporucit dal.
Ti dalsi lidé si na n¢j potom vzpomenou a kdyZ jim med dojde objednaji si ho u néj. Pfiznava

ale, ze vyd¢lavat by se pouze prodejem ze dvora v jeho pifipadé urcité nedalo.

Pan Okurka, ktery nabizi své produkty mimo farmarskych trhli i prostfednictvim
bedynek a samosbéru uvedl, Ze za nejvynosnéjsi povazuje rozhodné farmarské trhy. Zaroven
ale dodava, ze ani zbyl¢ dvé formy ned€la jen z dobrého rozmaru, ale Ze urcité predstavuji
dilezitou cast jeho celkovych piijmu. Lidé si u néj mohou objednat bedynku podle velikosti

dle svého uvazeni ¢i si v hlavni sezoné pfijit nasbirat ovoce, které ma zrovna obdobi sklizné.

Hlavnim zdrojem nasich prijmuit byvaly jednoznacné trhy jesté par let zpatky.
V posledni dobé ale doslo k velkéemu propadu a trzby jsou polovicni co byvaly, odpovédela
pani Cesnekova, ktera zatim ani nevi, jak bude pokradovat dal. Propad trzeb na trzich za

posledni mésice zminili témét vSichni prodejci. Shoduji se na tom, Ze trhy nejsou, co byvaly,
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ze zajem o n¢ spiSe klesa, nez aby narustal. I to mize byt divodem, pro€ stale vice z nich

zvazuje otevieni vlastni prodejny.

Pan Hrach se o otevieni vlastni provozovny uvazoval uz v minulosti a uvazuje o ni
stale, ale uz méné. Riké, Ze pokud by to toho $el, jednalo by se o né&jaky spole¢ny obchod
s vice prodejci, protoze jeho sortiment je k otevieni vlastni prodejny pieci jen maly. Jelikoz
je ve svazu X, oslovil své kolegy, jestli by neméli zdjem otevfit si v Prazské holesovické

trznici obchudek, ktery by nabizel jen biopotraviny.

Ale ono uz je docela pozdé od revoluce a viceméné kdo uz zacal, tak uz ma své kanaly
prodeje, jestli to jsou farmarske trhy nebo maji své obchody do kterych zavazeji a uz to moc
nechtéji menit, anebo uz na to nemaji ani kapacity dat néco do téhle prodejny, takze je to
zatim na mrtvém bodé. Pan Hréach by tedy vlastni prodejnu otevtel rad, ale momentalné

nema, s kym se do toho pustit a zatim se mu nenaskytla vhodna pfileZitost.

Hlavnim zdrojem piijmi pro pana Hrusku trhy nejsou, je to pravé jeho vlastni
prodejna, ve které prodava ovoce, pfevazné rizné odrady jablek. Je pro né€j z hlediska piijmi
prodejna vyhodnéjsi. Farmatské trhy bere spise jako formu ptivydélku. Celkove se podle néj
v poslednich letech zacala jablka péstovat ve velkém, a to zejména v Polsku, kde je spousta
sadu, ze kterych se méla jablka transportovat do Ruska, ale kviili valce to momentaln€ neni
mozné. Tudiz se velka spousta jablek dovazi do ¢eskych supermarketii. Cena jablek se poté
pohybuje ve velkoobchodnich cenéach, tudiz musi ceny také snizovat a dostava se na ceny

nakladt. Kvili tomu se pied lety dostal na farmaiské trhy.

Jako nejvyhodnéjsi formu prodeje potravin oznalili dotazovani farméaiské trhy.
Nebylo to ovSem tpln¢ jednoznacné. Pokud se za nejvyhodnéjsi povazuje nejvynosnéjsi, az
na pana HruSku pfinasi farmaiské trhy ostatnim dotazovanym nejvétsi ¢ast jejich zisku. Co

se ovSem tyce oblibenosti, farmaiské trhy pro dotazované predstavuji srde¢ni zélezitost.
Ackoli byl ¢asto zminovan prudky pokles piijmi z farmarskych trhi v poslednich

letech a mésicich, nedaji na né¢ samotni farmafti dopustit. Vybudovali si urcitou tradici a na

trhy jezdi pravidelné a s obrovskou laskou k nim. Bylo ¢asto zmiflovano, Ze trhy jako takové
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prochazi urcitou zménou a dotazovani se boji, jak se situace bude vyvijet, predevsim kvtili

zvySujicimu se poctu prodejct, ktetfi nejsou prvovyrobei, nybrz prekupnici.

Dotazovani vyzdvihuji na farmaiskych trzich ptedev§im pfimy kontakt nejen se
zakazniky, ale i s ostatnimi prodejci, a to je velice t¢8i. DéEla jim radost, kdyz se jejich
pravidelni zakaznici vraceji, a pravé proto maji tento typ prodeje mnohdy radéji nez ty
ostatni, kde uz takovy kontakt se zdkazniky spojeny s atmosférou, kterd na trzich byva,

nemaji.

4

4.5.3 Sezénni prodej, jedna se o¢ima farmari o vyhodu ¢i nevyhodu?

Sezonnost k mému osobnimu piekvapeni farmare pfili§ netrapi. Ackoli samoziejmé
zalezi na tom, co konkrétné péstuji. V ptipad¢ pestovani napiiklad salatu ¢i fedkvicek je
jasné, ze uskladnénd troda pfili§ dlouho nevydrzi. To samé je napiiklad u tfeSni. Ty maji

prodejci k dispozici jen po omezenou dobu hned po jejich sklizni.

Co se tyce prodejcii jablek, kazdy farmar to ma oSetfené jinak. Naptiklad pan Hruska
je ma ve vlastnich skladech, kde uchovava takové mnozstvi, které je schopny prodat. Mize

tudiz prodavat 10-11 mésict z kazdého roku.

Riziko je v tomto odvétvi oviem vzdy. V piipadé pani Cesnekové zalezi na tom, co
pfesné si zaseje a vypéstuje. Néco mize prodavat i celorocné — naptiklad Spenat. Ale je to
riziko, kdyz to €lovek na poli nechd, jelikoz nikdy nevi, co s tim udéla zima. Alespoi néjakou

urodu je ale vzdy schopna prodavat po cely rok.

Problém ale tkvi i v tom, ze v zimnich mésicich neni takové mnozstvi zakaznik,
potazmo, kdyZz nefunguji ani trhy. Zimni mésice jsou pro jeji podnikdni hrozné mrtvé
celkové. Néco ma i uskladnéné, ale musi se s tim spravné manipulovat a je riziko, ze se

s irodou muze néco stat. Za hlavni sezénu oznacuje obdobi od jara do podzimu.

Co se tyCe pana Hracha, u néj by se dalo fici, Ze ho sezonnost netrapi v podstaté

vibec. S timto maji problém treba zelinari, napriklad salaty nebo redkvicky se musi prodat
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hned po sklizni, to stejné i jablka, nékdy jsou a jindy nejsou. On samotny nema se sezonnosti
problém, protoze obili ma naskladnéné a pritbézné mele jen to, co je potieba. Kdyz jede na

trhy, tak to v tydnu namele, namacka vlocky a zdkaznici to maji jen den nebo dva dny staré.

Pani Celerova, prodavajici taktéz obiloviny, souhlasi. Nékolikrat uz béhem svého
hospodateni ptfemyslela, Ze by zkusila péstovani alespont n€jakych druhti ovoce ¢i zeleniny,
presvedcily o tom, Ze se do toho poustét nebude. Ackoli pfiznava, Ze samoziejmée zalezi na
konkrétnim druhu péstovaného ovoce nebo zeleniny. Jenze by ji lakaly zrovna ty druhy, u
kterych trva sklizen kratkou dobu, a tak usoudila, ze by to pro ni vlastné nebyl nejlepsi napad.
Péstovani obilovin, u kterych musi uréitou sezénnost fesit podstatné méné ji vyhovuje, a

nakonec sviij sortiment rozsifuje pouze o produkty z nich.

V supermarketech se ovoce ¢i zelenina castokrat dlouhou dobu vali ve
velkoskladech, a prave to, Ze v ptipad¢ nabizenych produktl pana Hracha tomu tak neni,
povazuje za tu nejvétsi pridanou hodnotu, kterou jako prodejce mize nabidnout. Kien je také

schopny uskladnit tak, aby ho m¢l od sklizné do sklizné.

Zmifuje ale stejné jako pani Cesnekova problém se sezonnosti zékaznikt. V ¢ervenci
a v srpnu nejezdi na farmarské trhy vibec, protoze Praha je Gplné€ vylidnéna. TakZe nema

problém s produkci, ale se zakazniky v rdmci sezonnosti.

Ovsem uznava, zZe ti, co nemaji jiné kanaly prodeje svych vyrobkd nebo maji hlavni
sklizeni v pribéhu letnich mésict, tak zbozi na farmatskych trzich musi prodéavat po cely rok.

On toho proda dostatek v zafi a fijnu, a jesté k tomu ma na podzim obili.

Podobnou situaci Ize pozorovat u pana Zelicka, ktery se zivi prodejem medu. U n¢j
je situace odlisné od prodejcti ovoce €i zeleniny, jelikoz med lze prodavat celoro¢né a jeho

trvanlivost je Uplné€ na jiné rovni.
On ovsem podobng, jako i jini prodejci pozoruje problém se sezonnosti z jiného

hlediska. Jedna se o kratkodobé (v fadech dnti) i dlouhodobéjsi (v fadech tydnii az mésici)

vypadky zakaznikd v disledku ro¢nich obdobi.
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Provedenym kvalitativnim vyzkumem bylo zji$téno, ze nejhor§imi mésici pro prodej
na farmaftskych trzich jsou letni mésice, a to zejména v Praze a potom obdobi po Véanocich
a po Novém roce. V tyto doby pozoruji dotazovani nejvétsi poklesy trzeb a zdkazniku.
V prib¢hu roku se vyskytuji i ndrazové vypadky, naptiklad o statnich svatcich a podobné,

ale to byva v fadu dni, tudiz to prodejci nijak vice nefesi.

Pocet zékaznikii pana Zelicka na rozdil od situace u jinych prodejct zalezi také na
pocasi, jakmile zacnou rymy a kasle, tak se med za¢ne prodavat mnohem vice nez pies 1éto,
takze kdyZ je zrovna po medobrani, coz je v 1ét¢, tak je odbér nejslabsi. Prodava vétSinou po

cely rok pravidelnég, nejezdi ale vzdy kazdy tyden, n€kdy jezdi jen jednou za ¢trnact dni.

Dle pana Mrkvicky sezonni vykyvy prodejii samoziejmeé jsou. VEt§inou pro néj byva
nejslabsim mésicem leden. Zaprvé farméiské trhy v lednu nefunguji a po Véanocich jsou lidé
ptejedeni, takze trzby ma v tomto mésici nejslabsi. Poté béhem roku ma né&jaké diléi vykyvy.
Naptiklad v 1ét¢, kdy lidé také pfili§ nenakupuji na trzich, jelikoz jsou spiSe na dovolenych.

Dodava, Ze jednorazové vykyvy predstavuji statni svatky, kdy trzby také miva nizsi.

Celkovée bylo zjisténo, ze dotazovani farmati problém ohledné sezénnosti vnimaji.
Neékteii ho vnimaji z pohledu toho, Ze nejsou schopni podavat své produkty po cely rok.
Tento problém nastdva predevsim u péstiteli rychle se kaziciho ovoce ¢i zeleniny —
napiiklad u tfeSni ¢i u salatu. Na druhé strané ti, ktefi vyrabi tfeba med nebo produkuji

obiloviny, ty tento problém pfili§ netrapi.

Casto zmitiovan byl i problém se sezénnosti v ramci poklesu zakaznikid v uréitych
roCnich obdobich. Za nejvétsi propady dotazovani shodné uvedli letni mésice, predevSim
cervenec a srpen, kdy jsou letni prazdniny. V tomto obdobi pocituji velky odliv zadkazniki i
trzeb. Néktefi jezdi na farmarské trhy i v pribehu téchto slabych mésict, jini vynechavaji.
To uz zalezi na tom, jestli maji i jiné formy piijmu ¢i si dokézi vydélat dostatek finan¢nich
prostiedki béhem zbylych mésict, anebo jestli jsou zavisli 1 na piijmech z letnich mésic,

ackoli jsou tyto pfijmy podstatné nizsi.

DalSim malo oblibenym mésicem je u dotazovanych leden a nékdy i tnor, zkratka

zacatek kazdého nového roku. V tyto mésice je hlavnim diivodem pro¢ maji ubytek
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zakazniki to, ze béhem téchto mésict se vetSina farméiskych trhli nekond. OvSem i co se
tyce ostatnich forem alternativniho prodeje, dotazovani uvadi, ze lidé v téchto mésicich
nemaji pfili§ o jejich produkty zdjem. Pfifazuji to zejména povanocnim detoxim, které

spousta lidi dodrzuje.

4.5.4 Jaka je financ¢ni stranka farmarskych trha?

Na finan¢ni stranku farmatskych trhli 1ze nahlédnout ze dvou odlisnych thll. Z toho
prvniho se jedna o finan¢ni stranku na strané prodavajiciho. Jak jiz bylo vySe zminéno, trzby

na farméfskych trzich v posledni dobé pomérn¢ vyrazné klesaji.

Nekteii dotazovani odpovédéli, ze se v poslednich mésicich dostali na polovinu
z toho, co si dokdzali vyd¢lat par let zpatky. O tom, Ze pfijmy z farmaiskych trhil jsou stale
niz8i neni pochyb, tedy alespont z provedené¢ho vyzkumu v této diplomové praci. Vsichni
dotazovani uvedli, Ze pfijmy jsou niz$i, nez tomu byvalo. Nékteti pocituji zmeény vEtsi, jini

mensi, ale dotyka se jich to vSech.

Dtivodt pro tento pokles mize byt samoziejmé vice. Mezi ty nejcastéji uvadeéné patii
situace, ktera nastala s pandemii Covidu-19 a s ¢imz se poji to, Ze si lidé zvykli nechavat si

dovézet jidlo az domt a odvykli si na trhy chodit.

DalSim opakujicim se ditvodem byla poté aktudlni finan¢ni situace a to, Ze si lidé
zkratka nemohou doptat drazsi potraviny a radéji sahnou po téch levnéjsich ze supermarketu,
ackoli jejich kvalita je mnohdy nesrovnatelnd. Neékteri lidé maji spise prioritu v cendach,

v dnesni dobé uz i ti, kteri by si to diive rddi koupili, dodala pani Cesnekova.
Z druhého tihlu pohledu lze na finan¢ni stranku farmarskych trhii nahlizet z hlediska
zakaznikl. Dotazovani se shoduji, Ze rozdil v cené mezi supermarkety a farmarskymi trhy

je adekvatni.

Pan Mrkvicka se k této otazce vyjadril tak, ze podle n¢j je cenovy rozdil mezi jeho

produkty a témi ze supermarketli naprosto adekvatni. Pokud by tomu bylo jinak celé¢ by to
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vibec nedavalo smysl. Lokalni vyrobce se nemutze dostat na stejnou cenu jako
velkovyrobce. Musi ovSem na oplatku nabizet jistou kvalitu. Ta kvalita spociva ve formé

zpracovani daného produktu.

Zakaznik, ktery jde nakupovat na farmatské trhy musi mit jasno v tom, Ze preferuje
kvalitu nad kvantitou a Ze je ochotny své financni prostiedky dat za potraviny, které jsou
sice drazsi, ale disponuji vyssi kvalitou a jiz zminiovanou pfidanou hodnotou z hlediska toho,
ze Clovék muze pomoci nakupu podpofit jak mistniho péstitele, tak celkoveé i1 regionalni

ekonomiku.

Pan Hrach dodal, Ze dle jeho ndzoru je malé¢ mnoZstvi prvovyrobcil, ktefi na
farmatskych trzich v dneSni dobé prodavaji. Spousta prodejcii péstuje napiiklad salat a
fedkvicky, ale prodavaji zdroven pomerance, které sami nevypéstovali. Takze tam vznika
problém. Dalsi véci je to, ze se na farmarskych trzich zac¢ina vyskytovat stale vétsi pocet
prekupniki, anebo lidi, ktefi prodévaji upln¢ zcestné produkty, jako napiiklad topinky

S pestem.

Stanki je tam spousta, ale z toho prvovyrobct plné minimum. Takze pravé to je ta
chyba a tam vzriistad cena. Kdyby nékdo udélal trhy jen pro prvovyrobce, jako je praveé pan
Hréach, coz by znamenalo, ze prodavané plodiny i vypéstuje, i mouku semele, i kien vyrobi

do skleni¢ek a pak prodava koten, tak by to bylo o néem jiném.

Notabene my jsme jedna z moznosti. Bud’ si u nas lidé koupi Cesky kien, podpori
Ceskeho pestitele, koupi to v biokvalité anebo si ten kien koupi v supermarketu a bude
plesnivy uz kdyz ho kupuje. My ho prodavame za 165,- a za 159,- se da sehnat
v supermarketu. V akci jde sehnat i levnéji. Ale podle mé tohle zdkaznik nechce, on si chce
prijit jednou do tydne (jednou za 14 dni/jednou do meésice) a koupit si néco cerstvého,

Ceského a se zarukou péstitele, ktery mu zbozi nabizi.

Prave v tomto piistupu se nachazi celd filozofie farmarskych trhii. Jsou oviem nékdy

prodejci, dokonce i prvovyrobci, ktefi toto nepochopili.
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Provedenymi rozhovory bylo zjiSténo, ze podle dotazovanych je cenovy rozdil mezi
produkty nabizenymi v supermarketech a t€émi, které nabizi oni sami naprosto adekvatni.
Shoduji se, Ze ¢lovek by si za kvalitu mél ptiplatit a Ze je rozhodovani na ném. Bud’ si vybere
produkt ze supermarketu, ktery ale neni zdaleka tak kvalitni jako ten od farmaii, anebo si

pfiplati a koupi si ho u nich.

Je ovSem velice dulezité a logické, aby produkty nabizené farmati pfinaSely pfidanou
hodnotu v podobé¢ Cerstvosti ¢i lepSiho slozeni (napt. u mlékarenskych vyrobkil). Pokud by
totiz produkty Zzadnou ptfidanou hodnotu nepfindsely, nemélo by zadny smysl je na

farmatskych trzich nabizet za vyssi cenu. V tomto se shodovali vSichni dotazovani.

4.5.5 Je kvalita potravin na farmarskych trzich stejna jako v supermarketech?

Co se tyCe otdzky zaméfené na kvalitu potravin nabizenych na farmarskych trzich a
prodavanych v supermarketech, vétsina dotazovanych se shodovala. Pan Mrkvicka,
prodavajici mlékarenské vyrobky odpovedél, Ze rozdil v kvalité by tam samoziejmé mél byt

zasadni.

Vyrobky, které nabizi velkovyrobci v supermarketech jsou z industrialni produkce.
Jeho vyrobky jsou malovyroba s vysokym podilem ru¢ni prace. Suroviny, ze kterych
produkty vyrabi nejsou primyslové zpracované. Zpracované tedy samoziejmé jsou, ale

nikoli primyslov¢, a to predstavuje ten hlavni rozdil.

Vyrobce musi nabizet jistou kvalitu, pokud chce byt uspésny. Ta kvalita spociva
v zékladu a ve form¢ zpracovani nabizené¢ho produktu. Produkty, které nabizi pan Mrkvicka

maji ptivodni bilkovinu, neptidava zadné latky navic.
V industridlné zpracovanych produktech lze ale nalézt susené¢ mléko nebo susenou

bilkovinu. Nic z toho produktech, které on sdm nabizi pravidelné na farmatskych trzich

clovek nenajde. Jedna se o produkty mnohem piirozenéjsi.
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Stejnou odpovéd’ poskytla i pani Melounova, kterd se rovnéz zivi vyrobou a
prodejem mlékarenskych vyrobkt. Dle jejich slov se jogurty a jiné nabizené produkty nedaji
srovnavat se zbozim ze supermarketl. Sama dodala, ze velkovyrobni jogurt uz by si
nekoupila a ze se ji stejna odpovéd’ dostdva i1 od jejich pravidelnych zékaznikd a to ji

samoziejmé velice t€8i, naplituje a motivuje k dal§imu rozvijeni jejiho podnikani.

Celkové bylo rozhovory zjisténo, ze hlavnim rozdilem pii koupi ovoce ¢i zeleniny
na farmatském trhu je Cerstvost. Pravé to predstavuje stézejni rozdil mezi tim, kde si ¢lovek
produkty zakoupi. Mnozi farmafi uz spoustu let do béznych obchodli nechodi, naptiklad 1
pani Cesnekova, ktera spatiuje veliky rozdil v tom, kdyZ je mrkev vytaZzena ze zemé jeden
den a uz druhy den ji prodava oproti tomu, kdyz lezi dlouhou dobu ve skladech

supermarketa.

Hodné se nam vraci zdakaznici pro konkrétni produkty. Jsou na né zvykli, chutna jim

to a oceni tu kvalitu a cerstvost.

Témet vSichni dotazovani se shodli vtom, Ze Cerstvost by méla byt predevsim
v ptipadé prodeje ovoce €i zeleniny na prvnim misté. Opravdu velké plus spatiuji prave
v minimalni dobé béhem sklizeni plodin a jejich prodejem, potazmo spottebou zdkaznikd.
Neékolikrat bylo béhem rozhovort zminéno, ze se v mnohych ptipadech jednd opravdu o

casovy usek v ramci hodin.

Pan Okurka to tak, jako n¢kolik dalSich popsal detailnéji. Co se tyce jeho trody, tak
ji pravidelné sklizi vzdy den pfed tim, nez jede na farmarské trhy. Spatfuje v tom prave tu
jejich krasu a sam nechape to, ze je stale spousta lidi, ktefi toto nevidi. Pfiznava, ze si
zakaznik musi za Cerstvost pfiplatit, ale zaroveil dodava, Ze se snazi ceny co nejvice

pfizplsobovat tomu, aby si jeho Cerstvé plody mohli dovolit i lidé, kteti maji nizsi piijmy.

Prave tu minimalni dobu, kterou stravi plodiny takzvané na cesté se snazi zemédélci
a tim paddem i prodejci na farmafskych trzich minimalizovat. Podle nich je praveé
minimalizace doby, kterou stravi sklizené¢ ovoce (C¢i zelenina) ve velkoskladech

supermarketl ta jiz zminovand pfidand hodnota, kvili které by méli zdkaznici preferovat
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alternativni zpisob nékupu potravin, napiiklad prostfednictvim farmarskych trhi pied

nakupy v supermarketech.

Nékteti lidé maji ale spiSe prioritu v cendch, posledni dobou pani Cesnekova
pozoruje, ze se tak za¢ina dit i u lidi, kteti by diive nevéahali a mrkev si koupili na trhu piimo

od ni.

Co se tyCe prodeje medu, kvalita se pry nedd vibec porovnéavat. Pan Zelicko,
vyrabéjici med, uvedl, Ze to, co se prodava bézné v obchodech nejsou pravé medy, nybrz jen

takzvané sirupy.

Pokud si ¢loveék precte poctive slozeni, pfijde na to, ze spousta medl ze supermarketd
obsahuje slozky, které se v Ceské republice viibec nenachazeji (napt. pyl z rostlin, které
v CR nerostou). Pravé v té kvalité spo¢iva podle n&j ta prava piidana hodnota a také to, Ze

clovek podpoii ceského veelare a nikoli velkovyrobni med ze tietich zemi svéta.

Jedinym dotazovanym, ktery tvrdil opak byl pan Hruska, péstujici ovoce a zeleninu.
Dle jeho pohledu na véc je spiSe popularni tvrdit, Ze ovoce, které vypéstuje je lepsi a

obsahuje méné chemie. Je to pry spiSe jen takovy trik, jak zdkazniky nalakat.

Nerekl bych, ze by lidé méli nakupovat u nas. Kdyz se bavime o produktu jako

takovém, tak si nemyslim, Ze by ta kvalita byla jind">.

Spise by tekl, Ze clovék mlze vyjadiit svoji preferenci a upfednostnit utraceni penéz
za lokalni produkt. Kvalita jako takova je stejnd, ale ma to hodnotu symbolickou. I to, Ze ten
¢loveék ma pocit, ze pomohl této krajin€ a ne jiné. A to pro n¢j predstavuje prave tu pfidanou

hodnotu, kvtli které¢ se pro ndkup u néj rozhodne.

Ze ziskanych odpovédi béhem provedenych rozhovort bylo zjisténo, ze drtiva ¢ast
farmait spatfuje obrovsky rozdil v kvalité¢ produkti, které nabizi na farmatskych trzich a
téch velkovyrobnich, které si miize zdkaznik zakoupit v supermarketu. Vyjimku, kterou

pfedstavuje pan Hruska, bych pfifadila tomu, Ze péstuje ovoce a zaméfuje se na jablka.

13 Kvalita mezi zbozim nabizenym v supermarketu a zboZim nabizeném na farmafském trhu
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V tomto piipad¢ neni moc moznosti, jak kvalitu zlepsit, lze na n€ nepouzivat chemické

prostiedky, ale nic jiného s nimi asi nevymysli.

Hlavnim rozdilem v oblasti péstovani ovoce a zeleniny ale spatfuji farmaii prave jeho
Cerstvost a to, ze pokud sklidi svou urodu v jeden den, druhy den ji mohou ihned prodavat
zakaznikim a plodiny se tak nevali ve velkoskladech. Tento fakt ovSem neni pro pana

Hrusku ziejmé pitili§ dulezity.

VEtsi rozdily ale spatiuji ti prodejei, ktefi nabizi mlékarenské produkty ¢i med. Ti
vidi rozdil ve kvalité zcela zasadni. Pfedevs§im jimi nabizené produkty neobsahuji zbyte¢né

latky a co se tyce sloZeni, je zcela jiné.

Faktem, na kterém se shodli vSichni dotazovani, véetné pana Hrusky je to, Ze by méli
lidé ocenit lokalni produkci. Podpora regiondlnich zemédélct je pro né dillezité a to, Ze lidé
utrati penize za lokalni produkty a penize diky tomu zlstanou v daném regionu povazuji za

tu pfidanou hodnotu, kterou farmaiské trhy nabizi.

4.5.6 Existuje rozdil mez Prahou a ostatnimi mésty Ceské republiky v souvislosti

s farmarskymi trhy?

Provedenymi rozhovory bylo zjiSténo, Ze existuje pomérné zasadni rozdil z pohledu
prodavajicich na farmatskych trzich v Praze a na farmaiskych trzich v jinych méstech Ceské
republiky. Rozdil je pfedev§im v navstévnosti a s tim spojenych trzbach. Také je ale rozdil

ve véku zakazniku.

Co se tyce trhli prazskych, na téch prodavaji vSichni dotazovani. Dle zjisténych
odpoveédi jsou prazské trhy lepsi predevsim diky vétSimu mnozstvi provedenych nakupd,

tudiz diky vysS8i hodnoté trzeb.
Pan Zeli¢ko uvedl, Ze jezdi mimo Prahu jen na jednordzové velké akce, jako jsou

tieba hrncifské trhy v Beroung, které maji velkou navstévnost a proda tam toho spoustu.

Mimo Prahu jezdi vyjimecné, jelikoz tam holt neni takové kupni sila. Stejnd situace je 1
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v okrajovych ¢astech Prahy, také to tam byvad mnohonasobné¢ slabsi nez v centru, kam sam

jezdi.

Rozdil je ale i ve v€kové kategorii zdkaznikil. V podstaté by se dalo fici, Ze farmaiské
trhy jsou rozdélené na Prahu a zbytek republiky. Na trhu v Praze skoro nikdy prodejce
nepotké diichodce, jen obcas, ale mélokdy. Spousta z nich si totiz mysli, Ze je nabizené zbozi

zbyte¢n¢ predrazené a ani se u stankl nezastavi.

Kdyz jsme ale mimo Prahu, tak chodi predevsim diichodci, kteri jdou po té zelenine.
Ti cenu tolik neresi a radi si za to priplati. Je ale opravdu rozdil mezi Prahou a jinymi mésty,
uvedla pani Cesnekova. Ostatni dotazovani se s ni viceméné shoduji, nikdo z dotazovanych
neuvedl, Ze by nebyl mezi Prahou a ostatnimi mésty co se tyce farmatskych trhG zadny

rozdil.

Na druhou stranu, ani farmarské trhy v Praze nemaji jen samé vyhody. Zejména
v Praze se lidé pfes 1éto chodi jen divat. Vezmou si s sebou vlastni obCerstveni a sednou si
na piknik opodal. Nic si v podstaté nekupuji, jen si uzivaji sobotni odpoledne, které spoji
s prochdzkou ptes farmaiské trhy. Velice Casto je to matouct, je tieba koukat na lidi, ktefi
nakupuji s taSkami a ruksakem. Lidi jako takovych tam projde hodné, ale ¢asto se jedna o

turisty ¢i v pfipadé farmarskych trhii na Kulat'dku o studenty.

Vetsi polovina dotazovanych uvadi, Ze jezdi na trhy pravidelné po cely rok, potazmo
po celou dobu jejich fungovani béhem roku, coz je vétSinou od jara do podzimu, ale kazdy
trh to mé nastavené trochu jinak. Ta mensi polovina uvadi, Ze vynechavaji letni mésice,

pravé z diivodu nizkych trzeb. V tomto ohledu uvadi praveé Prahu jako ukazkovy ptipad.

Provedenymi rozhovory bylo zji§téno, Ze rozdil mezi trhy prazskymi a trhy
konajicimi se mimo Prahu je pomérné zietelny. Jiné je vékové slozeni zdkaznikt, pficemz
v Praze prevladaji lidé stfedniho véku, v jinych méstech tvofi znanou cast zdkaznikl

duchodci.

DalSim rozdilem byla vySe trzeb, kdy na klasickych trzich mimo Prahu uvadi

dotazovani mnohem niZzs§i zisky. Jiné je to jen na jednorazovych akcich, tam si dokazi vydeélat
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vice. Rozdil byl také spatfen v trzich v centru Prahy, pfedevs§im na téch nejznaméjsich a
v trzich v okrajovych ¢astech Prahy, kdy trhy na okraji nepfinasi takové zisky jako prave ty

konajici se v samotném centru hlavniho mésta Ceské republiky.

Nevyhodou farmatskych trhi v Praze je poté vypadek zdkaznikdi b&hem letnich
mésici, kdy napftiklad velké ¢ast studentd odjizdi na prazdniny z Prahy do svych domovl
nebo davaji lidé prednost jinym formam nakupt. Piipadné zdkazniky také odrazuje to, Ze
trhy v letnich mésicich byvaji preplnéné turisty, ktefi se na farmatskych trzich sice vyskytuji,
ale pfijdou se tam jen podivat a uz nepiindsi prodejcim témét zadné zisky. Pravidelni

.....

oblibené¢ farmarské trhy se vrati az po letnich prazdninach.

4.5.7 Jak farmari vidi budoucnost farmarskych trha?

Jakékoli predikce do budoucna jsou ve spojeni s farmatskymi trhy velkou neznamou.
Vzhledem k tomu, Ze v Ceské republice, v moderni podobé, jak je lidé mohou znat dnes,

vznikly teprve nedavno.

Pied necelymi patnacti lety zacali farmati z riznych koutl celé republiky nabizet své
zbozi na pravidelnych akcich, kterym se fika farmaiské trhy. Pro nékteré z dotazovanych byl
pravé vznik téchto trhit hlavnim hnacim motorem, pro¢ sviij podnikatelsky zdmér pofadné

rozjet.

Naptiklad to tak mél pan Zelicko, ktery pravé okolo roku 2010 s chovdnim vcel a
naslednou vyrobou medu zacal. Do dnesniho dne, vyuzivd kromé obcasné¢ho prodeje ze

dvora praveé jen alternativni formu prodeje potravin v podobé farmaiskych trht.

Dotazovani se viceméné shodli na tom, ze je t€¢zké odhadnout, jakym smérem se
farmarské trhy budou v dalSich letech ubirat, jejich odhad ale neni pfili§ pozitivni. Dle
Setfeni jsou dotazovani spiSe pesimisticti a budoucnost nevidi pfili§ rizove. Dotazovani se
shodli, Ze pokud se ¢lovek jednou rozhodne na trhy zacit chodit, tak na n€ potom chodi cely

Zivot.
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Spise si myslim, zZe to souvisi s urcitou naladou ve spolecnosti a urcitym trendem. Jedna
se o neco, co vzniklo pomérné neddavno a cely koncept si zazil urcity boom ve smyslu, Ze se

o tom hodné mluvilo a lidem se to zddlo jako néco uzasného a ted bych rekl, Ze se to usazuje.

Pokud clovek porovna cisté jen trzby, tak ty jsou momentadlné zhruba na poloviné toho,
co to bylo par let dozadu, v podobném duchu odpovédéli v podstaté vSichni, jen kazdy
dotazovany ma miru odlivu zédkazniku jinou. Nevédi, jestli je to konkurenci a tim, ze uz je

téch trhl dneska hodné, anebo zda se jedna o daveéru lidi.

Pii pozorovanti lidi, ktefi trhy navstévuji, si prodejci zacinaji v§imat, Ze uz jsou dnes jini.

Na zac¢atku do toho byli vSichni zapaleni, chodili pravidelné a specialné si kupovali to ceské

ovoce a ted’ uz chodi spiSe narazové. Je také vétsi pocet cizinct, ktefi si néco koupi, kdyz

jdou okolo. Celkové uz tomu lidé ani tolik nevéti, coz na jednu stranu i dokdzi pochopit,
kdyz vidi, jak to nékde mize chodit'?.

Podobné¢ jako pan Hruska odpovedél i pan Zelicko, ktery fekl, ze zajem spise klesa.

Tezko rici, jestli je to aktualni situaci a tim, Ze se lidem zdrazuji najmy a podobné, ale asi jo.

Ono celkoveé to je n a téch trzich podstatné drazsi nez v supermarketech, takze to hraje u lidi

posledni dobou velkou roli, vétsi nez diive. Tim, zZe se zdrazily i pohonné hmoty, lidé si

rozmysleji, zda se jim cesta na ty trhy viibec vyplati.

I ostatni dotazovani mély odpovédi podobné. Pan Salat uvedl, Ze zacal premyslet nad
tim, Ze by s prodejem na farmarskych trzich ptestal upln¢ a zkusil by misto toho prodéavat
svou urodu v nové oteviené prodejné, nad kterou uz delsi dobu premysli. Jesté tomu ale
n¢jaky cas dat chce, jelikoz farmatské trhy jsou podle n€j nejpfijemnéjsi formou

alternativniho zptisobu prodeje potravin.

Na rozdil od uvazované prodejny ma na nich vétsi kontakt s lidmi a maze travit spoustu

Casu na Cerstvém vzduchu, coz bere jako jejich nejvétsi vyhodu.

14 Zde je odkazano predev§im na maly pocet prvovyrobcll. Poctivym prodejctim vadi, Ze se na trzich za¢ina
objevovat ¢im dal veétsi mnozstvi prekupniki €i prodejct, ktefi nabizi sortiment, ktery by na farmarskych trzich
byt nemé¢l, jako jsou naptiklad stanky s topinkami ¢i klobasami, které ale nepochézi z doméci produkce.
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Pani Cesnekové, podobné jako pan Salat, uvedla, Ze si neni jista tim, jestli bude na
farmarskych trzich nadale pokracovat. V posledni dobé ale doslo k velkému propadu a trzby

Jjsou polovicni co byvaly. Zatim ani nevime, jak budeme pokracovat dal.

Co se tyCe poklesu trzeb za posledni mésice az roky, zpozorovali ho v podstaté
vSichni. Pro nékteré to znamend uvazovani o nasledujicich krocich, které podniknou, pro
jiné zatim ne. O pfipadném konci prodeje svych vyrobki na farmarskych trzich zatim
uvazuji dva z deseti dotazovanych. Zbytek o ni¢em takovém neuvazuje, ovSem né&ktefi
ptipousti, ze pokud to takhle piijde dal, budou se muset poohlédnouti po jinych moznostech,
jak si zajistit vetsi piijem. Kazi jim to ovSem 1 fakt, Ze se jedna o zapalené zemédélce, ktefi

svou praci miluji a jen velice t€Zko by se jim tato forma vydélku opoustéla.
Doufaji proto, Ze trend farmaiskych trhii, které si své postaveni dokazaly vydobyt velice

rychle jesté zdaleka neni u konce a dlouhé fronty zakaznikl se jim co nevidét vrati zase

zpatky.
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5 Vysledky

Provedenymi rozhovory bylo zjiSténo, ze dotazovani se ve vétSin€ odpovedi shoduyji.
V nékterych odpovédich se samoziejmé odlisné nazory také vyskytuji, ale neni to pfilis
Casté, spise ojeding€lé. Co se tyCe zplisobu, jak se dotazovani k prodeji na farméaiskych trzich
a k vyuzivani alternativnich forem prodeje potravin dostali, piibéhy byly podobné. Ve
veétsSing piipadi to pfislo uz béhem détstvi, byli totiz vedeni k lasce k zeméd¢lstvi, a tak
navazali na rodinnou tradici. Objevily se i dva ptipady kdy to tak nebylo, kdy si lidé na tuto

lasku museli pfijit sami.

Na farmatskych trzich proddvaji sviij sortiment vSichni dotazovani. Né&kteti vyuzivaji
pouze tuto formu prodeje, jini jich vyuzivaji vice. Celkové bylo ale zjiSténo, Ze praveé
farmarské trhy patii u farmafd kjedné znejoblibengjSich, ¢i dokonce pravé kté
nejoblibenéjsi form¢ alternativniho prodeje potravin. Vyzdvihuji piedev§im celkovou
atmosféru, ktera byva soucasti trhii a také pfimy kontakt jak se zédkazniky, tak s ostatnimi

prodejci, se kterymi si za roky prodavani mnohdy vytvofili dobré vzajemné vztahy.

V ramci sezoénnosti se dotazovani shodli na tom, Ze doba sklizné nepfedstavuje az
takovy problém, jako ho ptedstavuje pravidelny kratkodoby upadek zdkaznikli. Bylo
zjisténo, ze pro piijmy z farmatskych trhii pfedstavuji nejhorsi mésice ty letni, prazdninové.
Pokud se ovSem opomine zimni pauza, béhem které se trhy nekonaji. V podstaté vSichni
dotazovani tento upadek zdkaznikli béhem letnich mésicti vnimaji, nekteti vice, ze kvuli

tomu dokonce ta trhy pies letni prazdniny nejezdi a jini mén¢. Vnimaji ho ale vSichni.

Co se tyce sezonnosti v ramci kratké doby sklizn€ u nékterych plodin, farmati maji
zpiisoby, jak si s nimi poradit. VéEtSinou ti, kteti nabizi ovoce ¢i zeleninu s kratkou dobou
sklizn¢ nabizi 1 jiné druhy plodin, které tuto dobu maji bud’to v jinou dobu, anebo ji maji

delsi, tudiz maji vzdy co na trzich nabidnout.

Na finanéni stranku lze nahlédnout dvéma pohledy, a to z pohledu prodejcti nebo
z pohledu zakaznikl. Dalo by si fici, Ze cenovy rozdil mezi produkty nabizenymi na
farmarskych trzich a témi ze supermarketu existuje. Pokud ovsem takovy cenovy rozdil je,

musi byt kvalita produktt aplné nékde jinde. Produkty nabizené na trzich, ackoli jsou drazsi,
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musi zarucovat Cerstvost a mnohem lepsi kvalitu a slozeni vyrobkl. V pfipadé€, Ze toto

splnuji, je na zakaznikovi, zda upfednostni cenu nebo kvalitu.

Z pohledu prodejcti se finan¢ni stranka ohledné farmarskych trhii posledni dobou
zhorSuje. Celkové klesa navstévnost a pfijmy jsou ¢im dal tim niz8i. Néktefi prodejei
dokonce zvazuji to, Ze by s trhy piestali, stale vSak doufaji, Ze se situace zlepsi a oni budou

moci pokracovat v tom, co délaji a maji tak radi.

V otazce tykajici se kvality nabizené¢ho zbozi se vyskytly rozdilné ndzory. VétSina
dotazovanych uvedla, ze vnima naprosto zasadni rozdil v kvalité potravin nabizenych na
farmatskych trzich oproti tém ze supermarketii. Hlavni rozdil pfedstavuje Cerstvost a u tfeba

mlékarenskych vyrobk i zcela jiné, poctivé slozeni.

Rozdilny ndzor m¢l pouze jeden dotazovany, ktery uvedl, Ze zminovana rozdilnost
v kvalité je spiSe marketingovy tah k tomu naldkat na farmaiské trhy vice zdkaznikt. Tento
rozdilny ndzor ovSem piisuzuji tomu, ze dotazovany prodava ovoce a specializuje se na

prodej jablek.

Uvedl zaroveni i to, ze je urCité¢ znatelnd Cerstvost nabizeného ovoce. Ovsem hlavni
pfidanou hodnotu nevidi v kvalité, nybrz v tom, Ze lidé mohou diky zakoupeni produktti na
farmatskych trzich vyrazné zlepsit regionalni ekonomiku a vydé¢lané penize tak mohou

farmati pouzit za zlepSovani svych sluzeb v rdmci daného regionu.

Zjisténo bylo také to, Ze existuje vyrazny rozdil mezi farmaiskymi trhy konajicimi se
v Praze a témi, které se konaji v jinych méstech Ceské republiky. Trhy v centru Prahy
pfinaseji prodavajicim mnohem vétsi zisky. Dotazovani z tohoto diivodu na trhy do centra

Prahy pravidelné dojizdi.
Rozdil je i ve v€kovém slozeni zdkaznikli. Zatimco v Praze pievladaji lidé stfedniho

véku, v ostatnich méstech chodi na farmarské trhy nakupovat pomérné hodné i1 diichodci,

kteti v Praze tak Casto prodéavajici nevidi.
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Vzhledem k tomu, ze farmarské trhy se zacaly v podob¢, jakou maji dnes poradat teprve
neddvno, je t¢zké odhadnout, jak se budou dale vyvijet. Dotazovani jsou v tomto ohledu
spiSe pesimisticti. Uvadi, ze vzhledem ke snizujicim se trzbam se boji toho, aby zajem o
farmarské trhy neklesl jesté vice. Diivodi, pro¢ zdjem upada bylo zminéno vice. Nektefi to
ptisuzuji pandemii Covidu-19, jini situaci spojuji s inflaci, ktera v Ceské republice posledni
rok stoupala a jini dotazovani zase uvadi, Ze to miZze byt tim, Ze farmaiské trhy

pfedstavovaly ve spole¢nosti ur€ity trend.

Také se objevil 1 ndzor zcela prosty a to takovy, Zze diivodem muze byt to, Ze je
farmatskych trhli v dnesni dobé spousta a kvili rozprostfeni zakaznikl po vSech trzich se
rozprostiraji i trzby. Zminovano bylo i velké mnozstvi prekupnikti, které se zacind na

farmatskych trzich vyskytovat a mnozi organizatofi s tim nic nedélaji, coz je velka skoda.
Celkové bylo provedenymi rozhovory zjisténo vSe vyse zminéné. I kdyz byly na néjaké

otazky rozdilné odpovédi, dalo by se fici, Ze celkové se odpovédi dotazovanych od sebe

prilis neliSily.
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6 Zavér

Tato diplomova prace je zaméfena na prodej a spotiebu potravin prostfednictvim
farmarskych trhii. Prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti. V t€ prvni, teoretické, je nejprve
nahlédnuto na udrzitelnost produkce a spotieby potravin. Nasledné je piedstavena typologie

alternativnich potravinovych siti, poté je uvedeno blizsi predstaveni farmarskych trha.

Zde je popsan jejich vyvoj, pfinos a je piedstaveny kodex, kterym se musi prodejci na
farmatskych trzich fidit. Dale je nahlédnuto na mozny vyvoj farmarskych trhii ¢i na
farmatské trhy v Praze nebo ve svété. Nasleduje detailni piedstaveni alternativnich forem
prodeje lokalnich zemé&délskych produktl, mezi které patii prodej ze dvora, systém bedynek,

samosbér, farméiské obchody ¢i komunitou podporované zemédélstvi.

V nésledujici, druhé ¢asti — empirické, je nejprve proveden marketingovy mix 5P, ktery

popisuje produkt, misto, propagaci, cenu a lidi, vyskytujici se na farmarskych trzich.

Nasledné byl proveden kvalitativni vyzkum. Cilem tohoto vyzkumu bylo teoreticky i
kriticky nahlédnout na to, jak funguji farméaiské trhy s ohledem na jejich pfinosy k regionélni

udrzitelnosti pomoci zodpovézeni n€kolika dil¢ich otazek.

Mezi otazky patii zejména to, z jakého diivodu lidé upfednostiuji farmaiské trhy pred
nakupy v supermarketech ¢i jinych kamennych obchodech (mimo téch specializovanych
farmatskych), jaky je jejich hlavni piinos, zda se vys$si pofizovaci cena zadkazniklim skute¢né
vrati na kvalité zbozi anebo jaky je rozdil mezi farmaiskymi trhy konanymi v Praze a témi,

které se konaji v jinych méstech Ceské republiky.
Ke kvalitativnimu vyzkumu bylo osloveno celkem deset dotazovanych, se kterymi byl
proveden kratky strukturovany rozhovor. V uvodu empirické casti jsou dotazovani

predstaveni v souhrnné tabulce, kterd uvadi jména, pohlavi, v€k a jimi nabizené produkty.

Nasleduje analyza rozhovort, kdy byly odpovédi porovnény a tim bylo zodpovézeno na

stanovené otdzky o€ima farmail, ktefi jsou zaroven i prodavajicimi na jednotlivych
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farmarskych trzich v Praze. Néktefi z dotazovanych vyuzivaji vice forem alternativniho

prodeje potravin, takZe mohlo byt také porovnéano, kterou formu nejvice preferuji.

V samotném zavéru této diplomové prace bylo provedeno shrnuti provedenych

rozhovora.
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Prilohy

Kodex farmatskych trhti (Ministerstvo zeméd¢€lstvi, 2022)

1. Prodavané zboZi na ,,farmatskych trzich“ pochazi od farmate nebo vyrobce potravin
(dale jen farmar), ktery garantuje ptivod prodavaného zbozi z vlastnich zdroji a je
schopen tento ptivod pfi prodeji prokézat.

2. Farmate mlze pfi prodeji zastupovat jeho rodinny ptisluSnik, nebo osoba, s kterou
ma farmaf uzavienou smlouvu nebo pisemné povéten.

3. Provozovatelé¢ farmarskych trhti a farmaii u nabizeného zbozi dodrzuji a spliuji
zakladni legislativni pozadavky (mimo jiné www.szpi.gov.cz; WWWw.SVSCI.CZ).

4. Provozovatel farmatskych trhi preferuje zejména farmare, kteti prodavaji zbozi
z daného regionu. O prodeji zbozi zostatnich regioni CR, eventuelnd
z ptihrani¢nich oblasti, rozhoduje provozovatel.

5. Vramci tzv. “dopliikového prodeje” mohou provozovatelé farmarskych trha
poskytnout mista i jinym prodejctim. V ptipad¢€, ze se jednd o zahrani¢ni zboZi je
u n¢j nutné oznacit zemi plivodu.

6. Provozovatel ,,farmarského trhu* ktery se hlési k principtim ,,Kodexu farmaiskych
trhii* zajisti oznaceni vlastnim jednotnym a viditelnym logem ty stanky prodejct,
kteti spliuji body 1 a 2 ,, Kodexu farmatskych trhii.

7. Provozovatel farmaiského trhu je povinen umistit znéni ,.kodexu farmatskych trhia*
na viditelném misté pfi konani farmatskych trhi (naptiklad u vstupu na tyto trhy
nebo na kazdém stanku u prodavajiciho, u trzniho fadu apod.).

8. Kazda osoba (spotiebitel, farmaft, prodejce, inspektor), ktera se domniva, ze doslo ¢i
dochazi k prodeji zbozi v rozporu s , Kodexem farmaiskych trhi“ (napt. zbozi
evidentné nepochazi z farmy a je nakoupené ve velkoskladu atd.) ma pravo upozornit
na tento stav provozovatele farmaiskych trhli. Provozovatel farmatskych trhu je
povinen neprodlené¢ zajistit napravu (minimalné formou odebrani loga jednotného

oznaceni stanku).
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