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Anotace

LEBEDA, David. Design redesign. Hradec Kralové: Pedagogicka fakulta Univerzity
Hradec Kralove, 2019. 79 s. Bakalarska prace.

Bakalatiskd prace se zabyva kompletnim vizudlnim stylem a designem znacky Zenbar.

Teoreticka ¢ast prace je zaméfena na historii svétového a ¢eského designu. Jejim obsahem
jsou sméry a slohy, které se staly dulezitymi pro vyvoj. Jsou zde také uvedeny vyznamné
osobnosti designu a typografie. Jedna se o uUstfedni postavy téchto oborti.

Dalsi cast dokumentuje proces tvorby loga a firemniho vizualniho stylu. S tim souvisi
kapitoly jako barevnost a typografie. Ve je nazorné vysvétleno pomoci vlozenych pftiloh.
Praktickd ¢ast popisuje znacku Zenbar a rovnéz myslenku celého projektu. Logo je zde
prezentovano od pocatecnich kreseb s procesem tvorby, inspirace, ujasnéni cild. Vizualni
styl poté pojednava o vyuziti loga v praxi naptiklad na vizitkach, plakétu, samolepkéch,

triCkach. Soucasti znacky je i tvorba workoutového hiisté pro vefejnost.

Klicova slova: design, logo, korporatni identita, kalisthenika, Zenbar



Annotation

LEBEDA, David. Design redesign. Hradec Kralové: Faculty of Education, University of
Hradec Kralové, 2019. 79 pp. Bachelor Degree Thesis.

This bachelor thesis deals with the complete visual style and design of the Zenbar brand.

The theoretical part is focused on the history of world and Czech design. Its contents are
art movements and styles that have become important for development. In the theoretical
part there are mentioned important people of design and typography. These are the main
characters of these disciplines.

The next part documents the process of creating the logo and corporate visual style.
Related to this are chapters such as color and typography. Everything is explained with
the help of enclosed figures.

The practical part describes the Zenbar brand and also the idea of the whole project. The
logo is presented here from the early drawings to the process of creation, inspiration,
clarification of goals. The visual style then deals with the use of the logo in practice, for
example, on business cards, posters, stickers, T-shirts. The brand also includes the

creation of a public workout course.

Key words: design, logo, corporate identity, calisthenics, Zenbar
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Uvod

Jako téma pro bakalaiskou praci jsem si vybral Design — redesign. Rozhodl jsem se
vytvotit logo pro vlastni znacku s nazvem Zenbar se zaméfenim na kalistheniku
a workout. Tato myslenka o tvorb& designu vlastni znacky v oboru kalistheniky mé
napadla postupné béhem nékolika let cviCeni s kamarady, kdy jsme chtéli vytvorit
komunitu lidi, které bavi cviceni s vlastni vahou téla. Na praci jsem se opravdu tésil,
jelikoz se pro mé kalisthenika stala soucasti zivotniho stylu.

V této praci jsem se predevSim veénoval tvorbé loga, vybéru vhodné barevnosti
a typografie. Vyvoj loga jsem zde prezentoval od pocatecnich skic aZ do finalni podoby.
Mym hlavnim cilem bylo, abych se odlisil od konkurence a vytvoftil tak jednoduchy
Rovnéz jsem se snazil popsat celkovy zdmér a myslenku projektu Zenbar.

V teoretické Casti jsem se také zabyval historii grafického designu. Obsahem této
¢asti byly diilezité osobnosti, sméry a slohy, které ovlivnily celkovy vyvoj. Déle jsem
Vv této praci popsal pojmy jako znacka a firemni vizudlni styl s ptikladnymi ukdzkami
vyznamnych log a spole¢nosti. Rovnéz jsem se vénoval pouZiti a vyznamu barev, posléze

typografii a tisku.



1 Teoreticka ¢ast

1.1 Graficky Design

Vsichni si musime uvédomit, ze nas tento obor ovliviiuje kazdy den. Pokud bych
se m¢l zam¢éfit jen na loga a znacky, tak jich od rana az do vecera zpozorujeme nékolik
tisic.

Graficky design je hlavné pro lidi a stal se neodmyslitelnou soucasti naSich zivota.
Obohacuje nds a poméha nam ¢init véci srozumitelnymi.? V dnesni dobé jej potiebuje
skoro kazdy, proto ma uplatnéni témeét ve vSech oborech. Naptiklad mame filmovy
design, pismovy design, reklamni design, design firemni identity, design tiskovin,
zvukovy design, herni design, informacni design, interaktivni design apod.

Casto si lidé vybiraji produkty podle toho, jakou maji znacku a jak vypadaji, nikoli
podle kvality ¢i zpracovani, proto je graficky design tak dalezity. Dokéaze zaptsobit na
lidi a ovlivnit jejich volbu.?

Graficky design se pfedevsim sklada z detaildl, a jak ekl slavny némecky architekt
Ludwig Mies van der Rohe ,,Bih je v detailech.*

Jeho vyvoj zacal na pocatku 20. stoleti ve snaze udrZet si modernistické principy.
Projevoval se zejména v socialnim a politickém pokroku. Ditlezitou roli hrala
komunikace a srozumitelnost, kterou umélci reprezentovali pomoci fotomontéze,
typografie a nesoumérné kompozice. Tato snaha tehdejSich modernistl pfinesla spravny
rozvoj pro budouci graficky design.

Béhem druhé svétové valky se stal graficky design silné propagandistickym.
Napomahal organizacim a ideologiim k ovladani a zviditelnéni. Po valce vznikaly riizné
kampané a graficky design se prosadil hlavné v podobé& plakath. Napiiklad Tom
Eckersley tvofil v Britanii ilustrativni plakaty, které mély donutit lidi k zamysSleni.
Postupné se vlastnost v podobé poselstvi natolik rozsifila, ze obcas ztraci na svém

vyznamu.*

Zde je definice designu podle Chantry:

1 Airey David, Logo: Logo Desing Love: A Guide To Creating Iconic Brand Identities, s. 14
2 TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design? s. 6
3 Airey David, Logo: Logo Desing Love: A Guide To Creating Iconic Brand Identities, s. 20
4 TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design? s. 8
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., Chantry (2008) Graficky design je jazyk. Je to jazyk linii a barev, textur, tvarii a forem
atd. Kdyz volime ,zZlutou’, tato nase volba o nécem vypovida. Pokud volime kruh misto
ctverce, roztiepenou linii misto uhlazené, opét tim néco vyjadiujeme. Zluta barva mad pro
kazdého specificky vyznam. Stejné tak je tomu i se ctvercem. Kazdy clovek chape, Ze
takoveé vyjadreni néco znamend, ale nikdo nedokaze stoprocentné urcit jeho pravy vyznam
— ovSem kromé pravych designeri. Graficky design je nasim jazykem, ktery mame pod
kontrolou a pouzivame ho k oslovovani divakii. Svou jazykovou dovednosti ménime nazor
jedince — koupit si tento vyrobek, volit tohoto kandidata, jit na tuto uddlost — a delame to

pro kohokoliv, kdo je ochoten nam za tuto praci zaplatit (...). " °

Nyni je graficky design v obrovské expanzi. Klade vétsi a vétsi naroky predevsim
na designéry samotné. Designér musi disponovat obrovskym pirehledem obecnych
znalosti, ale pfedev§im by mél mit rozsahlé oborové védomosti. Je nutné, aby se
orientoval ve vSemoznych grafickych programech, typografii, designu tiskovin, 3D
designu, ¢asteéné v programovani riiznych webi a aplikaci apod.® Graficky design se
samoziejme neustale vyviji a kazdy den k ndm ptichazi nové moZznosti a trendy, proto je

dulezité se v tomto oboru neustale vzdélavat.

1.2 Historie grafického designu

Historie grafického designu a vizualni komunikace je stara jako lidstvo samo. Prvni
zminky nachazime uZz ve zvitecich stopach v blaté.
Nyni mame grafické znacky, linie, kresby a fotografie, které utvareji obrazy
a urcitou predstavu. Nejvice se slova a obrazy pouZivaji dohromady. Nékteré ptiklady
grafického designu maji delikéatni schopnosti dat dvojznacnému obrazu ptesny vyznam.
Smysl a zplsob jakym cteme navrh je také urovan jeho kontextem. Designérovo
poselstvi slouzi predevs§im k vyjadieni potieb klienta. Jeho poselstvi musi byt podano
jazykem, jez cilové publikum rozpozna a pochopi.
Profese grafického designu existuje uz od poloviny dvacatého stoleti. Do té doby
inzerenti vyuzivali sluzeb komer¢nich umélct. Patfili sem typografové, malifi, ilustratofi,

pismomalifi apod. Graficky design nyni zahrnuje nejen reklamu, ale 1 vizualni Gpravu

5 TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design? s. 62
6 TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design? s. 84
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Casopisi, novin a plakatd. Promita se v podstat¢ do vSech sfér komeréniho
i nekomeréniho Zivota.

Do pozdniho 19. stoleti byla grafika ¢ernobild a na papite. Graficti designéii na
zapad¢ podeédili fimskou abecedu (latinku) a tato forma se zménila jen ziidka. Razné
verze se vyvijely mezi 15. a 20. stoletim a v elektronické formé zistaly zachovany pro
21. stoleti.

Zakladni funkce designu ziistaly takika stejné. Identifikovat, sd¢€lit, informovat,
instruovat, propagovat a zaujmout. Dnes je graficky design soucasti kultury, ekonomiky.

I pfes technické inovace a nové formy éerpa graficky design ze své tradice.’

1.3 Graficky design v Evropé

Na rozvoji designu v Evropé se nejvice podilel William Morris a hnuti Arts and
Crafts. Pocatky proto mizeme hledat ve viktorianské Anglii. Zde se hojné vyrabély knihy
pod vedenim Williama Morrise. Ten mél své nakladatelstvi Kelmscott Press, kde v roce
1891 wvytiskl prvni knihu. Do jeho smrti se vydalo nékolik desitek tituld, které byly
nadherné graficky upraveny s dievorytovymi ozdobami. S vybérem pisma se William
Morris inspiroval v pismech z patnactého stoleti.

Dillezitym se stal zejména umélecky Casopis The Studio, ktery byl vydavan
v Londyn¢ od roku 1893. Jeho obsahem byly informace o hnuti Arts and Crafts
a pfedevsim plakaty, kresby a grafiky tehdejSich vynikajicich umélct.

Dal8im mistem pro rozvoj designu a grafiky se stala koncem 19. stoleti Viden.
Jednalo se o moderni mésto s nadechem renesance. Zde jsou proslulé videniské kavarny,
ve kterych se schazi odbornici vSech odvétvi a predavaji si zde znalosti a zkuSenosti pii
Salku kavy. Velice vyznamnou osobou se stal Gustav Klimt, ktery ovlivnil spoustu

umélcu a stal za zrodem secese.

7 Hollis Richard, Stru¢na historie grafického designu, s. 13-16
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Obr. 1 The Studio — umélecky ¢asopis

zdroj: https://en.wikipedia.org/wiki/The Studio (magazine)

1.3.1 Secese

Vychazi z latinského slova secessio neboli odtrzeni. Jednalo se o sdruzeni mladych
umélci, ktefi byli nespokojeni s historismem v architektufe a s akademismem malifstvi.
Objevuji se ndzvy jako jugenstil nebo art noveau. Secese méla i své hanlivé oznaceni,
napiiklad whofi styl, tasemnicovy styl nebo noodle style. Je to v podstaté¢ posledni
univerzalni sloh, ktery se rozsitil po celém svété. Zasahl dokonce Spojené staty americké
a design odévl, Sperkli a nabytku.

Secese je necirkevni sloh oblibeny burZoazii, jejimZz vrcholem byla svétova
vystava v Pafizi v roce 1900. Specifickymi secesnimi znaky jsou linedrni vinitd kiivka,
plosnost a ornamentalnost, dale také stylizace do dekorativni zkratky. Castym motivem
jsou figury, zvitata a rostliny.

Velice vyznamné byly secesni plakaty, které oplyvaly grafickymi a ilustrativnimi
prvky s vlivem japonské grafiky apod. V této oblasti se piedevsim proslavil Alfons
Mucha, ktery vytvoril sérii plakatt pro divadlo Renaissance, kde v t¢ dob& vystupovala
slavna herecka Sarah Bernhardt. Typickym znakem u jeho plakati bylo zobrazeni Satt,
postavy a vlast jako ozdobného prvku. Dale pouZziva rozlicné vzory a tvary. Vse plisobi

prijemné az smyslIng.
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Grafice a designu se na zacatku 20. stoleti opravdu dafilo. V této dobé se stal velice
znamym také Josef Hoffmann, ktery se stal zakladatelem uméleckofemesiné dilny
Wiener Werkstitte. Tento podnik mél dokonce svoji obchodni znacku. Jedna se
o prvopocatky firemni identity. Charles Rennie Mackintosh navrhl znacku podniku. Josef
Hoffmann se postaral o kompletni vizudlni identitu. Navrhl hlavickovy papir,
navstivenky, formuléfe, balici papir apod. VSude se objevuje ¢tvercovy motiv, ktery se
stal typickym nejen pro Hoffmanna, ale i pro vyznamny mési¢nik Ver Sacrum.

V Casopise se zejména komentovaly vystavy a psalo se o tehdejsSim umeéleckém
déni. Publikovaly se zde také ilustrace vyznamnych umélct. Vidensti designéfi prevzali
uceni a souhrn znalosti od hnuti Arts and Crafts a pietvofili si jej po svém. Design se
posléze vyvijel spravnym smérem. Toto snazeni se projevilo i1 v secesi, kterd pfisla
S nécim novym.

Vyvoji designu v Evropé predevsim ptispély avantgardni sméry, které prisly pred
1 po prvni svétové valce. V této dobé se pomalu do poptedi dostavaji reklamni kampané
a marketingové¢ strategie. Tato skutecnost pfispiva konzumnimu stylu zivota. Zaina se
projevovat zajem o design. Po prvni svétové valce se v oblasti designu nejvice

projevovala avantgarda a s ni spojend $kola Bauhaus.®

OWIENERD

W

AdA
WERKSTATTE

Obr. 2 Wiener Werkstitte — znacka

zdroj: http://poulwebb.blogspot.com/2013/05/wiener-werkstatte-postcards-part-1.html

8 Hollis Richard, Stru¢na historie grafického designu, s. 33-40
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1.3.2 Bauhaus

[ 24

stoleti. Vznikla slou¢enim AVU a UMPRUM. Vytvorilo se tim pedagogické
experimentalni centrum. Skola byla zalozena v roce 1916 ve Vymaru v Némecku.
Zakladatelem se stal designér Walter Grophius.

Skola se musela v roce 1924 prestéhovat do mésta Dessau, kde byl postaven novy
areal celé Skoly. Vybudovali zde funkcionalistické domy pro ucitele.

Rok 1933 piinesl dalsi st¢hovani a Skola se musela pfemistit do provizornich
prostor v Berliné. Po nastupu faSistdi k moci byla Skola zruSena a vétSina ucitelt
emigrovala do USA. Poslednim feditelem byl Ludwig Mies Van Der Rohe.

Je nutné dodat, ze Skola byla v provozu pouze 17 let, ale i po takto kratkém
casovém useku se stala velmi inovatorskou a ovlivnila mnoho designéri. Zacali
zpracovavat nové materidly, naptiklad ohybané kovové trubky, plast a pteklizku.

Bauhaus mél dalekoséahly vliv. Jejich dilenské vyrobky byly Siroce replikovany
a rozsifeny. Vyrabéli predméty denni potieby, a zde také zacala sériova vyroba. Vse
navrhovali kvalitni designéfi. Kazdy student musel projit vSemi ateliéry. Podporovali
jednoduchost a prakti¢nost. Tvofili pomoci vytvarnych elementli. Zjednodusen¢ se da
fict, Ze fungovali jako stfedovéka hut’.

Bauhaus rovnéz piisel s novou metodou vyuky, ktera se posléze uplatnila po celém
svété. Dnes témét kazdy ucebni plan obsahuje vyukové kurzy, ve kterych se podle modelu
Bauhaus studenti seznami se zakladnimi prvky designu. Laszl6 Moholy-Nagy vytvofil
jeden z nejznaméjSich vzdélavacich systémi inspirovany Bauhausem, ktery byl v roce
1937 pouzit na New Bauhaus v Chicagu.

Bauhaus také vydaval knihy s velice pohlednou typografickou tpravou. Na sazbé
a upravé knih se vétSinou podilel Laszld6 Moholy-Nagy, ktery pouzival typické grafické
prvky Bauhausu. PouZivali bezserifoveé pismo v nadmérné velikosti. Dale pouzivali pruhy
jako ozdobny ¢i zarovnavaci prvek sazby. Po dvacatych letech 20. stoleti se v knihach

zadaly hojné objevovat i fotografie.®

9 Britannica, Tikkanen Amy [online]
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Obr. 3 Bauhaus — logo

zdroj: https://cz.pinterest.com/pin/12947917652104950

1.4 Vyvoj ve Spojenych statech

Velky rozvoj design zaznamenal ve tiicatych letech ve Spojenych statech. Cas se
zde enormné zrychlil. VSude funguji reklamy, vznikaji nové vyrobky a spole¢nosti. Tim
zacina obrovsky komercialismus. Kazdy chce byt sttedem pozornosti.

Amerika se stala velmi populdrni, proto také dochédzelo k vin¢ dobrovolné
1 nedobrovolné emigrace z Evropy. Jednalo se o kli§¢ v podob¢ amerického snu. V této
dobé vznika nova profese uméleckého teditele, ktery urc¢uje tendence grafického designu,
predevSim v Gpraveé Casopist, ale 1 v reklamé a marketingu. Po druhé svétové valce tuto
roli ptebiraji designéfi, kteti stoji mezi korporaci a klientem.

Tiskaiské technologie také prosly obménou. Zacal se pouzivat litograficky tisk
oproti tisku z vysky. Cim dél tim méné se vyuzivaly kovové litery. Designér zac¢al piebirat
vétsi kontrolu nad tiskem s vyuzitim novych materiald, které mu umoznovaly naptiklad
stinovani pomoci tecek nebo experimentovani s méfitkem.

Velice vyznamnym se stal Paul Rand, ktery ptisobil nejprve v reklamé a poté se
zabyval designem korporatni identity. Vyuzival vyptijc¢ek od Arpa nebo Paula Klea.
Castym motivem v jeho tvorbé jsou horizontalni pruhy. Pouziva mnoho modernistickych
technik. Paula Randa proslavilo predevsim logo, které vytvofil pro americkou
mezindrodni technologickou spole¢nost IBM. Rovnéz vydal spoustu knih o designu,

naptiklad Myslenky o designu.
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Stal se prikopnikem takzvané ,,nové reklamy*. Snazil se, aby divak byl aktivni.
Reklama podnécuje smysly divaka. Hlavnim prostfedkem komunikace byla zvédavost
a schopnost uvazovani. Nova reklama vyuzivala minimalni mnoZzstvi slova a snazila se
o sjednoceni obrazu a textu. Reklama Vv této dob¢ nabrala neskute¢ny spad. Vznikala
spousta firem a spolecnosti, které si objednavaly ty nejlepsi grafické designéry. Odkazem
pro reklamu se na za¢atku padesatych let stava umélecky smér pop-art.t

V sir§im vyznamu se jednd o lidové uméni neboli velkoméstsky folklor. Spotiebni
kulturu umélci pozvedavaji na uméni. Vznika v 50. letech v Anglii a na plno se prosazuje
v USA, ptedevsim v New Yorku. Prvni vystava New Reality vznikla v roce 1957. Umélci
zamérn¢ pracuji s kyCem, zafivymi barvami, neonem a kombinuji rizné techniky.
Objevuje se nova grafickd technika serigrafie (sitotisk). Tato technika se stala velice

oblibenou pro Andyho Warhola.!!

Posléze prichdzi mnoho dalSich uméleckych sméri, které se prosazuji po
padesatych letech 20. stoleti. Naptiklad op-art, hyperrealismus, konceptualni uméni,
happening, performance, body art, land art, street art apod. Pfinaseji nové pftistupy,

myslenky a techniky, které se prosazuji predevsim v uméni.

I . f—
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Obr. 4 IBM - logo

zdroj: https://diylogodesigns.com/blog/ibm-logo-png-transparent-background/

10 Hollis Richard, Stru¢na historie grafického designu, s. 126-128
11 Déjiny uméni 20. stoleti, Rybicka Tomas [prednaskal]
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1.5 Vyznamné osobnosti

1.5.1 Ladislav Sutnar

Stal se prukopnikem informacniho designu. V sedmnacti letech absolvoval
pfijimaci zkousky na UMPRUM.

Charakteristicka pro Ladislava Sutnara byla energie, se kterou se poustél do
mnoha oborti, nejen tvircich. V mnoha odvétvich se stal prikopnikem. Byl ovlivnén
prvni svétovou valkou. Je pfedstavitelem evropské avantgardy. Snazil se slouzit lepsi
budoucnosti lidstva pomoci svého vytvarného talentu, aby se neopakovala dalsi svétova
valka. Byl hyperaktivni a vSestranny a hytil elanem a napady.

Nejprve se prosadil svymi progresivnimi navrhy hracek. Jedna se o poloabstraktni
tvary, které maji podpofit tvofivost déti. Evropské avantgarda se snaZila nahradit praci
hrou. Prace méla byt tvotiva hra. Velice vyznamna byla stavebnice, kterou Ladislav
Sutnar navrhl ve 20. letech a ziskal za ni spoustu ocenéni. Hlavni myslenkou se stala
ptiprava ditéte na budouci povolani. Funguje zde velice jednoduchy a sofistikovany
princip tvofeni, kdy kazdd sténa kostky je jind. Vznikd tim nepfeberné mnoZstvi
kombinaci. Dité se stava nejen architektem, ale i urbanistou. Jedna se o princip vystavby
prefabrikovanych domil.

Ladislav Sutnar netajil svoji ndklonnost k socialni demokracii. Stal se uméleckym
feditelem nakladatelstvi DruZstevni prace. Diky nému se moderni graficky design rozsifil
masovym zpusobem.

Podilel se 1 na vystavbé kolonie Baba. Jeho diim se stal nejzdaftilejsi ukazkou
usporného a jednoduchého bydleni. Trvalo velmi dlouho, nez se v Americe uchytil. Nasel
misto kreativniho feditele ve firmeé Sweet’s, ktera se zamérovala na obchod s informacemi
ve stavebnictvi. Pomoci svych grafickych zkuSenosti zptehlednil chaotické katalogy.
Zéakladem bylo tfidéni informaci a pozorovani optickych efekti. Bylo diilezité, aby se
vyhleddvani informaci stalo pro ¢lovéka co nejsnazsi. Vymyslel teoreticky zptisob tfidéni
a vizualizace informaci. Domnival se, ze Clovék v budoucnosti bude bez informaci
ztracen. Pokousel se o kvalitu vytvarného projevu piedevsim v reklame.

Ladislav Sutnar byl nejen designér, ale 1 malif. Po odchodu do diichodu se vénoval

malbé¢ aktli. Své obrazy nazyval ,,joyart neboli umeéni pro radost. Vychazel z obrysi.
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Prokazuje dGvérnou znalost Zen. Zil nekonvencnim zplsobem zivota. Prorazil

s vytvarnou kulturou moderni civilizace.?

E

Obr. 5 Ladislav Sutnar, Venuse

zdroj: http://galerie-plzen.cz/vystavy/vystavy-2015/ladislav-sutnar-venuse

Obr. 6 Sutnarova stavebnice Build the Town, 1940-43

zdroj: https://inspirace.bonami.cz/hrackove-kralovstvi-ceskych-deti-2/

12 Youtube, Apostol infovéku: Ladislav Sutnar [online]
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1.5.2 Jan Solpera

Narodil se v roce 1939 v Jindfichové Hradci. Studoval na Umélecké Skole v Praze
(1954-58) a na Vysoké Skole uméleckoprimyslové v Praze (1959-1965). Na druhé skole
vyucoval od roku 1973 do roku 2003.

Jeho prace se predevSim zaméfuje na pismo a znak, ktery je pro néj nejen
prostfedkem k vyjadieni slovniho sdéleni, ale také nejucinnéjSim umeélecko-emotivnim
prvkem. Jeho ¢innost zahrnuje graficky design plakatt, knih, logotypt, razitek a grafiku
v architektufe. Vytvaii fonty a je také teoretikem. Stal se ¢lenem nasledujicich organizaci:
Type Directors Club, New York; Double Crown Club, Cambridge; Typo Design Club,
Praha. Ziskal piiblizné Ctyficet cen za své dilo doma i v zahrani¢i. Vytvofil naptiklad
logotyp Ceské narodni banky, ktery funguje dodnes. Jeho prace s typografii byla opravdu
nadcasova.

Vytvortil ¢eskoslovenskou klasifikaci pisem jejiz soucasti je chronologicky vyvoj
fontd. Pfedevs§im klade diraz na grafické znaky pisma. Vyhodou je, ze do této klasifikace

miizeme zafadit existujici pisma, ale i pisma, ktera teprve vzniknou.™®

PHpravné stuie pro logotyp banky {o0. 1612)

Obr. 7 Logotyp CNB

zdroj: http://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/o-znacce-s-janem-solperou

13 Stormtype, Storm Frantisek [online]
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1.6 Znacka (grafické znacka, logo, logotyp)

Je neodmyslitelnou soucasti designu a v dnesni dobé hraje obrovskou roli na poli
marketingu a reklamy. Jedna se v podstaté o zdkladni prvek a podpis subjektu, ktery
slouzi k jeho spravné identifikaci.

Znacka musi splnovat urcita pravidla a hlediska, jenz reflektuji filozofii dané¢ho
subjektu. Zakladnimi faktory pii tvorbé znaCky jsou Ccitelnost, jednoduchost,
zapamatovatelnost, aplikovatelnost, funkcnost, originalita a estetické hledisko. Splnit
tolik pozadavkl pti tvorbé loga je opravdu naro¢né. Chce to mnoho zkuSenosti
a znalosti.!*

Podle uZzivatelii a spotfebitelll je pfi tvorbé znacky nejlepsi vyuzivat abstraktni
motivy, jelikoz se daji snadno identifikovat a zapamatovat. Konkrétni symboly nebo tvary
byvaji Casto slozitéjsi a jsou piilis obecné.

Dfive jsme si pod pojmem znacka mohli pfedstavit piktogram, symbol, emblém ¢i
ikonu. V dnesni dobé mame jiz definovanou terminologii pro zna¢ku. Pouzivame nazvy
jako logo, logotyp a grafick4 znacka.®®

Nyni si uz nedokdzeme predstavit uspesnou firmu bez loga. To je jako ¢lovek bez
obli¢eje. Ale kde ma logo sviij pocatek?

Podle mého nazoru se logo objevuje jiz od vzniku clovéka a vyvoje lidské
spolecnosti, ale s tim rozdilem, Ze se vyskytuje v jiné podobé&. Jedna se o znak, ktery
pfedava urcitou informaci.

Uz v pravéku vznikaly urcité vlastnické znacky, které odkazovaly na majetek dané
osoby. Mohl to byt napftiklad otisk ruky nebo jednoduchd geometrickd znacka. Jedna se
o prvotni piktogramy, jenZ mizeme brat jako logo.

Kdyz se pireneseme do stiedoveku, tak vznikaly naptiklad vyvésni Stity. Témito
Stity byly opatfeny hospody, kovarny, obchody a cechy. Slouzily jako informace pro
potencidlniho zékaznika. Zde dochazi k rozvoji loga, jak ho zname dnes — ve smyslu, ze
logo slouzi k reprezentaci firmy, ¢lovéka a komunity.

V dnesni dob¢ se logo stava jakymsi klicem pro uspéch spolec¢nosti. Kazdy chce
mit co mozna nejoriginalnéjsi logo a design, aby zaujal a prosadil se v tomto obrovském

prehlceném svété. Nicméné je dulezité si uvédomit, ze pekny design se nerovna dobry

14 Airey David, Logo: Logo Desing Love: A Guide To Creating Iconic Brand ldentities, s. 34
15 RASOVSKY, Zden¢k. Typografie a néco navic: Jak se co piSe v typografii a Cesting, s.118
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design. Navrh loga musi mit spravné zaklady. Pfedevsim, aby logo bylo pouzitelné
a uzite¢né, musi mit urcity obsah. Poté nastupuje na fadu design a estetické citéni. Pro
logo je nezbytny vyvoj. Diky dobré a silné znacce miizeme zvysit hodnotu spolecnosti
a jeji propagaci. Zaroven tim vznikne silné jadro, které bude fungovat v Sirokém spektru
médii.1®

Rad bych se zamétil na vyznamné spolecnosti a jejich loga. Kazda svétova firma
¢as od casu potiebuje urcitou evoluci svého loga. Pokud spolecnost funguje jiz desitky
let, tak samoziejm¢ neziistava se stejnym logem, které ma od zalozeni. Logo musi projit
urCitym vyvojem, aby ziistalo aktualni a adekvatni k dané dobé. Logo a jeho tvorba
potiebuje spousty ¢asu. Neni to zalezitost, kterou vytvotite za pét minut nékde ve vlaku.
Nékterym spolecnostem trvalo nekolik let, nez dosly k uspokojivému logu, které by je
mélo reprezentovat. Rad bych uvedl spole¢nost Shell a vyvoj jejiho loga. Zde si miiZzeme
nazorn¢ vysvétlit, jak probihd evoluce znacky.

V roce 1900 pftisla spoleCnost s prvnim logem. Jednalo se o pomérné detailni
ilustraci musle. Zde je nutné zdaraznit, Ze s takovou znackou by nemohla spolecnost
fungovat dodnes a nemé¢la by takovy Gspéch a vehlas. Jak je vidét na obrdzku, tak si logo
zanechalo svoji ilustrativni podobu aZ do roku 1961. Posléze pfiSla revoluce a zména,
ktera m¢la za nésledek mnohem vétsi profit firmy a jeji zapamatovatelnost. O spéSnou
obménu se postaral primyslovy navrhat Raymond Loewy. Vytvofil dokonaly redesign

loga v podobg¢ stylizované musle.

16 Airey David, Logo: Logo Desing Love: A Guide To Creating Iconic Brand Identities, s. 20
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Shell Shell

1955 1961 1971 1995 1999

Obr. 8 Logo spolecnosti Shell

zdroj: https://royaldutchshellplc.com/2011/12/06/tainted-history-of-the-iconic-shell-scallop-logo/

Réd bych zduraznil, ze tvorba loga je velmi naro¢na disciplina, se kterou se poji
spousta usili, zkouSeni, komunikace a kompromisi. Pokusim se zde nastinit, jak by m¢l
probihat spravny rozvoj a tvorba loga.

Nejprve si musime ur€it zakladni udaje — naptiklad nazev firmy, jeji sidlo, dobu
pusobeni, pocet zaméstnanci, konkurenci firmy a sluzby ¢i produkty, které¢ poskytuje.
Klicové pro navrh loga jsou tudiz informace. Je nutné si uvédomit, ze rGzné obory
a spole¢nosti maji odlisné potieby.!” Obrovskou roli pti navrhu loga hraje rovnéz
seznameni s klientem. Pokazdé musime dodrZet urcité postupy a systém, abychom dosli
k uspokojivému vysledku. Je potieba zbavit se strachu. Pti tvorbé loga ¢asto dochazi k
uritym obavam a nejistoté, nicméné pokud si dobie rozumime s klientem, tak je vSe
jednodussi.’® Klient se dostava do role hlavniho kritika, ale zaroveii poradce. Pfedevsim
se musime ptidt a mit otdzky, jen diky nim se posouvdme. Nésledné analyzujeme
a vsttebavame dostupné zdroje a informace. Co chce klient? Co pozaduje uZivatel
a zédkaznik? Jaky je kontext projektu? Pro¢ to délam? Jaky je ptibéh? Dilezité je se fadné
pfipravit. K tomu ndm pomize vytvotfeni reSerSe a pruzkumu. Musime proto urazit

dlouhou cestu, nez se dostaneme k tvorb¢ prvnich navrhi a skic.

17 Airey David, Logo: Logo Desing Love: A Guide To Creating Iconic Brand ldentities, s. 56
18 Airey David, Logo: Logo Desing Love: A Guide To Creating Iconic Brand Identities, s. 54
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Casto pouzivanou metodou pro tvorbu loga a designu je human-centred design.
Jednad se o navod, ktery je uveden ve tfech krocich. V prvni fdzi se snazime dojit
k uspokojivému feSeni. Druha faze zac¢ina naslouchanim a tvorbou koncepti. Trio zasad
ukoncuje realizace a implementace dodanim finalniho produktu.

Obecné znamym faktem je, ze se 1idé boji délat chyby. Tim padem se boji pfinaset
nova feseni. Rekl bych, Ze dobré designy nevznikaji v hlavach designéra, ale v kolektivu.
Nikdo nemuze hned pfijit s hotovym detailnim navrhem. VSechno chce sviij Cas, tak jako
navrh loga. Podstatné je také to, abychom si véfili. Pokud budete nasledovat sviij proces
a systém, tak vzdycky k néjakému vysledku dojdete. Samoziejm¢ musite pouzit také

empatii. Bez té se v dne$nim svété neda obejit. Musite pochopit lidi kolem sebe. °

1.6.1 Reklama a komunikace

Pti tvorbé grafickych navrhi log, vizudlnich styld, plakatd apod. se neobejdeme
bez komunikace. Komunikace v designu je stejné dilezita jako v marketingu a PR.
Musime si uvédomit, ze pii tvorbé jakéhokoliv projektu komunikujeme nejen s klientem,
ale i s lidmi, kteti dany produkt budou vyuzivat. Zakladem takové komunikace je ptiprava
a spravné pochopeni pozadavku. To tzce souvisi s reklamou.

Reklama je predevSim propojena s grafickym designem, a jeji historie saha
hluboko do Egypta, kde lidé vyuzivali papyrus pro vytvoieni plakatové reklamy. Uspéch
reklamy a stdle rostouci mira globalizace ekonomiky miize za masovou propagaci
V dnesni dob€, kdy jsme doslova zahlceni ze vSech stran reklamou. Musime si uvédomit,
Ze UspéSné spolecnosti maji vyhrazené obrovské rozpocty na reklamy. Najimaji si
reklamni agentury, které jsou zodpovédné za vétSinu designu.

Reklamu mtzeme vidét v podobé¢ billboardd, televiznich reklam, letaki, plakata,
mobilnich aplikaci, webovych stranek a mnoha dalSich. Nejvétsi rozkvét reklamy zacal
v padesatych a Sedesatych letech 20. stoleti, kdy m¢la hlavni slovo televizni a rozhlasova
reklama, billboardy a noviny.?°

Samoziejmé& bych rad zdlraznil, Ze bez reklamy a propagace se Vv dneSnim
masovém konzumu neobejdeme. Ale vzhledem k vysoké mife reklamy je nyni velmi
obtizné se prosadit pro mensi spolecnosti. Lidé logicky davaji prednost spole¢nostem,

které jsou léty provétené a reklamu na jejich produkty vidime kazdy den. Faktem je také

19 Youtube, UGD 47: Umélec vs Designer: Vratislav Kopp [online]
20 Designishistory, ADVERTISING [online]
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to, ze nas reklama do jisté miry ovlivituje. Na n€koho ptlisobi vice a na nékoho méné.

Polozte si jednoduchou otazku — koupili jste si nékdy produkt, ktery jste vidéli v reklamé?

1.7 Korporatni identita

Jedna se o komplexni feSeni a prezentaci urCité znacky nebo subjektu. Plati zde
mnoho pravidel a zédsad, které musime dodrzovat. Je to uceleny vizudlni styl. Jeho
soucasti je feSeni barevnosti, typografie, loga a kompletniho vizuédlniho stylu. Tvofi se
obalovy design i webové nebo mobilni aplikace. Korporatni identita usnadfiuje subjektu
identifikaci a komunikaci pro vetejnost.

Prvni uplatnéni firemni identity v plném rozsahu ma pocatek v prvni poloving 20.
stoleti. Zminil bych praci Petera Behrense, ktery byl najat jako designér pro
elektrokoncern (AEG). Pro tuto spole¢nost vytvofil souhrn pravidel a vizualni styl, kde
byly do detailu uspotadany dil¢i prvky spolecnosti. Z tohoto snazeni se ve tficatych letech
vyvinula korporatni identita, jak ji znAme dnes.?*

V soucasné dob¢ je tvorba korporatni identity opravdu slozitd zalezitost. Zahrnuje
obrovské mnoZstvi informaci a dat, které se uplatiiuji v riznych systémech. Tyto zdznamy

posléze slouzi lidem nebo spolecnostem.??

Zde je doslovna definice korporatni identity:

, Podle Rasovského (2012, s. 117) je to komplexni obraz subjektu — vysledek
koordinovaného chovani. Vychazi z definované filozofie, musi byt nejvyssi podnikovou
normou, kterou se ridi témeér vSechny kroky v organizaci smérem k verejnosti. Musi byt

promyslend, nadcasova, akceptovatelnad a aplikovatelna. ** *®

Pro vysvétleni pojmu korporatni identity a jeji ndzornou ukazku v praxi jsem vybral
vizualni styl Ostravy od Ceského studia Najbrt.

Vizudlni styl Ostravy se stal velmi diskutovanym tématem. Objevilo se velké
mnozstvi kritiky a ohlast. Spousta lidi reagovala na znac¢ku velmi negativnim zplisobem.

Kritizovalo se logo jako takové, jelikoZ se jednd pouze o ndpis Ostrava a k tomu tii

21 Hollis Richard, Stru¢na historie grafického designu, s. 38
22 TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design? s. 112
23 RASOVSKY, Zden&k. Typografie a néco navic: Jak se co pise v typografii a deting, s. 117
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vykfi¢niky. Obyvatelé Ostravy nesouhlasili také s tim, ze Studio Najbrt si nechalo za
kompletni vizualni styl zaplatit 1,8 milionti korun.?*

Celkovy vizualni styl podle mé funguje velmi dobie. Logo je jednoduché, snadno
zapamatovatelné a necha se pouzit ve vSech sférach méstskych sluzeb. Znacku miizeme
snadno pietvofit. Postaci nam k tomu zakladni editor. Kazdy ¢lovék ma moznost vyuzivat
vizudlniho stylu, ktery tvofi tii vykticniky. Staci pred vykficniky vlozit vlastni text
napiiklad — BANIK!!!. Tato forma se da pouZit v komentafich na internetu, plakatech
nebo jako napis na transparenty apod. U takto jednoduchych log se jedné o pozitivni silu.
Tim studio nechavd moznost s logem dale pracovat nejen grafickym studiim, ale
1 obycejnym lidem.

Réd bych zduiraznil, Ze logo Ostravy neni konkrétni znacka s velkym néapisem
Ostrava a tfi vykiicniky. Studio Najbrt pracuje se tiemi vykfi¢niky a konkrétni slovo
Ostrava vyménuji za urcitd slova. Souvisi to s pochopenim naturelu. Podle m¢ v tomto
ohledu funguje logo velmi dobte. Takto vytvotena vizudlni zkratka, ktera je jednodussi
a mén¢ ilustrativni, se rovnéz hif obhajuje a také navrhuje. Dojit k takovéto
jednoduchosti miize trvat opravdu dlouho. Vizudlni styl Ostravy je tedy vhodnym
piikladem korporatni identity.

OSTRAV

Obr. 9 Logo — Ostrava

zdroj: https://www.najbrt.cz/detail/ostrava/l

24 Font, Ostrava ma nové logo!!!! [online]
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Obr. 10 Ostrava — vizualni styl 1

zdroj: https://www.najbrt.cz/detail/ostrava/l
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Obr. 11 Ostrava — vizualni styl 2

zdroj: https://www.najbrt.cz/detail/ostrava/l
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Obr. 12 Ostrava — vizualni styl 3

zdroj: https://www.najbrt.cz/detail/ostrava/l
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Obr. 13 Ostrava — vizualni styl 4

zdroj: https://www.najbrt.cz/detail/ostrava/l

1.8 Graficky manual

Graficky manudl je nedilnou soucasti korporatni identity. V grafickém manualu
jsou shrnuty a definovany principy pouziti prvkd daného vizualniho stylu. Jedna se tedy
o prehled pravidel, ktera by se méla dodrzovat. Pii tvorbé grafického manualu bychom
méli postupovat podle urcitych kritérii a struktury, aby byl manual co nejsrozumitelné;si
pro druhou stranu. Musime si uvédomit, Ze s timto souhrnem pravidel budou posléze
pracovat jini grafici, ktefi se podle manualu budou fidit. Manuél by mé¢l mit ptehlednou
strukturu pravidel, abychom potiebnou informaci mohli rychle najit.

Dal8im aspektem je srozumitelnost. VSechny dileZzité principy musi byt popsany
jasné a zfeteln€. S manudlem nemusi pracovat profesionalové oboru. Vhodné je rozdéleni
informaci do kapitol.

Nasledujicim pravidlem je prakti¢nost. S grafickym manualem se musi dobie

pracovat. Nem¢l by byt pfili§ velky nebo maly. Proto je nutné zvolit optimalni format.
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Pokud pracujeme na vizualnim stylu korporace je nutné si uvédomit, ze spole¢nost
se muze dale rozristat a tim bude ptibyvat obsah urcitych prvki a pravidel do grafického
manualu. Proto musi byt manual otevieny, abychom nasledné¢ mohli doplnovat dalsi
informace.

Graficky manudl mé v zasadé tii formy vystupu, a to elektronickou, tist€énou nebo
kombinovanou. Nejoptimalnéj$im feSenim je kombinovana forma. S fyzickym vystupem

se dobie pracuje a elektronicka verze se mize umistit napiiklad na web.
1.8.1  Obsah grafického manudlu
Zde je ptehled obsahu, ktery by mél graficky manudl obsahovat. Jednd se pouze

o zékladni souhrn. Pfi vytvafeni grafického manualu si kazdy grafik urcuje své kapitoly,

které jsou dulezité pro dany projekt.

1. Obsah
1. Uvod
2. Znacka

3. Barevnost
4. Typografie
5. Akcidenéni tiskoviny

6. Vizualni styl

1.9 Pouziti a vyznam barev

vvvvvv

projektii a grafickych praci je zdsadni se barevnosti zabyvat do hloubky. Vybér spravné
barevnosti nemiiZe byt véc ndhody. Jedna se o zdlouhavy proces zkouSeni a implementace
barev. Barevnost je zdsadni pro komunikaci a celkovy dojem. Vytvaii rozdily a ddva nam
mozZnost zaujmout. Pfindsi Zivost v§emu, co vytvaiime. Diky barevnosti miiZzeme vytvofit

kontrast, ktery funguje jako oddélujici prvek.
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Je nutné si uvédomit, ze barevnost vniméa kazdy jinym zplsobem. Nicméné
existuji zptisoby, jenz ndm zaruci, aby ¢lovék vidél barvu, kterou chce vidét.

S piesnou specifikaci barev pfisel na pocatku dvacatého stoleti Albert Henry
Munsell. Vytvotil fadny systém pro ptesnou identifikaci vSech barev. Jeho metoda
funguje na principu lidského vnimani a stala se celosvétové pouzivanou. Vytvofil
trojrozmérny model, ktery prokazuje, Ze kazda barva ma tii vlastnosti neboli atributy.

Jedna se o odstin, sytost a hodnotu.?

1.9.1  Rozdéleni a pouziti barev v praxi

Barvy definujeme pomoci barevnych modeli. Ty ndm urcuji vlastnosti barev,
zpusob jejich michédni a vyuziti. Vzdy pracujeme se zakladnimi slozkami a to odstinem,
sytosti, teplotou a jasem. Pro rtizné postupy a technické zpracovani se pouzivaji odlisné
barevné modely. Nejvice pouzivanymi barevnymi modely jsou RGB, CMYK a HSB.
Pozadovanou barvu lze ziskat pomoci michani barevnych kanall, které maji své
definované hodnoty v barevnych modelech.

Mimo barevnych modelti 1ze pouzit také pifimé barvy, které maji predem

definovanou procentualni hodnotu pigmentt v inkoustu.

Obr. 14 Munsseliv kruh

zdroj: https://www.najbrt.cz/detail/ostrava/l

25 Pantone, Defining Color: Systems for precise color validation [online]
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1.9.2  Vnimani barev

Vnimani barev je individualni zalezitost. Kazda barva ma sviij specificky charakter
a vyuziti. Barvy nas ovliviiyji a vytvaii ndm atmosféru. Nékteré barvy nas uklidiuji
a pfinds$i nam pocit vyrovnanosti, jiné zas na nas mohou pisobit negativnim dojmem.
Samoziejmé kazdy z nas ma své oblibené a méné oblibené barvy. Jejich vnimani je taktéz
otazkou osobni zkuSenosti. Probéhlo jiz mnoho vyzkumii, které maji obecnou platnost.
Nejvice se touto otazkou zabyval Max Liischer. Vytvoftil obecnou studii vyznamu barev,

které jsou platné pro vétsSinu populace. Pojd’'me si ukézat vysledky takové studie.

Cervend — jedna se o velice oblibenou barvu. Je energickd, vzruSujici, akéni, krvava.
Vyjadiuje urcité nebezpe€i. Cervenou barvou miizeme vytvoiit dokonaly kontrast. Je
spojovana s laskou, ohném, teplem a ma vystrazny charakter. Miaze vést i k agresi.

Zaroven je to svatecni barva. Stala se symbolem komunismu.

Zluta — je to barva energicka, spojend s pohybem a dynamikou. Jedna se o jasnou barvu.

Vyuzivame ji k vystraze ¢i varovani. Zarovei je to vesela barva.
OranZova — symbolizuje teplo, bohatstvi, irodu a slunce.

Rizova — klidné barva, ktera ndm dava pocit harmonie a vyrovnanosti. Plisobi néznym

dojmem. Predstavuje lasku a city. Je to pfedev§im barva oblibend u Zen.

Modré — jedna se o barvu klidu a stability. Je to barva vody a vyvazenosti. Pfedstavuje

stalost, oddanost, inteligenci, vérnost a pfedevsim volnost.

Svétle modra — je to barva svobody, ticha, vzduchu, oblohy. Symbolizuje bezhlavou

radost.
Fialova — plisobi tajemné a vzneSené. Vyjadiuje pokoru a smyslnost.

Hnéda — je to barva pidy, dieva, hospodarstvi, bezpeci a jistoty. Pfedstavuje poctivost,

slusnost a spolehlivost.

Zelena — jedna se o barvu pfirody, rozkvetu a klidu. Zelena je také symbolem svatku

svatého Patrika v Irsku. Piedstavuje také Stésti.
Cerna — temn4, nevyzpytatelna a tajuplna. Vnimame ji jako barvu smrti a smutku.

Bil4 — je spojena s pocatkem. Evokuje nevinnost a harmonii. Je to barva miru a svobody.
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Seda — neutralni barva spojend se smutkem, chudobou a pokorou. Je to barva mezi ¢ernou

a bilou.?®

1.10 Typografie

Typografie ma svij dlouhy vyvoj. Zacind od vzniku pisma. V dne$ni dobé je
typografie neodmyslitelnou soucasti grafické¢ho designu. Zakladni definici typografie se
rozumi grafickd uprava tiskovin.

Pojem typografie je tvotfen ze slov typus a grafo. Latinské slovo typus (znak)
vychazi z feckého typos (tep, raz). Recké slovo grafé znamena pisi. Doslovny preklad
typografie by tedy znamenal psani znakd.

Typografie se zrodila na zdkladé vzniku knihtisku, ktery vynalezl v roce 1440
Johannes Gutenberg ve Strasburku. Podstatou jeho vynédlezu bylo lici zafizeni pro
jednotliva pismena a otisk jejich obrazu na papir. Tisk pomoci pohyblivych liter. Postup
zjednodusen¢ probihal ve ¢tyfech krocich.

Nejprve vyryl do kovu razniky pro vSechny pismové znaky. Posléze pomoci
raznikti vyrobil matrice. Z téchto matric v malém ruénim odlévacim zatizeni odléval
jednotliva pismena z jiného snadno tavitelného kovu. Tato pismena (litery) poté skladal
k sob& a tamponem na n¢ nanesl barvu. V upraveném vinatfském lisu otiskl celou stranku.
Takto se Gutenberg pokusil napodobit psané knihy. V té dobé musel pouzivat daleko vic
znakll, nez pouzivdme dnes. Johannes Gutenberg byl opravdu vyjimecna osobnost.
Zaslouzil se nejen o vyvoj pisma, ale v podstate i1 grafického designu. Bez jeho vynélezu
by nevznikl zadny rozvoj v této oblasti.?’

Od oboru typografie se nasledné vyvijela i odbornd zaméteni jako napiiklad
nakladatel, redaktor, korektor, saze¢, tiskar a vazac. Pti vzniku knihtisku typograf jako
osoba charakterizoval vSechna tato zamé&feni. V dneSni dobé je typografem clovek, ktery
upravuje text a sazbu. S tim souvisi vybér spravného typu pisma neboli fontu. Font je

Obsahuje primarni informace o pismu, naptiklad pfesny nazev, styl, jméno autora,

rok vzniku a identifikac¢ni ¢islo. Tyto informace najdeme v pocitacovém souboru. Nékteré

26 Onlio, Franova Veronika [online]
27 D¢jiny grafiky a knizni kultury 1, Netusil Lubomir [piednaska]
28 Rasovsky Zdengk, Typografie a néco navic: Jak se co pise v typografii a ¢estiné, s. 11
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fonty jsou mnohem komplikovanéjsi a obsahuji dalsi dilezité prvky, které jsou nasledné
dobfte pouzitelné pii sazb¢ a praci s pismem. Font miizeme definovat i jako urcité pismo
v konkrétnim fezu jehoz soucasti jsou interpunkc¢ni a diakritickd znaménka, Cisla a dalsi
Znaky. Muze také obsahovat kerningové pary a jiné symboly. Rad bych se okrajové
zminil, jaké druhy pisma pouzivame v typografii.

Slouzi k pojmenovani pismovych skupin. V typografii mame Sest pismovych
skupin. Dale mame typ pisma, ktery oznacuje konkrétni pismo s jeho stavbou a stylem

kresby. Typ pisma vét§inou nese nazev autora.?®

Druh pisma Typ pisma
serifové pismo Libre Baskerville
bezserifové pismo Open Sans
technické pismo Stint Ultra Expanded
peané piomo Caveat
3dsbené pisme. Dancing Script
pismo psaciho stroje Cutive Mono Regulart
Obr. 15 Font

zdroj: vlastni

1.11 Pismo

Pismo je soustava znakii, které zachycuji jakékoliv informace, znalosti a védomosti.
Technicky vzato, jednotliva pismena pfedstavuji zvuky feci, aZ slova maji vyznam. Je
nutné si uvédomit, Ze pismo neni samoziejmost a lidstvo k nému muselo dospét. Pokud
zamifime do pravéku, tak zde chybi jakékoliv zdznamy. Bez pisma se nedozvime, jakou
fe¢i se kde mluvilo, jak se lidé dorozumivali a ani nezname jména autorti z tehdejSich
dob.

Rika se, Ze v historii lidské spole¢nosti jsou nejdilezit&jsi tii vynalezy, a to ohet,

kolo a pismo. Pismo se vyviji zhruba 5000 let. Samoziejmé vznikly znakové systémy,

29 Rasovsky Zdengk, Typografie a néco navic: Jak se co pise v typografii a ¢estin€ s. 19,23
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které se uz nevyviji jako napiiklad hieroglyfy, klinové pismo, runy &i hlaholice. Zadny
znakovy systém nevznikl najednou, ale vSe se vyvijelo. Pisma tedy maji sva piredchidce,
jako napftiklad vlastnické znacky. Jedna se o prvni pokusy lidi o sd€leni praktického razu.
Sdéleni néceho, co by se nemélo zapomenout. Mlze se jednat o Sipky, zlomené vétve,
uzel na kapesniku apod.

Dalsi mohou byt zpravodajské hole, které se vyskytuji u prirodnich kment. Zde
se jednalo o urcitou snahu 0 dorozumivani.

Uzlové pismo nachazime v Ciné ¢i Jizni Americe — nélez takzvaného Kipu. Je to
hlavni $iiGira, na které byly navazané dalsi sitiry s kulickami v riznych vzdalenostech.
V Africe se pouzivaly fetézce musli, které se zavéSovaly na provazek v ur¢itém mnozstvi.
V né¢kterych oblastech musle i barvili.

Dale bych uvedl petroglyfy neboli jeskynni a skalni malby. Maji prakticky vyznam
a sdélovaci hodnotu. Jedna se zaroven i o uméni. Za nejstarsi vyvojové pismo mizeme
pokladat pojmové, ideografické neboli pismo obrazkové. Neni vazano na urcity jazyk —
rozlusti jej kazdy. Ptikladem je jeden z nejstarSich obrazki, a to Slunce. MiiZe znamenat
teplo, den, svétlo apod. Obrazky se casem ustalily a vznikl urcity systém, nicméné byl
velmi slozity. Jen urcita vrstva lidi uméla takto psat. Ustadlenim systému se Casem obrazky
zjednodusuji. Vyuzivaji se specifické znakoveé systémy.

Posléze ptichazi slovni pismo, takzvané pismo slovné slabicné. Jeden znak
znamenal jedno slovo nebo slabiku. Bylo to velice slozité a postupné doSlo ke
zjednoduseni, kdy jeden znak znamenal jednu slabiku.

Poslednim vyvojovym stupném jsou hlasky, presné feceno hlaskové pismo.

vvvvvv

soucasti lidské spole€nosti, tak jako vynalez papiru a knihtisku.
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1.12 Tisk a femesla

V soucasnosti vétSina designéri a grafickych studii pouzivd nejmodernéjsi
technologie, pocitace a zafizeni, které¢ jim usnadiiuji praci. Ale jsou také grafici, co oprasi
ptvodni grafické techniky.°

Pokud se chce nékdo vénovat grafickému designu, tak by podle mého nazoru mél
ma své kouzlo a pokud je ¢lovék zapoji do svych navrhii a projektd, ziska tim mnoho
prinost, jelikoz pocitace nikdy nenahradi ptivab rukodé€Iné prace. Proto bych rad zminil
nckteré grafické tiskové techniky a jejich vyuziti. Ale co je to tisk?

Tisk znamené vyrobni proces a zhotoveni tiskoviny. Jednd se o ptfenos tiskové
barvy na potiskovany material. Tiskovina je vyrobni produkt. Mame tisk z vysky neboli
xylografii, u které se barva nanasi na vyvysSena, nevyrezana mista. Patii sem knihtisk,
dfevoryt, dfevorez, linoryt a flexotisk. Rad bych zminil dievotez, ktery se hojné vyuZzival
Vv 15. stoleti pro ilustraci knih. Jednd se o prvni grafickou uméleckou techniku. Dfevotez
pouzival pifedevsim Albrecht Diirer a posléze se k této technice vraceli umélci jako Paul
Gauguin a Eduard Munch.

V poloviné 18. stoleti si Angli€an Thomas Bewick nechal patentovat dievoryt,
ktery vytésnil dievofez. Vyuzival se jako reprodukéni technika. 3

Dalsi je tisk z hloubky. Do této kategorie spada hlubotisk, ocelotisk, mé&diryt
a akvatinta.

Nasledujici skupinou je tisk z plochy, jehoZ soucasti je litografie a nejpouzivané;si
tiskova technika na svété — ofset.

Poslednim zastupcem tiskovych technik je pritisk, kam patii sitotisk neboli
serigrafie. Tuto techniku hojné vyuzivali umélci v pop-artu, napiiklad Andy Warhol.
Sitotisk jsem pouzil v praktické ¢asti bakalafské prace pro tisk na tricka, mikiny, teplaky

a tilka.3?

30 TWEMLOWOVA, Alice. K ¢emu je graficky design? s. 64
31 Déjiny grafiky a knizni kultury 1, Netusil Lubomir [pfednaska]
32 Polygraficketahaky, Tiskové techniky [online]
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2 Prakticka ¢ast

2.1 Téma

Jako téma pro bakalafrskou praci jsem si vybral Design — redesign, jelikoz jsem delsi
dobu pfemyslel o vytvoreni znacky pro pohybovou aktivitu kalistheniky. Bakalaiska
prace se tedy stala jeji soucasti.

Mym cilem je spojit dohromady komunitu lidi, ktefi si mohou piedavat své znalosti,
zkuSenosti a vzajemné se podporovat pomoci znacky Zenbar.

Cviceni a posilovani s vlastni vahou téla se pro mé stalo zivotnim stylem. Celkovée
si nedokazu predstavit zivot bez pohybu. Od svého détstvi jsem se vénoval spousté Sportu,
naptiklad fotbalu, florbalu, atletice, jiu-jitsu a poté posilovani s vlastni vahou, kterému se
vénuji 4 roky.

Diky kalisthenice se udrzuji v dobré fyzické i psychické kondici a snazim se
prekonévat své limity. Dulezity je pro mé také vyvoj a zlepSovani se ve spravném
provedeni cvikii. Tudiz je nutné se vzdelavat. Kalisthenika se pro mé stala velice
dialezitou soucasti zivota, a proto jsem se rozhodl vytvofit novou znacku v této oblasti,
kterou bych chtél motivovat co nejvice lidi a zalozit tim komunitu nadSenct, ktefi si
spolecné budou predavat své znalosti a zkuSenosti. Diky tomu se v§ichni mohou zlepSovat
navzajem. Pii této fyzické aktivité je obzvlasté dilezitd podpora i rivalita, ktera vas
popohani dopiedu.

Soucasti znacky Zenbar je i1 kolekce obleceni, zejména tricek, mikin a tilek. Pro
uskutecnéni tohoto projektu bylo nutné vytvofit 1 prostiedi, kde bychom mohli cvicit.

Proto jsem vytvoftil 1 workoutové hiisté, které je popsdno v dalsi ¢asti této prace.

2.2 Kalisthenika

Pro pochopeni a vysvétleni znacky Zenbar je dilezité objasnit termin kalisthenika,
jelikoz jsem se mnohokrat setkal s tim, ze lidé nevédi, co to znamena.
Kalisthenika ma v podstaté jednoduchou definici. Jednd se o nejpfirozenc;si
cvieni a posilovani s vlastni vahou téla. Pokud bychom se méli nad touto definici
zamyslet, tak je kalisthenika kazdy pohyb, ktery udélame. Nicmén¢ to tak jednoduché

neni. Zalezi na naSich schopnostech, chuti se zlepSovat a ucit se néco nového.
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Kalisthenika ndm pomdahd rozvijet silu, rovnovéhu a flexibilitu. Dale plsobi
pozitivné na nase zdravi a psychiku. Je ale nutné zdlraznit, Ze vSechny cviky se musi
provadeét technicky spravné, aby nedoslo ke zranéni. Proto je dilezité se vzdélavat.

Na tomto sportu se mi libi pfedevsim volnost. MtiZete cvicit kdykoliv a kdekoliv.
Neni potieba zadnych dal§ich pomucek a nacini. Omezuje vas pouze vase piedstavivost
a fyzicka zdatnost.

Rad bych se zminil o historii kalistheniky, jejiZ kofeny sahaji do antického Recka.
Zde ale nepouzivali moderni vyraz kalisthenika. Tento pojem vychazi ze slova
kalokagathia. Jde o spojeni slov kalos (krasny) a agathos (dobry). Idedlem je svalnaty
a chytry muz. Jedna se v podstaté o zivotni styl, filozofii, fyzickou krasu a dobrou mysl.
Jde o vestranné vzdélavani ducha, mysli a fyzické zdatnosti.

Z vlastni zku$enosti je kalisthenika i vybornou pifipravou na jiné sporty. Posilovani
s vlastni vahou téla mi velice pomohlo naptiklad kdyz jsem se vénoval bojovému uméni

brazilského jiu-jitsu, kde jsem potieboval silu, rychlost a flexibilitu celého téla.

Obr. 16 Kalisthenika

zdroj: https://fityou.cz/kalisthenika-street-workout/

33 Janbujnovsky, Moderni pojem "Kalisthenika" [online]
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2.3 Inspirace

Pti tvorbé vizudlniho stylu znacky Zenbar bylo dilezité se inspirovat u vzniklych
workoutovych skupin a sportovnich znacek. Vhodné zdroje jsem hledal hlavné na
internetu a poté si vytvoril resersi a prazkum.

Zjistil jsem zajimavy fakt, Ze spousta znacek v tomto odvétvi pouziva zaménitelny
vzhled log. Castym motivem se proto stiva postava svalovce, ktery pozuje a predvadi
svoji muskulaturu. Pro ukazku jsem si vybral velice usp&§nou Ceskou spoleénost Extrifit.
Vzhledem ke kvantité takovych log se tedy jednéd o Spatny vzhled pro novou znacku.
Proto jsem se snazil vydat jinym smérem a inspiroval jsem se u znacek, které maji

dokonale zvladnuty vizudlni styl a marketing.

EXTRIFIT

SPORTS NUTRITION

Obr. 17 Logo Extrifit (zaménitelny vzhled)

zdroj: https://www.extrifit.cz/cs/blog/kategorie/suplementace
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EVLS

PRAGLE
| SHOWDOWN

Obr. 18 Inspirace — logo EVLS

zdroj: http://eaglefitness.cz/evls

O X Se' W

BODYBUILDING FITNESS BENCHPRESS ARMWRESTLING

e R

SEPTEMBER | 29 | 30 | 2017 | PVA EXPO PRAGUE
EUROPE'S GREATEST POWER FESTIVAL

Obr. 19 Inspirace — vizualni styl EVLS

zdroj: https://kulturistika.ronnie.cz/c-27161-evls-prague-showdown-znovu-s-kulturistikou-muzu-
do-212-liber.html

E Urheilugaalo

E Urheilugaala

E Urheilugaala I

Obr. 20 Inspirace — Urheilugaala — vizualni styl

zdroj: http://kobraagency.com/work/urheilugaala
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Obr. 21 Inspirace — Urheilugaala — vizualni styl 2

zdroj: http://kobraagency.com/work/urheilugaala

- y— 1UGI7

Obr. 22 Inspirace — Urheilugaala — vizualni styl 3

zdroj: http://kobraagency.com/work/urheilugaala

2.4 Komunity

Zaméfil jsem se rovnéZ na rozbor a studii vzniklych skupin v oblasti kalistheniky.
Jednou z vudcich osobnosti ve svétové kalisthenice je Chris Heria a jeho znacka ThenX.
Jedna se o velmi zkuSeného sportovce, ktery motivoval uz miliony lidi na celém svéte.
M3 to samoziejmé své opodstatnéni. Chris Heria predvadi ty nejnadro¢néjsi cviky a snazi
se své zkuSenosti co nejlépe predavat lidem. Ale predevsim ma dokonale zvladnuty
design znacky a schopnost jejiho sdileni.
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Jesteé bych uvedl projekt SebeRevolta, ktery ovlivnil spoustu nadSencti workoutu
a posilovani v Cechach. Hlavni tvaii tohoto hnuti se stal ¢esky raper Marcus Revolta.
Velky ohlas ziskal diky spojeni hudby a cviceni. Podle mého nazoru jsou tyto vzniklé
komunity velice pfinosné pro vSechny lidi, ktefi se chtéji vénovat kalisthenice
a posilovani s vlastni vahou téla. Ziskaji tim nejen kamarady, ale cenné rady a nazory. To

jim poté pomtize ve spravném vyvoji a formovani.

Obr. 23 ThenX - logo

zdroj: https://thenx.com/blog/

Obr. 24 Chris Heria

zdroj: https://fitnish.com/thenx-founder-chris-heria-calisthenics-motivation-clips-pictures/
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Obr. 25 Thenx — merchandise

zdroj: https://shop.thenx.com/products/thenx-black-tees-x-logo

2.5 Inspirace logo

U loga jsem se predevS§im inspiroval vV dynamice pohybu a japonské kulture.
Vychazim z definice kalistheniky a jeji filozofie jako takové.
Mym hlavnim cilem je, aby znacka fungovala jako komunikac¢ni prostfedek pro
lidi, které bavi cviceni a posilovani s vlastni vahou téla. Zasadni mySlenka znacky
a celého projektu je, abych lidi podporoval a motivoval ke cviceni. Tato ¢innost by méla
byt nenucend a kazdy by si pfi cviceni mél odpocinout, ale zaroven ucinit néco dobrého
pro své télo, protoZze pohyb nas osvobozuje a pomaha nam k odreagovani. Clovék by si
m¢él v dnesni uspéchané dobé vytvofit ¢as pro sebe nebo kamarady z komunity Zenbar.
Proto jsem se rozhodl do celého projektu zapojit tuto mySlenku pomoci Zenu, ktery je
jeho hlavni soucasti. Nejen, Ze se objevuje v nazvu znacky, ale také funguje jako hlavni
myslenka nenuceného cviceni. Nazval bych to ,kalisthenika pro radost®.
Je nutné podotknout, Ze interpretaci Zenu v projektu nechci poukazovat na
naboZenstvi jako takové, ale pouze na danou myslenku, na které si tento filosoficky
budhisticky systém zaklada. Zen u znacky Zenbar vyjadiuje poznani sebe sama, svych

limitd, ale 1 nadSeni pro cviceni.
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Obr. 26 Inspirace logo

zdroj: https://pixabay.com/cs/photos/jéga-zistatek-priroda-stojku-3605913/

Obr. 27 Inspirace logo 2

zdroj: https://pixabay.com/cs/photos/street-workout-itamar-kazir-tank-2628919/
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Obr. 28 Inspirace logo 3

zdroj: https://pixabay.com/cs/photos/stojka-jezero-meditace-496008/

Obr. 29 Inspirace logo 4

zdroj: https://pixabay.com/cs/photos/zapad-slunce-svatyné-moie-obloha-129503/
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2.6 Logo

Logo bylo nejtézsi Casti bakalarské prace. Logo Zenbar tvoii symbol a textova ¢ast
(Zenbar). Symbol je vyjadfen postavou, kterd provadi stojku. Jednd se o jeden ze
zakladnich cvik v kalisthenice.

Postavu jsem umistil do pieruSované kruznice, jenz symbolizuje znameni Zen.
Leva cast kruznice spojena s rukou postavy tvoii madlo (Cast workoutového htiste) pro
cviCeni technik a gymnastiky.

Dulezitym faktorem je, aby znacka fungovala komplexn¢ a byla vyuzitelnd pro
tiskoviny, web a aplikace.

Logo od pocatecniho vyvoje proSlo mnoha zménami. SnaZil jsem se znacku
stylizovat do nejjednodussich tvari — tim wvznikl symbol, ktery je snadno
zapamatovatelny.

Logo jako takové mlze fungovat i bez piidané kruznice, kdy ndm zbude pouze
postava ve stojce. Tento znak je dal§i pouzitelnou variantou loga. Takto stylizovanou
postavu nasledné vyuzivdm i ve vizudlnim stylu s dil¢imi prvky, které souvisi
s kalisthenikou. Logo je navrzeno tak, aby bylo pouZitelné 1 bez textové ¢asti Zenbar.

Jedna se o druhotnou variantu loga.

7\ A

Obr. 30 Zenbar — skici

zdroj: vlastni
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ZENBAR

/(.+O+

stojka

workoutové hristé zZlaty fez

ZENBAR

fo L [R1I7] 4,

Obr. 32 Zenbar logo — vyvoj 2

zdroj: vlastni

ZENBAR

Obr. 33

zdroj: vlastni
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2.6.1 Zaty rez

Logo je tvofeno pomoci zlatého fezu. Jeho vyuzitim pii tvorbé loga mizeme
vytvorfit oku lahodici efekt a zvysit tim kvalitu a hodnotu loga. Nacrtl jsem kruhy, které
maji vyvazené rozméry. Idedlni kruhy maji pomér 1: 1,618 a nachazeji se v jednotlivych

Stvercich diagramu.3*

(8

ZENBAR

Obr. 34 Zlaty ¥ez — logo Zenbar

zdroj: vlastni

2.7 Graficky manual

Graficky manudl je nedilnou soucésti korporatni identity. Pokud by se znacka
Zenbar nadale vyuzivala a vyvijela, je nutné vytvofit souhrn pravidel a principti
vizudlniho stylu a pouzivani loga. V tomto manudlu jsou k nalezeni vSechny dilezité
informace, které se tykaji loga, typografie a barevnosti. Déale je zde stru¢né popsan
vizualni styl a jeho vyuziti v praxi.

Jelikoz se znacka Zenbar dale rozrusta, tak pocCitdm s tim, ze do manualu budou

ptibyvat dalsi prvky a pravidla pro aplikaci loga.

3 Sketcher, 5 spdsobov, ktoré vylepsia tvoje dizajny s vyuZzitim zlatého rezu. [online]
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Obr. 35 Graficky manual Zenbar

zdroj: vlastni

Obr. 36 Graficky manual Zenbar 2

zdroj: vlastni
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2.8 Barevnost

Barevnost jsem fesil dvéma zakladnimi a jednou dopliikovou barvou. Zakladni
barevnost tvofi ¢erna a bila. Jedna se o barvy, které¢ se dobfe kombinuji a je mozné k nim
pfidat dals$i komplementarni barvy. Spole¢né vytvaii znacny kontrast, jenz se hodi ke
zvyraznéni urCitych ¢asti naptiklad ve vizualnim stylu.

Jako dopliikkovou barvu jsem vybral modrou barvu, ktera odpovida barevnému
modelu PANTONE 7461 C. Vychazel jsem z psychologie barev. Modra ptsobi klidnym
dojmem, symbolizuje vyvazenost, stabilitu a pfedev§im volnost. Pfesné tyto vlastnosti
pfedstavuje znacka Zenbar a kalisthenika samotnd. Modré je rovnéz vhodnym doplitkem

k ¢erné a bilé.

ZAKLADN[ BARVY

,Q

DOPLNKOVE BARVY

, &
Obr. 37 Barevnost — Zenbar

zdroj: vlastni

2.9 Typografie

Jako hlavni font pro logo Zenbar jsem vybral Montserrat. Pismo vytvorila graficka
designérka Julieta Ulanovsky. Jedna se o bezpatkovy font, ktery obsahuje mnoho fezl
pisma, diakritiku 1 kerningové pary. Font je kompletné zdarma a ureny ke komerénimu
vyuZziti.

Dalsi vyhodou tohoto pisma je, ze prochdzi neustalou aktualizaci. Vychazi nové

fezy a styly pisma. Pfi vybéru fontli k logu Zenbar se Montserrat stal nejvhodnéjsSim
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kandidatem. Font funguje velmi dobie v kratkych textech, ale zaroven i v delSich
pasazich.

V logu jsem zakladni font nepatrné upravil. Text Zenbar je vysazeny verzalkami.
Vyuzil jsem stfedniho fezu pisma a pro zvyraznéni textu prostrkani s hodnotou 115 %.
Nazev ZENBAR se sklada ze dvou slov — zen (duchovni filozofie) a bar (anglické slovo
pro ty€). Pro slovo bar jsem pouzil kurzivu, abych text ¢aste¢né¢ oddélil a navazal na
dynamiku pohybu, ktera je patrné v logu. Takto upraveny nazev koresponduje se znackou

a zaroven neodpoutava pozornost od hlavniho symbolu.

ZENBAR

Obr. 38 Zenbar — nazev, logo

zdroj: vlastni

ZNAKY
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Extra-Light
Extra-Light Italic
Light

Light Italic
Regular

Regular Italic
Medium
Medium Italic
Semi-Bold
Semi-Bold Italic
Bold

Bold Italic
Extra-Bold
Extra-Bold Italic
Black

Black Italic

Obr. 39 Montserrat — znaky a fezy

zdroj: vlastni
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2.10 Ikony a vizualni styl

Zakladni ikony jsou tvofené pomoci postavy, ktera se objevuje v logu. Tuto
primarni znacku pouzivdm ve spojeni s riiznymi potfebami pro kalistheniku, naptiklad
s hrazdou nebo bradly.

Postavu tvoii jednoduché geometrické tvary, které jsem posléze vyuzil i pro tvorbu
japonskych samurajskych masek. Ty souvisi a odkazuji na mensi inspiraci japonskou
kulturou. Masky jsem vytvofil pro oznaceni urcitych lidi v komunité Zenbar. Libily se

natolik, Ze kazdy chtél svou vlastni.

Obr. 40 Vizualni styl Zenbar

zdroj: vlastni

52



2.10.1 Vizitky

Vizitky jsou dulezitou soucasti grafického projevu znacky. Vytvofil jsem
jednoduché a srozumitelné vizitky. Na licové strané je umisténé logo s textem a na rubové

zakladni informace s ikonou postavy Zenbar.

Obr. 41 Vizitka Zenbar — éerna

zdroj: vlastni

Obr. 42 Vizitka Zenbar — modra

zdroj: vlastni
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2.11 Merchandise

Merchandise je podstatny pro rozvoj projektu, zvlasté u sportovni znacky. Vytvofil
jsem tricka, tilka, mikiny a teplaky. Vyuzil jsem primérni barevnosti. VSechno oblec¢eni
je v ¢erné barvé a ma bily potisk. Jako tiskovou techniku jsem zvolil sitotisk, ktery je
vhodny pro potisk textilu. Jelikoz se jednd o pomérn¢ nakladny tisk, zvolil jsem zékladni
vizualni styl znacky Zenbar.

Primarnim prvkem je logo ve velikosti 6x4cm, které se objevuje vzdy na predni
stran¢ tri¢ek, mikin, tilek a teplakt. S vyjimkou teplakt je zadni strana obleceni pokryta

velkym napisem Zenbar a maskou, kterd je soucésti vizualniho stylu znacky.

2.11.1 Tricka

Obr. 43 Tri¢ko Zenbar

zdroj: vlastni

Obr. 44 Tri¢ko Zenbar 2

zdroj: vlastni
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Obr. 45 Tilko Zenbar

zdroj: vlastni

Obr. 46 Teplaky Zenbar

zdroj: vlastni

Obr. 47 Mikina Zenbar

zdroj: vlastni
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2.12 Plakat

Pro prezentaci znacky jsem vytvoril plakaty, které jsou zaméteny na akci Zenbaru.
Soutéz probéhne na workoutovém hftisti na Horkach. Jedna se o vyzvu v nejvétsim poctu

opakovani danych cvik.

WORKOUT BATTLE

24. €ervna od 17.00 hodin
Horky - workoutové hfisté

komunita zenbar

Obr. 48 Plakat Zenbar — battle

zdroj: vlastni
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2.13 Samolepky

Bakalatrskou praci dale rozsiiuji o sadu samolepek, které koresponduji s vizualnim
stylem znacky Zenbar. Samolepky velice dobie slouzi ke zviditelnéni samotné znacky.

Obr. 49 Samolepky Zenbar

zdroj: vlastni

Obr. 50 Samolepky Zenbar 2

zdroj: vlastni
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Obr. 51 Samolepky Zenbar 3

zdroj: vlastni

ZENBAR ZENBAR

Obr. 52 Samolepky Zenbar 4

zdroj: vlastni

Obr. 53 Samolepky Zenbar 5

zdroj: vlastni
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Obr. 54 Samolepky Zenbar 6

zdroj: vlastni

Obr. 55 Samolepky Zenbar 7

zdroj: vlastni
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Obr. 56 Samolepky Zenbar 8

zdroj: vlastni

2.14 Rozsiteni bakalatské prace

Se znackou Zenbar vzniklo také mnou navrzené domaci workoutové hfisté, které je
k dispozici vSem lidem. Jednalo se o pomérné naro¢ny projekt, ktery trval nékolik mésicu.
Cely vyvoj jsem zdokumentoval, takze je mozné se podivat na prub¢h stavby.

Jako prvni vznikly zékladni skici, na kterych jsem si ujasnil, co v§echno by mélo
htisté obsahovat. Mym cilem bylo, abych hti§t¢ mohl vyuZivat pro riznorodé cviky, které
se objevuji v kalisthenice.

Zakladem je hrazda neboli sestava na pfitahovani téla. DalSim dil¢im prvkem jsou
bradla a s nimi spojeny zebiik. Pro celkovou sestavu bylo dilezité vymyslet stabilni tvar,
jenZ umozni vybornou stabilitu hfi§t€ a minimalizuje otfesy pii provadéni cvikl. Vybral
jsem tvar malého pismene ,,h*. Diky tomu je rozloZeni hrazdy a zebtiku velmi pevné
se celé hiisté spravné ukotvilo a zpevnilo.

Vsechny pouzité trubky jsou silnosténné, takze neni mozné, aby doslo k jejich
deformaci. Rozméry konstrukce jsem volil podle zkuSenosti a dovednosti v kalisthenice.
Kazdy cvik musi byt proveden naprosto spravné a podle toho jsem se fidil.

Jako podklad jsem zvolil umély travnik, ktery dobie tlumi dopady a je vhodny pro
cvi¢eni na zemi. Hfist€ je umisténo v klidné oblasti u rybnika, kde pii cvi¢eni miizete

opravdu relaxovat a nic vas nerusi.
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nakres hristé

Zebfik spojovaci
2x podpéra Zebfiku (spodni)

2x sloup spojovaci
2x ty¢ — bradla
1
1
| sebiik (vrchni)
zakladni ty¢ (shyby)
ty¢ (dipy)

Obr. 57 Workoutové hristé — nakres

zdroj: vlastni
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Obr. 58 Workoutové h¥isté — 3D model

zdroj: vlastni

Obr. 59 Workoutové h¥isté — 3D model 2

zdroj: vlastni

Obr. 60 Workoutové h¥isté — 3D model 3

zdroj: vlastni
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Obr. 61 Workoutové hristé — konstrukce

zdroj: vlastni

Obr. 62 Workoutové hristé — konstrukce 2

zdroj: vlastni

Obr. 63 Workoutové hristé — kotveni a betonovani

zdroj: vlastni
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Obr. 64 Workoutové hristé — kotveni a betonovani 2

zdroj: vlastni

Obr. 65 Workoutové hii§té — rovnani pady, piiprava pevné plochy

zdroj: vlastni

Obr. 66 Workoutové hristé

zdroj: vlastni
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2.15 Doprovodné fotografie

S projektem vzniklo 1 n€kolik fotografii, u kterych mi asistoval kamarad. Spolu se
vénujeme kalisthenice jiz n¢kolik let a navzajem se motivujeme. Tyto fotografie jsem
pouzil v nekterych castech bakalaiské prace. Velmi dobie se uplatnily pfi prezentaci
znaCky. Fotografie vytvaii nazornou ukazku pro kalistheniku. Foceni probihalo na

Litomyslském workoutovém hfisti.

Obr. 67 Zenbar foto — Michal Kolisek

zdroj: vlastni

Obr. 68 Zenbar foto — Michal Kolisek 2

zdroj: vlastni
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Obr. 69 Zenbar foto — Michal Kolisek 4

zdroj: vlastni

2.16 Web

Pro rozsifeni znacky Zenbar bylo nutné webové rozhrani. Vytvofiil jsem zatim
pouze navrh webovych stranek. Web by mél plisobit jednoduse a srozumitelné. Pro
uzivatele je diileZita pfehlednost. Stranky jsem vytvofil dle daného vizuélniho stylu. Na
webovych strankdch bychom nasli zakladni informace o znacce a seminéfich, které
porada komunita Zenbar.

Soucasti webu je také prodej reklamnich predmétt, naptiklad tric¢ek, tilek, mikin
a teplakt. Na foru bude mozné se docist zajimavé informace od lidi, ktefi se vénuji

kalisthenice nebo bude mozné byt soucasti diskuze.

Obr. 70 Web Zenbar

zdroj: vlastni
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Obr. 71 Web Zenbar 2

zdroj: vlastni
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Z7.avér

Hlavnim cilem této bakaldiské prace bylo vytvofit logo a celkovy vizudlni styl

znaCky Zenbar a priblizit vybrané téma design — redesign.

V praktické ¢asti jsem se snazil popsat mySlenku a zamér celého projektu, uvedl jsem
inspiracni zdroje s reSersi a ptredstavil jiz vzniklé komunity v kalisthenice a workoutu.
Zobrazil jsem tvorbu loga od zakladnich skic, navrhi a jeho nasledné uplatnéni v praxi.

Rovnéz jsem popsal vSechny soucasti vizualniho stylu s ndzornymi ukazkami.

Soucasti této prace byla také teoretickd Cast, kde jsem popsal historii grafického
designu a uvedl vyznamné osobnosti, které se podilely na vyvoji grafiky a typografie.
Rovnéz jsem se vénoval tvorbé loga, korporatni identity a objasnil tak diilezité odborné
terminy z oboru grafického designu. Zaméfil jsem se na typografii, barevnost, tisk

a rozvoj znacky v souvislosti s vybranym tématem.

Diky této bakalafské praci bych do budoucna chtél vytvaret loga a korporatni
identity, které souvisi se sportem. Rad bych také realizoval a navrhoval volnocasova
htist¢ a usnadnil tim lidem cviCeni a sportovani v pfirodé. Znacku Zenbar chci dale
rozvijet a urcité spolupracovat s lidmi, ktefi maji stejné nadSeni a motivaci pro cviceni,

jako ja.
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