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Abstrakt

Tato bakalarska praca sa zaobera navrhom a vyvojom inovativneho konceptu digitalneho
produktu, aplikécie Rarité, ktora reaguje na sti¢asné vyzvy v oblasti predaja a propagacie
umenia na socialnych siet’ach. Cielom prace bolo vytvorit’ koncepciu aplikacie zameranej
na podporu budovania umeleckej komunity s dérazom na vizualny obsah a integrovany
pristup k predaju, tvorbe a zdiel'aniu umenia, a tiez navrhnut’ vizualnu identitu produktu.
Praca je rozdelena na teoreticku Cast, ktora poskytuje prehl'ad relevantnych poznatkov z
oblasti digitdlneho produktového dizajnu, marketingu a brandingu, a prakticku cast’, ktora
popisuje proces vyvoja aplikacie Rarité od poc¢iato¢ného konceptu az po finalny navrh,
vratane analyzy konkuren¢ného prostredia, definovania cielovej skupiny a jej potrieb,
navrhu funkcionality a pouzivatel'ského rozhrania aplikécie, a tieZ vytvorenia vizudlnej
identity znaCky Rarit¢ a marketingovej stratégie. Praca vyuZziva kombindciu
kvalitativnych a kvantitativnych metdd vyskumu a pri navrhu aplikéacie a jej vizualnej
identity boli aplikované principy pouzivatel'sky orientované¢ho dizajnu a vizudlnej
komunikacie. Vysledkom je uceleny koncept digitdlneho produktu, ktory ponika

inovativne rieSenie pre vyzvy, ktorym ¢elia umelci a milovnici umenia v online prostredi.

Klic¢ova slova: Digitalny produktovy dizajn, Marketingova stratégia, Podpora umenia,
Predaj umenia, Socialne siete, Umelecka komunita, PouZivatel'sky orientovany dizajn,

Vizualna identita, Vizualna komunikécia, Znacka



Abstract

This bachelor's thesis focuses on the design and development of an innovative digital
product concept, the Rarité application, which responds to the current challenges in the
field of art sales and promotion on social networks. The aim of the thesis was to create a
concept of an application focused on supporting the building of an artistic community
with an emphasis on visual content and an integrated approach to the sale, creation, and
sharing of art, as well as to design the product's visual identity. The thesis is divided into
a theoretical part, which provides an overview of relevant knowledge in the field of digital
product design, marketing, and branding, and a practical part, which describes the process
of developing the Rarité application from the initial concept to the final design, including
analysis of the competitive environment, defining the target group and its needs,
designing the functionality and user interface of the application, as well as creating the
visual identity of the Rarité brand and marketing strategy. The thesis uses a combination
of qualitative and quantitative research methods, and the principles of user-oriented
design and visual communication were applied in the design of the application and its
visual identity. The result is a comprehensive concept of a digital product that offers an
innovative solution to the challenges faced by artists and art lovers in the online

environment.

Key words: Art community, Art promotion, Art sales, Branding, Digital product design,
Marketing strategy, Social networks, User-oriented design, Visual communication,

Visual identity
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UvoD

V sucasnej digitalnej ére Celia umelci a milovnici umenia novym vyzvam v oblasti
predaja, propagacie a budovania komunity. Socialne siete, ktoré sa stali neodmysliteI'nou
sti¢ast'ou nasho kazdodenného Zivota, prinasaju nové prilezitosti, ale aj prekazky pre tych,
ktori sa snazia presadit’ v umeleckom svete. Algoritmy socialnych sieti uprednostiiujua
urcité typy obsahu, ¢o mdze znevyhodiovat umelcov, ktori sa spolichaji na tradicné
formy vizuélnej tvorby. Okrem toho, fragmentacia online priestoru stazuje budovanie
zmysluplnych vztahov medzi umelcami a ich publikom. Tieto vyzvy vyvoldvaja potrebu
hl'adat’ nové rieSenia a inovacie, ktoré by umelcom pomohli lepSie sa adaptovat’ na

digitalne prostredie a naplno vyuzit’ jeho potencial.

Tato bakalarska praca sa zaobera hl'adanim rieSeni pre tieto vyzvy prostrednictvom
navrhu a vyvoja inovativneho konceptu digitdlneho produktu. Cielom prace je vytvorit’
platformu, ktora by umelcom poskytla integrovany pristup k predaju, tvorbe a zdiel'aniu
ich diel, a zaroven podporila budovanie angazovanej komunity umelcov a milovnikov
umenia. Chceme preskiimat’, ako moze starostlivo navrhnuty digitdlny produkt pomoct’
prekonat’ prekdzky sucasného online prostredia a poskytnut’ umelcom néstroje na rast a

prosperitu ich tvorby.

V rémci tejto prace sa budeme venovat analyze sucasnych trendov a problémov v oblasti
online predaja a propagéacie umenia. Preskimame, ako sociélne siete a ich algoritmy
ovplyviuju viditelnost’ a uspech umelcov, a aké stratégie vyuzivaja tspesné platformy
zamerané na umenie. Budeme sa tieZ zaoberat' principmi digitdlneho produktového
dizajnu, marketingu a brandingu, ktoré su kltacové pre vytvorenie atraktivneho a
pouzivatel'sky privetivého rieSenia. Nasim cielom je identifikovat’ kIi¢ové faktory, ktoré
prispievajt k uspechu digitalnych platforiem v oblasti umenia, a aplikovat’ tieto poznatky

pri navrhovani vlastného rieSenia.

Ustrednym bodom tejto prace je navrh a vyvoj aplikacie, ktord ma ambiciu stat’ sa
inovativnym rieSenim pre vyzvy, ktorym celia umelci a milovnici umenia v online
prostredi. Zameriame sa na definovanie cielovej skupiny a jej potrieb, analyzu
konkurenéného prostredia, navrh funkcionality a pouzivatel'ského rozhrania aplikécie,

ako aj na vytvorenie silnej vizualnej identity znacky. NaSou viziou je vytvorit’ platformu,



ktora bude nielen esteticky pritazliva a l'ahko pouzitel'na, ale aj hodnotovo orientované a

zamerana na podporu umeleckej komunity.

Stcast’ou prace bude aj navrh marketingovej stratégie pre uspesné uvedenie produktu na
trh a budovanie komunity. Uvedomujeme si, ze vytvorenie hodnotného digitalneho
produktu je len prvym krokom - rovnako doélezité je aj jeho efektivne spropagovanie a
ziskanie si dovery a lojality pouzivatel'ov. Preto sa v tejto praci budeme venovat' aj

otazkam brandingu, komunikacnej stratégie a budovania vztahov so zakaznikmi.

.....

oblasti digitalnych produktov zameranych na umenie a kreativny priemysel. Nasou
ambiciou je prispiet’ k diskusii o tom, ako mézu nové technoldgie a starostlivo navrhnuté
digitalne rieSenia pomdct’ umelcom prosperovat’ v si¢asnom online prostredi a podporit’
rozvoj zivej a angazovanej umeleckej komunity. Dufam, Ze aplikacia sa stane prikladom
toho, ako mozu digitalne produkty pozitivne ovplyvnit’ svet umenia a priniest’ hodnotu

ako umelcom, tak aj milovnikom umenia.



1 TEORETICKA CAST

1.1 Ciel

Primarnym ciel'om tejto bakalarskej prace je navrhnutie inovativneho konceptu produktu,
ktory by reagoval na sucasné vyzvy v komercii a trhu, zvIast’ v kontexte trhu pre umelcov
na socidlnych sietach. Socidlne siete v sticasnosti preferuji video obsah nad obsahom
zalozenym na obrazkoch, ¢o vytvara Specifické vyzvy pre umelcov, ktori sa snazia
predavat’ svoje diela, tvorit novy obsah a budovat komunity nadSencov umenia.
Existujuce platformy neposkytujd adekvatne nastroje na efektivne kombinovanie tychto
aktivit bez znaénych kompromisov. Tato praca si preto kladie za ciel’ vyvinat’ koncepciu
aplikacie zameranej na podporu komunitneho budovania s dérazom na vizuélny obsah,
ktory umoziiuje umelcom integrovany pristup k predaju, tvorbe a komunitnému

zapojeniu.

Dalsim kl'iovym ciel'om je vytvorenie vizualnej identity pre navrhovany produkt, ktora
by ucinne komunikovala jeho hodnoty a poslanie a zaroven oslovila cielova skupinu
umelcov a milovnikov umenia. Vizuélna identita by mala odrazat’ kreativitu, inovaciu a
komunitného ducha, ktoré st zakladnymi piliermi navrhovanej aplikacie. Z tohto dévodu
sa praca zameriava na analyticky pristup k identifikacii potrieb a preferencii ciel'ovej
skupiny a na navrh komunikativnych a dizajnovych prvkov, ktoré tieto potreby najlepsie
spliaju.

V rédmci tychto cielov sa praca opiera o tedriu a prax v oblasti digitdlneho produktového
dizajnu, marketingu a brandingu, s cielom poskytnut’ uceleny pohl'ad na to, ako moze
byt digitdlny produkt navrhnuty tak, aby vyhovoval S$pecifickym potrebam a
ocakéavaniam svojich pouzivatel'ov. Praca tiez zahfiia prieskum sucasnych trendov na
socidlnych sietach a analyzu ich vplyvu na distribuciu a konzuméciu umenia. Na zéklade
tychto poznatkov sa formuluji odporti¢ania pre navrh produktu, ktoré zohladiuji

najnovsie inovacie v technoldgii a komunikacnych stratégiach.

Sucast'ou ciel'ov tejto bakalarskej prace je tiez vytvorit’ marketingovi stratégiu a plan pre
spustenie produktu na trh, vratane analyzy trhu, identifikdcie cielovych segmentov a
vyvoja komunikacnych a distribuénych stratégii pre umelcov a zaujemcov o umenie.
Zahriiuje vytvorenie efektivneho marketingového mixu a komplexného planu uvedenia

produktu, ktory zohl'adiiuje predproduként pripravu, testovanie a podporu po spusteni.
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Kracové je vytvorenie silnej znacky a udrzatelnej uzivatel'skej zdkladne pomocou
tradiénych a digitalnych marketingovych metéd pre dlhodoby tspech produktu. Praca
zdoraznuje vyznam integrovaného pristupu k dizajnu, marketingu a spusteniu produktu

pre jeho Uspech na trhu.

1.2 Vizualna identita a jej aspekty v digitdlnom prostredi

Vizuélna identita je zdsadnym nastrojom v arzenali stratégii znacky, ktory umoziuje
organizaciam odlisit’ sa na preplnenom trhu, vytvorit’ emocionalnu vézbu s cielovym
publikom a komunikovat’ kI'icové hodnoty a posolstva. Vzhl'adom na jej komplexnost’,
vizualna identita presahuje esteticky rozmer; stava sa zdsadnym prvkom stratégie znacky,

ktory vyzaduje multidisciplinarny pristup a kontinualnu pozornost’.

Logo, logotyp a symbol sluzia ako vizualna skratka identity znacky. Ide o prvé, ¢o
spotrebitelia Casto vidia, a preto by malo byt dostato¢ne silné na to, aby sa vrylo do
pamati. V procese navrhu loga je kI'acové pochopit’ psychologiu farieb a tvarov, ako aj
kultirne konotacie, ktoré mézu ovplyvnit’ vnimanie znacky. Logo by malo byt navrhnuté
s ohl'adom na flexibilitu a $kdlovatel'nost’,, aby sa zachovala jeho integrita vo vSetkych
médiach a formatoch. ,, WHAT IS A LOGO WORTH? A logo is not a brand. But is it
valuable? Probably more than most companies realize. A logo (let's call it a combination
of a name and graphic treatment) has the ability to compress the purpose, personality,
and uniqueness of a brand into an elegant, meaningful symbol. This symbol, if conceived
well, can be unpacked by customers in ways that are hugely valuable to the company over

many years. "

Farebnd schéma hra kl'a¢ovt tlohu v emocionalnom zapojeni a diferenciacii znacky.
Farby mo6zu ovplyvnit’ ndkupné rozhodnutia a znackovu lojalitu tym, Ze vyvolavaji
Specifické emocie alebo asociacie. Napriklad, modra moéZe evokovat doveru a
bezpecnost’, zatial’ o zelend sa Casto spaja so zdravim a udrzatelnost'ou. Vyber farebnej
schémy by mal byt’ strategicky, zohl'adiiujuc psychologicky vplyv farieb a ich schopnost’
komunikovat’ znackové hodnoty. ,,Jak vizitky, tak 1 hlavicky dopistt vyzaduji dvojitou
nutnost predstaveni identity spole¢nosti, zatimco zaroven piinadSeji kontaktni informaci

Cistym a vystiznym zpuisobem. Rozhodovani, kam umistit textové bloky na hlavickach

1 Neumeier, 2016, str 23.
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dopisti a vizitkach, se stavd systematickymi fadami moznosti. Musi byt na kazdé
tiskovin€ logo umisténé vzdy v levém hornim kvadrantu? Musi byt kontaktni informace
umisténa na t¢ samé zakladni dotaznici jako text, ktery bude natisknut na hlavicce

dopisu? Tyto otazky by mély slouZit jako odrazovy miistek spise neZ kreativni navody.*?

Typografia, vyber a pouzitie pisma, je d’al$im rozhodujicim prvkom vizualnej identity.
Nielen ze prispieva k vizudlnej koherencii znacky, ale tiez méze ovplyvnit’ jej vnimanie
a dostupnost’. Pri vybere pisma je dolezité zvazit jeho Citatelnost’ v digitdlnych a
tlacenych formatoch, ako aj jeho schopnost vyjadrit osobnost’ znacky. Napriklad,
serifové pisma mozu vyvolavat’ pocit tradiénosti, zatial’ ¢o bezserifové pisma su Casto

vnimané ako moderné a pristupné.

Grafické prvky, ako su ikony, ilustracie a fotografie, dopiiiaji a obohacujii vizualnu
identitu. Ich ulohou je nielen pridat’ vizualny zdujem a rozmanitost’” do komunikacie
znacky, ale tiez podporit’ a posilnit’ znackové posolstva. Konzistentné pouzivanie tychto

prvkov mdze pomdct’ zvysit’ rozpoznatel'nost’ znacky a podporit’ jej pribeh.

Vizualna identita v oblasti digitalneho produktového dizajnu, najméa pri aplikaciach, je
kritickym aspektom, ktory urCuje nielen esteticku pritazlivost’ produktu, ale aj jeho
pouzitel'nost’ a pouzivatel'skl sktisenost’. Ked'ze digitdlne produkty, ako st mobilné a
webovée aplikacie, su Coraz viac sucast'ou kazdodenného Zivota, ich vizuélna identita hra
klicovh alohu v tom, ako st vnimané a ako efektivne sa mozu odlisit’ v konkurenénom

prostredi.

Ikona aplikacie je ¢asto prvym vizualnym prvkom, s ktorym sa pouZivatel stretne, a moze
vyrazne ovplyvnit’ prvotny dojem a rozhodnutie o instaldcii. Efektivna ikona by mala byt
nielen vizualne prit'azliva, ale aj jasne komunikovat el alebo funk¢nost aplikacie. Musi
byt dostato¢ne jednoduchd a rozpoznatel'na aj v malom formate, pricom zaroven udrziava

konzistenciu s celkovou znackovou identitou.
Vizuélny $tyl aplikéacie zahiia farby, typografiu, ikonografiu a d’alSie grafické prvky,
ktoré sa pouzivaju v ramci uzivatel'ského rozhrania. Tento §tyl by mal byt navrhnuty tak,

aby podporoval intuitivne pouzivanie aplikacie, zjednodusoval navigaciu a zlepsoval

2 Tselentis, 2014, str. 100
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celkovu pouzivatel'ska sktisenost’. Farby a typografia by mali byt’ prispdsobené ciel'ovej

skupine a typu obsahu, zatial’ ¢o ikonografia by mala byt’ konzistentna a intuitivna.

Dizajn pouzivatel'ského rozhrania je neoddelitelnou sucastou vizualnej identity
digitalneho produktu. Rozhranie by malo byt’ nielen esteticky pritazlivé, ale aj funk¢né,
prisposobené potrebam pouzivatelov. To zahfiia optimalizaciu pre rdézne zariadenia a
obrazovky, ako aj zabezpecenie, ze vizualne prvky neodvadzaji pozornost’ od hlavnych
uloh aplikacie. Doraz by mal byt kladeny na minimalizmus a Cistotu dizajnu, aby sa

predislo pretazeniu uzivatel’a.

Animacie a prechody pridavaju d’alSiu vrstvu do vizudlnej identity digitalneho produktu.
Ked su navrhnuté a implementované spravne, mézu obohatit’ pouzivatel'ski skisenost’
tym, Ze pridaju plynulost’ a kontext do interakcii uzivatela. Animdcie by mali byt
pouzivané zdrZanlivo a s ucelom, napriklad na zdéraznenie zmien v UI alebo na vedenie

pozornosti pouzivatel’a.

Vizudlna identita digitdlneho produktu je dynamicky a neustéle sa vyvijajuci proces,
ktory vyZzaduje pravidelné hodnotenie a prisposobenie na zéklade spitnej vizby od
pouzivatel'ov a technologickych trendov. Efektivne vyuZitie vizudlnej identity moZze
zvysit’ rozpoznatel'nost’ znacky, zlepSit' pouzivatel'skil sklisenost’ a prispiet’ k Gspechu
digitalneho produktu. Udrziavanie vizualnej identity vyZaduje vytvorenie podrobnych
znackovych usmerneni, ktoré definuji pravidla pouzivania loga, farebnej schémy,
typografie a grafickych prvkov. Tieto smernice zabezpeCuju konzistenciu naprie¢
vSetkymi dotykovymi bodmi zna¢ky, od marketingovych materialov a webovych stranok

az po obaly produktov a interni komunikéciu.

1.3 UX design

Znamy aj ako pouzivatel'sky dizajn, predstavuje multidisciplinarne odvetvie zamerané na
optimalizaciu pouzivateI'skych sktsenosti s digitdlnymi produktmi, ako st webové
stranky, aplikécie a softvérové systémy. Jeho hlavnym cielom je zabezpecit, aby boli
tieto produkty intuitivne, efektivne a prijemné pre koncového pouzivatel'a. UX dizajn sa
zameriava na hibkové porozumenie potrieb, predpokladov a obmedzeni pouzivatelov.

Zaobera sa analyzou, ako pouzivatelia interaguji s digitdlnymi produktmi a ako tieto
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interakcie ovplyvituju ich celkovy zazitok. Dolezité je, Ze sa nezameriava len na esteticka

stranku produktu, ale predovsetkym na jeho funkénost’, pouzitelnost’ a pristupnost’.

Proces UX dizajnu zahfna niekol’ko klIi¢ovych krokov, ktoré spolu formuju iterativny

cyklus dizajnu a vyvoja. Ide typicky o nasledujuce fazy:

1. Vyskum: Tato faza zahfia zhromazd’ovanie informacii o pouzivateloch a ich
potrebach prostrednictvom prieskumov, rozhovorov a analytickych néstrojov.
Ciel'om je identifikovat’ problémy a prilezitosti pre zlepSenie.

2. Definovanie: Na zaklade zozbieranych dat sa definuju hlavné problémy, ciele a
poziadavky na produkt. V tejto faze sa vytvaraju pouzivatel'ské persony, ktoré
pomahaju lepsie porozumiet’ ciel'ovej skupine.

3. Navrh: V tejto faze sa vytvaraju rézne navrhové koncepty, wireframy a prototypy,
ktoré umoznuju testovat a iterovat dizajnové rozhodnutia eSte pred
programovacou fazou.

4. Testovanie s pouzivate'mi: Prototypy a navrhy sa testuja s realnymi pouzivatel'mi
za Ucelom ziskania spétnej vézby. Pozorovania a zistenia z testovania umoziuju
identifikovat’ problémy a oblasti pre zlepSenie.

5. Implementécia a hodnotenie: Po upravach na zaklade pouzivatel’ského testovania
nasleduje implementacia dizajnu do finalneho produktu. Po spusteni produktu sa
neustdle monitoruje a hodnoti jeho UspeSnost’ a pouZivatel'skd spokojnost, ¢o
moze viest k d’al$im iteracidm dizajnu.

UX dizajn je komplexny a dynamicky proces, ktorého ciel'om je vytvorit’ produkty, ktoré
nie len spinaju o¢akavania pouZivatelov, ale tieZ prinagaji pozitivne zazitky a podporuju

dosahovanie ich ciel’ov.

1.3.1 Wireframe

Wireframe, znamy tiez ako drétovy model, predstavuje zakladného vizualneho
sprievodcu pre rozhranie webovej stranky, aplikacie alebo systému a je povazovany za
kl'a¢ovy krok v procese navrhu digitdlnych produktov. Tento konceptudlny nastroj, ktory
je pouzivany v digitdlnom dizajne a vyvoji, zobrazuje rozlozenie obsahu, rozhrania a
navigacie projektu este predtym, ako sa za¢ne s detailnym dizajnom alebo koédovanim. V

procese procesu tvorby wireframu su zapojené rozne pod-discipliny, z ktorych kazda
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prispieva k uc¢innosti a funkénosti konec¢ného produktu, ¢o vyzaduje tizku spolupracu

medzi dizajnérmi, vyvojarmi a zainteresovanymi stranami projektu.

Prvym krokom v procese tvorby wireframu je konceptualizacia a planovanie, pocas ktorej
su definované ciele projektu, cielova skupina a zdkladna funk¢nost’ produktu. Tato etapa
je zasadna pre rozhodovanie o hlavnych funkénych oblastiach a interakciach, ktoré musi
byt navrh schopny podporit. V d’alsich fazach procesu tvorby wireframu su kl'acové aj
techniky ako card-sorting, mapovanie cesty uZzivatel'a (user journeys) a definovanie
cielov roznych skupin uzivatelov. Tieto metdody umoziuju dizajnérom a vyvojovym
timom lepSie pochopit’, ako koncovi uzivatelia vnimajd obsah a funkcionalitu produktu,

a tym prispiet’ k tvorbe intuitivneho a efektivneho dizajnu.

Card-sorting je uzivatel'sky orientovana metdoda pouzivana na planovanie Struktiry a
navigécie aplikacii alebo webov. UmoZiluje timu ziskat' prehl'ad o tom, ako koncovi
uzivatelia kategorizuju rozne informacie a funkcie, ¢o napoméha optimalizovat
architekturu informaécii. V procese tvorby wireframu tato metoda umoziuje zabezpedit,
ze vysledny navrh bude zodpovedat’ prirodzenému sposobu myslenia a o¢akavaniam

uzivatelov, ¢im sa znizuje krivka ucenia a zvysuje pouZzitel'nost’ produktu.

Mapovanie cesty uzivatel’a (user journeys) je proces vizualizacie cesty, ktorou uzivatel
prechadza pri interakcii s produktom so zdmerom dosiahnut’ uréity ciel’. Tato technika
pomaha identifikovat’ kI'aCové interakcie, mozné problémy s pouzite'nostou a momenty,
ktoré moézu uZzivatel'a frustrovat’ alebo mu naopak poskytnut’ poteSenie. V ramci procesu
tvorby wireframu umoziuje mapovanie cesty uzivatel’a lepsie pochopit’, ako by mali byt
informécie a navigacné prvky organizované, aby uzivatel mohol svoje ciele dosiahnut’ ¢o

najefektivnejSie.

Rozpoznanie a definovanie cielov, ktoré rozne skupiny uZivatel'ov chcu pri pouziti
aplikacie dosiahnut’, je nevyhnutné pre Uspesny dizajn. Kazda skupina uzivatel'ov moze
mat’ odliSné potreby a oCakavania, a preto je dolezité, aby wireframe reflektoval tato
diverzitu a poskytoval prispdsobené rieSenia pre rozne pouzivatel'ské scenare. Pocas
procesu tvorby wireframu sa tieto ciele stavaju zadkladom pre tvorbu obsahu, funkcii a
navigacie produktu, zabezpecujlc tak, Ze aplikicia alebo web bude sluzit’” potrebam

svojich uzivatel'ov.
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V procese wireframingu su techniky card-sorting, mapovanie cesty uzivatela a
definovanie cielov rdznych skupin uzivatelov neocenitelné pre zabezpecenie, Ze
vysledny névrh bude uzivatel'sky privetivy a efektivny. Integracia tychto metéd do
procesu wireframu umoziuje timu vytvorit’ wireframy, ktoré st nielen technicky funkéné,
ale aj intuitivne a prispésobené potrebam koncovych uzivatel'ov. Tieto pristupy pomahaji
zabezpecit', ze koneény produkt bude v stilade s o¢akavaniami uzivatel'ov, ¢im sa zvysuje

pravdepodobnost’ jeho uspechu na trhu.

Vizudlna architektiira predstavuje Strukturovanie informécii a navigacie na zaklade
predchadzajucej fazy planovania. Cielom je vytvorit' logicky a intuitivny navigacny
systém, ktory umoziuje uzivatelom lahko sa orientovat’ v produktoch. Tato pod-
disciplina zahfha vytvaranie hierarchie obsahu, definovanie toku uZivatela a
zabezpecenie pristupnosti pre vSetkych uzivatelov. Vizudlna architektira poskytuje

zaklad pre vSetky d'alSie dizajnové rozhodnutia.

Navrh rozhrania sa zameriava na vizudlne aspekty wireframe, ako st rozlozenie prvkov,
vel’kost’ a umiestnenie tlacidiel, formularov a inych interaktivnych komponentov. Aj ked’
wireframe obvykle neobsahuje Specifické grafické prvky alebo $tyly, dolezité je naznacit,
ako budu tieto prvky organizované a ako budu spolu interagovat’. Tato faza je kritickd pre
zabezpecenie, ze dizajn bude uZivatel'sky privetivy a efektivny pri dosahovani ciel'ov

projektu.

Testovanie wireframe s koncovymi uzivatelmi je neoddelitelnou sucastou procesu
tvorby wireframu. Tato pod-disciplina umoziuje dizajnérskemu timu ziskat’ spatnt vizbu
na uskutocnitel'nost’ a efektivitu ndvrhu. Na zdklade ziskanej spitnej vizby st wireframy
iterativne upravované a zlepSované. Cielom je identifikovat’ a vyrieSit akékol'vek
problémy s pouZzitel'nost’ou alebo navigaciou predtym, nez prejdu do fazy vyvoja, ¢o v

konecnom doésledku Setri ¢as a zdroje.

Wireframe a wireframing ako proces st zdsadné pre uspech akéhokol'vek digitalneho
projektu. Tento pristup umoznuje dizajnérskym a vyvojarskym timom efektivne
planovat,, navrhovat’ a testovat’ digitdlne produkty, zabezpecujic, ze kone¢ny produkt je
nielen vizudlne pritazlivy, ale aj funkény a intuitivny pre koncového uzivatel'a. Kazda z
pod-disciplin procesu tvorby wireframu prispieva k celkovému Uspechu a efektivnosti

dizajnoveho a vyvojového procesu.

16



1.4 Ul design a Design systems

UI design (User Interface Design) a Design Systems su kl'i¢ové komponenty v procese
vytvarania digitdlnych produktov, ktoré hraji nezastupiteIntt Glohu v modernom
softvérovom inzinierstve a dizajne. Zatial ¢o Ul design sa primdrne zameriava na
estetické a funk¢né aspekty interakcie uzivatel'a s digitalnym produktom, Design Systems
poskytuje robustny ramec pre konzistentnu a efektivnu implementéciu tychto dizajnov v
ramci roznych projektov a platforiem. Ich synergiou sa vytvara silna zakladna pre vyvoj
digitalnych produktov, ktoré su nielen vizualne pritazlivé, ale aj intuitivne a lahko
pouzitel'né. Ul design je zamerany na vizualnu stranku a celkovy uzivatel'sky zazitok pri

interakcii s digitdlnym produktom. Zahfna:

- Vizudlne Prvky: Vyber a dizajn tlacidiel, ikon, typografii a farieb, ktoré su nielen

esteticky pritazlivé, ale aj funkéne relevantné pre uzivatel'ov.

- RozloZenie a Struktira: Rozvrhnutie tychto prvkov na obrazovke na zabezpelenie

logickeho a efektivneho usporiadania informacii.

- Interaktivita: Dizajn interaktivnych prvkov tak, aby boli intuitivne a poskytovali

okamzitl spatnu vizbu na akcie uZivatela.

- Prispdsobitelnost’ a Pristupnost’: Zabezpecenie, ze dizajn je pristupny a prisposobitel'ny

pre rézne skupiny uZivatel'ov s roznymi potrebami.

Designové systémy, na druhej strane, sluzia ako komplexny stibor pravidiel, smerov a
prvkov, ktoré spolo¢ne definuju dizajn celého produktu alebo série produktov. Tento
systém zahffia dizajnové Standardy, komponenty a vzory, ako aj usmernenia pre ich
pouzitie a integraciu, ¢o umoziuje timom dizajnérov a vyvojarov pracovat’ koherentnejsie
a efektivnejSie. Designové systémy zabezpeCujii konzistenciu a jednotnost’ v ramci
produktového portfolia a zaroven ponukaji pruznost potrebnii na prispdsobenie sa
roznym uzivatel'skym potrebam a kontextom. Vytvdranim centralizovaného zdroja
pravidiel a komponentov designové systémy vyrazne znizuju Cas a Usilie potrebné na
dizajn a vyvoj novych funkcii alebo produktov, zatial' ¢o zdroven udrZiavaja stlad s
celkovou znackou a dizajnovou viziou spolo¢nosti. Design Systems prechadza d’alej nez

len vizudlne aspekty a zahffia Sirsi subor pravidiel a nastrojov:
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Style Guide alebo usmernenia pre pouzitie farieb, typografii, ikon a d’alsich vizualnych

prvkov, ktoré zabezpecuju vizudlnu konzistenciu naprie¢ vSetkymi projektmi.

Komponentova Knihovia: Kolekcia opakovatelne pouzitelnych kdédovych blokov
(komponentov), ktoré zjednoduSuji a zrychluju vyvoj novych funkcii a udrzuju

konzistenciu dizajnu.

Dizajnové Principy a Pravidla: Subor zékladnych principov a pravidiel, ktoré riadia
dizajnové rozhodnutia a zabezpecuju, ze vSetky dizajnové prvky a interakcie podporuju

celkové ciele produktu.

Dokumentacia a Best Practices: Podrobnd dokumentacia a osvedCené postupy pre
pouzivanie dizajnového systému, ktoré pomahaji novym aj existujicim ¢lenom timu

efektivne vyuzivat’ systém.

Integraciou Ul dizajnu a Design Systems organizécie ziskavaju mozZnost’ vytvérat a
Skalovat’ digitalne produkty efektivnejSie a konzistentne. Ul dizajn prinasa kreativny a
uzivatel'sky orientovany pohlad na jednotlivé produkty, zatial o Design Systems
poskytuje Strukturu a pravidla potrebné na zabezpeCenie konzistencie a efektivity
dizajnovych a vyvojovych procesov. Toto spojenie umoziuje timom rychlejsie iterovat’
dizajny, zabezpecit' vysSiu kvalitu a udrzatel'nost” projektov, a zarovenn podporovat
inovaciu a kreativitu. V dneSnom rychlo sa meniacom digitalnom svete je preto kl'u¢ové

pochopit’ a efektivne vyuzivat oba tieto aspekty pri vytvarani digitdlnych produktov.

1.4.1 Tmava a svetla téma

Obe témy maji svoje vlastné unikatne charakteristiky, ktoré ovplyviuja citatel'nost,
pouzivatel'ski skusenost’ a celkovy vizualny dojem aplikacie alebo webovej stranky.
Spravna implementacia tmavej alebo svetlej témy mdze vyrazne zlepSit’ pouzitel'nost’ a

esteticku pritazlivost’ digitalneho produktu.

Svetld téma je tradicnym Standardom v oblasti Ul dizajnu. Vyznacuje sa svetlym
pozadim, zvycCajne bielej alebo svetlo sivej farby, a tmavym textom, vacSinou Ciernym
alebo tmavo sivym. Tento vyrazny kontrast medzi pozadim a textom zabezpecuje
optimalnu c¢itatel'nost’, obzvlast v dobre osvetlenych prostrediach. Svetlé témy sa Casto
vnimané ako Cisté, moderné a profesiondlne, vd’aka comu st obl'ibenou volbou pre

mnoho webovych stranok a aplikacii. Jednou z hlavnych vyhod svetlej témy je jej
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schopnost’ ul'ah¢it’ Citatenost’ dlhsich textov. Tmavy text na svetlom pozadi redukuje
namahanie o¢i a umoziuje pouzivatelom pohodlne ¢itat’ obsah po dlhSiu dobu. Toto je
mimoriadne doélezité¢ pre aplikacie alebo webové stranky, ktoré sa zameriavaji na
poskytovanie obsahu bohatého na text, ako su spravodajské portaly, blogy alebo

vzdelavacie platformy.

Tmava téma sa vyznacuje tmavym pozadim, zvycajne ¢iernej alebo tmavo sivej farby, a
svetlym textom, zvic¢Sa bielym alebo svetlo sivym. Tato obratena farebna schéma ziskava
v poslednych rokoch na popularite, najmi s rasticim rozsirenim OLED (Organic Light-
Emitting Diode) displejov. Jednou z kIicovych vyhod tmavej témy je jej schopnost’
znizovat’ unavu o¢i v slabo osvetlenych prostrediach. Pri pouZzivani digitalnych zariadeni
v tmavych podmienkach, ako je noc alebo nedostatocne osvetlena miestnost’, moze svetlé
pozadie svetlej témy spdsobit’ nadmerné namédhanie oc¢i. Tmava téma tento problém
zmierfiuje tym, ze poskytuje nizsiu celkovu svietivost, ¢im redukuje vizudlny diskomfort
a unavu oc¢i. Okrem zlepSenia Citatelnosti v slabo osvetlenych prostrediach, tmava téma
tiez prispieva k lepSej vydrzi batérie na OLED zariadeniach. Na rozdiel od tradi¢nych
LCD displejov, OLED displeje nemajli podsvietenie a namiesto toho rozsvecuju kazdy
pixel individudlne. Pri tmavej téme su Cierne pixely tplne vypnuté, o vedie k nizsej
spotrebe energie v porovnani so svetlou témou, kde su vSetky pixely rozsvietené. Tato
uspora energie je obzvlast' vyraznd na zariadeniach s va¢Simi obrazovkami, ako su

smartfony alebo tablety.

Midnight téma je variantom tmavej témy, ktory vyuziva ¢isto ¢iernu farbu (#000000) ako
farbu pozadia. Tato téma je Specidlne navrhnutd pre OLED zariadenia s cielom
maximalizovat’ vyhody OLED technologie. OLED panely poskytuji skutocnt ¢iernu
farbu vypnutim jednotlivych pixelov, na rozdiel od tradi¢nych LCD panelov, ktoré maju
neustale podsvietenie. PouZitim €isto ¢ierneho pozadia umoziuje Midnight téma OLED
zariadeniam uplne vypnuat ¢ierne pixely, ¢o vedie k zvysenej Gspore energie a prediZene;
vydrzi batérie. Okrem Uspory energie pontka Midnight téma aj vynikajdci kontrast a
vizudlny zazitok. Vdaka schopnosti OLED panelov produkovat skuto¢nl ¢iernu
dosahuje Midnight téma nekone¢ny kontrastny pomer, ¢o vedie k Zivym farbam a
hlbokym c¢iernym odtieiom. Tento vysoky kontrast nielenze zlepSuje celkovu estetiku
rozhrania, ale tiez zvySuje Citatenost’ textu, pretoze svetly text vyrazne vynika na

¢iernom pozadi.
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Vol'ba medzi tmavou a svetlou témou v Ul dizajne zavisi od roznych faktorov, ako st
cielova skupina pouzivatelov, zamyslany kontext pouzitia a celkovy esteticky smer
produktu. Svetlé témy st vhodnejSie pre aplikacie s velkym mnozstvom textového
obsahu a pouzitie v dobre osvetlenych prostrediach, zatial’ ¢o tmavé témy vynikaju v
slabo osvetlenych podmienkach a na OLED zariadeniach. Midnight téma, ako
Specializovand varidcia tmavej témy, prindsa vyhody OLED displejov do popredia,
poskytujuc bezkonkurencnu usporu energie a vizualny zéazitok vd’aka pouzitiu Cisto
¢ierneho pozadia. S rastucou popularitou OLED zariadeni je Midnight t¢éma sl'ubnou
vol'bou pre digitalne produkty, ktoré chct naplno vyuzit’ potencial OLED technolédgie. V
kone¢nom désledku by malo byt rozhodnutie pouzit’ svetl, tmavu alebo Midnight tému
zaloZené na dokladnom porozumeni ciel'ovej skupine pouzivatel'ov, kontextu pouzitia a
celkovému zameru produktu. Starostlivym zvaZenim tychto faktorov moézu dizajnéri
vytvorit' pouzivatel'ské rozhranie, ktoré optimalizuje CitateInost’, pouzivatel'sku

skusenost’ a esteticku pritazlivost, ¢im zabezpecia uspech svojho digitalneho produktu.

1.5 Web design

V sucasnom digitdlnom veku sa webdesign stal neoddelitelnou sucastou kazdej
organizacie, podniku alebo osobnej znacky. Tvorba webovych stranok a aplikacii, ktoré
st nielen esteticky pritazlivé, ale aj funkéné, pristupné a bezpecné, je klI'icom k uspechu
v online priestore. V tomto rozSirenom prehlade sa detailnejSie pozrieme na kl'icové
aspekty web dizajnu a dobrych praktik, ktoré by mali byt zvazené pri jeho tvorbe.
KIacové Zasady a Praktiky vo Web designe:

Detailna Pozornost’ k PouZivatel'skej Skusenosti (UX): Klu¢ovym aspektom efektivneho
web dizajnu je vytvorenie jednoduchého, no zaroven vizualne pritazlivého uzivatel'ského
rozhrania, ktoré umoznuje I'ahka orientaciu a navigaciu po webe. Toto zahfiia logické

rozloZenie obsahu, jasne oznacené navigacné prvky a konzistentnl Struktiiru stranok.

Unikatna a Atraktivna Vizuélna Estetika: Vizualny vzhlad webu by mal byt nielen
pritazlivy, ale mal by tieZ odraZat’ identitu a hodnoty znacky. Spravna kombinacia farieb,
vyber pisma a grafickych prvkov moéze vytvorit’ silny vizudlny dojem a podporit

branding.
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Vizudlna Hierarchia: Spravne vyuzitie vizualnej hierarchie zabezpecuje, ze uzivatel'ova

pozornost’ je smerovana k najddlezitej$im elementom na stranke.

Kontrast a Farby: Pouzitie kontrastnych farieb moze zlepsit’ ¢itatel'nost’ textu a zvyraznit’

kl'acové prvky, ako st tlacidla a vyzvy k akcii (CTAs).

Responzivnost a mobilnd optimalizacia: S narastajicim poctom uzivatelov
pristupujucich k webu prostrednictvom mobilnych zariadeni je nevyhnutné, aby web

dizajn bol responzivny a prispdsobil sa roznym velkostiam obrazoviek.

Optimalizacia pre Vyhladavace (SEO): Efektivny web dizajn musi ist’ ruka v ruke s
kvalitnym obsahom a SEO stratégiou. To znamend, ze web musi byt optimalizovany pre
vyhl'adavace s cielom zlepsit' viditeI'nost’ a dosiahnut’ vysSie pozicie vo vysledkoch
vyhl'addvania. KedZze vyhlad4dvania na mobilnych zariadeniach prevySuji tie na

desktopoch, optimalizdcia pre mobilné vyhl'adavania je nevyhnutnost'ou.

Interaktivita a angazovanost: Moderny web dizajn by mal vyuzivat interaktivne prvky a
animacie na zvysenie angazovanosti uzivatel'ov. Spravne vyuzitie tychto prvkov moze

zlepsit' uzivatel'sky zazitok a podporit’ konverzie.

Vytvéranie web dizajnu, ktory spiiia vietky tieto kritéria, vyzaduje multidisciplinarny
pristup, ktory kombinuje umenie, technoldgiu a psycholégiu. Dizajnéri musia neustale
sledovat’ nové trendy a technologie, zatial' o zaroven reSpektujii zékladné principy
pouzitelnosti a pristupnosti. V digitalnej ére, kde sa oCakavania uzivatel'ov neustéle
vyvijaju, je adaptabilita a ochota ucit’ sa nové stratégie kI'i€ova pre udrzanie relevancie a
uspechu webovych projektov. Okrem toho, s rastlcim dérazom na digitalnu etiku a
udrzatel'nost’, dizajnéri Celia novym vyzvam a zodpovednostiam pri tvorbe webov, ktoré

su nielen efektivne a pritazlivé, ale aj eticky zodpovedné a environmentalne udrzatel'né.

1.5.1 Web Content Accessibility Guidelines (WCAG)

.....

vratane l'udi s ré6znymi druhmi postihnutia, je kI'i¢ovym aspektom moderného web
dizajnu. Smernice pre pristupnost’ webového obsahu (WCAG) poskytuji stbor principov

a odporucani, ktoré pomahaji dosiahnut’ tento ciel. Tieto smernice su postavené na
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Styroch pilieroch zndmych ako POUR: vnimatelnost’ (Perceivable), ovladatelnost

(Operable), pochopitelnost’ (Understandable) a robustnost’ (Robust).

Vnimatel'nost’ sa zameriava na zabezpecCenie toho, aby bol webovy obsah dostupny
roznymi sposobmi. To zahfna poskytovanie textovych alternativ pre netextovy obsah, ako
st obrazky a vided, aby ich mohli interpretovat’ asistivne technoldgie, napriklad ¢itacky
obrazovky. Pre videa a zvukovy obsah su dolezité prepisy a titulky, ktoré spristupniuja
informacie 'udom so sluchovym postihnutim. Dizajn by mal byt flexibilny a obsah by
mal byt l'ahko rozliSitelny pomocou dostatoného kontrastu, prisposobitel'nej vel'kosti

textu a pouzivania farby len ako doplnkového prostriedku na prenos informacii.

Ovladatel'nost’ webovej stranky je d’al§im dolezitym faktorom. VSetky funkcie by mali
byt dostupné pomocou klavesnice, aby ich mohli vyuzivat’ aj pouZzivatelia, ktori nemdzu
pouzivat’ myS. PouZivatelia by mali mat’ dostatok ¢asu na precitanie a pouzitie obsahu a
treba sa vyhnit prvkom, ktoré by mohli spdsobit’ zachvaty alebo fyzické reakcie.
Navigacia by mala byt’ intuitivna a konzistentnd, aby pouzivatelia vzdy vedeli, kde sa

nachadzaj.

Pochopitel'nost’ sa dosahuje pouZivanim jasného a jednoduchého jazyka, vysvetlovanim
nezndmych pojmov a vytvaranim predvidatelnych a konzistentnych rozhrani. Chybové

hlasenia by mali byt’ zrozumiteI'né a mali by poskytovat navod, ako problém vyriesit’.

Robustnost’ znamena, ze webova stranka by mala byt kompatibilnd s réznymi
zariadeniami, prehliadacmi a asistivnymi technologiami. To si vyZaduje pouZivanie
Standardného a validného kodu a poskytovanie potrebnych informacii pre vlastné

ovladacie prvky.

Na efektivnu implementéaciu tychto smernic je dolezité pouzivat sémantické HTML,
testovat’ pristupnost’ pomocou automatizovanych nastrojov aj manudlne, napriklad
ovladanim pomocou klavesnice a ¢itatky obrazovky. Responzivny dizajn zabezpeci, Ze
webova stranka bude dobre fungovat’ na réznych zariadeniach a velkostiach obrazoviek.
Pristupnost’ by mala byt’ sucast'ou kontinualneho procesu vyvoja a vylepSovania webove;j

stranky.

3 W3C, 2023, online.
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Aplikovanim principov pristupnosti do procesu tvorby webovych stranok mozno vytvorit’
inkluzivne a pouzite'né stranky, ktoré budu lepSie sluzit vSetkym pouzivatel'om.
Pristupnost’ nie je len subor technickych poziadaviek, ale zakladny aspekt dobrého web

dizajnu, ktory prinasa vyhody kazdému navstevnikovi webu.

1.6 Progresivne webové aplikacie

Progresivne webové aplikécie (PWA) predstavujd inovativny pristup k vyvoju webovych
aplikacii, ktory spdja to najlepSie z webu a nativnych aplikdcii. PWA su v podstate
webové aplikacie vyuZzivajuce najmodernejSie webové technologie s cielom poskytnut’
pouzivatel'sky zazitok porovnatelny s nativnymi aplikdciami. Tieto aplikécie s
navrhnuté tak, aby boli spolahlivé, rychle a patavé, pricom ponukaja funkcie ako offline

pristup, push notifikacie a moznost’ instalacie na domovsku obrazovku zariadenia.

Nativne aplikacie s softvérové programy vytvorené Specificky pre urcita platformu
alebo operacny systém, ako st 10S alebo Android. Tieto aplikacie st vyvijané pomocou
programovacich jazykov a nastrojov Specifickych pre dant platformu, ako napriklad
Swift alebo Objective-C pre iOS a Java alebo Kotlin pre Android. Nativne aplikacie su
stahované a inStalované priamo na zariadenie pouzivatel'a prostrednictvom obchodov s

aplikaciami, ako st Apple App Store alebo Google Play Store.

Pre koncového pouzivatela funguji PWA velmi podobne ako nativne aplikacie.
Pouzivatel’ mdze jednoducho prejst’ na web stranku PWA pomocou svojho obliben¢ho
webového prehliadaca. Pri prvej navsteve sa pouzivatelovi zvy€ajne zobrazi vyzva na
pridanie PWA na domovsku obrazovku zariadenia. Po pridani sa PWA zobrazi ako
samostatna aplikacia s vlastnou ikonou na domovskej obrazovke, podobne ako nativna
aplikacia. Ked’ pouzivatel’ otvori PWA z domovskej obrazovky, aplikacia sa spusti v
samostatnom okne bez pouzivatel'ského rozhrania prehliadaca, o poskytuje zazitok
podobny nativnej aplikacii. PWA moézu fungovat' offline vd’aka vyuZitiu service
workerov a lokdlneho tloziska, o umoziiuje pouzivatel'om pristupovat’ k aplikacii a jej

obsahu aj bez internetového pripojenia.

Vyhody PWA v porovnani s nativnymi aplikaciami: Jednou z kI"ai¢ovych vyhod PWA je
ich multiplatformova kompatibilita. Na rozdiel od nativnych aplikacii, ktoré st vyvijané

osobitne pre kazdu platformu (10S, Android), PWA funguji na vSetkych zariadeniach s
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webovym prehliadac¢om. Tento pristup znizuje naklady na vyvoj a udrzbu, ked’ze vyvojari
nemusia vytvarat’ a spravovat’ samostatné verzie aplikacie pre kazdu platformu. Dalsou
vyhodou PWA je jednoduchsia distribucia a inStalacia. Pouzivatelia mozu pristupovat’ k
PWA priamo cez webovy prehliada¢ bez potreby navstivit’ obchod s aplikaciami. Tym sa
eliminuja poplatky spojené s distriblciou cez obchody s aplik&ciami, ako su App Store

alebo Google Play, ktoré si zvyc¢ajne uctuju urcitu proviziu z prijmov aplikacie.

Nevyhody PWA v porovnani s nativnymi aplikaciami: Napriek mnohym vyhodam maju
PWA aj niektoré obmedzenia v porovnani s nativnymi aplikaciami. Jednym z hlavnych
obmedzeni je obmedzeny pristup k hardvérovym funkcidm zariadenia. Hoci PWA mozu
pristupovat’ k niektorym funkcidm, ako st kamera, mikrofon a geolokdacia, nemaju taky
rozsiahly pristup k hardvéru ako nativne aplikacie. Dalsou nevyhodou PWA je
obmedzena vidite'nost’ v obchodoch s aplikaciami. Ked’ze PWA nie st distribuované cez
tradi¢né obchody s aplikdciami, moze byt pre pouzivatel'ov naro¢nejsie ich objavit’ a
nainstalovat’. Tento problém vSak mozno ¢iasto¢ne zmiernit’ vyuzitim optimalizacie pre

vyhl'adavace (SEO) a marketingovych stratégii na zvySenie viditenosti PWA.

Néklady na vyvoj audrzbu: Vyvoj PWA je spravidla lacnejsi a rychlejsi ako vyvoj
nativnych aplikacii, ked'ze vyvojari mézu vyuzit existujuce webové technoldgie a
frameworky. Navyse, udrzba PWA je jednoduchsia, pretoze aktualizacie moZzno nasadit’
okamzite bez nutnosti schvélenia obchodom s aplikaciami a bez toho, aby pouzivatelia
museli manudlne aktualizovat’ aplikdciu. MozZno povedat, Ze progresivne webové
aplikacie pontkaju sl'ubny pristup k vyvoju aplikacii, ktory kombinuje vyhody webu a
nativnych aplikacii. Hoci maji ur¢ité obmedzenia, vyhody ako multiplatformova
kompatibilita, jednoduchs$ia distribticia a nizsie ndklady na vyvoj a udrzbu ich robia
atraktivnou volbou pre mnohé organizéicie a vyvojarov. Pre koncovych pouzivatel'ov
poskytuji PWA pohodiny a intuitivny spbésob pristupu k aplikdciam priamo z ich

webovych prehliadacov, pri¢om ponukaju zazitok podobny nativnym aplikaciam. 4

1.7 Marketingové stratégie uvadzania produktu na trh

Marketingové stratégie uvadzania produktu na trh zac¢inaja dokladnou analyzou trhu a

pochopenim potrieb a preferencii cielovej skupiny. Pri digitalnych produktoch je klI'acové

4 MDN Web Dacs, 2023, online
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identifikovat’ spravne digitalne kandly, cez ktoré cielova skupina najCastejsie komunikuje

a ziskava informacie.

Prvym krokom je analyzovanie trhu, ¢o zahfna identifikaciu trendov, konkurencie, a
moznosti trhu. Sucastou je aj segmentacia trhu a identifikacia konkrétnej cielovej
skupiny, pre ktort je digitalny produkt uréeny. Rozumiet’ potrebdm a spravaniu tejto

skupiny umoziuje vytvorit’ personalizované marketingové kampane.

Dolezitou sucastou pripravy marketingovej stratégie je vyvoj produktu, ktory je tizko
prepojeny s poziadavkami trhu a o€akavaniami cielovej skupiny. Vyuzitie dat ziskanych
z prieskumu trhu umoziuje optimalizovat’ produkt tak, aby o najlepSie vyhovoval

potrebam zékaznikov.

Znacka a jej hodnoty su v digitdlnom svete klI'icové. Siln4, dobre komunikované znacka
pomaha vytvorit’ dlhodoby vztah s cielovou skupinou. Vytvorenie pribehu znacky, ktory

rezonuje s ciel'ovou skupinou a odli$uje digitalny produkt od konkurencie, je nevyhnutné.

Efektivne vyuzivanie digitdlnych marketingovych kanalov, ako su socidlne média,
emailovy marketing, SEO (optimalizicia pre vyhladdvace), a PPC kampane (platené
reklamy), je rozhodujlce pre Uspech uvadzania digitdlneho produktu na trh. Integréacia
tychto kanalov a vytvorenie koherentnej a konzistentnej marketingovej kampane moze

vyrazne zvysit’ viditenost’ produktu a zaujem cielovej skupiny.

Po uvedeni produktu na trh je dolezité neustile monitorovat’ a analyzovat’ vykonnost’
marketingovych kampani. PouZitie analytickych nastrojov na sledovanie konverzii,
angazovanosti, a navratnosti investicii umoziiuje rychlo reagovat’ na zmeny v spravani

trhu a optimalne prisposobit’ marketingové stratégie.

Uvedenie digitdlneho produktu na trh vyZaduje komplexnu pripravu a detailné
planovanie. Zohl'adnenie jedinecnosti digitalneho prostredia a vyuzitie Sirokého spektra
marketingovych néstrojov moze zabezpecit’ uspesné uvedenie produktu a jeho dlhodobu

udrzatel’'nost’ na trhu.

1.8 Marketingove archetypy

Koncept archetypov znacky vychadza z tedrie kolektivneho nevedomia, ktora predstavil

Svajciarsky psychiater Carl Gustav Jung. Jung tvrdil, Ze l'udska psychika obsahuje urcité
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vrodené univerzélne vzory, ktoré nazyval archetypy. Tieto archetypy predstavuju
zakladné I'udské tuzby, motivacie a osobnostné ¢érty, ktoré st spolocné pre celé I'udstvo

bez ohl'adu na kultaru ¢i historické obdobie.

Marketingovi odbornici a brand manazéri si osvojili Jungove myslienky a aplikovali ich
na svet znaciek. Zistili, ze znacky, ktoré dokazu oslovit’ hlboko zakorenené 'udské tuzby
a emocie prostrednictvom archetypalnych vzorov, maji vaésiu $ancu vybudovat’ si silné
a trvalé puto so svojimi zakaznikmi. Archetypy znacky tak poskytuju znatkam osobnost’,
charakter a emocnu rezonanciu, vd’aka Comu sa stavaju l'ahSie zapamétateI'nymi a

rozpoznatelnymi v mysliach spotrebitel'ov.

Na zaklade Jungovej tedrie bolo identifikovanych dvandst zakladnych archetypov
znacky, ktoré reprezentuji rézne l'udské tizby, motivacie a osobnostné ¢rty Kazdy z
tychto archetypov ma Specifické vlastnosti, hodnoty a spdsob komunikacie, ktoré znacky

moézu vyuzit na vytvorenie silnej identity a emocionalneho spojenia so zakaznikmi.

1. Nevinnost’ (The Innocent): Archetyp Nevinnosti predstavuje tizbu po jednoduchosti,
Cistote a $tasti. Znacky s tymto archetypom sa zameriavajii na optimizmus, Uprimnost’ a
bezstarostnost’. Prikladom méze byt znacka Coca-Cola, ktord vo svojich kampaniach

Casto evokuje pocity radosti, priatel'stva a bezstarostného Zivota.

2. Obycajny clovek (The Regular Guy/Gal): Tento archetyp reprezentuje tizbu byt
prijaty, patrit nieckam a byt stCastou komunity. Znacky s archetypom Obycajného
¢loveka sa zameriavaju na praktickost,, spolahlivost’ a dostupnost’. Prikladom je znacka

IKEA, ktord ponuka cenovo dostupny a prakticky nabytok pre Sirokt verejnost’.

3. Hrdina (The Hero): Archetyp Hrdinu predstavuje tizbu po odvahe, sile a vitazstve nad
prekdzkami. Znacky s tymto archetypom sa zameriavaji na vyzvy, odhodlanie a
prekonavanie limitov. Prikladom je znacka Nike, ktora vo svojich kampaniach casto

zobrazuje atlétov prekonavajucich samych seba a dosahujtcich Uspechy.

4. Rebel (The Outlaw): Tento archetyp reprezentuje tizbu po slobode, nezavislosti a
vzdore voci autoritim. Znacky s archetypom Rebela sa zameriavaji na nekonformizmus,
odvahu a vy¢nievanie z davu. Prikladom je znacka Harley-Davidson, ktoréd stelesiiuje

ducha nezavislosti a slobody na ceste.
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5. Kuzelnik (The Magician): Archetyp Kuzelnika predstavuje tazbu po transformacii,
inSpirdcii a ovplyvinovani reality. Znacky s tymto archetypom sa zameriavaju na
kreativitu, inovacie a rieSenia problémov. Prikladom je znacka Disney, ktora vytvara

Carovné a inSpirativne pribehy a zazitky pre deti aj dospelych.

6. Milovnik (The Lover): Tento archetyp reprezentuje tizbu po laske, vasni a intimnom
spojeni. Znacky s archetypom Milovnika sa zameriavaji na zmyselnost, pdvab a
romantiku. Prikladom je znacka Victoria's Secret, ktora ponuka luxusné a zvodné spodné

pradlo.

7. Zabavac (The Jester): Archetyp Zabéavaca predstavuje tizbu po zabave, radosti a
uzivani si zivota. Znacky s tymto archetypom sa zameriavaji na humor, hravost’ a
spontannost’. Prikladom je znacka Old Spice, ktord je zndma svojimi vtipnymi a

nekonvenénymi reklamami.

8. Mudrc (The Sage): Tento archetyp reprezentuje tuzbu po pravde, mtdrosti a pochopeni
sveta. ZnaCky s archetypom Mudrca sa zameriavaji na vzdelanie, expertizu a
doveryhodnost’. Prikladom je znacka Google, ktord poskytuje pristup k informéacidm a

poznatkom z celého sveta.

9. Dobrodruh (The Explorer): Archetyp Dobrodruha predstavuje tazbu po objavovani,
slobode a novych skusenostiach. Znacky s tymto archetypom sa zameriavaju na
dobrodruzstvo, nezavislost’ a prekracovanie hranic. Prikladom je znacka Jeep, ktora je

spajana s off-road jazdou a objavovanim novych Gzemi.

10. Starostlivy (The Caregiver): Tento archetyp reprezentuje tuzbu po starostlivosti,
podpore a pomoci druhym. Znacky s archetypom Starostlivého sa zameriavaji na
empatiu, ochranu a sluzbu spolo¢nosti. Prikladom je znacka Johnson & Johnson, ktora

ponuka produkty pre starostlivost’ o zdravie a pohodu.

11. Tvorca (The Creator): Archetyp Tvorcu predstavuje tuzbu po tvorivosti,
sebavyjadreni a tvorbe nieCoho nového. Znacky s tymto archetypom sa zameriavaji na
inSpiraciu, predstavivost’ a inovacie. Prikladom je znacka Lego, ktord pontika stavebnice

pre rozvoj kreativity a fantazie.

12. Vladca (The Ruler): Tento archetyp reprezentuje tizbu po kontrole, moci a vedeni.

Znacky s archetypom Vladcu sa zameriavaju na prestiz, kvalitu a vedice postavenie na
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trhu. Prikladom je znacka Microsoft, ktora je lidrom v oblasti softvérovych rieseni a

technoldgii.

Archetypy znacky poskytuju znackam silny nastroj na vybudovanie emociondlneho
spojenia so zakaznikmi a odliSenie sa od konkurencie. Aplikaciou archetypalnych vzorov
do svojej identity a komunikacie mézu znacky oslovit’ hlboko zakorenené l'udské tuzby
a motivacie, a tym si vytvorit’ lojalnu zakaznicku zakladnu. Je vSak dolezité, aby znacky
zvolili archetyp, ktory autenticky odréaza ich hodnoty, poslanie a osobnost’, a konzistentne

ho integrovali do vSetkych aspektov svojho pdsobenia na trhu.

1.9 Analyza ¢eského trhu s umenim za rok 2023

Cesky trh s umenim v roku 2022 &elil viacerym vyzvam v podobe vojny na Ukrajine,
migracnej krizy a bezprecedentného rastu cien energii. Napriek tomu dokazal prekonat’
historickd hranicu 100 miliénov korln za jediné dielo a zaznamenal rekordné obraty.
Tento trend pokracoval aj v roku 2023, kedy celkova hodnota predaja na aukciadch
dosiahla rekordnych 1,2 miliardy korlin, s medziro€nym narastom o 15%. Priemerna cena
diela vzrastla o 20%, odrazajic zvyseny zdujem a ochotu investovat’. Najvyssiu cenu, 28
miliénov korun, dosiahlo dielo "Les" od Frantiska Kupku, ustanovujiic novy rekord
¢eského trhu. Dynamika trhu bola vyznamne ovplyvnena ekonomickymi faktormi, ako je
vysoka inflacia a ekonomicka neistota, ktoré motivovali k nakupu umenia ako
alternativneho aktiva pre dlhodobé uchovévanie hodnoty. Napriek tomu, vysledky
prieskumu medzi zberate'mi a vlastnikmi umenia, ktory bol stcastou J&T Banka Art
Report 2023, ukdzali, Ze hlavnou motivaciou pre vicSinu aktérov na trhu zostidva

emocionalna hodnota diel a bezprostredny zazitok z umenia, nie len finan¢na investicia.

V roku 2022 bola vel’ka vécSina zberatel'ov a vlastnikov na ¢eskom trhu aktivna, pricom
82% zberatel'ov kupilo aspon jedno umelecké dielo a 26% aspon jedno dielo predalo. V
skupine vlastnikov umenia nakupovalo 57% a predavalo 9% respondentov. Polovica
¢eskych sukromnych zbierok mala hodnotu nad 1 milién kortin a 17% zberatel'ov malo v
umeni ulozenych viac ako 10 milionov koran. Takmer 60% obchodnikov s umenim
zaznamenalo v roku 2022 prilev novych zdkaznikov. Priblizne tretina z nich uviedla

narast o 11 az 20%, Stvrtina predajcov zaznamenala rast poctu klientov o viac ako 20%.

5> March Branding, 2021, online
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Hlavnou motivaciou novych kupujucich bolo podl'a obchodnikov ziskanie origindlneho
umeleckého diela, pitina uviedla obavy z vysokej inflacie alebo snahu o rozSirenie

investi¢ného portfolia.

Medzi kI"icové segmenty, o ktoré bol v roku 2022 najvacsi zaujem, patrili Ceské sucasné
umenie, povojnové umenie, klasickd moderna, medzivojnova avantgarda a zahrani¢né
umenie 20. storoCia, odzrkadl'ujuc preferencie ¢eskych zberatel'ov. Segment sucasného
umenia vykazal 25% narast priemernej ceny oproti predchadzajucemu roku, pohybujdc
sa v rozpiti 150 000 az 300 000 kortin. Do buducna zberatelia ocakdvaji najvyssie
zhodnotenie od ¢eského povojnového umenia a ¢eského sucasného umenia, o nieCo menej
od medzivojnového umenia. Experti a obchodnici s umenim najviac veria ¢eskému

su¢asnému umeniu.

Rok 2023 sa niesol v duchu pokracujuceho rastu cien, ktory bol ¢iastocne pripisovany
prichodu novych kupujucich, vnimajacich umenie primérne ako investiciu. Tento trend
bol sprevadzany celkovym zdrazovanim na aukcidch, s ¢im sthlasilo 69% zberatel'ov a
75% expertov. Tito kupujuci €asto pristupuji k umeniu bez hlbsieho vzt'ahu k dielam, ¢o
vyvolava otazky o buducom vyvoji trhu. Vyraznym javom bol aj rastdci zaujem o
digitalne umenie a NFT, hoci dovera v NFT medzi zberateI'mi a expertmi poklesla. Predaj
jedného NFT diela od ¢eského umelca dosiahol az 500 000 korun, poukazujic na
potencial tohto nového segmentu. NeodmysliteI'nou sucastou trhu zostava problém s
falzifikatmi, ktory na Skale zavaznosti od 1 do 5 ziskal hodnotenie 3,7 az 3,94, poukazujic
na pretrvavajlicu vyzvu. Dal§im problémom st podl'a 58% respondentov vysoké ceny,

odradzajuce od vstupu novych zberatel'ov. (37)

Napriek vyzvam trh s umenim v roku 2023 preukézal zna¢nu vitalitu a adaptabilitu v
meniacich sa podmienkach, zachovavajic si svoj unikatny charakter spojeny s
emociondlnou a estetickou hodnotou umenia. Jeho dalsi vyvoj bude nepochybne
formovany suhrou ekonomickych, socidlnych a kultirnych faktorov, s potencialom

d’alsieho rastu, ale aj potrebou riesit pretrvavajuce problémy.®

6 J&T Banka Art Report 2023, 2023, online
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1.10 Vyzvy umelcov na socialnych sietach a prispésobenie sa

algoritmom

V sucasnej digitalnej ére socidlne siete zohravaji kla¢ovt ulohu v propagécii a Sireni
umenia. Umelci sa Coraz viac spoliehaji na platformy ako Instagram a TikTok, aby
oslovili SirSie publikum a ziskali vac¢siu viditelnost’ pre svoju tvorbu. Napriek vyhodam,
ktoré socidlne média prinaSaju, existuje niekol’ko problémov a vyziev, ktorym umelci

¢elia pri navigécii v tomto digitdlnom priestore.

Jednym z hlavnych problémov je, Ze umenie Casto poruSuje podmienky pouZivania
(T.O.S.) socialnych sieti, ktoré zakazuju zobrazovanie nahoty, nasilia a iného potencialne
urézlivého obsahu. Toto obmedzenie moze byt pre umelcov frustrujice, pretoze ich
tvorba moéze obsahovat prvky, ktoré su povazované za nevhodné podla pravidiel
platforiem. V dosledku toho musia umelci bud’ cenzurovat’ svoju pracu, alebo riskovat,
ze ich Uty budu zablokované alebo odstranené. Hoci niektoré platformy, ako napriklad
Twitter, majl benevolentnej$ie pravidla tykajuce sa umeleckého obsahu, vic¢Sina
populédrnych socidlnych sieti ma prisne obmedzenia, ktoré mozu potlacit umelecka

slobodu.

Dalsim problémom je tlak na umelcov, aby produkovali videa s cielom vyhoviet
algoritmom socidlnych sieti a dosiahnut’ vyS$Sie dosahy. Platformy, ako je TikTok a
Instagram, uprednostiiuji video obsah, pretoZze ma tendenciu generovat’ vysSiu mieru
zapojenia v porovnani so statickymi obrazkami. Preto si umelci nuteni prisposobit’ sa
tymto preferencidm a venovat’ Cas a zdroje vytvaraniu videi, aj ked’ to nie je ich
preferovany alebo prirodzeny sposob vyjadrovania. Tato poziadavka modze byt pre

umelcov, ktori primarne pracuju s tradiénymi médiami ako mal’ba alebo kresba, naro¢na.

Okrem toho su socialne siete preplnené Sirokym spektrom tém a obsahov, Co stazuje
vytvorenie Specializovaného priestoru pre umenie. V hluénom a chaotickom svete
socialnych médii moéze byt pre umelcov naro¢né zaujat’ a ziskat’ si pozornost’ ciel'ového
publika. Algoritmy tiez uprednostiiuji populdrny a viralny obsah, ¢o znamend, ze
umelecké diela s hlb§im vyznamom alebo zlozitejSou estetikou mézu byt prehliadané v
prospech jednoduchsich a I'ahsie stravitenych prispevkov. Tento neselektivny charakter
socialnych sieti vytvara prostredie, ktoré nie je idealne pre ocenenie a zapojenie sa do

umenia.
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Dal§im problémom je potencialna strata prav na fotografie, ktoré umelci nahravaji na
socialne siete. VicsSina platforiem si vo svojich podmienkach pouzivania vyhradzuje
pravo pouzivat’ a §irit obsah nahrany pouzivateI'mi. Hoci umelci zvycCajne zostavaju
vlastnikmi svojich diel, udel'uju platformam rozsiahle licencie na pouzitie svojich
fotografii, ¢asto bez naroku na kompenzéciu. Tato prax vzbudzuje obavy o kontrolu
umelcov nad ich intelektudlnym vlastnictvom a ich schopnost’ profitovat zo svojej

tvorby.’

Hoci socialne siete prinaSaji umelcom vyhody z hladiska viditelnosti a dosahu,
predstavuju aj vyznamné vyzvy. Obmedzenia vyplyvajice z podmienok pouzivania, tlak
na tvorbu videi, presytenost’ obsahom a potenciélna strata prav na fotografie su faktory,
ktoré komplikuju vztah medzi umelcami a socidlnymi platformami. Napriek tymto
prekazkam sa vSak mnoho umelcov naucilo adaptovat’ a prosperovat’ v digitalnej sfére,
vyuzivat’ silu socialnych médii na spojenie so svojim publikom a propagéciu svojej

tvorby inovativnymi sposobmi.®

1.11 Aukcie s umenim

Aukéné pravo v Ceskej republike predstavuje integralnu siidast komplexného pravneho
systému, ktory je zaloZeny na kontinentalnych, predovSetkym germanskych, pravnych
tradiciach. Cesky pravny poriadok je zalozeny na pisanej Ustave, ktora sa sklada z
viacerych ustavnych zakonov. Systém zabezpecuje stabilitu a kontinuitu politického a
pravneho prostredia, ¢o je nevyhnutné pre efektivne fungovanie rdéznych sektorov,
vratane umenim sa zaoberajdceho trhu. Aukcie umenia, ako aj vSetky iné obchodné
¢innosti v Ceskej republike, st regulované tymto pravnym ramcom, ktory zahfiia Gistavu,
zdkony prijaté parlamentom, medzindrodné zmluvy a zasady obcianskeho prava.
Klaovym pravnym predpisom v tejto oblasti je Obciansky zdkonnik (zakon €. 89/2012
Sh.), ktory upravuje zakladné oblasti sikromného prava a vzt'ahuje sa aj na transakcie a
otazky vlastnictva v oblasti umenia. Z toho vyplyva, Ze transakcie realizované na
aukcidch umenia musia spiiat’ ustanovenia Obgianskeho zikonnika, ktory sa zaobera

zmluvami, vlastnickymi pravami a pravnym postavenim fyzickych a pravnickych osob.

7 Shewale, 2024, online

8 Peterson, 2024, online
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RieSenie sporov a presadzovanie zakonov suvisiacich s aukciami, vratane aukcii
umeleckych diel, zastreSuje Gesky stdny systém. Ceskd republika disponuje
dvojstupniovym systémom sudov so Styrmi organizacnymi zlozkami, Co zabezpecuje
efektivne rieSenie pravnych sporov vratane tych, ktoré mozu vzniknut’ v suvislosti s

aukciami umenia.

Pre implementaciu aukénej funkcionality do aplikicie v ramci Ceskej republiky je
nevyhnutné dékladné porozumenie pravnemu ramcu pre elektronicky obchod a
Specifickym predpisom tykajucim sa aukcii. Po zhromazdeni relevantnych informacii je

mozné identifikovat’ kI"i¢ové kroky a oblasti, ktoré si vyzaduji osobitnli pozornost’:

1. ZaloZenie a licencovanie: Zahraniéna spolo¢nost’ moze predavat online v Ceskej
republike aj bez zriadenia miestnej pobocky, avSak moZe operovat aj
prostrednictvom dcérskej spolocnosti alebo miestnej organizacnej zlozky.
Prevadzkovanie online alebo kamenného obchodu vyzaduje ziskanie
zivnostenského listu od zivnostenského tradu.

2. Zriadenie operacii elektronického obchodu: Elektronicky obchod musi spinat
pravidla ochrany spotrebitel’a, ktoré ovplyviluju dizajn webovych stranok a
slobodu transakcii.

3. Pravna a regulacnd suladnost: Webové stranky musia poskytovat’ urcité

informacie, vratane obchodnych podmienok a zasad ochrany osobnych Gdajov.°

Je dolezité poznamenat’, Ze pravne predpisy tykajice sa aukcii sa v jednotlivych krajinach
vyrazne liSia, Co predstavuje vyzvu pre vyvoj a prevadzku medzindrodnej aukcnej
aplikacie. Kazd4 krajina ma svoj vlastny pravny systém, ktory upravuje rozne aspekty

auk¢ného procesu, ako su licen¢né poziadavky a ochrana spotrebitel’a.

Aukéné pravo v Ceskej republike je komplexnou oblastou, ktora si vyzaduje dokladné
pochopenie pravneho ramca a sulad s prislusnymi zdkonmi a predpismi. Spolupraca s
pravnymi odbornikmi a prispdsobenie aplikacie a obchodnych postupov miestnym

poziadavkam su kIi¢ové pre iispesnu implementaciu a prevadzku aukénej aplikacie.”

® CMS Legal , 2021, online
10 ART CONSULTING Brno CZ, 2024, online
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1.12 Predpokladané preferencie v umeni na zaklade Al ucenia

Umela inteligencia (Al) sa v poslednych rokoch stala mochym néstrojom na analyzu a
interpretaciu vizudlnych informacii, vratane umeleckych diel. Vyskumnici sa snazia
naucit’ pocitace nielen rozpoznéavat’ objekty v obrazoch, ale aj to, aké emocie tieto obrazy
vyvolavaji u l'udi. Tento pristup méze viest’ k pocitacom, ktoré vidia ovel’a hlbsie ako

su¢asné technologie?.

Jednym z prikladov je projekt ArtEmis, ktory vyvinul tim vyskumnikov zo Stanford
University, Franctizska a Saudskej Arabie. Zhromazdili tidaje zalozené na 81 000
mal’bach z WikiArt a 440 000 pisomnych reakcii od viac ako 6 500 l'udi, ktoré naznacuju,
ako sa pri pohl'ade na malbu citia a preco si vybrali ur¢iti emo6ciu. Pomocou tychto
odpovedi vyskumnici vytrénovali neuronové siete, ktoré umoznuji po¢itatom generovat’

emocionalne reakcie na vizualne umenie a oddvodnit’ tieto emoécie v jazyku'?.

Vyskumnici zvolili na trénovanie Al konkrétne umelecké diela, pretoze cielom umelca
je vyvolat’ v divdkovi emocie. ArtEmis funguje bez ohl'adu na predmet diela, od zatiSia
cez portréty az po abstrakciu. Algoritmus kategorizuje umelecké dielo do jednej z 6smich
emocnych kategorii - od GiZzasu cez pobavenie az po strach a smutok - a potom pisomne
vysvetli, ¢o v obraze odovodiuje dany emocny prejav. Pozoruhodné je, Ze algoritmus
dokaze rozlisit rozne emoécie v ramci danej mal’by a zohladnit’ aj subjektivitu a variabilitu

Pudskych reakcii®?,

Dal$im prikladom je $tadia vedcov z Harvard Medical School, ktori vyvinuli program Al
na urenie toho, ¢o vizualne neuréony v mozgovej kore uprednostiiuji. Merali rychlost’
vybojov jednotlivych vizudlnych neurénov v mozgoch makakov, ked’ sa pozerali na
obrézky na pocitacovej obrazovke. Program nasledne vytvara syntetické obrazy, ktoré sa
vyvijaju na zaklade frekvencie vybojov jednotlivych neurénov v reakcii na tieto obrazy.
Zacinaju s ndhodnym vzorom textiry v odtiefioch Sedej a na zdklade toho, ako vel'mi
monitorované neurény reaguju, postupne zavadzaju tvary a farby, ktoré sa ¢asom menia

na findlny obraz, ktory plne stelestiuje preferencie neuréonu. To pomaha odhalit, na ¢o

1 Myers, 2021, online
12 Brownlee, 2019, online

13 Brownleg, 2019, online
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konkrétne neurdny reagujd, napriklad na tvare, objekty alebo dokonca na konkrétne
osoby. Pochopenie toho, ako vizudlny systém reaguje na obrazy, by mohlo poskytnut’

poznatky o poruchach uéenia a poruchach autistického spektra®*

Tieto aplikacie ukazuju potencial Al pri zdokonal'ovani nasho chapania a interakcie s
vizudlnymi informaciami. Umeld inteligencia méze pomodct umelcom vyhodnotit’
emocionalny vplyv ich diela pocas tvorivého procesu a v budicnosti by mohla priniest’

emocionalne povedomie do aplikacii, ako st chatboty a konverza¢ni agenti AI*°,

Napriek sl'ubnym vysledkom je potrebny d’al§i vyskum a zdokonalenie, aby sa plne
vyuzil potencial algoritmov zalozenych na emoéciach. Etické otazky tykajuce sa zberu

tidajov, sukromia a moznych zneuziti je tiez potrebné starostlivo zvazit'®

V zavere mozno povedat’, Ze umela inteligencia sa aplikuje na vizualnu analyzu roznymi
spOsobmi, od interpretdcie emocného obsahu v umeleckych dielach az po odhalovanie
preferencii vizudlnych neurénov v mozgu. Tieto aplikacie ukazuju potencidl Al pri
zdokonal'ovani nasho chapania a interakcie s vizualnymi informaciami, ¢o mdéze mat’

d’alekosiahle dosledky pre umenie, psycholdgiu a technoldgiu.

2  PRAKTICKA CAST

2.1 O projekte a produkte

Projekt Rarité je inovativna platforma, ktorda ma za ciel' podporit’ malych a stredne
vel’kych umelcov, kuratorov a galérie na europskom trhu. Tato medzindrodna aplikacia
sa zameriava na budovanie komunity a ulahcenie predaja umenia, najmi obrazov, pre
umelcov, ktori nemaju prostriedky na vytvorenie vlastného internetového obchodu.
Rarité poskytuje priestor pre interakciu medzi umelcami, galériami a kuratormi,

umoziuje im predavat’ obrazy a oslovovat’ sa navzajom.

Funkcie a vyhody platformy: Platforma Rarit¢ pontka svojim pouzivatelom rdzne
funkcie, ktoré im umoznuju zdiel'at’ svoje diela a novinky s komunitou. Umelci, galérie a

kuréatori mézu pridavat’ prispevky vo forme videa, fotografie alebo textu, ¢im informuju

14 Takyar, 2024, online
15 Myers, 2021, online

16 Brownlee, 2019, online

34



svojich sledovatel'ov o najnovsich udalostiach a projektoch. Okrem toho mo6zu umelci
nahrat’ svoje obrazy priamo do predaja, ¢o zaujemcom umoznuje okamzite si ich kupit’.
Tato funkcia predstavuje vyznamny prinos pre umelcov, ktori doteraz nemali moznost’

predavat’ svoje diela online, a otvara im dvere k SirSiemu publiku a potencialnym kupcom.

Koncept a ciele projektu: Cela aplikacia Rarité je postavena na koncepte budovania
komunity, propagacie a predaja umenia. Cielom projektu je vytvorit’ platformu, ktora
umelcom, galéristom a kuratorom poskytne priestor na prezentaciu ich prace, networking
a predaj diel bez nutnosti investovat’ do vlastného internetového obchodu. Rarité sa snazi
podporit’ kariéru zacinajicich a menej zndmych umelcov a zaroven im poskytnut

prilezitost’ na rast a zviditeI'nenie sa v ramci umeleckej komunity.

Personalizacia obsahu: Na rozdiel od inych platforiem sa Rarité nezameriava primarne na
obsah vo forme videa alebo textu. Namiesto toho sa aplikécia sustredi na poskytovanie
informécii a obsahu na zdklade preferencii pouzivatelov a odporacani umelej
inteligencie. Pouzivatelia absolvuji personalizovany kviz vizualnych preferencii, ktory
pomaha definovat’ §tyl, ktory pouzivatel preferuje. Tento pristup umoZiuje aplikécii
Rarité prisposobit’ obsah konkrétnym cielovym skupindm a zdujmom, a tym zabezpecit’

relevanciu a atraktivnost’ pontikanych diel pre kazdého jednotlivého pouzivatela.

Proces schvalovania a predaja: Hoci je platforma Rarité pre pouzivatelov zdarma,
umelci, galérie a kurdtori musia prejst’ procesom schvalovania predtym, nez ziskaji ucet
s moznostou predaja. Tento proces sluzi na zabezpeCenie kvality a autenticity
ponukanych diel a predchadza falSovaniu a fingovaniu umelcov. Predaj je obmedzeny len
na overené ucty, ¢o zvySuje doveryhodnost’ platformy a poskytuje kupujiucim istotu, ze

ziskavaju originalne umelecké diela od skutoénych tvorcov.

Projekt Rarité predstavuje jedine¢ntl prileZitost’ pre malych a stredne vel’kych umelcov,
kuratorov a galérie na eurdpskom trhu. Vd’aka svojmu zameraniu na budovanie komunity,
propagéciu a predaj umenia, ako aj personaliziciu obsahu na zéklade preferencii
pouzivatelov, ma potencial vyznamne podporit’ kariéru zacinajicich a menej znamych
umelcov a poskytnat’ im platformu na prezentaciu ich tvorby SirSiemu publiku. Proces
schval'ovania a obmedzenie predaja len na overené ucty zabezpecuju kvalitu a autenticitu
ponukanych diel, Co zvysuje doveryhodnost’ platformy medzi kupujacimi a umeleckou

komunitou.
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2.2 Analyza konkurencie

Rarité, ako nova platforma v oblasti online predaja umenia, ¢eli znacnej konkurencii na
trhu. Medzi jej hlavnych konkurentov patria etablované platformy ako Artsy, Saatchi Art,

1stdibs, Artfinder, Artnet, UGallery, Artplode, ArtSpace, Etsy, Instagram a Pinterest.

r r
Al \E, Q)

ARTSY |SaatchiArt JE3 (][ Artfinder artnet UGallery artplode artspace Etsy Instagram  Pinterest

Obrazok 1. Prehlad konkurencie

Zdroj: viastnd kolaz

Zhromazdenie vizualneho materidlu konkurencie zdkaznika odhali podobnost’ vo vybere
farieb. Grafik ¢eli rozhodnutiu, ¢i sa prispdsobit’ alebo zvolit’ odliSny pristup. Menej
odvazny grafik sa prikloni k napodobeniu konkurencie. V konkuren¢nom prostredi vSak
uniformita prina$a nevyhody. Ulohou dizajnéra je identifikovat silné a slabé stranky

klienta a vytvorit navrh, ktory ho odlisi od ostatnych.’

Artsy je popredné online platforma na nakup, predaj a vzdelavanie v oblasti vytvarného
umenia. Spolupracuje s rozsiahlou sietou galérii, aukénych domov a ma 1,7 miliéna
registrovanych uZivatelov. Artsy sa zameriava na Sirokt Skalu publika, od nadSencov
umenia a zberatel'ov aZ po galérie a inStitucie. Silnymi strankami Artsy su rozsiahly a
rozmanity inventar umeleckych diel, silné partnerstvd s poprednymi galériami a
aukénymi domami po celom svete a vysoka angazovanost’ pouzivatel'ov vd’aka intuitivnej
mobilnej aplikécii a inovativnym funkciam. Medzi slabé stranky patri zavislost' od

vykyvov umeleckého trhu a vysoka konkurencia v oblasti online trhu s umenim.

Saatchi Art je zndma online galéria, ktora spaja umelcov s milovnikmi umenia po celom
svete. Pontika Siroku §kalu umeleckych diel od takmer 100 000 umelcov z roznych krajin.
Saatchi Art sa zameriava na ndkupcov umenia, zberatelov a zacinajicich umelcov.
Silnymi strankami Saatchi Art su Siroky vyber umenia, podpora zo strany znalych

kuratorov, silna znacka a velkd, rozmanitd komunita umelcov. Slabymi strankami st

17 Adams, Dawson, Foster, Seddon, 2012, str. 227
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vysoké provizie (az 35%), ktoré moézu odradit’ niektorych umelcov, a konkurencia zo

strany inych online platforiem.

1stdibs je popredny online trh s luxusnym tovarom, ktory sa zameriava na vintage, antické
a sucasné kusy nabytku, umenia a dizajnovych objektov. Zameriava sa na bohatych
jednotlivcov, interiérovych dizajnérov a zberatel'ov. Silnymi strankami 1stdibs su silnd
povest’ v oblasti luxusu a kvality, kuratorsky vyber vysoko kvalitného tovaru, globalny
dosah a robustna siet’ renomovanych dealerov. Slabymi strankami st vysoké cenové
hladiny, ktoré moézu obmedzovat’ dostupnost’ pre niektorych kupujtcich, a zavislost’ od

trendov na trhu s luxusnym tovarom.

Artfinder je online trh venovany podpore nezavislych umelcov prostrednictvom priameho
predaja originalnych umeleckych diel zakaznikom. Zameriava sa na milovnikov umenia,
nezavislych umelcov a zacinajlce talenty. Silnymi strankami Artfinder sa silnd podpora
a nastroje pre umelcov, Siroka ponuka umenia a cenovych hladin, udrzateI'né obchodné
praktiky a certifikdcia B Corp. Slabymi strankami su vysoké provizie (33% az 40%),
ktoré moézu odradit’ niektorych umelcov, a nutnost’ podat’ Ziadost’ a potencialne Cakat’

dihé obdobia na prijatie ako predajca.

Artnet je etablovana online platforma zamerana na nakup, predaj a vyskum vytvarného
umenia, dizajnu a dekorativneho umenia. Zameriava sa na profesiondlov v oblasti
umenia, zberatel'ov a vyskumnikov umeleckého trhu. Silnymi strdnkami Artnet st silna
povest’ a znama znacka na umeleckom trhu, komplexn4 a autoritativna databaza cien
umenia, diverzifikované zdroje prijmov prostrednictvom predplatného, provizii a
reklamy. Slabymi strankami st zéavislost' od volatility umeleckého trhu, ktora moéze
ovplyvnit’ stabilitu, a vysoka konkurencia zo strany inych online platforiem predaja a

aukénych platforiem.

UGallery je kuratorska online galéria, ktora poskytuje platformu pre umelcov v strednej
kariére a zac¢inajucich umelcov z celého sveta na priame spojenie so zberate'mi umenia.
Zameriava sa na zberatel'ov umenia, nakupcov a ucastnikov aukcii. Silnymi strankami
UGallery su silna kuracia a rozmanity vyber umeleckych diel, uzivatel'sky privetiva
platforma s globalnym dosahom a pozitivna povest v umeleckej komunite. Slabymi
strankami su vysoka konkurencia na online umeleckom trhu a zavislost’ od viditeI'nosti a

marketingu na internete.
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Artplode je online trh spusteny v roku 2014, navrhnuty pre umelcov, galérie, dealerov a
zberatel'ov na predaj umenia priamo kupujicim bez akychkol'vek provizii. Zameriava sa
na umelcov, galérie, dealerov a zberatel'ov. Silnymi strankami Artplode su jedinecny
model bez provizii, pauSalny poplatok za zverejnenie, globalny dosah a rozmanité
zoznamy umeleckych diel. Slabymi strankami su zavislost’ od poplatkov za zverejnenie,
ktora by mohla obmedzit’ pocet novych zoznamov, ak sa umelci rozhodnt pre platformy

s bezplatnym zverejiiovanim.

ArtSpace funguje ako online trh so si¢asnym umenim a tieZ ako platforma na vytvaranie
umenia zaloZzena na Al. Zameriava sa na zberatel'ov umenia, nakupcov, za¢inajtcich a
etablovanych umelcov. Silnymi strdnkami ArtSpace su jedinecnd integracia predaja
umenia s technologiou Al, Siroka zbierka umenia a inovativne funkcie, ako je inpainting
a outpainting v nastroji Al. Slabymi strankami st potencidlny nedostatok Sirokého
uznania v sektore Al a problémy so zékaznickym servisom slvisiace s certifikatmi

pravosti.

Etsy je globalny online trh zamerany na jedinecné, ru¢ne vyrabané a vintage predmety,
ako aj remeselné potreby. Zameriava sa na nadSencov ru¢ne vyrabaného umenia a
nakupcov remeselnych vyrobkov. Silnymi strankami Etsy su silné rozpoznanie znacky a
lojalna pouzivatel'ska zakladna, ktor( pritahuji jedineéné, ru¢ne vyrabané produkty,
komunitny duch platformy a uzivatel'sky privetivé rozhranie. Slabymi strdnkami s vyzvy
vratane obmedzenej kontroly kvality produktov vzhl'adom na povahu trhu a rastuca

konkurencia zo strany podobnych platforiem.

Instagram je popredna platforma socidlnych médii, ktord sa zameriava na zdielanie
fotografii a videi. Je jednou z najnavstevovanejSich webovych stranok na svete a pontka
rozne funkcie, ako st Stories, Reels, zivé vysielanie a nakupovanie, ktoré su navrhnuté
tak, aby zvysili zapojenie pouzivatelov a objaviteInost’ obsahu. Silnymi strankami
Instagramu st vysoka angazovanost’ pouzivatel'ov, silnd znacka a komplexny subor
reklamnych nastrojov. Slabymi strankami st nadmernd zavislost' od zmien algoritmov,
ktoré moézu ovplyvnit’ viditeInost’, a rastiica konkurencia zo strany inych platforiem, ako

je TikTok.

Pinterest je sluzba zdiel'ania obrazkov a socialnych médii navrhnuta tak, aby umoziovala

ukladanie a objavovanie informadcii na internete pomocou obrazkov a v mensej miere
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animovanych obrazkov GIF a videi vo forme nasteniek. Platforma je obzvlast obl'ibena
medzi Zenami a je zndma svojim nastrojom na vizualne objavovanie, zbieranie a
ukladanie. Silnymi strankami Pinterestu su silné zapojenie pouzivatelov, veduce
postavenie v Specializovanom trhu a robustné moznosti reklamy. Slabymi strankami st
obmedzena pouzivatel'skd zdkladia v porovnani s inymi gigantmi socidlnych médii a

silna zavislost’ od pouzivatel'ov Zenského pohlavia.

Hoci Instagram a Pinterest priamo nesut’azia v oblasti online predaja umenia, ich vizudlna
povaha a rozsiahle publikum z nich robia ddlezité platformy pre umelcov a predajcov
umenia na propagaciu svojej prace a oslovenie potencidlnych zéakaznikov. Mnoho
platforiem predaja umenia vyuziva Instagram a Pinterest na zvySenie povedomia o

znacke, zapojenie nasledovnikov a presmerovanie navstevnosti na svoje webové stranky.

Z hladiska obchodného modelu sa Artsy zameriava na partnerstva s galériami, aukénymi
domami a umeleckymi dealermi, ktori platia predplatné za uvadzanie svojich umeleckych
diel na platforme. Saatchi Art generuje prijmy prostrednictvom provizii z predaja
originalnych umeleckych diel (az 35%) a tlae na objednavku. 1stdibs vyuziva model

trhoviska, kde spéja predajcov s kupujicimi a berie si proviziu z predaja (az 29%)).

Artfinder tieZ funguje na baze trhoviska, pri¢om si G€tuje proviziu z predaja v rozmedzi
od 33% do 40% v zavislosti od zvoleného predplatného. Artnet generuje prijmy
prostrednictvom predplatného galérii a provizii z predaja, predplatného cenovych
databaz, reklamy a online aukcii. UGallery ziskava prijmy prostrednictvom provizii z

predaja umeleckych diel (50%).

Artplode si na rozdiel od inych platforiem neuctuje Ziadne provizie z predaja, ale
vyZaduje jednorazovy poplatok 60 USD za zverejnenie umeleckého diela. ArtSpace
generuje prijmy prostrednictvom predaja umeleckych diel na svojom online trhu a
prostrednictvom licencii na pouzivanie svojho nastroja na generovanie umeleckych diel
Al Etsy ziskava prijmy hlavne z poplatkov za zverejnenie, transakénych poplatkov a

reklamy.

Co sa tyka vykonnosti, Artsy zaznamenala v roku 2023 prijmy vo vyske 212 miliénov
dolarov a medziro¢ny pokles o 0,5%. Saatchi Art dosiahla prijmy 124 miliénov dolarov,
Istdibs 97 milionov dolarov (pokles o0 6% medziroéne) a Artfinder 11,2 milidona dolarov

(narast o 29% medziro¢ne). Artnet vykazal prijmy 26,3 miliona dolarov (narast o 6,5%
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medziro¢ne), UGallery 1,4 miliona dolarov a Etsy 2,5 miliardy dolarov (ndrast o 10%

medziro¢ne).

Na zéklade analyzy SWOT sa ukazuje, ze Artsy ma silnt znacku a vysokl angazovanost’
pouzivatel'ov, ale Celi zavislosti od vykyvov umeleckého trhu. Saatchi Art ma rozmaniti
komunitu umelcov, ale vysoké provizie mozu odradit’ niektorych tvorcov. 1stdibs ma
silnt povest v oblasti luxusu, ale vysoké ceny mozu obmedzovat dostupnost’ pre
niektorych kupujicich. Artfinder ponutka silnt podporu umelcov, ale musi podat’ Ziadost’
a potencidlne cakat’ na prijatie. Artnet ma diverzifikované zdroje prijmov, ale celi
konkurencii zo strany inych online platforiem. UGallery ma uzivatel'sky privetiva
platformu, ale je zavisla od viditeI'nosti na internete. Artplode ma jedine¢ny model bez
provizii, ale zavisi od poplatkov za zverejnenie. ArtSpace pondka inovativne funkcie Al,
ale m6Ze mu chybat’ Siroké uznanie v sektore Al. Etsy ma lojalnu pouZivatel'skt zékladnu,

ale ¢eli vyzvam v oblasti kontroly kvality a konkurencie.

Napriek silnej konkurencii sa Rarit¢é snazi odliSit od ostatnych platforiem
prostrednictvom viacerych klacovych aspektov, ktoré jej pomahaji vyniknut v

konkurené¢nom prostredi.

RARITE

- A OG0

ARTSY | SaatchiArt e {e]].13 Artfinder artnet UGallery artplode artspace Etsy Instagram  Pinterest

Obrazok 2. Prehlad konkurencnej primdrnej farby v porovnani s Rarité Blue

Zdroj: vlastna kolaz

Jednym z hlavnych diferenciacnych faktorov Rarité je vizualna identita platformy. Na
rozdiel od mnohych konkurentov, ktori sa spolichajii prevazne na Ciernobiely dizajn
pouzivatel'ského rozhrania, Rarité vyuziva vyrazné farby a typografiu na vytvorenie
zivého a putavého vizudlneho zéazitku. Tento pristup nielen pritahuje pozornost
uzivatel'ov, ale tiez vytvara nezamenitelnu identitu znacky, ktora rezonuje s cielovym

publikom. Dal$im vyznamnym diferenciatorom Rarité je déraz na budovanie komunity.
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Platforma sa zameriava na priame uspokojovanie potrieb umelcov v oblasti budovania
komunity, ¢o je aspekt, ktory mnohé konkurenéné platformy prehliadaja. Rarité sa snazi
vytvarat’ siete a spajat spravnych l'udi, ¢im umelcom poskytuje cenné prilezitosti na
spolupracu, networking a rast. Tento pristup pomaha Rarité¢ vytvarat’ lojalnu zékladiu
uzivatel'ov a posilituje jej poziciu ako platformy, ktora skutoéne rozumie a napiia potreby

svojej komunity.

Na rozdiel od mnohych konkuren¢nych platforiem, ktoré ponukaji Siroku Skalu
umeleckych diel, sa Rarité zameriava predovsetkym na mal’by. Toto zameranie umoziuje
platforme vyniknat’ ako Specialista v danej oblasti a pritiahnut’ ciel'ové publikum, ktoré
ma zaujem Specificky o tento druh umenia. Specializicia tiez umoziiuje Rarité
poskytovat’ hlbsie znalosti, odbornost’ a podporu v rdmei svojej hlavnej oblasti pdsobenia.
V porovnani s konkurentmi ako Artsy, Saatchi Art €1 1stdibs, ktoré ponukaju Siroka Skalu
umeleckych diel vratane soch, fotografii ¢i Sperkov, moze uzSia Specializacia Rarité

predstavovat’ vyhodu v osloveni $pecifického segmentu trhu.

Celkovo moZno povedat, ze Rarité sa na konkuren¢nom trhu online predaja umenia
odliSuje svojou vyraznou vizualnou identitou, dérazom na budovanie komunity a
Specializaciou na malby. Tieto diferencia¢né faktory pomahaju Rarité ziskavat’ vyhodu
oproti konkurentom a vytvarat’ jedine¢nu hodnotu pre svoje cielové publikum. Napriek
tomu je potrebné poznamenat’, Ze trh online predaja umenia je dynamicky a neustéle sa
vyvija, preto bude pre Rarité dolezité aj nad’alej inovovat’ a prispésobovat’ sa meniacim
sa potrebam a preferenciam uzivatel'ov, aby si udrzala svoju konkurencieschopnost’ do
buducnosti. KI'ai¢om k tspechu bude schopnost’ Rarité efektivne komunikovat svoju
jedinecnu hodnotu a presvedcCit’ ciel'ové publikum, Ze platforma dokaze uspokojit’ ich

potreby lepSie nez etablovani konkurenti.

2.3 Cielova skupina

User persony su fiktivne, ale realistické reprezentacie idealnych zakaznikov alebo
pouzivatelov produktu ¢i sluzby. St to archetypalne postavy, ktoré stelesiiuja kl'a¢ové
vlastnosti, potreby, ciele a spravanie cielove] skupiny. Persony pomahaju lepSie
porozumiet’ zdkaznikom a ich motivéaciam, ¢o umoziuje vytvarat’ rieSenia prispdsobené

ich poziadavkam.
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Existuju dva hlavné typy person: marketingové a UX persony. Marketingové persony sa
zameriavaju na demografické daje, nakupné navyky a preferencie zakaznikov. Sluzia na
segmentaciu trhu a tvorbu cielenejSich marketingovych stratégii. UX persony sa na druhej
strane sustred’uji na spravanie, potreby a ciele pouzivatelov v kontexte pouzivania
konkrétneho produktu alebo sluzby. Ich uc¢elom je informovat’ dizajnové rozhodnutia a
zabezpetit, aby riedenie spiiialo poziadavky pouzivatelov.

Pre projekt Rarité bolo vytvorenych Sest’ user person, ktoré reprezentuju r6zne segmenty

ciel'ovej skupiny umeleckej platformy. Kazda persona stelestiuje Specifické potreby, ciele

a vzorce spravania, ktoré su relevantné pre uspesny dizajn a fungovanie platformy.
A) Pavel Novék - ART ENJOYER

Pavel je architekt, ktory hl'ad4 kvalitni a dobre kuratorovant umelecku platformu ako
vyhl'addvania a organizacie umeleckych diel podla Stylov a obdobi. Reprezentuje
segment pouzivatelov, pre ktorych je umenie neoddelitelnou stcastou ich

profesionalneho Zivota.
B) Jana Novotna - ART BUYER

Jana zastupuje segment zékaznikov, ktori aktivne nakupuju umelecké diela na dekoréaciu
svojich domovov a kancelarii. Jej persona poukazuje na ddlezitost’ jednoduchého procesu
objavovania a ndkupu origindlnych diel od réznorodych umelcov. Zdoéraznuje tiez

potrebu personalizovanych odportcani a prehl'adnej spravy umeleckej zbierky.
C) Jakub Svoboda - ART ENJOYER

Jakub je mlady graficky dizajnér s obmedzenym rozpoctom, ktory chce zacat’ svoju
umelecku zbierku. Jeho persona poukazuje na dopyt po cenovo dostupnych dielach od
zacinajucich umelcov a flexibilnych platobnych moznostiach. Reprezentuje segment

nadSencov umenia, ktori ¢elia finanénym prekazkam pri budovani zbierky.
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ART ENJOYER/BUYER

Obrézok 3. Nahlad cielovej skupiny nakupujicich uzivatelov

Zdroj: vlastné

D) Eva Horékova - ARTIST

Eva je freelance umelkyna, ktord hl'ada platformu na efektivnu prezentaciu a predaj
svojich diel medzindrodnému publiku. Jej persona vyzdvihuje potrebu néstrojov na
budovanie komunity fanusikov a jednoduchti komunikaciu so zdkaznikmi a galériami.

Reprezentuje segment tvorcov, pre ktorych je online pritomnost’ klI'icova.
E) Lukas Marek - ART CURATOR

Lukas je skuseny kurator a obchodnik s umenim. Jeho persona zdoraziiuje potrebu
efektivnych nastrojov na vytvaranie sieti a komunikéciu s umelcami a kupcami.
Poukazuje tieZ na doleZitost’ podrobnych informacii o umeleckych dielach a umelcoch.

Reprezentuje segment profesionalov v oblasti umenia.
F) Elena Vrbenska - ART GALLERY OWNER

Elena je majitel'kou nezavislej galérie, ktora hl'ada platformu na objavovanie novych
talentov a umeleckych diel pre svoje vystavy. Jej persona vyzdvihuje potrebu
jednoduchych komunikaénych ndstrojov a moznosti na rozSirenie dosahu a reputacie

galérie. Reprezentuje kl'icovy segment partnerov platformy Rarité.
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ARTIST
ART CURATOR

ART GALLERY

Obrazok 4. Nahl'ad cielovej skupiny predavajucich uZivatelov
Zdroj: vlastné
Vyber tychto Siestich person zabezpecuje, ze dizajn a funkcie Rarité budi zohl'adiiovat’
roznorodé potreby a ciele jej cielovej skupiny. Od nadSencov umenia a zberatel'ov po
umelcov, kuratorov a galérie, kazda persona prispieva k vytvoreniu komplexného obrazu

pouzivatel'ov platformy.

2.4 Naming produktu

Naming, alebo proces tvorby nazvu, je kI'i¢ovym aspektom pri budovani znacky a
identity produktu. Spravne zvolené meno moze vyznamne ovplyvnit’ vnimanie a Gspech
produktu na trhu. V tejto sekcii sa zameriame na pravidla a postupy pri tvorbe ndzvu, s
osobitnym dorazom na projekt s pracovnym nazvom "Rarité". Tento nazov je zloZeny zo
slov "rare" (vzéacny) a "art" (umenie), s pridanim franctzskeho znaku "€", ktory ma

evokovat’ pocit luxusu a exkluzivity.

,»Aky je aktualny kontext vasho slova? Zadajte ndzvy do vyhl'addvania. Norméalne otvorte
Google a napiste don svoj novy ndzov. Zadajte nazvy do vyhladavania obrazkov.
Normalne otvorte Google, napiSte doni svoj novy ndzov a kliknite na obrazky. To, Ze nieco
podobné existuje, nie je prekdzkou. To, ¢o sa ukazuje teraz, je jedno, dolezité je, Ze to nie
je nieco, ¢o vam moze uskodit’.«!8

Pri tvorbe nazvu je dolezité dodrziavat’ niekol’ko zakladnych pravidiel, ktoré pomdzu

vytvorit’ silné a zapamaitate'né meno:

18 pastier, 2023, str. 223

44



a) Jednoduchost’: Nazov by mal byt 'ahko vyslovitel'ny, zapamaétatel'ny a zrozumitel'ny

pre cielova skupinu.
b) Relevantnost: Meno by malo odrazat’ podstatu a hodnoty produktu alebo znacky.
¢) Odlisnost’: Nazov by mal byt jedine¢ny a odliSovat’ sa od konkurencie.

d) Flexibilita: Meno by malo byt’ dostatocne flexibilné, aby umoznilo pripadné rozsirenie

produktového portfélia alebo expanziu na nové trhy.

e) Pravna ochrana: Je nevyhnutné overit, ¢i je zvolené meno pravne dostupné a ¢i

neporusuje existujuce ochranné znamky.
Proces tvorby nazvu zahtna niekol’ko kI"ai¢ovych krokov:

1. Definovanie ciel'ov a hodnot: Pred zacatim procesu tvorby nazvu je dolezité jasne

definovat’ ciele a hodnoty znacky alebo produktu.

2. Brainstorming: Generovanie velkého mnozstva napadov na ndzvy, bez pociato€ného

hodnotenia ich kvality.

3. Triedenie a vyber: Vytriedenie najsl'ubnejSich ndpadov na zéklade vopred stanovenych

kritérii a pravidiel.

4. Testovanie: Overenie vybranych ndzvov na vzorke cielovej skupiny, s cielom ziskat’

spatnu vdzbu a identifikovat’ potencidlne problémy.

5. Finalny vyber: Na zéklade vysledkov testovania a spétnej vazby sa vyberie finalny

Nazov.

Nézov "Rarité" spifia viaceré pravidla tvorby silného mena. Je jednoduchy, lahko
vyslovitelny a zapamadtateI'ny. Kombinacia slov "rare" a "art" navodzuje asociacie so
vzacnostou a umeleckou hodnotou, ¢o koreSponduje s predpokladanymi hodnotami a
situovanim produktu na trhu. Franclizsky znak "é" dodava nazvu nadych exkluzivity a
luxusu, ¢o mdze prispiet’ k odliSeniu od konkurencie a osloveniu cielovej skupiny.
Tvorba ndzvu je komplexny proces, ktory si vyzaduje starostlivé planovanie a
dodrZiavanie zdkladnych pravidiel. Zvoleny ndzov "Rarité" ma potencial stat’ sa silnou a
zapamitatelnou znackou, ktord bude rezonovat’ s cielovou skupinou a komunikovat’
kl'icové hodnoty produktu. Pri findlnom vybere ndzvu je vSak nevyhnutné overit’ jeho

pravnu dostupnost’ a otestovat’ ho na vzorke potencialnych zakaznikov.
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2.5 Vizualna identita

Vizuélna identita znaCky Rarité bola vytvorend s dorazom na jasné komunikovanie
hodnot a poslania spolo¢nosti, ktord sa zameriava na ul'ah¢enie obchodovania s umenim.
Kazdy prvok identity bol starostlivo navrhnuty tak, aby prispel k budovaniu

déveryhodnosti, profesionality a vyvolal spravne asociacie so svetom umenia.

Logo Rarité pozostava z textovej Casti a unikatneho grafického symbolu, ktory odkazuje
na autenticitu v obchode s umenim. Farebnd paleta vyuziva modrt, tmavu a svetl farbu
pre vytvorenie harmonického a vyvazené¢ho systému. Typografia kombinuje pisma
Bodoni Moda, Archivo Expanded a Archivo pre dosiahnutie vizualne zaujimavého a
dobre citateného textu. Grafické prvky a vzory, vytvorené pomocou Al, sa inSpiruju
roznymi umeleckymi $tylmi a sluzia ako docasné rieSenie pred ziskanim autentickych

diel od spolupracujucich umelcov.

Vizualna identita Rarité predstavuje strategicky navrhnuty systém prvkov, ktoré spolo¢ne
komunikuju hodnoty a poslanie znacky, vyvolavaji Ziaduce asociacie a prispievaju k
budovaniu dbéveryhodnosti v oblasti obchodovania s umenim. Jej konzistentné a
premyslené pouzivanie je kIi¢om k vytvoreniu silnej a rozpoznatelnej znacky v

konkuren¢nom prostredi.

251 Logo

Pri navrhovani loga Rarité boli zvaZené zékladné zasady a principy efektivneho dizajnu
loga. Logo by malo jasne komunikovat identitu a hodnoty znacky, byt Tahko
rozpoznatelné, dobre reprodukovatelné v rdznych velkostiach a médiach a tiez
nadcasové. Logo Rarité sa sklada z textovej Casti vyuzivajicej font Archivo Expanded a

jedine¢ného grafického symbolu.

Symbol mé tvar §tvorcového ramu, ktory evokuje ram obrazu a podporuje asociacie so
svetom umenia. Mono-line $§tyl pripomina autorsky podpis, ¢o odkazuje na dolezitost’
autenticity a povodu v obchode s umenim. Stylizované "R" v symbole pripomina znacku

registrovanej ochrannej znamky ®, ¢im sa zdoraznuje doveryhodnost’ znacky.
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Skica 2. Iteracia Finalnaverzia

Obrézok 5. Postup tvorby loga

Zdroj: vlastné

Symbol bol navrhnuty s dorazom na vSestrannost’ pouzitia v roznych aplikaciach a presiel
viacerymi iterdciami. Pociato¢na inSpiracia vychadzala z motivu Gordického uzla, ktory
mal symbolicky vyjadrit, Ze Rarité prinasSa jednoduché rieSenie pre inak zlozita

problematiku obchodovania s umenim.

)Y = @

[RARARITE [RARARITE
R R
RARITE RARITE

Obrazok 6. Prehlad responzivity loga na bielom a ciernom pozadi
Zdroj: vlastné
Logotyp vyuziva moderny bezpdtkovy font Archivo Expanded, ktory zarucuje dobri
CitateI'nost’ aj v menSich rozmeroch. Farebnost loga je limitovand na modru a ¢iernu, ¢o
posobi seridzne a profesiondlne. Modra farba bola zvolena zamerne, ked’ze je vnimana
ako dbveryhodna a obl'ibena naprie¢ kultirami. Farebna schéma loga sa harmonicky

prenasa aj do Ul elementov webu a aplikacie Rarité.

Celkovo logo Rarité spiiia atributy dobre navrhnutého a premysleného dizajnu. Je ahko
reprodukovatelné, rozpoznate'né, komunikuje hodnoty znacky a vyvoldva spravne
asociacie s umenim a jeho obchodovanim. Nadcasovy charakter by mal zaistit’ jeho

relevanciu aj v buddcnosti.
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2.5.2 Farebna paleta

Zékladnym pravidlom pri vybere farieb je pouzitie obmedzeného poctu farieb, ktoré spolu
harmonicky ladia. Ideélne je zvolit’ si tri az pat farieb, priCom kazda z nich ma svoj
Specificky ucel. Primarna farba by mala dominovat’ a reprezentovat’ samotni znacku.
Sekundarne farby sluzia ako doplnok a na zvyraznenie uréitych prvkov. Akcenty sa
pouzivaju len v obmedzenom mnozstve, aby pritiahli pozornost’ k ddlezitym Castiam

dizajnu.

Z pohl'adu psycholoégie su farby Casto spajané s konkrétnymi emociami a vyznamami.
Cervena farba je spojend so vzruSenim, vasiiou a nalichavostou. Modrd evokuje
doveryhodnost, profesionalitu a pokoj. ZIta sa spaja s optimizmom, kreativitou a
priatel'skost'ou, kym zelend symbolizuje rast, harméniu a rovnovéhu. Je vSak potrebné

brat’ do vahy aj kultirne a individudlne rozdiely vo vnimani farieb.

Pri vybere farieb pre prvky uzivatel'ského rozhrania je nevyhnutné dbat’ na dostato¢ny
kontrast, ¢itate'nost’ a pristupnost’. Farby by mali byt’ zvolené tak, aby boli texty a ikony
dobre viditeI'né a l'ahko citate'né aj pre I'udi so zrakovymi problémami. Osvedenym
postupom je pouzivanie kontrastnych kombindcii, ako napriklad tmavy text na svetlom
pozadi alebo naopak. TaktiezZ je dobré vyhnut’ sa farbam, ktoré mézu spdsobovat’ t'azkosti

I'ud’om s poruchami farebného videnia, ako napriklad cervena a zelena.

Farebna paleta Rarité je tvorend dvoma odtiefimi modrej, Rarité Blue (#1E3C90) a Rarité
Dark (#131A2A), a bielou farbou Rarit¢ White (#F3FEFF). Kazda z tychto farieb zohrava

Specificku rolu a prispieva k celkovému vizualnemu dojmu znacky.

L doéveryhodnost  sofistikovanost
m

otvorenost profesionalita
[] elegancia stabilita

Obrazok 7. Farebna paleta Rarité a casté asocidcie

Zdroj: vlastné

Rarité Blue (#1E3C90) je vyrazny odtieni modrej, ktory vyvolava pocit doveryhodnosti,
profesionality a stability. Je vhodny ako primérna farba znacky, pretoze dokaze uputat’

pozornost’ a zaroven posobi seridzne a spolahlivo. Rarité Blue je idealna pre dolezité
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prvky rozhrania, ako su tlacidla s vyzvou na akciu, navigicia alebo zvyraznenie

klicovych informacii. V kombinécii s bielou farbou vytvara ¢isty a moderny vzhlad.

Rarité Dark (#131A2A) je tmavsi, takmer ¢ierny odtien s modrastym nadychom. Evokuje
eleganciu, sofistikovanost’ a exkluzivitu. Rarit¢ Dark sluzi ako sekundarna farba na
doplnenie a vyvazenie Rarité Blue. Je vhodna pre textové prvky, ikony alebo grafické
elementy s cielom vytvorit’ hibku a kontrast v dizajne. Tmavy odtiefi poméha zvyraznit
svetlejSie farby a biele pozadie, ¢im sa vytvara vizudlna hierarchia a zlepSuje sa

Citate'nost’ obsahu.

Rarit¢ White (#F3FEFF) je svetly, takmer biely odtien s jemnym modrym nadychom.
Symbolizuje Cistotu, sviezost' a otvorenost. Rarit¢ White sluzi ako zakladna farba
pozadia, ktora vytvara minimalistické prostredie, v ktorom vyniknu ostatné farby a prvky
dizajnu. Biela farba tiez pomaha zvyraznit' obsah a zlepSuje Citatelnost’ textov. V
kombinacii s Rarité Blue a Rarité Dark vytvara Rarit¢ White harmonicky a vyvazeny

farebny systém, ktory je prijemny pre oci a 'ahko sa pouZziva.

Vyber farebnej palety, ktord zohl'adiluje psychologiu farieb, kontrast a Citatel'nost, je
nevyhnutny pre vytvorenie efektivneho a pritazlivého dizajnu. Désledné a strategické
pouzivanie farieb prispieva k budovaniu silnej znacky a zlepSuje celkova pouzivatel'sk(

skusenost’.

2.5.3 Typografia

Pismo sa deli na dve hlavné kategdrie: patkové a bezpatkové. Patkové pisma, ktoré maju
na konci tahov malé ozdobné zakoncenia, su Casto pouzivané v tlacenych dokumentoch,
pretoze ulahCuju Citanie dlhSich textov. Bezpatkové pisma, ktoré nemaji tieto

zakonc¢enia, posobia modernejSie a st vhodné pre digitalne média a nadpisy.

Velkost’ pisma sa meria v bodoch alebo pixeloch a 1isi sa v zavislosti od pouzitia. Pre
tlacené dokumenty sa zvycCajne pouziva menSia velkost’ pisma, zatial co pre webové
stranky sa voli vacsia velkost, aby sa zabezpecila dobra citate'nost’ na obrazovkach.
Riadkovanie a zarovnanie textu su tiez dolezité faktory, ktoré ovplyvnuja celkovy vzhlad

a Citatel'nost’ textu.

Pre tento projekt a znacku boli starostlivo zvolené styri pisma: Bodoni Moda 9pt, Archivo
Expanded, Archivo SemiExpanded a Archivo. Vsetky tieto pisma st dostupné ako Open
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Type fonty prostrednictvom sluzby Google Fonts, ¢o umoznuje ich jednoduché a legalne

pouzitie v digitalnych projektoch.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit.
Integer sem felis.

Obrézok 8. Prehlad fontov pouzitich v aplikdcii a vizudlnej identite Rarité
Zdroj: vlastné
Bodoni Moda je elegantné patkové pismo inSpirované klasickym dizajnom Giambattistu
Bodoniho z 18. storo€ia. Jeho vysoky kontrast medzi tenkymi a hrubymi tahmi mu
dodava sofistikovany vzhl'ad. Velkost 9 bodov bola zvolen4, aby sa zabezpecila dobra

CitatelI'nost’ aj pri mensej vel'kosti.

Archivo Expanded je vyrazné bezpatkové pismo s modernymi geometrickymi tvarmi.
Jeho unikatny dizajn uptta pozornost’ Citatel’a, a preto je vhodné pre nadpisy a titulky. V
digitdlnom prostredi je Archivo Expanded skvelou volbou pre vytvaranie patavych a

lahko c¢itateI'nych nadpisov a navigaénych prvkov.

Archivo, zdkladné verzia pisma Archivo Expanded, ma uzSie proporcie a menej vyrazné
tvary. Vdaka svojej vSestrannosti sa dobre hodi pre podnadpisy a doplnkovy text. Pri
pouziti na webovych strankach zaistuje Archivo konzistenciu a harméniu s pismom

Archivo Expanded, pricom zachovava vynikajtcu Citatenost’ aj v mensich vel'kostiach.

Vyuzitie tychto pisiem z Google Fonts v digitalnych projektoch prinasa viacero vyhod.
Vdaka ich vol'nej dostupnosti a Open Type licencii je mozné tieto pisma jednoducho
implementovat’ do webovych stranok a aplikacii bez dodato¢nych ndkladov. Navyse,
sluzba Google Fonts zabezpecuje rychle nacitanie fontov a Siroku kompatibilitu naprie¢

roznymi prehliada¢mi a zariadeniami.

Kombinacia pisiem Bodoni Moda, Archivo Expanded a Archivo vytvara harmonicky a
vizualne zaujimavy typograficky systém, ktory prispieva k celkovej estetike a Citate'nosti

nielen tlacenych dokumentov, ale aj digitalnych projektov. Ich starostlivym vyberom a
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pouzitim sa dosahuje profesionalny a pritazlivy vzhl'ad textu, ktory ul'ahcuje Citatel'ovi

vnimanie a pochopenie obsahu bez ohl'adu na médium.

2.5.4 Elementy vizualnej identity

Elementy vizualnej identity zohravaji klicovu ulohu pri prezentacii a komunikacii
znacky. V tomto konkrétnom pripade boli abstraktné vzory, ktoré sluzia ako jemné
pozadie, vytvorené pomocou Al systému Dalle-3. Kazdy vzor sa snazi zachytit
charakteristické prvky réznych umeleckych $tylov, ako st realizmus, renesancia, rokoko,
romantizmus, surrealizmus, barok, Bauhaus, konStruktivizmus, kubizmus, dadaizmus,

futurizmus a impresionizmus.

SURREALISMUS BAROQUE BAUHAUS CONSTRUCTIVISM
FUTURISM IMPRESIONIZMUS REALISM ﬁ
cuBIsSM DADAISM ROCOCO ROMANTICISM

Obrazok 9. Elementy vizualnej identity Rarité

Zdroj: vlastné

Futurizmus, avantgardny smer z pociatku 20. storoCia, sa vyznacuje dynamikou,
rychlost’ou a oslavou modernej technologie. Jeho diela Casto obsahuju diagonalne linie,

ostré uhly a geometrické tvary, ktoré evokuju pohyb a energiu.
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Impresionizmus, umelecky smer z druhej polovice 19. storoCia, sa zameriava na
zachytenie prchavych momentov a svetelnych efektov. Impresionistické obrazy sa
vyznacuju viditeInymi tahmi Stetca, ¢istymi farbami a dérazom na svetlo a jeho premeny

v roznych dennych dobéach.

Ostatné spomenuté umelecké $tyly tiez prispeli svojimi charakteristickymi prvkami k
tvorbe tychto Al-generovanych vzorov. Kazdy $tyl vniesol do vzorov svoje Specifické
linie, tvary, farby a kompozicie, co vytvorilo bohatli a rozmaniti Skalu vizualnych

elementov.

Tieto Al-generované vzory boli nasledne zvac¢sené na 8k rozliSenie pomocou aplikacie
Upscayl, ¢im sa zabezpecila ich vysoka kvalita a detailnost’. Tento pristup umoziuje
rychle a efektivne vytvorenie vizudlnych elementov, ktoré mozu slazit' ako docasné
rieSenie, kym znacka neziska autentické umelecké diela od spolupracujucich umelcov

predavajucich na platforme.

Je v8ak dolezité si uvedomit, ze Al-generované vzory, hoci si zaujimavé a esteticky
prijemné, nemaju rovnaku autentickost a umelecki hodnotu ako origindlne diela
vytvorené Tudskymi umelcami. Preto by znatka mala v budtcnosti smerovat K
nahradeniu tychto prvkov autentickymi obrazmi, ktoré lepSie reprezentuju jej hodnoty a

podporuju umeleckd komunitu.

2.6 Slogan a tone of voice

Slogan a ton hlasu st nevyhnutné pri vytvarani identity znacky a nadvédzovani vzt'ahu s
cielovym publikom. Slogan je stru¢nd, chytlava fraza, ktora vystihuje esenciu znacky a
jej hodnoty. Tén hlasu zase predstavuje sposob, akym znacka komunikuje so svojimi
zakaznikmi a odraza jej osobnost” a charakter. V nasledujucej Casti sa blizSie pozrieme na
osvedcené postupy pri tvorbe sloganu a tonu hlasu, a tiez zanalyzujeme dva slogany pre
znacku Rarité. Tvorba sloganu si vyZaduje starostlivé zvaZenie niekol’kych faktorov. V
prvom rade by mal byt slogan kratky, aderny a 'ahko zapamitate'ny. Mal by zachytit’
podstatu znacky a jej jedineéna hodnotu pre zékaznikov. Dalej by mal byt slogan
relevantny pre cielova skupinu a rezonovat s jej potrebami a tizbami. V neposlednom
rade by sa mal slogan odliSovat’ od konkurencie a vyniknut’ v danom odvetvi. Pre tvorbu

tonu hlasu je nevyhnutné zadefinovat’ osobnost znacky a spdsob, akym bude

52



komunikovat’ so svojim publikom. Tén hlasu by mal byt konzistentny naprie¢ vSetkymi
komunika¢nymi kandlmi a mal by odrazat hodnoty a poslanie znacky. Je doblezité
prisposobit’ jazyk a §tyl komunikécie preferenciam cielového publika. Ton hlasu by mal

pOsobit’ autenticky, doveryhodne a byt’ v sulade s celkovou identitou znacky.

Analyza sloganov pre znacku Rarité: "Social art club" Tento slogan naznacuje, Ze Rarité
je miestom stretdvania I'udi s vasnou pre umenie a spolocensky zivot. Slovo "club"
evokuje pocit exkluzivity a spolupatri¢nosti, ¢o médze prilakat’ cielové publikum
hl'adajice jedinecny zazitok. Hoci je slogan struény a l'ahko zapamétatel'ny, moze
poOsobit’ prili§ vSeobecne a nemusi dostatocne vyzdvihnit jedineénost’ znacky v

porovnani s konkurenciou.

"Art selling made easy" Tento slogan sa zameriava na jednoduchost’ a pristupnost’ predaja
umenia prostrednictvom platformy Rarité. Zdoéraziuje, Ze Rarité zjednodusuje proces
predaja umeleckych diel, co méze byt atraktivne pre umelcov hladajucich efektivny
spdsob, ako spenazit’ svoju tvorbu. Slogan sice jasne komunikuje hodnotu znacky, ale

moze posobit’ prili§ orientovane na predaj a menej na budovanie umeleckej komunity.

Slogan a ton hlasu s neoddelitelnou stcastou identity znacky a spdsobu, akym
komunikuje so svojim cielovym publikom. Pri tvorbe sloganu a tonu hlasu je nevyhnutné
zohl'adnit’ osvedCené postupy, ako su strucnost, relevantnost a odliSenie sa od
konkurencie. "Social art club" sa zameriava na budovanie komunity, zatial’ ¢o "Art selling
made easy" zdoraznuje jednoduchost’ predajného procesu. Pri vybere findlneho sloganu
a tvorbe tonu hlasu by mala znacka Rarité zvazit tieto aspekty, aby efektivne
komunikovala so svojim cielovym publikom a vybudovala si silnii a nezamenitel'ni

identitu na trhu.

2.7 Osobnost’ znacky

Platforma Rarité, zamerand na podporu a propagaciu malych a stredne velkych umelcov,
SvajCiarskeho psychiatra Carla Gustava Junga. Podl'a Junga l'udska psychika obsahuje
vrodené univerzalne vzory, tzv. archetypy, ktoré reprezentuju zakladné l'udské tuzby,
motivacie a osobnostné ¢rty spolocné pre celé I'udstvo naprie¢ kultirami a historickymi

obdobiami.
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Na zéklade dokladnej analyzy poslania, vizie a hodndt projektu Rarité, ako aj potrieb a
tuzob jeho cielovej skupiny, boli identifikované dva hlavné archetypy, ktoré najlepsie
vystihuji osobnost’ a charakter znacky Rarité: Tvorca a Obycajny ¢lovek. Okrem toho
znacka Rarité CiastoCne inkorporuje aj prvky archetypov Starostlivého a Kuzelnika.
Rarité stelestiuje archetyp Tvorcu svojim zameranim na podporu kreativity, inovacie a
sebavyjadrenia umelcov. Poskytuje im platformu na prezentaciu a predaj ich diel, ¢im ich
inSpiruje a povzbudzuje k tvorbe a zdiel'aniu svojej prace s komunitou. Rarité sa snazi
priniest’ nové moznosti a zmenit' zauzivané spdsoby predaja a propagacie umenia, ¢o

odraza inovativneho a priekopnickeho ducha archetypu Tvorcu.

Archetyp Obycajného ¢loveka sa v znacke Rarité prejavuje jej zameranim na malych a
stredne vel’kych umelcov, kuratorov a galérie. Rarité chce byt’ dostupnou a inkluzivnou
platformou pre "beznych" I'udi v umeleckej komunite, ¢o odraza tGzbu patrit’ nieckam a
byt sucastou niecoho vicsieho. Projekt sa snazi vybudovat' komunitu a ul'ah¢it’ interakciu
medzi jej ¢lenmi, ¢im stelesiiuje hodnoty spolupatri¢nosti a vzajomnej podpory typické
pre archetyp Oby¢ajného ¢loveka. Rarité tiez predstavuje praktické a spol'ahlivé riesenie
pre umelcov bez prostriedkov na vlastny internetovy obchod, ¢o zodpoveda hodnote

dostupnosti a praktickosti tohto archetypu.

Prvky archetypu Starostlivého mozno v znacke Rarité pozorovat’ v jej snahe podporit’ a
pomdct’ umelcom, ktori nemaju prostriedky na vlastnu propagéciu a predaj. Rarité tak
poskytuje sluzbu a podporu umeleckej komunite, ¢o zodpoveda hodnotam starostlivosti,

empatie a sluzby spolo¢nosti, typickym pre tento archetyp.

Archetyp Kuzelnika sa v znacke Rarité prejavuje jej snahou transformovat’ spdsob
predaja a propagacie umenia a priniest’ inovacie do sveta umenia. Rarité tiez vyuziva
personalizaciu obsahu a umelt inteligenciu na vytvorenie jedinecného zazitku pre
pouzivatel'ov, ¢o odraza tazbu archetypu Kuzelnika po transformacii a ovplyviiovani

reality.

ZnaCka Rarité cerpd svoju osobnost’ a charakter primarne z archetypov Tvorcu a
Obycajného Eloveka, pricom inkorporuje aj prvky archetypov Starostlivého a Kuzelnika.
Tato kombinacia archetypov umoziiuje Rarité oslovit’ hlboko zakorenené tizby a
motivacie svojej cielovej skupiny, ako su tuzba po tvorivosti, sebavyjadreni,

spolupatri¢nosti, podpore a inovacii. Konzistentnou integraciou tychto archetypalnych
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vzorov do vsetkych aspektov svojho pdsobenia na trhu moze Rarité vybudovat’ silné
emociondlne puto so svojimi pouzivatelmi a odlisit sa od konkurencie v oblasti

umeleckych platforiem.

2.8 Design system

Ul Design systém Rarité sa zameriava na optimalizaciu vizualnych prvkov pre tmavy a
svetly design, tvorbu variécii a variability elementov vo Figme. Doraz sa kladie na
jednotnost’, esteticku pritazlivost’ a jednoduchost’ pouzivania naprie¢ celym designom.
Systém je navrhnuty tak, aby bol I'ahko rozsiritelny a pouzitelny na webovych strankach,
PWA a r6znych online aktivach, ktoré bude Rarité vyuZivat. Zabezpe€uje responzivny
dizajn, jednoduché pouzivanie a moznost’ rozsirenia, ¢im ul'ahcuje expandovanie Rarité
aj bez potreby profesiondlneho Ul dizajnéra pri tvorbe novych prvkov, ¢o znizuje naklady
na vyvoj a produkciu. Kazdy komponent je vytvoreny ako multi-variabilny komponent,
ktory spiha najnovsie $tandardy a doplnky Figmy a vyuZiva inteligentné rozloZenie
(smart-layouts). V pripade potreby zmeny fontov alebo velkosti sa cela aplikacia

automaticky prispésobi s miniméalnou potrebou Uprav finalneho dizajnu.

Primérny a sekundarny button st zdkladnymi stavebnymi kameiimi Rarite design
systému. Primarny button obsahuje 90 variant s 6 premennymi, zatial' ¢o sekundarny
button pontka az 180 variant. Oba typy buttonov majii prepracovany systém stavov
(Default, hover, pressed, focused, disabled), moZnosti vyberu fontu a umiestnenia ikonky.
Velkosti buttonov (default a small) zabezpecuju flexibilitu a prispdsobivost’ réznym
potrebdm rozhrania. Responzivny dizajn a fixnd minimélna velkost zarucuju
konzistenciu a Citatelnost bez ohl'adu na velkost obrazovky. Farebné prevedenie
buttonov je starostlivo zvolené tak, aby bolo konzistentné v tmavej aj svetlej téme, ¢im

sa zachovava jednotny vizualny S$tyl a zlepSuje sa celkova uzivatel'skéa skusenost’.
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Obrazok 10. Nahlad na design systém - button design

Zdroj: vlastné
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Text inputy a text area su neoddeliteI'nou sucast'ou interakcie pouzivatela s rozhranim.
Rarite design systém ponuka 60 variant text inputov so 7 premennymi a 32 variant text
area so 6 premennymi. Oba elementy podporuju Siroké spektrum stavov (Default,
Pressed, Typing, Filled, Disabled, Read-only, Error, Success), ktoré poskytujd vizualnu
spatnu viazbu a ul'ahcuju pochopenie aktudlneho stavu policka. Moznost’ pridania ikonky,
vypnutia alebo zobrazenia napovedy d’alej zlepsSuje pouzivatel'sku skusenost’ a poskytuje
dodatoénti podporu pri vypiiani formularov. Optimalizacia pre tmavi a svetldi tému
zabezpecuje Citatelnost a zniZzuje Unavu oci v rdznych svetelnych podmienkach.
Responzivny dizajn a fixnd minimalna velkost' zarucuju konzistenciu zobrazenia a

jednoduchost’ interakcie naprie¢ roznymi zariadeniami a velkost’ami obrazoviek.
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Obrazok 11. Nahlad na design systém - text area a text input

Zdroj: vlastné

Rarite design systém kladie velky doéraz na vizualnu pritazlivost’ a konzistenciu pri
zobrazovani ndhladov na prispevky. Varianty néhladov st prisposobené velkosti
zobrazeného vizudlneho elementu, pricom sa dodrZiavaja Standardné pomery stran (16:9,
4:3,1:1, 3:4). Tato jednotnost’ pomaha udrzat’ estetickl pritazlivost’ a harmonicky vzhl'ad

aplikacie bez ohl'adu na typ a vel'kost’ prispevku.

Obrazok 12. Ndhlad na design systém - Vzhlad prispevku

Zdroj: vlastné
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Quick action context menu je inovativny prvok, ktory zjednodusuje a zrychl'uje interakciu
pouzivatela s aplikdciou. Toto malé menu sa aktivuje jednoduchym presunutim (drag and
hold) na pozadované policko alebo kliknutim po rozbaleni nastaveni. Pouzivatelia tak
maju okamzity pristup k casto pouzivanym akciam, ako su pridanie fotografie, videa
alebo textu, ¢i moznost pridat’ Like, komentar alebo zdielat’ prispevok. Tento intuitivny
a l'ahko dostupny sposob interakcie vyznamne zlepSuje pouzivatel'sku skisenost’, Setri

¢as a podporuje zapojenie pouzivatel'ov do aktivit v rdmci aplikacie.

Obrazok 13. Ndhlad na design systém - Quick action menu

Zdroj: vlastné

Ul Design systém Rarité je navrhnuty s dorazom na jednoducht rozsiritenost’ a
Skalovatelnost. Systém je prispdsobeny na pouZitie naprie¢ webovymi strankami,
progresivnymi webovymi aplikaciami (PWA) a r6znymi online aktivami, ktoré bude
Rarité vyuzivat’. Tento pristup zabezpecuje konzistenciu a jednotnost’ pouzivatel'ského

rozhrania bez ohl'adu na platformu alebo zariadenie.

Dobre premyslena architektura systému umoziuje jednoduché pridavanie novych prvkov
a funkcionalit bez naruSenia existujuceho dizajnu. Vd’aka tomu moéze Rarité rychlo a
efektivne rozSirovat' svoje sluzby a prispdsobovat’ sa meniacim sa potrebam trhu.
Responzivny dizajn, jednoduchost’” pouZivania a moznost' rozsirenia su klucovymi
aspektmi, ktoré umoziuju Rarité rast a vyvijat sa aj bez neustilej potreby
profesiondlneho UX dizajnéra pri tvorbe novych aktiv. Tento pristup vyrazne znizuje

naklady na vyvoj a produkciu, ¢o je nesmierne dolezité pre zacinajuci startup ako Rarité.

Rarite design systém je vytvoreny v sulade s najnovs§imi Standardmi a doplnkami Figmy.
Kazdy komponent je navrhnuty ako multi-variabilny komponent, ktory vyuziva
inteligentné rozlozenie (smart-layouts). Tento pristup zabezpecuje, Ze v pripade potreby
zmeny fontov alebo velkosti sa celd aplikdcia automaticky prisposobi s minimalnou

potrebou dodato¢nych uprav finalneho dizajnu. Tato flexibilita a prispdsobivost’ st
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klicové pre udrzanie konzistentného a moderného vzhladu aplikacie pri zachovani

efektivnosti vyvoja.

Pre zabezpecenie online kompatibility a jednoduchosti pouZzivania Rarité vyuziva ikonky
z balika Font Awesome Pro. Tento pristup umoziiuje extrémne jednoduché vymienanie
ikoniek jednoduchym prepisanim ndzvu ikonky v kontextovom variabilnom poli. Font
Awesome Pro poskytuje Siroku skalu vysokokvalitnych ikoniek, ktoré su optimalizované
pre webové prostredie a zabezpecuju konzistentny vzhl'ad naprie¢ roznymi platformami
a prehliada¢mi. Pouzitie tohto balika ikoniek d’alej prispieva k celkovej jednotnosti a

profesionalnemu vzhl'adu Rarite design systému.

Ul Design systém Rarité predstavuje komplexny a premysleny pristup k tvorbe
pouzivatel'ského rozhrania. Doraz na optimalizaciu vizudlu pre tmavy a svetly design,
tvorbu variécii a variability elementov vo Figme zabezpec€uje konzistentny, responzivny
a intuitivny dizajn. Siroka $kala variant a stavov priméarnych a sekundarnych buttonov,
text inputov a text area poskytuje flexibilitu a prisposobivost’ roznym potrebam rozhrania.
Jednotné nahl'ady na prispevky a inovativne quick action context menu d’alej zlepSuju

pouzivatel'ski skusenost’ a podporuju zapojenie pouzivatel'ov.

Skalovatel'nost’ a rozsiritelnost’ systému umoziuji Rarité rast’ a prispdsobovat’ sa bez
vyraznych dodatocnych ndkladov na dizajn. PouZitie najnovSich Standardov Figmy,
multi-variabilnych komponentov a inteligentnych rozlozeni zabezpecuje flexibilitu a
automaticku adaptaciu dizajnu pri zmenach. Integréacia ikoniek Font Awesome Pro
prispieva k online kompatibilite, jednoduchosti pouzivania a celkovej konzistencii
dizajnu. Rarite design systém je ukdzkovym prikladom pouzivateI'ského rozhrania, ktoré
uprednostnuje pouzivatel’a a jeho potreby, a zaroven zachovava vysoku troven estetickej
pritazlivosti a funk¢nosti. Vd’aka svojej flexibilite, Skalovatel'nosti a siladu s modernymi

Standardmi je tento systém neocenitel'nym nastrojom pre buduci rast a Gspech Rarité.

2.9 Aplikacia Rarité

Aplikacia Rarité je inovativna platforma, ktora spaja socialne a obchodné aspekty sveta
umenia. Jej jedinecny dizajn a funkcie vytvaraji dynamicky ekosystém, v ktorom sa
umelci, zberatelia a nadSenci umenia mézu vzajomne prepajat, zdielat' svoje diela a

objavovat’ nové talenty. Pre demonstracné ucely boli pouzité v aplikécii obrazy od Jana
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Macucha, ktoré su vol'ne dostupné na jeho webovych strankach.!® Aplikécia pozostava z
dvoch hlavnych &asti — socialnej a predajnej — ktoré sa navzajom prelinaji a dopliiaju,

¢im vytvaraji komplexny a patavy zazitok pre pouzivatel'ov.

Socialny aspekt aplikacie Rarit¢é sa stustred'uje na budovanie komunity a podporu
interakcii medzi pouzivatelmi. Centralnym bodom tejto Casti je Feed, ktory zobrazuje
najnovsie prispevky od umelcov, zberatel'ov a galérii, ktoré pouzivatel’ sleduje. Feed sluzi
ako ziva kronika umeleckého sveta, kde pouzivatelia mézu objavovat’ nové diela, zdiel'at
svoje myslienky a reagovat na prispevky ostatnych. Aplikécia tiez poskytuje prehladné
profily pouzivatel'ov, ktoré prezentuji ich umelecku tvorbu, zbierky a prispevky. Tieto
profily umoziuji umelcom a zberatel'om vybudovat’ si osobnu znacku, pripojit’ sa ku

svojim faniSikom a nadviazat’ nové spojenia v ramci umeleckej komunity.

Obréazok 14. Aplikacia Rarité - ndhlad na feed a detail prispevku v tmavej a svetlej téme

Zdroj: vlastné

Predajny aspekt aplikicie Rarité je zamerany na ulah¢enie obchodovania s umenim a
prepojenie umelcov s potencidlnymi kupcami. Aplikacia ponika dva hlavné spésoby
prehl’adavania a objavovania umeleckych diel na predaj. Prvym je tradi¢ny vyhladavac,
ktory vyuziva interny vyhl'adavaci nastroj na filtrovanie diel podla r6znych kritérii, ako
st umelec, §tyl, médium a cenové rozpitie. Tento pristup umoziuje pouzivatelom rychlo

najst’ diela, ktoré zodpovedajt ich konkrétnym preferenciam a rozpoctu.

Druhou a skuto¢ne inovativnou metédou objavovania umenia v aplikécii Rarité je funkcia
inSpirovana zoznamovacimi aplikdciami ako Tinder. PouZivatelia mdézu prechadzat
umeleckymi dielami pomocou jednoduchych gest — potiahnutim doprava, ak sa im dielo

paci a chcu ho pridat’ do svojho zoznamu priani, alebo potiahnutim dol'ava pre prechod
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na d’alsie dielo. Tento intuitivny a zdbavny spdsob prezerania umenia prinasa do procesu
objavovania a ndkupu novy rozmer, ktory oslovuje najmi mladsie publikum zvyknuté na

podobné mechanizmy v inych aplikaciach.

Obrézok 15. Aplikacia Rarité - princip objavenia novych obrazov

Zdroj: vlastné

Pri prezerani umeleckych diel maju pouzivatelia moznost’ otvorit’ si detailny nahl’ad,
ktory poskytuje dodato¢né informacie o diele, umelcovi a historii vlastnictva. V tomto
detailnom zobrazeni mozu pouzivatelia tiez Citat’ a pridavat’ komentare, ¢im sa podporuje
zmysluplna diskusia a vymena nazorov o konkrétnych dielach. Ak pouzivatel’ najde dielo,
do ktorého sa zal'ibi, m6Ze vyuZit’ bezproblémovy proces ndkupu priamo v aplikécii, ¢im

sa odstrani prekazka medzi objavom a ziskanim vytizeného umeleckého diela.

Prepojenie socidlnych a predajnych aspektov v aplikacii Rarité vytvara dynamicky a
vzajomne sa posiliujici ekosystém. Umelci moézu vyuzivat socidlne funkcie na
budovanie svojej znacky, zdielanie svojej tvorby a prilakanie potencidlnych kupcov.
Zberatelia zase mozu objavovat’ nové talenty, komunikovat’ priamo s umelcami a zdiel'at’
svoje akvizicie s komunitou. Toto organické prepojenie medzi tvorbou, zdielanim a

predajom umenia posilituje angazovanost’ pouzivatel'ov a podporuje rast platformy.
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Obrazok 16. Aplikacia Rarité - Uzivatelské profily a prehl'ad objedndvok

Zdroj: vlastné

Finlna verzia aplikéacie Rarité prinesie d’alsie pokro¢ilé funkcie, ktoré este viac prehibia
zazitok pouzivatel'ov a poskytnu dodatocnu hodnotu pre umelcov a zberatel'ov. Jednou z
tychto funkcii bude virtudlna prehliadka pouzivatel'skych galérii, ktora posilni pocit
vlastnictva nad ich umenim alebo nad ich kuratorovanymi zbierkami vlastneného umenia.
Tato inovativna funkcia umoZzni pouzivatelom vytvéarat a zdielat’ interaktivne 3D
prehliadky svojich virtualnych galérii, ¢im sa zvysi viditelnost’ ich zbierok a prehibi

angaZovanost’ komunity.

Dal3im vyznamnym rozsirenim finalnej verzie budt pouzivatel'ské aukcie. Této funkcia
automaticky odoSle 10 najtrendovejSich umeleckych diel, ktoré st na predaj z
predchadzajticeho dna, do rychlej 24-hodinovej aukcie. Ak boli obrazy v trende a neboli
okamzite predané, budu presunuté do trendovej aukcie. Tento mechanizmus vytvori
vzruSenie a sutazivost medzi zberatelmi, zdroven poskytne umelcom dodato¢nti

prilezitost’ na predaj svojich diel a zvysi dynamiku na trhu s umenim v ramci aplikécie.

Je dolezité poznamenat, Ze tieto zmeny a doplnenia nie su suc¢astou MVP (minimalne
zivotaschopny produkt) produktu, ale skor predstavuju finalne etapy a vylepSenia oproti
MLP (minimalne milovany produkt). Dizajn aplikécie odraZa nie¢o medzi MVP a MLP,
pricom zvyraziiuje budice funkcie a poskytuje pouzivatelom predstavu o potencidli a

smerovani platformy.

Aplikacia Rarité predstavuje prelomovy pristup k svetu umenia, ktory spaja socialnu
interakciu s obchodnymi prilezitostami. Vd’aka starostlivo navrhnutému prepojeniu
medzi socidlnymi a predajnymi funkciami a planovanym buducim rozsireniam, ako su
virtudlne prehliadky galérii a pouzivatel'ské aukcie, vytvara Rarité zivii a pulzujicu

komunitu, ktora podporuje umelcov, inSpiruje zberatel'ov a spristupiiuje svet umenia
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Sirsiemu publiku. Ci uZ ste va$nivy tvorca hladajuci uznanie, zberatel’ tiziaci po novom
objave alebo jednoducho niekto, kto ocefiuje krasu umenia, aplikdcia Rarité vam
poskytuje platformu na spojenie, zdielanie a rast v ramci dynamickej umeleckej

komunity, ktora bude aj nad’alej rast’ a vyvijat’ sa.

2.10 Webstranka

Webova stranka Rarité sluzi ako vstupny bod pre potencidlnych zdkaznikov a umelcov,
poskytujic im prehl'ad o jedineénych vlastnostiach a vyhodach platformy Rarité.
Primarnou ulohou webovej stranky je fungovat’ ako efektivny funnel, ktory navstevnikov
usmerniuje a motivuje K registracii do aplikacie Rarité. Prostrednictvom strategicky
navrhnutého obsahu a vizualnych prvkov sa webova stranka snazi zaujat ciel'ovu skupinu
a presvedcit’ ich o hodnote, ktorti im ¢lenstvo v Rarité prinesie. Medzi kIi¢ové aspekty
funnelu patri zdoraziiovanie benefitov ¢lenstva, ako je pristup k exkluzivnym umeleckym
dielam, moznost’ priamej interakcie s umelcami a prileZitost’ stat’ sa sti€ast'ou vibrantnej

komunity umelcov a zberatelov.

Webova stranka Rarité sa snazi maximalizovat’ zaujem a angazovanost’ navstevnikov
prostrednictvom prepracovan¢ho funnelu, ktory vyuziva principy storytellingu a
scrollytellingu. Cielom je vtiahnut’ uZivatel'ov do deja a emociondlne ich zapojit’, ¢im sa
zvySuje pravdepodobnost konverzie a budovania dlhodobého vztahu so znackou.
Kriacovym prvkom funnelu je vyuZitie paralaxného scrollovania, ktoré vytvara dojem
hibky a dynamiky pri prechadzani webovou strankou. Navstevnici st postupne
odhalovani pribehom Rarité prostrednictvom starostlivo vybranych ndhl'adov z aplikacie,
ktoré ilustruju jej jedinecné funkcie, vizualnu pritazlivost’ a uzivatel'ska privetivost.
Tieto nadhl'ady st strategicky umiestnené v ramci funnelu tak, aby postupne budovali

zaujem a tazbu navstevnikov preskiimat’ aplikaciu Rarité naplno.

Paralelne s vizudlnymi prvkami webova stranka Rarité vyuziva aj silu storytellingu
prostrednictvom doprevadzajucich textov. Tieto texty su starostlivo formulované tak, aby
zdoraznili kI'aicové hodnoty a benefity platformy, ako aj jej poslanie v oblasti podpory
umelcov a spdjania I'udi prostrednictvom umenia. Pribeh Rarité sa postupne odvija s
kazdym scrollom, pricom navstevnici st vtahovani do deja a motivovani dozvediet’ sa

viac.
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Dalsou délezitou funkciou webovej stranky Rarité je budovanie dovery a kredibility
znaCky. Navstevnici maji moznost’ zoznadmit' sa s vizualnym Stylom Rarité, ktory je
starostlivo navrhnuty tak, aby evokoval pocit exkluzivity, inovativnosti a umeleckej
hodnoty. Okrem toho webovéa stranka prezentuje vybranych affiliate partnerov a ich
pozitivne svedectva (testimonialy), ¢o d’alej posiliiuje doveryhodnost’ znacky Rarité.
Dolezitou sti¢ast'ou storytellingu na webovej stranke Rarité je budovanie doveryhodnosti
znacky. Prostrednictvom autentickych svedectiev umelcov a zberatelov, ktori uz
platformu vyuzivajl, sa posiliiuje kredibilita Rarité a jej schopnost’ plnit sl'uby voci
svojim ¢lenom. Tieto svedectva su strategicky zaclenené do celkového pribehu, ¢im sa

vytvara emociondlne puto s navstevnikmi a zvySuje sa pravdepodobnost’ ich konverzie.

Webova stranka Rarité tiez slizi ako kontaktny bod pre potencidlnych zakaznikov a
umelcov. Prostrednictvom intuitivneho a uzivatel'sky privetivého kontaktného formuléra
moézu zadujemcovia jednoducho polozit’ otazky, vyjadrit’ svoj zdujem o ¢lenstvo alebo
nadviazat’ spolupracu s Rarité. Tento formular je navrhnuty tak, aby ul'ah¢il komunikaciu

a zvysil pravdepodobnost’ konverzie navstevnikov na aktivnych ¢lenov platformy.

V neposlednom rade webova stranka Rarité zohrava vyznamnd Glohu v oblasti SEO
(optimalizacia pre vyhladavace). Prostrednictvom strategicky zvoleného obsahu,
kl'aCovych slov a meta tagov sa Rarité snazi zlepSsit’ svoju viditeI'nost’ vo vyhl'adavacoch
a prildkat organicki navstevnost. Tym sa zvySuje dosah znacky a potencial pre

ziskavanie novych ¢lenov a zakaznikov.

Kombinacia paralaxného scrollovania, vizualne puatavych nahladov z aplikécie,
presvedcivého storytellingu a dorazu na budovanie doveryhodnosti vytvara na webovej
stranke Rarité silny funnel, ktory U¢inne komunikuje hodnotu znacky a motivuje
navstevnikov k akcii. Vd’aka emocionalnemu zapojeniu, jasne prezentovanym benefitom
ajednoducho dostupnému kontaktnému formuléru sa Rarité dari pritiahnut’ a konvertovat’

svoju cielovu skupinu, ¢im sa podporuje rast a uspech platformy v digitdlnom priestore.

Webova stranka Rarité je neoddelite'nou sticastou celkovej stratégie spoloc¢nosti, ktora
sa zameriava na vytvorenie jedinecnej socidlnej siete pre predaj a propagéiciu umenia.
Vd'aka dobre navrhnutému funnelu, budovaniu dovery znacky, kontaktnému formularu a
SEO optimalizacii tato webova stranka efektivne podporuje rast a Uspech platformy

Rarité v digitdlnom priestore. Rarité tak predstavuje inovativny pristup k prepojeniu
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umelcov, zberatelov a milovnikov umenia v jednej dynamickej a vizudlne putavej

platforme.

2.11 User testing

User testing je neoddelitelnou sucastou vyvoja aplikacie Rarité, ktorej cielom je
zabezpeCit' intuitivne a bezproblémové pouzivatel'ské rozhranie. V ramci procesu
testovania sa uskutoc¢nili tri hlbkové rozhovory s reprezentativnou vzorkou pouzivatelov,

¢o umoznilo ziskat’ cenné podnety a spatnu vizbu od ciel'ovej skupiny.

Prvy rozhovor sa uskuto¢nil s Art enjoyerom, ktory spada do primarnej ciel'ovej skupiny
Rarité. Tento participant poskytol hodnotné informacie o svojich preferenciach,
ocakavaniach a potencidlnych vyzvach pri pouzivani aplikdcie zameranej na umenie.
Rozhovor odhalil kl'icové oblasti, ktoré si vyzadovali d’al$iu pozornost’ a optimalizaciu,

aby sa zabezpecilo intuitivne a patavé pouzivatel'ské rozhranie pre Art enjoyerov.

Druhy rozhovor sa uskutocnil s umelcom, ktory je zaroven vedicim tejto bakaldrskej
prace. Tento participant ponukol jedinecny pohlad na aplikdciu z perspektivy tvorcu
obsahu. Rozhovor sa zameral na funkcie a nastroje, ktoré si nevyhnutné pre umelcov,
aby mohli efektivne prezentovat’ a propagovat’ svoju tvorbu prostrednictvom platformy
Rarité. Ziskané poznatky pomohli pri iteracii a zdokonaleni funkcii aplikacie s cielom

vyhoviet $pecifickym potrebam umeleckej komunity.

Treti rozhovor sa uskuto¢nil s marketingovym zastupcom galérie, Co poskytlo cenny
pohlad na aplikaciu z obchodnej perspektivy. Tento participant zdoraznil dolezitost
efektivnych marketingovych nastrojov, prehl'adov a analytickych funkcii, ktoré by
galériam pomohli maximalizovat’ ich dosah a predaj prostrednictvom platformy Rarité.
Rozhovor odhalil prilezitosti na zlepSenie a rozsirenie marketingovych funkcii aplikacie,

¢o povedie k vyssej hodnote pre partnerské galérie.

Na zaklade poznatkov ziskanych z tychto hibkovych rozhovorov bola aplikacia Rarité
podrobend viacerym Upravam a vylepSeniam. Jednou z kI'icovych zmien bolo zavedenie
kontextovych menu, ktoré pouZzivatelom umoznuji rychly a jednoduchy pristup k
najdolezitejSim funkcidam priamo z hlavnej obrazovky. Toto vylepSenie vyznamne

zjednodusilo navigéciu a zlepsilo celkova pouzivatel'sku skusenost’.
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Dal$ou vyznamnou tpravou bolo zjednodusenie procesu registracie pre Art enjoyerov.
Ked'Ze tito pouzivatelia nepotrebuju rovnaku Groven overovania totoznosti ako iné typy
pouzivatel'ov, ako napriklad umelci alebo galérie, bol registracny proces optimalizovany
tak, aby bol rychlejsi a menej narocny. Toto zjednodusSenie znizuje prekazky vstupu pre

Art enjoyerov a podporuje rychlejsi rast pouzivatel'skej zakladne.

Vdaka dokladnému user testingu a naslednym iteraciam na zéklade spétnej vdzby sa
aplikacia Rarité posunula do svojej aktualnej podoby. VylepSenia pouzivatel'ského
rozhrania, optimalizacia klucovych funkcii a zjednodusSenie procesov prispeli k
vytvoreniu intuitivnejSicho a pritazlivejSicho zazitku pre vSetky typy pouzivatelov.
Neustale zapajanie pouzivatelov do procesu vyvoja zostava prioritou, pretoze Rarité sa
snazi neustale zdokonalovat' a prisposobovat’ meniacim sa potrebam a preferenciam

svojej komunity.

2.12 Monetizacia aplikéacie

Aplikacia Rarité je navrhnutd s dorazom na spravodlivl a udrZateI'ni monetizéciu, ktora
prinaSa hodnotu vSetkym zacastnenym stranam - umelcom, galeristom, zberatel'om aj
samotnej platforme. V pociatoCnej faze sa monetizatny model zameriava predovsetkym

na kombindciu affiliate programu a provizii z predaja umeleckych diel.

Affiliate program dava galériam a partnerom moZnost’ zarabat’ provizie propagaciou
umelcov a diel z Rarité. Partneri zdiel'aji svoje unikatne affiliate odkazy so zdkaznikmi
a followermi. Ked niekto cez tento odkaz kupi dielo na Rarité, affiliate partner ziska
dohodnutu proviziu. Tento systém motivuje hracov v umeleckom svete k aktivnej

propagéacii platformy, ¢im sa zvySuje dosah a predaje.

Pri kazdom predaji diela si Rarité ponechava mali proviziu za sprostredkovanie
transakcie. V snahe byt’ férovejsia voci umelcom su provizie Rarité vyrazne nizSie ako u
konkurencie. Kym iné platformy inkasuju az 30-40%, Rarité si narokuje len 5-10%.

Umelcom tak ostava vécsia Cast’ z predaja ich vlastnej tvorby.

V neskorsej faze vyvoja platformy sa planuje zavedenie online aukcii umeleckych diel
ako d’alSieho vyznamného zdroja prijmov. Rarité bude hostit’ aukcie, kde zaujemcovia
budu sut’azit’ o unikatne diela. Pri aukcidch si platforma bude uctovat’ vyssie podiely, az

do 20% z finalnej ceny, o odrdza narocnost’ organizacie a sprostredkovania aukcie.
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Dolezitym pravidlom bude, ze aukénd cena musi byt vzdy vysSia ako povodna cena
stanovend umelcom, aby umelec nikdy nedostal menej, ako chcel. Toto pravidlo
zabezpeci férovost’ a dobru vol'u v celom procese. AvSak vzhl'adom na komplexnost
auk¢nych zakonov v ramci Europy bude implementacia auk¢éného systému vyzadovat
doékladnu pravnu analyzu a prispdsobenie sa regulaciam v jednotlivych krajinach, preto

sa s jej zavedenim pocita az v neskorsej faze rozvoja platformy.

Do budutcnosti sa tiez zvazuje integracia overeného poskytovatela platobnych sluzieb,
ako je GoPay, na zabezpecenie bezpecnych a spolahlivych finanénych transakcii. Tento
platobny systém by ul'ah¢il spracovanie platieb od kupujicich a vyplacanie provizii
umelcom a affiliate partnerom. Jeho zavedenie by zjednodusilo proces platby, zvysilo
doveru pouzivatel'ov a zabezpecilo sulad so zdkonnymi poziadavkami na elektronické

platby.

Popri zakladnych monetiza¢nych pilieroch sa s rastom Rarité otvoria d’alSie prilezitosti
na zardbanie. V budicnosti sa planuje zavedenie platenej reklamy, ktord oslovi vysoko
angazovanu komunitu platformy, a tieZ pontknutie dodatoénych funkcii, ako "boosting"
prispevkov, ktoré pouZzivatelom poskytnii vdcsi dosah za priplatok. Tieto osvedcené

modely z inych socidlnych sieti slubuji potencial pre d’alsi rast prijmov platformy.

Celkovo monetizacny model Rarité kladie doraz na spravodlivost’, udrzatel'nost’ a pridant
hodnotu pre vsetkych pouZivatelov. V pociatocne] faze sa zameriava na affiliate
marketing a férové provizie, ktoré platforme umoznuji rast’ bez neprimeranej zat'aze pre
umelcov. Do budticnosti sa pocita s postupnym zavadzanim d’alSich funkecii, ako su online
aukcie, integracia platobného systému ¢i dodato¢né monetiza¢né schémy, ktoré prinesu
flexibilitu pre d’al$i rozvoj. Tento postupny a premysleny pristup k monetizacii dava

Rarité silnd vychodiskovu poziciu pre dlhodoby Gspech v digitalnom svete umenia.

2.13 Marketing a uvedenie produktu na trh

Marketingova stratégia pre tispesné spustenie platformy Rarité sa zameriava na vyvolanie
zdujmu, budovanie oCakavania a dosiahnutie virdlneho efektu v Ceskej umeleckej
komunite. KI'aiCovym prvkom tejto stratégie je tizka spolupraca s vybranymi galériami,

ktoré sa stant exkluzivnymi partnermi pre uvedenie platformy na trh.
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Partnerstvo s galériami a Uvodné podujatie: Rarité nadviaze strategické partnerstva s
renomovanymi galériami v Ceskej republike, ktoré budii zohravat' kl'ai¢ova tlohu pri
predstaveni platformy verejnosti. Tieto galérie budu starostlivo vybrané na zaklade ich

reputacie, zamerania a schopnosti oslovit’ ciel'ovu skupinu Rarite.

V spolupréci s partnerskymi galériami Rarité zorganizuje exkluzivne Gvodné podujatie,
ktoré bude sluzit’ ako odrazovy mostik pre spustenie platformy. Podujatie bude mat’
format vernisdze, kde budu vystavené starostlivo kuratorované umelecké diela od
talentovanych ceskych umelcov. Navstevnici budi mat moznost’ nielen obdivovat

vystavené diela, ale aj zakupit’ si ich prostrednictvom platformy Rarité.

Jedineénym prvkom tohto podujatia bude pritomnost’ QR kdédov umiestnenych vedla
kazdého vystaveného diela. Po naskenovani QR kodu budu ndvstevnici presmerovani na
registraént stranku Rarité, kde sa budi moct’ zaregistrovat’ a ziskat’ pristup k platforme.
Tento inovativny pristup vytvori prepojenie medzi fyzickym zdzitkom z umenia a
digitdlnym svetom Rarité, ¢im sa zvysi zapojenie navstevnikov a podpori sa organicky

rast pouzivatel'skej zakladne.

Budovanie tajomna a o¢akavania: Pred samotnym spustenim platformy a Uvodnym
podujatim Rarité vytvori atmosféru tajomna a o¢akéavania v ¢eskej umeleckej komunite.
Dosiahne sa to prostrednictvom dobre nacasovanej a premyslenej komunika¢nej kampane

v spolupraci s partnerskymi galériami.

Rarité a jej partneri budi postupne odhalovat’ Criepky informacii o pripravovanej
platforme prostrednictvom roznych komunikaénych kandlov, vratane socidlnych médii,
newsletterov a cielenej PR komunikacie. Obsah bude navrhnuty tak, aby vyvolal
zvedavost’ a vzbudil zaujem o Rarité bez odhalenia vSetkych detailov. M6Ze ist’ napriklad
o kratke videa, intrigujlce obrazky ¢i tajomné odkazy na bliZiace sa nieco vel'ké v ceskom

umeleckom svete.

Partneri Rarité, vratane galérii a vybranych umelcov, budu tieZ vyzvani, aby sa zapojili
do tejto tajomnej kampane zdiel'anim obsahu na svojich vlastnych komunikacnych
kanaloch. Tento koordinovany pristup pomoze vyvolat’ ofakdvanie a diskusiu v rdmci

umeleckej komunity, ¢im sa zvysi povedomie o Rarité eSte pred jej oficidlnym spustenim.
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Obrézok 17. Nahlad na propagacné materidly
Zdroj: vlastné
Vyuzitie WOM a snaha o viralny efekt: Popri budovani tajomna a ocakavania sa
marketingova stratégia Rarité zameria aj na vyvolanie viralneho efektu prostrednictvom

cieleného vyuzitia WOM (word-of-mouth) marketingu v ¢eskej umeleckej komunite.

Rarité identifikuje a zapoji klI'aicovych nazorotvorcov a influencerov v oblasti umenia,
ktori majii vyznamny vplyv a dosah v rdmci komunity. Tito jednotlivei budi poZziadani,
aby sa stali prvymi pouzivateI'mi a ambasadormi platformy. Dostant exkluzivny pristup
k Rarité eSte pred jej oficidlnym spustenim a budi povzbudeni, aby zdiel'ali svoje

skusenosti a dojmy s platformou so svojimi followermi a kontaktmi.

Rarité bude tiez aktivne nabadat’ prvych pouzivatel'ov, aby pozyvali svojich priatel'ov a
kolegov z umeleckej sféry, aby sa pripojili k platforme. Implementacia referral programu,
v ramci ktorého budi pouZivatelia odmenovani za kazdého nového pozvaného
pouzivatel'a, pomoZe stimulovat’ organicky rast a Sirenie povedomia o Rarité v rdmci

komunity.

Kombinacia exkluzivneho pristupu pre vybranych jednotlivcov, zapojenia nazorotvorcov
a referral programu vytvori silni motivaciu pre pouzivatelov, aby sa podelili o svoju
skusenost’ s Rarité. Toto organické Sirenie pozitivnych skusenosti a odpori¢ani moze
viest’ k virdlnemu efektu, ktory vyrazne zvysi viditelnost’ a adopciu platformy v rdmci

Ceskej umeleckej komunity.

Okrem spoluprace s galériami a snahy o virdlny efekt bude Rarité aktivne vyhladavat
prileZitosti na Gi¢ast’ na vyznamnych vel'trhoch umenia v Ceskej republike i v zahraniéi.

Tieto podujatia predstavuju idedlnu platformu na zvySenie povedomia o Rarité,
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nadvizovanie novych partnerstiev a oslovovanie potencidlnych pouzivatel'ov z radov

umelcov, zberatel'ov a milovnikov umenia.

Rarité sa zameria na starostlivy vyber vel'trhov, ktoré najviac zodpovedaju jej ciel'ovej
skupine a hodnotam. Pred kazdym veltrhom pripravi atraktivny a interaktivny stanok,
ktory bude sluzit’ ako fyzicky dotykovy bod s platformou. Néavstevnici stanku budu mat’
moznost’ vyskusat’ si funkcie Rarité, prezriet’ si ukazky umeleckych diel dostupnych na

platforme a stretntt’ sa so zastupcami Rarité a vybranych partnerskych galérii.

Na prilakanie pozornosti a generovanie zdujmu pocas veltrhov vyuzije Rarité rézne
taktiky, ako su zivé demonstracie platformy, exkluzivne zl'avy pre navstevnikov vel'trhu,
sitaze o hodnotné ceny &i networking eventy pre umelcov a zberatelov. Utast’ na
panelovych diskusiach a prednaskach v ramci sprievodného programu vel'trhov umozni
zastupcom Rarité prezentovat’ viziu a jedine¢ni hodnotu platformy SirSiemu publiku a

etablovat’ sa ako thought leader v oblasti online predaja umenia.

Po skonceni kazdého veltrhu Rarité dokladne vyhodnoti svoju ucast, zozbiera spatni
vizbu od navstevnikov a partnerov a pouZije tieto poznatky na optimaliziciu svojej
pritomnosti na buducich podujatiach. Kontinudlna Gc¢ast’ na kI'i€¢ovych vel'trhoch umenia
pomoZe Rarité posilnit’ svoje postavenie na trhu, rozsirit’ siet’ partnerov a pouZivatel'ov a

akcelerovat’ svoj rast v ramci Ceskej 1 medzinarodnej umeleckej komunity.

Po tspeSnom spusteni platformy a realizdcii uvodnej marketingovej kampane bude
dolezité vyhodnotit’ jej vysledky a zozbierat’ spatni vdzbu od pouZzivatel'ov, partnerskych
galérii a d’alSich zainteresovanych stran. Tieto poznatky budu sluzit’ ako podklad pre

d’alSie iterdcie a vylepSenia marketingovej stratégie.

Rarit¢é bude neustdle sledovat’ klIucové metriky, ako su pocet registrovanych
pouzivatel'ov, miera konverzie z navstevnikov podujati, aktivita na platforme a objem
predajov. Na zaklade tychto dat a kvalitativnej spitnej vézby bude Rarité optimalizovat’
svoju komunikaénu stratégiu, funkcionalitu platformy a spolupracu s partnermi tak, aby

¢o najlepsie vyhovovala potrebam a preferenciam cielovej skupiny.

Uspech launch kampane Rarité bude zavisiet’ od schopnosti vyvolat’ zaujem, vybudovat’
ocakavanie a dosiahnut’ viralny efekt prostrednictvom cielenej spoluprace s galériami,
vyuzitia WOM marketingu a strategického budovania tajomna. Dokladné vyhodnotenie

a iteracia marketingovej stratégie po spusteni platformy zabezpecia, ze Rarité bude
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nad’alej rast’, prisposobovat’ sa meniacim sa potrebam trhu a upeviovat’ svoju poziciu ako

popredna platforma pre online predaj umenia v Ceskej republike.

2.13.1 Online komunikacia

Online marketingova stratégia projektu Rarité sa zameriava na efektivne oslovenie
cielovych skupin a budovanie povedomia o znacke prostrednictvom r6znych digitalnych
kandlov. KI'aicovym aspektom tejto stratégie je strategické vyuzitie socialnych médii,
pouzivatemi  generovaného obsahu (UGC), cieleného e-mail marketingu,
optimalizovanej online reklamy a technik SEO na zvySenie viditelnosti platformy a

prilakanie umelcov, kuratorov, galérii a milovnikov umenia.

Socialne média zohrdvaju zasadnu ulohu v online marketingovej stratégii Rarité.
Vytvorenie patavych a aktivnych profilov na relevantnych platforméach, ako st Instagram,
Facebook, Twitter a LinkedIn, umozni Rarité efektivne zdiel'at’ a propagovat’ vybranych
umelcov, umelecké diela a galérie Sirokému publiku. Rarité bude povzbudzovat a
motivovat’ umelcov a galérie, aby zdielali svoje profily a diela na svojich vlastnych
socidlnych sietach, ¢im sa organicky zvysi dosah a viditelI'nost’ platformy. Okrem toho
bude Rarité aktivne vyhladavat a nadvédzovat spolupracu s vplyvnymi osobnostami
(influencermi) z umeleckého sveta, ktori pomoZzu prildkat’ svojich fantiSikov na platformu

a d’alej zvysit povedomie o znacke.

Socialne média moZzu tiez sluzit’ ako vzdy aktudlna platforma na zvySenie objavitelnosti
Rarité, a to aj na menej znamych platforméch v rdmci umeleckej komunity (napriklad
Etsy). Primarnym ciel'om aktivit na socialnych siet’ach by mala byt’ propagacia samotnej
platformy Rarité, pricom predaj umeleckych diel bude sekundarnym, ale stale
vyznamnym benefitom. Na platforme LinkedIn sa Rarité zameria na oslovovanie
podnikov a profesionalov pdsobiacich v oblasti umenia, pricom bude zdielat tipy a triky

tykajuce sa ochrany umeleckych diel pred kradezou a d’alsie relevantné informacie.

Pouzivatel'mi generovany obsah (UGC) bude klI'i¢ovym prvkom content marketingove;j
stratégie Rarité. Okrem zdiel'ania prispevkov od umelcov, kuratorov a galérii bude Rarité
pridavat’ aj vlastné prispevky na svojom ucéte na platforme s cielom informovat
pouzivatel'ov a aktivne reagovat’ na aktudlne trendy a novinky v umeleckom svete. Doraz

sa bude klast’ na transparentnost’ a poskytovanie potrebnych néstrojov a podpory
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pouzivatelom, aby mohli na platforme naplno rozvinut svoj potencial, ¢o zaroven

prispeje k zlepSeniu SEO.

Jednym z kI"icovych aspektov SEO stratégie Rarité bude efektivne vyuzivanie alt-textov
(alternativnych textov) pri vSetkych obrazkoch umeleckych diel a profilovych
fotografiach umelcov na platforme. Alt-texty slizia ako textovy popis obrazkov, ktory
poméha vyhladavacom pochopit’ ich obsah a kontext. Spravne pouzivanie vystiznych a
relevantnych alt-textov, ktoré obsahuju kIi¢ové slova a frazy stvisiace s umeleckymi
dielami a umelcami, vyrazne prispeje k zlepSeniu viditelnosti platformy Rarité vo

vysledkoch vyhladavania.

Okrem prinosu pre SEO maju alt-texty zasadny vyznam aj pre zlepSenie pouzivatel'skej
skasenosti a pristupnosti platformy. V pripade, Ze sa obrazky nezobrazia spravne alebo
pouzivatel' vyuziva ¢itaCku obrazovky, alt-texty poskytni zmysluplny popis obsahu
obrézka. Tym sa zabezpeéi, ze vSetci pouzivatelia, vratane tych so zrakovym postihnutim,
budt mat’ pristup k informaciam o umeleckych dielach a umelcoch na platforme Rarité.
Inkluzivny pristup k pouZivatel'skému rozhraniu posilni pozitivnu reputaciu znacky a

pomoze oslovit’ SirSie publikum.

Pri tvorbe alt-textov bude Rarité dbat’ na dodrziavanie osved¢enych postupov, ako su
struc¢nost’ (do 125 znakov), vystiznost, relevantnost’ a prirodzené zaclenenie kl'ai¢ovych
slov. Alternativne texty budu pisané tak, aby poskytli pouzivatelom aj vyhl'addvacim
robotom jasny a zmysluplny kontext bez zbyto¢ného opakovania informaécii, ktoré st uz

uvedené v okolitom texte.

E-mail marketing bude v rdmci stratégie Rarit¢ zamerany predovSetkym na umelcov a
galérie s cielom vybudovat’ silnt affiliate siet’, ktora pomdze propagovat’ platformu. Na
podporu e-mailovej komunikacie bude Rarité pravidelne pripravovat’ newslettre SO
zaujimavymi novinkami, aktualizdciami platformy (mesacné zhrnutia) a d’alSimi
informéciami o diani na platforme. Newsletter bude tiez sluZit’ ako nastroj na budovanie

kvalitnejsej a rychlejsie rastacej e-mailovej databazy v sulade s nariadenim GDPR.

Online reklama sa zameria najmé na vysledky vyhladdvania v Google a Bing s cielom
predbehnut’ konkurenciu a podporit’ obsah generovany pouzivatelmi na vyhl'adadvacoch.
Webova stranka Rarité bude sluzit’ ako vstupna brana (funnel) pre pouzivatel'ov, kde sa

moZu zaregistrovat’ a zaCat’ vyuzivat’ platformu.
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Pri tvorbe online marketingovej stratégie je nevyhnutné zohl'adnit’ aj vyber vhodnych
kl'aicovych slov v anglickom jazyku, ktoré pomdzu zlepsit' viditelnost’ a ndjditelnost’
platformy Rarité vo vyhl'adavacoch. Okrem uz spomenutych kI'aiCovych slov, ako st
"online art sale™, "supporting artists", "discover new art", "art platform”, "buy original
art”, "online gallery"”, "European artists", "emerging artists", "art collection” a "art

investment", by sa Rarité mala zamerat’ aj na d’alSie relevantné vyrazy, napriklad:

e Contemporary art platform

e Sell artonline

e Buy undiscovered art

e Undiscovered artists

e Collect art online

e Original artwork for sale

e Discover up-and-coming artists
e Support local artists

e Invest in emerging talent

e Art marketplace

e Connect with art collectors

Implementécia tychto klI'aicovych slov do pouZivatelmi generovaného obsahu, popisov
umeleckych diel, blogovych ¢lankov a online reklam, ako aj ich strategické vyuZitie v alt-
textoch obrazkov, pomoze zlepsit’ poziciu platformy Rarité vo vysledkoch vyhl'adavania
a prildkat’ kvalifikovani organicki navStevnost. Zaroven prispeje k budovaniu
inkluzivnej a pouzivatel'sky privetivej platformy, ktora bude atraktivna pre Siroku skalu

pouzivatel'ov v rdmci umeleckej komunity.

2.13.2 Spolupréca s galériami

Affiliate systém je inovativhym a klIi€ovym prvkom marketingovej stratégie Rarité,
ktory umoznuje galériam a predajcom umenia priamo sa podiel’at’ na propagacii a predaji
umeleckych diel prostrednictvom platformy. Tento systém motivuje partnerov k aktivnej
propagacii Rarité vo svojich sietach a odmeiiuje ich atraktivnymi proviziami za uspesne

sprostredkované predaje.
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Rarité poskytne galériam a predajcom umenia jedinené affiliate odkazy alebo kody,
ktoré mézu zdielat’ so svojimi zakaznikmi. Tieto odkazy umoznia platforme presne
sledovat’ predaje pochadzajtce od jednotlivych affiliate partnerov a priradit’ im prisluSné
provizie. Atraktivne provizie a bonusy za Uspesné predaje buda silnym motivaénym
faktorom pre partnerov, aby aktivne propagovali Rarité a zvySovali tak svoj zaujem o

spoluprécu.

Affiliate partneri budi mat’ k dispozicii Siroka skalu marketingovych materialov, ako st
bannery, e-mailové $ablony a assety pre socialne siete, ktoré mézu vyuzit’ na efektivnu
propagéciu Rarité. Pravidelné reporty o vykonnosti a podpora zo strany Rarité pomézu
partnerom optimalizovat’ ich propagaéné stratégie a maximalizovat’ ich prijmy z affiliate

systému.

Rarit¢é bude budovat silné a dlhodobé vztahy s affiliate partnermi poskytovanim
exkluzivnych vyhod. Namiesto umiestiiovania affiliate partnerov na webovej stranke im
Rarité poskytne overeny status na socidlnej platforme, ¢o zvysi ich déveryhodnost’ a
prestiz v ramci umeleckej komunity. Dalsie benefity mozu zahfiiat’ prednostny pristup k
novym funkciam platformy, ¢i pozvanky na $pecialne udalosti organizované Rarité. Tieto
vyhody posilnia lojalitu partnerov a ich motivaciu prezentovat’ Rarité ako preferovanu

platformu pre predaj umenia.

Uspesna implementacia affiliate systému si vyZzaduje vytvorenie jasnych pravidiel a
podmienok ucasti, vratane transparentnych proviznych sadzieb, ¢asového harmonogramu
platieb a presnych poZziadaviek na propagiciu zo strany partnerov. PouZivatel'sky
privetivy affiliate dashboard umozni partnerom lahko pristupovat’ k ich unikatnym
affiliate odkazom, sledovat’ ich vykonnost' a pohodlne vyberat zarobené provizie.
Poskytovanie nepretrzitej podpory a pravidelnych Skoleni pre affiliate partnerov bude

kla¢ové pre maximalizaciu ich Uspechu a prinosu pre platformu.

Pravidelné vyhodnocovanie vykonnosti affiliate systému a realizacia datami podlozenych
optimalizacii budi nevyhnutné pre zabezpecenie jeho dlhodobej efektivnosti a

pozitivneho vplyvu na celkovi marketingovu stratégiu Rarité.

Affiliate systém v spolupréci s galériami a predajcami umenia predstavuje pre Rarité
jedinecnu prilezitost na vyznamné rozsirenie dosahu, zvySenie predaja a posilnenie

vztahov s klI'icovymi hraémi v umeleckom svete. Zapojenim etablovanych partnerov do
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propagacie platformy méze Rarité vyrazne zrychlit’ svoj rast a upevnit’ svoju poziciu ako
poprednej platformy pre online predaj umenia v Eurépe. Vd’aka dorazu na budovanie
silnej affiliate siete, poskytovaniu hodnoty partnerom a neustalej optimalizacii na zaklade
dat mé Rarité potencial vybudovat’ robustny a vzajomne prospesny ekosystém, ktory

prinesie dlhodoby uspech vSetkym z(i¢astnenym stranam.
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ZAVER

Tato bakalarska praca sa zaoberala navrhom a vyvojom inovativneho konceptu
digitalneho produktu, aplikécie Rarité, ktora reaguje na sucasné vyzvy v oblasti predaja
a propagacie umenia na socialnych sietach. Hlavnym ciel'om bolo vytvorit’ koncepciu
aplikacie zameranej na podporu budovania umeleckej komunity s dérazom na vizualny
obsah a integrovany pristup k predaju, tvorbe a zdiel'aniu umenia. Praca tiez mala za ciel’
navrhnit’ vizudlnu identitu produktu, ktora by efektivne komunikovala jeho hodnoty a

oslovila ciel'ovl skupinu umelcov a milovnikov umenia.

V teoretickej Casti praca poskytla komplexny prehl'ad relevantnych poznatkov z oblasti
digitalneho produktového dizajnu, marketingu a brandingu. Opierala sa pritom o aktualne
trendy a osved¢ené postupy v tychto disciplinach. Analyza sicasnej situdcie na trhu S
umenim odhalila klI'i¢ové vyzvy, ktorym celia umelci pri propagacii a predaji svojej
tvorby na socialnych sietach. Tieto zistenia posluzili ako vychodisko pre formuléaciu

odporucani pre navrh produktu.

Prakticka Cast’ prace detailne popisuje proces vyvoja aplikécie Rarité od pociatocnej
koncepcie az po findlny navrh. Tento proces zahfial dokladnti analyzu konkuren¢ného
prostredia, precizne definovanie ciel'ovej skupiny a jej potrieb, navrh funkcionality a
pouZzivatel'ského rozhrania aplikacie s dorazom na intuitivnost’ a vizualnu pritazlivost.
Neoddelitelnou sucast’ou bola aj tvorba pttavej a konzistentnej vizualnej identity znacky
Rarité. Vysledkom tychto snah je uceleny koncept digitdlneho produktu, ktory ponuka
inovativne a efektivne rieSenie pre vyzvy, s ktorymi sa umelci a milovnici umenia

stretavaju v online prostredi.

Sucast’ou praktickej Casti bola aj tvorba strategickej marketingovej koncepcie pre tispesné
uvedenie produktu na trh. Navrhnutad stratégia sa zameriava na vyvolanie zaujmu a
budovanie povedomia o produkte v ramci cielovej skupiny. KI'i€ovl tlohu v nej zohrava
nadviazanie partnerstiev s renomovanymi galériami a vyuZitie kreativnych a

inovativnych marketingovych taktik.

Na zaklade dosiahnutych vysledkov mozno konstatovat, ze stanovené ciele prace boli
uspesne naplnené. Bol vytvoreny komplexny a detailny navrh digitalneho produktu, ktory

adresuje realne potreby a vyzvy umelcov a milovnikov umenia. Navrhnuta vizualna
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identita a marketingova stratégia vytvaraju silné predpoklady pre uspesné etablovanie

produktu na trhu a efektivne oslovenie cielovej skupiny.

Préca tiez identifikovala viaceré prilezitosti pre d’alsi rozvoj a vylepSenie aplikacie Rarité,
ktor¢ mézu byt predmetom buduceho vyskumu a vyvoja. Medzi ne patri napriklad
roz$irenie funkcionality, integracia progresivnych technologii ¢i adaptéacia produktu pre

d’alie trhy a segmenty.

Zéaverom mozno konstatovat, Ze hoci bol v rdmci tejto bakalarskej prace naplneny
stanoveny rozsah, uspe$né¢ dokoncenie a uvedenie aplikdcie Rarité na trh si bude
vyzadovat’ eSte znacné Usilie a dodato¢ni pracu. Napriek tomu tato praca predstavuje
hodnotnd pripadova S§tadiu aplikacie principov digitalneho produktového dizajnu a
marketingu v kontexte umenia a kreativneho priemyslu. Popisuje proces navrhu a vyvoja
inovativneho digitalneho produktu od pociatocného konceptu az po findlny navrh a
marketingovu stratégiu. Zistenia a vystupy prace mézu poslazit’ ako cenny podnet pre
d’alsi vyskum a vyvoj v tejto oblasti a inSpirovat’ podobné projekty zamerané na rieSenie
Specifickych vyziev cielovych skupin prostrednictvom progresivnych digitalnych

produktov.
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Terminologicky slovnik

Alt-text - Alt text, teda alternativny text, je text, ktory sluzi ako popis obrazkov naprieé¢

webovou strankou?° pre zlepsenie pristupnosti a SEO.

Archetyp — ,,...archetypy st srdcom znaciek, pretoze sprostredkuavaji ur€ity vyznam, s
ktorym sa zdkaznici mézu spojit. Maju pocit, ze s produktom firmy stvisia a staraju sa

of, akoby bol Zivym ¢lovekom. %!

Funnel — ,Predajny lievik alebo predajny funnel je cesta, ktoru zékaznici absolvuju

odkedy sa prvykrat stretna s firmou, az do chvile, kedy uskutoénia nakup.*?2

Heuristika —,,...metoda na identifikaciu problémov s dizajnom v uzivatel'skom rozhrani.
Hodnotitelia posudzujd dizajn na zaklade stboru usmerneni (nazyvanych heuristiky),

ktoré robia systémy I'ahko pouzitelnymi.“%

Implementécia — ,,... kombinacia technickych tloh, zabezpecenia kvality a pravidelne;j
drzby na zabezpedenie toho, aby koneény produkt spiiial potreby pouzivatel’a a fungoval
podla predpokladov.*

Interakcia — ,,...ako pouzivatel’ interaguje s produktom, fyzicky alebo digitdlne.*?*

Pouzivatel’ské rozhranie — ,,...jednou z najdoélezitejsich Casti kazdého programu, pretoze

prave prostrednictvom rozhrania program vykonava to, o pouzivatel’ potrebuje.*?®

Prototyp — ,,predbezny model objektu, ktory vytvorite na testovanie dizajnu.?®

Word of Mouth (WOM) — ,....forma marketingu, ktora sa spolicha na to, ze I'udia
zdiel'ajii svoje skusenosti s produktom alebo sluzbou s ostatnymi. MozZe sa to stat’

prostrednictvom rozhovorov, socialnych médii alebo online recenzii.

20 Visibility, 2023, online

21 Majek, 2020, online

22 Kopalko, 2022, online

23 Moran, Gordon, 2023, onine
24 Indeed, 2023, online
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