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Vyvoj spotiebitelskych preferenci v CR

Souhrn

Bakalatfska prace se zabyvala problematikou spotfebitelskych preferenci v oblasti
masnych vyrobkd. Analyza obsaZena v praci je zaméfena na oblast Ceské republiky
a na soucasny stav v oblasti konzumace a preference spottebitelti ve vztahu k masnym

vyrobkam.

Prace obsahuje celkem pét kapitol, ve kterych je postupné popsana problematika
z teoretického a praktického hlediska. Prace se zaméfuje na vysvétleni marketingovych
pojmu jako uZzitek a optimum, chovéni spotiebitele na trhu a spotiebitelské rozpoctové
omezeni. Déle se v praci pojednava o trhu masnych vyrobkl a hlavnich charakteristikach
tohoto produktu. V prace je provedena statisticka analyza — analyza Casovych fad — vyvoje
ceny na masné vyrobky ve zkoumanych letech. RovnéZ je provedend srovnavaci analyza
— porovnani dovozu masnych vyrobkii do Ceské republiky v letech 2005 a 2014. Dale
je proveden primarni vyzkum - dotaznikova sonda provedena mezi spotiebiteli

— konzumenty masnych vyrobki.

Hlavnim ptinosem prace je provedeny marketingovy prizkum. Z tohoto prizkumu
vyplynulo, Ze masné vyrobky nakupuji jak muzi, tak Zeny, preferuji spiSe specializované
obchody a producenta ¢i znacku, kterou jiz dobfe znaji. Nejcastéji konzumuji rizné salamy.
Cetnost této konzumace byva n&kolikrat mési¢né a podle priizkumu v poslednich nékolika
letech lehce klesa. Vydaje na masné produkty u vétSiny ¢ini vice nez 21 %
z celkové Castky za nakup. To vSe se d&je 1 navzdory tomu, Ze masné vyrobky povazuje

naprosta vétsina lidi za nezdravé.

Kli¢ova slova: Ceska republika, dotaznikova sonda, chovani spotiebitele, konzumace,
marketingovy prizkum, masné vyrobky, optimum spotiebitele, preference spotiebitele,

technologické pozadavky, uzitek spotiebitele.



Evolution of consumer preferences in CR

Summary

Bachelor thesis dealt with the issue of consumer preferences in meat products.
The analysis contained in the thesis focuses on the area of the Czech Republic
and on the current state of consumption and consumer preference in relation to meat

products.

The thesis contains five chapters, which is gradually describes the issue from
a theoretical and practical perspective. The thesis focuses on explaining marketing concepts
as a benefit and optimum, consumer behavior in the market and consumer budget constraints.
Furthermore, the thesis deals with the market of meat products and the main characteristics
of this product. The thesis analyzes the timing of the price of meat products in the years
under review. A comparative analysis is also carried out - comparison
of imports of meat products into the Czech Republic in 2005 and 2014. A primary research

is also carried out — a questionnaire made between consumers of meat products.

The main contribution of this work is conducted marketing research. This survey
has shown that meat products are bought by both men and women, preferring rather
specialized stores and producers or a brand they already know. Most often they consume
a variety of sausages. Frequency of consumption usually several times a month,
and according to a survey in the past few years, falling slightly. Expenditure on meat
products in the majority of more than 21 % of the total amount of the purchase. All this
happens despite the fact that the meat products are considered by most people

to be unhealthy.

Keywords: behaviour of the consumer, budgetary constraint, consumer benefit, consumer
preferences, consumption, Czech Republic, marketing survey, meat products, consumer

optimum, survey, technological requirements.
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1 Uvod

Vyvoj spotiebitelskych preferenci je velmi aktudlnim tématem. Trzni zmény jsou
dynamické, stejné jako zmény ve spotiebitelskych preferencich, probihajici v podminkéch
velmi riznorodé¢ a pestré nabidky produktt a sluzeb. Specifikum masnych vyrobkt dodava
tomuto tématu prace na zajimavosti a aktudlnosti, protoze masné vyrobky jsou produktem,
o kterém se diskutuje v kontextu zdravi Skodlivych vyrobkl, vysokého obsahu soli,
konzervacnich latek a jinych potravinovych dopliki, které neprospivaji zdravi jednotlivce.
Dokonce jsem v posledni dobé piecetla mnoho studii, které p¥imo potvrzuji, Ze masné
vyrobky (nebo spisSe jejich pfilisSnd konzumace) mohou byt pfi¢inou vzniku nddorovych

onemocnéni nebo diabetu 2.typu.

Zaroven lze uvést vliv modernich tendenci v oblasti zdravého zivotniho stylu
a omezeni konzumace masa, potazmo i masnych vyrobkd, ze strany lidi pecujicich o své
zdravi nebo zdravi svych piibuznych. Tyto skute¢nosti maji vliv na kone¢nou poptavku

po masnych vyrobcich a na zménu preferenci spotiebiteltl.

Konzumace masnych vyrobkd je velmi frekventovanym tématem v odbornych
a laickych kruzich. Vlada zptisituje poZadavky na uvadéni masnych vyrobku na trh, obsahu
masa vV masnych vyrobcich, omezeni soli nebo jinych piimési v masnych vyrobcich. Tyto
skutecnosti je zajimavé studovat v kontextu studia preferenci spotiebitelll v oblasti masnych

vyrobkd.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cil této bakalarské prace je definovat pojem preference, zjistit podle jakych faktort
se rozhoduje spotiebitel pii nakupovani a porovnat dulezitost jednotlivych faktor. Popsat

perspektivy vyvoje spotiebitelskych preferenci na trhu masnych vyrobka.

2.2 Metodika

Bakalatska prace je rozdélena na dvé ¢asti. V teoretické ¢asti jsou definovany pojmy
spotiebitel a preference pomoci shromazd’ovani informaci z odborné literatury. Prakticka
¢ast této prace je zaméfena na vyvoj preferenci spotiebitelll na trhu vyrobku pomoci analyzy

a marketingovych prizkumu.

Dv¢ casti prace — teoreticka a praktickd, jsou rozdéleny celkem do péti kapitol. Prvni
kapitolou je uvod, ve kterém je vymezena aktualnost feSené¢ho problému, zejména
v kontextu meénicich se pozadavku na jakost a technické/technologické pozadavky,
nezavadnost vyrobkd. V prvni kapitole je rovnéZ vymezen cil prace a metodika, podle které

bude prace zpracovana.

Ve druhé kapitole je proveden rozbor odborné literatury z oblasti marketingu
— definovéani pojmu jako preference, uzitek a optimum spotiebitele, chovani spotiebitele

na trhu, poptavka.

Ve treti kapitole prace je vymezena specifika masnych vyrobki, zejména pozadavky
na jejich oznaCeni, jakost, uvadéni na trhu a dalsi pravné-legislativni pozadavky
na vyrobce a distributory masnych vyrobki. Jednd se o pravni rozbor pozadavkl. V této
kapitole je provedena statistickd analyza — analyza ¢asovych fad — vyvoje ceny na masné
vyrobky e zkoumanych letech. Rovnéz je provedena srovnavaci analyza — porovnani dovozu
masnych vyrobkt do Ceské republiky v letech 2005 a 2014. Na zakladé tohoto porovnani je

odvozen vyvoj poptavky po masnym vyrobkim.

Ve ctvrté kapitole je proveden primarni vyzkum — dotaznikova sonda provedena mezi

spotiebiteli — konzumenty masnych vyrobkd.
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Pata kapitola je zavérem, ktery obsahuje syntézu — shrnuti vSech ziskanych poznatki

do relevantnich zavéra.
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3 Preference spotiebitele dle mikroekonomické teorie

Kazdy z nas preferuje rozdilné produkty, a pravé tyto preference jsou dulezitym
faktorem v ramci poptavky po produktu. Pokud se preference po daném produktu zvysi,
zvysi se tak 1 jeho poptavka. ,, Zvyseni preferenci daného produktu obvykle souvisi
S modou, a to nejen v oblasti oblékani. Jednou je ,,in* mit vilastni bazén nebo hrat golf.

Pak to znamena, zZe se bazénii a golfovych holi prodd mnohem vice nez drive, prestoze

vvvvvv

spottebiteld, a tim zvySuji 1 poptavku, je reklama.

3.1 Uzitek a optimum spotiebitele

Optimalni spottebitelska situace je takova, kdy je uzitek maximalni. Dany uZitek zavisi
na preferencich spotiebitele, jehoz rozhodovani omezuje jak jeho dichod, tak trzni ceny

statk?l. Srovnavani situaci dle spotiebitelovych preferenci oznaduji nize uvedené axiomy:?2
e axiom uplnosti:
o spotiebitel preferuje spotiebitelsky kos A pied B, tzn. A > B;
o spottebitel preferuje spotiebitelsky kos B pied A, tzn. B> A;
o spotiebitelské kose A i B jsou indiferentni, tzn. A = B;
e axiom tranzitivity:
o pokudje A>BaB)C,potomje A C,
o pokud A =B (jsou indiferentni) a B = C, potom A =C;

e axiom nenasycenosti — vétsi mnozstvi statku je vzdy preferovano pied menSim

mnozstvim statku.®

1 JURECKA, Vaclav. Mikroekonomie. 2018.
2 JINDRA, Vojtéch. Uzitek, preference a optimum spotiebitele. 2006.
3 JINDRA, Vojtéch. Uzitek, preference a optimum spotiebitele. 2006.
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3.2 Chovani spotiebitele na trhu

Faktor podnécujici spotiebitele k ekonomické Cinnosti je snaha uspokojit vlastni
potfeby. K tomuto uspokojeni dochazi spotfebou vyrobkt a sluzeb, které ziskavaji nakupem
na trhu. ,, Mnozstvi vyrobkii a sluzeb, které bude kazdy jedinec schopen na trhu ziskat, bude
limitovano cenami techto vyrobkii a sluzeb i diichodem, kterym spotiebitel disponuje. Jelikoz
duchod spotrebitele neni neomezeny, musi se spotiebitel rozhodnout, jak jej nejlépe

alokovat, aby s danym diichodem dosdhl co nejvyssiho uspokojeni potieb. “*

V teorii spotiebitelského chovani mizeme rozliSit dva pfistupy: kardinalisticky
a ordinalisticky. Oba pfistupy vedou ke stejnému zavéru, rozdil je predevsim v pouzitych
metodach.

Spor mezi kardinalisty a ordinalisty spocivd ve schopnosti spotiebitele méfit
své uspokojeni. Nakonec se v ramci kardinalismu nejvice rozsifil nepfimy zptisob méteni

uzitku, ktery pouzival anglicky ekonom Alfred Marshal (1890): ,, spotrebitel prosté meéri

uzitek penézi, které by byl ochoten za statek zaplatit “.°

,, Ordinalisté jakoukoli (primou i neprimou) méritelnost uspokojeni odmitaji. Tvrdi,
Ze spotiebitel neni schopen ddvat svému uspokojeni rozmér, ale pouze poradi.”® Tento

piistup propagoval predevsim italsky ekonom Vilfredo Pareto (1906).

Kardinalisticka verze teorie uzitku

Dle kardinalistické verze je uzitek pfimo méfitelny, je tedy mozné sestrojit kiivku

celkového a mezniho uzitku.

e Celkovy uzitek (TU) — celkové uspokojeni potieb pii spotfebé daného mnozstvi

statku.

e Mezni uzitek (MU) — zména celkového uzitku vyvoland zménou spotiebovavaného

mnozstvi statku o jednotku.

e Bon nasyceni (A) —bod, ve kterém zacina TU klesat a MU je zaporny.

4 JURECKA, V. Mikroekonomie. 2018.
5 HOLMAN, R. Mikroekonomie: stiedné pokrocily kurz. 2007.
® HOLMAN, R. Mikroekonomie: stiedné pokrocily kurz. 2007.
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V kardinalistické verzi teorie uzitku se projevuje zakon klesajiciho mezniho uzitku,
tzn., ze celkovy uzitek roste s ristem spotiebovavaného mnozstvi statku, ale pfirastky uzitku

se zpomaluji.

Ordinalisticka verze teorie uzitku

Ordinalisticka teorie predpoklada, ze uziteCnost neni ptfimo méfitelna. V této verzi
je mozné urcit, zda celkova uzite¢nost (MU) s ristem spotieby statku klesa (MU zéporna)
¢1 stoupd (MU kladnd). V této situaci nelze sestrojit kiivku celkového uzitku,

je viak mozné spojit body se stejnou uzite¢nosti. Vyuzivame tak tzv. indiferenéni kiivky.’
Vlastnosti indiferen¢nich ktivek:

e klesajici (axiom nenasycenosti) — kombinace znamenajici vice obou statkl jsou

preferovany pied kombinacemi znamenajicimi méné¢ statkd;

e neprotinajici se (axiom transitivity) — kazda kiivka znaci jinou uzite¢nost, v ptipadé

protnuti dochazi k bodu stejné uzite¢nosti;

e indiferencni kfivka v kazdém bodu grafu (axiom tUplnosti) — je mozné porovnat

vSechny kombinace statkl a najit dalsi se stejnou preferenci;

e konvexni kiivka smérem k pocatku — spotiebitel je ochoten vzdat se vice jednotek
hojného statku pro zisk méné jednotek vzacného statku (zdkon substituce — neni

podminka racionalniho chovani).?

., Racionalni ekonomické rozhodovani vyzaduje rozpoznat utopené naklady a ndklady
prilezitosti. Utopené ndklady nemiizeme usetrit, at uz se rozhodneme pro kteroukoliv
alternativu. Naklady prilezitosti jsou vynosy (uzitky), které obétujeme, kdyz se rozhodneme

pro nékterou alternativu namisto jiné.

7T JURECKA, V. Mikroekonomie. 2018.
8 JINDRA, V. Uzitek, preference a optimum spotiebitele. 2006.
® HOLMAN, R. Mikroekonomie: stiedné pokrocily kurz. 2007.
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3.3 Rozpoctové omezeni spotiebitele

Dosud byly popisovany hlavné preference spottebitele, tudiz to, co spotiebitel chce.
Rozpoctové omezeni spotiebitele vSak pojednava o tom, co spotiebitel miize, tedy rozsahu
utracené Castky. ,, Racionalni spotiebitel rozdéluje sviij diichod mezi statky tak, aby

se mezni mira substituce statkii, pokud mozno rovnala poméru jejich cen. “‘°

Rozpoctové omezeni se fidi dvéma faktory, diichodem spotiebitele a cenami statki.
Vsechny kombinace statku, které si je spottebitel schopen koupit, mohou byt znazornény
tzv. pfimkou spotfebnich moznosti, pfi¢emz jako optimalni spotfebu dvou statkii vnimame

bod, ve kterém se piimka spotfebnich moznosti dotyka nejvyssi indiferencni kiivky.

,,Spotrebitel porovnava mezni miru substituce s pomérem cen statkii. Pokud je mezni
mira substituce odlisnd od poméru cen, vyplati se mu substituovat jeden statek druhym.
Teprve kdyz se mezni mira substituce rovna pomeéru cen, nemize si uz polepsit dalsi

substituci — dosahl svého optima. 1t

Podminka spottebitelova optima, jinymi slovy spotiebitelovy rovnovahy, je vyjadiena

nasledujici rovnici:

MRS = ==
Py

Kde MRS znamena mezni miru substituce statku X statkem Y a P zastupuje ceny

statki.
Kfivka rozpoctu miize v nékterych situacich nabyvat rGznych tvarG. V piipadg,
zZe se s nakupovanym mnoZstvim statku méni i jeho cena, méni se i smérnice kiivky rozpoctu.

V této situaci dochazi k jejimu zalomeni, napiiklad diisledkem téchto situaci:'?

e cenové kupony, jako tieba stravenky, dovoluji spotiebiteli nejprve odebirat statek za

niz$i cenu a po piekroceni urcitého limitu nakupuje spotiebitel statek za béznou cenu.

O HOLMAN, R. Mikroekonomie: stredné pokrocily kurz. 2007.
1 HOLMAN, R. Mikroekonomie: stredné pokrocily kurz. 2007.

12 MENDLOVA UNIVERZITA V BRNE. Pojeti uzitku [online]. [cit. 2018-11-26]. Dostupné z:
<https://is.mendelu.cz/eknihovna/opory/zobraz_cast.pl?cast=51397>.
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Diky kuponiim muize spotiebitel nejprve odebirat statek zadarmo a po jejich

vycerpani plati za statek béznou cenu.

Spottebitel, ktery m& moznost mnozstevni slevy, nakupuje statek od urcitého

mnozstvi za cenu nizsi.

Ptidélovy systém spoc¢iva v ndkupu statku pouze do ktery ma moznost mnozstevni
slevy, nakupuje statek od urcitého mnozstvi za cenu nizsi. Ur¢itého mnozstvi, které
je stanoveno jako pfid€l statku. VEétSi mnozstvi statku uz lezi mimo spotfebni

moznosti.
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4  Specifika trhu masnych vyrobkii v CR

Prvni zminky o masovém primyslu (obchody s masnymi vyrobky, masné cechy)
Fenomén jatek priSel o néco pozdéji, a to v 19. stoleti, kdy spolu s rozvojem masného
pramyslu vzristaly i naroky na zdravotni nezavadnost a hygienické podminky. V ramci
tohoto rozvoje se vyroba masnych vyrobkl oddélila od vyroby uzenaiskych vyrobkil a obé
dvé odvétvi se dale samostatné specializovaly. Rozkvét uzenarského oboru piisel hlavné

se za¢atkem 20. stoleti, kdy s novymi technologiemi piichazely i nové metody vyroby.*3

Vliv na vyvoj masného trhu v Ceské republice méla napiiklad i 1. svétova valka, kdy
bylo maso na ptidél a z pultd feznickych obchodl se presunulo na ¢erny trh. Po druhé
svétové valce a znarodnéni vSech podnikii vznikl v roce 1948 narodni podnik Masny
prumysl. V druhé poloving 20. stoleti se trh s masnymi vyrobky prudce rozsitil,

ato i o tzv. dietni vyrobky zpracovavané z piebytkovych surovin jako bylo mléko a vejce.**

Zmeéna na trhu pfisla az po sametové revoluci, kdy stat zacal podporovat rodinné farmy
namisto velkych potravinafskych podnikti. Vyroba uzenin a masnych vyrobku se tak opét

z&4sti presunula na venkov.?®

Celosvétova spotieba masa rok od roku stoupd, pfi¢emz celosvétoveé piipada nejvyssi
spotieba masa na vepfové maso, které predstavuje zhruba polovinu zkonzumovaného
mnozstvi masa. Ve statistickych udajich vychazime ze spotieby masa ,na kosti®.
V CR se tato hodnota v poslednich letech pohybuje kolem 80 kg na jednoho obyvatele

za rok, viz niZe uvedeny graf porovnavajici spotiebu masa v roce 1950 a v roce 2016.

13 CERNY, L. Co a jak s masem. 2007.
14 RADOS, J. Reznici a uzendri - vyznamné uddlosti v ¢ase. 2009.

15 STEINHAUSER, L. 700 let se lvem ve znaku. 2010.
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Graf 1 Struktura spotieby masa v hodnoté na kosti

1950 2016
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Zdroj: CSU, 2017

V grafu tedy miizeme vidét, Ze spotieba masa na jednoho ¢lovéka v ramci Ceské
republiky vzrostla na skoro dvojnasobnou hodnotu. Veptové maso je stale nejzadanéjSim
druhem masa, avSak spotieba dribeziho maso vzrostla béhem vyznafeného obdobi
na skoro osmi ndsobnou hodnotu. Trojnasobné pak vzrostla spotfeba hovéziho masa. Ostatni
druhy masa potom béhem druhé poloviny 20. stoleti a zacatku 21. stoleti zaznamenaly

upadek, a to na zhruba Sestinovou hodnotu.

Masny pramysl se také samoziejmé fidi mnozstvim legislativnich pozadavku. Pied
rokem 2004, znaéicim vstup Ceské republiky do Evropské unie, si pravidla potravinatského,
a tudiz i masného trhu uréovala Ceska republika sama. Od vstupu se fidi vyhlaskami a

piedpisy ustanovenymi Evropskou Unii.®

Co se masnych spolecnosti na ¢eském trhu tyce, na Celnich pozicich se nejdéle drzi
firma Kostelecké uzeniny a.s., zaloZzend roku 1917 péti spole¢niky, ptivodné pod nazvem

Tovarna na uzeniny a konservy s.r.o. Na konci 20. stoleti spole¢nost rozsifila svoji masnou

16 KAMENIK, J., STEINHAUSER, L. Masné vyrobky: vymezeni pojmu, zakladni skupiny a pozadavky
na kvalitu. 2013.
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vyrobu a stala se tak jednim z nejmoderngjSich zdvodii v Evropé€. Vyrobky Kosteleckych
uzenin a.s. spliuji jednak legislativni podminky Evropské unie, a také standardy

CSN EN ISO 9001, BRC a IFC.Y

4.1 Vyvoj nabidky a poptavky na trhu masnych vyrobki v CR a vyvoj
v ramci produkénich charakteristik
Zasadni vliv na vyrobu masnych vyrobkti ma krom¢ vyse poptavky na domacim trhu
také moZznost exportu masa, a ptedevsim zivého skotu, driibeze a prasat na zahrani¢ni trhy.
Dal$im dtlezitym faktorem ovlivilujicim vyrobu je mira vySe evropskych a ndrodnich

dotaci, které mohou byt poskytovany jednotlivym chovateltim.

Graf 2 Poptavka po hovézim mase
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17 KOSTELECKE UZENINY A.S. Kostelecké uzeniny [online]. 2015 [cit. 2018-11-26]. Dostupné z:
<http://www.kosteleckeuzeniny.cz/>.
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Jak mizeme vidét ve vySe zobrazeném grafu, poptavka po hovézim mase na ceském
trhu béhem poslednich ticeti let prudce klesla a s ni logicky Kklesla i vyroba. Naopak

sobéstacnost v ramci masnych vyrobkli z hovéziho masa postupné stoupd, 1 kdyz znacné

kolisavym zptisobem.8

»Pokles spotreby hoveziho masa v priitbehu poslednich 15 let byl nejvyssi ze vsech
potravinovych skupin. V roce 1989 byla spotieba hoveziho masa (véetné vyrobkiu
a vnitrnosti) na urovni 30 kg/obyv./rok, ale v roce 2002 spotieba Ccinila pouze
11,2 kg/obyv./rok. Vyvoj spotreby ovlivnila spotrebitelska kvalita, ceny, reklama, propagace

a také pochybnosti o zdravotni nezavadnosti. “*°

Graf 3 Drabezi maso Vv ramci &eského trhu
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18 JOSROVA, L. Situacni a vyhledovd zprdva: Skot - hovézi maso. 2017.
19 STIKOVA, O. Jaké viivy nejvice piisobily na poptavku a vyvoj spotieby hoveéziho masa v CR [online]. 2004

[cit. 2018-11-26]. Dostupné z: <http://www.vyzivaspol.cz/jake-vlivy-nejvice-pusobily-na-poptavku-a-vyvoj-
spotreby-hoveziho-masa-v-cr/>
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Co se druibeziho masa v ramci ¢eského trhu tyce, poptavka v poslednich tficeti letech
velmi vyrazné stoupla a s ni i vyroba, ktera ale opét poklesla v poslednim desetileti. Naopak
kiivka sobéstacnosti se od roku 1948 dostala tpln€ nejnize. Z téchto informaci miizeme
vydedukovat, ze je drlibezi maso na ceském trhu z velké casti dovazeno

ze zahraniCi.

Graf 4 Veptové maso v ramcei ¢eského trhu
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V grafu znazornujicim vyrobu, spotfebu a sobéstacnost v ramci trhu s veprovym
masem, miZzeme vidét celkem stabilni poptavku v pribéhu zhruba poslednich padesati let.
Naopak vyroba od zacatku 21. stoleti prudce klesla a s ni klesla i kiivka sobéstacnosti.
Z téchto informaci se da stejné jako u drabeziho masa vyvodit, ze je velka cast veptfového

masa na ¢eském trhu dovazena ze zahranici.

Na masny priimysl jsou samoziejmé& vyvijeny jiZ zminéné naroky v podobé legislativ
a nafizeni. Z tohoto hlediska je velmi dilezitd VyhlaSka €. 69/2016 Sb., coz je vyhlaSka

o pozadavcich na maso, masné vyrobky, produkty rybolovu a akvakultury a vyrobky
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z nich, vejce a vyrobky z nich. Tato vyhlaska je vyhotovena na zékladé ptedpisti Evropské
unie.?°
Tato vyhlaska upravuje v nadvaznosti na piimo pouZitelné ptedpisy Evropské unie: 2

a. zpusob oznaCovani potravin, v navaznosti na jejich ¢lenéni podle druhu, skupiny

nebo podskupiny, a slozeni potraviny;
b. druhy potravin s ¢lenénim na skupiny a podskupiny;

C. pro jednotlivé druhy potravin pozadavky na jakost, technologické pozadavky,
pozadavky na jakost vztahujici se k ndzvu a pfipustné zaporné hmotnostni

a objemové odchylky balent;
d. pro jednotlivé druhy potravin:
1. teplotni rezimy pii uchovavani ¢i zmrazovani potravin;

2. zplusoby uchovavani a manipulace s potravinami béhem jejich uvadéni

na trh;
3. zvlastni pozadavky na prepravu;

4. minimdlni technologické pozadavky.

2 Cesko. Vyhlaska 69/2016 Sb., ze dne 17. tnora 2016 o pozadavcich na maso, masné vyrobky, produkty
rybolovu a akvakultury a vyrobky z nich, vejce a vyrobKy z nich.

21 Cesko. Vyhlaska 69/2016 Sb., ze dne 17. tnora 2016 o pozadavcich na maso, masné vyrobky, produkty
rybolovu a akvakultury a vyrobky z nich, vejce a vyrobky z nich.
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Tabulka 1 Clenéni masnych vyrobku a masnych polotovaru na druhy a skupiny

Druh Skupina

masny vyrobek tepeln¢ opracovany

tepelné neopracovany

tepelné neopracovany pro tepelnou upravu

trvanlivy tepelné opracovany

trvanlivy fermentovany

konzerva

polokonzerva

masny polotovar

Zdroj: zpracovano dle vyhlasky ¢. 69/2016 Sb.

Clenéni masnych vyrobki je shrnuto v ptiloze ¢. 6 Vyhlasky ¢. 69/2016 Sb. 22
4.1.1 Oznacovani masnych vyrobki

Pokud jsou masné vyrobky a masné polotovary v technologickém obalu, oznacuji
se jako potraviny nebalené. Oznaceni masa podle zivocisného druhu zvitat, ¢i podle vyrazii
uvedenych v ptilohdch VyhlaSky ¢. 69/2016 Sb. je moZzné v ndzvu pouzit, pokud masny
vyrobek nebo masny polotovar obsahuje minimaln¢ 50 % hmotnosti daného masa
z celkového obsahu masa pouzitého pii vyrobé. Pokud masny vyrobek nebo masny polotovar
obsahuje méné nez 50 %, musi byt na obalu uvedeno ,,s (dany druh) masem®. Masné vyrobky
se oznacuji nazvem druhu a skupiny. Nazvy masnych vyrobki, u kterych jsou ve vyhlasce
dané pozadavky na sloZeni, smyslové pozadavky a chemicko-fyzikalni znaky, nelze zaménit

s jinymi masnymi vyrobky, které neodpovidaji témto danym pozadavkim.?®
4.1.2 Pozadavky na jakost

Pfi rozkrojeni masnych vyrobkii nesmi dochézet k uvolnéni vody ¢i tuku, nesmi
vypadavat vlozka, nesmi se nachazet cizi Casti, které nejsou soucasti masného vyrobku,

véetné otisku razitek. V nakroji také nesmi byt nezpracované ¢asti, tuhé kiuze, kolagenni

22 Cesko. Vyhlagka 69/2016 Sb., ze dne 17. tnora 2016 o pozadavcich na maso, masné vyrobky, produkty
rybolovu a akvakultury a vyrobky z nich, vejce a vyrobky z nich.

2 Cesko. Vyhlagka 69/2016 Sb., ze dne 17. tnora 2016 o pozadavcich na maso, masné vyrobky, produkty
rybolovu a akvakultury a vyrobky z nich, vejce a vyrobky z nich.
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¢asti, shluky kofeni nebo jiné ptisady, pokud nejsou pro dany vyrobek charakteristické.
Povrch masnych vyrobkt nesmi byt oslizly, lepkavy, prorostly plisni (vyjimkou jsou
uslechtilé¢ druhy plisni), nebo jinak naruseny. Chut musi byt typicka pro dany masny
vyrobek a nesmi vykazovat cizi prichuté. Pozadavky na slozeni a jakost jsou rozepsany
v pfilohach vyhlasky. Mimo nazvu vyrobkt piilohy obsahuji zakladni suroviny pro vyrobu

a smyslové pozadavky danych vyrobkd. 24
4.1.3 Technologické pozadavky

Tepelné opracovany vyrobek musi byt rovnomérné tepelné opracovan ve vsech
slozkach vyrobku. Vyrobky bez technologického obalu (tedy nebalené) musi byt pied
vlozenim do ptepravnich obali chranéné obalem, ktery neni urCen pro spotiebitele.
K vyrobé masnych vyrobkil se pouziva jedna ze zékladnich surovin nebo jejich kombinace,
které jsou uvedené v ptilohach vyhlasky. Masny vyrobek, ktery je dodany do maloobchodu
a urCeny k prodeji ve stavu chlazeném, se nesmi zmrazit a opakované tepelné opracovat
— pokud neni zpracovavan na vyrobu jiného typu vyrobku, nebo pokud neni zmrazeni

a dalsi tepelné opracovani soucasti vyrobniho postupu. 2°
4.1.4 Uvadéni na trh

Nebalené nakrijené masné vyrobky se musi prodat nejpozdé€ji nasledujici den po dni
nakrajeni v misté prodeje. Masné vyrobky, prodavané jako nebalené potraviny a nakrajené
pred dodanim do prodejny, musi byt prodany nejpozdéji nasledujici den po dni rozbaleni
v prodejné. Nakrijené a zabalené masné vyrobky musi byt zabaleny neprodlené
po nakrajeni v prodejné. Vyrobky, jako zabalené potraviny, musi byt ihned po zabaleni
oznaceny datem zabaleni a datem pouZitelnosti. Masné vyrobky, které maji na povrchu
koteni nebo jinou povrchovou Upravu, ktera je z hlediska udrznosti nestabilni, se prodava;ji

jako zabalené — vyjimku tvofi prodej a nabizeni k prodeji spotiebiteli.?®

24 Cesko. Vyhlagka 69/2016 Sb., ze dne 17. tnora 2016 o pozadavcich na maso, masné vyrobky, produkty
rybolovu a akvakultury a vyrobky z nich, vejce a vyrobky z nich.

25 Cesko. Vyhlagka 69/2016 Sb., ze dne 17. tnora 2016 o pozadavcich na maso, masné vyrobky, produkty
rybolovu a akvakultury a vyrobky z nich, vejce a vyrobky z nich.

2% (esko. Vyhlagka 69/2016 Sb., ze dne 17. tnora 2016 o pozadavcich na maso, masné vyrobky, produkty
rybolovu a akvakultury a vyrobky z nich, vejce a vyrobky z nich.
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4.2 Vyvoj dovozu masnych vyrobkii v CR z ¢lenskych zemi a tietich stati

., V Ceském agrdarnim zahranicnim obchodu dominuje na strané dovozu maso, zatimco
na strané vyvozu maji velky vyznam Zivd zvifata (zejména jatecny a zastavovy skot, jatecnd
prasata, jatecna driibez a jednodenni kurata) a maso zaujima mensi podil. Masné vyrobky
maji  vetsi  podilové  zastoupeni v  Ceském agrdarnim  vyvozu nez dovozu.
AZ na vyjimky lze konstatovat, Ze bilanci obchodu s Zivymi zviraty ma CR vyrazné aktivni

a s masem vysoce pasivni. “?

Tabulka 2 Hlavni poloZzky ¢eského AZO upravené skupiny CPA 10.1, jejich podil na vyvozu

a dovozu této skupiny a procentni vyvoj jejich vyvozu a dovozu (mnozstvi a hodnoty)

Vyvoz Dovoz

Produkty Podil (%) Index 2014/05 (%) Podil (%) | Index 2014/05 (%)

2005 | 2014 | mnoZstvi |hodnoty| 2005 | 2014 | mnoZstvi | hodnoty
Hovézi maso 27 6.0 567 491 9.4 8.9 233 137
Vepfové maso 213 | 188 225 198 429 | 456 261 218
Maso a droby
driibeZe 244 | 138 145 113 209 | 171 202 173
Maso a droby solené,
susené nebo uzené, 04 59 3402 2660 0,8 27 878 1152
moucky a prasky
Stfeva, méchyfe
a 3aludky zvifat 58 42 184 82 4.2 31 179 69
Uzenky a salamy 10,2 | 161 402 327 6,2 47 186 159
Jiné pFipravky
a konzervy z masa, 166 | 184 282 201 49 6.8 339 264
drobi nebo krve
Surové kiZe a kozky | 117 7.7 169 127 1,2 34 695 134
Colligm Vifang 932 | 909 | - - | 905|923 - -
poloZky

Pozn.: Hovézi maso, vepfové maso a maso a droby drabeze cerstvé, chlazené nebo zmrazené

Zdroj: Databéaze zahrani¢niho obchodu CSU, 2017

Nejvice masa a masnych vyrobki je do CR dovazeno z Némecka, nejvyssi podil
ma ale Polsko. V porovnani s ostatnimi zemémi, je to pravé dovoz masa a masnych vyrobk,
jez tvoii nejvétsi ast exportu potravin z Polska do Ceské republiky. Polsky podil pfesahuje
i podil Némecka, coZ je zemé, ze které Ceska republika dovazi maso a masné vyrobky v

nejveétsim rozsahu (za obdobi leden az duben 2014 za 2,677 mld. korun,

21 POHLOVA, Karina, MEZERA, Josef, SPICKA, Jindfich. Cesky zahrani¢ni obchod s masem a masnymi
vyrobky. 2016.
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z Polska pak za 1,880 mld. korun). I pfes mirné snizeni procenta dovozu masa a masnych
vyrobki v rdmei celkové hodnoty potravinovych dovozl z Polska (z 24 % na 22,8 %), tvoti

v W

maso a masné vyrobky stale téméi étvrtinu z této celkové hodnoty.?

Graf 5 Podily masa a masnych vyrobkii na hodnot& potravinovych dovozii do CR (v %, leden az
duben 2013 = vnéjsi kruh, leden aZ duben 2014 = vnitini kruh)

@ Polsko

B Némecko
BEU 28

@ Celkem

Zdroj: CSU, 2014

,, Potraviny, dovazené z jiné clenské zemé Evropské unie, se nepovazuji za dovezené.
Pri obchodovani v ramci clenskych zemi EU se uplatiuje tzv. volny pohyb zboZi.
K obchodovani nejsou potieba Zadnd specidlni povoleni ani certifikaty. Stale ale plati,
Ze potravina musi byt bezpecnd, spravné oznacena a musi spliiovat prislusné obecné zavazné

pravni predpis. “?°

Dovoz potravin ZivociSného piivodu ze tietich zemi

Pokud se dovoz potravin Zivo¢isného puvodu tyka obchodu s tfetimi zemémi,
uplatiuje se v Evropské unii spolecny pfistup a jasné stanovena pravidla. ,,Na zakladé

narizeni Komise (ES) ¢. 206/2009 neni mozné ze tretich zemi do EU dovazet pro osobni

28 DUBSKA, Drahomira. Potravinovd bilance CR se mezirocné zlepsila pii vyznamném ristu exportu zejména
do Némecka. 2014.

2 EAGRI. Dovoz potravin do Ceské republiky  [online]. 2018 [cit. 2018-11-26].
Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/mze/ministerstvo-zemedelstvi/zivotni-situace/potravinarska-
vyroba/zakladni-informace-k-dovozum-potravin-do.html>.
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spotrebu maso, masné vyrobky, mléko a mlécné vyrobky. Tento zdkaz se nevztahuje
na zasilky zivocisného piivodu pro osobni spotrebu z vyjmenovanych neclenskych
evropskych zemi — Andorry, Lichtenstejnska, Norska, San Marina a Svycarska. Pro stdty
jako Gronsko, Faerské ostrovy a Island plati, Ze z nich lze dovézt maximalné do 10 kg vyse

zminénych produktii. “*°

Dohled nad dodrzovanim stanovenych pravidel zajiStuje celni ufad na mezinarodnich
letiStich pomoci kontroly zavazadel pasazéru cestujicich ze tfetich zemi. Pokud dovazené
produkty zivocisného puvodu nespliuji stanovené podminky, je zbozi zabaveno
a zlikvidovano. To samé plati pro produkty zivoc¢isného produktu zasilané postou

¢i objednané z internetovych obchodi.

Produkty zivocisného piivodu se vSak do zemé mohou dostat i silni¢ni ¢i zeleznicni
dopravou pfes jiné staty Evropské unie. V tomto pfipadé je zbozi kontrolovano v zemi jeho

vstupu na uzemi Evropské unie.3!

Dle teditele Statni veterinarni spravy Zbynka Semerada jsou pravidla opodstatnéna
dalezitymi fakty: , omezeni zavedend zminénym narizenim maji sva opodstatnéni.
Pri dovozu Zivocismych potravin ze tretich zemi hrozi riziko zavleceni nebezpecnych
patogenii, které se jinak v EU nevyskytuji, a tudiz by mohly zpiisobit zavazné ndkazy
jak u lidi, tak i u zvirat. Z téchto diivodii je dovoz potravin z masa, masnych vyrobkii, mléka

a mlécnych vyrobkii z tretich zemi vyjma nékterych statii zakazany. >

Do Evropskych zemi se bez omezeni miize dovézt ¢i poslat malé mnoZstvi urcitych
zivociSnych produkt (naptiklad med, Zivé Ustfice, zivé musle a Sneci) pouze pokud
pochéazeji z povolenych zemi a jejich souhrnna hmotnost nepiesahuje 20 kilogramt
na osobu. V piipadé dovozu zivocisnych produktd z jinych zemi nesmi jejich souhrnna

hmotnost pfesahnout 2 kilogramy na osobu.

3% VORLICEK, P. Pravidla pro dovoz potravin zivocisného pivodu ze tietich zemi [online]. 2017 [cit. 2018-
11-26]. Dostupné z: <https://www.svscr.cz/pravidla-pro-dovoz-potravin-zivocisneho-puvodu-ze-tretich-
zemi/>.

31 VORLICEK, P. Pravidla pro dovoz potravin Zivocisného pivodu ze tretich zemi [online]. 2017 [cit. 2018-
11-26]. Dostupné z: <https://www.svscr.cz/pravidla-pro-dovoz-potravin-zivocisneho-puvodu-ze-tretich-
zemi/>,

32 EUROZPRAVY.CZ. Prasata ve firmé Zemet africky mor nemaji. Pozor na vozeni ,,svacin“ ze zemi mimo
EU [online]. 2017 [cit. 2018-11-26]. Dostupné z: <https://eurozpravy.cz/domaci/ekologie-a-
zemedelstvi/194094-prasata-ve-firme-zemet-africky-mor-nemaji-pozor-na-vozeni-svacin-ze-zemi-mimo-
eu/>.
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Do EU se smi dovézt nebo poslat vétsi mnozstvi produktd zivoc¢isného ptivodu pouze

pokud spliuji pozadavky pro obchodni zasilky, mezi néz patfi:

e pozadavky na osvédCovani, stanovené v ptislusném uiednim veterinarnim osvédceni

Evropského spoleCenstvi;

e pii ptijezdu do EU piedlozit zbozi, se spravnou dokumentaci, k veterinarni kontrole

na schvaleném stanovisti hrani¢ni kontroly EU.

Existuji také produkty zivocisného pavodu, pro néz byly udéleny vyjimky

a na néz se nevztahuji stanovena pravidla:

e chléb, dorty, suSenky, Cokoldda a cukrovinky (véetné¢ bonbdénll) nepromisené

S masnym vyrobkem ani neplnéné masnym vyrobkem;
e potravinové doplnky zabalené pro konecného spotiebitele;
e vytazky a koncentraty z masa,;
e olivy plnéné rybim masem;

e téstoviny a nudle nepromisené s masnym vyrobkem ani neplnéné masnym

vyrobkem;
e bujony a ochucovadla zabalené pro kone¢ného spotiebitele;

e jakékoli jiné potravinaiské vyrobky, neobsahujici Zadné Cerstvé nebo zpracované
maso nebo mléko a obsahujici méné nez 50 % zpracovanych vyrobku z vajec nebo

rybich vyrobki.

Pro nékteré Zivo€ichy chranénych druhi mohou platit dodatecnd omezeni. Napiiklad

pro kaviar druhu jeseterii je hmotnostni limit maximaln& 125 gramii na osobu.®

Pro dovoz potravin v ramci Evropské unie i pro dovoz potravin ze tetich zemi plati,

Ze mohou spadat bud do harmonizované (pro potravinu existuje evropsky pravni piedpis) ¢i

8 SVSCR.CZ. Dovoz potravin do spolecenstvi CZ [onling]. 2013 [cit. 2018-11-26]. Dostupné z:
<https://www.svscr.cz/wp-content/files/zivocisne-produkty/dovoz_potravin_do_spolecenstvi_cz.pdf>.

30



neharmonizované sféry (pro potravinu neexistuje evropsky ptedpis).®* ., V piipadeé sféry
harmonizované musi potravina spliovat pozadavky stanovené v prislusném evropskéem
pravnim predpisu. V pripadé potraviny, ktera spada do neharmonizované sféry, plati,
Ze pokud potravina byla vyprodukovana v souladu s pozadavky narodniho predpisu
té clenske zeme, kde byla potravina vyrobena, nesmi byt odmitnuta v jiném clenském state
EU (pokud napriklad splituje cesky chleba pozadavky stanovené nasi komoditni vyhlaskou,
nesmi, pokud je bezpecny, byt odmitnut v jiném clenskem staté). Je uplatnovan princip
tzv. princip vzdjemného uznavani (§ 1la zdkona ¢. 110/1997 Sb. o potravindch

a tabdkovych vyrobcich). “*®

V ptipad¢, ze potravina spada do neharmonizované sféry a je dovazena ze tieti zemée
neharmonizované ,,musi byt splnény pozZadavky ndrodniho predpisu té clenské zemeé,
kde byla poprvé uvedena do obéhu v ramci EU (napr. pokud chce dovozce doveézt
necokolddové cukrovinky z Ruska ¢ USA a uvést je poprvé na trh v CR, musi byt splnény
pozadavky ceske vyhlasky ¢. 76/2003 Sb., kterou se stanovi pozadavky pro prirodni sladidla,
med, cukrovinky, kakaovy prasek a smési kakaa s cukrem, cokoladu a cokoladové bonbony).
Zodpovédnost za to, Ze jsou dovazené potraviny bezpecné, nese dovozce. Jakym zpiisobem si
bezpecnost svych vyrobkii zajisti, je na ném (napr. vyzadani laboratornich rozbori od
dodavatele v zahranici, provedeni rozboru v ceskych laboratori akreditovanych pro

vsetiovani potravin). “3®

Opatreni tykajici se zajiSténi bezpec¢nosti dovazenych potravin

Evropska komise stanovuje v souladu s Clankem 53 Natizeni (ES) ¢. 178/2002, kterym
se stanovi obecné zasady a poZadavky potravinového prava formou pifimo pouZitelnych
pfedpist  EU zvlastni podminky pro dovoz vybranych potravin a surovin

ze tretich zemi, jeZ mohou predstavovat vazné riziko pro lidské zdravi.

% SZPI.GOV.CZ. Dovoz potravin a surovin z EU [online]. 2018 [cit. 2018-11-26]. Dostupné z:
<http://www.szpi.gov.cz/clanek/dovoz-potravin-a-surovin-z-eu.aspx>.

SZPI.GOV.CZ. Dovoz potravin a surovin z EU [online]. 2018 [cit. 2018-11-26]. Dostupné z:
<http://www.szpi.gov.cz/clanek/dovoz-potravin-a-surovin-z-eu.aspx>.

% EAGRI. Dovoz potravin do Ceské republiky [online]l. 2018 [cit. 2018-11-26]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/mze/ministerstvo-zemedelstvi/zivotni-situace/potravinarska-vyroba/zakladni-
informace-k-dovozum-potravin-do.htmi>.
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Evropska komise je opravnéna dle zdvaznosti situace pfijmout u potravin dovazenych

ze tfetich zemi jedno nebo vice z nasledujicich mimotadnych opatieni:
e pozastavit dovoz urcité potraviny ze tieti zem¢,
e stanovit zvlaStni podminky pro dovoz vybranych skupin potravin.

Bezprostiedné zavazné predpisy EU:

e vymezuji schvalena mista vstupu pro dovoz vybranych skupin potravin na izemi EU;

e stanovuji povinnost provozovatelim potravinaiskych podniku, ktefi dovazi vybrané
potraviny a suroviny ze tfetich zemi, predlozit v mistech vstupu zdravotni certifikat
vydany opravnénym a uznanym organem tieti zeme nebo jiné stanovené pravodni

doklady;

e ukladaji kompetentnim dozorovym organiim clenskych statli povinnost provadét
v mistech vstupu pfed propusténim do volného obéhu systematické ¢i namatkové

kontroly.%’

4.3 Vyvoj cen na masné vyrobky v CR

V nize uvedeném grafu miZeme od roku 2000 sledovat kontinualni zvySovani
cen potravin, pficemz maso a masné vyrobky zazivaji mirné zvySeni cen az v poslednim
desetileti. Maso a masné vyrobky si vSak udrZzuji jistou stabilitu cen, oproti napiiklad
prudkému vzristu cen pekarenskych vyrobkd a obilovin ¢i velmi proménlivych

cen zeleniny.®

37 SZPI.GOV.CZ. Dovoz potravin a surovin z EU [online]. 2018 [cit. 2018-11-26]. Dostupné z:
<http://www.szpi.gov.cz/clanek/dovoz-potravin-a-surovin-z-eu.aspx>.

8 MRAZEK, Jifi. Inflace a ceny nemovitosti [online]. Tiskova konference. CSU Praha, 2017 [cit. 2018-11-
26]. Dostupné z: <https://www.czso.cz/documents/10180/61233867/csu_tk ceny prezentace.pdf/5cd42667-
a865-4ef5-92b6-f5dcf6105878?version=1.0>.
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Graf 6 Vyvoj cen vyznamnych skupin potravin v CR (HICP, mésiéni index, rok 2000 = 100)
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Vyvoj cen masa masnych vyrobkii mizeme vyznacit ve tfech kategoriich, ceny
zemé&délskych vyrobet (CZV), ceny prumyslovych vyrobeli (CPV) a spotiebitelské ceny.
Tento vyvoj je mozné ukéazat naptiklad na vyvoji cen hovéziho masa od roku 2000 do roku
2012.

V niZe zobrazeném grafu je znazornén vyvoj cen u jateCnych byki, krav a telat,
ve tfidach kvality S, E a U. Cenovy rozdil zavisly na pohlavi je dan vy$§im objemem svalové
hmoty a niz§im protu¢nénim masa u jate¢nych byku oproti jatenym kravam. Cena jate¢nych
krav je tak v celkovém obdobi o 10 — 13K¢&/kg nizsi. 1 cena teleciho masa
je znacné vyssi. Teleci maso je m&k¢i a ma niz$i hladinu tuku, je tudiz zdravéjsi. Pred
vstupem Ceské republiky do evropské unie byly vykyvy v cenach Gasté&jsi nez v pozd&jsim
obdobi, kdy se vykyvy zredukovaly. Vykyvy v cenach teleciho masa jsou dany pievazné
ménicimi se trendy v poptavce a také mnohondsobné niz8§i produkci, nez tomu

je u hovéziho masa.
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Graf 7 Cenovy vyvoj CZV v obdobi 2000 — 2012
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V dal$im uvedeném grafu mizeme vidét vyvoj cen hovézi masa priamyslovych
vyrobci (CPV). Ceny pramyslovych vyrobcd, co se tyce piedni bez kosti, jsou
ve vyzna¢eném obdobi celkem stabilni, kromé& vykyvu mezi rokem 2000 a 2001, kdy cena
produktu jednorazové stoupla. Také v roce 2006 byla cena vyssi nez obvykle. Vzhledem
ke své kvalité, je cena zadniho bez kosti znaéné vyssi a jeji cena ve vyznateném obdobi

pozvolné stoupd. Nejvetsi cenovy narast byl zaznamendn v roce 2010. Ceny pramyslovych

vyrobcll odrazeji vyvoj cen zemédélskych.
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Graf 8 Vyvoj CPV za hovézi maso v obdobi 2000 — 2012 (v K¢&/kg)
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V grafu vyvoje spotfebitelskych cen (SC) vidime stejné jako u CPV vyvoj cen
predniho s kosti a zadniho bez kosti. Obé dvé hodnoty v daném obdobi stabilné rostou, cena
zadniho bez kosti je jiz z vySe uvedenych divodi znacéné vyssi. Stejné jako u CZV

a CPV vidime prudsi narist v roce 2012.

Graf 9 Vyvoj SC za hovézi maso v obdobi 2000 — 2012
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5 Marketingovy prizkum

Definovat marketingovy prizkum lze mnoha zplisoby, v rdmci této prace vSak
nejvhodnéji vyzniva, ze marketingovy priizkum je systematické urcovani, shromazd’ovani,
nasledné¢ analyzovani a vyhodnocovani vSech informaci, tykajicich se konkrétni
problematiky. Jde tedy o nastroj, ktery se pouziva pro ziskavani informaci, jenz jsou
pottebné pro tvorbu a hodnoceni marketingovych rozhodnuti, které umoznuji rozhodnout se

na zaklad¢ lepsich znalosti, s niz§im rizikem a informovangji.

Marketingovy prizkum lze rozdélit dle jednotlivych technik na kvalitativni
a kvantitativni, pfi¢emz kvalitativni prizkum spociva ve zjiSténi pficiny a konkrétniho
divodu lidského chovani ¢i preferenci. Je zamétfen na urcity jev u nevelkého vzorku nositelt
tohoto jevu. Ma za ukol zkoumat naptiklad subjektivni ndzory na konkrétni problematiku,
muze tedy zjiStovat postoje zdkazniku, testovat kvalitu obalovych material, zda jsou
uzivany vhodné nazvy ¢i koncepce, ale také samotné chovani spotiebiteli. Oproti tomu v
ramci vyzkumu kvantitativniho jsou konkrétni informace poskytnuty velkym poctem
nositeltt daného jevu. Cilem pak je postihnout natolik velky vzorek, aby byl povazovéan za
reprezentativni. Tato technika marketingového vyzkumu se pouziva pfedevSim u zjisténi,
jaky zajem spottebitelli bude o vyrobené zbozi. Samotny kvantitativni vyzkum se déli na
rizné metody, jde o pozorovani, experiment a priizkum. V ramci této prace se dale budu
zabyvat praveé marketingovym prizkumem.

V uvodni ¢asti jesté¢ zminim jednotlivée fadze marketingového vyzkumu, kterych

vvvvvv

vyzkumu, konkretizoval jeho zaméfeni, ale také ocekavané vysledky. Dilezité je v této fazi
také planovani hypotéz, které reprezentuji predpoklady a povahu zjiStovanych vztahil
a soucasn¢ s tim predstavuji strukturu jednotlivych alternativ odpovédi na otazky vyzkumu.
Co se tyka prvni faze, pak téma, které bylo zvoleno a dale v rdmci dotaznikového Setfeni
zkoumano, se tykalo preferenci spotiebitelii na izemi Ceské republiky ve vztahu k masnym
vyrobkiim. Masnymi vyrobky byly pro ucely tohoto dotaznikového Setfeni konkretizovany
jako vSechny technologicky opracované vyrobky, které obsahuji jako zakladni surovinu
kosterni svalovinu, tuk ¢i vnitinosti jatecnych zvirat a driibeze, pfi¢emz tyto vyrobky mohou

byt jak tepelné opracovang, tak 1 neopracovang.
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V dotazniku §lo o zjiSténi poptavky po masnych vyrobcich a konkretizaci preferenci
spotiebiteli. Kromé toho vysledky dotazniku smétovaly ke zjisténi, jak se spotiebitelské
preference v této oblasti méni. Subjektivni hypotéza byla takova, ze lidé v dneSni dobé
konzumuji mén¢ masnych a poptivka po nich se snizuje, coz je i piedpoklad
pro nasledujici roky. Soucasné se lidé vice zajimaji o pivod masnych vyrobkia a jejich

sloZeni ¢i prospésnost zdravi.

Druhou fazi marketingového vyzkumu je sestaveni planu vyzkumu. Kazdy plan
by mél byt sestaveny profesionalné a meél by existovat konkrétni odhad nékladt
na realizaci vyzkumu. Samotny pldn pak muaze shromazdovat primarni i sekundarni
informace. V ramci této druhé faze, nebylo mozné urcit konkrétni finanéni naklady, nicméné
byl uréen alespoil ndklad Casovy, ten Cinil od zahdjeni do ukonceni celého prizkumu a

nasledné vyhodnoceni dat dva mésice.

Treti faze se zabyva jiz konkrétnim sbérem dat. Ten mize probihat rliznymi
technikami, mezi které patfi pozorovani, prizkum ¢i experiment. Pro sbér dat je mozné
pouzit dotazniky nebo riizna technickd zatizeni. Dotaznik Ize povazovat za formulat, ktery
slouzi k zjiSténi pfesnych a uplnych informaci od respondentti. Kvalitni dotaznik by také mél
usmérnovat proces dotazovani. Vztahnu-li opét tento bod na uvedenou praci, pak
ke zjisténi vysledkt preference spotiebiteld v oblasti masnych vyrobkt, bylo pouzito prave
dotaznikové Setfeni. Samotny dotaznik obsahoval 20 otazek, pfi¢emZ usmériiovani Seteni
bylo zajisténo piedevSim za pomoci selektivni otdzky, kdy osoby, které maso z n¢kterého
z uvedenych diivodli masné vyrobky nekonzumuyji, dale v Setfeni nepokracovali. Kromé této
otazky byl dotaznik sestaven tak, aby na zacatku uvadél demografické udaje jako pohlavi,
vék ¢ nejvy$si  dosazené vzdélani respondentli, a dale se zaméfuje
jiZz na problematiku, kterd je hlavnim tématem tohoto Setfeni, tedy na vyvoj preferenci

spotiebiteli v Ceské republice ve vztahu k masnym vyrobkiim.

Ctvrtou fazi je v marketingovém priizkumu analyzovani dat. V pribéhu této faze
je nutné zjistit veskeré potiebné statistické veliCiny, které vyjadiuji Cetnosti vyskytu, sttedni
hodnoty, miru zavislosti mezi proménnymi atd. Vybér metody analyzovani zavisi na tom,
jaky cil si vyzkumnik urci, ale také na zplsobu, jakym ziskava udaje. VéEtSinou zpracovani
dat probiha za pomoci pocitacli a programii, které jsou k tomu urcéené. V této praci byly
vysledky dotaznikového Setfeni pfevedeny do matice odpovédi, ktera tvotila podklad pro

grafické zpracovani jednotlivych odpovédi.
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Patou a zéaroven posledni fazi je zpracovani a prezentace zavérecné zpravy.
Je ztejmé, ze by veskeré vysledky vyzkumu mély mit formu ucelenych zavért
a doporuceni €1 hypotetickych vyhledi do budoucna. Jednozna¢né by vysledky nemély byt
prezentovany jako piehled jednotlivych vysledka ze ziskanych dat.

51 Vymezeni metodiky provedeni prizkumu a volba vzorku
respondentii (jak jsou dotazniky distribuovany, ¢asovy rozvrh pro

provedeni pruzkumu, jak se hodnoti pouzitelnost vysledki)

Jestlize ma vyzkumnik spravn¢ realizovat marketingovy prizkum, musi zvolit spravny
typ, ale i metodu sbéru dat tak, aby ziskal validni, relevantni a spolehlivd data
od takového poctu respondentli, aby mohli byt povaZzovani za reprezentativni vzorek.
Vsechny zminéné faktory jsou nezbytné, nebot’ poskytuji vétsi jistotu, ze zavéry, které

z vyzkumu vzejdou, budou kvalitni a opodstatnéné.

Pro ucely této prace byl pouzit primarni marketingovy prizkum, ktery mél za kol
zhodnotit vyvoj preferenci spotiebitel masnych vyrobkil v Ceské republice. Primarni
marketingovy prizkum mél za cil poskytnout primarni, nova a predevs§im aktualni data
od respondentti. Samotny vyzkum byl zaméfen na konzumenty masnych vyrobki a jejich
preference. Co se tyka respondentil, nebyli nijak selektovani, do vyzkumu se mohl zapojit
kazdy bez rozdilu. Metoda, kterd byla pro sbér dat zvolena, byla dotazovani, pficemz
samotny dotaznik byl uvefejnén na socidlni siti Facebook, jednalo se tedy pouze
o elektronickou podobu. Casovy harmonogram pro tento vyzkum probihal nasledovné.
V prosinci minulého roku bylo formulovano zadani a vymezeny cile vyzkumu. Zacatkem
tohoto roku byly formulovany otazky a sestaven dotaznik. Thned poté byl proveden
tzv. pfedvyzkum — dotaznik byl predloZen péti respondentiim, kteti napomohli s odstranénim
drobnych chyb. Samotny dotaznik byl uvetejnén 10. ledna 2019, pfic¢emz respondenti mohli
odpovidat  cely  mésic. Ukonceni  dotaznikového Setteni  tedy  bylo
10. tnora a navazovalo na n¢j zpracovani, syntéza a analyzovani ziskanych dat. V posledni

fazi, tedy koncem tinora byla sepsana interpretace vysledk.

Samotny dotaznik obsahoval 20 otazek, pficemz uvodni otazky byly zaméfeny
demograficky, nasledujici byly jiz blize zaméfené na zkoumané téma. VétSina otazek

z celkového poctu byla koncipovana jako otazky uzaviené, celkem Slo o 16 otazek,
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na které mohli respondenti vybirat z nabidnutych odpovédi. Dalsi tfi otazky byly
koncipované jako ¢asteéné oteviené, respondenti tak mohli vybrat z uvedenych odpoveédi,
ovSem v piipadé, ze jim tyto nevyhovovaly, méli moznost uvést i vlastni vyjadieni. Jedna
otazka celkového poctu byla oteviend, respondenti tedy méli na tuto otdzku odpoveédét

samostatné, bez pfedem uvedenych moznosti.

5.2 Vysledky provedeného marketingového prizkumu

V pribé¢hu jednoho mésice se dotaznikového Setfeni zucastnilo celkem
62 respondentll, coz Ize povazovat za vhodny vzorek pro provedeni dotaznikové sondy

a soucasn¢ je mozné z vysledkil tohoto Setieni vytvofit relevantni zavery.

Graf 10 Pohlavi

Pohlavi

Ha. Muz
mb. Zena

¢.  Neni uréeno

Zdroj: vlastni zpracovani

Na prvni otazku, tykajici se pohlavi, m¢li respondenti na vybér ze tfi moznosti,
a to muz, zena ¢i neni uvedeno. Celkem 35 dotazovanych uvedlo pohlavi muzské, jedna
se 0 56 % z celkového poctu. Nizsi pocet byl pohlavi Zenského, §lo celkem o 44 %, tedy
konkrétné 27 respondentil. Zadny z dotazovanych neuvedl, Ze jeho pohlavi neni uréeno.
Co se tedy tyka dotaznikového Setfeni zaméten¢ho na preferenci masnych vyrobka, castéji

se zapojovali muzi nez zeny.
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Graf 11 Vék

ma. 18-30
mb. 31-45
mc.  46-60
md. 61-70

me. 71 avice

Zdroj: vlastni zpracovani

Co se tyka druhé, taktéz demograficky zamétené otazky, méli respondenti na vybér
Z péti intervald vékového rozpéti. Odpovédi pokryly vSechny uvedené intervaly v rizném
poctu. Nejvice dotazovanych uvedlo, Ze jejich veék je v rozmezi 18 — 30 let, jedna se tedy
o mladé lidi v produktivnim veku, celkové se jednalo o 32 %. Druhy nejvyssi pocet
dotazovanych uvedl, ze jejich vék je v intervalu od 31 do 45 let, tuto odpovéd zvolilo
29 % respondentli, v konkrétnich cislech se jednalo o 18 osob. V&kové rozmezi mezi
46 az 60 lety oznacilo jako svou odpovéd celkem 14 osob, procentudlné se jednalo
0 23 %. Pouze deviti dotazovanym je mezi 61 az 70 lety, u této otazky se jednalo
0 14 % z celkového poctu dotazovanych, a dokonce jeden z respondentt se ptihlasil k véku
71 let ¢i vice. Je tedy patrné, ze urcité preference v oblasti masnych vyrobki maji vSichni
obcané bez rozdilu véku. V ramci téchto vysledkd existuje urcita premisa, Ze vzhledem
k umisténi dotazniku na socialni sité se ptihlasilo k jeho vypInéni vice mladych lidi, v€kova
skladby by tak mohla byt jina, kdyby dotaznikové Setfeni neprobihalo pouze elektronicky,

ale také jinou formou, naptiklad fyzicky.
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Graf 12 Vzdélani

Vzdélani

Ma. Zakladni

Eb. Vyuceni

c.  Stiedni s maturitou

md. Vysokoskolské

Zdroj: vlastni zpracovani

Tteti, taktéz demograficky zaméfend otazka, méla za ukol zjistit, jaké je nejvyssi
dosazené vzdélani ucastniki tohoto dotaznikového Setieni. NejvySsi pocet zii¢astnénych
oznacil stiedoskolské vzdélani s maturitou, jednalo se celkem o nadpoloviéni vétSinu,
konkrétn¢ 35 osob, tedy 57 %. Druhou nejcastéji oznaCovanou odpovédi bylo vyuceni,
tuto odpovéd’ zvolilo celkem 15 dotazovanych. V sou¢tu 10 respondentd, tedy 16 %
dotazovanych oznacilo, jako své nejvyssi dosazené vzdelani vysokoskolské a pouhd 3 %
dotazovanych, konkrétné dvé osoby oznacili odpovéd’ zakladni. Do dotaznikového Setfeni
se tedy v souctu zapojili nejéastéji lidé se stiedoskolskym a vysokoskolskym vzdélanim,
jednalo se o celych 73 % dotazovanych, zbylych 27 % oznacilo vzdélani nizsi. Otazkou
je, co tento vysledek ptfinasi ve vztahu k tématu dotaznikového Setfeni. Samoziejmée
je zvysledk patrné, ze k danému tématu se vyjadfili respondenti napfi¢ spole¢nosti
bez rozdilu jejich vzdélani. Muize jit ovSem o to, ze vzdelangjsi lidé maji ¢astéji vlastni nazor,
ktery pravé prostiednictvim dotazniku vyjadiuji, ptipadné také vétsi rozhled a zdjem

o0 potraviny, které konzumuji.
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Graf 13 Ekonomicka ¢innost

Ekonomicka ¢innost

Ha. Zaméstnanec
mb. Podnikatel
c.  Student
md. Namatetské / otcovské dovolené
me.  Vdichodu

f.  Nezaméstnany

Zdroj: vlastni zpracovani

Ctvrtd otdzka se zaméfovala na ekonomickou Ginnost dotazovanych, piicemz
zde bylo nékolik moznosti, které méli respondenti oznacit. Nejcastéji ozna¢ovana otdzka
byla v tomto ptipadé moznost a., tedy dotazovani jsou v zaméstnaneckém poméru. Tuto
odpovéd’ zvolilo celkem 25 dotazovanych, jednalo se tedy o 40 % vSech Ucastniki
dotaznikového Setfeni. Druhou nejcastéji volenou variantou byla odpovéd’ c., tedy student,
pficemz tuto odpovéd zvolilo 24 % dotazovanych, konkrétné tedy 15 osob. Svou
ekonomickou ¢innost v ramci podnikani vybralo celkem 10 dotazovanych, jednalo se tedy o
16 % ze vSech respondenti. Na matetské ¢i otcovské dovolené se shodlo 6 dotazovanych a
dalsich 5 uvedlo, Ze jsou jiz v dichodu. Nezaméstnany byl pouze 1 respondent.
Z vysledku je tedy patrné, ze urcité preference v oblasti konzumace masnych vyrobkua
ma kazdy napfic spole¢nosti, bez rozdilu své ekonomické ¢innosti, a tudiz i bez rozdilu vyse

svych piijmua.
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Graf 14 Obor ekonomické ¢innosti

Obor ekonomické ¢innosti

ma.  Zemédelstvi
Eb. Vyroba a priamysl
c.  Sluzby

md. Statni podnik

me. Jiné (dichod, podpora, apod.)

Zdroj: vlastni zpracovani

Paté otazka zjistovala, jaké oblasti ekonomické ¢innosti se respondenti vénuji. Nejvice
dotazovanych oznacilo jako svou odpovéd’ sluzby, celkem se jednalo o 28 % dotazovanych,
V konkrétnich ¢islech Slo o 17 osob. V zavésu za ¢innostmi v tomto oboru se umistili ti, ktefi
ozna¢ili  jako svou odpovéd” vyroba a prumysl, zde se jednalo
o 15 dotazovanych. Nasledujicich 13 respondentii, tedy 21 % osob oznacilo za obor
své ekonomické Cinnosti statni podnik. Celkem 12 dotazovanych uvedlo ve své odpovédi
jiné, pticemz tuto odpovéd’ volilo celkem 19 % dotazovanych. Uvedené odpovéd’ zahrnovala
napiiklad pfijem osob =ze starobniho dichodu, podpory v nezaméstnanosti
¢i jinych davek a ptispévkl. Na poslednim misté, skoncilo obor ekonomické c¢innosti
v zeméd¢€lstvi. V tomto oboru pracuje jen 5 dotazovanych, tedy pouhych 8 % ucastnika
tohoto dotaznikového Setfeni. Vysledky poukazuji na fakt, Ze k tématu tohoto prizkumu

se vyjadiuji lidé napfic spole¢nosti, bez ohledu na jejich pracovni zatazeni.
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Graf 15 Kraj

Kraj

u Stiedocesky
® Vysocina

= Karlovarsky
m Zlinsky

= Pardubicky

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka Sesta méla za kol zachytit, ve kterém kraji pobyvaji respondenti ptfevaznou
¢ast kalendainiho roku. Nejvyssi pocCet dotazovanych, ktefi se dotaznikového Setieni
zucastnili, travi vétSinu kalendainiho roku ve Stfedoceském kraji. Celkem se jednalo
0 63 % dotazovanych, konkrétn¢ tedy 39 osob. V ramci kraji ostatnich panoval
jiz pomérné velky rozdil oproti prvni odpovédi. Druhym nejcastéji oznacovanym krajem
se stal kraj Pardubicky, tuto odpovéd’ oznacilo celkem 13 % dotazovanych, v konkrétnich
gislech jen 8 osob. Sest osob oznagilo jako svou odpovéd’ kraj Vysoéina, §lo o pouhych
10 % respondentt. Zbyli ucastnici dotaznikového Setieni byli rozdéleni mezi kraje Zlinsky,
ktery oznacilo pét osob a Karlovarsky, ten oznacily celkem ctyfi osoby. V procentualnim
vyjadieni v kraji Zlinském po vétSinu kalendainiho roku pobyva 8 % dotazovanych
a Vv kraji Karlovarském 6 %. Vysledky v tomto ptipadé kopiruji premisu, Ze nejvice
respondentti bude praveé z kraje Stiedoceského, nebot’ v tomto kraji se soustied’uje nejvyssi

podet obyvatel ze viech kraji Ceské republiky.
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Graf 16 Cisty mésiéni piijem

Do 10 tis. K¢

11 az 20 tis. K¢
21 az 35 tis. K¢
36 az 50 tis. K¢
Vic nez 50 tis. K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Sedma otazka byla do dotaznikového Setfeni zahrnuta z toho diivodu, aby provéfila,
jaky je Cisty mésicni piijem respondentl. V tomto ptipadé méli respondenti intervaly, které
mohou jako svou odpovéd’ zvolit. Nejvice dotazovanych oznacilo odpovéd’ b., tedy jejich
Cisty ptijem je v intervalu od 11 tisic do 20 tisic, celkem se jednalo o 22 dotazovanych, tedy
35 % osob. Druhou nejcastéji volenou odpoveédi byla moznost c., tedy finan¢ni rozmezi od
21 tisic do 35 tisic Cistého. Tuto odpoveéd’ oznacilo celkem 31 % dotazovanych, konkrétné
tedy 19 osob. Co se tyka ostatnich odpovédi, byly zde oproti témto dvéma
jiz velké rozdily. Z celkového poctu 62 respondentli jich 10, vyjadieno procentudlné
16 % vydélava v intervalu od 36 tisic do 50 tisic ¢istého. Pouze o jednu osobu méng¢, tedy
devét respondentti ma Cisty mésicni piijem do deseti tisic korun, tuto odpovéd’ oznacilo
Ze jejich Cisty mési¢ni piijem ptesahuje padesat tisic korun ceskych. V souhrnu
tak ucastnici dotaznikového Setfeni pokryvali veskeré rozpéti piijmi, od téch minimalnich,

az po piijmy vysoké.
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Graf 17 Pocet ¢lend domacnosti

Pocet ¢lenu domacnosti

ma. Jeden
mb. Dva

mc. Tiiavice

Zdroj: vlastni zpracovani

ey

Otazka osma mapovala pocet osob, zijicich v jedné domacnosti. V tomto piipad¢ mohli

respondenti oznacit, bud’ Zze bydli sami, nebo v jejich domécnosti bydli kromé jich
samotnych jeste jedna osoba, a tfeti moznosti byla odpovéd’ tii a vice. Velmi podobny pocet
dotazovanych uvadél odpovéd’ druhou a tieti. V konkrétnim hledisku 29 respondentti uvedlo,
ze v jejich domacnosti ziji s dalsi osobou, jednalo se 0 47 % dotazovanych. Odpovéd’ tii a
vice osob v domacnosti dotazovaného oznacilo celkem 26 osob, jednalo
se tedy 0 42 % z celkového poctu. Nejmensi pocet respondentt uvedl, Ze v domacnosti bydli
sam, $lo pouze o sedm respondenti. V souhrnu tak 1ze fici, Ze 91 % dotazovanych nebydli
samostatné, ale minimaln¢ s jednou dal$i osobou. Ve vztahu k tématu tohoto dotazniku lze
podotknout, Ze byl tento vysledek ocekavany, nebot ¢im vice lidi bydli

V jedné domadcnosti, tim existuje vétsi pravdépodobnost rozdilnych preferenci ve vztahu

K masnym vyrobkam.
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Graf 18 Konzumace masnych vyrobki

Konzumace masnych vyrobki

= Ano Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Devata otazka byla pro tento prizkum kli¢ova, nebot’” méla selektivni charakter.
Respondenti, ktefi na tuto otdzku odpovéd€li zaporn€, tedy Ze masné vyrobky vibec
nekonzumuji, pokraovali pouze nasledujici otdzkou a poté jiz v dotaznikovém Setieni
nepokracovali, ostatni, ktefi na tuto otdzku odpovédéli kladné, pokracovali v dotaznikovém
Setfeni dale, nicméné na otazku desatou odpovidat nemuseli. Co se tykd konkrétnich
vysledki, pak celkem 8 dotazovanych, tedy osm procent odpoveédélo zaporné — masné
vyrobky viibec nekonzumuji. Zbyvajicich 54 respondentt, jednalo se o 87 %, odpovédélo
kladné. Odpovéd’ na tuto otdzku méla nezanedbatelny vyznam také v tom, Ze utvofila
obrazek konzumacnich névykl vétSiny populace. Vysledek byl oekavany, nebot’ vétSina
dotazovanych se shodla na tom, ze masné vyrobky konzumuji, coz potvrdilo ptvodni

premisu, ktera k této otdzce vznikla.
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Graf 19 Divod nejedeni masnych vyrobki

Diivod nejedeni masnych vyrobki
e. Zjiného
diivodu —

nechutna mi
13%

a. Jsem vegan/

vegetarian
37%
d. Z nabozensky
ch diivodu
25%
b. Ze

zdravotnich
duvodu / mam
zakaz konzumovat
masné vyrobky
12%

C. Z financ¢nich
duvodu
13%

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazku desatou zodpovidali jen ti respondenti, ktefi na ptedchozi otazku odpovédéli
zaporné, tedy ze masné vyrobky nekonzumuji. V této otazce slo o to zjistit, z jakého divodu
tomu tak je. Celkem tedy na tuto otazku odpovidalo osm dotazovanych, pficemz nejvétsi
pocet z nich, jednalo se 0 23 osoby, uvedl, Ze masné vyrobky nekonzumuje z toho divodu,
Ze je vegetaridn ¢i vegan. V procentudlnim vyjadieni Slo o 37 % z celkového poctu osmi
osob. Druhou nejéastéjsi odpovedi se stala odpoveéd’ d., tedy z diivodi nabozenskych. Tuto
odpovéd’ oznacilo 25 % respondentd. O posledni misto se shodné dé€li zbyvajici odpovédi,
tedy jedna osoba uvedla, Ze neji masné vyrobky ze zdravotnich diivodi, dalsi jednotlivec se
ptiklonil k odpovédi, Ze se zdrZzuje konzumace masnych vyrobkl kviili divodiim finanénim

a posledni z dotazovanych uvedl, Ze mu masné vyrobky nechutnaji. Vsichni tito dotazovani,

jiz déle v dotaznikovém Setfeni nepokracovali.
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Graf 20 Cetnost konzumace masnych vyrobki

Cetnost konzumace masnych
vyrobkii

ma. Denné
mb. Neékolikrat za tyden
c.  Nekolikrat za mésic

md. Méng, nez jednou mesicné

Zdroj: vlastni zpracovani

V soucasné chvili se snizil pocet respondentil, kteti pokracovali v dotaznikovém
Setieni dale. Vychdzime tedy z celkového poctu 54 osob. Tato otdzka se zamétovala
na ¢etnost konzumace masnych vyrobk, pficemz respondenti méli odpovidat, jak ¢asto, dle
jejich subjektivniho ndzoru tyto vyrobky konzumuji. Nejcastejsi odpovedi se stala moznost
c., tedy nékolikrat mési¢né. Tuto odpovéd oznacilo celkem 28 dotazovanych, tedy
nadpolovi¢ni vétSina. Pouze o sedm osob méné, tedy celkem 21 dotazovanych oznacilo
odpovéd’ b., masné vyrobky konzumuji nékolikrat tydné. Procentudlné se jedna
0 39 respondenty. Pouze 3 dotazovani uvedli, Ze masné vyrobky konzumuji méné
nez jedenkrat mési¢né a na druhém polu, tedy kazdodenné konzumuji masné vyrobky
jen dva respondenti. Ve vztahu k tématu tohoto dotazniku je patrné, ze konzumace masnych
vyrobkil je vramci Ceské populace pomémé béZna a nékolikrat mésiéné a Castdji
je konzumuje vice nez 90 % dotazovanych. Lze tedy tvrdit, Ze masné vyrobky jsou
na naSem Uzemi konzumovany zcela béZné¢ minimalné nékolikrat do mésice ¢i Castéji.
Samoziejmé existuji 1 dva odlisné protipdly, tedy konzumace masnych vyrobki na denni
bazi ¢i naprosto minimalni konzumace, ovSem v ramci vysledkil této otazky se jedna

o zcela ojedin€lé pripady.
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Graf 21 Druhy konzumovanych vyrobki

Druhy konzumovanych vyrobki

Ma. Sunka, Sunkové salamy

Bb. tvrdé salamy (fermentované
salamy)

mc. parky, Spekacky

md. tlacenky, pastiky, sekana,
jitrnice aj.

Hme. jiné (prosim, uved'te) - masové
konzervy

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka dvanactd méla za tkol konkretizovat preference v konzumaci masnych
vyrobka a upfesnit, jaké druhy dotazovani jedi nejcastéji. Z vysledkt vyplyva, ze mezi
dotazovanymi se nejvetsi oblibé t&si Sunka a Sunkové salamy, tuto odpovéd’ oznacilo celkem
19 dotazovanych, tedy celych 35 % osob. O pouhé tii osoby méné oznacily jako svou
odpovéd moznost b., tedy tvrdé salamy, zde se jednalo o 30 % dotazovanych. Tlacenky,
pastiky, sekanou, jitrnice apod. konzumuje nejcastéji 12 dotazovanych. Pouhé ¢tyii osoby
nejcastéji konzumuji parky ¢i Spekacky, jde celkem o 7 %. Na posledni odpovédi se shodly
3 osoby, které uvedly, Ze nejCastéji konzumuji masové konzervy. Zjisténi konkrétnich
preferenci je dtleité, nebot’ poukazuje na to, co Cesky zakaznik vyhledava v ramci masnych
vyrobki nejcastéji. Dle odpovédi na tuto otazku jsou jednoznaéné nejcastéji konzumované
rizné druhy saldmd, pomérné velké oblibé se tési

i masné vyrobky jako tlacenka, rizné pastiky, sekana apod.
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Graf 22 Misto nakupu masnych vyrobki

Misto nakupu masnych vyrobki

Ha. v supermarketech,
hypermarketech

Ha. ve specializovanych prodejnach
(uzenafstvi, feznictvi)

Bb. ufarmaih

Ec. masné vyrobky si vyrabim sam

md. jinde (prosim, uved'te)
dostavam ze zabijacky

Zdroj: vlastni zpracovani

TtinActa otazka se zaméfovala na mista, kde Cesi nej¢astéji nakupuji masné vyrobky.
Respondenti zde méli na vybér z nékolika moznosti, pficemz nejcastéji byla oznaCovana
odpovéd’ b., tedy Ze mistem nakupu masnych vyrobku jsou specializované prodejny, jako
napiiklad feznictvi ¢i uzendfstvi. Tuto odpovéd’ zvolilo celkem 22 respondenti, tedy
41 % osob. Pouze o dvé osoby méné znacili odpoveéd’ prvni, tedy Ze masné vyrobky nejcasteji
nakupuji v supermarketech a hypermarketech, zde Slo o 37 % dotazovanych. Ostatni
odpovédi byly oznaovany méné Casto. Celkem sedm dotazovanych si masné vyrobky
vyrabi samostatnég, tfi respondenti nakupuji masné vyrobky u farmait a pouhé dvé osoby
zvolily odpovéd’ jinde. V tomto piipade se shodli na tom, Zze masné vyrobky dostavaji ze
zabijacky, neutraci za n€ tedy zadné financni prostfedky. Obliba specializovanych feznictvi
a hypermarketl ¢i supermarketil, jako mist, kde se nejcastéji nakupuji masné vyrobky je
ziejma, nebot’ ve vétsSich méstech 1idé nejcastéji nakupuji praveé ve velkych obchodech a
V méstech mensich byva velmi casto alespon jedno feznictvi
¢1 uzenafstvi. Ostatni uvedené varianty byly v souhrnu spiSe okrajovou zaleZzitosti, lidé tedy

jen ziidka nakupuji masné vyrobky u farmait ¢i si je sami vyrabgji.
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Graf 23 Vyrobce masnych produkti

Vyrobce masnych produktii

Ha.  Ano, kupuji si pievazné od
vybraného vyrobce

mb. Ano, ale kupuji téz od jinych
vyrobcl

mc.  Ne, kupuji od vSech vyrobcti

Zdroj: vlastni zpracovani

Tato otazka byla polozena z toho divodu, aby poukazala na konkrétni preferenci,
co se tyka vyrobct masnych produktii. Nejéastéji byla volena odpovéd’, Ze respondenti maji
svého vybraného vyrobce masnych produktii, nicméné jsou ochotni je nakupovat
1 jinde. Tuto odpovéd’ zvolila celkem polovina dotazovanych, konkrétné §lo o 27 osob.
Druhou nejcastéji volenou moznosti se stala odpovéd’ a., respondenti maji vybraného
vyrobce a prevazné nakupuji pravé u néj. Pouhych sedm dotazovanych svého oblibeného
vyrobce vilbec nemé a jsou ochotni nakupovat masné vyrobky od jakéhokoli producenta.
Z odpovédi vyplyva, ze Cesti konzumenti masnych vyrobki preferuji spise své vybrané
vyrobce, ackoli jsou ochotni nakupovat i u producent jinych. Jen mensina z dotazovanych

vibec nefesi, od jakého vyrobce masné vyrobky nakupuji.
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Graf 24 Vydaje za masné vyrobky

Vydaje za masné vyrobky

Ma. Méné nez 20%
mb. 21az50%
mc. Vicenez 50%

md. nezkoumal/a jsem

Zdroj: vlastni zpracovani

Patnactd otazka méla za ukol zmapovat, jaky podil v celkovych vydajich
za potraviny, konzumenti masnych vyrobk, dle jejich subjektivniho ndzoru, vynakladaji na
jejich ndkup. Zde méli opét na vybér zné&kolika moZnosti, pficemZ nejCastéji byla
oznacovana druha odpovéd,, tedy interval od 21 % do 50 % finanénich prostiedkt. Tuto
odpovéd’ shodné oznacilo vice nez 50 % dotazovanych, konkrétné Slo o 28 osob.
O jedenact osob méné uvedlo, ze jejich vydaje za masné vyrobky jsou nizsi nez 20 %.
Celkem sedm dotazovanych se shodlo na tom, Ze tento vydaj nejsou schopni posoudit, nebot’
jej nikdy nezkoumali. Zbyvajici dvé osoby za masné vyrobky utrati vice nez 50 %
z vydaji na potraviny. Z odpovédi na tuto otazku vyplyva, Ze nejvice osob utraci za masné

vyrobky maximalné do 50 % svych celkovych vydaji za potraviny.
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Graf 25 Kdo nejcastéji nakupuje masné vyrobky

Kdo nejcastéji nakupuje masné

r
vyrobky
ma. Zena
mb. Muz
mc.  Déti
md. Vsichni
18%
me. Jak kdy

15% 4%

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka Sestnactd meéla za ukol urcit, kdo nejcastéji nakupuje masné vyrobky,
zde existovala premisa, Ze nejcastéji oznacovanou odpovédi bude zena, nebot’ pravé Zeny
Cast&ji nakupuji potraviny pro celou domacnost. Tato premisa se vSak nepotvrdila jako
pravdiva, nebot’ v porovnani Zen a muzu je jen maly rozdil. Celkové 13 respondentt, tedy
24 % dotazovanych uvedlo, Ze masné vyrobky nejcastéji nakupuje Zena, oproti tomu
10 dotazovanych, tedy 19 % uvedlo, Ze nej€astéji nakupuje muz. Rozdil tedy neni natolik
markantni. Nejvyssi pocet dotazovanych uvedl, odpovéd jak kdy, celkem se jednalo
0 21 respondentti. Odpoveéd’ vSichni oznacilo celkem 8 dotazovanych a jen dvé osoby uvedly,
ze nejcastéji masné vyrobky nakupuji déti. Zvysledki je tedy ziejmé,
ze vnakupovani masnych vyrobkll neexistuji mezi respondenty vyrazngj$i rozdily

na zakladé¢ jejich pohlavi.
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Graf 26 Preference ostatnich ¢lenti rodiny

Preference ostatnich ¢lenu rodiny

ma. Ano
mb. Ne

mc. Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafického znazornéni je ziejmé, ze odpovédi na tuto otazku byly oznacovany
podobnym pocétem dotazovanych. Nejvice znich, celkem Slo o 20 osob, oznacilo,
Ze ostatni ¢lenové rodiny maji, oproti nim samotnym, rozdilné preference. Druhou nejcastéji
oznacovanou odpovédi byla nevim, kterou zvolilo celkem 16 respondenti, tedy celkem 33
%. Nejméné dotazovanych, celkové se jednalo o 16 osob, uvedlo, ze ostatni ¢lenové rodiny
maji stejné preference pii konzumaci masnych vyrobkd. V konkrétnim hledisku $lo o 30 %
dotazovanych. Z té€chto vysledki 1ze vypozorovat, ze preference ostatnich ¢lenti rodiny jsou

spiSe rozdilné, anebo nejsou respondenti schopni tyto preference urcit a porovnat.
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Graf 27 Poptavka po masnych vyrobcich

Poptavka po masnych vyrobcich

Ha. Moje osobni konzumace
masnych vyrobku spiSe roste

Bb. Moje osobni konzumace
masnych vyrobku spise klesa

Hc. Moje konzumace masnych
vyrobkil se nemeni

md. Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka osmnactd byla poloZena z toho diivodu, aby ovéfila, zda spotfeba masnych
vyrobkl u ucastnikl dotaznikového Setieni klesa, stoupa ¢i ziistdva nezménéna. Z vysledkt
je patrné, ze téméf polovina respondentll, konkrétné Slo o 48 %, povazuje svou spotiebu
masnych vyrobkid v uplynulych péti letech za snizujici se. Tuto odpovéd’ oznacilo celkem
26 dotazovanych. S velkym odstupem a celkovym poctem 14 dotazovanych byla
oznacovana odpovéd’, Zze konzumace masnych vyrobkl u téchto osob spise roste. Jedenact
respondentt uvedlo, Ze konzumace masnych vyrobktl v jejich ptipad¢ zlstavd nezménéna
a pouhé tfi osoby nejsou schopny na tuto otdzku odpovédét. Z vysledkl je ziejmé,
ze konzumace masnych vyrobkil soucasné dobé¢ spi§ klesd, pfiCemzZ jednim z hlavnich
divodii mize byt napiiklad kvalita dovaZenych vyrobkd, kterd neni vZdy na vysoké urovni.
Kromeé toho se na snizeni konzumace mohou podilet i Iékaiské vyzkumy, které poukazuji na
to, ze Castd konzumace masnych vyrobkl jednoznacné neprospivd lidskému zdravi.
Pravdépodobné jsou to prave tyto dva faktory, které vedou ke snizovani konzumace masnych

vyrobki v nejvyssi mife.

56



Graf 28 Zdravost masnych vyrobkt

Zdravost masnych vyrobki

Ma. Ano, zcela souhlasim
mb. SpiSe souhlasim
mc.  SpiSe nesouhlasim

md. Zcelanesouhlasim

Zdroj: vlastni zpracovani

V piedposledni otazce méli respondenti oznacit svlij nazor ohledné zdravosti masnych
vyrobkll. Otazka znéla takto: ,,PovaZujete masné vyrobky za nezdravé potraviny?“ V tomto
pfipadé se nejvice respondentl, celkem 26 osob, shodlo na tom,
ze s uvedenym vyrokem zcela souhlasi a masné vyrobky tak podle nich jednozna¢né nejsou
zdravé. Dalsich 16 respondenti uvedlo, Ze s vyrokem spiSe souhlasi. Jde tedy
0 78 % dotazovanych, ktefi povazuji masné vyrobky za vice ¢i méné nezdravé potraviny.
Oproti tomu pouze Ctyii respondenti uvedli, Ze s vyrokem zcela nesouhlasi a masné vyrobky
jsou dle nich zdravé. DalSich osm dotazovanych uvedlo, Ze s uvedenym vyrokem spise
nesouhlasi. V souctu tedy pouze 22 % respondentli povazuje masné vyrobky za vice

¢1 méné zdravé.
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Graf 29 Tvrzeni se kterym souhlasite
Tvrzeni se kterym souhlasite

ma. Masné vyrobky by se nemély
konzumovat viibec

mb. Masné vyrobky by se mély
konzumovat jen ve znacné
omezeném mnozstvi

¢.  Masné vyrobky by se mély
konzumovat podle chuti
jednotlivee, bez omezeni

md. Nesouhlasim s Zzadnym
tvrzenim

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka posledni uvedla ¢tyfi rozdilné vyroky a respondenti méli za kol oznacit ten,
se kterym souhlasi nejvice. Z vysledkll je patrné, Ze nejvétSimu respondenti, celkem
34 osobam, je nejbliz§i druhé tvrzeni — masné vyrobky by se mély konzumovat
jen ve znaéné¢ omezené mife. Druhé nejcastéji oznacované tvrzeni, které celkem uvedlo
devét osob, tedy 17 % dotazovanych uvadélo, ze masné vyrobky by se nemély konzumovat
vibec. Celkov€ Sest respondentll si mysli, Ze masné vyrobky se mohou konzumovat
neomezené dle chuti a zbyvajicich pét nesouhlasi s zddnym z uvedenych vyroka. Z vysledki
je patrné, Ze vétSina dotazovanych ma k masnym vyrobkiim spiSe nebo uplné negativni
postoj, ackoli je sami konzumuji. Oproti tomu vyrazné¢ mens$i pocet respondentll zastava

pfistup absolutné kladny.
5.2.1 Zjisténi poptavky po masnych vyrobcich na zakladé preferenci spotrebitelt

Dle vysledkli dotaznikového Setfeni lze snadno urcit, jaké jsou v rdmci poptavky
po masnych vyrobcich preference spotiebitelii. V prvni fad€ je ziejmé, ze nejcastéji dochazi
ke konzumaci riznych saldmd, at’ uz Sunkovych nebo tvrdych ¢i fermentovanych, ¢imz po
nich vznikd nejveétsi poptavka. Spotiebitelé je upfednostiuji pfed ostatnimi masnymi
vyrobky, jako napftiklad tlacenkou, jitrnicemi, Spekacky ¢i parky. Samotna poptavka se
soustfed’uje v nejveétsi mife na feznictvi a uzenaistvi, jakozto specializované obchody a dale

pak na supermarkety a hypermarkety, které velmi ¢asto maji vlastni feznictvi ¢i uzenaistvi.
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Jen vyrazné¢ mensi ¢ast lidi si masné vyrobky zpracovava samostatné ¢i je od nékoho
dostane. To je pravdépodobné zplisobeno i tim, ze se mnoho lidi st¢huje z vesnic do mést,
kde nemaji prostor pro samostatné zpracovani masnych produktti. VétSina spotiebitela se
V ramci své poptavky po masnych vyrobcich zaméiuje
na konkrétniho vyrobce, ovSem nevyzaduji masné produkty striktné¢ od jednoho vyrobce,
v mnoha pfipadech jsou ochotni svou preferenci upravit. Z vyzkumu téz vyplyva, ze masné
vyrobky nakupuji jak muzi, tak i Zeny, a to v podobném poctu. Spotiebitelska preference tak
neni orientovana ve vétsi mife na jedno pohlavi. Co se tyka véku, pak preference v oblasti
masnych vyrobku se taktéz tyka vsech od mladych lidi az po diichodce. Neni dokazéano, ze
by néktera z vékovych skupin na zékladé svych preferenci vytvarela vyssi poptavku nez jina.
Samoziejme se toto netyka déti, které nemaji vlastni finan¢ni prostfedky. V souhrnu tak Ize
fici, Ze masné vyrobky jsou na naSem Uzemi konzumovany relativné Casto a vétSinou
populace, bez rozdilu pohlavi ¢i véku. Poptavku po masnych vyrobcich v uréité, veétsi ¢i

mensi mife tvoii vétSina Ceskych spotiebiteld.

5.2.2 Zjisténi vyvoje a zmény poptavky po masnych vyrobcich v poslednich patnacti

letech

Samotnd poptavka po masnych vyrobcich existovala jak v letech minulych,
tak i vsoudasnosti. V ramci dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Zze na tizemi Ceské
republiky ptfevladaji lidé, jenZ masné vyrobky konzumuji oproti tém, kteti je z rtiznych
divodii nekonzumuyji. Lze dokonce tvrdit, ze alespoil obcasni konzumenti masnych vyrobk
vyrazné prevladaji nad témi, kteti je nekonzumuji viibec. Soucasné je také patrné, zZe
poptavka po masnych vyrobcich v poslednich nékolika letech mezi spotiebiteli lehce klesa.
Diive byly masné vyrobky konzumovany jednoznac¢né ¢astéji, oproti tomu v poslednich
nékolika letech se tento trend sniZzuje. Co se tyka poptavky po konkrétnich produktech,
v diivéjSich  dobach  byly  cCastéji  konzumovany  parky, Spekdcky, jitrnice
a podobné produkty, zde doslo ke zméné preferenci, nebot’ dnes, jak vyplynulo z vysledkil

dotaznikového Setfeni, jsou vice oblibené rtzné druhy salamt. Tato zména muze byt

wrwe

vvvvvv

je vysoky pocet masnych vyrobki dovazen z ostatnich zemi. I tento faktor mohl mit zasadni
vliv na zménu poptavky po masnych vyrobcich. Ackoli poptavka po masnych produktech

S postupem casu lehce klesa, nelze ji ani v dneSni dob& povazovat za nizkou. Pro vétSinu
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populace je stale konzumace masnych vyrobklli naprosto bézna, ackoli veétsi cast
respondentt, ktefi odpovidali v dotaznikovém Setieni, uvedla, Ze masné vyrobky konzumuji
spiSe mén¢ nez v predchozich letech a jejich spotieba se neustale lehce snizuje. Lze také
tvrdit, ze v dnesni dobé¢ lidé konzumuji masné produkty spiSe ob¢asné, oproti tomu diive
vybér potravin, jako je tomu dnes a bylo také velmi tézké nahradit masné vyrobky riznymi
suplementy, které jsou dnes bézné¢ k dostdni.  V souCasnosti je  tedy
pro lidi jednodussi vyhnout se castecné nebo zcela masnym vyrobkiim a nahradit

je naptiklad s6jovym masem ¢i tofu.

5.2.3 Zjisténi divodu pro zménu spotiebitelskych preferenci v oblasti konzumace

masnych vyrobki v poslednich patnacti letech

Duvodi, pro¢ se zménily spotiebitelské preference v oblasti konzumace masnych
vyrobkl je hned nekolik. Jednim z divoda pro snizené této poptavky muze byt zdravotni
aspekt, nebot’ mnoho konzumentti masnych vyrobkt je navzdory rizné ¢etnosti konzumace
pozaduje za nezdravé. Kromé toho existuje mnoho vyzkumd, které tuto myslenku podporuji.
Je dilezité také zminit, Ze zdravotni aspekt muize byt dan i1 lékafskou diagnézou, ktera
explicitné zakazuje konzumaci masnych produktti. Ov§em zrovna tento aspekt neni mozné
povazovat za vyrazny, nebot co se tykd zakazu konzumace masnych vyrobkl
ze zdravotnich davodi, existoval 1 v letech minulych. Stale vétsi pocet osob se vice zajima
o zdravy zivotni styl a je ochotno v jeho ramci pfizpisobit své preference v oblasti
stravovani. Tento faktor bude mit silny vliv, nebot’ v soucasné dob¢ je zdravy Zivotni styl
mantrou mnoha, predev§im mladych lidi. Jisty vliv mohou mit i celebrity ¢i jinak medialné
znami lidé, ktefi mohou do urcité miry ovlivnit smysleni lidi 1 v rdmci konzumace urcitych
potravin, jako napiiklad pravé masnych vyrobkd. Dal$im dilezitym aspektem, ktery
napovidd niz8§i konzumaci masnych vyrobkl, mlze byt 1 fakt, Ze velkd Cast masa,
ze kterého se masné produkty vyrabéji, je dovazena z riznych zemi Evropské unie, nejde
tedy vyhradné o domaci produkci, coz miize mnohé odrazovat, obzvlasté pak ve svétle kauz,
které se tykaji dvoji kvality potravin pro rizné zem¢. Jinymi slovy i vétsi informovanost lidi
pravdépodobné ptispiva k mirnému snizovani poptavky po masnych vyrobcich. Obzvlaste
v situacich, kdy je bézné, Ze potraviny, vcetn¢ masa, ze kterého
se masné produkty vyrabé&ji, byva do Ceské republiky dovazena v horsi kvalité. Tento aspekt

je v ramci snizené konzumace masnych vyrobka velmi dulezity, nebot’ velka vétsina lidi jiz
9
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Vv soucasné dobé zkouma potraviny, které konzumuje a jednoznacné¢ odmitne potraviny,
které jsou zavadné ¢i v nizké kvalité. Lze také predpokladat, ze 1idé daji prednost ceskym
vyrobkliim, ovSem za ptedpokladu, Ze jejich cena bude srovnatelnd s vyrobky z ostatnich
zemi. Jestlize jsou masné vyrobky cCeské  produkce  vyrazn¢  drazsi
nez ty z ostatnich zemi, je vysoce pravdépodobné, ze si lidé v ramci zachovani kvality
potravin, které konzumuji, budou kupovat masné vyrobky v mensi mife. Vyjma
jiz zminéného ma urcity vliv i Zivotni styl a pfesvédceni kazdého jednotlivee. Mnoho lidi je
svym piesvédCenim proti zabijeni zivoCichi a jejich konzumaci. V dnesni dobé
je jednoznadné vice vegani a vegetariant, nez tomu bylo v piedchozich letech. I tento faktor
ma jednoznaéné vliv na postupné snizovani poptavky po masnych vyrobcich v dnesni dobé.
Masné vyrobky se tedy v soucasné dobé konzumuji v mensi mife, nicméné se nejednd o
velky propad v preferencich spotiebitelii, ackoli divodl, pro¢ omezit ¢i Uplné vynechat

jejich konzumaci je cela rada.

5.3 Perspektivy vyvoje spotiebitelskych preferenci v oblasti konzumace

a spotieby masnych vyrobki

Na zakladé marketingového priizkumu je patrné, ze Cesti spotiebitelé upfednostiiuji
V soucasné dobé salamové vyrobky vSech druhi, pfed ostatnimi masnymi vyrobky, ovSem
Vv oblibé maji také rizné pastiky, sekanou, jitrnice, tlaCenky atd., které konzumuji nékolikrat
mésicn€ €1 piimo nekolikrat tydne. Jaky vSak lze ocekavat vyvoj v budoucnu? Jestlize se
zam&fim na vysledky dotaznikového Setfeni, je ziejmé, Ze Cetnost konzumace masnych
vyrobkll bude v nadchézejicich letech mirné klesat, ovSem tento sestupny trend bude spise
nepatrny, nebot’ masné vyrobky jsou stale mezi Ceskymi obéany vyhledavanou potravinou.
Jestlize tedy dojde ke snizeni konzumace masnych vyrobkli, bude se jednat
0 propad, pro masny zpracovatelsky primysl a prodejce, vyrazné ztraty. Divodem tohoto
sniZzeni bude, s nejvyssi pravdépodobnosti, vétsi uvédomélost obyvatel v rdmci konzumace
potravin a také zdravy zivotni styl. OvSem tento trend nebude masovy, pljde spiSe
o jednotlivce v kontextu celé populace Ceské republiky. To naznaluje i fakt, Ze vétsina lidi
povazuje masné vyrobky za nezdravé, ovSem navzdory tomu je konzumuje pomérné casto.
Nyni, co se tyka preference konkrétnich vyrobki a jejiho vyvoje v nésledujicich letech. Zde

nelze predpokladat vyraznéjSi zmeény oproti pivodnim vysledkiim. Spottebitelé budou 1
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nadale uptednostiiovat rizné druhy salamu, ptredevsim pak salamy Sunkové. Jejich spotieba
je v dnesni dobé¢ vysoka, nebot’ jsou i kvalitngjsi druhy Sunkového salamu cenové dostupné
bézné populaci. Salamy obecné tvoii jednu z nejlevnéjSich polozek mezi masnymi produkty
a jsou casto konzumované 1 détmi, napiiklad oproti klobasam, jitrnicim ¢i tlacence, které
jsou vyhledavané méné¢ Casto a predevsim dospélymi konzumenty. V souhrnu tak 1ze fici, ze
konzumace masnych vyrobkt bude ve vyhledu nékolika pfistich let mirné klesat, ovSem
samotna preference po produktu bude s nejvyssi pravdépodobnosti totozna, jako je tomu ted’.
V soucasné dobé neexistuje zadny indikator, ktery
by naznacoval zmény ve spotiebitelskych preferencich po konkrétnim masném produktu.

Existuje pouze jasny indikator, ktery naznacuje snizeni cetnosti konzumace.

5.4 Predpoklady pro dal$i vyvoj trhu s masnymi vyrobky v CR

V Ceské republice sice v poslednich letech dochazi k mirnému sniZeni konzumace
masnych produktl, nicméné toto postupné snizovani neni natolik vyrazné, aby zasadné
ovlivnilo trh s masnymi produkty. Lze o¢ekavat, ze v dneSnim globalné propojeném svéte,
kdy se lidé stale vice zajimaji o to, jakym zpusobem se stravuji, bude poptavka
po masnych vyrobcich stdle mirné klesat. Je také pravdépodobné, Ze lidé budou hledat
1jiné alternativy k masnym vyrobkiim. Nicméné pravdépodobnost, Ze by se masné vyrobky
pfestaly konzumovat upln€, pfipadné by se samotnd konzumace dostala
na minimum, je vysoce nepravdépodobna. UZ jen z toho divodu, ze alespon dle vysledki
dotaznikového $etfeni vétina dotazovanych masné vyrobky konzumuje a soucasné v Ceské
republice je konzumace masnych vyrobkd zcela b&ézna napfi¢ celou populaci,
je vysoce nepravdépodobné, ze by tato ¢ast potravinového trhu v budoucnu utrpéla
vyrazn&jsi ztraty. Je také velice nepravdépodobné, Ze by vétiina populace v Ceské republice
pfestala konzumovat masné vyrobky napiiklad znaboZenskych divodi, nebo kvili
zivotnimu stylu jako veganstvi ¢i vegetarianstvi, jelikoZ se jedna jen o velmi maly pocet lidi,
ktefi ze svého presvédceni masné produkty nekonzumuji viibec. Je sice faktem, Ze oproti
minulym letim je téchto osob vice, nicméng¢ stale se nejedna o nikterak vysoky pocet, ktery
by mé&l pfimy vliv na rapidni snizovani konzumace masnych vyrobkt v Ceské republice.
V zavéru tak lze podotknout, Ze masné vyrobky se v Ceské republice konzumuji ve stale
vysoké mife a v souCasné dob¢ neexistuje piedpoklad, Ze by jejich konzumace méla mezi

spotiebiteli vyrazné klesat ¢i dokonce ustat docela.
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6 Zavér

Bakalafska prace se zabyvala problematikou spotiebitelskych preferenci v oblasti
masnych vyrobkil. Analyza obsazend v praci je zaméfena na oblast Ceské republiky
a na soucasny stav v oblasti konzumace a preference spotiebiteli ve vztahu k masnym

vyrobktm.

Bakalaiska prace obsahuje celkem pét kapitol, ve kterych je postupné popsana
problematika z teoretického a praktického hlediska. Prace se zaméfuje na vysvétleni
marketingovych pojmt jako wuzitek a optimum, chovani spotiebitele na trhu
a spotiebitelské rozpoctové omezeni. Tyto pojmy jsou nezbytné pro pochopeni problematiky

spotiebitelskych preferenci.

Dale se v praci pojednava o trhu masnych vyrobku a hlavnich charakteristikach tohoto
produktu. Jsou bliZe specifikovany pozadavky na jakost, technologické a jiné pozadavky pro
vyrobce a distributory masnych vyrobki. Prace se mimo jiné vénuje vyvoji dovozu masnych

vyrobkil z jinych zemi a vyvoji cen na masné vyrobky v Ceské republice.

Hlavnim pfinosem prace je provedeny marketingovy prizkum. Z tohoto prizkumu
vyplynulo, ze konzumenti masnych vyrobkl jsou jak pohlavi muzského, tak i zenského,
a to v podobné mife. Z marketingového prizkumu vyplynulo, Ze vice konzumuji masné
vyrobky muzi neZ zeny, ovSem existuje Vtom jen marginalni rozdil. Pokud jde o v&k
konzumenti masnych vyrobkl, byly Vv praci zaznamenany veSkeré vékové skupiny
od 18 let do 71 a vice let, pficemz nejvyssi podil konzumentli masnych vyrobka byl
zaznamenan spiSe mezi mladymi lidmi. Co se tykd vzdélani, neexistuje prokdzany vliv
dosazeného vzdélani na konzumaci masnych vyrobkl. V tomto pfipadé se jednalo o osoby
od zédkladniho aZ po vysokoSkolské vzdélani. Zde je nutné podotknout, Ze nejvyssi podil
tvorili lidé se stiedoskolskym vzdélanim, coz ale nutné nemusi znacit fakt, ze pravé tito lidé
byvaji nejcastéjSimi konzumenty. Miize se jednat pouze o samotny vysledek toho,
ze tito jedinci se nejcastéji zapojovali do dotaznikového Setient, pripadné muze jit o fakt, ze
stiedogkolské vzdélani je v Ceské republice nejéastjsim stupném vzdélani. Ekonomicka
¢innost do ur€ité miry mize mit vliv na konzumaci masnych vyrobkil, nebot’ nizkoptijmové
skupiny, jako napfiklad nezamé&stnani ¢i diichodci, disponuji mensimi finanénimi prostredky
nez zaméstnani lidé, nebo jinak ekonomicky ¢inné osoby. Tento trend byl potvrzen i v ramci

marketingového prizkumu, nebot’ nejvétsi podil osob byl zaméstnan, podnikal, pfipadné
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studoval. Do urcité miry mize mit i obor ekonomické Cinnosti ur¢ity vliv na konzumaci
masnych vyrobki, protoze se opét jednd, stejné jako v predchozim bod¢€, o vysi pfijmi
jednotlivce. Se zaméfenim na kraj muze vysledek opét korespondovat s piedchozimi body.
Nejvetsi podil osob pusobi ve StiedoCeském kraji
a Praze, které jsou, co se pifjmi tyka, na vy$si urovni neZ ostatni &asti republiky. Cisty
mésicni pfijem ma jednoznacné vliv na cetnost konzumace masnych vyrobkt, pfiCemz
t1, kteti maji mésicn€ méné nez deset tisic korun ¢istého, budou pravdépodobné konzumovat
masné vyrobky v mensi mife nez spoluobcané s vyssimi ptijmy. V ¢eskych doméacnostech
ve vys$si mife bydli dva ¢i vice ¢lenti, coz mize mit také vliv na vyssi konzumaci masnych
vyrobku, nebot’ pfijmy domacnosti jSou s vice ekonomicky aktivnimi ¢leny vysS$i nez u
jednotlivci, a soucasné pokud jeden ¢len domacnosti masné vyrobky nekonzumuje, ostatni
¢lenové je konzumovat mohou. Marketingovy prizkum tak prokdzal, Ze masné vyrobky vice
konzumuji mladi lidé v ekonomicky aktivnim véku, ve vét§i mife muzi nez Zeny. Castym

[ %

rysem je stitedoskolské vzdélani a finan¢ni piijem vyssi nez 10 tisic ¢istého mési¢né.

Z marketingového priizkumu byl také velmi patrny divod, proé se v Ceské republice
masné vyrobky nejcastéji nekonzumuji. V prevazné vétsing §lo o zivotni styl, tedy veganstvi
¢i vegetarianstvi. Ostatni divody byly proti tomuto v mens$in€. Soucasné bylo mozné
pozorovat, jak Gasto Ce$i masné vyrobky konzumuji. Jednalo se o interval nékolikrat
mesi¢né ¢i pfimo nékolikrat tydné. Konzumaci masnych vyrobka tak lze povazovat za
primérnou. Z marketingového hlediska bylo nutné zjistit, jaké byly nejcastéjSi druhy
konzumovanych potravin, a na zakladé vysledkii lze potvrdit, ze Cesi nejéasté&ji konzumuji
rizné druhy salamu, které maji v oblibé vice neZ ostatni druhy masnych vyrobkt. Co se
tyka nakupu masnych vyrobkd, vtom jsou jako mista nakupu preferovana feznictvi,
uzenatstvi, hypermarkety a supermarkety. Tam jsou masné vyrobky nakupovany nejcasté;ji.
Tento ukazatel je z hlediska marketingového vyzkumu dilezity, nebot’ je patrné, na jaka
mista se Cesi pfi ndkupu zaméiuji. Nezbytnou soudasti prizkumu se stalo i zjistovani
preferenci Cechii  voblasti  konkrétniho  vyrobce. Zde  bylo  patrng,
ze lidé preferuji spiSe jednoho producenta, nicméné jsou ochotni si masné vyrobky koupit
1ujinych. Vydaje za masné vyrobky jsou nejcastéji v rozmezi 21 % az 50 % z celkové ¢astky
na nakup potravin. Jedna se tedy o pomérné vysokou ¢astku, ktera je na nadkup masnych
vyrobkill vynakladana. Se zaméfenim na marketing bylo téz nutné zjistit, jaka cilova skupina
nakupuje = masné  vyrobky  nejcastéji. Z uvedenych  odpovédi  vyplyva,

Ze neexistuje skupina obyvatel, ktera by vyrazné cCastéji nakupovala masné vyrobky.
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V podobném poméru nakupuji jak muzi, tak Zzeny a v ne€kterych piipadech dokonce i déti,
ovSem u téch se jednalo pouze o malé procento. Co se tyka ostatnich Clen rodiny,
pak vyssi pocet z nich nema stejné preference, jako dotazovana osoba. Bylo téz zjisténo,
ze samotna konzumace masnych vyrobkt v pribéhu nékolika poslednich let lehce klesa.
VétsSina lidi se také shodla, ze masné vyrobky nejsou zdravi prospésné a mély
by se konzumovat jen ve zna¢n¢€ omezené mire. V souhrnu tedy masné vyrobky nakupuji jak
muzi, tak zeny, preferuji spiSe specializované obchody a producenta ¢i znacku, kterou jiz
dobie znaji. Nejéastdji konzumuji rizné salamy. Cetnost této konzumace byva nékolikrat
mesicné a podle prizkumu v poslednich nékolika letech lehce klesa. Vydaje
na masné produkty u vétSiny €ini vice nez 21 % z celkové ¢astky za ndkup. To vSe se d¢je

i navzdory tomu, Ze masné vyrobky povazuje naprosta vétSina lidi za nezdravé.
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Priloha A Dotaznik
Dobry den,

Zkoumam vyvoj preferenci spotiebiteld v Ceské republice ve vztahu k masnym
vyrobkiim. Pod masnym vyrobkem pro ucely tohoto dotazovani rozumime technologicky
opracované vyrobky (uzené i neuzené) obsahujici jako pievazujici zdkladni surovinu
kosterni svalovinu (pfip. tuk nebo vnitinosti) jatecnych zvifat a drubeze. Jedna
se o vyrobky tepelné opracované (napf. tlacenky, pastiky, parky atd.) a neopracované (napf.

fermentované salamy, polotovary).

Prosim véas o vyplnéni dotazniku. Dékuji piedem za vasi odpoved'.

1. Pohlavi
a. Muz
b. Zena

c. Neni ur€eno

2. Vek
a. 18-30
b. 31-45
c. 46-60
d. 61-70

e. 71 avice
3. Jaké mate nejvyssi ukoncené vzdélani
a. Zakladni
b. Vyuceni
c. Stedni s maturitou
d. Vysokoskolské

4. Ekonomicka ¢innost

a. Zaméstnanec

b. Podnikatel

c. Student

d. Na mateiské / otcovské dovolené
e. V dichodu

f. Nezaméstnany
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. Obor vasi ekonomické ¢innosti

g. Zemédélstvi
h. Vyroba a primysl
i. Sluzby
J.  Statni podnik
k. Jiné (dichod, podpora, apod.)
. Uved’te kraj, ve kterém Zijete prevaznou cast kalendarniho roku
a. StredocCesky
b. Vysoc¢ina
c. Karlovarsky
d. Zlinsky
e. Pardubicky
Jaky je vas Cisty mesicni piijem?
a. Do 10 tis. K¢
b. 11 az 20 tis. K¢
c. 21 az35tis. K&
d. 36 az50 tis. K¢
e. Vicnez 50 tis. K¢
. Kolik je ¢leni ve vasi domacnosti?
a. Jeden
b. Dva
c. Ttiavice
. Konzumujete masné vyrobky?
a. Ano
b. Ne
.V ptipad¢ Ze nekonzumujete masné vyrobky (odpovéd b) na ptedchozi otazku),
prosim uved'te divod
a. Jsem vegan/ vegetarian
b. Ze zdravotnich divodid / mam zakaz konzumovat masné vyrobky
c. Z finan¢nich diivodil
d. Z nabozZenskych divodua

e. Zjiného divodu (prosim, uved'te)
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Prosim, v dalsich bodech dotazniku nepokracujte. Dékujeme za vyplnéni

11. Jak casto konzumujete masné vyrobky?
a. Denné
b. N¢kolikrat za tyden
c. N&kolikrat za mésic
d. Méng, nez jednou mésic¢né
12. Jaky druh masnych vyrobkl konzumujete nejcastéji
a. Sunka, Sunkové saldmy
b. tvrdé salamy (fermentované salamy)
c. parky, Spekacky
d. tlacenky, pastiky, sekana, jitrnice aj.

e. jiné (prosim, uved'te)

13. Kde nejcastéji kupujete masné vyrobky
a. Vv supermarketech, hypermarketech
b. ve specializovanych prodejnach (uzenaftstvi, feznictvi)
C. ufarmari
d. masné vyrobky si vyrabim sam

e. jinde (prosim, uved’te)

14. Mate vybraného vyrobce masnych vyrobka?
a. Ano, kupuji si pfevazné od vybraného vyrobce
b. Ano, ale kupuji téZ od jinych vyrobcti
C. Ne, kupuyji od vSech vyrobct
15. Jaky podil ve vydajich za potraviny maji masné vyrobky?
a. Mén¢ nez 20 %
b. 21 az50 %
c. Vicenez 50 %
d. nezkoumal/a jsem

16. Kdo ve vasi rodin€ nakupuje masné vyrobky?

a. Zena

b. Muz

c. Déti

d. Vsichni
e. Jak kdy
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17. Maji ostatni ¢lenové vasi rodiny stejné preference pii konzumaci masnych vyrobkt?

a. Ano
b. Ne
c. Nevim

18. Jak muzete ohodnotit svou poptavku po masnych vyrobcich v poslednich péti letech?
a. Moje osobni konzumace masnych vyrobki spise roste
b. Moje osobni konzumace masnych vyrobki spise klesa
€. Moje konzumace masnych vyrobkl se neméni
d. Nevim
19. Povazujete masné vyrobky za nezdravé potraviny?
a. Ano, zcela souhlasim
b. SpiSe souhlasim
C. Spise nesouhlasim
d. Zcela nesouhlasim
20. Prosim, oznacte tvrzeni, se kterym nejvice souhlasite
a. Masné vyrobky by se nemély konzumovat vitbec
b. Masné vyrobky by se mély konzumovat jen ve znaén¢ omezeném mnozstvi
€. Masné vyrobky by se mély konzumovat podle chuti jednotlivce, bez omezeni

d. Nesouhlasim s zadnym tvrzenim

Zdroj: Vlastni zpracovani

73



Priloha B Matice odpovédi

1. Pohlavi Respondenti Procentni pomér
a. Muz 35 56 %
b. Zena 27 44 %
c. Neni ur¢eno 0 0%
2. Vek
a. 18-30 20 32%
b. 31-45 18 29 %
c. 46-60 14 23 %
d. 61-70 9 15%
e. 71 avice 1 1%
3. Jaké mate nejvyssi ukoncené vzdeélani
a. Zakladni 2 3%
b. Vyuceni 15 24 %
c. Stfedni s maturitou 35 57 %
d. Vysokoskolské 10 16 %
4. Ekonomicka ¢innost
a. Zaméstnanec 25 40 %
b. Podnikatel 10 16 %
c. Student 15 24 %
d. Na matetské / otcovské dovolené 6 10 %
V dichodu 5 8 %
f.  Nezaméstnany 1 2%
5. Obor vasi ekonomické ¢innosti
a. Zemedéelstvi 5 8%
b. Vyroba a primysl 15 24 %
c. Sluzby 17 28 %
d. Statni podnik 13 21 %
e. Jiné (dichod, podpora, apod.) 12 19%
6. Uved'te kraj, ve kterém Zijete prevaznou
cast kalendéiniho roku
a. Stredocesky 39 63 %
b. Vyso€ina 6 10 %
c. Karlovarsky 4 6 %
d. Zlinsky 5 8 %
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e. Pardubicky 8 13 %
7. Jaky je vas Cisty mésicni piijem?
a. Do 10 tis. K¢ 9 15%
b. 11 az20 tis. K¢ 22 35%
c. 21az35tis. K¢ 19 31 %
d. 36az50 tis. K¢ 10 16 %
e. Vicnez 50 tis. K¢ 2 3%
8. Kolik je ¢lentl ve vasi domacnosti?
a. Jeden 29 47 %
b. Dva 26 42 %
c. Triavice 7 11 %
9. Konzumujete masné vyrobky?
a. Ano 54 87 %
b. Ne 8 13%
10. V piipadé Ze nekonzumujete masné
vyrobky (odpoveéd’ b) na ptedchozi
otazku), prosim uved’te diivod
a. Jsem vegan/ vegetarian 3 37%
b. Ze zdravotnich dvodi / mam 1 12 %
zakaz konzumovat masné
vyrobky
€. Z finan¢nich divodl 1 13 %
d. ZnabozZenskych dtvodi 2 25 %
e. Zjiného divodu (prosim, uved’te) 1 13 %

Prosim, v dalsich bodech dotazniku nepokracujte. Dékujeme za vyplnéni

11. Jak Casto konzumujete masné vyrobky?

a. Denné 2 4%
b. Neékolikrat za tyden 21 39 %
c. Nekolikrat za mésic 28 52 %
d. Méné, nez jednou mési¢né 3 5%
12. Jaky druh masnych vyrobki konzumujete
nejcastéji
a. Sunka, Sunkové salamy 19 35 %
b. tvrdé salamy (fermentované 16 30 %
salamy)

c. parky, Spekacky 4 7%

12 22 %

d. tlacenky, pastiky, sekana, jitrnice
aj.
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e. jiné (prosim, uved’te) 3 6 %
13. Kde nejcastéji kupujete masné vyrobky
a. v supermarketech, 20 37%
hypermarketech
a. ve specializovanych prodejnach 22 41 %
(uzenafstvi, feznictvi)
b. u farmaiu 3 6 %
C. masné vyrobKy si vyrabim sam 7 13 %
d. jinde (prosim, uved'te) 2 4%
14. Mate vybraného vyrobce masnych
vyrobkt?
a. Ano, kupuji si prevazné od 20 37%
vybraného vyrobce
b. Ano, ale kupuji téZ od jinych 27 50 %
vyrobcll
€. Ne, kupuji od v§ech vyrobct 7 13 %
15. Jaky podil ve vydajich za potraviny maji
masné vyrobky?
a. Méné nez 20 % 17 31 %
b. 21az50% 28 52 %
€. Vicenez 50 % 2 4%
d. nezkoumal/a jsem 7 13%
16. Kdo ve vasi rodin€ nakupuje masné
vyrobky?
a. Zena 13 24 %
b. Muz 10 19%
c. Deéti 2 4%
d. Vsichni 8 15%
e. Jak kdy 21 39 %
17. Maji ostatni clenové vasi rodiny stejné
preference pii konzumaci masnych
vyrobki?
a. Ano 16 30 %
b. Ne 20 37 %
c. Nevim 18 33%
18. Jak mizete ohodnotit svou poptavku po
masnych vyrobcich v poslednich péti
letech?
a. Moje osobni konzumace masnych 14 26 %

vyrobka spise roste
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b. Moje osobni konzumace masnych 26 48 %
vyrobki spise klesa

C. Moje konzumace masnych 11 20 %
vyrobkill se neméni

d. Nevim 3 6 %

19. PovaZujete masné vyrobky za nezdravé
potraviny?

a. Ano, zcela souhlasim 26 48 %

b. SpiSe souhlasim 16 30 %

C. SpiSe nesouhlasim 8 15 %

d. Zcela nesouhlasim 4 7%

20. Prosim, oznacte tvrzeni, se kterym nejvice
souhlasite

a. Masné vyrobky by se nemély 9 17 %
konzumovat viibec

b. Masné vyrobky by se mély 34 63 %
konzumovat jen ve znacné
omezeném mnozstvi

€. Masné vyrobky by se mély 6 11 %
konzumovat podle chuti
jednotlivce, bez omezeni

d. Nesouhlasim s Zadnym tvrzenim 5 9%

Zdroj: Vlastni zpracovani
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