








 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

diplomovou práci "

zero waste a maloobchodního konceptu bez obalu" jsem vypracovala 

vedením vedoucí diplomové 

zdro i a  na konci práce. 

Jako autorka uvedené diplomové  jejím 

 

  

 

V Praze dne 31.3.2022                    ___________________________ 
 
 
 



 
 

 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
Ráda bych touto  své vedoucí 

 této 

diplomové práce.  

 
 

 

 



 
 

 

 

 7 

waste a maloobchodního konceptu bez obalu 

 

Abstrakt 

 

 kontextu zero waste a 

 návaznosti jsou v 

obchodní koncept bez obalu a cirkulární ekonomika. 

Vlastní  preference a 

V , v návaznosti na 

koncept bezobalu, a také na  postoji týkajících se 

problematiky odpadu. 

 Tyto výsledky jí podklad pro návrh 

branému subjektu maloobchodu a jeho aktivit ve sledované oblasti. 

 

 bezobalový prodej, cirkulární ekonomika, 

, obal 
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Consumer Attitudes and Preferences in the Context of 

Zero Waste and Retail Concept without Packaging 

 

Abstract 

 
The diploma thesis is focused on the topic of consumer preferences in the context of 

zero waste and retail concept without packaging. The thesis is divided into two parts. The 

first part consists of theoretical starting points for the introduction to the issue. The concept 

of trade, packaging, consumer and waste is defined and further expanded here. In the last 

part, the possibilities of reducing waste and achieving more sustainable consumption are 

presented, where the concept of social responsibility, zero waste, business concept without 

packaging and circular economy is approached. The next section of the thesis is focused on 

the preferences and behavior of Czech consumers. In this actual part of the work, information 

about shopping behavior in general, in connection with the concept of packaging and also 

about the interest in the environment, together with attitudes concerning the issue of waste 

are detected. The basis and an integral part of this part of the work is the evaluation of the 

results obtained through a questionnaire survey. These results form the basis for the proposal 

of recommendations to the selected retail entity and its activities in the monitored area. 

 

Keywords: consumer, zero waste, unpackaged sales, circular economy, retail, waste, 

consumer behavior, packaging  
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1  

 tohoto pohledu nabývají 

 ochr

v 

 jejich zapojení a aplikaci v rámci svých 

vnitrostátních strategií. V 

  

 

 

jiné s  

vztah k , a tím 

být v  

 

také  tací strategií vedoucích 
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k 

  

 

  

zero wast

 

vznikající z 

 

recyklovat, aby nedocházelo k 
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2  

2.1 Cíl práce 

Cílem diplomové práce je  

v 

Údaje týkající se 

 

postupu v podkapitole 2.2. 

2.2 Metodika 

vlastní. Teoretická 

východiska jsou zpracována 

 ektivu  

eratura 

 

 je analýza a syntéza. Analýza 

lem je spojení 

2019). ledují 

,  je i postupem 

ovit rozdíly 

 ektiv, 2011). 

 

ochranou. V návaznosti je v 

  kterých je vymezen pojem 

lineární a cirkulární ekonomiky, konceptu zero waste 
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Vlastní 

 

 velkými soubory 

 

kolektiv, 2007). 

. Výstupem tohoto výzkumu jsou obvykle tabulky a 

jevu n

rys nebo chování. Relativní 

vantitativního 

 (Tahal a kolektiv, 2017). Zvolená 

 

Dotazovací techniky 

 souvislosti s bezobalovým 

konceptem a zero waste byl v  

Získané výsledky z  kapitole 4.1, kde jsou 

v  a interpretovány. 

ana  kapitole 4.2. Výsledky 

 kapitole 5.1 a diskutovány v kapitole 5.2. 

 z  jsou v kapitole 5.3 d. 
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e jednoduchým 

 

ormace hromadné 

  

 

 

 Tento 

odpovídáním na otázky v dotazníku. V dotaznících 

 , takto získaná 

 

 

s  (Tahal a kolektiv, 2017). 

lasti, 

 

ní. Výsledkem je 

2019). 

mná otázka naopak tázací). 

vystupující v hypotéze musí být 

O hypotézy 

2016). 
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formulování nulové hypotézy se definuje i její alternativní hypotéza, testování má poté 

 

a Svobodová, 2011). 

mi, její testování a intenzita 

v -kvadrát testu nezávislosti, popsaného dále. Testování 

Chí-kvadrát ( 2) 

0

 

 a 

 
2 

 

s  

p-hodnota signifikance  

 nutné zamítnout (Chráska, 2016). 

. V 

k zamítnutí nulové 

 é

 V

 (Hlinková, Nemcová a Hulo, 2019). 

 

hodnot od 0 do 1 (Foret a Melas, 2021). Pokud se absolutní hodnota tohoto koeficientu 

, jedná se o siln , o 
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de naopak v , kdy se hodnota koeficientu  0 (Budíková, 

 je popsaný v  

Tabulka 1: Význam hodnot Cramérova koeficientu kontingence 

Hodnota Cramérova V Síla závislosti 
0  0,1 Zanedbatelná  
0,1  0,3 Slabá 
0,3  0,7  
0,7 - 1 Silná 

Zdroj: vlastní zpracování dle Budíkové , 2010 

 -kvadrát testu o 

nezávislosti byla data v 

-hodnoty provedených 

významn  95 % intervalu spolehlivosti

V, tedy síla této závislosti.  
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3  

 První 

 

 

ekonomiku. V 

druhy, problematika, nakládání, recyklace a nakládání s ním v epublice. Poslední, 

 ské republice. 

y trhu, jsou také vymezeny pojmy trh a subjekty trhu. 

3.1 Obchod 

Trh je ekonomickou lokalitou, kde dochází k 

trhu je charakterizováno jako místo a nástroj orga

kupujícími a prodávajícími. 

Subjekty trhu jsou domácnosti

trh  

Firmy 

, cílem 

je maximalizace zisku. 

Stát vstupuje na trh s 

negativní dopady na ekonomiku a jeho pozitivní vliv naopak stimulovat (Chadt, 2017). 

Na obchod  

  a , 2007). 

mi 
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. 

 (Selucká a Veverková, 2018). Podnikání je tedy 

 Vztahuje se k 

(Hayes, 2021).  

K 

 

é k prodeji s cílem 

v 

  

  obchodních plán , které 

 tím i 

 (Hayes, 2021).  

 

 

kterým se malé farmy i velcí národní výrobci potravin stávají závislí na marketingové 
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marketingové komunikace na trhu potravin. Mezi  povaha trhu, charakter 

výrobce má k dispozici na propagaci. Platí, 

 a Nagyová, 2019). 

3.1.1 obchodu 

 pojmem podnikatel a 

obchod je  instituci 

(podnik). 

V institucionálním pojetí lze obchod chápat jako subjekt zabývající se p

ákupem 

 (Cimler a a hlavní okruhy obchodování 

s   

 a kol., 2013). 

 

(Cimler a Jinak známý také pod zkratkou B2C neboli business-to-

 ními firmami k 

 a kol., 2013). 

Obchod  a 

  pro provoz firem (Cimler a 

2007). Známý také jako B2B (business to business) je samostatným segmentem 

, 

 a kol., 2013). 

 a kol., 2013). 

lostátním trhu (Cimler a Dispozice se 
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globalizace se jedná o významný segment 

v budoucnosti  a kol., 2013). 

(Cimler a 

podniku. Význam 

 

 budoucnosti. 

v  

protekcionistického charakteru  a kol., 2013). 

3.1.2 Funkce obchodu 

Funkce obchodu vycházejí z 

(Cimler a  

   místa výroby a 

vzdálenosti mezi místem výroby a místem prodeje je realizováno 

 

  

(Cimler a  

 

v  y 

výrobního na obchodní 

(Cimler a  

 

mi  funkcí obchodu je i z  související s 

, z

hospodárných cest zásobování s  návaznosti na úrovni 
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logistiky, o

 návaznosti na výrobu (Cimler a  

3.1.3 nnosti 

éto firmy, která je tedy 

nositelem podnikatelského rizika, to je ale v 

 

dodavatelem jiným  a kol., 2013). 

Maloobchod  

výro (Cimler a 

z a 

. 

 potravinami, ale i jiným rychloobrátkovým 

  a kol., 2013). 

 

 

velkoobchod fungovat formou samoobsluhy jinak známé jako Cash & Carry (Cimler a 
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3.2 Obaly 

Obaly jsou s

v    

 

 (Baltelevneji.cz, 2014). Jeho 

  

slové 

  jeho 

 

 vymezen a definován v Jedná 

se o výrobek pojímající  

i 

nabídky a reklamy.  eriálu, 

z  V 

vstupní surovinu pro zpracování na jiné 

obaly. Pro jejich recyklaci  

 (Státní zdravotnický ústav, 2022).  

K ce, které 

 souladu s 

e je nutné nabízet 

  oblasti 
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Termín ovepacked neboli  popisuje výrobky, které jsou zabaleny do 

sekundární obaly. Primární obal je materiál obklopující produkt, obvykle je v 

kontaktu s obsah  

pova Elgaaied-Gambier, 2016). 

3.2.1  

Obaly  skupin plní své 

specifické funkce

do   

 

výrobek a obsahuje informace marketingové a legisl

, týkají se tedy 

 

ytuje (Baltelevneji.cz, 

2014).  

  

s  

  (sekundární) obal 

a jeho hlavní podstatou . Na konci 

výrobky z 

poslán k v rámci B2B  

z vlnité lepenky, karton

fólie. nalizaci 

(Baltelevneji.cz, 2014). 

kg, 

 

 

jeho základní podstatou ho ého toku zabalených 
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v kombinaci s prvky, kartonová krabice v kombinaci 

s  (Baltelevneji.cz, 2014). 

být výrobek reprezentován, zejména 

v   nich. 

 

3.2.2  

 výrobku nkce, a to funkci ochrannou, 

 a .  (Státní 

zdravotnický ústav, 2022).   

 

 

(Samosebou.cz, 2020). 

a je jedním z 

k hu. Z

 (Smejtková, 2018). U primárního obalu 

m výrobku

 (Baltelevneji.cz, 2014). Terciární obal chrání 

 ( ). Ochranná funkce je 

 hlediska zdravotní nezáv , a to jak u 

 (Státní zdravotnický ústav, 2022). 

, která je 

  výrobkem (Smejtková, 2018). U 

 produktem. Sekundární obal 

nejen manipulaci s produktem, ale i jeho skladování, automatizaci v souvislosti 

s  rámci maloobchodu. U terciárního obalu 

 (Baltelevneji.cz, 2014). 

O výrobce a 
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 (Smejtková, 2018). 

 , trvanlivosti, 

 . U 

sekundárního obalu 

identifikaci v rámci logistiky (Baltelevneji.cz, 2014), ale také nezbytné obchodní, 

 Tato funkce v 

  konzumace potravin a pro 

 (Státní zdravotnický ústav, 2022).  

Primárního obalu (v ) se týká navíc i 

marketingová nebo také prodejní funkce,  

(Baltelevneji.cz, 2014). Obal má reprezentovat produkt 

 

barevnosti a jeho grafického zpracování (Samosebou.cz, 2020). 

 

3.3  

 

mimo rámec samostatného výkonu svého povolání uzavírá smlouvu s podnikatelem nebo 

s ním jinak jedná (Selucká a Veverková, 2018). 

 

3.3.1  

ry nebo i sociální role. 

K  psychologicky, ekonomicky 

 

vuje jakousi rovinu lidského chování, pod kterou jsou 
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se v 

 

pokojením 

 

o produktu informace o 

ovat s ním dlouhodobé vztahy. 

 . 

jako etické rozhodnutí. Etika v  a 

environmentální aspekty (Elgaaied-Gambier, 2016). 

 jednotlivých modelech. Racionální 

 ekonomickou 

bitel postupuje podle chladné kalkulace, ve které jsou 

 

vy

algoritmus rozhodování, j

 

a jak se v  

skupinami (Koudelka, 2016). 

rozhodování v 
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 a 

Nagyová, 2019). 

3.3.2  

První 

ekonomickou) v . Environmentální 

balených n  

týká zacházení s pracovníky ve výrobním procesu (jako je respektování lidských práv, 

zahrnuj jako 

 , 

innosti. 

Dobrovolná jednoduchost 

 potaz 

m nebo leasing 

oncept opatrné 

 

 (Balderjahn, Peyer, Seegebarth a kol., 2018). 
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Obrázek 1:   

 

Zdroj: Vlastní zpracování dle Balderjahn, Peyer, Seegebarth a kol., 2018 

 neohleduplní  

typický rys, a to 

nedostatek obav z

 souladu s 

 

 

e v rozporu se známou mezerou 

v postojovém chování, k  souladu 

s 

zájmem a chováním. 

 

  

 

  ohleduplní  mají zájem o 
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dl

 

sp

  

 souladu se svým vysokým 

 

 

 

orientování se na sebe. V , s 

, 

 

 

typ s velkým zájmem o s

 (Balderjahn, Peyer, 

Seegebarth a kol., 2018). 

ypologií  je dle typu LOHAS (Lifestyle of Health and 

Sust , v 

chování  
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 vzdát se moderního 

m  

gická odbouratelnost látek, recyklace 

. 

 (Vysekalová, 2011). 

v souladu se stylem 

 oblasti 

 

 

postrádají motivaci v  souladu se stylem 

LOHAS. Své zdraví vnímají v  a duchovní rovnováhy. 

úsporné produkty. V oblasti 

v  

 rovinách chovají jako LOHAS, v jiných 

 

v oblasti financí, bez jasné hodnotové struktury a standard  

 

é. 

 

& Media in Vysekalová, 2011). 
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3.3.3  

kvalifikovaná 

á zejména oblasti 

 

stranou ve vztahu k 

 a kol., 

2013). 

 nejmod

závazkového práva jako jsou vzt

vnímat pouze v 

634/1992 Sb., o ochra  a Veverková, 2018). 

 

 kontrolními, dozorovými a 

 (Cimler a 

 

3.3.4   

Postoje  
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í 

 environmentální chování (Hao-Chen 

Huang a kol., 2014). 

 

 se tendenci 

   a 

. 

 zeleného trhu a apelováním na 

 souvislosti s 

 

 

 

 

 

, 

V  

k 

a vnímají sv s 

 (Hao-Chen Huang a kol., 2014). 
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Pokud jsou na trhu k dispozici alternativy k 

chování jsou víra, specifické postoje a obecné postoje, jako je z

 hlavních motivací k 

podmínkou. V  

 

 

 

k 

 souvislosti s 

 

 

jsou-li k dispozici výrobky v alternativních obalech (Elgaaied-Gambier, 2016). 

 

  lze sní  

 vyhodilo a jak moc surovin  (Kelogg, 2019).  

  potravinami 

na domácnosti se neomezuje pouze na marketingovou propagaci, ale vztahuje se také na 

 

brát více v úvahu vzorce rozvoje maloobchodu (Lee, 2018). 

 cirkulární ekonomikou, této 
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3.4 Odpad 

 a Márton  získat 

y pojenými s 

  

. 

  

 nich má své 

 ním (  2008 2020a). 

  pochopení 

a ekologický stav (Epa.gov, 2021). 

povinnost. Úmysl má osoba v  

Povinnost vyplývá z  jejím 

-

produktem a nebylo cí . 

akceptovatelnosti k 

pro nakládáním s ním, práva a povinnosti 

 odpadovém  (Zakonyprolidi.cz, © 

2010-2022a). 

3.4.1  

 

 (Zakonyprolidi.cz, © 2010-2022b). 



 
 

 

 

 37 

   produkce 

kaly z  (Epa.gov, 2021). 

technologického procesu -

20 s  (Zakonyprolidi.cz, © 

2010-2022b). 

o je komunální, domovní, 

 

 Komunálním odpadem  

osob právnických 

a fyzických, které podnikají.  

 Domovním odpadem je tuhý odpad vznikající v domácnostech (plasty, sklo, papír, 

k  domácností. 

  

 

 Objemným odpadem nelze 

ek 

apod.). 

  je odpad 

a právnických osob s 

odpadu komunálnímu, proto je s  obecním systému, jako by 

jím byl. 

  

  

  apod 

 

 

hnojiva, v  ( ). Tento odpad lze mimo 
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kompostování zpracovat technologií anaerobní digesce, a tak mimo organického hnojiva 

  

motorového paliva ( 2020b). 

3.4.2 Odpady a jejich problematika 

to jde. V mácností 

 

 dolech, v továrnách a obchodech, tak stále ne

  % národního 

 

  u  

 (Murray, 2002). 

Pro p e  s 

 získávání 

také 

zpracováním odpadních vod  N é odpady jsou 

 

to 

ých odpadních emisí, 

 

 (Rhyner, 2017). 

Jednorázové p  poskytující , jako jsou na

,  (Kelogg, 2019). Je 

 tím, zda jsou jednorázové, 

selhávají, zastarávají, stávají se nemoderní nebo technologicky zastaralé

mívaj
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ale ch velké 

 (Awasthi, Cheela, D'Adamo a kol., 2021). 

S 

zvý  

 

neodvratitelné katastrofální následky 

l   

(Evropská unie, 2021). 

 kolonách (Tlustá, 

2019). 

3.4.3 Nakládání s odpady 

Nakládání s odpady na skládkách je výzvou pro politiky ve vývoji inteligentních a 

 a to 

jejich zdroj.    , kde se pevný 

komunální odpad ukládá to Ve jná skládka v starém 

Rajdbandhu v odhalen

z  P  

zde 

Awasthi, Cheela, D'Adamo a kol., 2021). 

k emisi metanu, v US to je 16 %. Metan je o 30 , 

S

odpadu, a tak se z ponechané hmoty   do atmosféry metan. Skládkovány by 

. A to 

z 

  ponechané u silnic 

 oceánu. Odpadkové ostrovy jsou v 

  

(Kelogg, 2019). 
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V 

 m  

 (Spole . 

o foto degraduje. 

T Mohou to být tak 

ou být nalezeny i v . V í 94% podíl 

 v  byla na mikro plasty 

 (Kelogg, 2019). 

 

nár stu 

ají zdroje a tím  (Elgaaied-Gambier, 2016). 

3.4.4 Recyklace odpadu 

Recyklování je , ale . Existuje odpadu k recyklaci

 stále rostoucí u surovin. Není pouze 9 % celkového 

z recyklováno. V 

je tento odpad zabalen a  

roku 2018  1% , v 

porovnání né  v US pracují s 4% mírou kontaminace. Ke 

 em jiných látek na materiálu, 

ku

recyklováním.  V   

Z 

(

fleecová bunda)  plastu jako je na polyester 

 Plymouthské 
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univerzity z   mikro 

plastu do vody. poslední na listu Reduce, Reuse, Recycle. 

Recyklování  (Kelogg, 2019). 

k  se nyní  nachází v  získání 

systematického  získání vhledu do povolujících 

podmínek a kompromisy s nimi spojené 

,  

zachovat v dlouhém 

 minimálním úsilím (surovinová 

efektivnost). 

ni materiálové 

 ) a produktu 

 (Awasthi, Cheela, D'Adamo a kol., 2021). 

3.4.5 Nakládání s odpadem v  

V -  

odpad -2022 a do 

. Tato politika stanovuje strategické cíle pro 

surovin z 

 

. V  oblasti s nakládáním s komunálními odpady 

v dlouhodobém porovnání. Rostoucí emise  dopravy, z 

  její 

 2 (S , 2021). 

 

 

(iRozhlas.cz, 2018).  odpady vznikl tzv. Global waste index, 
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 ním 

 roce 2019 umístila mezi 

 

na obyvatele (551 kg komunálního odpadu na ob

 (Komunální ekologie, 2019). 

3.5   

, principy spravedlivého obchodu apod. 

 

-potravinový systém k 

 (Spilková, 2016). 

V posledních letech se v 

 tím souvisí i hnutí odporu proti 

 

 

V republice 

Otázkou související s m 

budou nahrazeny (Permakultura, 2018). 

degradaci, ke které dochází 
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3.5.1 elný rozvoj 

 Corporate Social Responsibility) je 

 

spole  

  

 známé také jako koncept 3P (Cimler a 

zásady kodexu podnikatelského 

pochop

 

 oblastech 

í s 

 souladu s 

s  sociální oblasti se 

nachází dod

 komunitou  a kol., 

2013). 

 

e  

Rozvoj, který bude v rovnováze s 

 souladu 

s  

rozvoje se týkají mezí populace a rozvoje, spravedlnosti v 

 

 a kol., 2013). 
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ní 

omezit. Z doprava  té nemotorizované a 

 i  

 

Obrázek 2  

 
 

3.5.2 Koncept zero waste 

Zero waste  kterém lidé í. 

jsou zahozeny, na 

cirkulární ekonomiku.  suroviny 

 

 

nedos . 

 

v  je podle Zero Waste 

International Alliance 

spalování, í nebo 

lidské zdraví (  a Márton, 2019). Cílem zero waste je tedy nevyhazovat nic na 

  stávajícího. 
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 materiál k recyklaci a zkompostovat ten, který zbývá. Není 

 

, 

 (Kelogg, 2019). 

vychází ze stejného principu jako Permakulturní 3R

s odpadem, jsou to: reduce  reuse  recycle 

 v  Na tom, zda se  zda 

sk  refuse, 

 (Permakultura, 2018). 

  

se 

dlouho, a co z ní 

Awasthi, Cheela, 

D'Adamo a kol., 2021). 

zero waste. Jednou 

z 

 

dpadu (Murphy, 2019). Ekologicky citliví 

 

pomoct tento trend propagovat. Konce

 na úrovni  oblasti s nakládáním 

s odpady. Jedná se o holistický koncept problému s nakládáním s odpady v 21. století. 

studiemi zásad nulového odpadu je v oblasti odpadu ochota 

 

 kompetencí a znalostí, rozvíjet vlastní nákupní a skladovací 

  

 rámci nulového odpadu je na 
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chování k  (  a Márton, 

2019). 

dál, kompostováním (Permakultura, 2018). 

3.5.3 Obchodní koncept bez obalu 

Obchody s 

v  potravinami. V  národní a 

 a Muller, 2018) 

 

 se 

 

produkt, s ciální 

 (Spilková, 2016). 

 bezobalových 

 

 

s m nakupováním základních potravin do zásoby 
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v  ( , 

2019). 

 nich ochotná. 

v 

 

 (Permakultura, 2018). 

 USA jako hnutí 

 souvislosti vzniklo i hnutí Zero Waste 

inspirované Beou Johnson. Mezi rokem 2005 a 2016 se maloobchodní trh s biopotravinami 

v EU zdvojnásobil a stále roste. V  

eur  biopotravinami mají Spojené státy, který stále 

roste. S zero waste vznikl i koncept bez obalového obchodu, jako 

alternativa k 

popularity. V 

z velkých nádob (Saladino a Muller, 2018). 

Bezobalo

obchody v  

 

  

 

V vem demografických charakteristik na 

mace a nakupovat ekologické produkty. Lidé 

s 

 (Hao-Chen Huang a kol., 2014). 
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3.5.4 Cirkulární ekonomika 

Cirkulární ekonomika 

t konkurenceschopnost zemí, 

á, 2020). Tato ekonomika 

ostí (Permakultura, 2018). 

Lineární ekonomika  

vyrobit, zlikvidovat. P  tak k  planety a  velkého 

k  

á dlivá ørgensen a 

 lineární model 

 

je správné nazývat lineární  

negativní faktory s ním spjaté  

model j  hlediska ekonomického, ekologického i sociálního 

 a  

stavební materiály, 

 

zne

je dob  

planety. 

 (Awasthi, Cheela, D'Adamo a kol., 

2021). 

cirkulární ekonomika jsou koncepty, které se objevily zhruba ve stejné 
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 technologických inovací, zatímco cirkulární 

ekonomika   a 

. 

í  jeho úniky a 

 (  a 

Márton, 2019). Funk  

Obrázek 3  

Zdroj: STRATEGICKÝ RÁMEC CIRKULÁRNÍ EKONOMIKY , str. 33  

v  

 

 C

 

Z zajistit ý rozvoj nabývá pozornosti 

 a . 

Cirkulární ekonomika v  

 hlediska vztahu k 

  hlavních 

s jedním z  (s 
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v oblasti 

 do roku 2030, oba tyto dokumenty 

  

dy, suroviny, druhotné 

 

 oblastech energie a klimatu, 

 

. 

V prosinci 2015 si Evropská komise osvojila první plán cirkulární ekonomiky 

s  novému posílení pracovních míst, 

 rozvoji ekonomi

 

 posunu na cirkulární ekonomiku: 

1.   

2.  

3.  

4. 

v  

5.  

6. Design produk  

recyklování 

7.   

8. 

zákazníky 

9. rné systémy, které minimalizují náklady na recyklaci a nové 

 

10. 

odpadem 

11. 

 

  a . 
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P

edkem 

vyústit k , díky vzniku  a 

 

v   

produkci hrad. Výrobní 

 pro 

modely k jejich produkci (Awasthi, Cheela, D'Adamo a kol., 2021). 

S  republiky , v 

  výhledem do roku 3 hlavních oblastí, 10 

 

 a 

 

zavedení nové technologi  

   

 

 s  Stále 

  (S  a kol., 

2021). 

Podpor  

výzkumné  , s kterou souvisí i program 

transformace digitální ekonomiky (Ministe . 

ekonomicky 

zdraví neboli negativních externalit (Permakultura, 2018). Jedním z Strategie politiky 

tedy . 
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, 

s 

 . I tak je ale 

a (S

kol., 2021).  

v 

v  . 

inovace a výzkum . Oblasti, kterých se strategie 

cirkulární ekonomiky týká jsou zobrazeny v  

Obrázek 4: Strategie cirkulární ekonomiky 

 
Zdroj: STRATEGICKÝ RÁMEC CIRKULÁRNÍ EKONOMIKY , str. 6 

3.5.5  

V 

 oblasti marketingu. Ty se 

 

 objemem 

vznikem odpadu v 
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í s 

 odpadem 

 K 

marketingové komunikace pro zabezpe  

 

 

 

z 
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4  

Tato kapitola je ve spojení se 

zero waste a vnímání bezobalové formy prodeje. 

. Otázky byly v

a tabulek. 

4.1  

 

webových 

sdílen na sociál  

 období 19.9.2021  1.12.2021. Celkem 

 z celé  

Data byla , 

, . Následný výzkum z  321 

 

 rámci zero waste 

hoval 

celkem 25 otázek, z toho bylo  

 v 

s  ní, ostatní ty pod slovo 

 dané otázky. Získaná data byla dále zpracována 

pomocí programu MS Office Excel a IBM SPSS 

 

amné celky  sociodemografické 

  

4.1.1  

na otázky sociodemografického charakteru je zobrazeno v 2. 
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Tabulka 2:

Celk 321 100,00 %

Pohlaví
220 68,54 %

101 31,46 %

do 20 let 29 9,03 %

21-30 let 117 36,45 %

31-40 let 71 22,12 %

41-50 let 56 17,45 %

51-60 let 30 9,35 %

61 a více let 18 5,61 %

Základní 22 6,85 %

12 3,74 %

103 32,09 %

17 5,30 %

167 52,02 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

a také jejich 

Graf 1

Zdroj: vlastní výzkum, 2021
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Z

- -

-50 let (17,45 %, 

-60 le

poslední skupina nejmé

Graf 2

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Graf 3

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Z
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%, 12). 

 celkov  (n=321) uvedlo 26,79 % 

 Praze ná byla i 

skupina obyvatel kraje Jihomoravského, a to 10,59 % (34). Zbylé kraje byly zastoupeny 

 

Pardubický 2,18 % (7) a kraj Karlovarský zastoupený 1,25 % (4). Data jsou uvedena 

v 3   

Tabulka 3  

   

 79 24,61 % 

 86 26,79 % 

 15 4,67 % 

 12 3,74 % 

Karlovarský kraj 4 1,25 % 

Ústecký kraj 15 4,67 % 

Liberecký kraj 10 3,12 % 

Královéhradecký kraj 12 3,74 % 

Pardubický kraj 7 2,18 % 

 7 2,18 % 

Jihomoravský kraj 34 10,59 % 

Olomoucký kraj 16 4,98 % 

Zlínský kraj 11 3,43 % 

Moravskoslezský kraj 13 4,05 % 
Celkem 321 100,00 % 

Zdroj: vlastní výzkum, 2021 

  



58

Graf 4

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

útvaru, v

více jak 100 001 obyvateli. Z 1-20 000 

1 001-5 000 obyvateli 

zastoupené 17,76 % (57) respondenty. V sídelních útvarech do 1

v Data jsou uvedena v 4.

Graf 5

Zdroj: vlastní výzkum, 2021
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Tabulka 4 útvaru

Velikosti sídelního útvaru

do 1000 obyvatel 46 14,33 %

1000-5000 obyvatel 57 17,76 %

5000-20 000 obyvatel 66 20,56 %

20 001-50 000 obyvatel 27 8,41 %

50 001 - 100 000 obyvatel 20 6,23 %

100 001 a více obyvatel 105 32,71 %
Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

4.1.2

ano a ne. Z celkového 

Graf 6

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

respondent sám a to v

14,6 

e do respondentovi domácnosti partner s partnerkou 

, 1). Jeden z jeho domácnosti 

je zobrazena v ena v 5.
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Graf 7

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 5

Já 199 61,99 %
Partner/ka 47 14,64 %

65 20,25 %
Sourozenec 1 0,31 %

8 2,49 %
Nikdo 1 0,31 %
Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

u 

je nákup realizován v 9,66 % 

4,98 % (16), jednou za 14 dní v 3,74 % (12) a jedno

v Data jsou 

uvedena v 6.
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Graf 8

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 6

66 20,56 %
93 28,97 %

131 40,81 %
Jednou za 14 dní 12 3,74 %

3 0,93 %
16 4,98 %

Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

realizace nákupu potravin.

Respondent musel uvést svoji vlastní

. supermarket, hypermarket, 

prodejny. Z

supermarket následovaný hypermarketem (43 %, 138), specializovanými prodejnami (27,4 

15 % (

prodejnách v

Cash&

Data jsou uvedena v 7.
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Graf 9

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 7: Místa nákupu potravin

Absolutní Relativní 

Albert, Tesco) 138 42,99 %
229 71,34 %
71 22,12 %
88 27,41 %

33 10,28 %
48 14,95 %

Jiné 3 0,93 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

celkového 

razena 

v
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Graf 10

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Kritéria,

Graf 11

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

V

Z

výrobce produktu v
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eko (9,03 %, 29) a obal výrobku (8,72 %, 28). Vlastní odpo

8.

Tabulka 8

Ceny 255 79,44 %
145 45,17 %
257 80,06 %
145 45,17 %

Obalu výrobku 28 8,72 %
29 9,03 %

108 33,64 %
Jiné 9 2,81 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

nabízených 

celkových 321 res

Data jsou 

uvedena v 9.

Graf 12:

Zdroj: vlastní výzkum, 2021
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Tabulka 9
nádobách

126 39,25 %
128 39,88 %
33 10,28 %
15 4,67 %

Nevím 19 5,92 %
Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

z nich 

prodejnách mezi respondenty je zobrazena v

Graf 13

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

nenakupují v bezobalových 

Z o 
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uvedená v

res

v

v tabul 10.

Graf 14

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 10

Nemám o to zájem 33 14,86 %
Lenost 34 15,32 %
Je to drahé 48 21,62 %

18 8,11 %
153 68,92 %
78 35,14 %

Mám obavy o hygienu tohoto prodeje 5 2,25 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

nich n

tito respondenti v
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a dobrý pocit (39,44 %, 

28) a

nabídka (14,08 %, 10) a dostupnost v jiné shrnula 

v bezobalových prodejnách jak

a 

data jsou zanesena v 1.

Graf 15 bezobalových prodejnách

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 11

Absolutní Relativní 

62 87,32 %
ita potravin 26 36,62 %

33 46,48 %
28 39,44 %

Pestrá nabídka 10 14,08 %
9 12,68 %

Dobrý pocit 28 39,44 %
prodejnách 3 4,23 %

1 1,41 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

v
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produkty 

73,24 % (52) realizován ve 

specializovaných prodejnách, v 38,03 16,90

% (12) v supermarketech a v 9,86 % (7) v

7,04

od

Data jsou zanesena v 2.

Graf 16

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 12

7 9,86 %
12 16,90 %
2 2,82 %
52 73,24 %

27 38,03 %
5 7,04 %

Nevím 1 1,41 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

4.1.3 Vztah k
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r Data 

jsou uvedena v 3.

Graf 17

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 13

Ano, velmi se zajímám 70 21,81 %
208 64,80 %
31 9,66 %
10 3,12 %

Nevím 2 0,62 %
Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

blízkosti s

skupina 

ívání 

uvedena 

v 4.
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Graf 18

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 14

51 15,89 %
106 33,02 %
123 38,32 %
38 11,84 %

Nevím 3 0,93 %
Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

odpadem. To, jestli vidí 

dotazovaní nakládání s

respondenti mohli zvolit pouze j

z

37,7 % (121) dotazovaných vidí nakládání s odpadem jako globální problém, ale existují i 

o

. Jeden z

odpadem jsou zobrazeny v

zanesena v 5.
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Graf 19: Vnímání nakládání odpadu jako globálního problému

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 15: Vnímání nakládání s odpady jako globálního problému

158 49,22 %
Ano, ale jsou i 121 37,69 %

22 6,85 %
9 2,80 %

Nevím, nemám na to názor 7 2,18 %
4 1,25 %

Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Jak vidí odpady v

v

16.
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Graf 20

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 16

36 11,21 %
184 57,32 %
68 21,18 %

Nevím 33 10,28 %
Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

V

jeden z

grafu 

data jsou uvedena v 7.
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Graf 21

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

Tabulka 17

Absolutní 
268 83,49 %
37 11,53 %
3 0,93 %
10 3,12 %
3 0,93 %

Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

s

nich neznámý a pro 28,97 % (93) známý. 

nevím. Data jsou uvedena v 8

Tabulka 18: Znalost pojmu "overpacking"

Ano, tento termín znám 93 28,97 %
Ne, tento termín neznám 198 61,68 %
Nevím 30 9,35 %
Celkem 321 100,00 %

Zdroj: vlastní výzkum, 2021
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Graf 22: Znalost pojmu "overpacking" mezi respondenty

Zdroj: vlastní výzkum, 2021

zero waste

zero was

zero waste je zobrazena v grafu 

v 9.

Graf 23: Znalost pojmu zero waste mezi respondenty

Zdroj: vlastní výzkum, 2021



 
 

 

 

 75 

Tabulka 19: Znalost pojmu zero waste 

   
Ano, znám ho 240 74,77 % 

 71 22,12 % 
Nevím 10 3,12 % 
Celkem 321 100,00 % 

Zdroj: vlastní výzkum, 2021 

4.2 Výsledky testování stanovených nulových hypotéz 

 

 H01: Znalost bezobalových prodejen není závislá na pohlaví respondenta 

 H0  

 H0  

 H0 ta 

 H0

 

Pro provedení Chí-kvadrát 2 testu nezávislosti 

jeho provedení, ty jsou uvedeny v kapitole 2.2. T e t

 

 

 

První stanovená nulová mání závislosti mezi tím, zda 

pohlavím 

respondenta. Data 2 testu nezávislosti, 

v 20 spolu s výslednou hodnotou 2  

0,05. 
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Tabulka 20:  

H01: Znalost bezobalových prodejen není závislá na pohlaví respondenta 
Pohlaví  

nakupuji nakupuji  

nenakupuji v 
nich 

nich poprvé  

Celkový 
 

ena 11 43 147 19 220 
M  4 13 75 9 101 
Celkový 

 
15 56 222 28 321 

 rámci pohlaví 
ena 5,00 % 19,55 % 66,82 % 8,64 % 100,00 % 

M  3,96 % 12,87 % 74,26 % 8,91 % 100,00 % 
Celkem 4,67 % 17,45 % 69,16 % 8,72 % 100,00 % 

 2 = 2,487 p = 0,478 
p > 0,05 H0 není zamítnuta 

Zdroj: vlastní zpracování, 2021 
2 testu , 

 . Nulová 

 

Druhá nulová hypotéza 

a  2 

s nízkou absolutní hodnotou  logické otázky, zda respondenti 

 

respondenti nakupují by data 
2 testu nezávislosti  jsou 

zanesena v 1. 
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Tabulka 21: Plánování nákupu a jeho  

H0  

 

 

 
Ano, 

nákup 
nákup a nikdy 

 

Celkový 
 

  37 18 11 66 
  42 21 30 93 

 54 38 39 131 
M jednou 

 
10 10 11 31 

C  143 87 91 321 
 

 56,06 % 27,27 % 16,67 % 100,00 % 
 45,16 % 22,58 % 32,26 % 100,00 % 

 41,22 % 29,01 % 29,77 % 100,00 % 

 
32,26 % 32,26 % 35,48 % 100,00 % 

Celkem 44,55 % 27,10 % 28,35 % 100,00 % 
 2 = 8,859 p = 0,182 

p > 0,05 H0 není zamítnuta 

Zdroj: vlastní zpracování, 2021 

 

významnosti . Nulová hypotéza nelze zamítnout, tenci 

závislosti mezi  

 

s  
2 testu nezávislosti.  

 Data jsou zobrazena v 2. 
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Tabulka 22  

H0  
Pohlaví 

 
Ano, 

   
Ne, 

je a nevím 

Celkový 
 

 35 73 90 22 220 
 17 35 33 16 101 

C  52 108 123 38 321 
 rámci pohlaví 

 15,91 % 33,18 % 40,91 % 10,00 % 100,00 % 
 16,83 % 34,65 % 32,67 % 15,84 % 100,00 % 

Celkem 16,20 % 33,64 % 38,32 % 11,84 % 100,00 % 
 2 = 3,302 p = 0,347 

p > 0,05 H0 není zamítnuta 

Zdroj: vlastní zpracování, 2021 

tupních volnosti je nízká hodnota testového kritéria 

(3,302) a  Nulová hypotéza tedy nelze 

zamítnout. S  % nebyla prokázána existence závislosti mezi 

 

u jako globálního problému. 

 nové logicky 

: 

mám  U otázky, zda respondenti vnímají 

problematiku nakládání s 

negativního charakteru shrnující:  

provedení testu jsou zanesena v 3. 
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Tabulka 23  

H0  
Vidíte nakládání s 
odpadem jako globální 
problém? 

 
Ano, velmi 
se zajímám zajímám nezajímám a nevím 

Celkový 
 

Ano, je to jeden z 

 

52 101 7 160 

Ano, ale jsou i 
 

15 86 20 121 

nevím 
3 21 16 40 

 70 208 43 321 
 rámci vnímání nakládání s odpadem 

Ano, je to jeden z 

 

32,50 % 63,13 % 4,38 % 100,00 % 

Ano, ale jsou i 
 

12,40 % 71,07 % 16,53 % 100,00 % 

nevím 
7,50 % 52,50 % 40,00 % 100,00 % 

Celkem 21,81 % 64,80 % 13,40 % 100,00 % 
 2 = 50,537 p = <0,001 

Cramérovo V = 0,281 p < 0,05 H0 je zamítnuta 

Zdroj: vlastní zpracování, 2021 

s  nule (<0,001), která Nulová 

hypotéza byla zamítnuta a je tedy 

0,281). 

Poslední nulová hypotéza  

pro provedení testu 

nulových hypotéz. 

jsou zanesena v  24. 
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Tabulka 24
 

H0

 

 
 

  

nevím) 

Celkový 
 

Ano, velmi se zajímám 45 22 3 70 
A  74 92 42 208 
N  

nezajímám a nevím) 

7 14 22 43 

 126 128 67 321 
  

Ano, velmi se zajímám 64,29 % 31,43 % 4,29 % 100,00 % 
 35,58 % 44,23 % 20,19 % 100,00 % 

nezajímám a nevím) 

16,28 % 32,56 % 51,16 % 100,00 % 

Celkem 39,25 % 39,88 % 20,87 % 100,00 % 
 2 = 48,667 p = <0,001 

Cramérovo V = 0,275 p < 0,05 H0 je zamítnuta 

Zdroj: vlastní zpracování, 2021 

Výsledky posledního testu nezávislosti 

hodnota testové statistiky (48,667) s 

, 

S  % 

v 

(0,275). 
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5  

 

následnou diskusi. V ý subjekt maloobchodu 

  

5.1 Souhrnné vý  

 

-30 let 

(36,45 %), následovaná rozmezím 31-

 

republiky

 

  více jak 100 001 obyvateli 

 5 000  20 000 obyvateli (20,56 %). 

 (94,70 

%)  

 (61,99 %)  (40,81 %) 

dvakrát do týdne (28,97 %)  (71,34 %) 

následovaný hypermarketem (42,99 %). 

%) plánované.  ality (80,06 %) 

ceny (79,44 %)  (45,17 %) produktu a 

 (45,17 %), u kterého byla uvedena výhodná balení. Respondenti jsou ochotni 

(39,88 %) nebo 

naprosto (39,25 %).  

Bezobalové prodejny jsou mezi respondenty známé (91,28 %)  nich 

nenakupují (69,16 %)   (68,92 %) nebo i faktu, 

  (35,14 %)

nakupování v bezobalových prodejnách bylo pro osoby v 

 (87,32 %)

produktu (46,48 %)

pocit spojený s touto formou nákupu (39,44 %). 
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realizovány v specializovaných prodejnách (73,24 %)

 (38,03 %).  

 (64,8 %)  (21,8 

%)

 (38,32 %) nebo je p  (33,02 %). 

Nakládání s 

 (49,2 %)  nich souhlasí s jeho problematikou, 

ale vnímají existenci ch problém . 

 y (57,32 %). 

V 

 osob neznámým (61,68 %). Oproti tomu pojem 

zero w  (74,77 %). 

5.2 Diskuse 

V 

ích 

 

(Andorfer a Liebe, 2015). Jedním z é 

chování 

 

(Kostadinova, 2016).  

 nzí je spojena s obavami 

 

 

 

tenze vzniká u volby mezi 
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 tenzi dochází i mezi 

 

 

100 % recyklovatelná lahev (Volek, 2020). 

 oblasti 

zejména v 

 2021). 

 

bchodu (Machová, 2021). 

Podle zprávy z výzkumu Engagement Study Czech Republic 2015 mezi hlavními 

-34 let, ze 39 % lidmi ve 

-

vzorku studie bylo v  maturitou a v 21 % jako 

 78 % realizovány 

v supermarketech a v 60 % v 

 Ve výsledcích 

 

 jsou jícími 

-54 let (39 %), 

v -30 let (36,45 %). Vzorek 
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 porovnání 

s  

s  

  32 %. 

Z 

a shodná, ale s jinou 

váhou, ve výzkumu byl uveden v  60 % hypermarket 

  

 

 

 nakupováním podl  Nákupy byly 

plánované i v  Q, 

která toto uvedla ve výsledcích a 

 

respondenty v  V 

 e-shopech si zvyklo 

 pandemií. V 

rozhodnutých v   

lidmi. Pouhých 13 % osob v  

nakupování v  preferování 

 nakupování 
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potvrzuje tisková zpráva de je uvedeno

s  

 

 

STEM/MARK více jak 76 % populace na intern

 

  

v 

k 

 V 

prodeje (STEM/MARK.cz, 2020). obaly byly respondenty 

 souvislosti s 

Zavedením investic do té

i   V 

 nich je 

u sleduje polovina z nich a nákupy bez obalu 

a 
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 lahvích PET 

z 

 

 

 ekologické 

neboli opako  

(EY.com, 2021).  

V 

od firem. Souvisí s blematiku 

ojených v tomto 

 

z 
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 (Keményová, 2021). 

 ohled , jejich 

 a jsou navrhovány bez ohledu na jejich recyklaci. 

 jejich 

  bezobalové 

 

problém ve spojitosti s 

nutnosti balení. 

 

v 

skladování p  malých prostorech k  

 mezi  v 

 

více jak p Mezi 

v recyklaci 

 

. Hlavním rozhodujícím fak

  malém 
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 odpadem 

motivaci k 

v 

odpadu. 

kontejnery p

a likvidaci toho starého 

 

Problé

v 

Skupina 

dotazovaných ta  

agentury STEM/MARK 

 

 

 

 

vývozu (STEM/MARK.cz, 2020). 

  kapacitou pro 50 tisíc tun 
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 odpady bylo 

 

Podle Badowské a  

(2019) se zero w

zero w en. 

5.3  

 nich tento 

 a to   nakupování 

Prodejny 

bezobalového sortimentu 

 

V  

Bezobalový koncept prodeje 

 

 

V 

 

 

ém prodeji, ale i 

reklamou, poutavými tabulemi s uvedenou nabídkou . 

a nabídkou, ta by mohla být v 

   

oblematice by mohlo být pro 

potencionální zákazníky lákadlem i informování o vlivu bezobalového nákupu 

mají snahu vé produkty.  
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  je 

 

bezobalové prodejny jako drahé. N

 

v . 
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6  

V 

chránit. Z  

 

 k 

 ekologickou 

komunikací se svým okolím.  

ými  

 supermarketech a hypermarketech a produkty 

v  

ejich funkcí, jako je ochrana, sn

 nejvíce problémovým odpadem je plastový, který se nerozkládá, ale 

fotodegraduje v 

 

et e zájem o nákup balených 

prodeje.  

Jedním z ty jsou 

 nich nákupy 

nerealizuje.  tomto typu prodejen byla zejména 
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Zejména 

charakteru.  
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8  

1.  

 

o Ano 

o Ne 

2.  

 

o Já 

o Partner/ka 

o  

o Sourozenec 

o Osoba mimo domácnost 

o  

3. Jak  

 

o  

o  

o  

o  

o Jednou za 14 dní 

o  

4. potraviny? 

 

o  

o ¨ 

o Specializovaná pr

 

o  

o  
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o  

o  

5. nákupního seznamu)? 

 

o  

o  

o  

o  

6.  

 

o Ceny 

o  

o  

o  

o  

o  

o Obalu výrobku 

o  

7. 

byste toho? 

 

o  

o  

o  

o  

o Nevím 

8.  
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o  nich 

o  

o  

o  

9. nenakupujete v bezobalových prodejnách? 

 

o  

o ,  

o Je to drahé 

o Lenost 

o Nemám o to zájem 

o  

o  

10.  

 

o  

o  

o Dobrý pocit 

o  

o  

o Pestrá nabídka 

o  

o  

o  

11. Kde  

 

o  
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o rt) 

o  

o 

 

o  

o  

o  

12. Zajímáte se o  

 

o Ano, velmi se zajímám 

o  

o  

o  

o Nevím 

13. 

kape  

 

o  

o  

o  

o  

o Nevím 

o  

14. Vidíte nakládání s odpadem jako globální problém? 

 

o  

o  

o problémy 

o  

o Nevím, nemám na to názor 
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o  

15.  

 

o  

o  

o  

o Nevím 

16. Jaké vidíte nedos

 

 

17.  

 

o  

o  

o  

o  

o  

18.  

 

o Ano, tento termín znám 

o Ne, tento termín neznám 

o Nevím 

19. zero waste? 

 

o Ano, znám ho 

o  

o Nevím 

20.  
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o  

o  

21.  

 

o do 20 let 

o 21-30 let 

o 31-40 let 

o 41-50 let 

o 51-60 let 

o 61 a více let 

22.  

 

o  

o  

o  

o  

o Karlovarský kraj 

o Ústecký kraj 

o Liberecký kraj 

o Královéhradecký kraj 

o Pardubický kraj 

o  

o Jihomoravský kraj 

o Olomoucký kraj 

o Zlínský kraj 

o Moravskoslezský kraj 

23. Velikost  

 

o do 1000 obyvatel 

o 1000-5000 obyvatel 

o 5000-20 000 obyvatel 

o 20 001-50 000 obyvatel 
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o 50 001 - 100 000 obyvatel 

o 100 001 a více obyvatel 

24. ání 

 

o Základní 

o  

o  

o  

o  

25.  

 

 

 

 


