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Vyuzitelnost vysledku prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Teoretickou Cast prace studentka pojala ve vhodném rozsahu s ohledem na praktickou ¢ast.
Je postacujici jako vychodisko pro nasledné zpracovani. Vlastni prakticka ¢ast je zpracovana
velmi rozsahle a podrobné, pfiemz mohou nékteré souvislosti lehce unikat. Studentka se
snazila postihnout celou Sifi problematiky komunikace, coz jde nad ramec bakalafské prace
a muze zpUsobovat jeji jistou nepfehlednost. V zasadnich ohledech je prace pfinosna
predevSim pro konkrétni posuzovanou S$kolu. Zavérem mohla byt doplnéna obecna
doporuceni ke vhodnym zplisobim komunikace mezi $kolou a potencialnimi studenty a jejich
rodici, pfi¢emz tyto informace Ize z textu prace dovodit.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Studentka v teoretické Casti zpracovava nejprve obecny prfehled nastroji marketingové
komunikace a postup pfipravy komunikacniho planu s pfihlédnutim k faktu, Ze v praktické



Casti budou teoreticka vychodiska uplatnéna u vzdélavaci instituce. Prakticka ¢ast obsahuje
potfebné analyzy soucasného stavu komunikace $koly, analyzy konkurence a vlbec
prostfedi, ve které Skola pusobi. Na zakladé vSech zjisténi, v€etné vysledkl dotaznikového
Setfeni studentka ovéfila uCinnost navrzenych opatfeni a zmén v praxi. Zmény je mozné
povazovat za pozitivni a pfinosné pro Skolu i pro budouci obdobi. Studentka cil prace
naplnila.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1.Jaké zmény byste navrhla v oblasti komunikaéni strategie jesté pro budouci obdobi?

pfinesly zasadni zlepSeni?
Navrzena vysledna znamka: vyborné - velmi dobie (podle vysledku obhajoby)
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