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Vymezeni cile a jeho napInéni

Zpracovani teoretickych aspektl tématu

Zpracovani praktickych aspekt tématu
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Vyuzitelnost vysledkl prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Teoreticka Cast prace je pro zpracovani tématu zpracovana v dostacujicim rozsahu.
V teoretické Casti mohla byt vice propracovana oblast pfipravy marketingového vyzkumu,
tvorby dotaznik(l a zpracovani dat, ktera je v praci pojata dost vSeobecné. V praktické Casti
Ize u statistického zpracovani dat vytknout formalnost u€inénych zavéru a ze statistického
hlediska nedostateCnou odlvodnénost zavérd. To je napraveno pfi zavéreéné prezentaci
kone&nych zavérl vyzkumu a celé prace.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Prace je postavena na zpracovani vlastniho vyzkumu vnimani a znalosti znacek chytrych
mobilnich telefon(, a to u respondent(i v CR a ve Finsku. V teoretické &asti jsou zpracovana
vSechna dulezita vychodiska, zejména je pozornost vénovana charakteristikam nakupniho
chovani spotfebiteltl, znackam a jejich vyznamu na trhu a v mensi mife rovnéz metodam
vlastniho marketingového vyzkumu. Vlastni prakticka aplikace je zaloZena jednak na
zpracovani zjisténi a zavérl ve vztahu Ceskych a finskych zakaznikl k nejznaméjSim



znackam samostatné a nasledné jesté porovnani obou skupin zakaznikl a jejich nakupniho
chovani vzajemné. Zavéry zpracované studentem pfinaseji fadu zajimavych zjiSténi,
zejména ve srovnani s finskymi zédkazniky. Cile prace byly studentem zcela napinény.

Otazky k obhajobé:
1. Lisi se nakupni chovani ¢eskych a finskych zakaznik(, pokud ano, v ¢em?

2. Ma znacka a jeji renomé vliv na rozhodovani zakaznik(? A li8i se tento vliv podle
charakteristik zakaznik( — napf. véku, pohlavi ¢i narodnosti?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B - vyborné -velmi dobfe
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